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RESUMEN

El Disefio Gréafico y la Produccion Audiovisual se han convertido en piezas
fundamentales para la comunicacion que existe hoy en dia, son herramientas
indispensables si hablamos de Publicidad, de identidad corporativa, de estrategias de
comunicacion. No es exagerado decir que sin estas dos profesiones no existira una
correcta comunicacion entre anunciante y receptor. Pero ¢quiénes hacen posible esta
correcta comunicacion? ;Quiénes son las personas que estdn detras de aquellas
producciones graficas y audiovisuales que vemos cada dia? Son dos de las preguntas

que ha impulsado a la idealizacion de este proyecto.

Frente a la necesidad de tener un espacio que sirva de vitrina tanto para los trabajos y
sobre todos los disefiadores nacionales que hacen posible aquellas producciones en
especial en la ciudad de Guayaquil surge este proyecto que tiene como nombre Monkey
Design que se trata de una revista que la produce la Empresa Gutenberg S.A. como
una de las soluciones para este problema de la poca difusion de la produccién nacional.

Se ha realizado en el presente proyecto un estudio de mercado que nos dara una idea
clara del contexto en el cual se desarrollaria esta revista, la competencia directa o
indirecta y la posible aceptacion de esta revista especializada; se ha desarrollado la
construccién de la marca de la revista y el manejo de su identidad corporativa con las
respectivas restricciones de la misma; un estudio financiero y la factibilidad del
desarrollo de este proyecto es el respaldo para la correcta inversion y manejo de los
recursos econdmicos. El andlisis situacional FODA nos marcard los puntos que hay
que solucionar y resaltar para obtener la rentabilidad esperada y una efectiva produccion

de esta revista especializada en Disefio Grafico y Produccion Audiovisual.

En conclusion podemos decir que la implementacion de esta revista aportaria a la
solucion de la poca comunicacion y difusion que existe tanto de los trabajos y de los
que hacen posible la realizaciéon de los mismos, sean estos disefiadores o productores
freelance, pequefios estudios de Disefio Grafico, productoras y de las agencias ya

reconocidas por el mercado.
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CAPITULO |
GENERALIDADES




Informe de Materia de Graduacion Estudio sobre la creacion de una revista de difusién tecnoldgica aplicada al
Disefio Grafico y Produccion Audiovisual, para la ciudad de Guayaquil.

1. GENERALIDADES

1.1. DESCRIPCION DEL TEMA

El proyecto consiste en la implementacion de una revista en formato impreso y digital
especializada en Disefio Grafico y Produccion Audiovisual con un enfoque tecnologico
informativo y promocional de los diferentes temas y topicos de interés al publico

objetivo.

La revista tendra secciones especializadas en avances tecnoldgicos, Notas, Entrevistas a
personalidades destacadas en el medio, Noticias, Actualidad, Lo bueno y lo malo en la
cual habré criticas sobre Disefio Grafico y Produccion Audiovisual, tips, eventos, cine,

multimedia, libros y webs utiles recomendados

El proyecto se desarrollara en la ciudad de Guayaquil dirigido al pablico inmerso de
forma directo o indirecta en el ambito del Disefio Grafico y audiovisual, sean éstos
estudiantes universitarios, profesionales, independientes, docentes y agencias
publicitarias cubriendo la necesidad de mantener una retroalimentacion que beneficie a

la comunidad de Disefio Gréafico y Produccién Audiovisual de la ciudad.

1.2. ANTECEDENTES

Segun el articulo “El boom del Disefio Gréafico en el Ecuador” de la revista Trama de
la ciudad de Quito, han transcurrido casi cuatro décadas desde que en nuestro pais se
inicio la profesion del Disefio Gréafico especificamente en la Universidad Laica, Escuela
de Bellas Artes y en la Escuela de Comunicacion Moénica Herrera en Guayaquil; y hace
51 afos que el canal TELECUATRO ahora llamado RTS inicié su transmision siendo el
primer canal en llegar a los hogares ecuatorianos, segun su sitio web; junto con ella nace
la Produccion Audiovisual nacional lo que significd el planteamiento de nuevos estilos

y pensamientos tanto filoséficos, técnicos y artisticos.
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A pesar de que han pasado muchos afios desde la aparicion de estas profesiones no se le
ha dado el debido reconocimiento a los profesionales de estas areas al no haberse creado
una revista u otro medio especializado en el tema, lo cuales sirvan de recurso para la
investigacion y difusion de los trabajos realizados por los diferentes disefiadores
gréficos, agencias y productoras en los cuales se desarrollan. Cabe recalcar que si
existiera un medio por el cual estuviéramos mas informados de la realidad del Disefio
Gréfico y Produccion Audiovisual, esto incentivaria a elevar el nivel de competitividad
no solo en los profesionales del disefio sino en las agencias y productoras, ya que
provocaria una mayor exigencia en ambas partes para poder obtener el reconocimiento

deseado.

La falta de informacion y de su adecuada difusion sobre la participacion y la
importancia del Disefio Grafico y Produccidén Audiovisual en la publicidad dentro del
Ecuador, como consecuencia de esto se recurre a la busqueda de informacion de
trabajos o piezas de determinado producto en otros paises, dando como resultado
muchas de las veces no lograr la efectividad deseada dentro de nuestra sociedad con el
trabajo propuesto. A pesar de ésta problematica el disefiador ecuatoriano lucha por el
reconocimiento de su propio disefio y estilo en un pais en crecimiento donde el
concepto "primero lo nuestro” no ha sido lo suficientemente posicionado en la mente de

las empresas, los gobernantes y el publico en general.

Cabe resaltar el esfuerzo realizado afios atrds por estudiantes de la Carrera de Disefio
Gréafico Publicitario y de Produccion Audiovisual en lo que fue PROTCOM ahora
Ilamado EDCOM vy el proyecto de revista INNOVA. La revista tenia como mision
crear un espacio de comunicacion visual y textual para el intercambio de conocimiento
e informacion en topicos de Arte, Disefio y Tecnologia a nivel de estudiantes
universitarios y de colegios pertenecientes a carreras y especializaciones afines de los

principales centros educativos de la ciudad.

El problema radica por la falta de fuentes de investigacion y de informacion al momento
de obtener datos o piezas graficas locales, tanto es asi que nuestra revista se enfoca
netamente en cubrir esta necesidad. Nuestra revista seria una forma de reconocer el

perfil y trabajo grafico-creativo de un creciente grupo de personas, quienes dia a dia
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hacen de esta profesion una mejor via que enlaza tanto a anunciantes como

consumidores de nuestro pais.

1.3. JUSTIFICACION

Debido a que en la actualidad son pocos los medios dedicados directa o indirectamente
a la divulgacion del Disefio Grafico publicitario y audiovisual, se implementara en el
mercado de la ciudad de Guayaquil una nueva revista mensual especializada en este
ambito en la cual se le dara el espacio a todas las actividades, eventos y novedades

relacionadas al mundo del Disefio Grafico de nuestro pais.

La revista impresa estard& compuesta de secciones que hablen sobre avances
tecnoldgicos tanto en software como hardware necesarios para Disefio Grafico y
Produccion Audiovisual; Notas en las cuales se hablaran de las diferentes técnicas para
realizar un buen disefio, Entrevistas a personajes destacados que se han ganado un
reconocimiento en su labor, Noticias que mantendran informados de los hechos
relevantes que suceden en la actualidad de mundo grafico; se incluird una seccion
denominada “Lo bueno y lo malo” en la cual habra criticas positivas y negativas sobre
Disefio Grafico y Produccion Audiovisual nacional, tips, eventos, cine, multimedia,

libros y webs Gtiles recomendados para una mejor investigacion.

La constante evolucién de las tecnologias y las nuevas exigencias del mercado obliga a
los disefiadores estar en permanente preparacion y actualizacién de sus conocimientos
buscando nuevas herramientas y tendencias que ayuden a ampliar el conocimiento y
percepciones en la vida profesional del disefiador hacia los temas propuestos dandole un

resultado no solo eficiente sino también eficaz.

Esta bldsqueda de temas de actualidad lleva a investigar informacién en los medios
disponibles no especializados en Disefio pero si relacionados de una u otra forma con la
profesion; tal es asi que una de las revistas referentes entre disefiadores graficos y
audiovisuales es MARKKA Registrada, especializada en Marketing y Publicidad, pero
gue de alguna manera ayuda a la obtencidn de datos actualizados en el medio gréfico

publicitario nacional; la informacion adquirida en esta revista cubre parte del Disefio
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Gréafico como lo es el publicitario, pero no toca temas de importancia dentro del mundo
del disefio y Produccion Audiovisual, como por ejemplo: disefio editorial, web,

identidad corporativa, multimedia y audiovisual.

La implementacion de una revista especializada beneficiara tanto a disefiadores como
agencias y productoras. Como complemento crearemos un sitio web para un répido
acceso a ésta revista, ya que estard disponible en formato digital, con links de acceso
publicados en las redes sociales Facebook y Twitter en dicha web estardn cada una de

las ediciones mensuales que hayan salido hasta ese momento.

Asi también la revista se disefiara acorde al mercado al que va dirigido, ésta estara
compuesta de varias secciones, a lo largo de los afios se ha demostrado que una linea
directa al mensaje es lo que funciona bien por lo que disefiaremos la portada con un
logo de facil lectura y reconocimiento el cual seria el nombre de la revista que seria el
encabezado de la portada, una imagen que llame la atencion, el contenido, codigo de
barras, la fecha, etc. lo importante es que en un mundo de revistas en un mostrador se
distinga por ser la “Unica”, tendrd una dimension de 20.5cm X 24cm, es un formato
fuera de lo comun ya que asi llamaria la atencion por ser diferente a las demas. En una
de las primeras paginas contendra una breve descripcién de lo que el lector disfrutara y
el texto esta compuesto por dos o tres columnas, aplicando una diagramacién limpia, de

facil lectura y de mucha participacion de imagenes.

1.4. OBJETIVO GENERAL Y OBJETIVOS ESPECIFICOS

1.4.1. OBJETIVO GENERAL:

Disefio e Implementacién de una revista especializada en Disefio Grafico y Produccion

Audiovisual de formato impreso y digital en la ciudad de Guayaquil.

1.4.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS:

Los Objetivos especificos de este proyecto son:
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» Establecer una estructura del contenido y del marco conceptual segun los temas a

tratar en la revista.

» Evaluar la mejor y més eficiente estrategia como via para la promocién y venta de

la revista, ademas del precio de venta al publico.

» Realizar un estudio del Disefio Grafico y Produccion Audiovisual que se desarrolla
en la actualidad dentro del mercado local.

» Determinar el presupuesto que cubra la produccion, logistica, distribucion e

implementacion de la revista, tanto impresa como digital en la ciudad de Guayaquil.

» Analizar la aceptacion de la revista dentro del mercado.
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2. INVESTIGACION DE MERCADO

2.1. PERSPECTIVAS DE LA INVESTIGACION.

En el presente estudio de mercado se pretende disefiar una correcta investigacion que
permita identificar claramente los niveles de conocimiento, gustos, predilecciones,
posturas, conductas, disposiciones, preferencias, actitudes y conocimientos que existen
en nuestro grupo objetivo sobre la nueva revista que se ofrecera. Todo esto mediante el
andlisis de dicha informacion que sera obtenida a traves de encuestas a realizarse en la

ciudad de Guayaquil a un grupo segmentado de la poblacion.

Nuestras encuestas estaran estructuradas de tal manera que nos permitiran saber qué
espera nuestro grupo objetivo encontrar dentro de la revista de Disefio Gréfico y
Produccion Audiovisual, cuales son sus preferencias y/o tendencias y evaluar el posible
nivel de aceptacion de la misma; con esta informacién elaboraremos un estudio de los
resultados obtenidos para asi poder orientar un plan de marketing que nos ayude a la

presentacion de nuestro producto de manera eficaz al mercado.

La encuesta sera dirigida a estudiantes y profesionales en el area de Disefio Grafico y

Produccion Audiovisual de la ciudad de Guayaquil.

2.2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA.

Para el desarrollo de este proyecto es necesario contar con datos precisos acerca de los
gustos, preferencias y expectativas, de nuestro grupo objetivo hacia la revista que
estamos ofreciendo, al no contar con una investigacion previa que confirme éstos datos
es necesario antes de la implementacion de esta revista realizar una investigacion con la

cual resolveremos todas estas dudas.

A través de ésta investigacion determinaremos la existencia 0 no de un nicho de
mercado, debido a que la ciudad de Guayaquil no cuenta con una revista especializada

en Disefio Grafico y Produccion Audiovisual; es asi que ésta investigacion nos dara
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informacidn sobre si es 0 no necesario el lanzamiento de la nueva revista especializada

en el tema.
Por la falta de informacion confiable que nos dé una idea clara del perfil de nuestro
grupo objetivo es necesaria la realizacion de encuestas en la cual preguntaremos

directamente a un segmento de mercado, por la cual podemos inferir los gustos de los

futuros consumidores de ésta revista.

2.3. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

2.3.1. OBJETIVOS GENERALES

» Determinar la existencia de un nicho de mercado para nuestra revista en nuestro.

» Recopilar la informacidn necesaria para tener una nocion clara del mercado.

2.3.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

Determinacion de gustos y preferencias del consumidor potencial.
Frecuencia de compra, habitos de consumo del mercado meta.

Percepcion del cliente con respecto al producto, posibilidades de sustitucion.

vV V VYV V

Lugares o sitios donde el cliente podria consumir el producto.

2.4. PLAN DE MUESTREO

2.4.1. DEFINICION DE LA POBLACION

» La poblacién es definida como el conjunto que representa todas las mediciones de
interés para el estudio mientras que la muestra es un subconjunto de unidades del

total, que permite inferir la conducta del universo en su conjunto.

» Lapoblacion considerada para este estudio de mercado se concentra en la ciudad de

Guayaquil que es el lugar donde se lanzara al mercado la nueva revista.
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» En base al altimo censo realizado por el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos
(INEC) en el afio 2011 se determind que la poblacion urbana de Guayaquil en este

afo fue:

Afio 2011
Guayaquil 2.350.915

Tabla 2-1 Poblacién de Guayaquil

Segun informacién proporcionada por el mismo Instituto Nacional de Estadisticas y
Censos (INEC), los individuos de clase social media alta y alta se encuentran dentro del
quintil mas rico de la poblacidn, pues es el 20 % del pais que concentra cerca del 45,9 %

del consumo nacional. Por lo tanto la poblacion objetivo sera:

Afio 2011 20 % ( quintil mas rico)
Guayaquil 2.350.915 470.183

Tabla 2-2 Poblacién mas rica de Guayaquil

2.4.2. DEFINICION DE LA MUESTRA

Se ha decidido desagregar el universo de individuos en la ciudad de Guayaquil en
subconjuntos menores, sobre el cual se seleccionen muestras, es decir se realizara un

muestreo aleatorio simple.

Con el fin de establecer en nimero de encuestas a realizar, se ha decidido trabajar con
un nivel de confianza del 90 %, y un grado de significancia del 10 %. Dado que no se
cuenta con informacion estadistica relevante de estudios previos realizados, se realizara
la siguiente formula para calcular el tamafio de la muestra, para el caso de una poblacion

infinita.

n=

Z'(pxq)
=

Donde:
n: Tamano de la muestra.

Z: Porcentaje de datos que se alcanza dado un porcentaje de confianza del 90 %.
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€ _ %

P: Probabilidad de éxito, en este caso “p” representa la probabilidad que una revista de
Disefio Grafico y Produccién Audiovisual sea aceptada y adquirida por el grupo
objetivo de la ciudad de Guayaquil.

q: probabilidad de fracaso.

D: méaximo error permisible.

De acuerdo a la tabla normal, el valor “Z” asociado a un nivel de confianza del 90 % es
de 1,645. Al no contar con informacion previa, es prudente suponer que la probabilidad
que los consumidores potenciales compren nuestra revista en la ciudad sea del 50 %, y

por lo tanto la probabilidad de fracaso “q” se ubique en el 50 %. Mientras que el margen

de error permisible es del 10 %.

Resumiendo:

Z=1,645
D= 0,10
p=0,50
9= 0,50

Sustituyendo los datos en la ecuacion “A”, se obtiene:

(1,645 (0,50)(0,50)
(0,10)

(2,706) (0,25)
(0,01)

(2,706) (0,25)
(0,01)

n= 67,65
n= 100

n=
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2.5. DISENO DE LA ENCUESTA

ENCUESTA

ENCUESTA PARA EL ESTUDIO DE UNA REVISTA DE
DIFUSION TECNOLOGICA APLICADA AL
DISENO GRAFICO Y PRODUCCION AUDIOVISUAL.

SENOR ENCUESTADO: EI cuestionario que va a llenar a continuacion nos ayudard a identificar
las preferencias de los disefiadores grdficos y productores audiovisuales de la ciudad de Guayaquil,
determinando la factibilidad de crear una revista especializada en Disefio Grdfico y Produccion
Audiovisual, por lo que anticipadamente agradecemos la informacién proporcionada.

MARQUE CON UNA X SU RESPUESTA A LAS SIGUIENTES PREGUNTAS.

1.- Género
a) F__ b) M__
2.- Edad
a)__ 15-18 afios b)__ 19-25 afios
c)__ 26-30 arios d)__ 31 afios en adelante

3.- Ocupacion
a) __ Estudiante b) __ Profesional ¢)__ Ambos

4.- ;Como se informa Ud. de los trabajos realizados por Disefiadores Grdficos y
Productores Audiovisuales de la ciudad de Guayaquil?

a)__ Internet (Pdginas web, redes sociales)
b)__ TV

¢)__ Revistas

d) __ Periddicos

e) __ No se informa

5.- (Conoce Ud. de alguna revista de la ciudad de Guayaquil impresa y/o digital
especializada en Disefio Grdfico y produccion audiovisual?
a)_Si ¢;Cudl?
b) _No

6.- ;Le gustaria que existiera una revista impresa y digital especializada en
Diseiio Grdfico y produccion audiovisual?

b)_ No

Figura 2-1 Encuesta
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7.- Seleccione los temas segiin sus preferencias

a) Tecnologia -
b) Tips P
c) Tutoriales P
d) Piezas Grdficas locales __
e) Cine P
f) Eventos -
g) Multimedia -
h) Libros -

8.- ;Cudnto estaria dispuesto a pagar por una revista de formato 21.5x24cms que incluye
un cd interactivo con piezas y videos publicitarios?

a) __De$3a$5 b)__De $6a $8 ¢)__ De $9 en adelante

9.- ;Como le gustaria que sea la forma de pago de la revista?

a) ___ Por suscripcion b)__ Por puntos de ventas

-GRACIAS POR SU TIEMPO Y COLABORACION-

Figura 2-2 Encuesta

EDCOM Pagina- 31



Informe de Materia de Graduacion Estudio sobre la creacion de una revista de difusién tecnoldgica aplicada al
Disefio Grafico y Produccion Audiovisual, para la ciudad de Guayaquil.

2.6. PRESENTACION DE RESULTADOS
2.6.1. INTERPRETACION DE RESULTADOS

Las encuestas se llevaron a cabo en lugares donde se sabe que, personas de estrato
social medio alto y alto concurren con frecuencia. Estos lugares fueron las
Universidades y Agencias Publicitarias de la ciudad de Guayaquil entre estudiantes de
Disefio Grafico y Produccion Audiovisual de EDCOM Yy profesionales que laboran en
distintas empresas relacionadas con el Disefio y Produccion. Para obtener esta
informacidn se realizé las preguntas a los encuestados en forma presencial y por la red

social Facebook y correo electrénico.

1.- Género

41%

599
% v UFuM

Gréafico 2-1 Género

El 41% de nuestros encuestados son de género femenino, mientras que el 59% son de

género masculino.

2.- Edad

u19-25

35%
126-30

Gréfico 2-2 Edad

El 46% de nuestros encuestados estan entre los 19 a 25 afos de edad, el 35% son de 26
a 30 afos de edad, el 10% de 15a 18 y el %9 de 31 afios en adelante.
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3.- Ocupacion

& ESTUDIANTE

& PROFESIONAL

AMBOS

Grafico 2-3 Ocupacion

El 39% de nuestros encuestados son estudiantes, el 35% son profesionales y el 26% se

dedican a trabajar y a estudiar.

4.- ;Como se informa Ud. de los trabajos realizados por Disefiadores Graficos y

Productores Audiovisuales de la ciudad de Guayaquil?

11%

&1 Internet

2 Revistas

Gréfico 2-4 Cémo se informan

El 89% de nuestros encuestados utiliza el internet como principal fuente de informacion

y basqueda en el momento de conocer de trabajos realizados en la ciudad de Guayaquil.
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199

81%

Graéfico 2-5 Quienes utilizan TV

El 81% de nuestros encuestados utiliza la television como principal fuente de
informacién y busqueda en el momento de conocer de trabajos realizados en Disefio

Gréfico y Produccién Audiovisual de la ciudad de Guayaquil.

14%

86%

Graéfico 2-6 Quienes utilizan otros medios

El 86% de nuestros encuestados utiliza otros medios sean estos (revistas, periddicos),
como fuentes de informacién de trabajos realizados en Disefio Grafico y Produccién

Audiovisual de la ciudad de Guayaquil.
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5.- ¢Conoce Ud. de alguna revista de la ciudad de Guayaquil impresa y/o digital

especializada en Disefio Grafico y Produccion Audiovisual?

13%

87%

Gréfico 2-7 Quienes conocen otra revista similar

El 87% de nuestros encuestados no conoce de revistas especializadas en Disefio Gréafico

y Produccion Audiovisual en la ciudad de Guayaquil.

6.- ¢ Le gustaria que existiera una revista impresa y digital especializada en Disefio

Graéfico y Produccion Audiovisual?

13%

4

NO
87%

Graéfico 2-8 A quienes les gustaria que se publique ésta revista

El 100% de nuestros encuestados esta de acuerdo en que se implemente una revista de

Disefio Grafico y Produccion Audiovisual.
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7.- Seleccione los temas segun sus preferencias

33%

Grafico 2-9 Temas de importancia a las personas

El 67% de nuestros encuestados tiene como una de sus preferencias la tecnologia.

48%

Grafico 2-10 Temas de importancia a las personas

El 52% de nuestros encuestados tiene como una de sus preferencias Tips, como parte de

nuestra revista.

39%

Gréfico 2-11 Temas de importancia a las personas

El 61% de nuestros encuestados tiene como una de sus preferencias Tutoriales, como

uno los segmentos de nuestra revista.
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49%

Graéfico 2-12 Temas de importancia a las personas

El 51% de nuestros encuestados tiene como una de sus preferencias Piezas Graficas de

la ciudad de Guayaquil como seccidn de nuestra revista.

8.- ¢ Cuénto estaria dispuesto a pagar por una revista de formato 21.5 x 24 cm que

incluye un cd interactivo con piezas y videos publicitarios?

6%

Graéfico 2-13 Valor de la Revista

El 50% de nuestros encuestados esta dispuesto a pagar de $3 a $5, el 44% esta de
acuerdo en pagar de $6 a $8 mientras que s6lo él 6% esta dispuesto a pagar $9 en

adelante por la revista de Disefio Grafico y Produccion Audiovisual.
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9.- ¢Cdmo le gustaria que sea la forma de pago de la revista?

3%

39%

Gréfico 2-14 Personas que prefieren suscripciones

El 58% de nuestros encuestados prefiere hacer la adquisicion de la revista por medio de

suscripcion, mientras que el 39% prefiere comprar la revista por puntos de ventas.

2.7. CONCLUSIONES DE LA INVESTIGACION

De la presente investigacion de mercado, los resultados nos han ayudado a llegar a las

siguientes conclusiones.

v' El 35% de nuestros encuestados son profesionales junto con el 26% que estudian y
trabajan, dando un total de mas del 50% de posibles compradores y lectores

potenciales de la revista.

v El 87% de los encuestados no conocen de revistas especializadas en Disefio Grafico
y Produccién Audiovisual. Esto nos abre un panorama en donde podemos

introducir nuestra revista.

v" El 100% absoluto de nuestros encuestados respondieron que Sl estan de acuerdo en
la creacién de una revista de Disefio Grafico y publicitario, lo cual nos permite

saber que tendremos una aceptacion bastante fuerte dentro del mercado.

v' El 50% de los encuestados de nuestra investigacion esta de acuerdo en pagar de $3
a $5 por una revista de un formato especial (21.5cm x 24cm) que incluye un CD
interactivo, asi también el 44% esta dispuesto en pagar de $6 a $8, es decir
podemos fijar un precio entre los $3 a $8, considerando las caracteristicas de

nuestra revista.
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v Finalmente, podemos decir que nuestros encuestados de la ciudad de
Guayaquil en un 58% de nuestros prefiere hacer la adquisicidon de la revista
por medio de suscripcién, mientras que el 39% prefiere comprar la revista en
puntos de ventas. Es decir nuestra logistica y distribucién en puntos de ventas

sera en menor proporcion que una fuerza de ventas a través de suscripcion.
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3. PLAN DE DESARROLLO

3.1. ANTECEDENTES

El estudio de mercado nos permitié dejar como conclusion que tendremos la
oportunidad de abrirnos en el mercado ya que el 35% de nuestros encuestados son
profesionales junto con el 26% que estudian y trabajan, dando un total de méas del 50%

de futuros compradores y lectores potenciales de la revista.

En el mismo determinamos el elevado interés y expectativa de los disefiadores graficos
y audiovisuales hacia una revista que incursione, impulse y promueva los trabajos
graficos de disefiadores locales. Asi también pudimos contemplar el rango de precios
que nuestro grupo objetivo estaria dispuesto a pagar por nuestra revista.

Gracias a la investigacion realizada para este proyecto, el plan de marketing y
publicidad, nos permitird determinar la mejor estrategia para darnos a conocer y
posicionarnos en el mercado como la revista pionera especializada en Disefio Grafico y
Produccién Audiovisual.

Dentro del marketing mix se determinaran precios, canales de distribucion, asi como la
forma de pago de la revista ya que por medio del estudio de mercado podemos decir que
nuestros encuestados de la ciudad de Guayaquil en un 58% prefiere hacer la adquisicion
de la revista por medio de suscripcidn, mientras que el 39% prefiere comprar la revista
en puntos de ventas. También elegiremos estrategias publicitarias adecuadas para lograr

ingresar eficientemente al mercado y a la vez solucionar las necesidades de consumidor.
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3.2. FODA

>

>

>

Fortalezas

v" Personal capacitado en el area grafica y audiovisual

v Por ser parte del mercado conocemos las tendencias, estilos y expectativas del
grupo objetivo

v' Laidentidad y personalidad planteada de la revista

v' El formato y contenido que se publicara

Oportunidades

v No hay un medio especializado en Disefio Grafico y Audiovisual en la ciudad de
Guayaquil.

v Posibilidad de expandirnos al resto del pais.

v" Las redes sociales nos ofrecen la posibilidad de hacer una publicidad viral.

v’ Las expectativas de los disefiadores de ser reconocidos por la calidad de sus

trabajos

Debilidades

v" Ser un producto nuevo
v' Falta de capital propio

v" No contar con local propio

Amenazas

v' Competidores indirectos ya posicionados ej: Markka Registrada revista
especializada en Publicidad y Marketing
v" El desconocimiento de la marca afectara en la confianza inicial hacia el producto

por parte de los posibles anunciantes.
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3.3. DESARROLLO

3.3.1. INTRODUCCION

Este manual de normatividad grafica se ha desarrollado con la finalidad de fortalecer la
imagen de marca a traves de la homologacion regional de todas sus expresiones. El total
apego al mismo asegurara consistencia en la imagen de marca y ayudara a destacar la

presencia de Monkey Design en la ciudad de Guayaquil.

3.3.2. LAMARCA

3.3.2.1. PERSONALIDAD DE LA REVISTA

Monkey Design es la revista hecha para disefiadores graficos y productores
audiovisuales enfocados especialmente en la publicidad; la personalidad de la marca fue
pensada en funcion de nuestro grupo objetivo el mismo que enmarca la
conceptualizacion de esta revista; sus caracteristicas son una analogia del disefiador

guayaquilefio actual.

Innovadora

Figura 3-1 Marca Innovadora

Monkey Design es una revista pensada exclusivamente para disefiadores graficos y

Productores Audiovisuales los mismos que estdn en constante evolucién respecto al

EDCOM Pégina- 43 ESPOL



Informe de Materia de Graduacion Estudio sobre la creacion de una revista de difusién tecnoldgica aplicada al
Disefio Grafico y Produccion Audiovisual, para la ciudad de Guayaquil.

mundo que los rodea refiriéndonos a su lado conceptual. En Monkey Design somos un
reflejo de nuestro grupo objetivo y la innovacién es una cualidad esencial al momento

de enfocarnos en el disefio de un arte, publicidad, aviso, etc.

La cualidad innovadora nace de nuestro formato, ya que es nuestra carta de
presentacion; estaremos en cada edicion frente a frente con disefiadores profesionales o
en formacién que tendrén un criterio formado reflejado en su buen gusto, estética y
conocimientos estrictos de disefio, ritmo, armonia y diagramacion. Este mismo publico
es el que vive del disefio y que hace del mismo su dia a dia, ellos seran nuestro juez y
parte del crecimiento, mejoras y evolucion de Monkey Design, la innovacién como

principal herramienta nos ayudara a llenar las expectativas de este publico exigente.

Creativa

Figura 3-2 Marca Creativa

La creatividad de una persona, nace y se desarrolla segun el nivel de observacion y de
atencion en los detalles que tenga dicha persona, logrando tomar la percepcion
absorbida a través del tiempo de un medio o de un lugar y llevarlo a otros niveles de

atencion y/o aplicacion.

Dicho esto podemos definir a Monkey Design como una servilleta (quién no ha usado
una para dibujar una idea cuanto tenemos ese lapsus creativo) de creatividad o mejor
aln como un muro creativo, donde disefiadores graficos y publicitarios dejan su talento
en esta fuente iconica de sus ideas, conceptos y disefios ya sean estos publicitarios,

sociales, informativos, etc.
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Contemporanea

Figura 3-3 Marca Contemporéanea

Como no puede ser de otra manera, el simple hecho de ser parte y espejo de nuestra
sociedad de disefiadores guayaquilefios, sus estilos, sus trabajos, sus proyectos, sus
premios, el saber donde estan y hacia donde van, hacen de Monkey Design una revista
contemporanea ya que somos la galeria abierta de todo aquellos que se ha producido en

nuestra época: el arte actual, el disefio actual.

Inspiradora

Figura 3-4 Marca Inspiradora

Ver trabajos bien logrados de disefiadores guayaquilefios/ecuatorianos hace a Monkey

Design la plataforma focal de los espectadores publicitarios, graficos y productores
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audiovisuales de la ciudad. Inspiramos a todo aquel que tenga la capacidad de sentirse
parte de nuestra revista en un futuro a corto o largo plazo. Publicar piezas graficas que
ganan premios internacionales o que se destacan dentro del medio nacional crea un
nivel de inspiracion elevador hacia nuestros lectores y el deseo de verse inmerso en

nuestras paginas nos crea una imagen inspiradora y motivadora.

JUSTIFICACION DEL NOMBRE DE LA REVISTA

“MONKEY DESIGN?” es la union de dos palabras anglosajonas:

MONKEY= mono DESIGN = disefio

¢Por qué MONO?

Mokey Design es una revista hecha para los disefiadores guayaquilefios y dentro de la
idiosincrasia ecuatoriana los guayaquilefios somos Ilamados “monos”, pero ;a qué se
debe este apelativo? Una de las tantas leyendas que se cuentan sobre las presuntas

razones del origen del Mono Guayaquilefio tenemos:

Hacia 1693 era soberano de Espafia Carlos Il. Desquiciado y entregado a practicas
piadosas, creia ser victima de maleficios infernales, por lo que se despreocupé de los

asuntos del reino, y encargo de todo a su madre y a su elegido.

Tratando de hallar alivio para sus males, Carlos Il se refugio en la compaiiia de ciertos
animales que tenian enjaulados en una sala del palacio. Supo un dia que, alla en sus
remotas tierras del nuevo mundo, habia curiosos animales Ilamados monos, que

podrian formar parte de su coleccion.

Es asi que en 1765, envio un pedido a Guayaquil, solicitando dos ejemplares. Se echo a
volar por calles y plazas la peticién del Rey, mientras las damas guayaquilefas
comentaban “El bueno soberano quiere monos que lo diviertan”. Las autoridades
pasaron oficios a todos los tenientes y cartas a las haciendas Baba, Puebloviejo,
Palenque, Pimocha, Balzar, Yaguachi, Daule y Balao. Durd la persecucion treinta y

cinco dias.
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En la plaza de Santo Domingo, un jurado especial compuesto por el Corregidor, el
Depositario General y el Alguacil Mayor, estuvo encargado de examinar los dos
mejores representantes de la especie, pues moraban cerca de 30 variedades en estas
tierras. Resultaron electos dos ejemplares de elevada estatura y reluciente pelaje negro,
con la excepcion de un cuello blanco, a modo de collar. A fines del afio partieron los

agraciados a Esparfia en un barco.

Esta por demas decir que Carlos Il qued6 encantado con los monos. Novelero, instald
dos jaulas para ellos y los alimentaba personalmente, riendo con los saltos y gracias de
los animales. Cierta tarde, casi al anochecer, el desventurado monarca fue victima de
una crisis nerviosa, y desquiciando ech6 a correr dejando puertas y jaulas abiertas,
para refugiarse en su oratorio. Mas ocurrié que uno de los monos, encarifiado con su

amo, lo siguié hasta la capilla.

Carlos 11 no lo vio y el mono trep6 al altar hasta situarse sobre la imagen del Redentor.

Al incorporarse el monarca, clavé los ojos en el crucifijo y aterrorizado empezd a
gritar: “El diablo, lo he visto, lo he visto alli”. Los guardias acudieron en su ayuday al
encender la luz del farol se echaron a reir sin parar: “vuelva en si su Majestad, es el
mono de Guayaquil que ha fugado de su encierro . Mientras el mono rechinaba los
dientes y se rascaba la barriga, el Rey no oia, habia perdido el sentido y pasé dias con

fiebre alta.

La noticia se esparcié rapidamente y el ridiculo incidente dio pie a que la gente del
palacio dijese en adelante, cada vez que a la Corte llegaba algun
guayaquilefio “Cuidad del Rey senores, que ha venido un mono guayaquileiio y puede
causarle algun espanto”. Paso el tiempo y algin vecino trajo el comentario hasta

América, y desde entonces se da el apodo de “monos” a los nativos de Guayaquil.

¢Cémo es un mono guayaquilefio?

Viéndonos y conociendonos podemos decir que el mono guayaquilefio es despierto,

trabajador, activo, creativo, inquieto, curioso, divertido, las mismas cualidades que
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fueron la inspiracion total para tomarlas como referente en nuestro nombre. Somos el

reflejo de que hacemos, una revista de monos para monos.
Los monos seremos escuchados vistos y reconocidos a nivel mundial.
¢Por qué el nombre esta en inglés y no en espafiol?

Estamos en una era globalizada, donde todos nos comunicamos dia a dia con miles de
personas alrededor del mundo; el internet que es nuestra principal fuente de busqueda
participa en grandes proporciones y nos hace interactuar con este idioma mundial
tengamos o no un nivel alto de inglés. Ya no tenemos correo lo que usamos se llama E-
Mail, no tenemos Internet Inaldmbrica a eso le decimos Wi-Fi, no usamos raton usamos
mouse, Facebook, Twitter, chat, en fin si nos damos unos minutos y nos concentramos
en escuchar nuestras expresiones nos daremos cuenta que el inglés esta inmerso de
manera tan subliminal que se ha llegado a convertir en parte semipresencial de nuestra

comunicacion.

3.3.2.2. LOGOTIPO

MoOnkey
e s|IGN

Figura 3-5 Logotipo

3.3.2.3. TIPOGRAFIA

La tipografia Dream of me y Kravitz Regular serd utilizada para todos los materiales

de comunicacion de Monkey Design.

Las tipografias utilizadas representan al logotipo. La tipografia utilizada se transforma
de forma réapida en parte de la imagen, ayudando a su facil entendimiento y una lectura

comprensiva.
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El tamafio de la tipografia esta dada en puntos, el limite minimo que sera utilizado es de
18 puntos para “Monkey” que usa la tipografia Dream of me, para “Design” se
utilizara la tipografia Kravitz de 15,5 puntos, en caso de ser necesario el uso de menos
puntaje serd permitida siempre y cuando sea legible.

Dream of me Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY2Z

abcdefghijkimnoparstuvwxy?z
1234567890
el 0 & -()+00 _ , /02" 00([]\-=

Kravitz Regular
aB CcbeFrGcHIJKLMNMNOPRP®R ST UV WX Y Z
aBcbeFrGGHI JKLMNhOP®R S E UV W X Y Z
172 3 4 5 6 7 8 9 O
lelsw O« () + <.,/ ¢V ][]\-=

Figura 3-6 Tipografia para logotipo

3.3.3. NOMENCLATURA

3.3.3.1. SOPORTE LITERARIO

La creacion grafica del logotipo serd Util atenerse a las reglas generales del correlativo
visual como recordacion, pronunciacién, brevedad, y de los caracteres verbales del
nombre tales como estética, legibilidad, visualidad y simplicidad; sin dejar a un lado lo
que desea proyectar la Empresa Gutenberg S.A. como venta de una revista de Disefio
Gréafico y Produccion para la ciudad de Guayaquil hecha para profesionales, estudiantes

y amantes del Disefio Gréafico y Produccion Audiovisual.

3.3.4. TIPOGRAFIA CORPORATIVA

La familia tipografica corporativa para la papeleria de la Empresa Gutenberg S.A. es
Rockwell y Century Gothic (se utilizara el logo y los colores de Monkey Design para

realizar la identidad corporativa), se utilizard en la diagramacién de la revista,
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basicamente las publicaciones comerciales, documentos internos y aplicaciones on-line.

Rockwell Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY?Z
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

I@#S% A& * () +<>.,/¢?"{}[]\-=

Rockwell Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
12345617890

I@HS% A& * () +<>.,/¢?"{}[]\-=

Century Gothic Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

I@#$B AN &* () +<>., /52" {}[]\-=

Century Gothic Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

I@#S% A& * () +<>.,/¢?2"{}]\-=

Figura 3-7 Tipografia Corporativa

3.3.5. LA MARCA (POSITIVO - NEGATIVO)

Utilizacion del logotipo a un solo color en sus dos versiones usando tinta directa (color
corporativo).

Marca version Positiva

M@nkey

De S|

Figura 3-8 marca version positiva
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Marca version Negativa

M@lﬂk )/f

BASESE

Figura 3-9 marca versién negativa

3.3.6. AREA DE PROTECCION

3.3.6.1. LIMITES DE SEGURIDAD

El area de proteccion del logotipo se establece para asegurar la legibilidad y la correcta

reproduccion de la marca. Ningun elemento ajeno al logotipo puede invadir dicha area.

El tamafio minimo proporcional del logotipo debe asegurar la legibilidad y jerarquia de

la marca.

X/2

Monkey -
D@S\Gﬂ

Figura 3-10 Limites de Seguridad

Reduccion minima: Para preservar su legibilidad, no reduzca las dimensiones del logo

a medidas inferiores a 1,5 cm, salvo el caso lo amerite se podra reducir mas.

Monkey
DesSlIGnN

2,61cm
Figura 3-11 Reduccion Minima
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3.3.6.2. REJILLA DE DIMENSIONES O GRAFIMETRIA

El &rea de proteccion de la marca es definida por el médulo X equivalente a la medida

de filo a filo de las ultimas letras del nombre.

1,7x
3x

X

8x

Figura 3-12 Grafimetria

3.3.7. AREA DE REPRODUCCION

3.3.7.1. PROPORCIONES

Las siguientes proporciones serdn usadas en piezas cerradas tanto como en la linea

grafica sea requerida, no se podra cambiar las dimensiones establecidas.

Monkev

e ol
Monkey

DesIGn

Figura 3-13 Proporciones
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3.3.8. ESTUDIO CROMATICO

» Se ha utilizado el color naranja para la palabra Monkey por ser un color vibrante, es
una combinacion de rojo y amarillo por lo que comparte algunas caracteristicas
comunes con estos dos colores. Representa el entusiasmo, la felicidad, la atraccion,
la creatividad, la determinacidn, el éxito, el animo y el estimulo. Es un color muy
caliente, por lo que produce sensacion de calor. Sin embargo, el naranja no es un

color agresivo como el rojo.

La vision del color naranja produce la sensacion de mayor aporte de oxigeno al
cerebro, produciendo un efecto vigorizante y de estimulacién de la actividad
mental. Es un color que encaja muy bien con la gente joven, por lo que es muy
recomendable para comunicar con ellos. Color citrico, se asocia a la alimentacion
sana y al estimulo del apetito. Es muy adecuado para promocionar productos
alimenticios y juguetes. Es el color de la caida de la hoja y de la cosecha. En
heraldica el naranja representa la fortaleza y la resistencia. El color naranja tiene
una visibilidad muy alta, por lo que es muy util para captar atencion y subrayar los
aspectos mas destacables de una pagina web.

El naranja oscuro puede sugerir engafio y desconfianza. El naranja rojizo evoca

deseo, pasion sexual, placer, dominio, deseo de accién y agresividad

» El color café representa la salubridad. Si bien podria considerarse un poco aburrido,
por otra parte representa la constancia, la sencillez, la amabilidad, la confianza,

seriedad y la salud.

A menudo el color café se utiliza para transmitir un concepto de producto inocuo,
gue no transmite enfermedades y del que se puede confiar. En ocasiones sustituye

al negro cuando se quiere ofrecer una sensacion mas calida.
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3.3.9. CROMA CORPORATIVO

El tema del color es siempre muy delicado y dependera en gran medida del medio en el
que se imprima las tintas, los perfiles, etc. Por lo tanto para reducir al minimo los
errores de colores en la marca, intente usar siempre los Pantone, éstos aseguraran la

reproduccion correcta de sus colores corporativos
Croma Dominante

| PANTONE 165 C

Figura 3-14 Croma dominante

Croma Subordinario

. PANTONE 1545 C

. PANTONE PROCESS BLACK C

Figura 3-15 Croma subordinario

CUATRICOMIA (CMYK), RGB, HSB

PANTONE PANTONE PANTONE

Pantone 165C Pantone 1545C

CMYK CMYK CMYK

C 0%; M 59%; Y 96%; K 0% C 0%; M 53%; Y 100%; K 72% C 0%; M 53%; Y 100%; K 72%
RGB RGB RGB

R 245; G 132; B 38 R102; G55;B0 R 35; G 31; B 32

HSB HSB HSB

H 27,25° S 84.49%; B 96.08% H 32,35° S 100%; B 40% H 345°; S 11,43%; B 13,73%

Figura 3-16 Cuatricomia
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3.3.10. ESCALA DE GRISES

MOnkey
I

K=45

DesIGn

K=80

Figura 3-17 Logo escala de grises

3.3.11. VERSIONES TONALES

MOnkey

e sliGh

Version 2D fondo de color Version 2D fondo de color

Pantone Black C Pantone 1545C
C=0 M=0 Y=0 K=100 C=0 M=53 Y=100 K=72

MoOnkey

DeslIGn

Version 2D fondo de color Version 2D fondo de color
Pantone Black C Blanco
C=0 M=0 Y=0 K=39 C=0 M=0Y=0 K=0

Version 2D de fotografia

Figura 3-18 Versiones Tonales

EDCOM Pagina - 55 ESPOL



Informe de Materia de Graduacion Estudio sobre la creacion de una revista de difusién tecnoldgica aplicada al
Disefio Grafico y Produccion Audiovisual, para la ciudad de Guayaquil.

3.3.12. APLICACIONES ESPECIALES

En ocasiones especiales se puede utilizar el logotipo sin sombra negra, éstas serén la
version aprobada para su correcto uso.

Monkev

BDASES

Figura 3-19 Aplicacién Especial

3.3.13. LO QUE NO SE DEBE HACER

1. No modificar el color del logotipo. 1 6 Mﬂnkey
2. No deformar. [Meogkgx DeslicGn

3. No modificar el nombre con otra

t fia. 2
4, Ii?oolglzrlzl logotipo como parte del Monkey Q /7é

G
&

texto DESIGN S8
5. No aplicar porcentajes de tinta ni )

poco contraste con el fondo.
6. No utilizar delineados. : Monkey ; Maney
7. No rotar. DESIGN Desicn
8. No utilizar degradados. 9 —
9. No colocar el logotipo en fondos 4 No usar el logotipo Monkey

muy cargados o con muchas como parte del texto.

texturas. 5 1
10. No separar los elementos. w I( I // = /

DES S ‘ G N 10 Monkeyoesicn

Figura 3-20 Restricciones de logotipo
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3.3.14. PAPELERIA

3.3.14.1. HOJA MEMBRETADA

MOnkey
Deslcn

Sr. Mauris Aliquam

Rhoncus vesfibulum. Nam scelerisque. est quis semper aliquam. lacus odio
vestibulum est, vel
sollicitudin nibh gquam sed nibh. Sed sed negue lectus. Infeger in tempus est.
Proin pulvinarrsus id dignissim scelerisque. igula leo prefium leo, solicitudin
posuere nisi metus nec dui
Donec uf libero felis. Etiam ut commodo eros. Donec facilisis mi sit amet erat
viverra ac porftitor neque pellentesque. Nulla in justo at delor solicitudin
itor. Proesent hendrerit ullamcorper quam vitae sollicitudin. Vesfibulum
mellis igula dolor. sed lacinia mefus. Fusce nec eros af lacus condimentum
malesuvada eget quis tellus. Morbi sit amet mattis fsus. Quisque ut aliguam justo.
Ut inferdumn elementurmn lecfus et venenatis. Nunc non lorem tortor. Vestibulum
wvarius tellus nec nunc lacreet non commado diam faucibus.

HNullam pretium, libero id accumsan convallis, ipsum ante laoreet lorem, id
congue justo felis in

fisus. Nunc in guam ac lorem gravida dictum. Cras non adipiscing erat.
Pellentesque pellentesque pharetra lacus, ut condimentum figula pretium ut
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Infeger id arcu at
sapien posuere dapibus vel vitae anfe. Cras felis magna. lacinia ev malesuada
ut, mattis ut dolor. Pellentesque iaculis fincidunt est. ut omare lorem dictum

non. Infeger vel risus id mauris fermentum pharefra. Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetur adipiscing elit. Vivamus anfe metus. vestibulum eget lobortis
dictum. blandit volutpat sapien. Donec portfitor guam eu urna omare facilisis.

Revista MonkeyDesign
Av. Machala y 7 de Octubre
(www revistapdimonkeydesign com

IGUAYAQUIL - ECUADOR

Hoja membretada para impresién en formato convencional A4

Figura 3-21 Hoja membretada

3.3.14.2. TARJETA CORPORATIVA

Monkey

DesliGn

Revista MonkeyDesign
Celular:099106989

Av. Machala y ? de Octubre
www.revistapdfmonkeydesign.com

Figura 3-22 Tarjeta Corporativa

Modelo de tarjeta corporativa de la Empresa Gutenberg S.A.. Comun para todos los

trabajadores sin distincion de cargos laborales.
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3.3.14.3. SOBRE OFICIO

Monkey

Desicn

Sr. Alberto Piguabe

Figura 3-23 Sobre Oficio

3.3.14.4. IDENTIFICACIONES

Diana Echeverria
GERENTE DE VENTAS

Av. Machala y 9 de Octubre * Telf.: 042458965

www.revistapdfmonkeydesign.com
GUAYAQUIL - ECUADOR

Figura 3-24 Identificaciones

Formato de identificacion para los miembros de la Empresa Gutenberg S.A.
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3.3.145. SOBRE BOLSA

B 4 -

MoOnkey

Desién

Figura 3-25 Sobre Bolsa

3.3.14.6. CARPETA

Figura 3-26 Carpeta
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3.3.14.7. FACTURA

onke R.U.C. 0704278910001
ﬁ%@!@l\(gy% FACTURA

Diana Echeverria Mariduena
Direccién: Av. Machala y 9 de Octubre

Guayaquil - Guayas - Ecuador Aut. S.RI. 1110005587

Direccion:

R.U.C. 6 Cll. No. [ﬁ
Guia de Remisién: Lugar

o

S. 001-001

CANT. DESCRIPCION P.UNITARIO| . PRECIO TOTAL
SON: SUB-TOTALS
DESCUENTO §
ERAS ABAD SABINAMARISOL * IMPRENTA "OCHOA LEON" * RUC.:
FECHA DE IMPRESION 02 - 10 - 2010 * Del 001 Al 100 AUTORIZACION No. 2374 |\/A 0% $
VA..% §
\___Recibi Conforme Entregué Conforme TOTAL B‘ p,
Valido para su emision hasta OCTUBRE dej 2013 Original: Adquiriente / Copia: Emisor

Figura 3-27 Factura

3.3.15. SENALETICA

La sefializacién es la parte de la ciencia de la comunicacion visual que estudia las
relaciones funcionales entre los signos de orientacion en el espacio y el comportamiento

de los individuos.

Como parte de la identidad corporativa de la empresa Gutenberg S.A. utilizaremos para
la sefialética interna y externa los colores corporativos de Monkey Design con el

objetivo de reforzar el posicionamiento del color de esta marca.

Se utilizara dos tipos de sefialética: pictogramas y pictogramas combinados con texto,
los pictogramas indicaran con iconografia de facil reconocimiento lugares como: bafios,

zona Wi-Fi, extintor, etc., en cambio la sefialética combinada se empleara para

EDCOM Pagina- 60 ESPOL



Informe de Materia de Graduacion Estudio sobre la creacion de una revista de difusién tecnoldgica aplicada al
Disefio Grafico y Produccion Audiovisual, para la ciudad de Guayaquil.

identificar areas como por ejemplo: departamento de Disefio, area de suscripciones,

gerencia, etc.

Gerencia

’
. Dpto. Diseno

7ouscripciones

!!! Sala de espera
HER
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Figura 3-28 Sefialética

3.3.16. MANUAL DE DISENO DE REVISTA

3.3.16.1. FORMATO Y SUSTRATOS

En el disefio editorial la diagramacion consiste en la distribucion de los elementos,
imagenes, graficos y textos en un espacio determinado; esta distribucion es importante
para la personalidad de la revista y mantener el interés del lector, por tal motivo aparte
de ser creativa debe de ser funcional en todos sus aspectos. Uno de los primeros
condicionantes para lograr este objetivo es la seleccion del tamafio de la revista y el

sustrato.

Para elegir el tamafio debemos primero definir el tipo sustrato que se propone, en el
caso de nuestra revista elegiremos diferentes tipos de sustratos pero teniendo como base
el papel Couché de 90 gramos el cual su pliego mide 130 cm x 90 cm. En esto nos
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basaremos para elegir el formato de nuestra revista procurando aprovechar el papel al
méaximo evitando el desperdicio de material. Segun la distribucién de espacio hemos
optado por unas medidas de 20,5 x 24 cm, esto se considera que aparte de optimizar el
uso del papel tendremos un formato diferente a las revistas tradicionales, marcando de

esta forma un impacto visual hacia nuestro publico objetivo.

Se utilizara también como tipo de sustrato para la diagramacién de ciertas paginas
materiales como: papel Kraft, cartulina Kymberly Prestige®, blanco terrazo de 90
gramos en algunas de sus presentaciones, etc. El objetivo de esta variedad es que
nuestra revista tenga como valor agregado una textura diferente en sus paginas, de esta
manera demostramos también que podemos usar la creatividad en los materiales
utilizados para imprimir y no necesariamente tiene que ser en papel Couché. Con esta
variedad buscamos una diferenciacion de las revistas disponibles en le medio que a
pesar de no estar en la competencia directa si son puntos de referencia y comparacion en

cuanto a tamafio, sustratos y propuesta graficas.

3.3.16.2. LA DIAGRAMACION Y JERARQUIZACION DE
ELEMENTOS

Luego de haber definido el formato y los sustratos aplicar, debemos determinar los
margenes que se utilizaran. Antes de empezar con la diagramacion se deben asignar los
respectivos margenes tanto los superiores, inferiores, externos e internos. Para esta
revista los margenes elegidos son: 2,4 cm para el margen superior e inferior, 2 cm para
los méargenes externos e internos. Se ha elegido diferentes margenes para evitar un

aspecto monaétono.

Para la diagramacion de la revista se ha elegido un formato a dos columnas debido a las
dimensiones ’poca” cantidad de texto en comparacion con las imagenes y espacios en
blanco que se dejaran a lo largo de la diagramacion, este formato proyectara una
sensacion de claridad al mensaje contando calma, seriedad e importancia, a diferencia
de los formatos a tres columnas que se usan cuando hay mayor cantidad de texto dentro
de la diagramacion, en nuestro caso debido a la prioridad que se le dara a la imagen el

formato ideal es el de dos columnas.
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2em Tem 2cm 1em 2cm

25em

Figura 3-29 Lineas guias

La tipografia es uno de los elementos méas importantes dentro de la composicion, cabe
destacar que la tipografia no solo es el “vehiculo” que transmite la informacion sino que
también es uno de los elementos de la diagramacion que aportara mayor informacién
visual complementando de esta forma al disefio en general. Hemos elegido para este fin
dos tipos de letra.

Para los titulos, anotaciones especiales o datos a resaltar la tipografia que se utilizara

seré la Rockwell Regular.

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZA
AEJabcdefghijklmn
opqrstuvwxyzaaéiod
&1234567890(%£.,!?)

Figura 3-30 Tipografia Corporativa 1
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Para el contenido de la informacién se utilizara tipografia Sans Serif que contenga
variedades, en este caso hemos elegido Century Gothic en su presentacion regulara para
los textos extensos y su variacion en bold para resaltar palabras importantes dentro del
contenido.

ABCDEFGHIJKLMN’ ABCDEFGHIJKLM

1GUabcdefghijkimn abcdefghijkim
opagrstuvwxyza&iou

81234567890(3£.12) nopaArstuvwxyz

Figura 3-31 Tipografia Corporativa 2

Esta eleccion se basé por la legibilidad de la misma basada en su simpleza al ser recta,
redondeada y sin mayor detalle, esto complementado con su altura “X” que tiene
dimensiones mayores a sus ascendentes y descendentes lo que centra la atencion en el

cuerpo legible de la letra.

El peso y contraste de la letra fue otro de los puntos considerados para su eleccién, al
hablar del peso de la letra nos referimos a una coherente relacion entre el negro que
emite la forma de la letra y los espacios en blanco que hay entre ellas. En este caso la
Century Gothic mantiene un correcto equilibrio en su peso visual, completando por el
contraste que se refiere a la diferencia de grosor de las lineas verticales y horizontales;
en el caso de esta tipografia el contraste es casi nulo lo que nos garantiza su legibilidad
en el momento de usar un tamafio menor a 9 puntos y cuando se la use sobre fondos

OSCUros.

Todos estos datos han sido muy importantes para su eleccion y de esta forma

mantenemos al lector concentrado en la lectura y no en la forma de la letra.

ascendente

descendente

Figura 3-32 Partes de la tipografia

EDCOM Pagina- 65 ESPOL



Informe de Materia de Graduacion Estudio sobre la creacion de una revista de difusién tecnoldgica aplicada al
Disefio Grafico y Produccion Audiovisual, para la ciudad de Guayaquil.

3.3.16.3. EL COLOR

El color es un atributo que percibimos de los objetos cuando hay luz. La luz esta
formada por ondas electromagnéticas que se propagan a unos 300.000 kilometros por
segundo. Esto significa que nuestros ojos reaccionan a la incidencia de la energia y no a

la materia en si.

Cabe recordar que el color esta constituido por tono, saturacion y brillo.

» Tono (hue), matiz o croma es el atributo que diferencia el color y por la cual

designamos los colores: verde, violeta, anaranjado.

» Saturacion (saturation), es la intensidad cromatica o pureza de un color Valor
(value) es la claridad u oscuridad de un color, esta determinado por la cantidad de

luz que un color tiene. Valor y luminosidad expresan lo mismo.

» Brillo (brightness), es la cantidad de luz emitida por una fuente luminica o reflejada

por una superficie.

» Luminosidad (lightness), es la cantidad de luz reflejada por una superficie en
comparacion con la reflejada por una superficie blanca en iguales condiciones de

iluminacion.

Propiedades del color

Diferencia de Tono o Matiz con igual valor y saturacion

Diferencia de Brillo, luminosidad o valor, con tono y saturaciéon constante

Diferencia de Saturacion con igual valor y color

Figura 3-33 Propiedades del Color
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Una de las funciones del color es atraer la atencion para mantener el interés y darle
fuerza al mensaje, en el caso de la diagramacion de nuestra revista las imagenes de por
si le dardn el color a las péginas. Los colores de los elementos graficos en la
diagramacion se elegirdn teniendo como base la imagen de dicha pagina, es decir se
buscard una armonia entre imagen y color del resto de elementos, esta seleccion se
lograra mediante la seleccion del color predominante de la imagen enmarcando la

pagina en un medio armonico de colores en el cual se presentara la informacion.

Sebastian

sino en Europa

presenta

en San Sebastian el

filme Pescador a
ritmo de salsa

Figura 3-34 Colores en la diagramacion de la revista

3.3.16.4. LA IMAGEN E ILUSTRACIONES

Monkey Design es una revista en formato impreso y digital; teniendo en cuenta que hay
diversos tipos de imagen: auditiva, olfativa, tactil, gustativa y visual, es preciso resaltar
gue la que usaremos como medio de comunicacién sera la imagen VISUAL. Si
recordamos uno de los conceptos de imagen visual encontramos que una Imagen es toda
representacion de una realidad que no esta presente en ese momento, entonces podemos
decir que es un vehiculo de comunicacion entre emisor y receptor dependiendo del caso

que trae a nuestros sentidos una accion, situacion o momento previamente realizado.

La imagen visual al ser la principal herramienta de comunicacion tanto para disefiadores

gréaficos como para los productores audiovisuales se la tratara con mayor proporcion
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dentro de la composicién, esto debido a que tanto disefiadores como productores
tenemos en comun una mayor grado de desarrollo para decodificar mensajes visuales ya

sean estos en una composicion fotografica o ilustraciones.

La imagen visual se convertira en nuestro principal vehiculo de innovacion y
transmision del mensaje visual, sin embargo, la codificacion no sera extremadamente
compleja pero si marcard distancia con revistas convencionales ya que tanto la
fotografia como las ilustraciones manejaran un concepto de comunicacion que sera
facilmente decodificado por todos los que estamos dentro del area del disefio,

produccion y publicitario.

En la seccion de las galerias el disefio escogido no sera mayormente compleja con la
finalidad que no haya una competencia visual entre el disefio y los disefios elegidos a
mostrarse en esta seccion, se propone que la mayor atencion se exclusivamente para los

trabajos expuestos de la galeria.

AELK gy
DR R

Figura 3-35 Galeria

3.3.16.5. JERARQUIZACION DE LOS ELEMENTOS

La jerarquizacion de los elementos en la diagramacion sera parte fundamental para
transmitir la personalidad de la revista junto con el mensaje que se enviara en el

contenido, este criterio es fundamental para la organizacion de los elementos visuales
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dentro de la revista, dando prioridad a las imagenes, gréaficos, ilustraciones, elementos
de disefio, todo esto considerando que nuestro target es un publico acostumbrado a
mensajes de tipo visual y con mayor preferencia a observar y analizar imégenes en vez
de texto, sin que esto quiera decir que se descuidara la informacion escrita ni su debida

redaccion.

El mensaje impreso tiene solo dos componentes para ejercer el proceso de informacion:
imagen y texto, siendo de esta forma un mensaje bimedio; en el disefio editorial, en este
caso de la revista es necesario definir las prioridades y jerarquizacion de estos dos
elementos para tener definido a que componente se le dara mayor relevancia dentro de

la diagramacion.

La relacion texto-imagen que se plantea en la revista para todos los segmentos ya sean
estos los reportajes, noticias, tips, notas, etc., se lo manejara de forma jerarquizada
otorgando un 60% 6 70% para imagenes y un 40% 6 30% para el texto dependiendo del
caso, pero siempre dando énfasis en la parte grafica del mensaje. Esta jerarquizacion se
la hara en forma global a cada seccion, por ejemplo si un reportaje tiene 4 paginas
asignadas para su contenido, el calculo de la distribucion se lo aplicara tomando como
base las paginas. El manejo de los 2 componentes del mensaje escrito se lo debe tratar
con cuidado especial porque bastaria un pequefio cambio de atributo a uno de los
componentes para que no coordinen y se cree una nueva relacion texto-imagen diferente

a la que se plantea en la revista.

En cada pagina siempre habra un elemento “lider” que en nuestra revista seran las
fotografias y elementos graficos, seguidos por los titulares y las respectivas sumillas que
seran las que dardn una rapida vista del contenido que se presenta en determinada

pagina.

Cada elemento de la composicion tiene su funcién dentro de la diagramacion y su grado
de importancia para reforzar la idea del mensaje, que sin tener el mayor porcentaje en la
jerarquizacion tendra los respectivos complementos que refuercen y ayuden a dejar el
mensaje claro en la parte escrita; estos elementos seran: sumillas, vifietas o notas rapidas

dentro de la diagramacién. Todos estos elementos seran colocados con el objetivo de
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presentar de modo imprevisto las cosas aparentemente mas simples pero igual de
importantes dentro del contenido. Las sumillas que segun su significado periodistico es
la elaboracion de anotaciones al margen del texto y tratan de sintetizar en pocas palabras
las ideas centrales del texto, se las empleara en todos los reportajes, entrevistas y notas
extensas, asi ademéas de aprovechar su funcion periodistica se le aportard con un
descanso visual y se convertird de esta forma en parte esencial del disefio de la revista y

su diagramacion.

Tomando como referencia los fundamentos del Disefio Grafico se utilizara como base
fundamental al momento de distribuir la informacién a lo largo de las paginas el
principio de los “centros o ejes de atencion” que son los que se obtienen de dividir en 3
partes iguales la hoja tanto en forma horizontal como vertical, siendo las cuatro
intercepciones de esas divisiones los puntos en los cuales se colocara las imagenes,
titulares, sumillas o partes del texto que se deseen destacar del resto de la pagina.
Debemos tomar en cuenta que las paginas derechas son las de mayor atencién por ser la
primera que vemos al abrir, ya sea una revista, un perioédico o un libro, por lo tanto los
reportajes o noticias importantes se los diagramard a “pagina abierta” donde los puntos

de atencion seran mejor aprovechados.

En cuanto a la numeracion y basandonos en la observaciéon del mayor peso de atencion
en las paginas derechas que son las impares optaremos por numerar sélo esas paginas
aprovechando la “primera mirada” que se hace al cambiar de una pégina a otra. El
formato de la numeracion sera de una forma diferente dandole mayor tamafio al mismo

que las revistas convencionales.

3.3.16.6. ELEMENTOS DE LA DIAGRAMACION, CONCEPTO Y
FORMATOS.

Titulos: como ya se mencion0 anteriormente los titulos se los realizara con tipografia
Rockwell Regular, el tamafio dependerd de la extension del titular pudiéndose
diagramar entre una y tres lineas, el tamafio de la fuentes sera mayor a los 20ptos pero

no superior a los 45 ptos. Los titulares contaran como complemento y como parte del
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disefio en los reportajes, entrevistas o notas largas una opcién en sentido vertical sobre

la imagen predominante en la composicion.

Figura 3-36 Formato de Diagramacion

reportaje r

“Conmi
Corazon

Sumillas: son extractos del texto se los realizara en los reportajes, entrevistas y notas

extensas para darle al lector una sintesis acerca de lo que encontrara en el texto. En las

sumillas se combinaran ambas tipografias, la Rockwell para hacer los textos en bold, y

la Century Gothic para el contenido de dicha seccion. Cabe resaltar que para las

sumillas el tamafio de la fuente aumentard a 18 ptos y un gris al 75%.

Peter
Mussfeldt S...

un disefador Aleman
Ecuatoriano que ha
centrade la Ultima etapa de
su carrera prefesional fuera
de su pais natal. Tiene la
sede de su empresa en
Guayaquil, Ecuador y
dedica una gran parle de su
frabajo a la

comunicacién gréfica

Siel disefiador analiza
el mercado también va
a poder entender mejor
asucliente

“Une fiene gue involucrarse en el
mercado, analizar cuales son los
segmentos hacia donde te
diriges, que quieres 1o
realmente dar a entender
porque la opinién del cliente

no siempre es lo gque el
mercado requiere”

™

Figura 3-37 Sumillas

EDCOM

Pagina- 71

ESPOL



Informe de Materia de Graduacion Estudio sobre la creacion de una revista de difusién tecnoldgica aplicada al
Disefio Grafico y Produccion Audiovisual, para la ciudad de Guayaquil.

Fotografias o ilustraciones: Seran fotografias o ilustraciones producidas en un
aproximado del 90% por el staff de Monkey Design o dandole la oportunidad a

fotografos que deseen formar parte de nuestro equipo.

.
VISTA

Peter
Mussfeldt S. -.

un pubicista aleman que ha
centrado la Uitima etapa de
su camrera profesional fuera
gesu p:‘E natal. Tiene o sede
oe su empresa en Guayaqui,
Ecuador y dedica una gran
parte de su frabgjo a ko
COmunicacién grafica.

Si el disefiador analiza
elmercado también va
apoder entender mejor
asucliente

Uno fiene que involucrarse en el
mercado, analfizar cuales son ios
segmentos hacka donde te dinges,
que quieres tU reaimente aar a
entender porgue no siempre el
cliente tiene o razdn”

Figura 3-38 Sumillas y Fotografias

3.3.16.7. SECCIONES DE LA REVISTA

La portada: Llevara el logotipo de la revista Monkey Design de fondo tendrd una
ilustracion de una imagen de Guayaquil, se utilizara de 3 a 5 titulares del contenido de
la revista. En la primera edicion de utilizara una ilustracion de un mono con un fondo de
Guayaquil, se pondrd una breve bienvenida que es un extracto del editorial de ésta
primera edicion.
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Figura 3-40 Portada

La revista esta divida en varias secciones a continuacién se detallara mas informacién
sobres éstas.

Noticias: Una noticia es el relato o redaccion de un texto informativo, en que se quiere
dar a conocer con sus propias reglas de construccién (enunciacion), y que se refiere a un

hecho novedoso o tipico, ocurrido dentro de una comunidad o en determinado ambito
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especifico, tiene como caracteristica principal que se expone al publico de manera

inmediata desde el momento de su conocimiento.

En esta seccion expondremos todas las noticias pertinentes al area de Disefio Gréfico y
publicitario asi como de los disefiadores y productores audiovisuales a nivel nacional
como internacional; noticas sobre el disefio, arte, producciones locales e internacionales,

lanzamientos de marcas, expectativas, btl, atl, etc.

Podemos citar el siguiente ejemplo para dejar en claro el tipo de informacion y

redaccion que contendra esta seccion:

.
M "El Concurso Internacional CROMA de Anima-
cién y Efectos Visuales fue creado con el obje-
fo de impulsar el talento”

Concurso

Internacional CROMA “Es toda una nueva frontera de la que los padres no estén

de todavia muy advertidos, y no hay regulacin para ssos
nueves tipos de marketing”,

- tada ante la FIC sobre marketing digital dingido a AC'I.IS&I} a
o 5 curante CROMAfest 2012 jobaelietuny PGPSIC o de
inustria, estudiantes, umsm s ¥ pUbico en ge- Pﬂﬁemclsu fracajo plvicamente. B ganacar Frito-Lay. de PepsiCo. uliizara juegos oniine de z .
neral coninferés y apfitudes en ka pmducmcn ol sex s & Segov [Laan). e oelure viden y conciertas para disfrozar companias utilizar publmldad
muttimedia; consta ae ﬂemummﬂ ranajo aentro gel Mercado e marketing para sus chips Dortos dirigidas @ = .
reencgen, cenunciaron grupes e consume ante. ©1LJATIOSA dirigida a
1. Animacién, ol cual podrén inscribitse 1odas requiadiares estagourniderses.
Ios animadores incependientes, CORCTVOS ¥ lm'ﬂ visuales para pummuu um La Federal Trode Commission debenia investigar @ adolescentes
casas proguctonas nacionales & infernaciona- indley PepsiCo y Fritc-Lay per praciicas enganicsas & in-
i justas, incluyenda reunir informecién persanal ne mad‘lns adigitaies en sus compafias de marketing,
o adolesoentes “sin dar noficios signficativas Mmsm una profesora especioizada en
- dice 1a University
mfﬁ;ﬁi{‘gz’: "'“;:‘5 "‘"::‘“ :E;"Q"’" por el Genter for Digital Democracy, Gonsumer of Minnesota, en una entrevista,
g ¥ acpesdn warandog y oiros dos gupos ante & en'e oficial “E5 1000 UnG NUEVG fronTera oe 1o que 105 pa-
cualquier “Frto-Lay s& ha infiTago en 1o vida ae s jévenes dres na esidn fadavia muy adveriides, y o hay
partir de enero de 2010. P Geiamoiar pubiciaau encubira cento- reguiacién para escs nuevos fipas e maketng.
dio s aue o estd involucrada ena pratesto.
El ganador de ia categor nia efectos visuales para pu- Robert Wood Johnson Foundafion
blicidad send invitado a La Col nmcl[BpﬂnclJ al festval He ‘ Eun Peseacnr’m ro & ha provisto
s . . aimy 9 gram, que pron
T &n juiic 2012, Sonce e Donio a1 s g X e, P
@ cenla 3 ¢ J mvames)mmi\anes quevamin ncompana Co Qparece cOmO "UsANaG agresvaments ks
presentor su frabaje ¥ paricipar en fas acfividades Haho pasado. s
aelFestival. ~No nemos reciido una copia ae i noa ni
aocumento aiguno e ios organizaciones”, djo
El cierrs de la convocatoria para Aurora Gonzdiez, una vocsra de Fite-Lay, enun
ambas calegoria es el dia 10 de enero & mal antes de.que 0 queio uera preserioda.

de 2012 a las 24:00 horas de México y el

o
;i quserarocerconjtus ce o legores auctas ae a gente joven,
Jurado del concurso sstard compuesto

yer
. agregé. “Ho creo que hay

por representantes de CROMAfest y ﬂlﬁ que estén cerca de 1o QU ha Necna Pepsi”.
. N N 1a agencia, &n un &-mai. Lo queia & ka primera Los campaas “inmersivas” oe marketing ce
figuras relevaniss de la cultura digtal e e elecks e s
y el cine. Los miembros del jurado se difigice @ agolescentes, ajo Loraan. oniine interactivos que p.uveen una experiencia
darén a conocer en la pagina web del Las smpresa: aimerticios qus lgv:::gm sor e fim e nomor, y un websihe e
- fiaron primariamente en la Tv para legar a fas 20 lanie pop Branna. segi i ne
eslival @ partir de enero de 2012 ‘chicos, estan ancra utizonds una variedad de de queja.

Figura 3-41 Noticias

Reportajes: El reportaje, onota periodistica, es un género periodistico que consiste en
la narracion de sucesos los cuales a diferencia de las Noticias pueden ser de actualidad o
no. En este género, se explican acontecimientos de interés publico, con palabras,
imagenes y videos, desde una perspectiva actual. Son més largos que las noticias y

muchas veces viene acompafiado de entrevistas.
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El reportaje es un relato extenso y que incluye investigaciones (reportaje informativo) y
observaciones personales (reportaje interpretativo). Los reportajes que se publicaran en
Monkey Design serdn de caracter informativo y de interés hacia nuestro publico
objetivo, es decir seran reportajes netamente pertenecientes al area de Disefio (tanto

Gréafico como Audiovisual).

Veamos la siguiente imagen como ejemplo de un Reportaje:

2,
=
(o]
joh
()
P

en su 4° Bienal

T ARE RN
EHDE MM
T WS MMN
_Ewnchann

€ £l

[ 114,00
£

Figura 3-42 Reportaje

Actualidad: Esta seccion tendra informacion sobre trabajos enfocados al Disefio
Gréafico o Produccion Audiovisual que se estén realizando actualmente dentro o fuera

del pais.
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'“NO ROBARAS..
A MENOS QUE SEA NECESARI

EAdenM" nt de 40 pr duccio 'ecnsccsy ded
de "No robard licula o

Viviana Cordero, luego de “Sensaciones”, "UnTitan en el ng y Rek:zmde Vida''.
B entusiasmo, las ganas y el empuje de todos se puso a prueba en estas cuatro
semanas de rodaje al memento de lidior con las diferentes locaciones escogidas
para el rodaje, pero sobre todo con un clima quitefic que pasaba, en cuestion de
minutos, de un solintenso, a fuertes e inacabables lluyios.

couomucomzdu una avenfura con ias. nistoria piantea @ Lucia en medio de una fo-
‘@6 rodar en extencres voscs de mmmmmlmmwn
Iﬂsmhﬂ planificacidn se revisaba permo- 20} fiene Una relacion inestabie con su PACIsTO
e oo e e

mwnxeﬂw de un rodaje ce o
esta naturaleza, donde i personaje pnCipal Lu-  Gente fiene que Wnpmpmm‘emyu
soportar e

clazérate, ¥ e i e v

Alario, fiene que enfrentor situaciones fmite que  diag

Ia vida le plantea para sacar deiante @ 5us pe-

quefios hermanos. En estos cuatro semanas ce rodaje, gron parte

delmmwserﬂ menkwmm!nd au

los condominios y sus . Esta primera experiencia octoral

nmmnbn,mawmswenuudhcme— de Vanessa Aario le ha costado mucho, iargas

ca Factary, i ha fempiado su espifitu, pero

e e Pero tampién se han visite-  que ol final han aejado safisfecha @ ka arectora,

en Cumbayd, lo Gorzdlez Sudrez, Viviana Cordero. Asi también, los ofros actores y

ecoledomnm Ia Fiscalio, enre owas.  dofrices noveles como José Miguel Ponce y Eick
siguen roacie

apoyoy motivacién. Wnymmhsmlsmmdm
Los anécaofas ya se cuentan por Gecencs g es-
amomvumwnmﬁum&m 1as aituras ge grabaciones, fodas juntas seran ef

donde con a presencia
un concierto donde ia protogonisia &s I ﬂpwﬂcou«nlwnhu’mwvwlﬂ-nrn

vocalsta de una banda de PUNK. Son largas no-  pronto, y si & cima

ras g roddje diorio que ponen de manflesto &l de Quito y ias Grouns-

sfueno y empuje e 1000 €l eqUIpS para sacar  1ancias el roagje no.

adelante este proyecto. deciden ofras cosas,

Para jas (fimas dos semanas quedan pendien-  para terminar el oda-
fes escenas enia Vietmmﬁmmo.la&loebn je e “No robards...a
del Troienls, entre ofra:

Figura 3-43 Actualidad

Galerias / Fotografia: Esta seccion es nuestra principal protagonista, tiene 6 paginas
que contendran piezas gréaficas y publicitarias que han sido realizadas en la ciudad de
Guayaquil y que han logrado un impacto visual dejando un alto nivel de recordacion en
la mente del espectador. Se presentardn avisos creativos, impactantes y sobretodo
efectivos, quedando como un icono del disefio dentro de la ciudad y como inspiracién
para todo aquel que lo vea en nuestras paginas. Cada aviso tendra su pie de nota en el
cual se presentara a los autores originales de dicha pieza grafica/publicitaria tales como
Agencia Publicitaria, Director Creativo, Director de Arte, llustrador, Redactor Creativo,

Fotografia, Cliente, Producto, Copy y hombre de la campafia.

Esta serd una de las secciones mas impactantes de la revista, ya que en ella se plasmaran
trabajos fotograficos hechos por profesionales y/o personas en formacion fotografica.
Esto aporta de manera positiva y estimulante a todos aquellos dedicados a este arte,
puesto que mostrar sus obras como representacion de la fotografia desarrollada en la
ciudad, es un punto a favor de la imagen que le queremos dar a Monkey Design,
dejando en claro que apoyamos el talento de nuestro pais y compartimos con gente del

medio obras de tal calidad.
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Fotografia publicitariy

5 Autor:
Luis Chuchuca
Modelo: Paola Cérdova

<5 publicitarid
Forogreafid Px iorat

= everria
Dlana ECh Jema:iPTE

Fotografia Publicitaria
= Autor:
Luis Moncayo

Tema: Bodegén

Fotografia publicitaria
Autor:

Xavier Aguilar
Tema: Bodegon

Fotografia publicitaria

- Autor:
Luis Chuchuca
Modelo: Paola Cérdova

Fotografia publicitariy

= Autora;
Diana Echeverria

Tema: libre

fo(ograﬁa?

R ——

Figura 3-44 Galeria 1

Figura 3-45 Galeria 2
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Editorial: Editorial periodistico, un texto o comentario no firmado que explica, valora y
juzga un hecho noticioso de especial importancia y que representa la opinion del medio.
Las funciones del editorial son explicar los hechos y su importancia, dar antecedentes

(contextualizacion historica), predecir el futuro, formular juicios morales.

Se informa sobre un acontecimiento acerca de lo que se va a opinar, pero no se detiene
en él, sino que los datos informativos que aporte serdn Unicamente el hilo conductor de
las opiniones. También tiene una funcion indagadora de lo que puede llegar a significar
lo que esta ocurriendo, captando el sintoma de futuros acontecimientos. El editorialista
debe distinguir entre lo que hay de pasajero y accidental en un hecho, de lo que es

decisivo.

Las cartas al editor: En esta seccion recopilaremos las diversas opiniones de nuestros
lectores sobre un tema en especial, con ello tendremos de una manera tangible la forma
de pensar de nuestro publico objetivo; sus gustos, preferencias, aportaciones, criticas
que nos servirdn como soporte para la elaboracion del Editorial.

editorial

e 500 necaiai

Wtorioes: wer A
S S —

k1
b § 1A

Figura 3-46 Editorial

Entrevistas: La entrevista es un acto de comunicacion oral que se establece entre dos o
mas personas (el entrevistador y el entrevistado o los entrevistados) con el fin de
obtener una informacion o una opinion, o bien para conocer la personalidad de alguien.
En este tipo de comunicacién oral debemos tener en cuenta que, aunque el entrevistado
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responde al entrevistador, el destinatario es el publico que estd pendiente de la
entrevista. Monkey Design presentara en sus diferentes ediciones entrevistas a
personajes involucrados en el mundo del Disefio Gréfico y Publicitario asi como
productores audiovisuales quienes aportaran de manera constructiva y evolutiva un

camino hacia el disefio local o internacional con un punto de vista nacional.

.
VISTA

Peter
Mussfeldt S. -

un pubicista aleman que ha
centrado la (ifima etapa de
su camera profesional fuera
ge su pais natal. Tiene Io sede
ce su empresa en Guayaqui,
Ecuador y dedica una gran
parte de su trabajo a ko
COomunicacién grafica.

Si el disefiador analiza
elmercado también va
apoder entendex mejor
asucliente

Uno fiene que involucrarse en el
mercado, anafzar cuales son los
segmentos hacia donde te diiges,
que quieres 10 reaimente aar
entender porque no siempre el
cliente tiene o razdn”

Figura 3-47 Entrevista

Analisis: La seccion de “Analisis” estd enfocada directamente a la critica constructiva
hecha por expertos en Disefio y Comunicacion Audiovisual del pais. Buscaremos a los
personajes que sean una representacion del Disefio Grafico nacional y que sepan aportar

con sugerencias hacia quienes siguen sus pasos.
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ANA
LISIS

Para mi muy buena y he expresado io que veo en
elia, por ejempio ka forma del sol y los colores que
componen su luz muy representativo siendo Ecua-
dor el pois mds cercano al sol

Ecuadores

P
SCUBdOF‘ Al parecer no se enterado del vanguardismo
ama |8 \/Ida mundial ¥ que presentacion de figuritas e

imagenes ya

la compra de suverni
cartucheras, bolsos.Y

pasgje, monumento,
bailando flamenco, animal o

El nueve logo y el lema significan mucho y con 2
cosa en ese iogo, smpiemente

imaginocidn mucho mas, 3perc qué pasas no < i ..
falta el pesimista, © el ignorante gue dice que no o c.yc 'S_ et vn*orcc
representa noda @ Ecuodor expresan que no fiene SRV MBS PUSG

T . rosin resente
dibujtos o aige que muestre al pais como el ante- PIEIG Ote Tepre sy
rior logo ung publicidad que

parezca un cbsequio ©
[+ ALY ot
c8 2Ny

Figura 3-48 Andlisis

Tecnologia: Los constantes avances tecnoldgicos y la evolucion de este mundo hacen
necesario mantener al dia a nuestros compradores, ya que la tecnologia esta implicita en
nuestro trabajo diario. Monkey Design es una revista contempordnea que busca
informar a sus lectores sobre todo lo referente en tecnologia que les servira como
soporte, herramientas técnicas u operacionales siendo su complemento a la hora de

disefar.
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CANON C300

una camara para hacer cine.

Con un cuerpo compacto y de ineas y seliado muy pareckios a los mo-
delos DSLR X de k casa, apenas unas
dimensiones ligeramente mas grandes, la finalidad dei desa- @
molio en la camara ha sido la eficiencia en la captacion de
colores, los de la pi

gapxei,
sefiado desde cero. Es

La €300 incorpora un sensor Super 35mm de 8.3 me-
un CMIOS di-

deci, Canon no
ha readapta-
do el sensor
de ofra cG-
mara DSLR,
ha gestado
y fabricado
el chip des-
de ia base.
Este sensor
incorpora
una resolu-
cién de 2160
pixeies de afto
por 3840 de an-
cho, calificada

La sefial recibida por el sensor sera gestionada
porel DVl que jara ae una for-
ma diferente a los modelos DSLR. En vez de com-
primi la sefial de color como sucede en las DSLR
con los filtros bayer y su consecuente pérdida de
resolucion real, ki lectura de DV W permite que
haya 1920 x 1080 pixeles para I0s colores primarnos
rojo y azuly 1920 x 21 60 pixels para el verde.

Esta nueva camara profesional sale a ka venta en
todo el un preck i
do @ unas 18.000 ddlares.

tecnologia@

Figura 3-49 Tecnologia

Tutoriales: Que nos llegue a las manos un mensaje o imagen impactante, que nos cause

emocion sonrisa, admiracién o cautivacion hace que lo primero que pensemos sea:

¢Cémo lo hicieron? ;Es fotografia o es montaje? ¢(Es un efecto o es real?. Esta

curiosidad es natural al momento de querer graficar algo, tener la idea en mente e

intentar plasmarla en nuestro lienzo de trabajo a veces se torna largo e imposible,

simplemente por no saber como hacerlo. Los tutoriales que presenta Monkey Design se

dividirdn segun el nivel de conocimiento que tengan nuestros lectores de las

herramientas que tenga algun software en especial.
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Creacion deun
efecto Vectorial
compuesto de una foto
Este tutorial mostrara cémo tomar una

agen, en este caso la cara de una
mujer, y dar la apariencia de que se

compone enteramente de formas

vectoriales

Para comenzar, cree un NUevo documento de casi
cuaiquier famafo que desee. Yo personaimente
prefiero una mirada mas ampiia para este efecto,
pero de cualquier tamafo que deberia funcionar.
in embargo, probablemente se ac-
nieren a una relacién de aspecto del paisaje, al
menos para seguir este tutcrial.
Elegi un tamano de imagen de 720 x 480 pixeles
ya creado su nueva imagen, refe-
nar i capa de fondo con color negro.

A continuacidn, fenemos que encontrar una ima-
gen para trabajar con elios. Eleg’ una imogen del
rostro de una mujer que he encontrado en ia foto-
grafia de stock stock xchng sifio web |, sin embar-
go, el duefio ge ia foto me pidié que le de crédito
al sitio web iofoto.com , asi que he puesto tanto

aqui.
Puede utiizor una imagen ce casi cuaiquier cosa
para este efecto, pero para seguir este tutorial, o
mejor es elegir una imagen similar @ la mic, es de-
cir, un rostro humano.

Una vez que tenga suimagen, ponenio en &l Gocu-
mento como una nueva capa. Guite 10do o d
mas en ia foto, acaba de sair ae io cara. También
ne gjustado el brito y ka saturacion en miimagen.
Puede conservar ks coDezo de Io Persona en su to-
taidad, pero yo personaimente creo que el efec-
10 52 ve mejor con ko parte posterior de i cabeza
que cortar, aejando 5610 la cara.

Dupicar la capa de i cara y aseglrese de que
esta colocado exactamente en la parte supesior
de ia cara original. Puse MayUs + Ctrl + U para
desaturar la capa y ego ¥ o Fitro> Desenfo-
que> Desenfoque ae lente. Aseglrese de que el
escencrio de Origen estd seleccionada como la

ia, y utiizor i in ge 10,0y
© para el radio, curvatura y rotacion, respectiva-
mente. MAs adekante veremos por qQué confusidn
de esta capa es necesario.

tutoriales

fotorealista
en cinema 4D

Bastante simple a la vista pero les servira bastante a los
que comienzan en el 3D. Primero paso a explicar que

MODELADO:

Creamos una Esfera. [En fo bama superior del pro-
grama - Ojetos - Primifivas - Esfera)

En el editor de atributos ponemos estos valores:
Radio: 5 / 6 / 0 7 la verdad no se bien el radio ce
una bola de billar pero mas © menos a calcuiare
en casa X0

Segmentos: 40 se vera bien con esta cantidad

Lo gemas o aejan como esta:

aprenderemos y demas datos:

Ahora vamos a crear un objeto cionar (Mograph
- Objeto cionar) Siseleccionamos & esfera y pusa-
mos ALT mientras seleccionamos e objeto cionar
con Ciick lzquierao se nes ora Hjo automatica-
mente o si no seleccionas ko esfera y la amastras
por debajo el objeto cionar.

Anora en fos atributos del objeto clonar confgu-
ramos asi:

Canfidad: 5 0 menos o mas como quieran.

En movimiento veran que se nos crea una inea
perfecta hacia ariba, entonces debemos poner
enelejeY=0yenel g =20:

Creamos un nuevo material, Ghora entramos o
ediario al mismo y cargamos una imogen de fex-
1ura en el canal g color Ia imagen de fextura Yo
use esta:

La corgamos y ponemos en modo de mezdla ©
ARaat, en & color del canal panemos un o0 ©
verce o azul o & que quieran

Anora en el canal e refiexion, 1o activamos, y po-
nemos un canal e snader esfio fresnel para car
mas realismo @ la refexion, aRadimos ko fextura &
Ia esfera [no al objeto cionar] y luego aupicames
Ia esfera varias veces y fambien ia fexiura, a cada
INQ textun i
rente (e: Rojo, azul, Vioketa, Negro, completamen-
te bianco, efc)

Y ya veran como les quecan esferas variadas (im-
poriante ias esferas nuevas fienen que ser hias del
mismo objeto cionar )

£n e 1ipo proyeccion de as fexturas ponemos es-
ferica y ponemos en longitug U 90 % mas 0 menos:

*lalg %3

anora seleccionames el odjeto clonar y nos va-
mes a mograph - Efecto - Aleatorio y configurames
asi el efecto aleatorio:

Desactivamos 1o varia-
cion en movimiento y
activamos la variacion
en rotacion, y ponemas
o5 valores que quera-

Figura 3-50 Tutoriales

Formatos de publicidades: Los formatos de publicidad son el espacio destinado para
los avisos publicitarios que se encontraran dentro de nuestra revista; los mismo segln su
tamafio tendran su precio. Entre esos encontraremos:

Los avisos dentro de una pagina:
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v Péagina Completa 20,5x24cms.

24cms

2cms

CEEERATING 30 YEAZS OF GOING OLT AND COMNG OUT

Pagina completa Pagina completa

Figura 3-51 Formatos de publicidad

v" Media Pagina Vertical 10,3x24cms

103cms ,

24cms
24ams

Media Pagina vertical Media Pagina vertical

Figura 3-52 Formatos de publicidad
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v" Roba Pagina Horizontal

20.5cms

20.5cms

18cms

18cms

Robapagina horizontal

Robapégina horizontal

Figura 3-53 Formato de publicidades

v" Media Pagina Horizontal 20.5x12cms

20.5cms

20.5cms

12ams

12cms

media pagina horizontal
media péagina horizontal

Figura 3-54 Formato de publicidades
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Los avisos dentro de doble pagina:

v" Doble Pagina Completa 41x24cms

41ams.

| e

DobleMedia P4gina

Figura 3-55 Formatos de publicidades

v" Doble Roba Pagina Horizontal 41x18cms.

41cms

18ams

Doble Robapagina horizontal

Figura 3-56 Formato de publicidades
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41cams

18cms

Doble Robapégina horizontal

Figura 3-57 Formato de publicidades

v Doble Media Pagina Horizontal 41x12cms.

41ams

12ams

Doble media pagina horizontal
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41cms )

12ams

Doble media pagina horizontal

Figura 3-58 Formato de publicidades

3.3.16.8. CD INTERACTIVO

Como valor agregado Monkey Design entregara de forma adicional a la revista un CD
interactivo en el cual se encontraran todas las piezas gréficas expuestas en la seccion de
la Galeria y las producciones audiovisuales destacadas hasta el momento de su
publicacién; ademas de esto en cada CD se incluira cursos con temas de interés del
publico objetivo, estos cursos saldran segin su complejidad en un solo CD o sera

repartido a lo largo de algunas ediciones hasta concluir con el mismo.
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DesS|IGN

Figura 3-59 Menu CD interactivo

3.3.17. COMUNICACION DIGITAL

3.3.17.1. PAGINA WEB

Otro medio de respaldo con el que contaremos como complemento a la informacion que
habra a la revista serd un sitio web en el cual se subird cada una de las secciones,
aprovechando el rapido acceso con el que cuenta nuestro grupo objetivo al trabajar

diariamente con un ordenador.

Contaremos con links de acceso a la pagina mediante redes sociales Facebook y Twitter.

La pagina web no contendra espacios publicitarios sino solo se vera el formato pdf de la

revista.
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Peter
Mussfeldt S. ..

e >

Figura 3-60 Pagina web

3.4. BALANCE DE EQUIPOS

Lo que se detalla en maquinarias y equipos se utilizaran para la realizacion de diferentes

proyectos.

iMac $1,600.00
Pc’s $700.00
Impresora Multifuncién Ricoh $1,500.00
Disco Duro externo $90.00
Dispositivos de almacenamiento $20.00
Muebles de oficina $1,000.00
Tabla 3-1 Balance de equipos
3.5. BALANCE PERSONAL
Director arte $450.00
Secretaria - Contadora $292.00
Ejecutivo de Ventas $300.00
Mensajero $300.00
Disefiadores $300.00

Tabla 3-2 Balance Personal
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4. PRESUPUESTO

4.1. ANTECEDENTES

La sistematizacion de la informacion financiera es importante para evaluar
detalladamente la realizacion del proyecto para la Empresa Gutenberg S.A., esto
consiste en identificar y ordenar todos los items de inversiones, costos en ingresos que
pueden deducirse de los estudios previos. Por lo tanto, en esta etapa exponemos todos
aquellos elementos que se deben suministrar para dar inicio a la creacién del proyecto es
decir, el presupuesto total y como estd conformado. Ademas mostramos la informacion
acerca de los montos de inversion y un estimado de los costos publicitarios en los que se

podria incurrir para el lanzamiento y promocion de esta Empresa.

4.2. GASTOS INVERSION INICIAL

Este documento por escrito estd formado por una serie de estudios que permiten saber si
la idea es viable y si se puede realizar. Los gastos de maquinarias y equipos estan
basados en valores actuales del mercado y son todos los equipos necesarios y de calidad
tecnoldgica que necesitara la Empresa Gutenberg S.A.; inferimos que segun las

necesidades que se presenten por la demanda se implementard nuevas maquinarias y

equipos.
GASTOS (MAQUINARIAS Y EQUIPOS)
COSTE COSTE
UNIT. CANTIDAD| TOTAL
iMac $1,600.00 3 $4,800.00
Pc’s $700.00 2 $1,400.00
Impresora Multifuncion Ricoh $1,500.00 1 $1,500.00
Disco Duro externo $90.00 2 $180.00
Dispositivos de almacenamiento $20.00 2 $40.00
Muebles de oficina $1,000.00 1 $1,000.00
TOTAL GASTO MAQUINARIA'Y EQUIPOS $8,920.00

Tabla 4-1 Maquinarias y Equipos
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Correspondiente a los gastos de obra fisica los valores son de 0, porque el local que se
alquilaréa cuenta con la infraestructura necesaria para dar inicio a la atencion al publico
una vez que el proyecto se ejecute. Correspondiente a los gastos de constitucion el
registro de marca son de $320; permisos de funcionamiento $180.

GASTOS DE CONSTITUCION

COSTE
REGISTRO DE MARCAS $320.00
REGISTRO SANITARIO $0.00
PERMISOS DE FUNCIONAMIENTO $180.00
TOTAL GASTOS DE CONSTITUCION $500.00

Tabla 4-2 Gastos de Constitucién

4.3. GASTOS OPERATIVOS

Los gastos operativos calculados, se refieren al capital de trabajo, es decir el capital
necesario para que se mantenga en funcionamiento el proyecto mientras no generemos
ingresos. Los gastos operativos son los salarios, el alquiler de locales, la compra de
suministros, gastos de publicidad y otros. Los sueldos estan basados en el sistema
econdémico actual del Pais, comparados con los salarios de otras empresas y
considerando el rango profesional.

GASTOS DE SUELDOS Y SALARIOS

SALARIO OCUPANTES SALARIO

MENSUAL DEL CARGO ANUAL
Director de Arte $450,00 1 $5.400,00
Ejecutivo de Cuentas $320,00 1 $3.840,00
Director Ejecutivo $600,00 1 $7.200,00
Asistente/Contador $300,00 1 $3.600,00
Mensajero $300,00 1 $3.600,00
Disefadores $310,00 2 $7.440,00
TOTAL GASTOS DE SUELDOS Y SALARIOS $30.360,00

Tabla 4-3 Sueldos y Salarios
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La Empresa Gutenberg S.A. tendra que cubrir en su totalidad con los gastos de alquiler

de local y servicios basicos.

GASTOS DE ALQUILER

ALQUILER MENSUAL ALQUILER ANUAL
LOCAL 400 4800

Tabla 4-4 Gastos de Alquiler

GASTOS DE ALQUILER

s | vess | MO
LUZ $40.00 12 $480.00
INTERNET $45.00 12 $540.00
TELEFONO $25.00 0 $0.00
AGUA $20.00 0 $0.00
TOTAL ANUAL GASTOS SERVICIOS BASICOS $1,020.00

Tabla 4-5 Gastos de Servicios Basicos

No habréa gastos publicitarios ya que nos daremos a conocer por redes sociales como
Facebook y Twitter. Y ademas realizar promociones para poder darse a conocer en el

mercado.

4.4. PRESUPUESTO

Segun las diversas cotizaciones que se han manejado durante el transcurso del estudio
de presupuesto para este proyecto, se han seleccionado los proveedores que se ajusten a
un presupuesto justo y que responda a nuestras necesidades para poder iniciar con los
costos de inversion. Estos costos de inversion se basan en la adquisicion de equipos que
permitan el desarrollo de la revista como asi también los permisos de funcionamiento de

la misma segun las leyes y los reglamentos de las autoridades.
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COSTOS DE EQUIPOS

$  8.920,00
COSTOS DE OBRA FISICA -
COSTOS DE CONSTITUCION $ 500,00
TOTAL GASTOS INV. INICIALES $  9.420,00
GASTOS DE SUELDOS Y S,'ALARIOS $  31.080,00
GASTOS DE SERVICIOS BASICOS $  1.02000
GASTOS DE ALQUILER $  4.800,00
GASTOS DE PUBLICIDAD/PROMOCION -
TOTAL GASTOS OPERATIVOS $  36.900,00
PRESUPUESTO DEL PROYECTO $  46.320,00

Tabla 4-6 Presupuesto
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5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. LIMITACIONES DEL ESTUDIO

Para la realizacion de este proyecto se hizo muy dificil encontrar personas dispuestas a
colaborar con el contenido de nuestra revista, por cuestion de tiempos; ya que nuestros
entrevistados tenian que cumplir agendas de trabajo a las que tenian que darles prioridad.
Estudiar el mercado también fue un poco complejo puesto que en algunas ocasiones nuestro
grupo objetivo en sus respuestas no daba un peso mayor segun sus inclinaciones y/o
decisiones. Asi también las computadoras empleadas para el desarrollo de esta revista, eran
propias y se sentia la incomodidad del transporte para llegar a un punto en comdn para

poder revisar impresiones y el contenido de la misma.

5.2. CONCLUSIONES

En la elaboracion de este proyecto se realizd un analisis completo de todos los aspectos
involucrados para la evaluacion de un plan de marketing y publicidad para una Empresa
llamada Gutenberg S.A. que publicard una revista de Disefio Grafico y Produccién
Audiovisual en la ciudad de Guayaquil, desde la presentacion de los antecedentes, situacion
actual del sector al que pertenece el negocio, estudio técnico que da una clara idea sobre el
trabajo, realizacion de la identidad corporativa, estructura de la Empresa Gutenberg S.A.,
estudio de mercado que determind que el 87% de los encuestados estan dispuestos a
comprar la revista, finalmente culminamos con el presupuesto que determina el capital que

la Empresa Gutenberg S.A. debera invertir para la ejecucion del proyecto.

5.3. RECOMENDACIONES

Para la elaboracion de la revista Monkey Design es necesario tener un buen equipo
técnico, computadoras con capacidad que ayuden a la rapida elaboracién de la revista; asi
también monitores con los que se pueda obtener una proximidad del color muy cercana a la
final y real. Impresoras de excelente calidad para las revisiones de los respectivos machotes
de cada edicion. La inversion de camaras fotograficas para que los fotografos de la revista

puedan obtener imagenes en excelente resolucion y calidad.
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ANEXO #1

v

Imagen Corporativa

La imagen corporativa es el conjunto de percepciones, ideas o significados que una
persona tiene con respecto a una Empresa. Lo que cada cual piensa de nosotros
fruto de su experiencia. Por lo tanto, cada persona relacionada con nuestra Empresa

tendré su propia imagen.

Pero es Idgico pensar que cada cual tiene una imagen nuestra en funcion del tipo de
contacto que haya tenido con nosotros. Paul Capriotti dice que “las personas
pueden percibir nuestra Empresa por tres fuentes, los medios de comunicacion, las

relaciones con otras personas y la experiencia directa”.

Identidad Visual

La identidad visual es la traduccion simbolica de la identidad corporativa de una
organizacion, concretada en un programa o manual de normas de uso que establece

los procedimientos para aplicarla correctamente.

Manual de Identidad Corporativa

Documento que define las reglas de aplicacién del sistema de identidad visual sobre

todos los soportes de comunicacion de una empresa 0 marca.

Su objetivo es delimitar por escrito los parametros y lineamientos para lograr un
sistema gréafico unificado en todos los sentidos, aclarando de antemano cualquier

posible suda sobre los procedimientos de aplicacion en los diferentes materiales.

Marca Corporativa
Representacion mental de un determinado “estilo” de una Empresa, transmitida
especialmente a través de sus actividades y actuaciones comerciales. Nuestra marca

corporativa es Monkey Design.

Logotipo

Se representa con un tipo de letra especifico que diferencia a la empresa o marca.
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v Isotipo

Este tipo de logo carece de tipografia y se crea Uinicamente con un icono o imagen.

v Isologo
Es la combinacion de un Logotipo con un Isotipo, es decir, tiene tanto tipografia

como icono.; el texto y la imagen se encuentran fundidos
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ANEXO #2
segura
PARA: Editorial Gutenberg S.A.
DE: Imprenta Segura Cia. Ltda.
FECHA: 10/12/2011

Nos es grato cotizar a usted la elaboracion de su (s) formulario(s) con las siguientes
especificaciones:

CANTIDAD TAMARNO COLOR TIROY ACABADO MATERIAL VALOR
RETIRO
5000 FIC Si Grapada Couche de $2.20c/u
revistas 20.5x24cm UV portada | 250 grs Total=$11.00
56 pag. cerrada 0
Una hoja
interna que Couche de
se despliega | 150 grs.
en 4 partes.
5 hojas
impresas a 1
color papel
Kraft /2

Estos valores no incluyen el 12% 1.V.A.

15 dias
50% a la orden
50% Contra entrega del trabajo

A convenir

Validez de la presente oferta:

Condiciones de pago:

Tiempo de entrega

Si la presente cotizacion ha sido aprobada por usted, para su comodidad solicitamos
devolver una respuesta confirmando el pedido a nuestros correos electronicos

Firma de aprobacion del cliente Gabriela Pico Cevallos
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ANEXO #3

PARA:
DE:
FECHA:

Nos es grato cotizar a usted la elaboracion de su (s) formulario(s) con las siguientes
especificaciones:

Si la presente cotizacion ha sido aprobada por usted, para su comodidad solicitamos

Pasaje - El Oro - Ecuador

Editorial Gutenberg S.A.
Imprenta Ochoa Ledn
11/12/2011

LIBRERIA IMPRENTA

¥S0CHOA LEON

CANTIDAD TAMANO COLOR TIROY ACABADO MATERIAL VALOR
RETIRO
5000 Full Si Grapada Couche de $1.75clu
revistas 20.5x24cm Color UV portada | 250 grs Total=$8.750
56 pag. cerrada
Una hoja
interna que Couche de
se despliega | 150 grs.
en 4 partes.
5 hojas
impresas a 1
color papel
Kraft /2

Estos valores no incluyen el 12% 1.V.A.

Validez de la presente oferta:

20 dias

Condiciones de pago:

50% a la orden
50% Contra entrega del trabajo

Tiempo de entrega

A convenir

devolver una respuesta confirmando el pedido a nuestros correos electronicos

Firma de aprobacion del cliente

Ing. Carlos Pazmifio
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