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RESUMEN

Hoy en dia la cinematografia ha crecido en el Ecuador gracias al apoyo del gobierno
nacional dirigido por el presidente Eco. Rafael Correa Delgado que ha brindado una
fuerte inversion econémica en lo que respecta a la produccion audiovisual, para que los
cineastas nacionales puedan desarrollarse en el medio y competir con producciones

extranjeras y estar a la altura de ellas.

El crecimiento que ha tenido la produccion audiovisual nacional ha sido grande en los
ultimos diez afios, pero a pesar de esto todavia existe una falencia en algunos aspectos

como es el de encontrar locaciones para la grabacion de producciones.

Es importante aclarar que tanto el video como el sonido son puntos indispensables en una
produccidn, pero asi mismo los efectos especiales y la falta de espacios de fantasia para
una grabacion son lo que nos han hecho realizar este proyecto, y asi poder competir con

producciones internacionales.

Es por esto que hemos centrado nuestro proyecto en la implementacion de un estudio de
Chroma en la ciudad de Guayaquil ya que ésta sélo cuenta con estudios de similares
caracteristicas pero que solo tiene el espacio fisico para realizar producciones

fotograficas.

Este proyecto no s6lo contara con un espacio fisico sino que también implementaremos
equipos de calidad que estén a la disposicion de los productores nacionales, ademas de
un equipo de trabajo capacitado para asistir a nuestros clientes y despejar cualquier duda

que ellos tengan.

En cuanto a equipos respecta se realizara una fuerte inversion, ya que para una buena
produccion es de gran ayuda la calidad que brinden las camaras tanto de video como de
fotografia, ademas de contar con un equipo de luces que recrearan atmosferas de
diferentes tipos. Esta también serd una inversion considerable por lo que la iluminacion

es muy importante en la post produccion.



Asi como los equipos, la infraestructura es pieza fundamental para obtener un producto
de calidad, ya que un estudio necesita la acUstica adecuada para que el sonido no sea un
inconveniente, mas bien se convierta en un complemento que ayude a la parte visual del
producto. Ademas se contara con una parrilla electrificada en el techo para que todos los

equipos tengan la movilidad necesaria segln se requiera.

Los equipos y la infraestructura son aspectos que tienen relevancia en un proyecto
audiovisual pero ademas de esto se necesita personal que esté capacitado para brindar
asesoria inmediata a nuestros clientes por lo que contaremos con un profesional por cada

area que se maneje en el estudio.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION PROYECTO DE CREACION DE UN ESTUDIO DE
CHROMA EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL

1. GENERALIDADES

1.1 INTRODUCCION

Un proyecto audiovisual consta de tres partes importantes que son pre-produccion,
produccion y post-produccion, siendo la produccion la esencia del producto donde se
trabaja el material en bruto, utilizando diferentes locaciones en las que esta incluida un
area apta para la realizacion de tomas digitales que servira de ayuda para abaratar costos
y lograr escenas de dificil recreacion escenografica, llamada plat6 de Chroma. Muy

aparte nuestro medio no cuenta con un area para realizar dichas grabaciones digitales.

El proyecto se basa en la creacién de un Estudio de Chroma en la ciudad de Guayaquil,
que sirve para la realizacion de Producciones Audiovisuales y de Fotografia,
implementado con instalaciones eléctricas ubicadas en puntos estratégicos para la
colocacion de luces que recreen atmosferas ideales. También cuenta con una
infraestructura equipada para tener un audio de calidad. Aplicaremos un enfoque
diferente a estructuras similares a nuestro estudio, la misma que gestionaria todos los

componentes de un proyecto digital tanto en lo Grafico como en lo Audiovisual.

El Plat6 de Chroma tiene como finalidad principal brindar a fotdgrafos y productores
tanto novatos como profesionales un espacio fisico, equipado con los implementos
necesarios para la realizacion de producciones de éptima calidad, y a su vez obteniendo
ayuda técnica de nuestro personal altamente capacitado para brindar la ayuda que sea

necesaria durante cada proceso de grabacion.

El Plato contiene casi, en su totalidad, lo necesario para realizar un proceso Audiovisual
o Publicitario para diferentes medios, y también para Cine, TV y Video en general, los
mismos que a su vez seran un instrumento de expresion cultural, artistica y social, que
haran que la Produccion en el Ecuador vaya mas alla del ambito comercial y esté a la
altura de las del resto del mundo.

EDCOM Pagina 1 ESPOL



INFORME DE MATERIA DE GRADUACION PROYECTO DE CREACION DE UN ESTUDIO DE
CHROMA EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL

1.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Una de las tantas tareas dificiles en nuestro pais y por no decir la mas dificil, es el cine.
Hacer cine en Ecuador no es nada facil, pero no es imposible, puesto que podemos
observar excelentes producciones ecuatorianas, que han tenido sublimes actuaciones
internacionales. En el pais se producen uno o dos filmes cada dos o tres afos, 0 sea es
una produccion bastante baja si comparamos con Argentina, Chile, Colombia, Brasil y
Cuba. Pero las pocas producciones ecuatorianas son de gran calidad y siempre
consiguen reconocimientos en el exterior. En la Ultima década, directores ecuatorianos

has surgido notablemente ante el concierto mundial.

Sin duda alguna el talento existe en el medio ecuatoriano, el apoyo es lo que falta,
aunque ahora gracias a las gestiones y presiones de varias corporaciones y fundaciones
cinematograficas del pais, tenemos una Ley de cine que ha entrado en vigencia y con el
cual se crea un consejo nacional de cinematografia, a este organismo se le asignara un
millon de dolares, dinero que se lo dividird entre producciones, exhibiciones,
distribucion y apoyo de festivales, formacion de cineastas, y convenios internacionales,
que fortalecera la industria de cine ecuatoriano, ya que incentivara a aquellos que
desean ansiosos filmar sus peliculas y que por motivos ajenos a su voluntad no han

podido lograrlo.

Es por esta razon que nuestro proyecto trata de la implementacion de un Estudio de
Chroma, el cual se convierte en el componente de la sefial de video que lleva la
informacion de color. Por extension, el grado o nivel de saturacién del color. Esta tiene
como finalidad la superposicién por separacion de colores e incluso como mascarilla en
movimiento, el mismo que empez6 como un proceso para television y luego con la
grabacion de Blue screen (fondo azul) o Green screen (fondo verde) en formatos de
video digital y analégico fue mucho mas similar a lo requerido en el cine, en peliculas
como la Saga de StarWars que fue la que innové a gran escala en el area del chroma.
Una vez obtenido el material en bruto, es decir, toda la informacion audiovisual
recaudada, se almacena para su posterior extraccion en postproduccion, que es el

proceso final de edicion para la realizacion del producto final.
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Tomando en cuenta todo el apoyo que se ha brindado en los ultimos afios a las
diferentes areas de cinematografia, todavia en Guayaquil existe una escases de estudios
de filmacion, encontrando muy pocos, que a su vez estan especializados directamente en
el area de fotografia publicitaria y artistica, las cuales no se encuentran capacitadas para
la realizacion de una produccion audiovisual tanto para cine como television, las

mismas que necesitan de una estructura correctamente equipada para video y sonido.

Viendo como se desarrolla el medio, nuestro proyecto plantea la creacién de un estudio
que permita Filmar en un ambiente amplio y altamente equipado, acorde a los
requerimientos de los usuarios y a su vez brindar un personal profesional, altamente
capacitado que ayude a solucionar interrogantes y necesidades en el campo de la

fotografia, video y sonido.

El estudio constara con dos zonas de trabajo en cualquiera de las producciones:
e Area de Chroma, equipada, iluminada y preparada actsticamente.

e Cabina de audio y video, donde se recolectara todo el producto final.

Es sobre todo importante, dejar bien en claro, cual es el proceso de grabacion en el
estudio de Chroma y como facilita la edicion en la post-produccion de un proyecto

audiovisual.

El Chroma es el proceso de grabacion de algun personaje u objeto sobre un fondo de
algun color plano en particular. Por lo general se recomienda usar fondos de colores
poco comunes en el ambiente, mayormente se usan los colores verde y azul
fosforescentes. Hay varios tipos de superficies que se suelen usar en este tipo de trabajo
desde tela, madera, cartulina, incluso se puede llegar a pintar una habitacion entera del

color deseado para la grabacion.

Gracias a este tipo de grabacidn existen programas tanto de edicion como de efectos
especiales, que mediante ciertos plug-ins asocian un color en especifico, que en este
caso seria el color elegido en el Chroma, y lo remueven para que el personaje u objeto

guede aislado.
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Ya con esta persona u objeto aislado estamos listos para realizar los efectos o montajes
que se deseen. Cabe recalcar, que en todo el proceso que acabamos de detallar la parte
mas importante para que el producto sea de calidad es en la grabacién, una correcta
iluminacion y saber elegir el mejor color para realizar el Chroma nos facilitara el

proceso de post-produccion.

El sistema de aislamiento acustico constara con tres techos acusticos superpuestos y
aislados unos de otros. El ultimo techo estara colgado con amortiguadores y recubierto
de material absorbente para evitar la reverberacion. Las paredes son gruesos muros con
varias capas de aislantes y de absorbente acustico; tendra ademas cdmaras de aire y
estaran recubiertas por ladrillos de arcilla huecos dispuestos a romper las ondas sonoras,
ademas también constara de material absorbente para mejorar la acustica. El suelo de
hormigon estara soportado sobre amortiguadores de caucho. Por debajo de estos,
tapizando el suelo de tierra, habra varias capas de distintos materiales elastoméricos. El
plato estara comunicado con una cabina de control de audio aislada acusticamente por

una gran ventana y se accede a la misma por una doble puerta aislante de gran tamafio.

En Guayaquil existen estudios de Chroma que si bien es cierto estan equipados
unicamente para producciones fotograficas, mas no para proyectos audiovisuales. Es por
eso que hemos visto la oportunidad de crear un estudio altamente capacitado para

realizar producciones audiovisuales y fotograficas de alta calidad.

1.3 JUSTIFICACION

Gracias a la inversion que esta realizando el Consejo Nacional de Cine (CNC) se esta
dando un incremento considerable de proyectos audiovisuales en la ciudad de
Guayaquil. A lo largo y ancho de toda la ciudad, diferentes instituciones estan
realizando una serie de festivales y concursos que premian la ardua labor del productor
audiovisual. Teniendo en cuenta estos factores vemos que la instauracion del estudio de

Chroma en nuestra ciudad seria altamente rentable.
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La propuesta de implementar este estudio de Chroma nace de la necesidad que tienen
muchos proyectos en solucionar sus problemas de disefio de produccién. Problemas que
estan ligados a la falta de recursos, mismos que imponen limitaciones a la hora de
disefiar los escenarios. Es por eso que los productores locales buscan soluciones con la
grabacion en un estudio de Chroma, en la que pueden adaptar las grabaciones a

cualquier tipo de escenarios mediante el montaje digital en post-produccion.

Por el lado de la fotografia nuestro principal mercado seria el de la fotografia
publicitaria. Debido a la alta demanda de afiches, banners, volantes, revistas, folletos,
tripticos, etc., que necesitan ciertos tipos especificos de fotografia para sus disefios, se
ven obligados a tomar sus fotos en el estudio de Chroma, el cual le facilitara el proceso

de post-produccion fotogréafico.

Un servicio méas que brindaria nuestro estudio es el de estar dotado de una excelente
acustica para facilitar el proceso de captacion de sonido. Gracias a esquemas
meticulosamente estudiados y a materiales especificamente disefiados, el estudio va a

ser dotado de una infraestructura altamente capacitada para esta labor.

Aunque en nuestro medio existen estudios cromados, estos no estdn debidamente
equipados para procesos audiovisuales. Todos estos estudios estdn elaborados para
trabajos fotograficos en donde los equipos son bésicos. Ademas la infraestructura de
estos estudios no cuenta con la acustica adecuada ni el espacio requerido para

grabaciones de caracter profesional.

Debido al incremento de festivales audiovisuales, productores estan en la busqueda de
mejorar sus proyectos mediante montajes digitales, es por ello la importancia de
implementar el estudio de Chroma, ya que la ciudad de Guayaquil carece de dicha area
de grabacion. Muchos estudiantes de carreras relacionadas a la produccién audiovisual
también estan interesados en trabajar en un espacio altamente equipado que les brinde
todas las medidas necesarias para realizar cualquier tipo de grabacion audiovisual.
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1.4 OBJETIVOS

141 OBJETIVO GENERAL

Creacion de un Estudio de Chroma en la Ciudad de Guayaquil.

1.4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Determinar el lugar mas 6ptimo para la creacion del estudio.

e Realizar un estudio de mercado que nos permita conocer mejor el sector donde
estén nuestros futuros clientes potenciales.

e Establecer una correcta estrategia de Publicidad para promocionar nuestro
producto.

e Determinar el monto de la inversion inicial, costos de produccion e
implementacion.

e Analizar la factibilidad del proyecto.
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2. INVESTIGACION DE MERCADO

2.1 PERSPECTIVA DE LA INVESTIGACION

Mediante el estudio de mercado se pretende realizar una investigacion que nos permita
identificar claramente las preferencias, actitudes y conocimientos que existen en nuestro
cliente potencial sobre el servicio que se ofrecera, a su vez se encontrara la relacion
existente entre la oferta y demanda del servicio y producto que el Estudio de Chroma
desea proyectar. Ademas saber en qué medio habra de moverse, pero sobre todo si las
posibilidades de venta del alquiler del Estudio de Chroma es el adecuado para poder
satisfacer las necesidades del cliente, de tal modo que se cumplan los propdsitos del

proyecto.

El consumidor es parte fundamental de esta investigacion ya que queremos conocer sus
motivaciones de consumo en el entorno Publicitario y Audiovisual, y de esta manera
poder conocer la competencia y aceptacion del producto brindado, las mismas que se
trataran de encontrar por medio de la elaboracion de una encuesta, de tal modo que se

pueda establecer nuestro mercado de una manera mas explicita y clara.

En base a los resultados obtenidos se podra definir de una manera eficiente, como
brindar correctamente el servicio y asi lograr posicionarnos en la mente del consumidor.
La encuesta serd dirigida a la Poblacion Econdémicamente Activa de la Ciudad de
Guayaquil, los mismos que estaran dispuestos a utilizar este Estudio de Chroma para

obtener un Producto Audiovisual y Publicitario de Optima Calidad.
2.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Existen diferentes Estudios netamente Fotograficos que también brindan el Servicio de
Chroma. Es por esto que nuestra propuesta busca mejorar el concepto tradicional de un
Estudio comun de Chroma, por un estudio equipado, de tal manera que brinde
resultados de calidad Optima y tan buena como la extranjera, ofreciendo un servicio

eficiente y Unico en el medio. Adicionalmente a esto se busca elevar el nivel de la
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produccion audiovisual en la ciudad, dandole un enfoque social y cultural que no ha

tenido anteriormente.

Es primordial determinar la existencia de un nicho de mercado para el nuevo enfoque
que daremos al servicio de Estudio de Chroma en la Ciudad de Guayaquil, es decir
comprobar la existencia de clientes dispuestos a contratar el servicio que ofrecemos, y
por consiguiente si sera factible la implementacion de dicho Estudio, teniendo en cuenta
aspectos culturales, de consumo, financieros, etc. Para nuestra investigacion de
mercado, es necesario explicar el criterio que hemos planteado para elaborar nuestra
encuesta, este propone un resultado funcional que servird en nuestra futura aplicacion

del servicio que brindara el Estudio.

2.3 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

2.3.1 OBJETIVO GENERAL

Identificacion de las oportunidades de mercado para la oferta del producto.

2.3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Determinacion de gustos y preferencias del consumidor potencial.
e Frecuencia de compra, habitos de consumo del mercado meta.
e Percepcidn del cliente con respecto al producto, posibilidades de sustitucion.

e Lugares o sitios donde el cliente podria consumir el producto.

24 PLAN DE MUESTREO

2.4.1 DEFINICION DE LA POBLACION

La poblacion es definida como el conjunto que representa todas las mediciones de

interés para el estudio, de la misma manera la muestra es un subconjunto de unidades
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del total que permite inferir la conducta del universo en su conjunto. La poblacién
considerada para este estudio se concentra en la ciudad de Guayaquil, ya que este es el

lugar donde estara ubicado nuestro Estudio de Chroma.

Estos valores son conocidos en base a la informacion proporcionada por el Instituto
Nacional de Estadisticas y Censos (I.N.E.C), quien determiné en el 2010 que la
poblacion urbana de Guayaquil fue de 2.350.915 habitantes. Los individuos de estrato
social medio alto y alto se encuentran dentro del quintil mas rico de la poblacion, pues
es el 20% mas rico del pais que concentra cerca del 46 % del consumo nacional. Por

tanto, la poblacion objetivo del proyecto seria 470.183 personas.

2.4.2 DEFINICION DE LA MUESTRA

Se ha decidido desagregar el universo en subconjuntos menores, homogéneos
internamente pero heterogéneos entre si, tal que el (los) estrato (s) se constituyan, cada
uno, en un universo en particular, de tamafio mas reducido, y sobre el cual se

seleccionen muestras. Es decir se utilizara un muestreo aleatorio simple.

Con el fin de establecer el nimero de encuestas a realizar, se ha decidido trabajar con un
nivel de confianza del 90%, y un grado de significancia del 10%. Dado que no se cuenta
con informacion estadistica relevante de estudios previos realizados, se utilizara la

siguiente formula para calcular el tamafio de la muestra, para el caso de una poblacion

infinita:
2
. 2 (PXq)
)}
Figura 2.1 Formula del tamafio de la muestra
Donde:

n: Tamano de la muestra.
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Z: Porcentaje de datos que se alcanza dado un porcentaje de confianza del 90%.

p: Probabilidad de éxito, en este caso “p” representa la probabilidad que el Estudio de
Chroma en la ciudad de Guayaquil sea comprado y consumido por el cliente meta.

g: Probabilidad de fracaso.

D: Méximo error permisible.

De acuerdo a la tabla normal, el valor “Z” asociado a un nivel de confianza del 90% es
de 1,645. Al no contar con informacion previa, es prudente suponer que la probabilidad
gue los consumidores potenciales adquieran el estudio de Chroma en la ciudad de

Guayaquil, “p” sea del 50%, y por tanto la probabilidad de fracaso “q” se ubique en el

50%. Mientras que el margen de error maximo permisible es del 10%.
Resumiendo:

Z=1,645

D=0,1

p =0,50

g=0,50

Sustituyendo los datos de la ecuacion anterior se obtiene:

_(1,645)'(0,50) (0,50)

n 2
(0,1)

—MN= 67,65

—>n=100

Figura 2.2 Resultado de la muestra

Por lo tanto, se concluye que se deben realizar 100 encuestas en la ciudad de Guayaquil,

garantizando que los resultados obtenidos sean representativos de la poblacion.
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2.5 DISENO DE LA ENCUESTA

ENCUESTA

1. ¢{Conoce usted lo que es un estudio de Chroma para Tv, Cine, Video y Fotografia?
Si No
2. éSabe de algin estudio de Chroma que exista en la ciudad de Guayaquil?

Si Mo Cual?

3. éEntiende usted el uso que se le da a los estudios de Chroma?

Si No Cual?

4. iEn qué area trabaja usted?
Productoras
T _

Cine ___

Otros (especifique)

5. éSe dedica usted a realizar Producciones Audiovisuales?
Si No

6. ¢ Estaria usted dispuesto a invertir parte de su presupuesto en un estudio de Chroma
Profesional?

Si No
7. éEn qué sector de la ciudad le gustaria que esté ubicado el estudio de Chroma?

MNorte Centro Sur Otros:

8. ¢Qué servicio o Platd de Chroma para su produccion?

Platé Chroma completo (Estudio completamente iluminado, equipado y armonizado
aclsticamente).

Platé Chroma Fotogréfico (Estudio fondo Chroma, totalmente iluminado equipado)

Platd de Chroma Simple (sélo Fondo lluminado)

Figura 2.3 Disefio de la encuesta
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2.6 PRESENTACION DE RESULTADOS

En la ciudad de Guayaquil el 74% de la poblacién de los encuestados tiene un
conocimiento de lo que es un estudio de Chroma, mientras que el 26 % de los

encuestados desconoce del tema.

iConoce usted lo que es un estudio de Chroma para
Tv, Cine, Video y Fotografia?
B no
26% Wi
74%

Gréfico 2.1 Gréfico de conocimiento de lo que es un estudio de Chroma

¢ Sabe de algun estudio de Chroma que exista en la ciudad de Guayaquil?

Mientras que en la pregunta anterior los encuestados tenian conocimiento de lo que es
un estudio de Chroma, s6lo un 18 % sabia de la ubicacion de ellos en la ciudad de
Guayaquil, en cambio el 82% no tenia nocion de la existencia de un estudio de Chroma

en la ciudad.
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;Sabe de algun estudio de Chroma que exista en la
ciudad de Guayaquil?
I no
18% LE
82%

Gréfico 2.2 Grafico de reconocimiento de algun estudio en la ciudad de Guayaquil

¢Entiende usted el uso que se le da a los estudios de Chroma?

El 74 % de los encuestados tienen una idea del uso que se le da a un estudio de Chroma
y el 26 % discrepa del tema.

{Entiende usted el uso que se le dé a los estudios de
Chroma?
| No
26% s
74%

Gréfico 2.3 Grafico de reconocimiento del servicio que brinda un estudio de Chroma
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¢En qué area trabaja usted?

Conocer el trabajo en donde se desenvuelven nuestros futuros clientes nos ayudara a
saber a qué nicho de mercado enfocarnos directamente, por la tanto un 10%
corresponde a personas que trabajan en una productora, un 4% en los medio de
television, un 12% en lo que corresponde al area cinematografica y un 82% desempefian

otras labores de trabajo.

iEn qué &rea trabaja usted?

[ Productoras o v Cine [ otros

10% 49

12%

82%

Gréfico 2.4 Areas de trabajo en la que se desempefia la poblacion de la ciudad de
Guayaquil

¢Se dedica usted a realizar Producciones Audiovisuales?

De nuestros encuestados un 44% realiza producciones audiovisuales.
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56%

iSe dedica usted a realizar Producciones Audiovisuales?

M no
s

44%

Gréfico 2.5 Reconocimiento de la gente que realiza producciones audiovisuales

¢Estaria usted dispuesto a invertir parte de su presupuesto en un estudio de

Chroma Profesional?

Tomado en cuenta todos los encuestados el 70% estaria dispuesto a invertir su dinero

para realizar producciones audiovisuales en un estudio de Chroma, mientras que el 30%

no esta interesado en el tema.

30%

(Estaria usted dispuesto a invertir parte de su presupuesto en
un estudio de Chroma Profesional?

!
s

70%

Grafico 2.6 Cantidad de interesados en invertir en un estudio de Chroma
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¢En qué sector de la ciudad le gustaria que esté ubicado el estudio de Chroma?

Entre los sectores mas factibles de Guayaquil escogidos por los encuestados, el 57%
representaria al norte, un 29% a la parte centrica de la ciudad y el 3% al sector sur,
mientras que un 5% de los encuestados prefieren otros lugares de la ciudad.

{En qué sector de la ciudad le gustaria que esté ubicado el
estudio de Chroma?

. MNorte . Centro Sur . Otros

3% 5%

29%

57%

Gréfico 2.7 Sector adecuado para un estudio de Chroma en la ciudad

¢ Qué servicio o Plat6 de Chroma para su producciéon?

e Platd Chroma Completo (Estudio completamente iluminado, equipado vy
armonizado acusticamente).

e Plat6 Chroma Fotogréafico (Estudio fondo Chroma, totalmente iluminado
equipado).

e Platé de Chroma Simple (s6lo fondo iluminado).

e Ninguno.
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;Qué servicio o Platé de Chroma para su produccion?

Plato Completo [l Platé Fotogréfico Plato Simple Ninguno

21%

4%

25% >0%

Graéfico 2.8 Preferencia del servicio brindado al publico por el estudio de Chroma

2.7

CONCLUSIONES DE LA INVESTIGACION

De la investigacion realizada podemos determinar las siguientes conclusiones:

Muchos de los encuestados invertirian en trabajos en un estudio de Chroma con
fines publicitarios, ademas un 74% de los encuestados conocen algo de los
servicios que presta un estudio de Chroma para Tv, cine, video en general y
fotografia, lo cual hace que el servicio pueda tener mejor acogida. Al mismo
tiempo conocemos que el 44% de los encuestados realizan producciones
Audiovisuales, y sabemos que un porcentaje restante no las realiza, pero pagaria
por realizar alguna. Fuera de estar relacionados con algin canal de television o
productora, mucha gente se dedica a hacer trabajos audiovisuales
independientes. Lo que directamente nos abre un nicho al que nos debemos
enfocar al implementar nuestro estudio de Chroma, teniendo en cuenta que
muchos de estos trabajos son independientes y son elaborados por personas que
carecen de estudios e incluso de equipos propios, por esta razon tienen que

valerse de otras entidades para realizar ciertos trabajos de produccion.

EDCOM Pagina 18 ESPOL



INFORME DE MATERIA DE GRADUACION PROYECTO DE CREACION DE UN ESTUDIO DE
CHROMA EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL

e Las personas dedicadas al medio audiovisual conocen lo importante de mostrar
una buena calidad de imagen y sonido, es por esto que ofreceremos un producto

de calidad de primera, volviendo asi el servicio mucho mas interesante.

e Estd clara la falta de un estudio de Chroma a nivel local, el 82% de los
encuestados desconoce de alguno. Y del 18% creen conocer uno o dos de estos
en la ciudad, pero muchos asocidndolos con diferentes estudios de fotografia
modernos que si bien es cierto no son malos, no brindan el servicio completo del

estudio de Chroma.

e Los servicios que busca cubrir el estudio de Chroma seran a eleccion de los
encuestados. De los 3 servicios planteados se repartieron los votos con un 53%
para plat6 Chroma completo 25% para platdé Chroma fotografico y 4% platé de

Chroma simple.
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3 DESARROLLO DEL PROYECTO
3.1 ANTECEDENTES

Asi mismo en la investigacion de mercado se obtuvo que el 74% de los encuestados
conocen que es un estudio de Chroma pero a su vez sélo el 18% dicen conocer un
estudio en la ciudad aunque no saben si las funciones de dichos estudios sirvan para la
realizacion de producciones audiovisuales para cine y tv, estadistica suficiente que nos
permite hacer hincapié en la escasez de un estudio completo de Chroma para
producciones audiovisuales en la ciudad, dejando abierta la oportunidad para llegar a

este sector.

Como se ha dejado en claro, dentro de la ciudad de Guayaquil, a pesar de haber lugares
que ofrecen servicios de fotografia bésica, estos no cuentan por completo con los
equipos requeridos, ni ofrecen un servicio encaminado a una produccién audiovisual
mas profesional, por ende nos atrevemos a concluir que no hay un estudio netamente
especializado en Chroma, que logre cubrir todas las necesidades de una produccién de
dicha magnitud. Segun el analisis de los datos, el 74% de la poblacion conoce algo
acerca de las funciones de un estudio de Chroma y el 28% desconocen lo que es, asi
mismo solo el 18% de la poblacion ha escuchado de la existencia de algun Estudio de
Chroma en la ciudad, dejando asi al 82% restante sin conocer ninguna o sin saber
siquiera si existen, y que ademaés logre cubrir eficazmente sus funciones. Lo que abre

inminentemente la puerta a grandes oportunidades para poner en marcha el proyecto.

El estudio de mercado realizado previamente mediante las encuestas, es el primer paso
en el que se apoyara el proyecto, gracias a la informacion obtenida de la misma.
Despejando las primeras interrogantes sobre qué tan factible seria la implementacion del
estudio de Chroma, asi como la aceptacion que tendria en el mercado. Se ha logrado
determinar también cuél es el desarrollo de la oferta y la demanda para un estudio como

el que se quiere implementar.

Las encuestas realizadas nos permitieron descubrir, segun los datos proporcionados por

la muestra, y en base a sus preferencias del momento, decidir si invertir o no en este
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servicio, saber cual seria el medio mas apropiado por el que deberd moverse este
proyecto, y cdmo debera dirigirse, tomando en cuenta que nuestros posibles clientes se

proyectan al quintil econdmicamente mas estable de la poblacion.

Hemos deducido que nuestro posible nicho de mercado estd compuesto por pequefias y
grandes productora audiovisuales que muchas veces no cuentan con los equipos
necesarios para grabar o trabajar por su cuenta. El estudio servird a los pequefios
productores audiovisuales, que no cuentan con equipos para realizar sus proyectos
personales y profesionales. También se lo puede dirigir para estudiantes que estan
cruzando diversas carreras relacionadas a la produccion audiovisual y que elaboran
proyectos sueltos como videos, documentales o cortometrajes, ya sea que estos tengan
un fin académico, personal o laboral. En una minoria, igualmente importante tenemos a
profesionales que trabajan del mismo modo, en el medio audiovisual y que se

encuentran en la busqueda de nuevos proyectos que podran ser comercializados.

Por dltimo, es importante destacar que para el 70% de los encuestados estaria dispuesto
a invertir en un estudio de Chroma de primera, para obtener un producto audiovisual de
calidad al momento de mostrar el arte final, y asi satisfacer al mismo tiempo las
necesidades de los productores locales que quieren mostrar un trabajo de calidad hecho

en el pais.

3.2 ANALISIS F.O.D.A.

FODA es la sigla usada para referirse a una herramienta analitica que le permitira
trabajar con toda la informacion que posea sobre una empresa, Util para examinar sus
Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas. Permite realizar un analisis
mucho mas profundo sobre la situacion interna de una empresa, y a su vez la relacion
con agentes externos a la misma que podrian tanto beneficiarla como perjudicarla.

Es indispensable que toda empresa conozca estos puntos, ya que sera, de donde debe
partirse para sacar ventaja de las oportunidades que ofrece el medio, o también trabajar
mucho méas duro en las debilidades que presenta la empresa, con el fin de evitar,

mientras sea posible, problemas a futuro.
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Fortalezas

Ofrece servicios que no tienen otras productoras.
Area de trabajo de grabacion totalmente equipada con una perfecta aclstica para
grabacion de audio.

Equipo de trabajo altamente capacitado para dirigir todo tipo de proyectos.

Oportunidades

No existen Estudios de Chroma especializados.

Facilidad de ingreso a redes sociales.

Puede ser utilizado para cine, tv y producciones independientes.

El mercado de la produccion audiovisual actualmente esta en auge.
No se han hecho camparias publicitarias previas para otras empresas.

Debilidades

La marca es nueva y necesita posesionarse.

No contamos con una cartera de clientes.

Debido a la juventud del equipo de trabajo, aun no son conocidos dentro del medio, a
pesar de tener experiencia en trabajos antiguos.

Existe un poco de inexperiencia por ser nuevos en el mercado.

Amenazas

La presencia inevitable de los servicios extranjeros.

Rechazo a la marca por ser una marca joven y desconocida.

Cambios en las politicas o la economia del pais (como cambios en la moneda, leyes,
etc.) que representarian pérdidas significativas.

Otros posibles competidores.
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3.2.1 MERCADO META

3.2.1.1 MACRO-SEGMENTACION

El anélisis de macro-segmentacion es la puesta en practica de la relacion Producto-
mercado, que nos permite tomar una muestra de mercado referencial, desde el punto de

vista del consumidor, considerando 3 dimensiones:

e Funciones o necesidades.
e Tecnologia.

e Grupos de compradores.

Funcidn ¢Qué necesidades satisfacer?

Corroborado por la investigacion realizada, se puede observar un déficit en muchas de
las producciones amateur y profesionales en el mercado, y por esta razon muchas veces
no cumplen sus objetivos o0 no son bien vistas a nivel local y extranjero. Existe un gran
déficit respecto a la calidad en muchas producciones audiovisuales, por tanto, la
implementacién del estudio de Chroma, busca cubrir este déficit, ofreciendo un area
equipada que mostraria beneficios en los trabajos de muchos productores y estudiantes
en el &mbito audiovisual, y en otros clientes que estén relacionados con dicha area. Es
por esto que brindaremos un servicio que cumpla todos los parametros necesarios para

lograr el nivel de excelencia que estamos buscando dentro del mercado audiovisual.

Tecnologia ¢ Como satisfacer las necesidades existentes?

Se requiere de una fuerte inversion inicial para armar un estudio de Chroma
debidamente equipado, con microfonos (para cada una de las necesidades como un
condensador, microfonos dindmicos, microfonos de ambiente o "boom", entre otros.)
consolas, luces, camaras, etc. Con un Area grande para poder tener un espacio adecuado
y comodo en el momento de las grabaciones o sesiones fotograficas. Ademas la
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maquinaria, el equipo humano sera indispensable para todos y cada uno de los trabajos a

realizar pues sin su aporte, ingenio y guia, las maquinas y equipos no servirian de nada.

Grupos/Compradores: ¢A quién satisfacer?

Empresas y personas que se desenvuelvan en el medio de la produccion audiovisual
dentro de la ciudad de Guayaquil, ya sea que se especialicen en cine, television,

documentales, publicidades, animacién, etc., con un fin académico, personal o laboral.

3.2.2 APLICACION Y PROCESOS

Como se ha mencionado antes, el proyecto se enfoca en el estudio para la
implementacion de un estudio de Chroma en la ciudad de Guayaquil. Se ha hablado del
gran déficit en calidad que existe en las producciones audiovisuales, y en el objetivo que
se busca al intentar convertir finalmente al producto nacional en un producto de
exportacién, apoyandose en equipos con calidad de primera que seran el arma principal

para lograr dicho objetivo.

Para profundizar y entender de mejor modo por qué esta gran necesidad, explicaremos a
continuacion que es un estudio de Chroma, que procesos se llevan a cabo dentro de él,
cuales son los equipos mas importantes y que funciones desempefian dentro del medio

audiovisual.

3.2.2.1 INTRODUCCION

El sector audiovisual dentro de la ciudad de Guayaquil, que es donde se pretende
establecer el estudio se encuentra en pleno apogeo, pero existe un déficit muy grande de
productoras o estudios que brinden este tipo de servicio y ademas de Optima calidad. A
pesar de esto en la actualidad han surgido algunos estudios que estan enfocados mucho
mas en el area de la fotografia, y unos pocos que brindan el servicio de video, pero no
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existe una que sea especificamente para video y fotografia en Chroma y que esté

equipado acusticamente.

En el pais existe un problema de variedad de productos en su relacién precio-calidad.
Lo que hace que en muchos lugares brinden un servicio similar, “no igual”, y a un
menor precio, pero al final descuidando la calidad del producto final. Es por esta razon
que existen quienes no estan dispuestos a pagar por algo mas sencillo o similar pero
obviamente arriesgando el resultado final y obteniendo como consecuencia, el

estancamiento del avance de las producciones dentro de la ciudad y del pais.

Es por esto que el proyecto hace hincapié en ofrecer productos de alta calidad, y asi
lograr un mercado objetivo. Sabiendo que hay personas que se dedican de modo
profesional en este medio, y conocen mejor el sector, debemos lograr cuestionar en
ellos, que vale la pena sobresalir por resultados mucho mas exquisitos a pesar de su
precio, que tener un producto de baja calidad, como los que han aparecido en los
ultimos afios, los mismos que estan obligando a las productoras a competir méas con la

calidad que con el talento del producto.

Es imprescindible mantener la vision de querer romper con el nivel promedio del
mercado, proporcionando una calidad superior a la del nivel ya existente, sin olvidar

tener presente que la calidad y precio siempre van de la mano.
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3.2.2.2 PROCESOS

J

Cliente
1

Requerimiento del servicio

4

Si
Serv. Platé Chroma Simple —
No Il
Si
Serv. Platé Chroma ——
Completo
No L
Serv. Platé Chroma o
. : ] —
Fotografico
No a
Otros Servicios
- v
Realizacion del Producto Audiovisual | <=————=
1
FIN

Graéfico 3.1 Procesos para la adquisicién del servicio
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3.2.2.3 UBICACION

Figura 3.1 Area de la posible ubicacion del Estudio

Del total de personas encuestadas el 57% manifestdé que preferiria que el estudio de
Chroma esté ubicado en la zona norte de la ciudad de Guayaquil. Con esto en mente se
ha decidido implementar el estudio a la altura del kilometro 4 y Y% via Daule sector
Mapasingue. Se eligid ese lugar porque consta de locales con el espacio necesario para
la implementacién del estudio. La localizacién de la misma seria muy conocida ya que
se encontraria ubicada cerca de la Av. Carlos Julio Arosemena, que es una de las
principales vias de la ciudad, que se une con diferentes abscesos al norte, centro y sur de
la misma, lo que proporciona una buena circulacion de personas, convirtiéndolo en un

punto altamente comercial.

Esta claro que debemos mantener una constante actividad y promociones que generen
un buen vinculo entre empresa y cliente, tratando de mantener siempre presente que los
resultados obtenidos caracterizaran y destacardn precisamente por el grado de calidad
que estamos ofreciendo, mediante un producto final inmejorable.

Hay que tomar en cuenta lo mencionado anteriormente: No todos los clientes (sobre

todo si son estudiantes ain) estdn en capacidad de pagar por ese nivel de calidad, o
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simplemente la finalidad del producto no lo requiere, por lo que manejaremos precios
especiales que se ajusten a las exigencias del mercado; y de esta manera podremos

abarcar todo su entorno.

3.2.2.4 IMPLEMENTACION FISICA

Es importante tener en claro cudl debe ser la correcta distribucion de las diferentes
secciones del estudio. Se ha incluido un area de grabacion muy amplia donde se
realizara el trabajo principal, el area de almacenamiento del producto en bruto (audio &
video), también tendra un area administrativa o gerencial, que sera la oficina para el
ejecutivo o administrador del estudio, en esta area también se incluyé una pequefa sala

de reuniones para proyectos mas grandes.

Figura 3.2 Perspectiva Area de Grabacion 1
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Figura 3.4 Perspectiva del Area Administrativa
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Figura 3.5 Cabina de Almacenamiento de Informacion

3.2.2.5 TAMANO DEL ESTUDIO DE CHROMA

Las dimensiones del estudio de Chroma pueden variar dependiendo del local donde se
realizaran las instalaciones del mismo, a continuacion un plano del estudio en un area de
12 metros de ancho por 16 metros de profundidad el cual se divide en el area de
equipos, la cabina de recepcion de datos, los vestidores y bafios, la sala de recepcion y

el Plat6 de Chroma.
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12m

16 m
Area de equipos

A

Vestidores y Baiio 3m
A
4m Cabina de Recepcién

de datos Recepcion 3m

vV V h 4

< Sm > 4¢— 6m —P»

Gréfico 3.2 Plano del estudio de Chroma

EDCOM Péagina 32 ESPOL



INFORME DE MATERIA DE GRADUACION PROYECTO DE CREACION DE UN ESTUDIO DE
CHROMA EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL

3.2.2.6 PROCESO DE GRABACION DE UN PRODUCTO
AUDIOVISUAL

Una produccién audiovisual consta de 3 fases (Pre-produccion, Produccién, y Post-
produccién). Del trabajo realizado durante estas tres fases depende gran parte de la
calidad del resultado final pues esta, no solo depende de los equipos, sino también de las
personas que estan a cargo del mismo y su capacidad para llevar cada una de estas fases

a cabo.

Grabacion:

La grabacion sera el proceso a seguir una vez que las ideas del producto que se quiere
obtener estén definidas por el cliente y los directores ejecutivo y de produccion. El
proceso de grabacion sera dirigido por el director de produccion de la mano con el
director de cdmara, ellos estan encargados de adaptar el ambiente que se va poner en
escena con la ayudas de los diferentes asistentes en las aéreas de cdmara, iluminacion y
sonido, para de esta manera obtener un producto neto de calidad. Entre los equipos

usados tenemos los siguientes:
e Camaras: Las camaras se encargan de que las imagenes queden registradas en una
placa que posee millones de sensores, la cual traspasa la informacion, a la memoria.

Elemento electronico, donde se archivan o almacenan las iméagenes obtenidas.

e Luces: Las que se encargaran de dar la temperatura adecuada al ambiente de

grabacion.

» Microfonos corbateros: Micr6fono en miniatura que poseen filtros para evitar las

bajas frecuencias que produce el roce del dispositivo con la ropa. Ideales para grabar

dialogos o presentaciones cuando estas se llevan a cabo en vivo.

» Micro6fono de condenso: Es un micréfono fijo de alta calidad, con el que se realizan

grabaciones, locuciones, voces en off dentro de un estudio de grabacion. EI micréfono
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de condensador esta considerado por los profesionales como el estandar de méxima
calidad, quedando el resto de modalidades para aplicaciones especificas.

» Shot gun: Sirve para grabacion de Dialogos, manejados desde una escenografia,
capturando sonidos de ambiente, y de modo mas real para luego unirlo con la grabacién
del video.

» Tascam: Sistema Portatil de Grabacion.

 Tripodes: Seran los encargados de sostener tanto luces como a las propias camaras.

3.2.3 ORGANIGRAMA

Para mantener el orden, y establecer una jerarquia dentro la empresa, debe manejarse un
organigrama interno que defina los cargos y el modo en el que la empresa tendra que
manejarse para cada proyecto que se lleve a cabo.

uminacion

Director Ejecutivo n

Gréfico 3.3 Organigrama de los cargos del Estudio de Chroma
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3.2.4 DETALLE DE LOS CARGOS

Director Ejecutivo:

La funcidén basica de este es coordinar y guiar a la empresa, esto lo hace con ayuda de
los encargados de cada area, sus funciones son mas administrativas y de supervision.
Este debe vigilar que todas las areas cumplan con sus objetivos, en caso de no ser asi
tomar las medidas necesarias, y buscar soluciones, obviamente debe tener idea de lo que
se hace en cada departamento, también puede establecer politicas, reglas, fijar metas,

etc.

Director de Produccioén:

El Director de Produccién se encarga de administrar el departamento, ayuda a
conceptualizar las ideas y ayuda a elaborarlas. Es responsable de la calidad de su
trabajo, por esta razén se encarga de la supervision del personal de trabajo y asistentes a

su cargo.

Microfonista:

Es el responsable del manejo de los micréfonos y por tanto del registro del sonido. En él
pesa una gran responsabilidad pues si por algiin motivo, pierde el captar un audio de la
produccidn que se esté elaborando, puede incluso echar a perder el proyecto.

Director de Camara:

Es la persona responsable de la creacion artistica de imagenes para la puesta en escena
de producciones cinematograficas, televisivas y de video. Para la realizacion de esta
labor, llevara a cabo decisiones respecto a la iluminacion, Opticas, encuadre y
composicion, texturas, etc., para colaborar en la creacion de la imagen de la obra.

Trabaja junto con el Director de Produccion.

Asistente de Camara:

Se encarga de ayudar al Director de Camara, y de manipular cAmaras secundarias que

formen parte de la accion dentro del rodaje.
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Asistente de lluminacion:

Esta a cargo de la perfecta y correcta iluminacion de los personajes u objetos que

formen parte de la produccion.

Sonidista:

Es el responsable del conjunto de mdsicas y sonidos que acompariaran a la produccion
audiovisual. Asi mismo esta entre sus funciones la manipulacion de los diferentes
sonidos y musicas para permitir que se adecuen a las necesidades del proyecto artistico

en cuestion.

3.3 PRESENTACION DE LA MARCA

3.3.1 INTRODUCCION

El nombre que llevaria el Estudio de Chroma seria CHROMA STUDIO FF, estudio que
deseamos implementar en el futuro. En los siguientes puntos se detallara como fue la
creacion de esta marca, ademas de cuéles son los usos, normas Yy restricciones de la
misma. Respetar este manual es de vital importancia para dejar claro cual es nuestra
identidad corporativa. Por lo cual toda persona o entidad de cualquier tipo que trabaje
con esta marca, debera regirse por este documento para su buen uso. De este modo no
se alterara la imagen corporativa de la marca y asi sera de facil identificacion para el

cliente.

3.3.2 MARCA

3.3.2.1 NOMENCLATURA

El nombre CHROMA STUDIO FF es de simple identificacion fue denominado tal cual
lo que es, su palabra principal Chroma es basicamente lo que se ofrece al mercado, y el
resto de la marca, la denominacion Studio FF, esta encaminada a las iniciales en inglés

Film and Film. Ademas consta con un iconotipo en forma de camara con un 0jo que
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todo lo captura. También refleja lo que queremos demostrar y brindar en este proyecto,

y asi poder llegar a nuestro target.

3.3.2.2 TIPOGRAFIA

La primera tipografia es de uso exclusivo para la marca, esta es la tipografia
“BLAIRMDITC TT MEDIUM”.

A B C D E F G H | J
K LM NNINOWPOQRS
T U V W X Y Z
A B C DEVFGMH I J
K L M NNOUZPGQQIR S

12 3 45 6 7 8 9 0

c? () # @ $ % & *

Figura 3.6 Tipografia

La segundo tipografia serd usada como tipografia de texto, esta es la tipografia
“MYRIAD PRO REGULAR”.

Figura 3.7 Tipografia
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3.3.2.3 ICONOTIPO

Como ya se manifestd en la nomenclatura, la imagen o iconotipo de la marca sale de
una camara con un ojo que lo captura todo, de esta manera podemos ver como fue
ilustrado nuestro iconotipo. A continuacion mostraremos como fue el proceso de

creacion del mismo a partir de la imagen.

Figura 3.8 Proceso de creacion del Iconotipo

Figura 3.9 Iconotipo
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3.3.2.4 GRAFIMETRIA

Para preservar las proporciones y por lo tanto el correcto uso de la marca, todos

aquellos que usen la misma deberan regirse por la siguiente Grafimetria.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 1213 14 15 16

DAMENSIONES
DE LA MAREA

0~ O B W N =

ZONA DE DEMENSIONES ZONA DE
SEGURDAD DE LA MARCA SEGURIDAD

Figura 3.10 Grafimetria de la marca

3.3.2.5 ESTUDIO CROMATICO

3.3.2.5.1 TRAMADA EN NEGRO (ESCALA DE GRISES)

Cuando la marca sea usada en escala de grises, estas son las proporciones que se

deberan usar.

studioFF
o 0 .
K=35 K=55 K=100 K=65 K=17

Figura 3.11 Marca en escala de grises
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3.3.2.5.2 MARCA DE AGUA

Al usar la marca como marca de agua para papeleria o algun otro tipo de disefio, se
utilizar una transparencia de 40% o del 15% segUn sea su conveniencia.

TRANSPARENCIA
40 %

TRANSPARENCIA
15%

Figura 3.12 Marca con transparencias

3.3.2.5.3 BLANCO Y NEGRO

Cuando se use la marca en blanco y negro, se podra elegir entre usarlo como positivo o

negativo.

CHREIMA

studioFF

CHREIMA

studioFF

Figura 3.13 Marca en Blanco y Negro
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3.3.2.5.4 COLOR

3.3.2.5.4.1 CUATRICROMIA (CMYK)

Valores que se usaran en la marca, cuando se precise su impresion en cuatricromia.

3.3.25.4.2 RGB

Figura 3.14 Marca Color CMYK

Valores que se usaran en la marca, cuando se precise su uso en modo de color RGB.

Figura 3.15 Marca Color RGB
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3.3.2.5.4.3 HSB

Valores que se usaran en la marca, cuando se precise su uso en modo HSB.

Figura 3.16 Marca Color HSB

3.3.2.5.5 RESTRICCIONES

La marca al ser manipulada deberd mantenerse bajo los pardmetros establecidos por este
documento. Esta totalmente restringido su mal uso o alteracion bajo los siguientes

puntos:

Alteracion de color de la marca, prohibido alterar de alguna manera el color de la

marca, sea de su iconotipo como de su tipografia.
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CHREIMA

studioFF

CHREIMA

studioFF

Figura 3.17 Restriccion de Color

Alteracion de la proporcion de la marca, prohibido alterar de alguna manera la

proporcion de la marca, sea de su iconotipo como de su tipografia.

Y

studioFF

:
R studioFF

Figura 3.18 Restriccion de Proporcidon de la Marca

EDCOM Péagina 43 ESPOL



INFORME DE MATERIA DE GRADUACION PROYECTO DE CREACION DE UN ESTUDIO DE
CHROMA EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL

Alteracion de la tipografia y eliminacién de elementos de la marca, prohibido cambiar

la tipografia o eliminar elementos que conformen la marca.

Figura 3.19 Alteracion de Tipografia y Otros Elementos

Alteracion de la posicion de los elementos de la marca, prohibido alterar de alguna

manera la posicion de los diferentes elementos de la marca.

Figura 3.20 Restriccion de Posicion de Elementos
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3.3.3 USOS

3.3.3.1 PAPELERIA BASICA
A continuacion se detallara la papeleria basica que usara la marca para sus labores.

3.3.3.1.1 HOJA MEMBRETADA

= R

Figura 3.21 Hoja Membretada
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3.3.3.1.2 TARJETERIA

Productor Audiovisual

ﬁ Litarizaciin L Jops, Eap Darmante Vi 18l 18 1 23700403 - DOCSswsas.
Gl coomrt - tomer

Productor Audiovisual

ﬁ Uharizaciin La oy, Eap Carmants Vi 16,88 181 175047 - 00135
i S ——————
Gl ot tomter

FREDDY VERA LOOR

FrRANCISCO CORAL CORONEL

studioFF

CHREIMA

studioFF

Figura 3.22 Tarjetas de Presentacion

3.3.3.1.3 SOBRES

4401pn}s

YINBIHHD

Sr. Marcos Zambrano

Crla. La Alborada 3ra Etapa Mz, BM vila §
Guayaquil - Ecuador

Figura 3.23 Sobre Tipo Carta
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4401pms

WBJEHDO

Sr. Marcos Zambrano

Cdla. La Alborada 3ra Etapa Mz. BM villa 8
Guayaquil - Ecuador

Urbanizaclén La Joya, Etapa Diamante Mz.10 villa 18 / 2070749 - 080959568 - 094469156
chromastudifi@gmail.com - chromastudioff@hotmailcom
Guayaquil - Ecuador

Figura 3.24 Sobre Manila
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3.3.3.2 SENALETICA

A continuacion se detallard la linea grafica que se usara para la sefalética de la

productora.
I CHF‘WI\_’?,Q_:‘ 4 CH Pﬁh_ﬂ;&j i C HRRMA]
» ZONA
SALIDA
ENERGENC| | =
i che@va) [ crrra) | cHREMA,)
@ @ )—4
0y
SILENCIO
| GRABANDO
i crrfma) | cHREMA.)
D [ )
\ y \ y

Figura 3.25 Sefialética
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3.3.4 ANUNCIOS PUBLICITARIOS

Es importante incluir en este manual los reglamentos definidos para el uso de la marca,
para cuando se vea en la necesidad de ser publicitada en los diferentes medios posibles.
De esta forma se asegura la correcta visibilidad, comprension y finalmente

reconocimiento de la misma por medio del espectador.

3.3.4.1 PRENSA

Para los anuncios de prensa debe siempre mantenerse independientemente del tamario
del anuncio, un tamafio de marca que permita una clara legibilidad. Para esto la marca
podra ser reducida solo hasta que el isotipo llegue a un tamafio de 8 puntos.

La marca debe mantenerse alejada de los bordes a una distancia de por lo menos la
mitad de su altura y puede ser utilizada en su version monocromaética segun las

exigencias de imprenta.

3.3.4.2 MEDIOS IMPRESOS

Las condiciones son las mismas mencionadas, la diferencia es qué, si el anuncio es de
pagina entera la marca debe ir siempre al lado exterior de la pagina para de esta manera

poder visualizarla mejor.

3.3.4.3 MEDIOS AUDIOVISUALES

Para los anuncios televisivos, la marca debe mantenerse en un tamario claro y cuidando
que no se pierda en los bordes de la pantalla. EI tiempo minimo en el que la marca
puede aparecer en la pantalla es de dos segundos, este tiempo esta catalogado como el

rango minimo apto para la lectura de la marca.
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3.3.44 OTROS MEDIOS

En cualquier medio en que se quiera usar la marca, deben tenerse en cuenta todas las
normas mencionadas en los puntos anteriores, ajustandolos de la mejor manera para

adaptarse a estos, ya sea en publicidades de via publica, BTL, etc.

3.4 SISTEMAS DE PROMOCION

Los diferentes métodos de promocion que tenemos pensado en nuestra empresa son
varios. Pretendemos darnos a conocer a través de mdltiples vias. Para ello hemos

elegido los siguientes sistemas:

* Internet: Hoy en dia la red es uno de los métodos de difusién mas rapidos y fiables del
mercado. A través de una pagina web donde incluiremos fotografias, plano del estudio,
caracteristicas técnicas, novedades, trabajos realizados, etc., daremos a conocer de
manera completa nuestra empresa. Y a su vez manejaremos la promocion dentro de las
redes sociales que son el arma principal de promocion en la actualidad.

* Publicidades en revistas especializadas: Esto brinda una oportunidad para que aquellas
personas que se interesan de lleno o se desenvuelven en este medio, conozcan a la
empresa y sientan la necesidad de solicitar nuestros servicios para sus proyectos a
futuro.

* Folletos: Iremos depositando en los diferentes estudios de grabacion, universidades,
canales, etc., folletos para que la gente relacionada con este medio se informe y sepa de

nuestra existencia.

3.4.1 POSICIONAMIENTO

El posicionamiento de una marca en el mercado, es la base de su éxito o fracaso; ya que
estd debe ser conocida para que pueda ser utilizada dentro del campo en el que se
desenvuelve. Por esta razon se intenta definir una imagen que serd& memorable para la
mente de nuestro cliente, enfatizando los beneficios que brinda la marca, y

consecuentemente, dejando expuestas implicitamente las razones de porqué nuestra
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empresa esta un paso adelante del resto. Es indispensable saber que tan posicionada esta
la competencia y sobretodo analizar qué cosas del mismo medio podrian beneficiar a la
marca, pues, no basta con hacer publicidad diciendo “Esta marca es la mejor”, al
contrario, debe darse prueba de ello, para de esta manera estar presente en la memoria

del consumidor constantemente.
3.4.2 PAGINA WEB

En la actualidad, las campafias méas fuertes para posicionar a una marca se dan por
medio de redes sociales, pero sobretodo, una marca, 0 una empresa necesita tener
presencia en la web, ya que este es uno de los medios mas eficaces para darse a conocer
en la actualidad. Es la tarjeta de presentacion con la que cuenta la empresa hacia el
exterior, y la ventana que permite ver si esa presencia es activa y productiva o es solo

una marca mas.

Aqui presentamos el disefio de la pégina de Chroma Studio FF, donde mostramos
claramente la idea de orden y sobriedad que debe mantener. Estard vinculado a las
paginas de las redes sociales, las cuales para mayor orden entre ellas, estaran

sincronizadas respecto a sus publicaciones.

% EQUIROS CONTACTANOS

PLATOS

INI1CID

CONOCE NUESTRAS INSTALACIONES

TODOS LOS DERECHOS RESERVADOS
. mailam

" - n

Figura 3.26 Pagina Web
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Figura 3.27 Pagina Web interna
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3.4.3 REDES SOCIALES

Actualmente la presencia del internet en nuestro medio, ha hecho que lo que antes era
usado s6lo como medio de comunicacion entre amigos a cortas o largas distancias, hoy
se convierta en una de las herramientas mas eficaces al momento de querer introducir
una marca al mercado. Estamos hablando de las redes sociales, las mismas que
surgieron desde el 2004 y a partir del 2009 reportdé un incremento radical en sus
usuarios, llegando en la actualidad a ser mas de 750 millones de usuarios en todo el

mundo.
Nuestro mercado estara con las redes sociales mas conocidas como son Facebook y

Twitter, lo que nos permitira ir generando contactos, mostrando productos, y dando fe

de lo que tiene este proyecto como objetivo.

3.4.3.1 FACEBOOK

Esta red social nos permitira mostrar poco a poco lo que ofrece esta nueva marca.

Nuestro objetivo dentro de Facebook no es s6lo conseguir la mayor cantidad de LIKES,
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a través de la debida organizacion de la informacion publicada, si no también poder
interactuar con los que vayan formando parte de la red social, ya sean estos unos
cuantos en el inicio. La informacion deberd mantenerse actualizada, de nada sirve crear
una cuenta si las personas no veran actividad constante, esa es la Unica prueba de que

nos estamos moviendo por mejorar y mostrar nuestros servicios.

CHREMA

studioFF

CHROMA studio FF

« Te gusta Mensaje o -
L Para todos los.
Albemaria, mOmentos DANE VET ¥ ECOrEN POr SETOTE i Facebockeros. =
-] en| w7 4.409 = :
T | :
2 Al

5 Publicacién

amigos

11
) SRR T -

Cindy Goossens Wille
Otro dibum reslizado con Albumanis, otra vez pura satisfaca

Figura 3.28 Pre-visualizacion del Facebook Chroma Studio FF

3.4.3.2 TWITTER

El compromiso y objetivo base que procuraremos definir en esta red social, es el de
informar constantemente. Debemos procurar ganar el mayor nimero de seguidores y
compartir informacion que resulte de interés. Algo muy importante también son los
Retweets, pues permiten que nuestros contenidos lleguen a otras personas que quiza
hasta ese momento no conocian la marca. Se busca una interaccion con los followers a

tiempo real, creando una conexion entre ellos.
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Mostrar a nuestros followers, por medio de la bio lo que ofrecemos, al igual que en

Facebook, con una frase sencilla que logre captar lo que queremos transmitir, y de este

modo persuadir a mas followers y crear un efecto viral en nuestras redes sociales.
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Figura 3.29 Pre-visualizacion del Twitter Chroma Studio FF

Un estudio para solucionar problemas de disefio de produccion,
dotado con una excelente acustica, equipos de mejor calidad y
profesionales capacitados para despejar cualquier inguietud.

Figura 3.30 Pre-visualizacion de la bio Twitter Chroma Studio FF
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3.5 BALANCE DE PERSONAL

Cargo Ocupantes del cargo | Salario mensual | Salario anual
Director Ejecutivo 1 $ 700,00 $ 8.400,00
Director de Produccién 1 $ 600,00 $7.200,00
Director de Camara 1 $ 500,00 $ 6.000,00
Asistente de Camara 1 $ 300,00 $ 3.600,00
Sonidista 1 $ 300,00 $ 3.600,00
Microfonista 1 $ 300,00 $ 3.600,00
Director de Iluminacion 1 $ 400,00 $ 4.800,00

TOTAL $ 37,200,00

Tabla 3.1 Balance de personal (Anual)
3.6 BALANCE DE EQUIPOS
Equipo No. | Costo Unitario Costo total
Camara Sony NEXFS100UK 2 $6.550,00 | $13,100,00
Tripode 2 $ 150,00 $ 300,00
Steadycam 1 $ 1.495,00 $ 1.495,00
Luz Arri 650 Plus 4 $ 390,00 $ 1,560,00
Luz Arri Studio Cool 4-Bank 4 $ 1.680,00 $6,720,00
Light Stand 2 $ 70,00 $ 140,00
Tascam 1 $ 700,00 $ 700,00
Audifonos para estudio 1 $22,00 $22,00
Corbatero 1 $ 800,00 $ 800,00
Shotgun Supercardiode 1 $ 1.500,00 $ 1.500,00
Montura para shotgun 1 $ 40,00 $ 40,00
Céamara fotografica Canon EOS 5D 1 $ 2.200,00 $ 2.200,00
Lente 1 para cdmara fotogréafica 1 $ 780 $780
Lente 2 para camara fotogréafica 1 $ 1.470,00 $ 1.470,00
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Lente 3 para camara fotogréafica 1 $ 450 $ 450
Softhox 1 $ 170 $ 170
Mac pro 1 $ 3.500,00 $ 3.500,00
Desktop iMac 1 $ 2.000,00 $ 2.000,00

TOTAL | $36.947,00

Tabla 3.2 Balance de Equipos
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION

4. PRESUPUESTO

Luego de ya conocer en lo que gravita el estudio de Chroma y que tipos de trabajo se
efectuarian en este lugar, detallaremos cuales son las necesidades técnicas para poder
implementarlo. A continuacion se mostraran los recursos materiales y humanos que se
necesitan, del mismo modo se realizard un presupuesto del costo de los mismos, dando
a conocer que este solo serd un dato aproximado, ya que para conseguir el precio exacto

de los materiales requeridos es un poco dificultoso.

4.1 EQUIPOS

La idea principal de este estudio de Chroma es brindar la mejor calidad del producto y
para lograr esta meta se necesitan varios de los equipos mas avanzados y de mejor
calidad que existen en el mercado. A continuacion se detallaran los costos de los

equipos de alta calidad.

Equipo No | Costo Unitario Costo total
Céamara Sony NEXFS100UK 2 $ 6.550,00 $ 13,100,00
Tripode 2 $ 150,00 $ 300,00
Steadycam 1 $1.495,00 $ 1.495,00
Luz Arri 650 Plus 4 $ 390,00 $ 1,560,00
Luz Arri Studio Cool 4-Bank 4 $1.680,00 $6,720,00
Light Stand 2 $ 70,00 $ 140,00
Tascam 1 $ 700,00 $ 700,00
Audifonos para estudio 1 $22,00 $22,00
Corbatero 1 $ 800,00 $ 800,00
Shotgun Supercardiode 1 $ 1.500,00 $ 1.500,00
Montura para shotgun 1 $ 40,00 $ 40,00
Céamara fotografica Canon EOS 5D 1 $2.200,00 $2.200,00
Lente 1 para cdmara fotogréafica 1 $780 $780
Lente 2 para cdmara fotogréafica 1 $ 1.470,00 $ 1.470,00
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Lente 3 para camara fotogréafica 1 $ 450 $ 450
Softhox 1 $ 170 $ 170
Mac pro 1 $ 3.500,00 $ 3.500,00
Desktop iMac 1 $2.000,00 $ 2.000,00

TOTAL $ 36.947,00

Tabla 4.1 Presupuesto de equipos

4.2 SERVICIOS BASICOS

A continuacién se detallara un aproximado de los valores a pagarse por los servicios

basicos correspondientes al sector de la Av. Carlos Julio Arosemena en la ciudad de

Guayaquil.
Servicio Tarifa mensual |  Tarifa anual
Agua potable 15 $ 180,00
Luz eléctrica 80 $ 960,00
Internet 40 $ 480,00
Teléfono 15 $ 180,00
TOTAL $ 1800,00

Tabla 4.2 Presupuesto de servicios basicos

4.3 PUBLICIDAD

Nos enfocaremos especialmente en los medios en donde se encuentra sumergido nuestro
target, esto obtendremos mediante publicaciones en revistas expertas en el tema de la

Produccion Audiovisual y también en paginas con mayor demanda en la internet, en
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donde se colocaran banners publicitarios para darnos a conocer. En el siguiente grafico

se mostrara el presupuesto.

Medios Frecuencia anual Costo mensual | Costo anual
Papeleria 2500 $0,25 $ 625,00
Banners Digitales 12 $ 150,00 $ 1800,00
Revistas 6 $ 250,00 $ 1500,00

TOTAL $ 3925,00

Tabla 4.3 Presupuesto para publicidad

4.4 SUELDOS Y SALARIOS

El presupuesto de los salarios estara dividido entre 7 empleados, cuyos sueldos rondan

entre los 300 y 700 ddlares. A continuacion los detalles.

Cargo Ocupantes del cargo | Salario mensual | Salario anual
Director Ejecutivo 1 $ 700,00 $ 8.400,00
Director de Produccién 1 $ 600,00 $ 7.200,00
Director de Camara 1 $ 500,00 $ 6.000,00
Asistente de Camara 1 $ 300,00 $ 3.600,00
Sonidista 1 $ 300,00 $ 3.600,00
Microfonista 1 $ 300,00 $ 3.600,00
Director de lluminacién 1 $ 400,00 $ 4.800,00

TOTAL $ 37,200,00

Tabla 4.4 Presupuesto para sueldos y salarios
EDCOM P&gina 60 ESPOL



INFORME DE MATERIA DE GRADUACION PROYECTO DE CREACION DE UN ESTUDIO DE
CHROMA EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL

45 ALQUILER

Detalle de gastos por valor de alquiler del local ubicado en el sector de la Av. Carlos

Julio Arosemena.

$ 800,00 $9600,00

Tabla 4.5 Presupuesto para alquiler de local

4.6 CONSTITUCION

Se deben efectuar algunos menesteres monetarios para cumplir con una correcta
implementacion del estudio de Chroma, posteriormente se detallan estos valores.

Registro de Marca $90,00
Patente Municipal y Permisos de Funcionamiento $ 120,00
Certificado de Seguridad del Cuerpo de Bomberos $80,00
Honorarios Profesionales / Evaluador $150,00

Tabla 4.6 Presupuesto de valores para la constitucién del Estudio de Chroma
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4.7 OBRA FISICA

El &rea donde se trabajara debe ser adaptada para un correcto funcionamiento, por lo
que debe ser remodelada. Por lo tanto se tiene pensado implementar un area de

grabacion con sus respectivos complementos que ayuden a la acUstica y aspectos

eléctricos.
Tipo Cant. | Costo de obra | Costo total
Area de grabacion con instalaciones eléctricas 1 $3000,00 | $3000,00

TOTAL | $3000,00

Tabla 4.7 Presupuesto de valores para la obra fisica a realizar en el Estudio de Chroma

4.8 PRESUPUESTO TOTAL DEL PROYECTO

Después de mostrar detalladamente cada uno de los rubros de este presupuesto,
seguimos con la suma, tanto de la inversion inicial como el total de gastos operativos.
Los gastos para la inversion inicial son aquellos gastos que se estipula necesarios para el
funcionamiento e implementacion del estudio de Chroma, mientras que los gastos
operativos son aquellos valores que se presume deberan cancelarse anualmente para que

el estudio pueda mantenerse en funcionamiento.

PRESUPUESTO
COSTOS DE EQUIPOS $36.947,00
COSTOS DE OBRA FiSICA $ 3000,00
COSTOS DE CONSTITUCION $ 440,00
TOTAL GASTOS INV. INICIALES $ 40.387,00
GASTOS DE SUELDOS Y SALARIOS | $37,200,00
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GASTOS DE SERVICIOS BASICOS $ 1800,00
GASTOS DE ALQUILER $ 9600,00
GASTOS DE PUBLICIDAD $ 3925,00
TOTAL GASTOS OPERATIVOS $52.525,00
TOTAL $92.912,00

Tabla 4.8 Detalle del presupuesto final del proyecto

4.9 FINANCIAMIENTO DEL PROYECTO

Como podemos ver el monto total del proyecto tiene un costo de $ 92.912, que incluyen
gastos operativos que ascienden a los $ 52.525 y la inversion inicial de $40.387, la
misma que comprende Costos de Equipos, Costos de la Obra Fisica; y costos de
constitucion que seran cubiertos por las personas ejecutoras del proyecto. Por esta razén
hemos considerado financiar los gastos con un crédito en la Corporacion Financiera
Nacional (C.F.N.), cuyo monto asciende a $ 55,747.20 que cubrird el 60% del
presupuesto total del proyecto mientras que el otro 40%, que comprenden $ 37,164.80,

sera cubierto con capital invertido por los socios fundadores del proyecto.

Inversion de Capital de Propietarios

Socio 1 $18,582.4
Socio 2 $18,582.4
TOTAL $37,164.8

Tabla 4.9 Financiamiento 40%
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El crédito se amortizara a 60 meses plazo con una tasa de interés anual del 9.5% la cual
nos dara una cuota mensual de $ 1,170.79. la misma que podremos apreciar en la parte

de anexos 4 en la tabla A.1.

4.10 PROYECCION DE VENTAS

Hemos realizado la siguiente proyeccion de ventas estimada la cual nos muestra valores

favorables para asi lograr el cumplimiento final del proyecto.

PRODUCTO CANT. | VALOR UNIT | TOTAL / MES
SERV. PLATO CHROMA 3 $ 700.00 $2,100.00
SERV. PLATO CHROMA FOTOGRAFICO 6 $ 400.00 $2,400.00
SERV. PLATO CHROMA SIMPLE 10 $250.00 $2,500.00
CUOTA MENSUAL CREDITO $1,170.79
GASTOS DE CONSTITUCION $36.67
GASTOS OPERATIVOS $4,377.08

Tabla 4.10 Detalle de la Proyeccion de Ventas
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5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Para que se lleve a cabo este proyecto hemos puesto en consideracion todos los aspectos
convenientes y realizado la investigacion necesaria para asi alcanzar la correcta
implementacién del estudio de Chroma, viendo las necesidades actuales de la ciudad de
Guayaquil en cuanto a produccion audiovisual se refiere, pondremos al alcance de todos
un area donde se puedan realizar produccion de calidad y al mismo tiempo mejorar

notablemente la produccion audiovisual en el Ecuador especificamente en Guayaquil.

También hemos tomado en consideracion que no todos los sectores que requieren este
servicio cuentan con la capacidad econdmica para utilizar nuestros servicios, por lo cual
ofreceremos facilidades para ellos, de igual manera hemos considerado las personas o
empresas de clase media alta, alta, como nuestro mercado objetivo a quien ira dirigida
la camparfa de posicionamiento, siendo este el sector con mayor prioridad para ser

satisfecho con nuestro servicio.

5.1 LIMITACIONES DE ESTUDIO

Se ha considerado que a nivel nacional la produccion audiovisual esta en constante
crecimiento y por ende existe mayor demanda para la realizacién de producciones. La
constante actividad representaria una gran oportunidad de mercado para el estudio de
Chroma, pero este proyecto se limita solo a la ciudad de Guayaquil por lo cual la

posibilidad de ofrecer los servicios fuera de los limites de la ciudad es nula.

Nuestro servicio solo cuenta con una asesoria a las personas que requieran del servicio
mas no brindamos un producto final listo para mostrar al mercado, esto podria ser una

desventaja en el momento de competir con productoras.

Ya que el costo de la implementacion de todos los equipos necesarios para el estudio es
bastante alto, nos vemos limitados a otros aspectos esenciales tales como la difusion de

nuestro producto por medio de publicidades televisivas, radiales y otros medios como
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periodicos. Esto podria representar una perdida en el mercado pero serd compensado

con una dindmica campafia en los medios de la web.

5.2 CONCLUSIONES

*El avance que ha tenido la produccion audiovisual en los Gltimos afios dentro del pais
y en especial en la ciudad de Guayaquil, hace que nuestro analisis de antecedentes
descubra una enorme oportunidad para que la implementacion de un estudio de Chroma

tenga una gran acogida en varios tipos de clientes que requeriran de nuestro servicio.

* Ya que este proyecto seria algo innovador en la ciudad de Guayaquil, por el hecho de
gue no cuenta con un estudio de Chroma, llegara a llamar la atencién a varias empresas
importantes que querran imitar y meterse en el mismo campo, por lo que la competencia

aumentara rapidamente conforme pase el tiempo y la idea se solidifique.

* No solo el mercado audiovisual sera el interesado en utilizar nuestros servicios, poco a
poco diferentes empresas estaran interesados en utilizar el recurso que brindamos para

mostrar sus productos de una manera diferente.

* No s6lo se requerira de equipos de alta calidad para ofrecer un buen servicio, sino que
también contaremos con un grupo de profesionales capacitados para brindar
asesoramiento de primera a los clientes que lo requieran y asi puedan solucionar sus

problemas de una manera rapida, precisa y eficaz.

* La apropiada instalacion de los equipos sera uno de los puntos importante para obtener
un buen producto final, ya que de esto depende la calidad de iluminacién y todos los

otros aspectos.

« Para darnos a conocer en el mercado es necesario una fuerte campafa publicitaria,
mediante redes sociales y prensa escrita, esta serd la Unica manera de que otras
empresas nos conozcan rapidamente y la marca se posicione en la mente de los futuros

clientes.
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* La ubicacién del estudio de Chroma sera uno de los puntos mas fuertes que tendremos
ya que a su alrededor no encontramos ningun tipo de competidor o alguna empresa
relacionada con el medio, ademéas de ser una zona de fécil acceso para los clientes,
podran llegar facilmente por las diferentes referencias que se encuentran alrededor del

mismo.

» Creemos sélidamente que la posibilidad de competencia del estudio de Chroma en el
mercado el bastante alto a pesar de que este proyecto consta de una construccion de alto
costo y complejidad. Se ha pretendido capacitar e implementar el estudio con los
equipos de mejor calidad para que el producto final este a la altura de las exigencias de

los clientes.

» A pesar de que el estudio de Chroma requiere de un alto costo en el presupuesto,
concluimos que es un proyecto factible y se aspira a recuperar dicha inversion en el

menor tiempo posible, segun lo que determino el estudio financiero.

* Todos los gastos que estén relacionados con el alquiler de equipos a otras empresas no
estdn considerados dentro del presupuesto, ya que estos seran incluidos en los

proyectos que los requieran.

5.3 RECOMENDACIONES

 Para evitar la pérdida en caso de robo o dafio de alguno de nuestros equipos se
recomienda tener todos ellos asegurados, ademas de contar con el servicio de alguna
empresa especializada en el mantenimiento de dichos equipos y realizar un

mantenimiento preventivo mensual para evitar cualquier tipo de mal funcionamiento.

* En el caso de que algunos de los equipos requeridos por clientes estén fuera de nuestro
inventario, debemos conocer los contactos de empresas dedicadas al alquiler de equipos
de produccion, a las que podamos acudir para alquilar dichos equipos y asi darle

facilidades a nuestros clientes.
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» Otra de las recomendaciones importantes, ya que nuestro proyecto no cuenta con
entregar al cliente un trabajo finalizado sino el alquiler de un area de grabacion,
debemos tener contacto con una productora de confianza, para que nuestro clientes, si lo

requieren, utilicen el servicio de edicion.
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ANEXO 1

FACTORES PREVIOS PARA EL MONTAJE DE UN
ESTUDIO DE CHROMA

Se requiere de un estudio previo para poder implementar un estudio de Chroma, no es
algo que se obtiene de la noche a la mafiana, puesto que al tratarse de obtener la mejor
calidad de imagen existen factores que no solo se podran cubrir utilizando los mejores
equipos del mercado, sino que el espacio requerido para el estudio debe ser el adecuado,
la altura del techo es muy importante, por el hecho de la acustica. Si el estudio no
cumple con estos aspectos basicos, ni los mejores equipos ni la mas alta inversion que

se realice serd la suficiente para lograr el mejor producto.

DISENO DE ESTUDIO BASICO

La mitad del platd estd ocupada por un ciclorama permanente en forma de U (sin fin en
las tres paredes y las dos esquinas), con unas dimensiones de 8 metros de fondo por 12
metros de embocadura aproximadamente, y pintado en suelo y paredes con pintura
verde Rosco 5711 Chroma Key Green Paint hasta los 4 metros de altura. Es un

ciclorama de obra fija (no de tela).

AISLAMIENTO ACUSTICO

El sistema de aislamiento acUstico cuenta con tres techos acusticos superpuestos y
aislados unos de otros. El Gltimo techo esta colgado con amortiguadores y recubierto de
material absorbente para evitar la reverberacion. Las paredes son gruesos muros con
varias capas de aislante y de absorbentes acusticos; tienen ademas camaras de aire y
estan recubiertas por ladrillos de arcilla huecos dispuestos para romper la onda sonora.
El suelo de hormigén estd soportado sobre amortiguadores de caucho. Por debajo de
estos, tapizando el suelo de tierra, hay varias capas de distintos materiales
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elastoméricos. El platé estd comunicado con la sala de control por una gran ventana

aislada acusticamente y se accede a €l por una doble puerta aislante de gran tamafio.

Figura A.1 Techo Acustico

PARRILLA ELECTRIFICADA

Una parrilla electrificada cubre todo el platé y permite colocar los focos en cualquier
punto del mismo. La parrilla estd conformada por varas fijas, colocadas a 5 metros de
altura y a 1,5 metros de distancia unas de otras. Son varas electrificadas que cuentan con
enchufes fijos cada una (2 o 4 dimmerizados) y dimmers de 3 kilovatios cada uno, con
la posibilidad de afiadir mas canales. La instalacion eléctrica también dispone de tomas
Cetac de 5 polos en pared para lineas trifasicas de 32 amperios. La potencia total del

edificio es de 100 kilovatios.
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ILUMINACION

El sistema de iluminacion cuenta con pantallas de luz fria de 330 vatios (cada pantalla
tiene lamparas de 55 vatios), focos de recorte de 650 vatios y focos escalonados de

lente PC (lente plano convexa) de 1.000 vatios.

La iluminacion base del chroma esta conformada por lamparas de luz fria pre instaladas
en la parrilla del techo, con una disposicién que evita los problemas de sombras

cruzadas y garantiza calados perfectos de las figuras sobre el fondo.

Figura A.2 Equipos basicos
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ANEXO 2

EQUIPOS BASICOS

Figura A.3 Camara Sony NEXFS100UK

Figura A.4 Light ARRI 650 Plus

Figura A.5 ARRI Studio Cool 4-Bank
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o

Figura A.6 Corbateros Sennheiser EW100 G3

Figura A.7 Tascam HDP2

Figura A.8 Studio HeadphonesBehringer HPS3000
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Figura A.9 ShotgunSennheiser MKH 60 Supercardiod

Figura A.10 Tripode Pearstone VT2500B

Figura A.11 SteadyCam Merlin ARM VESTPK
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Figura A.12 Light Stand Impact

Figura A.13 Camara fotografica Canon EOS 5D

Figura A.14 Lente Canon EF 17-40mm f/4L USM Gran angular
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Figura A.15 Lente Canon EF 50mm f1.4 USM Standard y teleobjetivo medio

Figura A.16 Lente Canon EF 180mm f3.5L Macro USM Teleobjetivo

Figura A.17 Softbox Impact
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ANEXO 3

REFERENCIA DE ESTUDIOS PROFESIONALES

INFOCOLOR ESTUDIOS

Figura A.18 Sala de Grabacion
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PLATO VIRTUAL S. L.

Figura A.19 Sala de Grabacion

Figura A.20 Sala Multifuncional
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AULATEMATICA

Figura A.21 Sala de Chroma

Figura A.22 Sala de chroma
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ANEXOS 4

FINANCIAMIENTO DEL PROYECTO

TABLA DE AMORTIZACION

) CAPITAL INTERES CAPITAL
No | PAGO CAPITAL | INTERES | ACUMULADO |ACUMULADO |RESTANTE
1[51,170.79| $729.46| $441.33 $729.46 $441.33| $55,017.74
2|51,170.79| $735.24| $435.56 $1,464.70 $876.89 | $54,282.50
3151,170.79| S$741.06| $429.74 $2,205.76 $1,306.63| $53,541.44
41$1,170.79| $746.93| $423.87 $2,952.68 $1,730.50| $52,794.52
5|51,170.79| $752.84| $417.96 $3,705.52 $2,148.45| $52,041.68
6]51,170.79| $758.80| $412.00 $4,464.32 $2,560.45| $51,282.88
7|151,170.79| S$764.81| $405.99 $5,229.13 $2,966.44| $50,518.07
8/$1,170.79| $770.86| $399.93 $5,999.99 $3,366.37| $49,747.21
9/$1,170.79| $776.96| $393.83 $6,776.95 $3,760.20| $48,970.25
10|51,170.79| $783.11| $387.68 $7,560.06 $4,147.89| $48,187.14
11|51,170.79| $789.31| $381.48 $8,349.38 $4,529.37| $47,397.82
12|51,170.79| §$795.56| $375.23 $9,144.94 $4,904.60| $46,602.26
13|51,170.79| $801.86| $368.93 $9,946.80 $5,273.53| $45,800.40
14|51,170.79| $808.21| $362.59 $10,755.01 $5,636.12| $44,992.19
15(51,170.79| $814.61| $356.19 $11,569.62 $5,992.31| $44,177.58
16|51,170.79| $821.06| $349.74 $12,390.67 $6,342.05| $43,356.53
17|51,170.79| $827.56| $343.24 $13,218.23 $6,685.29| $42,528.97
18(51,170.79| $834.11| $336.69 $14,052.33 $7,021.98| $41,694.87
19|51,170.79| $840.71| $330.08 $14,893.04 $7,352.06| $40,854.16
20/$1,170.79| $847.37| $323.43 $15,740.41 $7,675.49| $40,006.79
21/$1,170.79| $854.07| $316.72 $16,594.49 $7,992.21| $39,152.71
22/$1,170.79| $860.84| $309.96 $17,455.32 $8,302.17| $38,291.88
23/$1,170.79| $867.65| $303.14 $18,322.97 $8,605.31| $37,424.23
24/$1,170.79| S874.52| $296.28 $19,197.49 $8,901.59| $36,549.71
25/$1,170.79| $881.44| $289.35 $20,078.94 $9,190.94| $35,668.26
26/51,170.79| 5$888.42| $282.37 $20,967.36 $9,473.31| $34,779.84
27|$1,170.79| $895.45| $275.34 $21,862.81 $9,748.65| $33,884.39
28/51,170.79| $902.54| $268.25 $22,765.35 $10,016.90| $32,981.85
29/$1,170.79| $909.69| $261.11 $23,675.04 $10,278.01| $32,072.16
30/$1,170.79| $916.89| $253.90 $24,591.93 $10,531.92| $31,155.27
31/$1,170.79| $924.15| $246.65 $25,516.08 $10,778.56| $30,231.12
32/$1,170.79| $931.47| $239.33 $26,447.55 $11,017.89| $29,299.65
33/$1,170.79| $938.84| $231.96 $27,386.39 $11,249.85| $28,360.81
34/$1,170.79| $946.27 | $224.52 $28,332.66 $11,474.37 | $27,414.54
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35/51,170.79 $953.76| $217.03 $29,286.42 $11,691.40| $26,460.78
36($1,170.79| $961.31| $209.48 $30,247.74 $11,900.88| $25,499.46
37|$1,170.79| $968.92| $201.87 $31,216.66 $12,102.75| $24,530.54
38/51,170.79| $976.59| $194.20 $32,193.26 $12,296.95| $23,553.94
39($1,170.79| $984.33| $186.47 $33,177.58 $12,483.42| $22,569.62
40(5$1,170.79 $992.12| S$178.68 $34,169.70 $12,662.10| $21,577.50
41/51,170.79| $999.97| $170.82 $35,169.67 $12,832.92| $20,577.53
42151,170.79| $1,007.89| $162.91 $36,177.56 $12,995.83| $19,569.64
43/51,170.79| $1,015.87| $154.93 $37,193.43 $13,150.75| $18,553.77
44151,170.79| $1,023.91| $146.88 $38,217.34 $13,297.64| $17,529.86
45|51,170.79| $1,032.02| $138.78 $39,249.36 $13,436.41| $16,497.84
46(51,170.79| $1,040.19| $130.61 $40,289.55 $13,567.02| $15,457.65
471$1,170.79| $1,048.42 | $122.37 $41,337.97 $13,689.40| $14,409.23
48|51,170.79| $1,056.72| $114.07 $42,394.69 $13,803.47| $13,352.51
49/$1,170.79| $1,065.09| $105.71 $43,459.78 $13,909.18 | $12,287.42
50($1,170.79 | $1,073.52 $97.28 $44,533.30 $14,006.45| $11,213.90
51(51,170.79| $1,082.02 $88.78 $45,615.32 $14,095.23| $10,131.88
521$1,170.79| $1,090.58 $80.21 $46,705.90 $14,175.44 $9,041.30
53($1,170.79 | $1,099.22 $71.58 $47,805.12 $14,247.02 $7,942.08
54151,170.79| $1,107.92 $62.87 $48,913.04 $14,309.89 $6,834.16
55($1,170.79 | $1,116.69 $54.10 $50,029.73 $14,363.99 $5,717.47
56(51,170.79| $1,125.53 $45.26 $51,155.26 $14,409.26 $4,591.94
57|$1,170.79| $1,134.44 $36.35 $52,289.70 $14,445.61 $3,457.50
58151,170.79| $1,143.42 $27.37 $53,433.13 $14,472.98 $2,314.07
59151,170.79| $1,152.48 $18.32 $54,585.60 $14,491.30 $1,161.60
60|$1,170.79| $1,161.60 $9.20 $55,747.20 $14,500.50 0
Tabla A.1 Financiamiento del 60%
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GLOSARIO

Plato: Recinto cubierto en un estudio de cine o television preparado con camaras, focos

y decorados, que sirve de escenario para filmar o grabar.

Chroma: Es una técnica audiovisual utilizada tanto en cine como en television, que
consiste en la sustitucion de un fondo por otro mediante un equipo especializado o un
ordenador.

Ciclorama: Superficie concava situada al fondo del escenario y a gran altura.

Plug-in: Programa que puede anexarse a otro para aumentar sus funcionalidades.

Video analogico: La sefial de video analdgico es la conversion de los cambios de la
intensidad de la luz en sefiales variables de intensidad eléctrica, en materiales

fotosensibles.

Video digital: Es la conversion de la imagen real en el lenguaje binario es decir en unos

y ceros para que sea compatible por el ordenador.

Material Elastomérico: Son aquellos polimeros que muestran un comportamiento

eléstico.

Dimmer: Sirve para regular energia en una o varias lamparas, con el fin de variar la

intensidad de la luz que emiten.

Target: Este término se utiliza habitualmente en publicidad para designar al

destinatario ideal de una determinada campafia, producto o servicio.
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