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EXAMEN IER PARCIAL
Taller de Diseno Grafico

“Como estudiante de ESPOL me comprometo a combatir la mediocridad y a actuar con honestidad; por
€so no copio ni dejo copiar.”

Firma de compromiso del estudiante

1. En disefio grafico se trabaja con varios
tamaiios de papel que se basan en un
sistema métrico establecido por la
organizacion internacional estandarizacion a. A3, Ad

Seleccione la alternativa que relna el
conjunto de enunciados verdaderos.

I1SO, las medidas me’n‘s. comunes son b. Ad, A2
que se Utl|!Za regularmente para c. A2, Ad
elaborar afiches de ciney que se d. A3, A2

utiliza para papeleria corporativa.

2. Para definir el target o grupo objetivo, necesitamos de algunas variables duras que
permiten caracterizar este perfil, algunas de ellas son:

1. Ubicacién

2. Ocupacion Seleccione la alternativa que retna el
3. Valores conjunto de enunciados verdaderos.
4. Psicoconductuales

5. Sexo a.1,2,4

6. Geograficas b.6,2,5

7. Estilo de vida c. 1,93,

8. Psicoanaliticas d.9,5,2

9. Nivel de ingreso

3. En la teoria econdmica, el comportamiento , depende de los agentes
para tomar una decision de compra.

. Racional, de maximizacion
. Racional, econédmicos

. Econdmico, Racionales

. Egoista, econdmicos
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4. Seleccione las opciones que indique los pasos para elaborar un arte para medios impresos
1. Bocetar Seleccione la alternativa que retina el
2. Lluvia de ideas . .
conjunto de enunciados verdaderos.
3. Escanear
4. Digitalizar a.12345
5. Hacer reticula b.21354
c.51,3.24
d.2,3,1,4,5
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5. Seleccione las opciones que corresponden a los recursos de un mensaje publicitario

1. Soportg 'de laimagen Seleccione la alternativa que reuna el
2. Animacion conjunto de enunciados verdaderos.

3. Copy

4, Titular a.7,6,1,4,2

5. Elemento icénico b.4,5,3,9,7

6. Dinamismo C. 1,8,3,4,5

7. Estrategia d.5,7,4,3,9

8. Marco Referencial

9. Blanco

6. , son alineaciones que rompen el espacio dividiéndolo en

bandas horizontales.

a. Los margenes

b. Las lineas de flujo

c. Las zonas espaciales
d. Los mddulos

7. es lo que demas dicen de mi, mientras que es lo que
decimos de nosotros mismos.

a. El mito, la marca

b. La marca, la reputacion
c. La realidad, la reputacidn
d. La reputacion, la marca

8. Cuando diseiiamos para sitios web, es necesario que nuestro sitio tenga una imagen
distintiva y consistencia, esto lo logramos:

a. Disefio integral que conjugue sitio web con dispositivos moviles y redes sociales

b. Manteniendo una calidad aceptable en las imagenes

c. Mediante el uso de fondos, graficos y logos, colores uniformes en el texto y enlaces
d. Organizando el contenido que desea publicar en Internet



