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RESUMEN

Nuestra tesis plantea el desarrollo de un poblado costero, llamado VALDIVIA como
un CENTRO TURISTICO SECUNDARIO, para lo cual es primordial conocer
aspectos geograficos e historicos del area.

El inventario de atractivos, de planta e infraestructura, nos ayudan a establecer el tipo
de atractivos presentesy a quien dirigir el mercado.

El “equipamiento” que impulse el turismo en Valdivia, se basa en la implementacion
de Cabafias de ALOJAMIENTO, de una remodelacion del ECO-MUSEO
VALDIVIAY una Cabafia que funcionardcomo CENTRO DE INTERPRETACION.

Un proyecto turistico solicita antes de efectuar su inversion una investigacion del
mercado. Mediante encuestasa Hoteleros y Turistas que salen a la Peninsula de Santa
Elena establecimosel comportamientohistérico de la demanday el perfil del turista.

Con datos como: FECHA DE INGRESO DE TURISTAS, PROCEDENCIA DEL
TURISTA, EDAD, INDICE DE OCUPACION EN TEMPORADAS, etc. s
elaboraron cuadros estadisticos, para una mejor presentacion y comprension del tema.

Problematicas en aspectos legales, social-culturaly ecologico, son tratadas a manera
de orientacion para el lector. EI empleo del Monitoreo Técnico, son recomendaciones
de gran valor, no sélo aplicables a Valdivia sino a toda poblacion interesada en un
buen desarrollo. Con las matrices de LEOPOLD analizamos la construccion del
equipamiento propuesto, que como todo cambio genera puntos positivos y negativos.
Finalmente la Capacidad de Carga de la Playa al igual que el F.O.D.A. permiten
conocer hasta donde llega el desarrollo sustentable de nuestra comunidad escogida.
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INTRODUCCION

La poblacion ecuatoriana esta representada en un porcentaje significativoen la zona
costera, este porcentaje ha sido méas importante en los ultimos 10 afios, originando
como consecuenciaun incremento en las necesidades basicas y creando un conflicto

sobre los recursos que se explotan.

Considerando la gran demanda de recursos originados por el incremento desordenado
en la poblacion, se ve al turismo y especificamente al ecoturismo como una
alternativa que permita la explotacién sustentable de los recursos por parte de los

comuneraos.

Actualmente el desarrollo de centros turisticos costeros es de gran importancia para
nuestro pais, el mismo que se proyecta nacional e internacionalmente en el cariz

turistico.

A pesar de los inconvenientes que ha tenido la zona costera tales como el Fendmeno
de EI Nifio y la crisis econémica entre otros, esto no impidid la idea de desarrollar a

Valdivia como un Proyecto Turistico.

A través de nuestra tesis “LA COMUNA VALDIVIA COMO CENTRO
TURISTICO se analiza técnicamente dicha comunay se determina la factibilidad de

los cambios necesarios para su potencial desarrollo turistico.



Nuestro objetivo principal es dar una opcion de avance turistico en la costa al resaltar
la importancia merecida que tiene Valdivia y la Peninsula de Santa Elena. Para llegar
a este objetivo se programo, organizo y se evalud técnicas y procedimientos que
promuevan el desarrollo de la tesis ya mencionada. Objetivos tales como elevar la
calidad de vida de la poblacion de Valdivia e incentivar la identidad cultural no solo
de los pabladores de la comuna sino también de todos los ecuatorianos se desarrollan
mediante técnicas tales como el analisis de mercadoy el FODA en las paginas de ésta

tesis.

La pregunta ;es posible que la comuna Valdivia sea turisticay por ende se convierta
en un centro turistico?, es respondida por la hipotesis principal de ver a la comuna
Valdivia como un futuro centro turistico, la cual se compone de un conjunto de
pequefias hipOtesis como son las propuestas de cabafias de alojamiento, una
remodelacion del eco-museo y por supuesto la creacion e instalacion de un centro de

interpretacion.

Para procurar la realidad de nuestra tesis es indispensable que los analisis llevados a
cabo sean asimilados por sus habitantes, los turistas y entidades turisticas que

promocionen el area.



CAPITULO1

ARCO {CIAL

1.1.;Qué esun Centro Turistico?

Es todo conglomerado urbano que cuenta en su propio territorio 0 dentro de s
radio de influencia que puede ser de 1 a 2 horas de distancia tiempo
aproximadamente (ver anexo # 1-a), con atractivos turisticos de tipo y jerarquia
suficiente de las siguientes categoriasy tipos:

¢ Alojamiento.

¢ Alimentacion.

¢ Esparcimiento.

e Agencias de viajes de accion local.

¢ Informacion turistica.

e Comercios turisticos.

e Oficinas de teléfonos, correos, telégrafos, telex, fax, modem e

internet.



e Sistema de transporte interno (regional o local) e

internacional de acuerdo con la jerarquia del centro.

1.2.Tipos de Centros Turisticos

De acuerdo a los apuntes de Planificacion Turistica existen dos tipos de Centros

Turisticos.

1.2.1.Centro Turistico Urbano

Son ciudades que cuentan con todos los servicios necesarios y un completo
equipamientoturistico como un aeropuerto internacional, donde el turismo es una
actividad més. EIl Centro Turistico de Distribucién es su prototipo que desde el
conglomerado urbano que le sirve de base, los turistas visitan los atractivos
incluidos en su radio de influencia y regresan a dormir a dichos centros

permaneciendo de 1 a 3 dias (Pearce, D. 1991).

1.2.2. Centro Turistico Secundario

Son lugares en los que gracias a sus atractivos naturales y culturales, el turismo
empez0 a desarrollarse, siendo sus ejemplos:

El Centro Turistico de Estadia, que se caracteriza por tener varios sitios de
alojamiento, rodeado de atractivos naturales donde los turistas regresan todos los
dias al mismo atractivo a practicar su deporte o sus actividades preferidas.

El Centro Turisticode Excursion, que recibe turistas procedentes de otros centros

por menos de 24 horas.



El Centro Turistico de Escala o de Traslado, son lugares donde existe un
intercambio de transporte o lugares intermedios de recorrido de larga distancia

entre una plaza de mercado emisor y otra de mercado receptor.

Las funciones de los centros de escala, estadia, excursiény de distribucion no son
excluyentes, por lo contrario, a veces un mismo centro puede llegar a desempefiar
las cuatro funciones y muchos més frecuentes dos de ellas. Ejemplo: TAOS, en
Nuevo México (ver anexo # 1-b), donde se relinen las cuatro funciones porque
sirve de escala para los que, al recorrer las rutas 3 y 38 quieren conocer el
Bosque Nacional de Carson y el area del Cafién Cimarrdn; de estadia para los
aficionados a la préactica de esqui sobre nieve en el area de esqui de Taos o en el
area de esqui de Sipapu, y de distribucion para los turistas interesados en visitar
esos lugares, ademas del Rio Rojo, el puente sobre la garganta del rio Questa, el
pueblo y los ranchos Taos, la casa de Kit Carson, el Parque Nacional Kit Carson o
la Reserva Fuerte Burgwin, ademas de la misma ciudad. Ademés el area de esqui
de Taos, Taosy el area de esqui de Sipapu son tres centros que reciprocamente

funcionan como de excursion.

Por lo definido, cabe recalcar que nuestra tesis plantea a Valdivia como un

CENTRO TURISTICO SECUNDARIO.

1.3. Analisis del Lugar de la Comuna

Para desarrollar este punto lo subdividimosen los siguientes:



1.3.1.Bosquejo Geografico

La comuna Valdivia, esta localizada en el Noroeste de la Peninsula de Santa
Elena, pertenece a la Parroquia Manglaralto, Canton Santa Elena. Esta limitada al
Norte por la Comuna Libertador Bolivar, al Sur por la Comuna San Pedro, al
Oeste por el Océano Pacificoy al Este por la Comuna Sinchal (ver anexo #2 a-b).
Situada a 01° 56’ 10** de latitud Sury 80° 43” 25” de longitud Oeste con una
temperatura media en verano de 21” a 26°C y humedad seca; en invierno la
temperatura varia entre 28° y 30°C pero con mayor porcentaje de humedad que a
veces llega a 85%. La precipitacion anual varia entre 300 a 350 mm. De
Valdivia hacia Barcelona, geomorfoldégicamente es una terraza fluvial de

topografia casi plana, con una ligera dicepcion. (Escuela de Biologia, 1979).

Su suelo de textura media compuesto de grava y limo-arenoso presenta un aspecto
compacto y resistente a la compresion. Sus cultivos nos indican la existencia de
un sector semi-himedo. En el camino a San Pedro, encontramos mesetas
ligeramente onduladas entre ellas esta una elevacion de 60 m.s.n.m. llamada
Cerro del Carmen, elevaciones similares se presentan por el sector de Playa Bruja.

(Pazmifio Monica, 1998).

1.3.2.Proceso de desarrollo histérico (Prehistoria- Actualidad)
Este punto lo desarrollamosde acuerdo a la division del pasado presentada por el

Museo los Amantes de Sumpa (Santa Elena), el cual presenta tres etapas:



e EPOCA ABORIGEN (8.000a. C. = 1.530d. C.)
e EPOCA COLONIAL - REPUBLICANA (1526 —1895)

e EPOCA ACTUAL (1926 - 1942)

Para entender sobre lo que trata la EPOCA ABORIGEN, fue necesario investigar en

libros, hablar con gente especializada en el area ~arquedlogos, que se los nombra en la

pagina de agradecimientos- y visitar museos. Dicha época consta de varias culturas

que las mencionamos a continuacion:

Cultura LAS VEGAS (8000 a. C. - 4600 a. C.), fue descubiertaentre 1977y 1978,
en el sitio donde hoy esta el museo “Los Amantes de Sumpa” y estudiada
exhaustivamente por la Doctora Karen S. Stothert. Estos tipos de enterramiento
difieren completamente de la cultura ceramica Valdivia. De acuerdo a estudios
realizados por el arquedlogo Julio Viteri Gamboa y el Dr. Henning Bischof, en el
sitio denominado Valdivia encontraron restos de una nueva cultura a la que
llamaron SAN PEDRO, con 5.000 afios antes del presente, se cree que es la

transicion entre el precerdmico y la cultura Valdivia (Henning Bischof, 1997).

Cultura VALDMA (3500 a. C. - 1500 a. C.), el primer asentamiento
metodoldgicamente estudiado se dio en el afio de 1956, en la poblacion pesquera
del mismo nombre por parte de Julio Viteri y Emilio Estrada y més tarde por
Clifford Evans y Betty Meggers; por lo que se establece que Valdivia es el sitio

eponimo ya que restos de esta cultura se han encontrado a lo largo de la Costa de



las provincias de Guayas, Manabi, EI Oro y parte en la provincia de Los Rios

(Jorge Marcos, 1998).

Cabe destacar que a la CULTURA VALDIVIA, se considera que pertenecen los
primeros restos ceramicos dejados por nuestros aborigenes, “cualquier discusion de
los origenes de la ceramica de Valdiviadebe enfocarse a las caracteristicas que son

peculiaresa lasprimeras ceramicas del sitio LOMA ALTA”. (Latrhrap, 1980).

Los valdivianos vivian a diferencia de los habitantes de Las Vegas, en aldeas
permanentes mas grandes, donde desarrollaronun mejor sistema para la produccion de
alimentos por medio del cultivo de plantas domesticadas (agricultura) y la pesca

especializadaen el mar.

En los tiempos valdivia los hombres y las mujeres invirtieron mas trabajo en el cultivo
de nuevas especies de plantas, en el manejo de las aguas y en inventar nuevas técnicas
para mejorar sus condiciones de vida, como son el tejido, la elaboracién de recipientes
de barro, el almacenaje de excedentesy el mejor procesamiento de comidas. De la
misma manera por medio de la innovacion técnica, lograron una pesca mas segura y
abundante. Este mayor rendimiento econdmico alcanzado fue la base para el
crecimiento de la poblacion y el desarrollo sociocultural. Durante 2000 afios las
aldeas valdivianas, pequefias y grandes, Se ubicaron tierra adentro donde habia

potencial agricolay también en la orilla del mar.



En Punta Concepcion (Santa Rosa — Salinas), se descubrié un basureroy conchai de
poca profundidad que tenia la ceramica de fase 1valdivia. En Real Alto (entre El Real
y Pechiche) s encontro los restos de toda una aldea con casas, entierrosy estructuras
ceremoniales. En La Libertad (cerca del Colegio Santa Teresita), existio una aldea en
los tiempos tardios de la Cultura Valdivia. Entre los restos de esta ocupacion se
rescataron unas piedras de moler que fueron cuidadosamente enterradas en el
basurero. Semillas de algodon e improntas de tejidos de hilo son evidencias de que

cultivaban el algodon criolloy producian textiles.

Esta claro que la gente de este periodo aprovechd los recursos de moluscos y
crustaceos de la Costa; en el sitio LOMA ALTA -lugar que % encuentraa 5 km. Al
noreste de la Comuna Valdivia-, se nota una dedicacion a la caza por la gran cantidad "SI:
de huesos de mamiferos terrestres, por lo general los sitios valdivia encontrados estan ga=s;

ubicados en planicies.

De acuerdo a los multiples objetos con decoracion se cree que el maiz de grano duro 'y
grande FLINT CORN era cultivadoy por ende uno de los principales alimentos. “Ear!

R. Leng, del departamento de Agronomia de la Universidad de IHlinois (U.S.A.),

eSP0,

sugiere que el tipo de maiz conocido como el KCELLO ECUATORIANO tiene ¢

las caracteristicas de maiz de Valdivia, dicho tipo de maiz se cultiva actualmente ez

la Sierra Sur del Ecuador” (Lathrap, 1980).
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Todo esto indica que la gente de Cerro Narrio (Cultura de la Sierra), tenia un intenso
comercio con la gente Valdivia. Las comunidades valdivianas que vivieron cerca de
las playas -como el sitio Valdivia- intercambiaban productos con otras comunidades

tierra adentro -el sitio Loma Alta-.

Se han encontrado anzuelos elaborados de concha perla, lo que sugiere especializacion
en pesca (ver anexo # 3). Estos anzuelos o carnadas son similares en todo el Pacifico,
desde el Norte de California hasta el Sur de Chile, incluyendo las islas Polinesias y
Micronesias. Se piensa que también manejaban la caza por la gran cantidad de huesos
de venados y roedores encontrados en Loma Alta, quizas con un juego de elementos
perecibles —ya que no hay restos de estos- tales como lanzas y flechas de madera con

proyectiles de huesos (ver anexo # 4).

En cuanto a las construcciones de las casas valdivia, se establece por estudios
realizados en el sitio Real Alto, que dichas casas tenian un area oval de 12 metros por
8 metros, gruesos postes de madera de hasta 20 cm de didmetro formando el marco de
la estructura, el estilo de estos restos ubica dicha casa dentro de la etapa Valdivia 3
(ver anexo # 5). Dicha estructura es comparada a las MALOCAS del Alto Amazonas,
que albergan grupos del mismo linaje —familias emparentadas por linea paterna- se
estima que 30 personas aproximadamente vivian en cada casa. “Las casas de Real
Alto eran acomodadas en hileras o calles, las cuales a su vez, eran orientadas
alrededor de unaplaza central abierta que contenia los restos de los que parece ser

unaestructuramds grande” (Lathrap, 1980).
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El uso de drogas alucindgenas, esta claro debido al hallazgo de maltiples ceramicas
que hacen referencia a este hecho; estableciendo mucha similitud con las tribus
aborigenes de la Amazonia, en las que dichas ceramicas son empleadas para rituales
de curacion como para ceremonias religiosas, por un SHAMAN que se cree que él es
capaz de viajar a una velocidad increible a través del tiempo y el espacio. La
masticacion de la hoja de coca seca con cal era muy importante puesto que presenta
las propiedades de alivio del cansancio, hambre y sed de un viajero, se han encontrado
varios contenedores de cal ya sean hechas de concha bivalva ANADARA GRANDIS
0 Vvasijas miniaturas con interesantes decoraciones (anexo #6, dichas muestras
pertenecen a la Cultura Guangala). “‘Laimportanciade lamasticacién de la coca esta
ampliamente enfatizada por una figurilla dindmicay cuidadosamente modelada en el
estilo de chacrasprocedente del sitio Valdivia. En estapresenta la mascada (bola) de

coca en la mejillaesta claramente representada” (Lathrap, 1980).

Todo esto hace creer que la cuna original de la gente valdivia fue el Este de los Andes,
que ya contaban con plantaciones de coca en las laderas orientales y occidentales de

los Andes ecuatorianos, para el 3000 antes de Cristo, segun Lathrap.

En cuanto a los adornos personales de la gente Valdivia, se piensa que los bordes rojos
de la concha Spondylus eran muy valiosos, puesto que los pobladores la utilizaban
como prendas ceremonialesen forma de collares, mascarasy pectorales; la misma que
al encontrarsela en gran cantidad en el mar indicaba abundancia en Iluvias. También

sirviendo de intercambio mercantil con la gente de la Cultura de Cerro Narrio, que al



12

parecer se encargaban de facturarlas puesto que se han encontrado gran cantidad de

dichos ornamentos en este sitio.

Dentro de la ceramica encontramos figurillas femeninas de 7 a 10 ¢cm de largo, que
pueden representar fertilidad agricola o ritos de curacién, puesto que muchas de ellas

han sido encontradas incompletas o quebradas.

*  Cultura MACHALILLA (1600 a. C. - 800 a. C.), en el sitio denominado
VALDIVIA no se han encontrado restos de la Cultura Machalilla; sin embargo
creemos importante nombrar ciertos aspectos de dicha cultura puesto que se han
encontrado restos de ésta en la provincia de Manabi, en la zona norte de la

provincia del Guayas y en la provincia de El Oro.

Por la marcada division de las decoraciones de las ceramicas —jarrasy cuencos- entre
las Culturas Valdivia y Machalilla, se sugiere una division de aproximadamente 1500
afos en la historia del desarrollo de la cerdmica Valdivia, por lo que el Dr.Bischof
(1997), denomind a la fase més antigua de Machalilla como fase 11, siendo la fase I

desconocida por el momento,

En esta cultura igual que en la Valdivia, se notan intercambioscon la Cultura de Cerro

Narrio.
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- Cultura ENGOROY - CHORRERA (800 a.C. - 200 a.C.), esta cultura se la
conoce comunmente con el nombre de Chorrera, pero en la Peninsula de Santa
Elena se la denomina Engoroy por que se hallaron restos en un cerro del mismo

nombre en el Cantdn La Libertad.

Vaidivia es el sitio con una “reocupacion mucho mas tarde de las Culturas de
Guangala y en pequefa escala de la Mantefia” (Estrada, 1958). Lo cual plantea la
interrogante de por qué una desocupacion durante los periodos anteriores, quizas por
falta de lluvias, movimientos geologicos, pero en todo caso son los especialistas —
arqueologos- los llamados a esclarecer este hecho. En el afio 1997, en investigaciones
realizadas por el Instituto Nacional del Patrimonio Cultural (1.N.P.C.),a orillas del
salitral de la comuna Valdivia se encontraron cuencos, platos, etc., pertenecientesa la

cultura Engoroy.

- Cultura GUANGALA (200 a.C. — 800 d. C.), de acuerdo a un articulo de la
Doctora Stothert en el libro “Un sitio Guangala Temprano” (1993), se indica un
sitio a 500 metros al sur del estero actual del Rio Valdivia (ver anexo # 2), como el
lugar donde se establecieron la gente de la fase Guangala. Estudios realizados
durante los afios 1994 -1995 en el sector de Playas Brujas, en la misma comuna, al
pie de la carretera frente al laboratorio LARMAR también se encontraron restos de

esta fase.

Los entierros de sus muertos lo hacian en sus propias viviendas, en una posicion

similar a la que se acostumbra actualmente, es decir con el cuerpo extendido. Rero
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algunos se encuentran con las piernas flexionadas en posicién “LOTO’, dentro de una
tumba en forma trapeizodal; en la mayoria de estos no se han conservado las ofrendas
dejadas puesto que eran de materiales perecibles, dejando solo articulos de concha,
ceramica, piedra y minerales. Otras practicas funerarias incluyeron la de tapar la
cabeza del difunto con un recipiente de cerdmica, encender una hoguera sobre la
tumba, quizas para protegerla y purificarla; y dejar una vasija sobre el hombro
derecho del difunto. La estatura en vida de los restos 6seos encontrados oscila entre
1.65cm y 1.55¢cm, de acuerdo a estudios hechos a los huesos del peroné y la tibia. En
el sitio arqueoldgico la mayor parte de las tumbas correspondian a nifios pequefios,
enterrados junto a sus ofrendas. Los artefactos liticos mas comunes en el basural
fueron lascas de hosteno, un material silicio local (silice anhidrida) de color y

composicién variable, las cuales eran buenas para cortar 0 realizar tareas domésticas.

Respecto a la cerdmica, se encontraron muchos tiestos que definieron una ocupacion
GUANGALA TEMPRANA, en el sitio y también una ocupacion o fase Guangala
Posterior, que quedaron sin definir porque la procedencia de ceramica estaba
mezclada. Con ciertas ceramicas cocinaban y en otras almacenaban alimentos; hay
vasijas que sirvieron de ofrendas en tumbas o para guardar alimentosy bebidas; platos
de forma gruesa con manchas rojas 0 rojo-naranja; ralladores para comidas suaves,

compoteras, etc.
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El sitio més al norte de fase GUANGALA TEMPRANA, se encontrd en Salango con
gente especializada en conchas; y el sitio mas al sur fue en el Valle de Chanduy,

llamado Pichilingo.

La semejanza de los restos ceramicos en la region entre el Rio Valdivia y Chanduy,
hacen suponer un alto grado de relacién y comunicacion. En este periodo se nota una
clara diferenciacion entre pobladores dedicados a la agricultura y caza -tierra
adentro-y otros dedicadosa la pesca a orillas de manglaresy del Océano Pacifico. De
acuerdo a las investigaciones hay dos lugares dentro del sitio llamado Valdivia, que
les permitia obtener pesca: El Estero y la Isla “El Viejo” o “El Pelado” como lo
llaman algunos a 5 kilémetros mar afuera; se hallaron concentracion de huesos de
pescado llamados PINCHAGUA y otros pescados lo que indica que ademaés de ser
basicos en su dieta, también los almacenaban para transportarlos a algun otro sitio. De
acuerdo a estudios arqueoldgicos se piensa que la alimentacionvegetal se daba sobre
la base de varios tipos de plantas tropicales domesticadas y salvajes como el fréjol,

maiz, yuca, frutas, etc.

Con la presencia de objetos mas elaborados —vasijas bicolores y luego tricolores- en
los sitios de Olon, Sinchal y Barcelona, se cree que durante esta época hubo un mayor
movimiento econdmico y por lo tanto diferencia de clases. La organizacion interna
durante los inicios de Guangala al parecer fomentd amplios vinculos en toda la Costa
y la Cuenca del Guayas; mientras que en la fase Media y Tardia de Guangala

“aparecieron estilos cerdmicos mds regionales y distintos lo que indica una mejor
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organizacion interna conjefes locales en las que se duscan motivosy elementos de
regiones exoéticas —-Mesoamérica- que se plasman en la cerdmica” (Stothert Karen,

1993).

- CulturaMANTENO HUANCAVILCA (800 d. C. = 1530d. C.), se extendi6 desde
el Rio Chone al norte hasta la isla Puna al Sur. Emilio Estrada los subdividié en
dos partes, los Mantefios del Norte y Mantefios del Sur o Huancavilcas. Este
pueblo estaba formado por tribus que habitaban la costa desde Manabi hasta El
Oro, los centros rituales estaban en Manta, Montecristi, Cerro de Hojas e Isla

Puna, segun cronistas de Indias.

Datos recabados en LOMA DE LOS CANGREJITOS (5 km al Noreste de Chanduy)
notan su presencia por los restos de craneos con mutilaciones dentales, dientes con
incrustaciones de granulos de oro. Esta practica dentaria puede tener sus razones en
establecer un signo de mayor jerarquia social o politica, razones de carécter religioso,
0 una actitud meramente decorativa. Hay un texto que establece la vanidad de los
Huancavilcas por GIROLAMO BENZOM, comerciante milanés, que visitaba el
litoral ecuatoriano a mediados del sigo XV1 y dice asi: “ Esta gente se extrae cincoy
hasta seis dientes de arriba 'y S se les pregunta la causa, dicen que lo hacen por

belleza” (Hamerly, 1987).

Los pueblos que vivian a orillas del mar eran pescadores y navegantes, que

comercializaban con vecinos en la misma costa 0 en el interior del pais. LoS
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Huancavilcas del Sur sepultaban sus muertos en urnas funerarias, las cuales contienen
a veces esgueletos de hombre y de mujer sin distincion de edad. Los objetos
recobrados se reducen a cuentas diminutas de oro hechas por las mujeres que llamaron

la atencion de los conquistadores por lo diminutoy por la perfeccién del acabado.

Las sillas en forma de U, las embarcaciones(balsas) son el maximo simbolo de estatus
de la cultura. El no tatuarse se lo consideraba como deshonor con el riesgo de ponerse
fuera de la sociedad. El tatuaje constituia la nobleza, con sus rasgos progresivos

sefialaba posesion jerarquica e indicaba propiedad o0 pertenencia a una tribu.

Zeballos Menéndez, menciona el encuentro de restos Huancavilcas en el Valle de
Chanduy, con la caracteristicade 17 hachitas de cobre o su equivalente a una hacha de
porte mediano junto al térax de ciertos muertos o en sus manos, como pago del pasaje

al mas alla.

Para obtener informacion sobre la época de la COLONIA Y REPUBLICA,
investigamos en libros de historia, lamentablemente hasta ahora encontramos alguna
mencién de lo que hoy es la comuna Valdivia, asi que creimos conveniente anotar
cierta informacion referente a la Provincia del Guayas y su jurisdiccion en la

PENINSULA DE SANTA ELENA durante esa época.

“No se conocen los limites de la antigua provincia de Guayaquil, por la sencilla

razon de que nunca fueron definidos” (Hamerly Michael, 1987).
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Francisco Pizarro, quien nacio en Trujillo — Espafia en 1475, recorriendo la costa

sudamericana descubrio la Punta de Santa Elena el 8 de Agosto de 1531.

“Las primeras noticias de la existencia del pueblo de Santa Elena tienen su origen en
los relatos de los cronistas de Indias, Francisco de Jerez, Pedro Cieza de Ledny
Agustin de Zarate entre otros, quienes describen la estructura econémicay social del

lugar” (Guerra Alejandro, 1995).

Santa Elena a través de los siglos ha sido Partido, Tenencia, Corregimiento, Villa y
Cantdén. Durante el periodo 1561 a 1861, casi dos siglos y medio en los cuales los
habitantes originarios del territorio que constituira la gobernacion de GUAYAQUIL

tuvieron tres etapas fundamentales en su evolucion demogréfica:

e Un hundimiento brusco en la segunda mitad del siglo XVI, por la elevada
mortandad de indios cuya explicacion se vincula a las epidemias de viruela y
sarampion “para 1589 unapeste, de viruelasprobablemente, maté en Guayaquil

a tres cuartas partes de lapoblacion’ (Laviana Ma. Luisa, 1987).

e Un largo periodo de estancamiento poblacional. En 1662, el cabildo de Guayaquil
asegura “ que en toda su jurisdiccion no habia mas de 350 indios (tributarios),

que primero mantiene la tendencia descendente pero que luego manifiesta un

timido inicio de la recuperacion” (Laviana Maria Luisa, 1987).
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¢ Una autentica recuperacion, a partir de mediados del siglo XVIIL.

Lograndose a comienzos del siglo XIX igualar la cifra de habitantes indios con que se

contaba a mediados del siglo X VI (ver anexo #7).

La economia de los habitantes de la PUNTA DE SANTA ELENA —nombre como se
le designaba al vasto territorio de la Peninsula de Santa Elena- se basaba en la
obtencion de sal de sus esteros y de la pesca, para la REAL AUDIENCIA,; ya que sus
tierras aridas no permitian una actividad como la agricultura. También se extraia
COPE (nombre indigena), que era una especie de derivado de petréleo, utilizado para

cubrir por dentro las botijas de vino y aguardiente.

~

En 1763 se elevo el distrito de Guayaquil a la categoria de Gobernacion con
anterioridad habia sido un corregimiento. En 1803 el sabio aleman Alejandro de
Humbolt visité Colonche, Santa Elenay Chanduy. En 1810 el teniente gobernador se
quejaba de la poblacion a su cargo, por su bajo comercio y sequia que lo hacia ver
como el lugar mas estéril y raro de la provincia. En 1818 el corsario Brown Visito el

pueblo de Santa Elena, por lo que llego6 a tener fama de “Caletade Piratas”.

La ley colombiana de division territorial de 1829 —que se mantuvo en vigencia hasta
1861- dividio el Departamento de Guayaquil en las provincias de Guayaquil y
Manabi. La provincia de Guayaquil, a su vez se subdividid en los cantones de

Guayaquil, Daule, Santa Elena (la cual fue canton el 21 de enero de 1839), Baba,
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Babahoyo y Machala; el canton Santa Elena se subdividiaen el Partido de Santa Elena
con la delegacion de la parroguia de Chongon. Mediante decreto Legislativo del 29
de Mayo de 1861, se crearon las Parroquias de Chanduy, Colonche y Manglaralto,
pertenecientes al Canton Santa Elena. En 1892 como resultado de los estudios
cientificos de Teodoro Wolf, la “Punta” empez6 a llamarse “Peninsula de Santa

Elena”.

Tratar sobre la EPOCA ACTUAL, implico hacer preguntas —tomando una muestra del
1% de la poblacion- a los moradores de la Comuna Valdivia, para lo cual nos
trasladamos a ésta, dicha accion nos ayudaria a entender un poco la idiosincrasia del
lugar y asi también desarrollar el capitulo IV de nuestratesis. Valdivia fue reconocida
como zona juridica social, mediante decreto #142 sancionado el 30 de julio de 1937
con una extension de 1615 hectareas. Se la declar6 Patrimonio Cultural del Estado e\l

16 dejulio de 1997.

De acuerdo a la encuesta realizada la poblacion asocia el nombre de Valdivia con el
hecho del descubrimiento realizado por V.E. Estrada, algo il6gico puesto que Estrada
nombré a esta cultura igual al pueblo donde encontré los vestigios. Otros
mencionaron que antes existia un pajaro de nombre Valdivia. También que un
monsefior le nombré Valdivia en honor a un sefior muy bueno llamado Valdivia, otra
parte de los encuestados desconocian de donde provenia el nombre ya que para ellos
siempre se llamo Valdivia (ver anexo #8); solo la sefiora SIMONA ANGEL DE LA

CRUZ de 70 afios nos dijo que en su nifiez le preguntd a su abuelo si Valdivia tenia



otro nombre y efectivamente le respondio que se llamaba GUACHAPELI, que es el
nombre de un arbol cuya madera fue muy utilizada en la construccion de viviendas en
el Golfo de Guayaquil en los tltimos 10.000afios. En Centro America a este arbol se

lo conoce como Guayaquil y su nombre cientifico es Albizia guachapeli leguminosae.

Se dice que los alrededores de Valdivia si no eran espacios para secar Paja Toquilla,
estaban rodeados de tures, macatetas, pifiuelos, pitajallas y tagua que son frutos
tropicales. Los cerros tenian arboles de Barbasco y Jaboncillo, que eran utilizados

para el lavado de ropa, siendo el primero venenoso para los peces del rio.

La mayoria de las mujeres se han dedicado a labores domésticas, en afios recientes la
mujer ha conseguido trabajos como parvularias, guias en el aouario y el museo; y
atencion al publico en negocios propios como tiendas de abarrotesy bazares. Por otra
parte los hombres ancianos nos dijeron que en el pasado eran agricultores (anexo #47)
de frutas como maiz, mango, yuca, zapote, mamey, etc. Actualmente se siembra
sandia, melén y demas frutas de ciclo corto. También eran pescadores, ahora los
Jovenes s dedican a actividades como el comercio de artesanias, recoleccion de larvas
de camaron, elaboracion de preparacion de cebiches, calzado, mecanicay uno de ellos

es técnico en refrigeracion (ver anexo #9).

Los apellidos més comunes son: Angel, Borbor, Lainez, Yagual, Plutarco, Rodriguez,

Gruz, Del Pezo, Reyes, Suarez, Orrala, Bacilio, Santos, Panchana, Tomala y
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Dominguez. La mayoria de los encuestados solo han terminado la primaria y el

promedio ha concluido el colegio (ver anexo #10).

Respecto a los primeros caminos y carreteras se nos dijo que el primer camino
lastrado llegaba hasta lo que hoy es el CENAIM, luego llegd hasta el CRUCE de
Sinchal y en los afios 60 se construyo la via asfaltada por la Constructora del Litoral
(COLISA), contratada por el Comité Ejecutivo de Vialidad de la Provincia que era
algo asi como el Consejo Provincial actual. Por aquella época se inicio el transporte
de pasajeros y carga en camiones FORD 350 con carroceria de madera, conocidos
actualmente como CHICHERAS o CHIVAS, ya que el transporteera a caballo o a pie
y en camionetas por la playa dependiendo de la marea baja, llegando hasta la Entrada,
un pueblo cercano a Manabi que actualmente lo hallamos en el km 72 desde Santa

Elena.

Desde 1949 hasta 1969 la “Gran Sequia”, significo un violento choque ecoldgico al
que se sumo el hombre al atacar la cobertura de bosques para la extraccion de maderas
cercanasal lugar. Entre los afios 1969y 1982 la sequia fue moderada sin embargo, la
poblacion que en su gran mayoria se dedicaba a la agricultura emigraron a otros

puntos de la peninsula y del pais.

A partir de los afios 60 y 70 se incrementa el TuriSmoy la Pesca Industrial ante lo
cuai se instalé una fabrica de productos del mar llamada INDUVAL que en un inicio

le llamaban “La Parodi”, en alusion al apellido de uno de los duefios de ésta Benito
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Avegno Yy Enrico Parodi ambos italianos y después se la vendieron al ecuatoriano
Mario Lertori quienes habitaban en una casa muy particular en forma de castillo
(anexo # 11) de la que actualmente solo quedan las ruinas, no asi la fabrica que sigue
en funcionamientoy cuyos desperdicios son arrojados al RIO VALDIVIA, que por la
falta de lluvias no cuenta con agua que arrastre dichos desperdicios produciendo
olores fétidos que contaminan el ambiente cercano a este y puede ocasionar una
epidemia; dependiendo de la época de pesca puede emplear hasta 120 valdivianos
aproximadamente.  Posteriormente en los afios 70 se construy0 otra fabrica
CONSERVERA DEL PACIFICO, cuyos duefios eran los sefiores Romay de
nacionalidad espafola y Cisneros ecuatoriano, sigue dando trabajo a 70 valdivianos
aproximadamente. En 1980 se instal6 el laboratorio LARMAR en “Playas Brujas”,
cuyo duefio era Gustavo Galindo, actualmente esta abandonada. Desde el afio 97,
cercano a este laboratorio se hallan 4 laboratorios més, actualmente no emplean a
ningun valdiviano ya que los cargos son ocupados por gente de los alrededores con
una baja ndmina de ellos. En 1995 el laboratorio de larvas LOMACRAL se ubica en
el centro del pueblo y da trabajo a 4 valdivianos. En 1996 se instald0 NATUMANA,
que es una fundacion bajo la direccion del francés Erick Miels, la cual se encarga del
Eco-museo Valdivia y del Acuario. Cabe destacar que las fabricas y laboratorios
pagan una mensualidad de $20,00 por concepto de arrendamiento de terrenos a la

comuna Valdivia.

Festividades.- Antiguamente (1950-1960) se celebraban las fiestas de la Virgen del

Carmen -16 de julio- con seminaristas que venian de Quito para tezar y durante una
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semana por las noches la Virgen era dejada en casa de una familia que se
comprometia a cuidar de ella rezando u devolviéndola en hombros a la iglesia al dia
siguiente (anexo #48). También se homenajeaba a la Virgen Inmaculada, San
Jer6nimo y a Maria Auxiliadora. Actualmente esta tradicion ya no es practicada,
ahora solo se celebra a la Virgen del Carmen en procesion por el pueblo, se realizan
desfiles de escuela e infantes de marina, con musicos de Manglaraltoy balconazos que
son bailes y espectaculos publicos de cantantes, quema de castillos, toman cerveza
hasta las 3 de la mafiana y hacen la “vaca loca”. Tambien la Virgen de Czestochowa

es celebrada en igual forma, el 12 de noviembre por el pueblo.

En Navidad los nifios llamados “pastores” cantan al Nifio Dios. En las casas que
tienen nacimientos, a los pastores se les sirve comidas como aguado de gallina, tazas
de chocolatey pan, chicha —mezcla de arroz cocinado fermentado por 3 dias-y seva a

misa (ver tabla # 1). Actualmente es una costumbre poco practicada por la poblacion.

Tabla# 1.- CALENDARIODE FESTIVIDADES

e Julio 16 » Fiestas de la Virgen del Carmen
".‘"‘ﬁ;;,;g;;&,g;'“""'""'  Dia de los niffos difuntos.
e Noviembre '2'”""""""iiié'&é'iéé adultos difuntes.
‘e Noviembre 12 iiiéét?a'é dela Virgen de Czestochowa.
e Diciembre25 gﬁé'v‘i'dé&T """"""""""""""""""""""""""""""""
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También se celebran los cumpleafios, bautizos, graduaciones y bodas, que
dependiendo del dinero a gastar se puede realizar la fiesta en la calle con mesas y

sillas rentadas y banderines de colores colgando de un lado a otro de la via.

Comidas.- El ingrediente principal de los platos valdivianos son el pescado y el
platano o verde utilizados en la elaboracion de: bolones, platano asado, pescado asado,
caldo de pescado, caldo de verde, sopa marinera, cazuelas y el chupé de pinchagia
(ver anexo #12). En los afios 30 y 40 segun los ancianos en las temporadas de aguaje
el rio se taponaba conviertiéndose en una especie de piscina 0 manglar donde se
cogian lisas, camarones, michullas, jaibas, etc. Especies marinas propios del manglar.
También gustan del arroz con pollo, arroz con menestra y pollo asado, sopa de
zapallo, cebiches y solo una persona nos dijo que le gustaba la crema de coliflor,

quien es técnico en refrigeracion y ha vivido en Guayaquil por mucho tiempo.

Entre las fundaciones que han ayudado a la poblacién encuestada tenemos: Fundacion
Espejo, FUPEI, el 1. Municipio de Santa Elena que se ha encargado junto con el
Fondo de Inversion Social y Emergencia (FISE) en la construccion de letrinas,
recoleccion de la basura y el mejoramiento de la cancha de futbol. SSWIAD que es
una organizaciénsuizay NATUMANA qgue se encarga del eco museo y el acuario. El
padre Mariano Merchan, que con ayuda de la iglesia construyo viviendas, sin embargo

la mayoria dijo no haber contado con ayuda alguna (ver anexo # 13).
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En lo que respecta al conocimiento de la Cultura Valdivia, los encuestados tienen un
conocimiento general como que fue descubierta hace mucho tiempo, 25 afios 0 en
1957 por V.E. Estrada, que es una cultura antigua de hace 6000 afios y reconocida
mundialmente, que se nombra Cultura Valdivia a los “mufiecos”, ollas y vasijas que
se encontraron en las calles del pueblo por huequeros 0 gente especializada, quienes

las vendieron al mejor postor o las entregaron a los museos de Quito y Guayaquil.

Servicios publicos.- Valdivia no dispone de un sistemade desalojo de aguas lluvias ni
letrinas publicas, siendo la eliminacion de excretas de sus pobladores mediante
letrinas en la parte posterior de sus viviendas, construidaspor el FISE. La recoleccion
de desechos es un servicio que presta el 1. Municipio de Santa Elena, mediante el paso
de un camion dos veces a la semana (Martes y Viernes) que deja la basura a 2.7km de
la poblacion en un sector llamado “La nariz del diablo”. El Instituto Ecuatoriano de
Obras Sanitarias (IEOS) construyé un sistema regional de Agua Potable entre las
poblaciones de Carrizal, Barcelona, Sinchal, Valdivia y San Pedro que se conduce
desde un pozo somero en Carrizal hasta la poblacién a través de tuberias y grifos
pablicos. Creado hace 8 afios actualmente no funciona porque el servicio no era
cancelado por todos los comuneros y en 1998 las tuberias se dafiaron por lo que la
poblacion se abastece mediante tanqueros que venden agua por lata (16 litros). La
Central Telefdnica, esta ubicada en la Casa Comunal en la Av. 9 de Octubre. La
Energia Eléctrica la obtiene a través de la Empresa Eléctrica de Santa Elena, el

alumbrado esta considerado como red secundaria.
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1.3.3. Organizacién Administrativa.
La directivade la comuna es elegida cada afio, esta compuesta de una manera simple,

por cinco miembros (ver gréafico #1).

Grafico #1.- ESTRUCTURA ADMINISTRATIVA DE LA COMUNA.

Vicepresidente

. |




CAPITULOII

ESTRUC | DEL AREA COMO ENTR( TURISTICQ

2.1. Aspectos técnicos

Para desarrollar este punto, se realizd un inventario de atractivos, planta e
infraestructura turistica, definiendo previamente los tipos de inventario, su

andlisisy evaluacion.

=  ATRACTIVO TURISTICO, lugar, objeto o acontecimiento de interés

turistico.

La comuna Valdivia cuenta dentro del inventario de atractivos con: sitios
naturales, museos y manifestaciones culturales, folklore y realizaciones técnicas,
cientificas o artisticas contemporaneas. Destacandose como atractivos su playa,

lugares arqueoldgicos, alfareria, esculturay el acuario (ver tabla #I1).
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Tabla #I1. - INVENTARIO DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

CATEGORIAS TIPO SUB-TIPO
1. - Sitics Naturales 1.1 Montafias 1.1.1.Cerros
1.3. Costas 1.3.1.Playas
1.5.Esteros y Rios
1.9.LLppresde Cazay Resca
2. - Museos y | 2.1. Museos
Manifestaciones Culturales | 2.2. Ruines y LLopres Arqueolégicos.
3. - Folklore 3.1. ManifestacionesReligiosas
3.2. Artesanias y Arte Popular 3.2.1.Alfareria
4. - Realizaciones Técnicas, | 4.4.Obras de Arte y Técnica. 4.4.1 Esaltua
Cientificas 0  Aurtisticas
Contemporaneas. 4.5. Centros Cientificos y Técnicos 4.5.1. Parques, Zoolbgicos
y Acuarios.

» PLANTA TURISTICA, comprende el equipamiento necesario que

generara los servicios que consume el turista.

De acuerdo al inventario de la planta turistica, se encontré alojamiento en el

museo Valdivia. La alimentacidn, a cargo del acuario cuenta con un comedor para

grupos - de hasta 36 personas- el servicio es con previo aviso ya que no funciona

de manera constante. Existen varias cooperativas que pasan por el lugar hacia los

pueblos cercanos. Los servicios de comercio turistico —ventas de réplicas

arqueoldgicas— los tenemos dentro del museo y de sus alrededores (ver tabla #

TI).

Tabla # IIL.- INVENTARIO DE LAPLANTA TURISTICA

CATEGORCGS

TIPOS

SUBTIPOS

1. - Alojamiento

1.2.Extra hotelero

1.2.4Viviendas en Alquiler en Casas y
Cabatias.

2. — Alimentacion

2.2.Cafeteria y bares

3. — Otros Servicios

4.2. Transporteturistico
4.4, Comerciosturisticos
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" INFRAESTRUCTURATURISTICA, estodo lo referente a los sistemas
de comunicacion, transporte, provision de energia, agua potable y

drenaje.

Valdivia no cuenta con transporte interno, ya que el pueblo se lo puede recorrer a
pie. La carretera principal es la Unica que se encuentra en buen estado. Cuenta
con solo un teléfono sirviendo como central de comunicaciones. La Empresa
Eléctrica de Santa Elena brinda el alumbrado publico, hace 7 afios el Municipio
se encargaba del agua potable que abastecia a una parte de la poblacién, pero
con el Fendmeno del Nifio se dafio la tuberiay ahora se abastecen por medio de

tanquerosy el drenaje esta en estudios (ver tabla # IV).

Tabla# IV.- INVENTARIODE LA INFRAESTRUCTURA

CATEGORIAS TIPOS SUB-TIPOS
1. - Transporte 1.1Terrestre 1.1.1. Vial
2. - Comunicaciones 2.3. Telefénicos
3. -Servicios BsIas 3.1. Energia Hedtm@a

3.2. Agua Potable

3.3. Manejo de Aguas Lluviasy servidas

2.1.1.Caracteristicas de los atractivos
A continuacion se detallan las caracteristicas de los atractivos turisticos, dichas
caracteristicas se las menciona como claves en los apuntes de clase de
planificacion. Es importante mencionar que las palabras “Tipo y Subtipoe” a las
que le siguen ciertos numeros, fueron tomados del orden en que se hallan en la

tabla de INVENTARIODE ATRACTIVOS.
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Tipo 1.1. MONTANAS: Cerro el Carmen.
Altura y Morfologia: Su altura es de 60 m.s.n.m. De textura media compuesta de

gravay limo-arenoso con tendencia a deslaves en época de lluvias.

Clima: Temperatura media en verano de 21° a 26°C, en invierno la temperatura

varia entre 28° y 30 °C.

Vegetacion: Arbustos propios de la zona seca como El Muyuyo (Cordia Zutea

Boraginacea) .

Fauna: Ninguna.

Caminos, senderos, refugios: Ninguno.

Paisajes mas interesantes: Desde la cima se puede observar todo la poblacion, la

playay el rio. Ver anexo #14.

Tipo 1.3.COSTAS - PLAYAS: Playa de Valdivia.

Dimensiones y Morfologia: Su dimension es de 5000 metros lineales, esta
compuesta de la formacién Tablazo del Cuaternario Aluvial, que se halla
representado por areniscas y conglomerados de origen aluvial (Javier Piedra,
1990), la textura de los sedimentos de fondo cerca a la costa es SEDIMENTO

ARENOSO mas al norte y lejano de la costa se presenta un SEDIMENTO
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LIMOSO, esto se da en épocas de lluvia cuando el rio Valdivia produce un lavado

de material arrastrando el LIMO a zonas de aguas mas tranquilas.

Calidad del agua: Clara; semi-turbia de acuerdo a la temporada de aguajes, que se
produce por la atraccion que ejercen sobre el agua la lunay el sol, el nivel del mar
y de las olas aumenta, las playas quedan ocultas y pueden afectarse las
construcciones cercanas al mar; se recomienda consultar la tabla de mareas que
publica diariamente EI Universo en gu seccién EI Gran Guayaquil, obteniendo un
promedio entre los puertos de Manta y La Libertad cuyas diferencias varian de 4 a
7 minutos en los Pleamar y Bajamar. La marea caracteristica en toda la Costa

Ecuatorianaes de tipo semidiurna.

Temperatura ambiental: La temperatura promedio esta entre 22.5°C y 30°C ya

gue en verano la temperatura ha descendido hasta los 16° C.

Lluvias y vientos: Tiene una precipitacién promedio de 300 y 350 mm anuales.
De enero a mayo, las lluvias son fuertes; de junio a agosto hay presencia de
lloviznas; de septiembre a noviembre no hay lluvias; en diciembre hay presencia
de lluvias esporédicas, los datos de lluvias fuertes varian de acuerdo al fendmeno
del Nifio. Respecto a los vientos, estos son fuertes a partir de las 17h00, durante

todo el ano.

Calidad de la arena: Sepia oscura (P.M.R.C.1993).
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Floray fauna marina: Hay aves marinas como gaviotas, pelicanosy gallinazos.

Vegetacion circundante: Flora rastrera y arbustos.

Edificaciones: Solo 1 cabafia en el acuarioy casas de la poblacion.

Presencia de embarcacionesu objetos de interés. Puertos: Ninguno. Anexo # 15.

Tipo 1.5. ESTEROS Y RIOS: Rio Vaidivia.

Tamafio (largo, ancho y caudal): 36 km de longitud, su ancho y caudal varia de

acuerdo a las lluvias, sin embargo en época seca presenta una brecha del recorrido

que nos dio un ancho de 30 metros y nada de agua.

Tramos mas interesantes: Vista desde el puente y recorridos por senderos

cercanos a este.

Calidad del agua: Turbia en época de lluvias.

Paisaje de las margenes: Recomendable para turistas exploradores.

Cambios estacionales: Presenta cambios de acuerdo al fendmeno del Nifio.

Flora y Fauna: Gran cantidad de arbustos como muyuyo (Cordia lufea

Boraginacea), y plantas con flores de época. Tiene un aspecto desértico y
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deforestado en el verano, mientras que en el invierno el suelo presenta diversas
variedades de plantas que visten de verde al lugar. Aves de la zona: Azulejos,
petirrojos, atrapamoscas, tilingo, colibries, trepatroncos, saltarines, cucube,

semilleros, jilgueros, golondrinas, etc. Y presencia de mariposas.

Zonas navegables: Solo en épocas del Fendmeno del Nifio.

Zonas aptas para bailistas: Solo en épocas de invierno.

Puertos, puentes: No posee puertosy solo presenta el puente para transito de

vehiculos, ver anexo # 16.

Tipo 1.9.LUGARES DE PESCA

Localizacion del sitio: El mar de Valdivia.

Su extension aproximada es: Toda la Behia, que comprende desde San Pedro

hasta Valdivia.

Especies y cantidades aproximadas: De acuerdo a estudios del INP (Jimmy
Martinez, 1991). Se han registrado 121 especies de peces, 10 especies de
crustaceos, 1 especie de molusco y una especie de holoturido (pepino de mar).
Las especies mas abundantes fueron de Gallineta (Pronotus stephanophrys), la

Merluza (Merluccius gayi) y el Ravijunco Doncella (Centristhmus signifer). De



35

acuerdo a los pescadores del lugar, los mas comerciales y comunes son: Robalo
(Familia CENTROPOMIDAE), Tollo (Familia CARCHAR HINIDAE), Lisa
Saltona (Familia ALBULIDAE), vy la Sierra (Familia SCOMBRIDAE) los

nombres cientificosse tomaron de Cobo 1969y Sheyla Massay, 1983.
Epoca del afio de mayor captura: Epoca himeda que es de diciembre a febrero.
Epoca de veda: Por lo general es de febrero a mayo, ya que depende de la época

de apareamiento de los peces.

Requisitos para pescar: Redes, canoa 0 bote, tener buen estado fisico y saber

nadar. Y por supuesto hacerse acompafiar por un pescador 0 guia del lugar.

Accesibilidad: Terrestrey acuatico. Anexo # 17.

Tipo 2.1. MUSEO : Eco - museo Valdivia

Tipo de Coleccion: Figurillas Venus de Valdivia.

Calidad e Importancia de la Coleccion: Buena en calidad y muy importantes

dentro de lo que es la época aborigen.

Piezas més relevantes: Las figurillasy un esqueleto de la Cultura Guangala.

Estado de conservacion: Bueno.
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Organizacion de la muestra: Regular, por no decir malo. Ya que la mayoria de sus
piezas no son originalesy las pocas que tienen no justifican el hecho de haberse
creado un museo en donde V.E. Estrada descubrié la Cultura Valdivia.

Destacandose mas como un lugar de comercializacion de artesanias.

Posibilidad de visitas (dias — horas): De lunes a domingo de 09h00 hasta las

18h00.

Tarifas: $0.60 para adultosy $0.20 para nifios.

Causas de interés turistico: Conocer a la Cultura més antigua del Ecuador y la
historia del museo ya que fue construido en 1978 por DITURIS e inaugurado el
16 de Julio de 1979. Esta ubicado en la parte sur de la comuna Valdivia a mano
derecha de la carreteraprincipal Sta. Elena — Manglaralto, en el Barrio Las Tolas,
dentro de un &rea de preservacion arqueoldgica, con una superficietotal de 13.000
m2. (1.3 Hes.)Clasificado como zona de ler. Orden segun la Ley o Declaratoria
del Instituto de Patrimonio Cultural del Ecuador por ser construido sobre lo que
quedaba del monticulo excavado por Estrada, Evans, Meggers y mas tarde

Bischof Ver anexo# 18.

Tipo 2.1.MUSEQO: “Las Calaveras”
Tipo de Coleccion: Valdivia, Guangala, Tolita, Bahia y Huancavilca. Epoca

colonial.
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Calidad e importancia de la coleccion: La mayoria de las piezas son originales. La
importancia radica es que son piezas arqueolégicas invaluables. Hay antiguedades

como planchas, escopetasy maquinas de coser.

Piezas més relevantes: Calaveras, de alli el nombre del museo. Urnas de barro, de

la cultura Bahia aparentemente. Planchas y maquinas de coser de la época

colonial.

Estado de conservacion: Muy bueno.

Organizacion de la Muestra: Regular, porque se encuentran mezcladas y el duefio

va guiando al visitante diciéndole de donde provienen.

Posibilidad de visitas: De lunes a domingo de 09h00 hasta las 18h00.

Tarifas: $0.20 por persona.

Causas de interésturistico: Como se encuentra al pie de la carreteraa Manglaralto

es de facil acceso, y despierta la curiosidad de conocer mas sobre las culturas del

area; ademas hay un cartel que menciona la “Ventade Antigiiedades”. \/er anexo

#19.
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Tipo 2.2. RUINAS Y LUGARES ARQUEOLOGICOQOS: Cultura Guangala.

Culturaa la que pertenece: Cultura Guangala

Descripcion del Sitio: Dentro del pueblo, en la casa del Sr. Fernando Angel
Agquino. Diagonal al Museo Valdivia. Cuenta con aparadores en los que reposan
una gran variedad de objetos prehistdricos, tales como: Flautas, vasijas, collares
de concha mullo, estatuillas, cuentas, etc. En el patio de la casa se pueden
observar restos de un entierro Guangala, que consiste en un esqueleto cuyas
piernas estan en posicion de LOTOy las vasijas a su alrededor simbolizan lo méas

utilizado por el difunto en esta vida y lo que utilizara en su vida futura.

Calidad e importancia de los restos: La calidad es buena y muy importante; ya

que son piezas originalesy si hay alguien interesado en adquirir alguna de ellas se

les vende su equivalente en réplica.

Facilidades para su visita: Hablar con los duefios de casa.

Estado Actual: El esqueleto en un estado regular y los objetos en buen estado de

conservacion.

Tarifas: $0.10por persona. Anexo #20.
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Tipo 3.1. MANIFESTACIONES RELIGIOSAS: Festividades: Virgen del
Carmen.

Duracién: Tres dias.

Descripcion de la ceremonia: Primer dia se realiza “La Vispera”, que son bailes
publicos. El siguiente dia el llamado “Balconazo”, que consiste en la presentacion
de orquestasy cantantes invitados; y culmina con la quema del castillo. El tercer
dia se realiza una misa, el recorrido de la Virgen por las calles del pueblo y por

altimo el desfile de la escuelay colegio del poblado.

Lugar y época de acontecimiento: Calles del pueblo. El 14,15 y 16 de julio.

Anexo #21.

Tipo 3.1. MANIFESTACIONES RELIGIOSAS: Festividades: Virgen de
Czestochowa.

Duracioén: Un dia.

Descripcion de la ceremonia: Se realizan comidas y bailes en la Academia de

Corte'y Confeccion.

Lugar y época de acontecimiento: En la Academia de Corte y Confeccion. EI 12

de noviembre de cada afio. Anexo # 22.
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Tipo 3.1. MANIFESTACIONES RELIGIOSAS: Festividades: Dia de los
Santos difuntos.

Duracion: Dos dias, de dos a cinco de la tarde.

Descripcion de la ceremonia: El primer dia se prepara una mesa con las comidas
favoritas de los nifios difuntos. El segundo dia se prepara una mesa con almuerzos
para los adultos difuntos de la casa, en una habitacién previamente arreglada para
recibir a los nifios y grandes vivos que vienen a pedir comida con una cancion
que dice asi: “Angeles somos, del cielo venimos, pan pedimos, si no nos das

comida hoy, ya no venimos”.

Lugar y época de acontecimiento: En las casas donde ha fallecido algun nifio 0

adulto. El primero y dos de noviembre. Ver anexo #23.

Tipo 3.4 ARTESANIAS Y ARTES: Artesaniasy alfareria.
Lugar de produccion: Dentro del museo en ciertos dias — cuando saben que va a ir

una cantidad importante de turistas - y dentro de las casas de los artesanos.

Tipoy Calidad del producto: Bueno.

Descripcion del mismo: Hay objetos hechos de coral, tagua, piedrecillas y barro

como collares, pulseras, adornos para la casa, etc. También hay mascaras,
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jarrones, figurillas de barro, de los cuales se puede hacer pedidos al Sr. Juan

Orrala, quien vive a lado del museo.

Lugar de venta: Dentro del museo.

Volumen aproximado de ventas: Depende de la cantidad de turistas que visiten el

museo, siendo los fines de semana los mas concurridos.

Causas del interés turistico: Conocer como trabajan el barro y la tagua los

valdivianos. Anexo #24.

Tipo 4.4. OBRAS DE ARTE Y TECNICA: Escultura.

Autor: Gerardo Yagual, habitante del lugar.

Descripcion de sus aspectos mas relevantes: La calidad es buena ya que esta
hecha en piedra arenisca, es muy importante porque llama la atencion a la entrada
del pueblo por la calle 16 de julio y por su estilo que es prehistorico pues
representa a una Venus de Valdivia de 1.60 cm de altura por 60 cm de ancho

aproximadamente, sobre un pilar de 2 metros.

Causas del interés turistico: Representa una replica de figura arqueoldgica de
Venus de Valdivia en dimensiones esculturales, a la entrada del pueblo donde se

descubrid esta cultura.
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Posibilidad de visitas: No hay restricciones. Anexo # 25.

Tipo 4.5.CENTROS CIENTIFICOS Y TECNICOS: Acuarios

Descripcion general: Se encuentra ubicado en la calle 16 de julio, junto a la playa.
Cuenta con un bar — cafeteria para 36 personas; 8 cabafias dentro de las cuales se
hallan acuarios de un metro cuadrado de vidrio y rectangulares de tipo doméstico
con peces tropicales, corales, babosas, jaibas, estrellas de mar, moluscos, etc.
Todos ellos con sus respectivos cuadros explicativos. En una de las cabafias se
exhiben los esqueletos de lobos marinos que hace 6 afos arribaron al lugar
aparentemente desviados de su ruta usual y se quedaron en el sitio falleciendo
posteriormente. Cuenta con Uuna cabafia alojamiento para los nifios de la calle
dirigidos por la fundacién NUMA (Nifios, Universidades y Medio Ambiente), en
el extremo izquierdo del acuario con vista a la playa. En el centro del acuario se
encuentra un gran estanque de 7 metros de didmetroy construccion de cemento,
que permite observar fauna marina como: manta - rayas, el pez loro, morenillas,

erizos, tortugas marinas, etc.

Causas de interés turistico: Es un lugar divertido para nifios y adultos donde se
puede conocer sobre biologia marina, observando especies que viven en el
interior del mar peninsular. Es el Gnico acuario que hay en el pais (EL

UNIVERSO, El Gran Guayaquil, 5 de marzo de 2000).
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Tarifasy horarios de atencion: Nifios $0.20y adultos $ 1.00. De lunes a jueves los
comuneros entran gratis. El horario en si es de lunes a domingo de 05h00 hasta

las 18h00. Anexo # 26.

Evaluacion de los atractivos.- Para desarrollar este punto es necesario realizar
un examen de las variables de CALIDAD, APOYO Y SIGNIFICADO que
consiste en asignarles un puntaje objetivo y critico de acuerdo a determinados
factores (ver tabla # V). Las cuales fueron tomadas de los apuntes de clase de

Planificacion.

Tabla # V.- PARAMETROS DE EVALUACION DE ATRACTIVOS

VARIABLE FACTOR PUNTOS MAXIMOS
Calidad Valor intrinseco 15

Valor extrinseco 15

Entorno 10

Estado de Conservacion (y/u 10

organizacion).

Apoyo Acceso 10
Servicio ) 10
Asociacién con otros atractives. 5
Significado Local 2
Provincial 4
Nacional 7
Internacional 12
TOTAL: [ 109

"uente: Apuntesde Planificacion Turistica.

En el anexo # 27 se presenta la calidad y un resumen del total obtenido por cada

uno de los atractivos evaluados.



Subtipo 1.1.1.MONTANAS: Cerroel Carmen.
En CALIDAD, obtuvo 33/501lo que indica que su valor intrinseco es favorable,
su significado simbdlico no es tan importante porque no se han encontrado restos

arqueoldgicos. El entorno y su estado de conservacion son aceptables.

En APOYO, obtuvo 11/25lo que indica que es de facil acceso, no tiene facilidades
turisticas y no esta asociado con ningln servicio pero a sus alrededores tiene

serviciosturisticos como el acuarioy los museos.

En SIGNIFICADO, la montafia obtuvo 6/25 por su importancia local gracias a las

viviendas que se construyen en ella.

Dando un total de 50/100, lo que significa ser un atractivo con méritos suficientes
como para considerarlo importante para el mercado interno; pero sin condiciones

para el turismo receptivo.

Subtipo 1.3.1. PLAYAS: Playa de Valdivia.
En CALIDAD, obtuvo 41/50 lo que indica que reune cualidades como
temperatura, precipitacion pluviométrica y altura ideales para el turismo. Presenta

un entornoy estado de conservacion aceptable.

En APOYO, obtuvo 9/25 lo que indica la falta de acceso aéreo y un no importante

acceso acuatico. Es clara la carencia de infraestructura basica en este atractivo, asi



como la falta de facilidadesturisticas en el aspecto complementario como agencias
de viajes, correos, artesanias, etc. Mientras que en la asociacion con otros
atractivos obtuvo su mayor puntaje considerando la cercania al Acuario, al Museo

y dentro de un radio de 7 km encontramos playas como Montaiiita y Olon.

En SIGNIFICADO, la playa obtuvo 4/25 debido al poco conocimiento provincial

y nacional para no mencionar el internacional.

Dando un total de 54/100, siendo un atractivo con méritos suficientes como para
considerarlo importante para el mercado interno; pero sin condiciones para el

turismo receptivo.

Tipo 1.5.RI0S: Rio Valdivia

En CALIDAD, obtuvo 19/5010 indica que su temperaturay altura nos parecieron
apropiadas, pero su precipitacién pluviométrica no es constante. En cuanto a su
valor extrinseco sirve como fuente de trabajo ya que se sacan piedras de este para
la construccidn de bases de casas. Su entorno es agradable a la vista desde la
carretera sobre todo en época de lluvias, pero su estado de conservacion es pésimo

en los alrededores especialmenteen las cercanias a las fabricas del lugar.

En APOYO, obtuvo 7/25 por la presentacion de acceso terrestre en carretera. No
cuenta con facilidades turisticas inmediatas, pero tiene atractivos como el Museo

Las Calaveras cercanas a este.
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En SIGNIFICADO, obtuvo 10/25 debido al conocimiento local, nacional por

visita de estudiantesy un conocimientonulo internacionalmente.

Dando un total de 36/100, por lo tanto es un atractivo con méritos suficientes para
considerarlo en las jerarquias anteriores, pero igualmente forman parte del
patrimonio turistico como elementos que pueden completar a otros de mayor
jerarquia en el desarrollo y funcionamiento de cualquiera de las unidades que
integran el espacio turistico. En el anexo #49 se presenta una toma de medidas del

ancho del rio, en época seca.

Tipo 1.9. LUGARES DE PESCA:

En CALIDAD, obtuvo 43/50 lo indica que su temperatura, alturay precipitacion
pluviométrica, en cuanto a su significado simbolico es de gran importancia tanto
por ser fuente de trabajo como turistico, indicando que su entorno esta apto para

esta actividad.

En APOYO, obtuvo 8/25 por la presentacion de un acceso acuatico no dificil ya
gue existen canoas de motor y de remo. Evidentemente no cuenta con facilidades

turisticas y tiene apoyo al estar cerca del museo y el acuario.

En SIGNIFICADO, la playa obtuvo 6/25 por su gran importancia local ya que los

nacionalese internacionalestienen poco conocimiento de esta actividad.
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Dando un total de 57/100, lo que es un atractivo capaz de interesar a visitantes de
larga distancia, ya sea del mercado interno o externo, que hubiesen llegado a su

zona por otras motivaciones turisticas.

Tipo2.1. MUSEOQO: Eco - museo Valdivia

En CALIDAD, obtuvo 48/50 debido a su gran importancia cultural como son las
primeras evidencias arqueologicas. Tiene un gran significado simbolico para los
habitantesy los turistas. Su entorno esta conservado y no deteriorado, cuenta con

un ambiente agradable.

En APOYO, obtuvo 17/25 porgue posee habitacionesy bar — cafeteria que ayuda
al museo a dar mejores servicios. Y cuenta con un acuario cercano COMO

entretenimiento.

En SIGNIFICADO el museo obtuvo 14/25 por ser localmenteun punto de interés.

Mientras que nacional e internacionalmentees muy poco conocido.

Dando un total de 79/100, que quiere decir que es un atractivo con algin rasgo
llamativo, capaz de motivar una corriente de visitantes de mercado interno o

externo.



Tipo 2.1.MUSEO: “Las Caiaveras”

En CALIDAD obtuvo un total de 42/50, debido a su uso simbdlico tanto para las
personas que habitan el lugar como para los turistas, en la compra y venta de
estatuillas originales y réplicas, su entorno es muy poco aceptable ya que se

percibe los malos olores que la fabrica de enlatados origina.

En APOYO obtuvo 10/25, indicando una via de acceso poco favorable, siendo
ventajosa por permanecer cerca de la carretera llamando la atencion a los turistas.
En cuanto a las facilidades turisticas tiene asociacion con otros atractivos como el

eco museo Valdiviay el acuario.

En SIGNIFICADO obtuvo 6/25, indicando que en lo local y provincial tiene mas
difusion turistica, sin embargo en lo nacional s6lo s lo conocera a través de

amigosy quienes pasen por el lugar adquiriendo algin tipo de antiguedades.

Obteniendo un total de 58/100, refiriéndose a que es un atractivo con suficientes
méritos como para ser visitado por el mercado local, pero sin condiciones para el

mercado nacional e internacional.

Tipo 2.2.RUINAS Y LUGARES ARQUEOLOGICOS: Cultura Guangaia.
En CALIDAD obtuvo un total de 32/50, ya que su uso y valor simbélico

actualmente no es turistico, 1 entorno no estan conservado por la falta de arreglo
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y acceso hacia el sitio mientras que en su estado de conservacidn esta en proceso

de deterioro.

En APOYO obtuvo 10725, por la falta de facilidades turisticas a su alrededor. En
la asociacion con otros atractivos lo tiene con el eco museo, el acuario y la playa

lo que le permite estar en el circulo como atractivo.

En SIGNIFICADO obtuvo 2/25, debido a que no existe importancia alguna en
mantener un lugar arqueoldgico siendo obvia su falta de interés hacia los

pobladores del lugar en lo provincial, nacional e internacional.

Dando un total de 44/100 por lo que es un atractivo con méritos suficientes para
formar parte del patrimonio turistico como elemento que puede completar a otros

atractivos de mayor evaluacion.

Tipo 3.1. MANIFESTACIONES RELIGIOSAS: Festividades: Virgen del
Carmen.

En CALIDAD obtuvoun total de 47/50 por su importancia en su valor intrinseco
en el mes dejulio. Su valor simbolico es importante ya que anualmente se esmeran

en celebrar dichas fiestas. Su entornoy estado de conservacion son buenos.

En APOYO obtuvo 21/25, indicando que es una fiesta de facil acceso por parte de

la ciudadania.
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En SIGNIFICADO obtuvo 12/25, por tener importancia tanto local, provincial

como nacional.

Dando un total de 80/100 lo que quiere decir que es un atractivo con algdn rasgo
llamativo, capaz de interesar a visitantes de larga distancia, ya sea de mercado
interno o externo, que hubiesen llegado a su zona por otras motivaciones turisticas

o de motivar corrientes turisticas locales.

Tipo 3.1. MANIFESTACIONES RELIGIOSAS: Festividades: Virgen de
Czestochowa.
En CALIDAD obtuvo un total de 32/50 por su importancia en su valor intrinseco

en el mes de noviembre, celebradaen época seca.

En APOYO obtuvo 19/25, indicando que es una fiesta de facil acceso para los
comuneros. Tiene asociacion con otros atractivos. Se celebra en un lugar cerrado.

En SIGNIFICADO obtuvo 5/25, por tener solo importancia local.

Dando un total de 56/100 lo que quiere decir que es atractivo con méritos como
para ser visitado por el mercado local, pero sin condiciones para el mercado

nacional e internacional.
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Tipo 3.1. MANIFESTACIONES RELIGIOSAS: Festividades: Dia de los
Santos Difuntos.

En CALIDAD obtuvo un total de 44/50 por su gran importancia en los diferentes
valores, durante los primeros dias de noviembre donde nifios y adultos piden

comida.

En APOYO obtuvo 19/25, indicando que es una fiesta de facil acceso para todos

aungue no cuenta con una gran asociacion de serviciosturisticos.

En SIGNIFICADO obtuvo 5/25, por tener solo importancia local.

Tiene un total de 68/100 lo que quiere decir que es atractivo capaz de interesar a
visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno o externo, que hubiesen

llegado a su zona por otras motivaciones turisticas.

Tipo 3.4. ARTESANIAS Y ARTES: Artesaniasy alfareria.
En CALIDAD obtuvo un total de 46/50 por su importancia arqueoldgica siendo
estas diferentes artesanias fuentes de trabajo para quienes las elaboran, tienen un

buen acabadoy su estado de conservacion es fijo.

En APOYO obtuvo 17/25, indicando que son de fAcil acceso en su obtencién y se
da una buena atencion al turista por parte de los artesanos. A su alrededor se

encuentran facilidades turisticas como el Museo y el Acuario.
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En SIGNIFICADO obtuvo 13/25, por ser de conocimiento local, en lo nacional e

internacional tiene poca 0 ninguna promocion para su venta.

Dando un total de 76/100 que indica que es un atractivo capaz de motivar una
corriente de visitantes del mercado interno 0 externo, que hubiesen llegado a su

zona por otras motivaciones turisticas.

Sub - tipo 4.4.2.0BRAS DE ARTE Y TECNICA: Escultura.
En CALIDAD obtuvo un total de 45/50 por su importancia en el uso y el
simbolismo que la cultura Valdivia otorga a la poblacion, su entorno es favorable

y el estado de conservacion esta un poco descuidado en su aparienciay brillo.

En APOYO obtuvo 15/25, indicando que los demas atractivos turisticos que tiene
a su alrededor como el museo y el acuario son factores que lo ayudan
turisticamente, pero no le da las facilidades que deberia tener como una tienda de

artesanias 0 un buen restaurante.

En SIGNIFICADO obtuvo 3/25, por ser simbolo que identifica al pueblo como el
primer lugar donde se encontrd figurillas de la venus de valdivia. En lo provincial
solo se la conoce de vista ya que esta cerca de la carretera y es notable su

presencia.
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Dando un total de 63/100 que indica que es un atractivo capaz de interesar a
visitantes de larga distancia ya sea de mercado interno o externo que hubiesen
llegado a su zona por otras motivaciones turisticas. Ademas en el anexo # 50 se

puede apreciar artesanias semejantesa la escultura hechas por el mismo autor.

Sub - tipo 4.5.LCENTROSCIENTIFICOS Y TECNICOS: Acuarios

En CALIDAD obtuvo un total de 48/50, que indica que la temperatura, altura,
precipitacion pluviométrica, esta en buenas condiciones, como atractivo se lo
recomienda actualmente ya que se lo mantiene en un estado favorable para el uso

de los turistas quienes gustan del acuario.

En APOYO obtuvo 12/25, por ser muy llamativo sin embargo no posee una

oficina de turismo que lo promocione.

En SIGNIFICADO obtuvo 8/25, es de gran importancia para la comuna siendo
este uno de los primeros lugares que los turistas visitan. Cuenta con el apoyo de la

prensa para darse a conocer provincial, nacional e internacionalmente.

Dando un total de 68/100, lo que indica que es un atractivo llamativo capaz de
interesar a visitantes ya sea del mercado interno o externo que hubiese llegado a su

zona por otras motivaciones turisticas.
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Cabe recalcar que la tabla de parametros de evaluacion exige un nivel de factores
de grandes polos de desarrollo turistico como Orlando en U.S.A. o Cancin en

Meéxico.

2.1.2 Caracteristicasde la planta turistica

A continuacion explicamos mas detalladamente las caracteristicas de la planta
turistica, dichas caracteristicas se las menciona como claves en los apuntes de
clase de planificacion. Es importante mencionar que las palabras “Tipo y
subtipo” a la que le siguen ciertos nimeros, fueron tomados del orden en que se

hallan en la tabla de INVENTARIO DE LA PLANTA TURISTICA.

Sub - tipo 1.2.4. - VIVIENDAS EN ALQUILER EN CASAS Y CABANAS:
Eco-museo Valdivia.

NUmero de dormitorios: 4 dormitorios.

Numero de Camas: 1 cama por dormitorio.

Otras comodidades: EI dormitorio cuenta con toldo, duchay el servicio higiénico
esta ubicado afuera de la habitacion. Se puede pedir que le preparen comida.

Precio: $1.40por persona. Anexo #28.
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Tipo 2.2.- CAFETERIAS Y BARES: Acuario

NUmero de mesas: 6 mesas y cada una con capacidad para 6 personas.

Tipo de servicio: El pedido de las comidas se realiza con previo aviso, el menu
depende de lo que el cliente quieray los encargados se dispongan a preparar. Una
vez que el cliente se ha ubicado en la mesa, le sirven lo acordado.

A.A. Calefaccion: Es una cafeteria al aire libre y recibe la brisa marina.

Precios: El precio varia de acuerdo al plato y a la cantidad de gente que se vaya a

Servir ver anexo #29.

Tipo4.2.TRANSPORTE TURISTICO
NUmero y tipo de organizaciones que los agrupan: Existen 3 tipos de
organizacionesque llevan pasajeros a poblaciones cercanasy forman cooperativas

de transportes.

Numero, tipo y capacidad de los vehiculos: C.1.T.U.P.que se dirige a Olon, cuenta
con 30 buses con capacidad para 35 pasajeros. La Cooperativa PUERTO LOPEZ
y la coop. 2 DE NOVIEMBRE cuentan con 27 unidades con capacidad para 35 a

45 pasajeros y 22 unidades con capacidad de 29 a 40 pasajeros respectivamente.

Precios: Varia de acuerdo al lugar a donde se dirija, pero desde Santa Elena a
Valdivia se paga $0.40de ida. El tiempo de recorrido es de aproximadamente 40 a

45 minutos.
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Excursion regular y especial: Por lo general ellos realizan su ruta normal, sin

embargo se puede llegar a un acuerdo con el duefio del vehiculo, ver anexo #30.

Tipo 4.4. COMERCIOS TURISTICOS: Eco-museo Valdivia

Articulos que venden: Ceramicas de las diferentes culturas, collares, adornos y
artesanias en tagua, paja toquilla, concha madre perla, etc.

Numero de empleados: 2

Precios: Varian de acuerdo al objeto, asi el méas barato es de $0.60y el mas caro es

de $20. VVer anexo #31.

Tipo 4.4. COMERCIOS TURISTICOS: Museo “Las Calaveras”

Articulos que venden: Toda clase de antigliedades como: calaveras, urnas
funerarias, planchas y maquinas de coser estas ultimas de la época colonial.
NUmero de empleados: La familia del duefio.

Precios: Van de $0.60 hasta $200 o $400, dependiendo del objeto ver anexo #32.

Evaluacion de la planta turistica. - No existe un estandar apropiado para evaluar
la planta turistica en los distintos paises y los libros consultados tampoco lo
recomiendan, por lo que creimos conveniente no establecer un sistema de
evaluacion. Sin embargo las CARACTERISTICAS registradas de cada

establecimiento permiten una primera evaluacion (Cardenas Fabio, 1996).
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2.1.3. Caracteristicasde la infraestructura
Se explica detalladamente las caracteristicas de la infraestructura, dichas
caracteristicas se las menciona como claves en los apuntes de clase de

planificacion.

Sub-tipol.11 Vial

NUmero de rutas y puntos que unen: La ruta principal es la que se dirige desde
Santa Elena a Manglaralto y mas adelante llega a la Prov. de Manabi. En el
transcurso de esta hay muchas rutas secundarias que unen a pueblos como Palmar,

Manantial de Guangala, Ayangue, Barcelona, Manglaralto, etc.

Extension de cada ruta: Desde Santa Elena a Manglaralto son 55 km. En el km 42
se encuentra Valdivia. En el km 86 se llega al limite provincial que es el pueblo de

AYAMPE.

Tipo de calzada: La mayoria de la ruta esta recientemente asfaltada y ciertos
caminos secundarios son de tierra siendo transitables desde junio a noviembre.

Estado de la ruta: Excelente en 24 mayoria. Sin embargo hay tramos como los
puentes que durante el Fendmeno del Nifio (1998) se los llevo la corriente, que

aun estan siendo arreglados.

Velocidad promedio en automovil: 90 km/hora.
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Otras: La poca sefializacion que existe obliga a prestar mas atencion a los letreros

que estan a lado de la carretera.

Tipo 2.3. TELEFONICOS
Ubicacion: En la casa comunal de Valdivia, existe el Unico teléfono para la
poblacion. Y una cabina Bellsouth cerca del acuario.

Precio: $0.10por minuto.

Tipo 3.1.ENERGIA ELECTRICA
La Energia Eléctrica se la obtiene a través de la Empresa Eléctrica Peninsula de

Santa Elena, el alumbrado esta considerado como red secundaria.

Tipo 3.2.AGUA POTABLE

El Instituto Ecuatoriano de Obras Sanitarias (IEOS)construyé un sistema regional
de Agua Potable entre las poblaciones de Carrizal, Barcelona, Sinchal, Valdivia y
San Pedro que se conduce desde un pozo somero hasta la poblacion a través de
tuberias y grifos publicos, dicho servicio se averio durante el fendmeno del Nifio,
por lo que actualmente la poblacion se abastece mediante tanqueros que venden

agua por lata (16 litros).

Tipo 3.3.MANEJO DE AGUAS LLUVIASY SERVIDAS
Valdivia no dispone de un sistema de desalojo de aguas lluvias ni letrinas

publicas, siendo la eliminacionde excretas de sus pobladores mediante letrinas en
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la parte posterior de sus viviendas, construidas por el Fondo de Inversion Social y

Emergencia (FISE).

En cuanto a la evaluacién de la infraestructura, no cabe realizarlas ya que este

requisito es satisfecho al registrar las caracteristicas de cada categoria, tipo 0

subtipo (Cardenas Fabio, 1996).

2.2 Facilidades

Nuestras facilidades cubren los aspectos de “equipamiento”, que son
establecimientos administrados por la actividad publica o privada dedicados a
prestar los servicios basicos, como: alojamiento, alimentacion, esparcimiento y
otros servicios. Todo esto como una etapa inicial de desarrollo de un Centro

Turistico Secundario.

Primero presentamos las normas generales para un Centro Turistico y para cada
una de las facilidades que queremos establecer. En los puntos siguientes anotamos

el significado de dichas facilidadesy como planeamos presentarlas al publico.

Normas para un Centro Turistico.- Una vez decidido donde se ubicara el sitio
del “Centro Turistico”, se aplica la metodologia tradicional de disefio urbano,

cuyas etapas basicas son:
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e EIl establecimiento de dimensiones, que en el caso de un centro turistico
dependerad de los indicadores siguientes: a) el nimero de habitantes, b) el
sistema de alojamiento, y ¢) las alturas maximas y minimas de los edificios.

e La zonificacion por funciones (trabajar, circular, habitar y recrearse) y el
trazado de la estructura o red de circulaciones, comunicaciones, energia,
abastecimientode aguay desagues.

e Laasignacionde densidadesa cada zona.

¢ La planificacion del crecimiento por etapas.

e La codificacionde normas urbanas.

e EI disefio de partes singulares que actien por efecto demostrativo como

modelos del resultado formal que persiguen las normas urbanas.

La mayoria de estos puntos van dirigidos y manejados por Arquitectos e

Ingenieros contratistas.

Normas de Alojamiento y de Alimentacién.- De acuerdo con los “Requisitos de
los Establecimientos Hoteleros para la Prestacion de Servicios” (Subsecretaria de
Turismo, 1999) y con la entrevista a la Lic. Susana Cedefio, las Hosterias,
Paradores, Refugios, Moteles y Cabafias, en atencién a las instalaciones y
servicios que presten se clasificaran en las categorias de tres, dos y una estrella
que corresponden a primera, segunda y tercera categoria respectivamente. En la

tabla # VI se nombran los tipos de servicio por parte de ciertotipo de alojamiento.
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Tabla # VI. - HOSTERIAS, PARADORES, REFUGIOS, MOTELES Y

CABAAS

SERVICIOS: Primera Segunda | Tercera
Categoria | Categoria | Categoria

*

Personal capacitado bilingue. FrF

Mozo de equipaje 0 mensajero, en recepcion. 0

Serviciode Cafeteria las 24 horas. +t*

Botiquin de Primeros Auxilios 0 W 0 »*

Cabafas de 2 dormitorios, 1 bafio, sala, comedor, | T+ %

refrigeradora, cocina, T.V. y aire acondicionado.

Servicio de estacionamientoprivado 0 W

Capacidadmax. de 4 personas por cabafia. 0 *

Central de Teléfono para llamadas locales e | % % % #*

interprovinciales 'y  comunicacion con  las

habitaciones.

Teléfono publico en recepcion, para uso comun de los | % % % 0 »

huespedes.

lente: Subsecretariade Turismo.

Las Hosterias, Paradores, Moteles, Refugios y Cabafias, cualquiera que sea su
categoria deberan disponer ademas de servicios comunes de comedor y pisos.

Segun la Organizacion Mundial de Turismo (OMT) que cuenta con una division
de hasta cuatro categorias, establece que los hospedajes de cuarta tengan un area
total de 13 m? incluido el bafio el cual tendré su duchay lavamanos. Los servicios
publicos que comprenden el area libre y el vestibulo de entrada tendran un minimo
de 20 m* y la cafeterfa con servicio de desayunos. En cuanto a servicios internos

deberan contar con electricidad, servicios de emergencia, disponibilidad de agua
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potable (100 litros plaza/dia), reserva de agua de un dia de consumo y agua

caliente de 55" en todos los bafios.

Normas de Museo. - Segun la CONADE las referencias importantes para museos
en general implica una poblacion servida para capitales de provincia de 40.000 a
200.000habitantes, el radio de accion serd de 2 Km méaximo, el area de terreno de

1.200m? y el rea de construccion de 300 m* (Angel Choca, pag. 115,1998).

El folleto de PIAPUR para salas de exposiciony bibliotecas de un museo, presenta

las siguientesnormas:

e En un museo se debe considerar 0.1 m*/hab. Para estimar su area de terreno
constructivos; 20 Km como radio de accidn maximo y con una transportacion
en colectivo o buces.

e En las salas de exposiciones se necesita 0.03 m*hab y en la biblioteca el 0.04

m*/hab.

Para un centro de interpretacionno encontramos las normas a emplear.

2.2.1. Centros de Alojamiento y Alimentacion
Nuestra propuesta es la creacion de cabafias cercanas a la playa porque el turista se

siente atraido por ella'y contaria con una agradable vista.
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Cabaria: Es todo establecimiento hotelero situado fuera de los nucleos urbanos,
preferentemente en centros vacacionales, en los que mediante precio presta
servicio de alojamiento y alimentacion al publico en general, en edificaciones
individuales que por s construccion y elementos decorativos estan acordes con la
zona de su ubicacion y su capacidad no sea menor de 6 cabafias. (Apuntes de

planificacionturistica).

Para instalar las cabafias de alojamiento y alimentacion, sugerimos el area entre
Playas Brujas y el sector urbano de la comuna, en donde no se restringe la
construccion a la playa. Debido a que construcciones o usos de éareas de playas
requieren de pagos de permisos al DIGMER (Direccion General de Marina
Mercante) y no se permite la instalacion permanente de construccion alguna en

dichas areas.

El disefio de cabafias rusticas del tipo ACHUAR, se debe a que queremos retomar
el concepto Ecolodge (hotel ecoldgico) de Kapawi, que fue construido de acuerdo
con la arquitecturade la etnia Achuar, cuyas construccionesson de maderay como
techo se utilizan hojas de palma, que proporciona aire fresco en época de sol y una

conexion entre el visitante y el medio ambiente.

Descripcion del Centro de Aiojamiento y Alimentacién.- La altura maxima de
nuestras cabafas seran de S metros, puesto que las de Kapawi tienen esta altura,

sobre palafitos de 2 metros y con techos de paja toquilla o cade.
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En un inicio se instalaran 4 cabafias simples con 2 dormitorios y bafios
propios, con vista a la playay tendrén 27 m? cada una.

Dos cabafias familiares que constaran de un dormitorio matrimonial con bafio
incluido, cuarto de nifios con 2 literas y su respectivo bafio, destinadas para
familias 0 grupos con una dimension de 28 m? cada cabafa.

Una cabafia destinada para restaurante que sera de formaoctagonal y constara
de un gran balcon con vista a la playa, cocina, de bar = cafeteria, bodega, un
bafio para clientesy otro para el personal; con un total de 156 m?.

También tendremos una cabafia de 36 m? que funcionara como administracion,
constaré de recepcion, sala de espera, bodega para lenceria - blancos, papeles,
etc. y una oficina con su respectivo bafio (ver anexo# 33).

Para el manejo de los desperdicios organicos de los turistas se emplearan

técnicas ecoldgicas recomendadas por profesionales en estos casos.

Para tener una idea de la inversion que se requerira para la construcciény montaje

de estas cabafias, presentamos un presupuesto de inversion (ver anexo # 34), s

tomo como base los once elementos especificos del libro de Hernandez Edgar

(1996) y se realizd una investigacion de campo para conocer las cantidades

aproximadas que requerira cada uno de los elementos como el pago del alquiler

del terreno a la comuna, los costos de las adecuaciones infraestructurales, etc. El

capital de trabajo, es el equivalente de los costosy gastos de los 7 primeros meses

de operacion.
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Se presenta la tabla de AMORTIZACION del préstamo (anexo #35), se estiman
los ingresos a 10 afios (anexo # 36) y el ESTADO DE PERDIDAS Y

GANANCIAS (anexo #37) del Centro de Alojamiento y Alimentacion.

Es importante sefialar que todas estas evaluaciones (presupuestos de
inversiones, amortizacion, ingresos estimados, estado de perdidas y
ganancias) de este capitulo son utilizadas como técnica de planeacion y

orientacion.

2.2.2. Museo de sitio y sitios de interés no solamente del sitio, sino de su area
de influencia.

Dentro del Inventario de Atractivos realizado, encontramos que Valdivia cuenta
con un museo de sitio ECO MUSEO VALDIVIA, con una superficie total de
13.000 m®. (1.3 Has.). Su construccion segin expertos presentd “carencias de
criterio técnico especializado desde un principio” (Pazmifio Ménica, 1998). La
Comuna Valdivia firm6 otro convenio con CETUR (actualmente Ilamado
SUBSECRETARIA DE TURISMO) para convertir las instalaciones en un “taller
de réplicas hispanicas”; gracias al patrocinio del francés Erick Mieles,
representante de una fundacién ecoldgica fue re - inaugurado el 16 de Julio de
1997 por lo que actualmente cuenta con la elaboracion de artesanias “insifu™ y un
sitio para las muestras pictdricas de artistas, todo esto ha motivado a la poblacion e

impulsado al turista para que lo visite. Sin embargo presenta pocas piezas
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precolombinas, lo cual desilusiona un poco al visitante que espera encontrar una
gran variedad de piezas.
Nuestra propuesta es presentar unaedificacion que trate de definir lo mejor posible

~dentro de sus posibilidadesreales- el concepto de museo.

Museo.- ‘Lugar 0 edificio donde se recogeny ordenan colecciones de objetos
cientificos 0 de arte para su estudio y exposicion al publico, asi como la

institucion que lo dirige -- (Diccionario Santillana, 1994).

De acuerdo a estudios realizados por arquitectos (Choca Angel, 1998)
relacionados al tema nos parecio apropiada la idea de una remodelacion del actual
museo sobre la base del disefio de una edificacion con dos plantas, por lo que
adaptamos el disefio para que en la planta baja funcionen las salas de exposicion,
administraciony conservacion de piezas y en la planta alta se encuentren la sala de
conferencias, la biblioteca y los servicios generales, 1o que se explica en la tabla #

VIIy en el anexo # 38.
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Tabla# V1I. = DESCRIPCION DEL CONTENIDO DE LA EDIFICACION

Descripcidn Planta Baja Planta Alta
Restauraciones (e piezas, depésitos de obras. ¢
Salas e exposiciones permanentes €N espacios cerrados y 4
temporales al aire libre.
Administracién, Informacién, Tienda de Souvenirs. ¢
Bodegas generales. ¢
Servicios Higiénicos generales y Plazoleta. 4
Sala de Conferencias, Bar — Cafeteria. ¢
Biblioteca, Laboratorio  (publicidad, fotografia vy ¢
audiovisuales)

n limpiezay ¢ r1i 1 ¢

FUENTE: Choca 1998.

Las piezas que presentara el museo seran fieles réplicas de las originales u
obtenidas por donaciones y préstamos. Se exhibira mensualmente una pieza clave
como se lo hace en el Museo Antropolédgico de Guayaquil; ya que debe reflejar y
reconstruir la identidad de los valdivianos y del Ecuador. ElI museo deberéa estar a

cargo de un ONG, de la comuna y contar con cierto apoyo del estado.

Para tener una idea de la inversion que e requerird para la remodelacion y

montaje del museo, presentamaos un presupuesto de inversion (ver anexo #39).

Sitios de interés No solamente del sitio, sino de su area de influencia.- El
poblado de Valdivia es un gran cementerio precolombino, en el que se hallan
restos de la Cultura Valdivia, Guangala y Huancavilca; ante lo cual algunos

pobladores han excavado en las calles y en el patio de sus casas encontrando restos
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de dichas culturas. Este es el caso de la familia Angel Aquino, que tiene en
exhibicion un esqueleto, figurillas y vestigios de la Cultura Guangalay venta de
imitaciones. La casa esta ubicada al sur de la comuna a mano izquierda de la

carretera principal Sta. Elena — Manglaralto.

También hay otro museo denominado LAS CALAVERAS, se encuentra via a
Manglaralto casi saliendo del poblado, su duefio es Joselito Angel. Aqui no
solamente podra observar una gran variedad de piezas arqueoldgicas y

antiguedades sino que también tendré la posibilidad de comprarlas.

El desarrollo de este sub - punto implica mencionar otros museos que se

encuentran en el area de influencia (2 horas distancia - tiempo), tales como:

Museo de Real Alto.- Aqui se encuentran vestigios de primeras aldeas agro-
alfareras con centro ceremonial, representado por la Comuna Valdivia (4000 -
1700a.C.). Esta ubicado en el desvio del kilometro 115 de la carretera Guayaquil -
Salinas, a una distancia aproximada de 12 km. El museo de sitio “El Mogote”,
comprende una vivienda etnografica, una cafeteria, un huerto experimental, un
area de laboratorio y hospedaje para investigadores y estudiantes, y una casa

comunal para venta de artesanias.

Museo Amantes de Sumpa.- En el edificio del Museo se presenta la historia

prehispanica, colonial y republicana de la Peninsula. Se conservan “In situ - tres
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entierros que evidencian las costumbres funerarias de los antiguos habitantes
VEGAS y sus ofrendas, incluyendo el entierro conocido como “Los Amantes de
Sumpa”. También cuenta con una vivienda campesina, ambientada segun las

costumbres de los afios treinta.

M0 Farallén Dillén.~ Es un museo producto de la recoleccion de piezas
relacionadas con el mar hechas por el capitan de navio DOUGLAS DILLON
durante sus viajes a diferentes sitios del planeta. Cuenta con una hermosa vista al
mar de Ballenitay relata la historia de la famosa nave espafiola LA CAPITANA

que naufragd cerca de la costa de Chanduy en la Peninsula de Sta. Elena.

Museo Leén.- Su duefio es el pintor LEON RICAURTE MIRANDA.
Conformada por un pequefio bar - cafeteria con vista al mar de La Libertad, esta
rodeada de obras de arte contemporaneo, piezas prehispanicas y  coloniales. En la
parte inferior del lugar, se han hallado osamentas Guangala que en un futuro

tendran una mejor presentacion para el publico (anexo #51).

En lo que respecta a los sitios de interés y artesanal, de acuerdo al inventario

realizado, hemos encontrado los siguientes lugares:

Taos.- Lugar con lagunas donde se puede pasear en moto acuatica. Cuenta con un

restaurante, parque0 y se puede caminar por senderosde madera y palafitos,
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Islote “El Pelad’. - Es un islote ubicado entre Ayangue y San Pedro a 5 km de la
costa. Lugar donde las aves anidan y se alimentan produciendo una gran cantidad
de guano. En sus alrededores se practica el buceo y la pesca deportiva. Si decide
coger una lancha desde Ayangue le costara un aproximado de $25, pero si se

embarca en Valdivia le costara $15 dolares.

Barcelona.- Caracterizada por sus laboriosas mujeres, quienes realizan el
procesamiento de la paja toquilla, usted podré observar paso a paso como esta
planta se transforma en sombreros, bolsos y demas adornos; comprandolos a

coémodos precios.

Fundacién Pro-pueblo.- Se encuentra en Manglaralto. El papel que desempefia
esta fundacién es muy importante como es hacer que la poblacion tome conciencia
en aspectos de salubridad como: reciclaje, adoquines en las calles, limpieza de las
playas y formacion de talleres. Proporcionando fuentes de trabajo como:
elaboracidn de artesanias, servicios de guias turisticos y hospedaje. Ayudan a las
comunidades de Olén, Montaflita y Manglaralto. Todos estos servicios

proporcionan la satisfaccion de las necesidades que el turista solicita.

Montaitita.- ES uno de los balnearios preferidos por miles de visitantes los fines
de semana, pese a que no esta entre los mas seguros para los bafistas, segun un
estudio del PMRC. Durante el feriado de carnaval en este sitio se realiza el

Campeonato Nacional de Surf desde hace 14 afios, convocando a los mejores
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exponentes no solo en el ambito de nacionales sino también en el &mbito
internacional como Brasil, Colombia, Costa Rica, Estados Unidos, Panamd, Peru,
Venezuela, Suizay Chile. Las olas de Montaiiita, segun expertos son de 6 a 8 pies
(180 a 240 cm). Debido a este evento el sitio cuenta con hosterias, restaurantes,

cibercafésy discotecas.

2.2.3. Centro de interpretacion.

Para entender lo que es un centro de interpretacion (C.1.), optamos por este
concepto: “Lugar determinado donde se presentay explica foda la informacién
referente al sitio de visita como hébitos de vida, naturaleza, geografia, floray
fauna, de formafacil y amenapara que el turista le encuentre sentido a lo que
vera oya vio durante su visita”. (Apuntes de Clase Manejo de Areas Protegidas,

1997).

Valdivia actualinente no cuenta con un centro de interpretacion, lo que a nuestro
criterio es necesario para entender la idiosincrasia de la poblacion pasada y actual
del lugar. Proponemos su funcionamiento cerca de las cabafias de alojamientoy

que conste de los siguientes aspectos:

o Oficina de informacién: con folletos, mapas guias.

e Venta de souvenirs: venta de videos, camisetas, gorras, llaveros,

replicas de ceramicas y/o artesaniasdel sitio.
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e Sala etnogréafica: Donde se presenten las diversas tecnologias de
tradicion milenaria que aun existen en la costa ecuatoriana. Con disefios
a escala del pueblo a través del tiempo; videos de entrevistas a sus
habitantes; paneles de la gente mas representativa 0 que haya hecho
importantes aportes al lugar.

e Teléfonos publicos, instalados por alguna compaiiia de celulares.

e Bafios publicos

e Senalizacion, elaboradosen madera por los habitantes del lugar.

e Botes de basura, donados por las fabricas del lugar a manera de

reciclaje.

Senderos: Caminata por el margen del rio y ascenso al cerro del Carmen; visitar
una finca del lugar en la que se esté sembrando o cultivando.

Recomendamos construccion en madera, con formas elipticas y techos
cubiertos con hojas de palma, recordando el concepto arquitectonico de la aldea
Valdivia encontrada en Real Alto. En el anexo # 40 se puede ver el disefio del

Centro de Interpretacionel cual tiene una extension 120 m?.

Al igual que el museo el centro de interpretacion debera estar a cargo de un
ONG, de la comunay contar con cierto apoyo del estado. Para tener una idea de
la inversion que se requerird para la construccion y montaje de esta cabafia,

presentamos un presupuesto de inversion (ver anexo #41).
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2.3.RecorridosRecomendados
Es importante mencionar que hay mdaltiples sitios de interés a lo largo del camino
Ilamado “Ruta del So!”, por lo que se pueden presentar varias opciones de visita,
nosotros solo mencionamos las partes que nos parecen Mas llamativas tratando de
cumplir con el area de influencia y aplicando un limite de tiempo que se explica en

el capitulo 3. El hospedaje se daria en la Comuna Valdivia. He aqui 2 opciones:

I - Opcidén,- En la cual nos haremos cargo del desayunoy cena.
& Salida desde Guayaquil.

% Museo de Real Alto (Chanduy).

& Taos, sitio de recreacion, motos de aguay restaurante.

& Pacoa, Ecuasal.

& SanPedro, pueblo de pescadores cercano a Valdivia.

& Valdivia. Visitar el acuario, el museo.

& Visita a la fundacion Pro-pueblo en Manglaralto.

& Visitaa Loma Alta.

& Montaflita.

& Visita a Barcelona.

IL- Opcidn
& Salida de Gye.

& Llegadaa Sta. Elena (anexo #52).
@ Tomar la ruta a Manglaralto.

& Taos
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& Playas de San Pablo.

& San Pedro, pueblo de pescadores cercano a Valdivia.
& Valdivia, playa, acuario, museo y hospedaje.

& Montatiita.

& Olon, visita al Santuarioy su playa.

& Visita al museo de los Amantes de Sumpa en SantaElena.

Se puede apreciar fotos de las playas de San Pablo, Monteverde, San Pedro y de

Valdivia en los anexos # 53, 54, 55y 56 respectivamente.



CAPITULO III

ANALISIS DEL. MERCADQO

Es necesario considerar puntos estratégicos como son la recopilacion, clasificacion,
analisis e interpretacion de variables para una adecuada solucion de los problemas
relacionados con las transferencias y ventas del producto turistico del oferente al
demandante o consumidor denominado turista con el propdsito de aumentar las
utilidades. Un proyecto turistico solicita, antes de efectuar su inversion, una

investigacion del mercado para determinar el nimero de turistas potenciales.

3.1.MercadoObjetivo. Tipo de turismo.

Con el fin de estudiar detalladamente el Mercado Objetivo, se crean y planifican
estructurasturisticas siempre de acuerdo con los deseos, gustos y caracteristicas del
cliente potencial. Con la existencia del Patrimonio Turistico, conformado por los

Atractivos Turisticos, el Alojamiento, la Alimentacién, el Transporte y un
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Programa de Diversiones, se esta en capacidad de organizar un mercado receptivo
turistico y ponerlo en venta para ser adquirido directamente por el TURISTA 0 a

través de una AGENCIA DE VIAJES.

Existen tres tipos de mercado de los cuales nos inclinamos por el Mercado

Receptivo. He aqui las definicionesde los 3 tipos de mercado:

MERCADQO INTERNO.- Incluye turismo social y el mercado recreacional. Es de
significativa importancia el conocimiento que tengan los pobladores de su propio
pais antes que el extranjero, con el fin de que de promocionar su territorio.

En el caso de la comuna es necesario que las personas que trabajen en las
instalacionesturisticas, estén debidamente preparados culturalmente ante la llegada

de turistas.

MERCADO REGIONAL.- Es de primordial atencion a la facilitacion del
movimiento de personas entre los paises que integran la region, a fin de lograr un
mejor conocimiento entre ellos con lo que se ayuda a dinamizar el proceso de

integracion.

MERCADO RECEPTIVO.- En el que se toman medidas y emprenden acciones
que permitan cubrir y desarrollar adecuadamente, los siguientes campos de

actividades:

e Atraccion de Mercados.
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e Transportey Movilizacion de Personas.

e Facilitacion Turistica, que comprende el alojamientoy la alimentacion.

¢ Utilizaciony Proteccion de los atractivos turisticos Naturales.

o Puesta en Valor del Patrimonio Cultural.

e Capacitacion de Recursos Humanos Naturales para el pronto desarrollo

Turistico.

En realidad, los atractivos que posee y poseera Valdivia son los elementos
integrantes del producto que el turista seleccione; y el que generara un mercado

masivo, Si esos atractivos son de calidad.

Existen varios tipos de turismo que son rentables como:
e Turismo de Negocios.
e Turismo Deportivo.
e Turismo de Aventura.
e Turismo Religioso.
e Turismo Cultural.
e Turismo Cientifico.
e Turismo Gastronémico.
e Turismo Estudiantil.

¢ Turismo de Salud y Medicinal.

A nuestro criterio nos inclinamos por los siguientestipos de turismo:



Turismo de Aventura- Actualmente tiene mas auge, pues siempre al hombre le ha
llamado la atencion lo desconocido, como las regiones ignoradas, en especial

aquellos que tienen leyendas.

Turismo Cultural.- Es de muy baja permanenciay tiene gran elasticidad al dejarse
complementar con otros turismos, aspecto que ha permitido que los proyectos para
este campo sean rentables. Corresponde aquella corriente de visitantes que miran
museos, monumentos, obras de arte y vestigios arqueoldgicos de manera

superficial.

Turismo Cientifico.- Pertenece al mismo campo que al cultural, pero es de més
larga permanencia, la edad de los visitantes es mayor y no se deja mezclar con otros
tipos de turismo. Esta compuesto de visitantes de alta preparacion intelectual como
historiadores, literatos, arquedlogos, economistas y demas profesionales que viajan

con el objetivo principal de analizar con profundidad el pais extranjero.

Turismo Estudiantil.- Este es uno de los mas importantes dentro de los planes de
desarrollo del turismo interno. El interés radica en la conciencia que se va formando
en el estudiante sobre la importancia que tienen los viajes para su preparacion
intelectual, pues de esta manera se obtiene la mayor cultura que se adquiere a través

de los desplazamientos.

3.2.Anélisis de la Demanda

Cuando nos referimos a una demanda como la que tiene la Cultura Valdivia es

considerar que ha sido muy poca debido:
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e A los escasos serviciosturisticos como falta de informacion, caminos en
buen estado, letrinas, hospedaje y lugares de alimentacion.

e No hay suficientes atractivos en la comuna, solo cuentan con el acuario
que dispone de diversidades de especies tales como: peces, tortugas
marinas, estrellas y caballos de mar, etc. Con la playa, el museo
Valdivia con pocos vestigios arqueol6gicos pues no cuenta con las
autenticas VVenus sino con replicas.

e A que los museos no han tenido el debido mantenimiento por parte de
las entidades encargadas de esos aspectos.

¢ No cuenta con sefializacion que indique la presencia del pueblo en la
carreteraa Manglaralto, a pesar de ser el lugar del descubrimiento de la

Cultura Valdivia.

Valdivia es Una comuna gque Se quiere superar en cuanto a turismo se trata y para
esto requiere una importante demanda; la cual variard de acuerdo al Indice de
Precios Turisticos - tabla dada por la Subsecretaria- por los impuestos a cobrary

por el nivel econdmico en general del pais.

Tratamos de establecer un célculo de demanda a través de fuentes como la CTG, el
INEC y de encuestas, La Comisién de Transito del Guayas no lleva un control
estadistico de cuantos vehiculos han ingresado a la Peninsula de Santa Elena
durante la temporada y fuera de ésta. Ellos manejan el ingreso de buses que hacen
turismo de fin de semana o “charters” a las playas de la peninsula, mediante un

estudio de Capacidad de Carga Turistica de las playas realizada por el Programa de



Manejo de Recursos Costeros (PMRC); en dicho estudio no se hace referencia a las
playas de Valdivia. Por parte del Instituto Nacional de Estadisticas y Censos,
encontramos que no se lleva ese tipo de estadisticas, Sin embargo de acuerdo al
Ministerio de Obras Publicas y Comunicaciones para et afio 1995 en el tramo Santa
Elena — Manglaralto el nimero de vehiculos livianos fue de 203.670 con 611.010
pasajeros, mientras que la cantidad de buses fue de 74.460 con 2°233.800pasajeros.
Lo que quiere decir que méas de 2500.000 de personas pasaron por Valdivia en el

ano ‘95.

Respecto a nuestras encuestas, decidimos realizarlas a los empresarios hoteleros o
encargados de los hoteles, un restaurante y una fundacion, todos cercanos a Valdivia
tales como: Hosteria “Las Olas” en San Pablo, Hotel “Cumbres de Ayangue” en
Ayangue, Hosteria “Valdivia Eco-lodge” (anexos #58 y 59) entre Ayangue y San
Pedro, Restaurante “Playita Linda” en San Pedro, Hospedaje del Museo y del
Acuario en Valdivia, Fundaciéon Pro-pueblo en Manglaralto, las Hosterias
“Montafiita” y “Planeta Azul’’junto con el Hotel Baja Montafiita en Montafiita. Y
por supuesto a los turistas que salen a la Peninsula. Todo esto nos ayudaria a tener
una idea de la demanda del lugar, del perfil del turista que le gustaria conocer
Valdivia 0 la zona, asi presentamos unos cuadros estadisticos de acuerdo a las

respuestas dadas por nuestros entrevistados.

Encuestas a los empresarios hoteleros o encargados de los hoteles.- Les hicimos
preguntas como en qué fecha llegan los turistas, respondiéndonos que por lo general

les llegan en feriados como Carnaval, Semana Santay fines de semana. Consideran
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que los meses de vacaciones en la costa es la temporada alta para la mayoria; puesto
que Montafiita durante todo el afio tiene visitantes sobre todo extranjeros (ver
grafico # 2), Valdivia Lodge Se inaugurd en Carnaval y el hospedaje en el MB3D y
el Acuario, tienen poco tiempo de funcionamiento como tal. Pro-pueblo,
recientemente a iniciado una camparia de hospedaje en casas de familias de hesta 4

miembros, por lo que no son considerados en esta tabla.

Grifico # 2.- FECHAS DE INGRESO DE TURISTAS
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FUENTE: Encuesta a hoteleros 10-02-2000.

También se pregunt6 de donde provienen los turistas (ver grafico #3), ante lo cual el
Sr. Moran que trabaja desde hace dos afios en “Las Obe8” nos respondio que la
mayoria Son nacionales y de la Sierra, mientras que de la provincia del Guayas son
muy pocos y nada de extranjeros. En “Cumbres de Ayangue”, €l Ing. Castro nos dijo
que nacionales y extranjeros llegan en igual proporcion. En San Pedro, el restaurante
es visitado por muchos colombianos y guayaquilefios, turistas de Pichinchay Azuay
igualmente visitan el sitio. BN Montafiita, llegan muchos mochileros europeos desde
junio hasta noviembre, en menor proporcion argentinos, chilenos, colombianos,

peruanos, brasilefios y de Ecuador la mayoria son guayacenses. A Valdivia, llegan
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estudiantes de biologia en su mayoria nacionales y muy pocos extranjeros a causa
del Acuario. En Manglaralto, el alojamiento fue disefiado para estudiantes e

investigadoresextranjeros, curiosos de conocer a una familia tipica de la zona.

Grafico #3. - PROCEDENCIA DE TURISTAS
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FUENTE: Encuesta a hoteleros 10-02-2000.

La edad de los turistas en la hosteria “Las Olas” varia entre 0 a 30 afios ya que por
lo general son familias, las que llegan al tugar. En “Cumbres de Ayangue” les llegan
entre 31 a 49 afios nacionales y europeos de 50 afios en adelante. En el restaurante
“Playita Linda” les llegan familias que van desde los O a 49 afios. BN el eco-museo y
el acuario llegan turistas entre 3 hasta 49 afios. BN Mangiaralto el alojamiento es
para turistas de 19 hasta 49 afios (ver grafico #4). Vale anotar que son datos

aproximadosy relativos a los fines de semana recientes, dados por los entrevistados.

Grif co # 4. - EDAD APROXIMADA DE TURISTAS
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La cantidad de habitaciones ocupadas en los hoteles y el uso del restaurante “Playita
Linda” por los turistas, varia debido a factores como el fendmeno del nifio que dafio
las carreteras (1998) blogueando el acceso a los sitios investigados; sin embargo se
anotaron datos promedios aproximados (ver grafico # 5) considerando las
temporadas altas y bajas.

Griéfico # 5. -INDICE DE OCUPACION DE TURISTAS
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FUENTE: Encuesta a hoteleros 10-02-2000.

Encuestas hechas a los turistas.- Se tomd una muestra de 34 personas durante
carnaval, en el Terminal Terrestre de la ciudad, la edad de los encuestados oscilaba
entre 35 y 15 afios de edad. De cuya entrevista se han seleccionado las preguntas
“;Conocen la Cultura Valdivia?” y “;Estaria dispuesto a pasar un fin de semana en
Valdivia?”. Bn las que obtuvimos que la mayoria de encuestados dijo conocer sobre
la “Cultura Valdivia”, unos 26 entrevistados querian conocer y visitar Valdivia, 2

personas con respuesta negativa y 4 sin contestar (ver grafico # 6).
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Grafico # 6. - ; CONOCEN LA CULTURA VALDIVIA?; ;LE

GUSTARIA VISITARLA TURISTICAMENTE?
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FUENTE: Encuestaa tunistas 20-04-2000.

Otra de las preguntas hechas a los turistas hace referencia a los lugares que ellos

acostumbraban a visitar en sus vacaciones (ver grafico # 7), dando como resultado

que Salinasy Olon fueron los sitios mas nombrados, sin embargo Valdivia que esta

entre estas dos playas fue nombrada por menos de cinco personas, lo que significa

que no es vista desde un punto turistico, cabe anotar que algunas de las personas

encuestadas si tenian idea de los atractivos actuales del lugar como son: El Acuario,

museo Y la playa.

Grifico # 7. - LUGARES VISITADOS EN VACACIONES

O
FUENTE: Encuesta a turistas 20-04-2000.
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3.3. Potencialidad de la Oferta
Sabemos que solo puede nacer una demanda si existe una oferta, no cabe duda que
estas dos importantestécnicas del turismo no se pueden separar.
La oferta actual con que cuenta Valdivia es: El Aaario, el Museo y la Playa que es
muy poco utilizada por los turistas. La oferta futura consiste en una propuesta de
desarrollo del Centro Turistico en la que destacan las cabaflas como alojamiento y
alimentacion, el centro de interpretaciony una remodelacion del museo explicado

mas detalladamente en el capitulo anterior.

A través de las encuestas realizadas exponemos la oferta hotelera de los sitios
cercanos a Valdivia en la actualidad (grafico # 8), donde la Hosteria “Las Olas”
posee 19 cabafias con una capacidad promedio para 4 personas ya que algunas de
ellas alojan entre 2 a 6 personas; el Hotel “Cumbres de Ayangue” tiene 16 cabafias
con una capacidad de alojamiento de hesta 75 personas; el restaurante “Playita
Linda” puede atender hasta 50 personas simultdneamente; Valdivia Eco-lodge,
pose 8 cabarias para 4 personas cada una;el Hotel “Baja Montafiita” cuentacon 12
cabaflas y un edificio de dos plantas, lo que les permite alojar hasta 160 personas.

Grifico # 8. - CAPACIDAD DE LOS SERVICIOS TURISTICOS
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También presentamos el costo de las habitaciones como referencia general de
costos (grafico # 9). El Costo en el Acuario - Museo es de un dolar y medio lo que
indica que €s el mas econdmico, luego tenemos el Valdivia B0 -lodge que cobra
$10 por noche. La hosteria “Las Olas” tiene un promedio ya que por pareja Suden
cobrar $7.6 y para las familias hasta $14. En el hotel “Cumbres de Ayangue”,
encontramos las habitaciones méas caras con un promedio de $25. En el restaurante

“Playita Linda” el costo del plato dependiendo de que sea fluctua entre $0.60 a $1.

Gréfico # 9. - COSTO DE LOS SERVICIOSTURISTICOS

FUENTE. ENCUESta a hoteleros 10-02-2000.

Como técnica de oferta del Centro Turistico. Proponemos dos tipos de
herramientas: La primera es una sugerencia de paquetes, en los cuales se incluyen
alojamiento, dos comidas, entradas a sitios recreativos (museos, discotecas y
acuario) y transporte. La segunda consiste en un disefio de promocién turistica
como es el folleto, que posee una vista amplia de Valdivia, una pequefia resefia

historica y un mapa guia para su localizacion.
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PAQUETES:

La primera opcion.- Comprende cinco dias y cuatro noches, desde el miércoles
hasta el domingo. El costo es de: $89 por persona para un grupo de 30 pasajeros.

¢ Primer dia:

Salida desde Guayaquil

Tramo Chanduy (Complejo Real Alto) musea de sitio EI Mogote. Salida hacia Sta.
Elena.

Visita a Taos, donde encontraran lagos navegables, piscinasy deportes acuaticos.
Paso por las minas de sal en Pacoa.

Visita a Valdivia, cena en el hotel.

e Segundodia:

Desayuno en la cabafia del hotel.

Excursion en la mafiana por la Comuna Valdivia, recorriendo el acuario y los
diferentes museos “Eco-valdivia” y “Las Calaveras”.

Salidaa Manglaralto (Funidacién Pro — pueblo), disfrutara de bellos acabados en el
local artesanal Chongoa — Colonche.

Cena en Valdivia.

e Tercer dia:

Desayuno

Salida a Loma Alta, localizada a 8 km. al noroeste de la Com. Valdivia, donde
encontrara el “Bosque de Garda”, refugio de aves endémicas.

Cena en la cabaria del hotel.

e Cuariodia:
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Desayuno

Mafiana y tarde libre para disfrutar de las playas valdivianas.

Cenaen la cabana.

Baile en la discoteca “El Tiburdn”, en Montaiiita.

e Quinto dia:

Desayuno

Regreso a la ciudad de Guayaquil.

En esta opcidn el recorrido incluye box lunch, el cual comprende un emparedado,

una bebida (agua, jugo 0 cola) y una fruta.

La segunda opcién.- Comprende tres dias y dos noches, desde el viernes hasta el
domingo. Su costo es de: $5 1 por persona en un grupo de 30 personas.

e Primer dia:

Salida de Guayaquil

Visita a Taos, donde podra disfrutar de deportes acuaticos.

Llegada a Valdivia, para visitar el Eco-museo, las Calaveras donde se exhiben
ancestrales piezas, ademas el acuario con una gran variedad de peces tropicales.
Cenaen la cabafia del hotel

Baile en la discoteca “El Tiburon”, en Montatiita.

¢ Segundodia:

Desayuno en la cabafia del hotel

Salida hacia Oldn (visita al Santuario de la Virgen Estrella de Mar)

Tarde libre en las playas de Qton.
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Cocktel de despedida en la cabafia del hotel.

e Tercer dia:

Desayuno en la cabafia

Visita al museo Los Amantes de Sumpaen Sta. Elena.

Salida a Guayaquil.

Costo de paquete: Que precio se da por alojamiento, bus y alimentacion para saber

que se va a cobrar. Costo por personay por grupo.

FOLLETO.- ES un triptico en la que el turista podra observar primeramente los
restos arqueoldgicosdel lugar. La pagina central presenta una vista panoramica del
sitio, la escultura de la Venus de Valdivia, y graficos de nuestras propuestas de
alojamiento y alimentacion. La pégina posterior tiene una breve resefia historica;
teléfonos de emergencia y un mapa de atractivos en el que el turista podra ver los

sitios antes de llegar a Valdiviay su kilometraje (ver anexo # 42).



CAPITULOIV

AMENAZAS

En este capitulo se estudian un conjunto de variables que van desde el aspecto legal
hasta el aspecto ecoldgico. Con el fin de establecer los medios que faciliten un proceso
de desarrollo adecuado del turismo en el sector. A final se presenta un monitoreo
técnico que se expondrd en el punto 4.4 junto con el F.O.D.A. (Fortalezas,

Oportunidades, Debilidadesy Amenazas) para su perfeccionamientoturistico.

4.1.Problematicadel aspecto legal V sus posibles soluciones

Consiste en una investigacion adecuada sobre todo el cuerpo de leyes, reglamentos,
disposiciones y demés normas emitidas por las autoridades competentes.

“Las comunas son reconocidas juridicamente y protegidas por el Estado desde el 6
de agosto de 1937, en que se dictd la ley de Organizaciény Régimen de Comunas,
el 7 de diciembre del mismo afio se expiden los Estatutos de las Comunidades

Campesinas” (Choca Angel, 1989). Esta ley establece que todo poblado que no
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tenga categoria de Parroquia, llevara el nombre de COMUNA, ademas del nombre
propio con el que se fundd o con el que se lo conoce. En 1959, se elabora un nuevo
reglamento que establece entre sus regulaciones lo que es la comuna, determina el
caracter de posesion colectiva, regula la forma democratica y administracion y
prohibe la enajenacion de sus bienes; también se establece su dependencia
administrativa frente al Ministerio de agricultura y ganaderia, todas las comunas

tienen personeria juridica.

La comuna esta compuesta por todos los pobladores de los cuales se elige cada afio
a cinco miembros que la representaran el Presidente, Vicepresidente, Tesorero,
Sindico y Secretario. Las asambleas generales son mensuales, en ellas los
comuneros entregan el poder de decision a los delegados de la directiva. L0S

aspectos mas importantes del reglamento sefialan entre otras cosas:

e Procurar el mejoramiento econémico, social, moral y civico a la comuna en
general y de los comunerosen particular.

o Obtener existenciatécnica y administrativade todas las entidades encargadas de
los programas de desarrollo de la comunidad, asi como el decidido aporte

colectivo para el éxito de este proposito.

En el anexo # 43 se podran leer los demas reglamentos.

Cabe mencionar que Valdivia fue dividida en tres zonas importantes por el INPC

(Instituto Nacional de Patrimonio Cultural) el 16 de Julio de 1997, siendo declarada
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como Zona de Primer Orden perteneciente al Patrimonio Cultural del Estado a la
zona arqueoldgica ubicada en el sitio donde se encontraron por primera vez
evidencias sobre la cultura por V.E. Estrada en una superficie total de 13000 m2.
Zona de Influencia, un radio de 64 ha. Zona de control y respeto, una extension
de 1572 ha, es decir el resto de la comuna. Estos dos Ultimos por sus caracteristicas
se presentan como el territorio apropiado para la instalacion del alojamientoy del
centro de interpretacion y con lo cual la comuna este de acuerdo. Fijandose un
alquiler o pago anual producto de un porcentaje (1% 6 10%) de los ingresos
obtenidos durante ese afio, estableciendo una especie de alquiler o0 comodato del
lugar hasta recuperar la inversion. Al final dicho terreno y la propiedad pasaran a
ser posesion total de la comuna y la administracion a manos de los comuneros

capacitados en el area.

Existe asi mismo la necesidad de considerar los requisitos para el Registro del
Alojamientoy Restaurante emitido por la Subsecretariade Turismo. Dicho registro
debe ser llenado, mediarite una solicitud que es dada gratuitamente por la

Subsecretariade Turismo (ver anexo # 44).

Desarrollar a Valdivia como un Centro Turistico implica proporcionar ciertas
facilidades turisticas ya nombradas; ante lo cual la LEY ESPECIAL DE
DESARROLLO TURISTICO otorga BENEFICIOS generales (art. 25) y especiales

(art. 26) para este tipo de inversiones. En el art. 23 de dicha ley se mencionan los
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requisitos para acceder a los beneficios especiales, como se podra leer en el anexo #
45,

Esta establecidopor la ley que toda persona natural 0 juridica que desee dedicarse a
la industria del turismo, debera registrarse y obtener la Licencia Unica Anual de
Funcionamiento en la Subsecretaria de Turismo y su afiliacion respectiva en las
Camaras Provinciales de Turismo, con anterioridad al inicio de sus actividades,
requisitos sin los cuales no podra operar.La Licencia debe ser exhibida en un lugar

visible del local.

4.2 . Problematica del Aspecto Saocial y Cultural

En materia de inversiones, esta problematica trata sobre el grado de aceptacion o
rechazo de parte de los residentes en este caso valdivianos respecto at desarrollo
turistico del sector. Los rechazos pueden ser previstos y manejados para
contrarrestarla de modo que garantice la viabilidad de la inversion. De acuerdo a
nuestra encuesta realizada el 10/feb/2000, la mayor parte de los encuestados
estuvieron a favor de la visita de personas extrafias por diversas razones siendo la
mas mencionada el hecho de aprender buenas costumbres y la mejora del ingreso
economico, solo dos entrevistados respondieron que si les molesta porgque podrian

ser ladrones (ver grafico# 10).
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Grafico #10. — ;LE MOLESTA LA PRESENCIA DE PERSONAS
EXTRANAS?

FUENTE: Encuesta a poblacion 10-02-2000.

Porcentajes

Por otro lado, desde el punto de vista antropoldgico Cultura es el “Conjunto de
valores y forma de vida materiales y espirituales de un grupo étnico” (Diccionario
ASURI). “Cuando los grupos receptores son econdmica, técnica y globalmente
méas débiles, tienden a verse dominados por quienes acuden a su lugar de
residencia” (Hemandez Edgar, 1996). Ante lo cual el turismo afectaria la forma de
vida del poblado en cuestion; ya que el contacto entre el turista y los habitantes del
lugar es eminente produciéndose “entrelazamientos culturales”. Aunque
cientificamente en el caso de Valdivia “no puede demostrarse la continuidad
ininterrumpidadesde las primeras culturas agro-alfareras hasta las de nuestros dias,
éstas guardan en sus habitos, costumbres y modo de vida una rica herencia del

pasado, amenazada con desaparecer” (Rex, 1980).

En efecto, el proceso migratorio a las ciudades, el cambio masivo que imponen las
fabricas o los medios mecanizados de explotacion de los recursos naturales, el

acceso a medios de comunicacion como la T.V.y la radio, un mal manejo del
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turismo haria que el proceso de cambio cultural se acelere dia a dia. En nuestras
encuestas preguntamos “Si ;estaria dispuesto a dejar su trabajo para trabajar en
actividades turisticas?” de 40 personas entrevistadas 22 dijeron que si estaban de
acuerdoy 18 que no. Hay diversos factores que motivaron las respuestas positivas
como: Ver el turismo como fuente de trabajo, para aprender algo nuevo, les resulta
interesante, quieren conocer gente, guiar a los habitantes y visitantes. Las
respuestas negativas se basaron en aspectos como: quehaceres domésticos,
desconocimiento el entorno turistico y falta de tiempo (ver grafico # 11). En el
resultado total la mayoria estaria dispuesta a dejar su trabajo para trabajar en
actividades turisticas. Nuestra tesis propone el fortalecimiento del interés hacia la
Cultura Valdivia pre - hispanica para ambos grupos (visitantes y pobladores)
afianzando sus creencias mediante el conocimiento, el estudio, la valorizacién de

nuestras raices.

Grafico # 11.- ;ESTARIA DISPUESTO A DEJAR SU TRABAJO PARA

TRABAJAR EN ACTIVIDADES TURISTICAS?

/
| | | [emem

Porcentajes

T
o 10 m 30 40 50 60

FUENTE: Encuesta a poblacion 10-02-2000.




Ante la propuesta de fortalecimiento del interés hacia la Cultura Valdivia todo esto
traerd como resultado la mejora de los servicios basicos y economicos del lugar, ya
que también se pregunto cuales aspectos requieren mayor atencion en Valdivia
ante lo cual, la poblacion respondid que todos los aspectos planteados en la
encuesta eran muy importantes. Considerando la Educacion y el Agua Potable
como basicos para el lugar, mientras que los Servicios Médicos, desempleo,
turismo como agECtos secundarios para el desarrollo del lugar. Y aspectos como
el alcantarillado, teléfono, electricidad, transporte y biblioteca se los considera

COmMo No tan necesarios (Ver grafico#12).

Grafico #12. -ASPECTOS QUE REQUIEREN MAYOR ATENCION EN

VALDIVIA.

FUENTE: Encuesta a poblacion 10-02-2000.

A través de las encuestas hechas a los pobladores pudimos conocer como la
poblacion esta consciente del progreso que traeria si en el futuro Valdivia apunta a
aspectos como el turistico, agricola, pesquero y artesanal. No obstante se
mencionan pesimistas en el aspecto econdmico y como que no le ven futuro al
lugar.
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Gréafico#13. -;COMO VE EL FUTURO DE VALDIVIA?

BProgreso L
Sin futuro
EEconomia |

Turistico Agricola Pesca Alfareria

FUENTE: Encuestaa poblacién 10-02-2000.
Con respecto a una pregunta mas frontal como: “Piensa que el turismo beneficiaria a
Valdivia”, la mayoria respondié que el turismo seria una magnifica fuente de trabajo,
mediante el cual los visitantes conocerian del lugar llamado Valdivia y lo comunicarian
a otros turistas (ver grafico #14). Algunas personas opinaron que cambiaria 0 mejoraria
su entorno urbanistico por las multiples necesidades del turista. Una persona dijo que el
turismo no seria beneficioso porque el pueblo no cuenta con atractivos para
desenvolverse turisticamente, quizas preparandola turisticamente para recibir visitantes

se pueda beneficiar del turismo.

Grafico# 14.- ;PIENSA QUE EL TURISMO BENEFICIARIA A VALDIVIA?

30+
Fue-Trabajo
25Y
Darse aconocer |
207
B Mejorariael lugar |

si No No sabe
FUENTE: Encuestaa pobladores 10-02-2000.
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4.3.Problematicadel Aspecto Ecolégico

Para determinar y aminorar en lo posible el impacto ambiental producido por la
remodelacién del museo, el centro de interpretacion y la construccion de las
cabafias, se elaboramos las matrices de LEOPOLD y también la capacidad de

carga de la playa.

La basura se dividird en cuatro clases: biodegradable, papel, no biodegradable
(metal, plasticos, vidrio, etc.)y baterias, colocAndolosen sus respectivos tachos de

basura.

El agua seré filtrada por filtros de carbény purificada con rayos VW 'y ozono.

Se recomendara el uso de jabones biodegradables.

Se fomentara la reproduccion de especies madereras como: cedro, roble,

guachapeli, mangle, ebano, saman, etc. y frutales como: cerezos, guabas, caimitos,

cocos, higueras, matecitos, etc.

La capacitacion constante de la comunidad relacionada con el medio ambiente,
podra estar a cargo de ONG’s como PMRC, ESPOL, Pro-pueblo, y Fundacion

Natura.

Para que el manejo ecoldgico tenga éxito y se beneficie de la participacion de la

comunidad es necesario que dicha comunidad sea informada de sus derechos y
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deberes, asi como tener una autoridad que ejerza honestamente los controles

necesarios para que las actividades humanas se desarrollen sostenidamente.

Matrices de LEOPOLD.- Al analizar caracteristicas del entorno se pueden
detectar aspectos naturales que desde un inicio podrian significar un riesgo al
desenvolvimientode las operaciones proyectadas. Toda actividad humana provoca
efectos positivos tales como empleo, estimulos para el desarrollo del comercio,
integracion a la zona de un aspecto agradable estéticamente hablando; y/o
negativos, como cambios en el valor de la tierra, contaminacion de fuentes de agua,

modificacion del transito, etc.

Asi en la remodelacion del museo tenemos que la accion de mayor impacto
positivo es la remodelacion del lugar porque hay mejoras del aspecto estético y
funcional del lugar. El factor “Recreaciéon”, es positivo ya que serd la visita
obligada para todos. Ante lo cual generard una “Organizacién del lugar” y solidario
comportamientode la comunidad. Mientras que la accion de visita de turistas y el
factor de “Recursos histéricos y culturales” es el de mayor impacto negativo ante
las acciones propuestas, al producirse un incentivo hacia la sobre = explotacion del

museo. Tabla # VIII.



TABLA# VIII. - REMODELACION DEL MUSEO
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Remodelacién del | Modificacion del Visita de Manejo de
lugar trénsito Turistas desperdicios
Empleo
- 4
Facilidad Comercial |2
2
Ruido -1 %)
2
Recreacion 5 -1
10 5
Facilidades 3 -1
Culturales (*) 5 5 5 3
Organizaciondela {3
Comunidad 5 4
Calidad Visual 5 -3
5 7 10
Recursos Historicos (-1 -1
y Culturales 7 5 10 7
Promedio Promedio Promedio
Ppositivo negativo aritmético
3 51
3 25
2 -6
3 1 100
1 3 -3
4 41
2 ! 2 33
| 1 ; 3 -11
Promedio positivo ! 5 , 4 ! 5
Promedio negativo | % T 3T 1
Promedio aritmético P1000 5 49 | 83

Acciones: 100+ (-2) +49+83 =230

Factores Ambientales: 51425+ (-6) +100+ (-3) +41+33+ (-11) =230

*Indica la aceptacion de la poblacion frente al desarrolloturistico.
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En la creacion del centro de interpretacion tenemos que la accion mas positiva

es la construccién del lugar acompafiada del factor “Recreacion”, siendo

diametrales la modificacion del transito junto con el factor de “Recursos histéricos

y culturales” que producen el mayor impacto negativo de llevarse a cabo la

construccion de un centro de interpretacidn en las cercanias del pueblo que ademas

permitiriauna sanay educativa distraccion de propios y extrafios, lamentablemente

el aumento de movimiento de vehiculos afectaria en cierto modo al poblado y a sus

recursos historicos como se aprecia en la tabla # IX.

TABLA # IX.- CREACION DEL CENTRO DE INTERPRETACION

Modificacion

liquidos

Alteracion de | Construccién | Modificacién | Visita de
del hdbitat | la Cobertura | del Centro del transito turistas
Vegetal
Empleo 3 3
6 7
Facilidades 2 3 3
Comerciales . 2 3 5
Ruido -1 -1 -2
3 2 3

Recreacién 2 5 -2 3

, 4 10 10
Facilidades i6 3 -1 -2
Culturales ; 6 5 5
Sentidode la 12 3 2 2
Comunidad i 6 5 4 5
Calidad Visual {4 2 5 3 -1

IR 5 5 5 7
Recursos i -1 2 -1 2
historicos 5 7 5 10
y culturales i
Seguridadenla  i-2 3
Construccién Q 8
Disposicién de -3 4 -2
residuos sélidos y 5 2 3




=
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| Pr [Promedioc I 3t
. 287
3 ET
3 1 78
2 2 36
] 45
3 2 ! 45
5 60
1 1 8
1 2 9
[Promedio positivo 4 1 7 3 4
Promedio negativo | 3 2 b5 13
Promedio aritmético | 41 2 129 P66 i 33

Acciones: 41+2+ 129+ (-6) +33 =199

Factores Ambientales: 39+28+ (-11) +78+36+45+45+ (-60) +8+ (-9) = 199

Para la construccion de cabafias tenemos que la accién de mayor impacto positivo
es el buen “Manejo de desperdicios”, ya que se realizaran tratamientos de aguas
servidas y separacion de desechos biodegradables de los que no lo son. La
“Calidad Visual”, mejorara notablemente ya que atraera la mirada de los turistas y
visitantes. Mientras que la accion “Modificacion de transito” presenta impacto
negativo por su incremento, ya sean proveedores, como visitantes. El factor

“Ruido”, también afectara negativamente tal vez de modo constante. Tabla# X.



TABLA # X.- CONSTRUCCIONDE LAS CABANAS

103

Modificacién | Instalacién | Manejode | Construccion Modificacion | Visita de
del hibitat | de bases desperdicios | global del transito | turistas
Zona 2 2 5 2 -2 2
Costera 7 7 4 5 5
Sﬁje y|” 4 ? 4 ° 9 ’ 2 N 9
Suministro X !
Empleo 2 5 3 4 2 3
2 5 4 5 6
.t 5 -2 -2 -5 -5
Ruido ’ 1 3 5
Comunidad |4 1 5 2 2 2
y Organ. 5 5 3 4 5
Calidad 4 2 5 7 -2 2
Visual 7 3 10 7| 7
Promedio Promedio Promedio
positivo negativo aritmético
5 1 62
4 ! 1 49
6 0 87
1 4 -33
6 0 96
5 1 143
Promedio positivo 6 5 6 2 4
Promedio negativo 0 1 0 1 3 2
Promedio aritmético 84 56 172 87 -4 9

Acciones: 84+ 56+ 172+ 87 +(-4) +9 =404

Factores Ambientales: 62 +49 + 87 + (-33) + 96 + 143 =404

CAPACIDAD DE CARGA - “La capacidad de carga es tan solo una herramienta

de planificacion que sustenta y requiere decisiones de manejo, las cuales estaran

sujetas a consideraciones de orden social, economicoy politico” (Cifuentes, 1992).

Considerando las formulas de Miguel Cifuentes, tenemos:
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CAPACIDAD DE CARGA FiSICA:

CCF=V/a xS x t

Cada visitante requiere de 5 m* que le brindara una confortable y comoda area en
la playa.
La superficie total de la playa es de 450.000 m2.
La visita a la playa requiere 4 horas por lo tanto en 12 horas diarias el visitante
podra visitarla por 3 ocasiones.
Ante lo expuestoy con el reemplazo de las variables nuestra operacion presenta los
siguientes resultados:

CCF = 1visitante/ 5m* x 450.000m* x 3 visitas diarias.

CCF =270.000 visitantes diarios.

CAPACIDAD DE CARGA REAL
CCR = CCF x 100- FCs x 100- FCp
100 100
FC representa al porcentaje de los Factores de Correccion como BRILLO SOLAR
y PRECIPITACION. Siendo su formula:
FC=Mi/Mt x 100

MI es magnitud limitante.

Mt es magnitud de tiempo.
e BRILLO SOLAR:
En el area se dispone de 12 horas de luz solar (06:00 — 18:00). Desde las 10:00

horas hasta las 15:00 la intensidad del sol es fuerte. Desde Diciembre hasta Mayo



105

hace calor y se presentan lluvias, dependiendo del Fendmeno del Nifio por lo tanto
hay 6 meses con sol fuerte (180 dias al afio).

M1 = 180 dias al afio x 5 horas de sol extremadamente fuerte.

M1 =900 horas de sol limitante al afio.

Mt = 180 dias al afio x 12 horas de luz solar.

Mt = 2.160horas de luz solar al afio.

FC= 900/2.160 x 100

FC =42 % Limitante anual.

e PRECIPITACION:

Desde Junio hasta Noviembre se presentan dias nublados y por lo general con 8
horas de lloviznas para nuestros calculos.

Ml = 180dias al afio x 8 horas de lloviznas.

MI =1.440 horas de llovizna al afio.

Mt = 180 dias al afio x 12 horas nubladas.

Mt =2.160horas nubladas al afio.

FC = 1.440/2.160 x 100

FC = 67 % Limitante anual.

CCR =270.000visitas diarias x 100—-42 x 100-67
100 100

CCR =51.678 visitas al dia.
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CAPACIDAD DE CARGA EFECTIVA:
CCE=CCR x CM/100
CM es la Capacidad de Manejo minima.
De acuerdo a nuestra propuesta se presentan las cabafas de alojamiento, puestos de
salvavidas, basurerosy a disposicion los bafios del acuario, del museo y de las cabafias;
todos estos servicios nos dan un 2% de capacidad minima de acuerdo con Cifuentes.
CCE=51.678 x 2/100
CCE = 1.034 visitas al dia.
Lo cual indica que pueden visitar la playa un total de 21 buses con capacidad para

50 pasajeros.

4.3 Monitoreo Técnico

La zonificacion define los usos permitidos y provee los lineamientos para un
manejo coordinado de los recursos naturales y de las actividades humanas. No es
rigida y esta sujeta a cambios de acuerdo a criterios técnicos tendientes a su mejor
manejo. Por lo que hemos dividido a la comuna en las siguientes zonas para un

mejor manejo especifico de éstasy su monitoreo, ver anexo # 46.

Zona Turistica.- Que comprende el area del acuario, eco-museo, museo, centro de
interpretacion y el lugar de en donde se construirdn las cabafias, es decir la
infraestructura e instalaciones necesarias para el desarrollo turistico. Asi también el

area de playa.

Zona Urbanizada.- Que comprende la poblacion y la industria.
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Zona de Proteccion o area verde.- Que consistira en un area para el desarrollo de

areas verdes, agriculturay de reserva.

Los guias son un factor clave para lograr un comportamiento apropiado y
ambientalmente sensitivo para los turistas. Este personal puede ayudar a mantener
registros que faciliten la evaluacion de cambios en la composiciony movimiento de
la vida silvestre; de acuerdo a esto se pueden hacer ajustes acerca de sitios donde

llevar a los turistas.

Se realizaran consultas dos veces al afio, en fechas consideradas claves como el
inicio de temporada y el final de ésta con el objetivo de conocer que clase de
impacto se ha producido y como reducirlo ya sea en el uso de atractivos como en el
aspecto social — cultural. Considerando estadisticas de visitantes, frecuencia de
sitios visitados, cuales son las horas de auge turistico, porcentaje de ocupacion de
las cabafias, estado de infraestructura existente, frecuencia de mantenimiento de los
sitios visitados, cambios de comportamientos sociales, incumplimiento de
convenios, observacion del sitio o evidencia anecdédtica, aumento de infraestructura
y satisfaccion del visitante. En la playa se tomara en cuenta la acumulacion de

desechosy la aglomeracion de visitantes de acuerdo a la capacidad de carga.

Dichos puntos deberan ser analizados, discutidos y resueltos por técnicos del area
social, turistica y representantes de la comunidad, a los pocos dias de haberse

realizado las consultas.



105

FODA.- Es una herramienta de planificacion estratégica que consiste en determinar
las Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas. Las Fortalezas vy
Debilidades son circunstancias internas, mientras que las Oportunidades y
Amenazas son externas. En nuestro andlisis de F.O.D.A.de la Comuna Valdivia
tratamos de ser objetivas y concretas, ver tabla # XI. Luego estudiamos sus

debilidadesy amenazas para encontrarles solucionesapropiadasy factibles.



TABLA#XI. -F.0.D.A. DE LA COMUNA VALDIVIA.

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

DEBILIDADES

AMENAZAS

1. Uma ubicacion geogréfica
estratégica que permitira un facil
acceso a la educacion con diversién
(playa, acuarioy visita al museo).

1. Mejora en el conocimiento y
educacién sobre la  Cultura
Valdivia y de las costumbres de
los pueblos cercanos a esta

1. Fébricas eliminan  sus
desperdicios de  forma
directa.

1. Potenciales  competidores
cercanos como Salinas y
Motafita.

2. Motivacion de los habitantes por
mejorar el lugar con la creacion del
Centro Turisti®

2. Oportunidad de captar varios
tipos de turismo.

2. Poco conocimiento de los
pobladores de los atractivos
a ofrecer.

2. Sobrepasar la capacidad de
carga del lugar.

3. Orientacion y control por parte del
Consejo Directivo de la Comuna,
ya que se involucrardan con las
actividades turisticas del lugar

3. Incremento del turismo en el pais
ysector.

4. Normas turisticas claras para los
inversionistas.

3. No existe un adecuado
MONITOREO técnico del
sector.

3. Inexistencia de recursos por
parte del I Municipio en
mejorar los servicios basicos
del lugar.

4. Seencuentraenel sitioeponimode
la Cultura Valdivia, porque Estrada
encontr restos de las primeras
vasijas precolombinasen este lugar

5. Capacitacion en turismo de la
gente del sector.

6. La saturacion de otras playas.

4. Bajo nivel de autoestima de
la mayoria de los habitantes
para desarrollar actividades
turisticas.

4. Ante el aumento del turismo
el pueblo pierda su
identidad, cambio de valores
V estilo de vida.

6. Estos programas mejoran la caliced
de vida de los pobladores y de las
personas que Se encuentran en el
area de influencia

7. Colaboracion del 1 Municipio y
ayuda potencial de ONG'’s.

5. Falta de servicios e
infraestructura  bésica en
toda el &rea de infiuencia.

5. Disminucion de la demanda
turistica, Yya sea por
fendmenos  naturales 0
econdmicos.

7. Posee un clima apropiado y una
amplia playa

8. Primer Centro Turistico
Secundario a nivel region Costa y
Rural

6. Falta de interésy colaboracién
de la poblacion

8. Existe una conservacion de
tradiciones 'y  costumbres en
beneficio del poblador que oferta y
del turista demandante

9. Mejora en los serviciosbasicos que
coadyuven al mejoramiento de la
calidadde vida

7. Poco conocimiento en
microempresa por parte de los
pobladores.

601
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SOLUCIONESA LAS DEBILIDADES DEL F.O.D.A.

1. Realizar un estudio con profesionales referente al manejo correcto de este tipo de

desperdiciospor parte de la Comuna, I. Municipio y Ministerio de bienestar social,

Salud Publicay por supuesto el Ministerio de Medio Ambiente.

. Realizar seminarios comunitarios sobre capacitacion turistica dictada por
estudiantes de turismo no solo de la ESPOL, sino de otras universidades como
Jefferson, Espiritu Santo, Estatal, Escuela Moénica Herrera, etc. Inclusive con

estudiantes extranjeros como un requisito para sus horas de pasantias.

. Que profesionales en sus respectivas areas (TURISMO, ADMINISTRADORES
DE ONG, AUDITORES EN CONTROL DE GESTION, BIOLOGOS,
TRABAJADORES SOCIALES, ECOLOGOS, ETC.) realicen un trabajo a

concienciaguiando a los pasantes encargados.

. Mediante los seminarios dictados y en especial uno sobre RELACIONES
PUBLICAS, ademas del trato de pasantes y turistas. El nivel de autoestima

mejorara notablemente.

. Dependera del 1 Municipio, de la Comunay de Inversionistas interesados en el

desarrollo del sector.

. Mediante cursos de capacitacion, se incentivara la colaboracion de los pobladores.
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7. Los jovenes y nifios valdivianos se orientaran al conocimiento microempresarial,
que por supuesto ya esta en sus raices. Transformandose en los primeros

defensores de sus valores y reafirmandolosdiariamente.

SOLUCIONESA LAS AMENAZASDEL FO.D.A.

1. Incentivar a los operadores para que consideren a la Comuna dentro de los

paquetes que venden a Salinasy Montaitita.

2. Realizar campafias para que la capacidad de carga no llegue a su maximo.

3. Lograr que la comunidad mediante prestamos internacionalesy manejados por la

gente CAPACITADA de la misma comuna se encargue de su propio desarrollo.

4. Con ayuda de charlas dadas por los pasantes de ARQUEOLOGIA Y TURISMO
se les incentivara para que tomen conciencia de que lo mejor de todo es mantener

sus raices y costumbres intactas o por lo menos que se sientan orgullosos de ellas.

5. Se evaluarian los dafios sufridos en lo que respecta a fendmenos naturales,
planificando mejoras en el servicio social y turistico. En cuanto a lo econémico
es algo que esta en manos de las politicas econdmicas gubernamentales del

momento.



CONCLUSIONES Y ENDACI INES

Sostener las hipdtesis a través de nuestra tesis, no fue facil ya que tuvimos que viajar al

sitio, realizar encuestas, consultar varios libros de historia, economia turistica, ecologia
y muchos mas. Pero hemos sido fieles a nuestros objetivos iniciales de avances
turisticos en la costa, incentivar la identidad cultural, elevar la calidad de vida de la

gente, etc. He agui las conclusionesa las que hemos llegado:

1. Los vaidivianos por las encuestas presentadas no sélo son pescadores sino también

agricultores, comerciantes y la mayoria de sus mujeres son amas de casa.

2. Los pobladores son el resultado de la mezcla de gente que vino de sus alrededores

con los nativos asentandose en el lugar eponimo de la cerdmica mas antigua.

3. Seinventariaron un total de 13 atractivos, de los cuales tres presentaron la jerarquia
de 1V, la mayoria tienen buena calidad y solo el Rio obtuvo la jerarquia més baja,

por motivos ajenos a éste.
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Conocimos un poco mas sobre la gente que vive a orillas del mar, sus anhelos de

trabajo y de dias mejores para Su comunidad.

Valdivia cuenta con una amplia playa desde la comuna San Pedro hasta la comuna

Libertador Bolivar de aproximadamente 5.000 metros lineales.

Los cerros cercanos a Valdivia presentan una composicion propensa a deslaves

durante épocas de lluvias fuertes,

. A la mayor parte de los valdivianos les agrada la visita de personas extrafias,

conocidoscomo turistas y piensan que el turismo les traeria diversos beneficios.

La capacidad de carga efectiva indica que pueden visitar la playa un total de 21
buses con capacidad para 50 pasajeros. Ante lo cual la CTG y la comuna tienen

que designar los lugares adecuados para el estacionamientode vehiculos.

Mediante la zonificacion de areas planteadas en el monitoreo técnico S provee los

lineamientospara un manejo coordinadoy apropiado de los recurscs.

10.En conclusion la Comuna Valdivia con una adecuada orientacion y desarrollo de

equipamientoturistico que integre al individuo y la comunidad, se puede convertir

en un importante“CentroTuristico”.

En cuanto a recomendaciones pedimos considerar los siguientes puntos:

1. La planificacion constituye el primer paso para hacer del turismo una industria

sustentable que apoye la conservacion y que produzca impactos sociales y

econdmicospositivos.
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Antes de realizar inversion alguna se debe llegar a un acuerdo con los “Directivos

de la Comuna” ya que ellos tienen la potestad de las tierras sin duefio.

Cualquier proyecto turistico debera desarrollarse en conjunto con los comuneros,

pues de esta forma se logrard la integracion de estos al proyecto.

El proyecto debera ser manejado en un inicio por un ONG vy luego por los
comuneros ya CAPACITADOS en las respectivas areas, después de recuperar la

inversion realizada.

Recomendamos construir las cabafias de alojamiento entre la zona denominada
Playas Brujas y la poblacion para mayor tranquilidad del turista y para evitar

impactos sociales negativos en la poblacion.

El manejo de los desperdicios orgéanicos de los turistas en las cabafias y demas

propuestas deberan manejarse de acuerdo atécnicas ecologicasy modernas.

La implementacion de sefiales de transito, letreros que indiquen el nombre del
lugar y por supuesto avisos de prevencion de aguas turbulentas para baflistas, asi

como letreros indicando NO dejar desperdicios.

El folleto al igual que todo material promocional debe ser elaborado por

especialistas. Ubicandolos en sitiosestratégicos como hoteles del area.

El proyecto o proyectos a realizar habrdn de ser evaluados por un conjunto
interdisciplinario de personas capacitadas, técnicos en desarrollo turistico,

arquitectos, economistas, ecologosy socidélogos.
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10. Seleccionar al grupo de trabajo siendo representativos de partes interesadas. El rol
y las responsabilidades del grupo de trabajo deben ser claramente comunicadas, ya
que es crucial que todos los participantes se comprometan a integrar un equipo

compacto a traves de una buena comunicacion.

11.Es necesario educar a todos aquellos que tienen interés en el turismo. Las
comunidades locales deben tener algin grado de comprension sobre lo que los

acuerdos relacionados con el turismo significaran para ellosy sus comunidades.

12.No es solo menester de la subsecretaria de turismo promover el turismo receptivo,

nacional y social, es algo que nos compete a todos los ecuatorianos para hacer pais.

13. Establecer acuerdos con industrias como INDUVAL evitando perjudicar el medio

como Se mencionaen el punto #1 de solucionesa las debilidadesdel FODA.

14. Evitar tomar fotos de la gente del lugar por parte de turistas, como medida de

proteccion ante deformaciones socioculturales de los pobladores.

15. El proceso de reforestacion de los cerros aledafios y la colaboracion de organismos

encargados evitaran deslaves y embelleceranel lugar.

16.Las facilidades turisticas propuestas se complementan con el atractivo turistico del
lugar pero hay que evitar quebrantar, abusar 0 destruir dicho atractivo puesto que
significaria eliminar a largo plazo las posibilidades de subsistir como empresa,

ademas de alterar la vida de sus pobladores y visitantes.
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ANEXO # 1-a

Radio de Influencia

Radio de influenciy real de automéviles

Auto ruta

N

FUENTE: BOULLON, R. P&g. 72.
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ANEXO # 1-b
Dibujo de TAOS en Nuevo Mexico.

o © *Aftg de skigle Sipapu.

FUENTE: Boull6n, R. Pag. 88.
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ANEXO # 2-a

Bosquejo Geografico.
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ANEXO # 2-b

Ubicacion del sitio Guangala
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ANEXO# 3

~ Fases en la manufacturade anzuelos hechos en conchas.

FUENTE: El Ecuador Antiguo, LATHRAP D, Pag. 23.

ANEXO # 4

Proyectiles

172

FUENTE: El Ecuador Antiguo, LATHRAP D, P&g. 81.
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ANEXO # 5

Etapas o fases de la Cultura Vaidivia.

| Fases | Afios a.C. |
Fase 8 1600
Fase 7 1700
Fase 6 1800
Fase 6y 5 1900
Fase 5 2000
Fase 4 2100
Fase 3 2200
2300
Fase 2 2400
Fase 1 2500
2600
LOMA 2700
ALTA 2800
2900
| 13000
3100

ANEXO # 6

Foto de vasija y de un pequeiio contenedor de CAL.
Estos ornamentos pertenecen a la Cultura Guangala.
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ANEXO #7
POBLACION INDIGENA DE LA PROVINCIA DE GUAYAQUIL, POR

PARTIDOS, 1765-1790

Partidos Indios en 1765 Indiosen 1790
Guavaquil 170 528
Pun4 y Machala 492 536
Nrangel 31 14
Yaguachi 148 69
Babahoyo 174 106
Baba 268 222
N 20

Balzar 32 79

| Danle 1052 978
Punta de SantaElena 2870 4947
Portovieio 2540 4045

La Canoa 90
TOTALES 7.883 | 11727 |

ANEXO # 8

ESTADISTICA DEL NOMBRE VALDIVIA

3 Por la Cultura
[ Siempre tuvo ese nombre |~
l No sabe

W Por un apefiido

Ml Por un ave

Fuente: Encuestas realizadas a la poblacién (08-07-2000).



ANEXO # 9
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PORCENTAJE DE ACTIVIDADES DE LOS POBLADORES

25%~

B Quehaceres

Domeésticos
M Pesca

H Negocio propio

[ Confeccién de

calzado
W Agricultura

O Comerciante de

larvas
H Otros

0l T B S S v

Fuente: Encuesta a los pobladores (08-07-2000).

ANEXO # 10

PORCENTAJE DE CONCLUSION DE ESTUDIOS PRIMARIOS Y

SECUNDARIOS

El Escuela

O Colegio

H Otros

-

10%-

0%

Fuente: Encuesta a los pobladores (08-07-2000).
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ANEXO #11

CASTILLO DE LERTORI

ANEXO #12

PLATO DE COMIDA
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ANEXO # 13

FUNDACIONES QUE HAN AYUDADO

BFISEC
BF. Espejo |
OSSWIAD |
Hl Natumana
Oiglesia
Bl UNESCO
HECENAIM [
EMunicipio T
H Otras 9

L)

Fuente: Encuesta a los pobladores (10-02-2000).
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ANEXO # 14

FICHA DE ATRACTIVO MONTANA: Cerro del Carmen

Nombre del | Categona: Tipo: Subtipo: Jerarquia:
Atractivo:
""Cerrodel Carmen"" | Sitios Naturales Montafia Meseta I

Ubicacién: 85" latitud Sury 32" longitud Oeste. Calle 9 de Octubrevia a Sinchal.
Medios de Acceso: A pie.

Visitantes: Solo localesy nacionales.

Caracteristicas: Vista panoramica de la Comuna Valdivia, su playa y sus alrededores.

Fuente: Trabajo de Campo 10-02-2000y 08-07-2000.
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ANEXO # 15

FICHA DEL ATRACTIVO: Playa de Vaidivia.

Nombre del | Categoria: Tipo: Subtipo: Jerarquia:
Atractivo:
“Playade Vaidivia” | Sitios Naturales Costas Playas u

FI

Ubicacion: 867 latitud Sury 30°longitud Oeste. Av. Principal y calle 28 de Junio.
Medios de Acceso: Terrestre y maritimo.

Visitantes: Locales.
Caracteristicas: SUS dimensiones son amplias. limpias Y con aguas claras

Fuente: Trabajo de Campo 10-02-2000 y 08-07-2000.
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ANEXO #16

FICHA DEL ATRACTIVO: Rio Valdivia.

Nombre del | Categoria: Tipo: Subtipo; Jerarquia:
Atractivo:
“Rio Valdivia” Sitios Naturales Rios n

Ubicacién: 867 latitud Sury 33° longitud Oeste. Avenida principal hacia Manglaralto.
Medios de Acceso: Terrestre.

Visitantes: Localesy nacionales.

Caracteristicas: Se puede observar como en época de lluvias riega el valle desde el puente construido er
0s afios 60.

Fuente: Trabajo de Campo 10-02-2000 y 08-07-2000.
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ANEXO # 17

FICHA DEL ATRACTIVO: Lugar de pesca.

Nombre del | Categoria: Tipo: Subtipo: Jerarquia:

Atractivo:

"Mar de Valdivia” | Sitios Naturales Lugares de Caza y I
Pesca

Jbicacién: 86° latitud SUury 30° longitud Oeste. Av. Principal y calle 28 de Junio.

Wedios de Acceso: Canocas a motor.

Visitantes: Solo locales.

Caracteristicas: Mediante la pesca de varios tipos de peces, se vuelve una fuente de ingreso para su
abitantes y materia prima para las fabricas del lugar.

“uente: Trabajo de Campo 10-02-2000y 08-07-2000.
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ANEXO #18

FICHA DEL ATRACTIVO: Eco-museo Vaidivia.

Nombre del | Categoria: Tipo: Subtipo: Jerarquia:
Atractivo:
“BEoo-museo Mes y | Museos v
Valdivia ” Manifestaciones

culturales

i

# e i el S 7 2 :
Ubicacion: 86° latitud 3 y 31 ° longitud Oeste. Av. Principal y calle 28 de Junio.
Medios de Acceso: Terrestre.

Visitantes: Locales, nacionales y extranjeros.

Caracteristicas: Al s un museo de sitio, se pueden observar vestigios de la cultura Vaidivia.

‘uente: Trabajo de Campo 10-02-2000y 08-07-2000.



132

ANEXO # 19

FICHA DEL ATRACTIVO: Museo Las Calaveras.

Nombre del | Categoria: Tipo: Subtipo: Jerarquia:
Atractivo:
“Museo Las | Museo y | Museos I
Calaveras” manifestaciones

Culturales

_:‘9 - ’,
3 ,ﬂg_s,i"

Jbicacién; 86" latitud Sur y 31° longitud Oeste. Av. Principal via a Manglaraito.
dedios de Acceso: Terrestre.

Jisitantes: Locales, nacionalesy extranjeros.

“aracteristicas: Cuenta con varios objetos antiguos en general.

"uente: Trabajo de Campo 10-02-2000y 08-07-2000.
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ANEXO # 20

RUINAS Y LUGARES ARQUEOLOGICOS: Cultura Guangala.

Nombre del | Categoria: Tipo: Subtipo: Jerarquia:
Atractivo:
“Cultura Guangala” | Museos y|Ruinas y lugares 11
manifestaciones arqueoldgicos
culturales.

oS s

Jbicacion: 86" latitud Sury 31" longitud Oeste. Av. Principal y calle Guayaquil.
vedios de Acceso: Terrestre,

/isitantes: Solo nacionales.

“aracteristicas: Tumbas “in situ” de la Cultura Guangaia.

‘uente: Trabajo de Campo 10-02-2000y 08-07-2000.
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FICHA DEL ATRACTIVO: Festividadesde la Virgen del Carmen.

Nombre del | Categoria: Tipo: Subtipo: Jerarquia:
Atractivo:

“Fiesta de la Virgen | Foiklore Manifestaciones v

del Carmen™ religiosas, creencias

povulares.

Ubicacién: 86° latitud Sury 31" longitud Oeste. Las calles de la camuna.
Medios de Acceso: Terrestre.
Visitantes: Locales, nacionales y extranjeros.

Caracteristicas: Sus fiestas laman la atencion de la ciudadania.

Fuente: Trabajo de Campo 10-02-2000y 08-07-2000.
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ANEXO # 22

FICHA DEL ATRACTIVO: Festividadesde la Virgen de Czestochowa.

Nombre del | Categoria: Tipo: Subtipo: Jerarquia:
Atractivo:

“Fiestas de la|Folklore Manifestaciones m
Virgen de religiosas, creencias

Czestochowa” populares.

| Ubicacion: En la Academia de Cortey Confeccién. Av. Del Carmeny calle 16de Julio.

Medios de Acceso: Terrestre.

Visitantes: Solo locales.
Caracteristicas: Actualmente es una fiesta que celebran los integrantes de la academia, pero en el futurc

se piensa hacerloal mismo nivel que la fiestade la Virgen del Carmen.
Fuente: Trabajo de Campo 10-02-2000y 08-07-2000.
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ANEXO # 23

FICHA DE ATRACTIVO: Festividades de los Santos Difuntos.

Nombre del | Categoria: Tipo: Subtipo: Jerarquia:
Atractivo:
“Festividades de los | Folklore Manifestaciones m
Santos Difuntos ™ religiosas, creencias
populares

s s T , v

Ubicacién: 86” latitud Sury 31° longitud Oeste. Casas de los habitantes de la comuna.

Medios de Acceso: Terrestre.

Visitantes: Locales.

Caracteristicas: Con la puesta de alimentos en la mesa los visitantestienen una idea de como se recuerda
la memoria de los difuntos en los pueblos costeros.

Fuente: Trabajo de Campo 10-02-2000y 08-07-2000.
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ANEXO # 24

FICHA DEL ATRACTIVO: Artesaniasy alfareria.

"Nombre del | Categoriaz + Tipo: Subtipo: Jerarquia:
_ Atractivo:
“Artesania y | Folklore Artesanias y Artes | Alfareria Y
Alfareria de

| Valdivia”

Ubicacion: 86° latitud Sur y 31° longitud Oeste. En el Eco- museo y en la casa del Sr. JUAN ORRALA.

Medios de Acceso: Terrestre.

Visitantes: Locales, nacionalesy extranjeros.

Caracteristicas: La habilidad de los artesanos en la elaboracion de méscaras, collares, vasijas, etc
Hacen que los visitantes quieran comprarlas.

Fuente: Trabajo de Campo 10-02-2000 y 08-07-2000.
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ANEXO # 25

FICHA DEL ATRACTIVO: Escultura Valdivia.

Nombre del | Categoria: Tipo: Subtipo: Jerarquia:
Atractivo:
"Escultura Realizaciones Obras de arte y|Escultura m
Valdivia” técnicas, cientificas o | técnica.

artisticas

contemporaneas.

VENIR
WBLERVIA

Jbicacion: 86° latitud Sury 31° longitud Oeste.

viedios de Acceso: Terrestre.

Jisitantes: Localles, nacionales y extranjeros.

Caracteristicas: Representa una venus de piedra aue da la bienvenida al visitante al entrar a la comuna.

Fuente: Trabajo de Campo 10-02-2000 y 08-07-2000.
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FICHA DEL ATRACTIVO: Acuario.

139

Nombre del | Categoria: Tipo: Subtipo: Jerarquia:
Atractivo:
“Acuario de | Realizaciones Centros cientificos y | Zoolégicos m
Valdivia™ técnicas, cientificas o | técnicos. acuarios.

artisticas

contemporaneas.

P gl
4

Jbicacion: 867 latitud Sury 31”longitud Oeste. Av. Principal y calle Mariano Merchan.
Medios de Acceso: Terrestre.
Visitantes: Locales, nacionalesy extranjeros.

laracteristicas: Por la diversidad de animales marinos que exhibe atrae la atencion de los visitantes.

yente: Trabajo de Campo 10-02-2000y 08-07-2000.
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ANEXO # 27

CALIDAD DE LOS ATRACTIVOS DE ACUERDO A SU EVALUACION

ATRACTIVO ANEXO # | PUNTAJE | CALIDAD | JERARQUIA
Montafia ~ “Cerro  del 14 50 Regular I
Carmen”

Playas de Valdivia. 15 54 Regular 1
Rio Valdivia. 16 36 Mala 1
Mar de Valdivia. 17 57 Buena 111
Eco-museo Valdivia. 18 79 Excelente v
Museo “L as Calaveras”. 19 58 Buena 111
Cultura Guangala. 20 44 Regular 1
Festividades de la Virgen 21 80 Excelente v
del Carmen.

Festividades de la Virgen 22 56 Buena m
de Czestochowa.

Dia de los Santos Difuntos. 23 63 Buena I
Artesanias y Alfarerias. 24 76 Excelente v
Escultura 25 63 Buena J 11|
Acuario 26 68 Buena m

Fuente: Trabajo de campo 10-02-2000 y 08-07-2000.
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FICHA DE LA PLANTA TURISTICA: El Eco - museo Valdivia.

Establecimiento: | Categoria: Tipo: Subtipo: Jerarquia:
“Eco -  museo | Alojamiento Extra hotelero Viviendas en Alquiler | Tercera
Valdivia” en Casasy Cabanias.

Ay

Datos de identificacioncomercial: Eco — museo Valdivia
Direccion: Av. Principal y calle 28 de Junio.

Yo. De plazas: 4 habitaciones.
Precio de habitacion por persona: $ 1.40

Fuente: Trabajo de Campo 10-02-2000y 08-07-2000.
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FICHA DE LA PLANTA TURISTICA: Cafeteria en el Acuario.

Establecimiento: | Categoria: Tipo: Subtipe: Jerarquia:
“Restaurant en ¢l | Alimentacién Cafeteriasy bares. | Cafeteria Tercera
acuario”

Toatos ae identificacién comercid: Acuario de Valdivia.
Direccion: Av. Principal y calle Mariano Merchan.
IYo. De plazas: 36 personas.

IPrecios: Varia de acuerdo al grupo que haya solicitadola elaboracién de comidas.

Fuente: Trabajo de Campo 10-02-2000y 08-07-2000.
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ANEXO # 30

FICHA DE LA PLANTA TURISTICA: Transporte turistico.

Categoria: Tipo: Subtipo: Jerarquia:

Dtros servicios Transporteturistico Tercera

T vy

datos de identificacioncomercial: CTTUP, Pto.Ldpez y 2 de noviembre.
direccion: Terminal terrestre del Cantén La Libertad.
'recios: $0.40

uente: Trabajo de Campo 10-02-2000y 08-07-2000.
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FICHA DE LA PLANTA TURISTICA: Comercios turisticos en el Eco - museo.

Categoria: Tipo:

Subtipo:

Jerarquia:

Otros servicios Comerciosturisticos

Tercera

Datos de identificacién comercial: Eco — museo Valdivia
Direccion: Av. Principaly calle 28 de Junio.
Precios: Oscilan entre $0.20 hasta $20.

Fuente: Trabajo de Campo 10-02-2000y 08-07-2000.
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FICHA DE LA PLANTA TURISTICA: Comercios turisticos en el Museo “Las

Calaveras”.

Categoria: Tipo:

Subtipo:

Jerarquia:

otros servicios Comercios turisticos

Tercera

Datos de identificacion comercial: Museo “Las Calaveras”.
Direccién: Av. Principal via a Manglaralto.

Precios: Oscilan entre $0.20hasta $400.

Fuente: Trabajo de Campo 10-02-2000y 08-07-2000.
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ANEXO # 33

DISENO DE LAS CABANAS DE ALOJAMIENTO

'DGEAND  PACIFICO
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ELEMENTOS CANTIDADES ESTIMADAS EN DOLARES
Pago a la Comuna. 240.00
Adecuaciones infraestructurales. 409.20
Edificaciones 28,425.00
Equipo 7,827.90
Mobiliario y decoracion 10,553.60
Blancosy lencerias 2,746.74
Gastos pre-operatorios * 8,785.42
Capital de trabajo. 5,300.00
Gastos financieros ** 49,965.00
Imprevistos *** 5,712.64

Fuente: Heindndez, E. Proyectos Turisticos, pdg. 80-86. Inv ig i6 decampo.

TOTAL DE LA INVERSION

Préstamo al banco 49,965.00

TOTAL 70,003.06

* 17.5% de la suma de los 6 elementos anteriores.
**  Préstamo bancario a la Corporacion Financiera Nacional.

*** 504 del monto global de la inversién.

e Sumadel pago a la comuna, gastos pre-operatorios, capital de trabajo e imprevistos.
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ANEXO # 35
TABLA DE AMORTIZACION
CAPITAL: $49,965.00 GRACIA: 2 afios.
INTERES:13% # DE PAGOS: 2 veces al afio.

PERIODOS: 20 DIAS DE COBRO: 180.
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INGRESOS ESTIMADOS EN DOLARES

INGRESOS Y COSTOS DE ALOJAMIENTO
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ANOS 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
TA. 12000 12,000 12000 12000 12000 12000 12,000 12,000 12,000 12,000
TB. | 1920 280 5760 5760 5760 5760 5760 5760 5760 5,760
Total | 13,920 14,880 17,760 17,760 17,760 17,760 17,760 17,760 17,760 17,760
*Otros | 1,586.8 1,696.3 2,024.6 2,024.6 2,024.6 20246 20246 20246 20246 2024.
Gastos
INGRESOS Y COSTOS DE ALIMENTOS Y BEBIDAS
ANOS| 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
TA. [8000 8000 8000 8000 8000 8000 8000 8000 8000 8000
TB. |1280 1920 3840 3840 3840 3840 3840 3840 3840 3,840
Total {9,280 9,920 11,840 11,840 11,840 11,840 11,840 11,840 11,840 11,840
gostos [ 2,691.2 2,876.8 34336 34336 34336 34336 34336 3433.6 34336 3,433.
TOTAL DE INGRESOS

A. &B. 9280 [9,920 |11,840 11,840 11,840 11,840 [ 11,840 | 11,840 | 11,840
Alojamiento | 13,920 | 14,880 |17,760 | 17,760 | 17,760 | 17,760 | 17,760 |17,760 |17,760
'TOTALES 23200 |24,800 29,600 | 29,600 | 29,600 | 29,600 [ 20600 |29,600 | 29,600
de Ingresos

T.A. =Temporada Alta.

T. B. =Temporada Baja.

¥ 11.4% de los Ingresos de Alojamiento.

** 29% de los Ingresos de A. & B.

FUENTE: Hémandez, E. Proyectos Turisticos, pag. 102-103. Investigacion de campo.



ANEXO # 37
ESTADO DE PERDIDAS Y GANANCIAS

Afios 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
INGRESOS OPERACIONALES {23,000.00 {24,800.00 |29,600.00 |29,600.00 |29,600.00 |29,600.00 |29,600.00 |29,600.00 |29,600.00 |29,600.00
COSTOS Y GASTOS | 4278.08{ 4,573.12} 5,45824| 545824 545824| 545824 5,45824| 5,45824| 5,458.24| 5,458.24
OPERACIONALES
SUELDOS 5,328.00| 5,328.00| 5,328.00]| 5,328.00( 5,328.00| 5,328.00| 5,328.00( 5,328.00| 5,328.00( 5,328.00
UTILIDAD BRUTA | 13,393.92 | 14,898.88 | 18,843.76 | 18,843.76 | 18,843.76 | 18,843.76 | 18,843.76 | 18,843.76 | 18,843.76 | 18,843.76
OPERACIONAL
GASTOS FUNCIONALES 3,364.00 | 3,596.00| 4,292.00( 4,292.00| 4,292.00| 4,29200| 4,292.00] 4,292.00| 4,292.00| 4,292.00
(14.5% de Ingresos
Operacionales)

UTILIDAD NETA | 10,029.92 | 11,302.88 | 14,551.76 | 14,551.76 | 14,551.76 | 14,551.76 | 14,551.76 | 14,551.76 | 14,551.76 | 14,551.76
OPERACIONAL

GASTOS FINANCIEROS 6,495.45| 6,49545 12,538.08( 11,726.14| 10,914.22| 10,102.28 | 9,290.36| 8,478.42| 7,667.00| 6,854.06
DEPRECIACION =49.60 694.40 828.80 828.80 828.80 £78.80 828.80 828.80 828.80 828.80
2.8% de Ingresos

Operacionales)

SEGUROS W2.40 173.60 207.20 207.20 207.20 207.20 207.20 Z07.20 207.20 207.2
0.7% de Ingresos

Operacionales)

RENTAS 240.00 240.00 240.00 240.00 240.00 240.00 240.00 240.00 240.00 240.00
TOTAL GASTOS NO| 7,547.43| 7,603.45| 13,814.08 | 13,002.14 | 12,190.22 | 11,378.28 | 10,566.36 | 9,754.42| 8,943.00| 8,130.06
DEPARTAMENTALES

UTILIDAD A 198.60 295.95 59.01 123.96 188.92 253.87 318.83 323,78 44570 513,90
TRABAJADORES

(8% de la diferencia de utilidad y

gastos)

UTILIDAD O PERDIDA 2,233.87| 3,403.47 678.67 | 1,425.65| 2,172.61| 2919.60| 3,ss5.00| 441355, -~~~ ~ 7~

FUENTE: HERNANDEZ, EDGAR. Pag. 97,103-112. Investigacién de campo.

0ST
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ANEXO #38

DISENO DEL MUSEO

'EJD[Z»IODUDj =
.DUDOD{]B’.&;.
DUDODBJ: ado

DO oO
SALA DE EXPOSICION.

BB.we

PLANTA BAJA...

) ﬂ.l.‘

PLANTA ALTA..o




152

ANEXO # 39

PRESUPUESTO DE INVERSION DEL MUSEO

[ ELEMENTOS | CANTIDADES ESTIMADAS EN DOLARES
| Pago ala comuna | 240.00
Adecuaciones infraestructurales. 270.00
Edificaciones 20,000.00
Equipo 10,750.00
Mobiliarioy decoracion 10,000.00
Gastos pre-operatorios * 7,220.5
Capital de tramjo. 16,191.00
Gastos financieros ** 41,020.00
Imprevistos *** 5,284.57

Fuente: Hernandez, E. pag. 80-86. Investigacionde campo.

TOTAL DE LA INVERSION

41,020.00

TOTAL 69,956.07

* 17.5% de la suma de los 6 elementos anteriores.

**  Préstamo bancario a la Corporacion FinancieraNacional.

*** 50 del monto global de la inversién.

e Suma del pago a la comuna, gastos pre-operatorios, capital de trabajo e imprevistos.
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ANEXO # 40

DISENO DEL CENTRO DE INTERPRETACION

' CENTRO DE INTERPRETRCION.
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ANEXO # 41

PRESUPUESTO DE INVERSION DEL CENTRO DE INTERPRETACION

ELEMENTOS CANTIDADES ESTIMADAS EN DOLARES
Pago a la comuna 240.00
Adecuaciones infraestructurales. 270.00
Edificaciones 9,000.00
Equipo 5,900.00
Mobiliarioy decoracion 3,387.00
Gastos pre - operatorios * 3,289.47
Capital de trabajo 7,000.00
Gestos financieros ** 18,557.00
Imprevistos *** 2,382.17

Fuente: Herndndez, E. pag.80-86 Investigacion de campo.

TOTAL DE LA INVERSION

Piéstamo al banco : V18,.55‘7/,0‘0 .
TOTAL 31,468.64

* 17.5% de la suma de los 6 elementos anteriores.
**  Préstamo bancario a la Corporacion Financiera Nacional.
*%k%

5% del monto global de la inversion.

e Sumadel pago a la comuna, gastos pre-operatorios, capital de trabajo e imprevistos.
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ANEXO # 42

1ONAL
0 PROMOC
DE FOLLET

VALDIVIA: Es una de las culturas mas antiguas
con ccramica de América. toma SU nombre de la
poblacion de pescadores v agricultores en el km 42 de la
v Samta Elena - Manglaralto

Evidencias dc esta cultura la tenemos en la zona de El
Morro. peto Ie correspondc al sitio Real Alto ser el lugar
mas nuportante para csta cultura cn la provincia.

[0 quc mas destaca son las estatuillas antropomorfas
Hamadas VENUS. las cuales fueron hechas inicialmente
cn picdra y luego en cerdmica  Estas figuras estan
rclacionadas al culto dc la fertilidad y al uso de ellas en
proceso dc curacion por los shamanes 0 curanderos.

TELEFONOS IMPORTANTES
Hospital de Manglaralto 901192

Programa de Mancjo dc

Recursos Costeros (PMRC) 901118
Capitania del Puerto dc Sakinas 772147 - 772720
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ANEXO # 43

REGLAMENTO DE LA COMUNA VALDIVIA

Levantar el nivel de vida, salud, alimentacion, educacion, vivienda y trabajo de sus
habitantes en base de la accion conjunta de todos los comuneros que
voluntariamente han decidido prestarse reciproca, honesta y legal cooperacion.
Procurar el mejoramiento econdmico, social, moral y civico a la comuna en
general y de los comuneros en particular.

Obtener existencia técnica y administrativa de todas las entidades encargadas de
los programas de desarrollo de la comunidad, asi como el decidido aporte
colectivo para el éxito de este propdsito.

Establecer parcelas demostrativas para la capacitacion practica de los comuneros 'y
para mejorar las técnicas agricolas.

Crear y mejorar los establecimientos educacionales para la ensefianza tanto de
nifios como de adultos.

Procurar adquirir tierras por cualquiera de los medios legales, para dedicarle a la
explotacion agricola comunitaria con la obligacion de no parcializarla dentro de
los socios.

Mediante mingas realizar trabajos de construccion y los mantenimientos de
caminos locales y escolares, Casa Comunal, Casa de habitacion de los comuneros
y de todos los servicios necesarios para el desarrollo de la Comuna.

Adoptar las medidas necesarias para la construccion de las viviendas en el seno de

la comuna, se efectle atendiendo a las normas de higiene y salud.
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Organizar la caja de ahorros para prestar servicio de crédito a los comuneros.
Establecer el servicio de tienda o de almacén comunal.

Propender el mejoramiento de la produccion agropecuaria en base de
asesoramientotécnico y del concurso acreditativo.

Mantener la solidaridad entre todos los comuneros, como un medio para preservar
la paz, la armoniay latranquilidad entre ellos.

Obtener agua tanto para uso domestico como para regadio, empleando los
procedimientos legales.

Organizar y mantener servicios de asistencia y ayuda social para casos de
residentes, enfermedad grave 0 fallecimiento, mediante contribuciones

econdmicas acordadas en Asamblea General.
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ANEXO # 44

SOLICITUDESDE REGISTRO DE RESTAURANTE Y ALOJAMIENTO

mmswa_ SUBSECRETARIA DE TURISMO DEL LITORAL

B Yeana 203y Pichinche, Sto. Biso - Telf: (5934 561281 Fox: 562541 Guapaquil - Ecasdor

 SOLICITUD DE REGISTRO
COMIDAS Y BEBIDAS

Yo,..'.............."..............,‘...-......................'.....,........._..‘...--enca!idzdde&prémmncf.eglldeh
TERIPOOR .o oo o eeeor ol it iae motmetn ses sone sates 2e e tre maate e mes nes et nrs s ar et mnnien ey arve wen,, SOEICICOSE SGROT

Directur]ijc’cuﬁvode“l'uﬁsmo 3¢ digne, de conformidad con Lss disposici Ieﬁﬂes, C]u!ﬂcﬂ'ykegiﬂlalsmi
cmpma,néss camctérisgicu SOl‘I lussiguientos: » ’
azfuSocial (ParsanaJoridica) |, -..A
Numbre dol Establecimienta..

; becmmdd&tﬂllmmamm... ....“------- iy

. carrEaoiveva B T L T P R T T T TR

f'CaIle T N Transversal o Teltiono Telexffax »

: l‘ochndolniciodeopcradonuv:‘.......,.f..’.....,..’.....................'..................;‘........A.‘.v....‘...v.....,.‘,.,_..'.‘
hﬁmoUsﬂcodeCmtxihmmor,___._.,............,_.........-...._.i._..........,........'..........'..--..-.....‘.......
Nl'lmcade(‘.éduh:........-.......-..7.._..f...-..........;.........7.......-.....1......._...'..............................
R I O TS OISR TRPEI AR P et

- TOtAlde BMPIOGOR. ..o . e el ekt e gy easem s etk PP
‘]cultivus ’ llch:ctdu Coclrw . -Meseros Crees

No-deMesas: ... v RIS * " 0TS || PO
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Propietario o Administrador
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HMinisterio g ° SUBSECRETARIA DE TIIRISMO DEL. LITORAL
- PYM 2031Pu.}un¢ha, Seo. Piso - Te1E: {593-4) 561281 Fax: :62544 Gusy:quil Peuador

SOLICTTUD ¥ REGISTRO

D SRR S U S A SO sevesvirsimi calidad de Representante Legal dela
Emprcsa....,....'......._.................,.’----b ------ LTI e i e T, Sohcnodsmor
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ANEXO # 45

TRANSCRIPCION DEL ART. 23

Literal Contenido

a.- Las inversionesy reinversiones minimas que el Reglamento Especial
establezca, segun la ubicacion, tipo o subtipo del proyecto, tanto para
nuevos proyectos como para ampliacion 0 mejoramiento de los actuales
dedicados al turismo receptivo e interno;

b.- Ubicacidn en las zonas o regiones deprimidas con potencial turistico, en

las areas fronterizas o en zonas rurales con escaso 0 bajo desarrollo

socio — econémico; y

Que constituyan actividades turisticas que merezcan una promocion
acelerada.

FUENTE: Ley Especial de Turismo, 1997.
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ANEXO # 46
ZONAS SUGERIDAS PARA EL MONITOREO TECNICO

SIMBOLOGIA
Zona urbanizada.

Zona turistica.

Zona de areas

verdes.
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ANEXO # 47

AGRICULTOR

Proximos al agricultor se aprecia su casa de cafiay un fogon de madera
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ANEXO # 48

IGLESIA DE VALDIVIA

Vista frontal de la Iglesia Nuestra Sefiora del Carmen.
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ANEXO # 49

RiO VALDNIA

Tomando medidas del ancho del Rio en época seca (Julio 08,2000).
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ANEXO # 50

ARTESANIAS DE GERARDO YAGUAL

Replicas de objetos arqueoldgicos elaborados en piedra por este artesano.
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ANEXO # 51

MUSEO RICAURTE

El Sr. Ledn Ricaurte con algunas de sus obras en el interior del museo.
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ANEXO # 52

CATEDRAL DE SANTA ELENA

Las torres de la Catedral de Santa Elena se aprecian en primera instancia y a la

derecha se puede ver parte del edificio del 1. Municipio de este canton.



168

ANEXO # 53

PLAYA DE SAN PABLO

Vista parcial de la Playa de San Pablo, a la izquierda se puede apenas apreciar el
techo de una cabafa restaurante perteneciente al hotel “Las Olas” y a la derecha

se aprecia la escalera de una torre salvavidas donada por la Coca Cola.
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ANEXO # 54

PLAYA DE MONTEVERDE

Vista parcial de la playa, a la izquierda se aprecia una lancha a motor, al fondo
se puede observar barcos pesqueros, a la derecha parte del muelle ya que

Monteverde se caracteriza por el olor que emite su fabrica de enlatados de

pescado.
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ANEXO # 55

PLAYA DE SAN PEDRO

Vista parcial de la playa de San Pedro a la bajada de la loma del CENAIM.
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ANEXO # 56

VALDIVIA

PLAYA DE

Parte norte de la playa de Valdivia, pasando la poblacién y el estero del rio.
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ANEXO # 57

EXTERIOR DE LA HOSTERIA VALDIVIA ECOLODGE

En esta foto se aprecia la entrada a la hosteria al pie de la carretera Santa Elena —

Manglaralto, llamando la atencion a través del cartel amarillo.
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ANEXO # 58

INTERIOR DE VALDIVIA ECOLODGE

Al fondo a la derecha se logra divisar el mar de la bahia de San Pedro y
Valdivia, las cabafas de la hosteria y las escaleras de cemento que llevan a una

pequefia piscina.
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Alucinégenas.- Adj. Que produce alucinacion

Aluvial.- Adj. De ALUVION, avenida fuerte de agua, inundacion.

Cariz.- fig.y fam. Aspecto que presentan un negocio 0 una reunion de personas.
CETUR- Corporacién Ecuatoriana de Turismo.

CL- Centro de Interpretacion.

COLISA.- Constructoradel Litoral Sociedad Anonima.

Com.- Comuna.

Conglomerado.- Roca sedimentaria formada por fragmentos de diversas rocas o
minerales unidos por un cemento.

CTG,- Comision de Transito del Guayas.

Diametrales.- El aspecto opuesto.

DIGMER- Direccion General de Marina Mercante.

DITURIS.- Direccion de Turismo.
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Eco-lodge.- Alojamiento proyectado con funcionamiento ecoldgico.

Elipticas.- Con formas relativas a la figura de elipse o parecido a ella.

Enajenacion.- relativo a ENAJENAR, pasar o transmitir a otro el dominio de una
cosa 0 algun otro derecho sobre ella.

Epdnimo.- Adj. Aplicase al héroe o a la persona que da nombre a un pueblo, a una
tribu, a una ciudad 0 a un periodo o época. En este a0 el pueblo de Valdivia dio el
nombre a los restosy vasijas hallados en 1956 por V.E. Estrada.

Equipamiento Turistico.- Relacionado con la provision de los servicios necesarios
para la comodidad del turista.

FISE.- Fondo de Inversion Social y Emergencia.

FODA.- Fortalezas, Oportunidades, Debilidadesy Amenazas.

Grava.- Mezcla de arena, piedra y a veces de arcilla.

Huequeros.- Personas que excavan los sitios arqueoldgicos sin conocimientos de
arqueologiani ética.

Idiosincrasia.- Indole del temperamento y caracter de cada individuo, por lo cual se
distingue de los demas.

IEOS.- Instituto Ecuatoriano de Obras Sanitarias.

INP.~ Instituto Nacional de Pesca.

INEC.~ Instituto Nacional de Estadisticasy Censos.

Limo.- Lodo, barro o parte arcillosa de las tierras de labor.

Malocas.- Tipos de casas del Amazonas.

Muiiecos.- Manera en que algunos pobladores de Valdivia llaman a las figurillas

encontradas entre los restos arqueolégicos.
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NATUMANA.- Naturaleza y Humanidad.

NUMA..- Nifios, Universidades y Medio Ambiente.

OMT- Organizacion Mundial de Turismo.

ONG.- Organizacion No Gubernamental.

Organ.- Organizacion.

Ornamentos.- Ciertas piezas que se encontraron acompafiando a los restos humanos
de las excavacionesarqueologicas.

Pacoa.- Sitio entre San Pablo y Monteverde donde se extrae sal.

PMRC.- Prograina de Manejo de Recursos Costeros.

Sala Etnogréfica.- Lugar que tiene por objeto presentar el estudio y la descripcion de
la gente y del sitio tlamado Valdivia.

Urnas funerarias.- Vasijas de barro de suficiente dimension para depositar restos
humanosy luego enterrarlas.

Vaca Loca.- Armatoste de cafas recubiertas de piel de vaca en ocasiones y relleno de
cohetesy petardos.

V.E.Estrada.- El arquedlogo Victor Emilio Estrada Icaza.
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