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Resumen

La parroquia de Salinas perteneciente a la Provincia de Bolivar, nos
muestra detalles, que en 9 tienen una variedad de atractivos turisticos, con
caracteristicas muy importantes que contribuyen al desarrollo social y
autosustentable para la comunidad misma.

Los periddicos cambios ocurridos en su infraestructura, COMO son sus calles
adoguinadas, servicios basicos; hacen que este lugar sea acogedor para
muchos turistas, tomando en cuenta los factores econémicos, sociales y
ambientales, reconociendoel hecho de que su porvenirecondmice depende
de la calidad de servicios que los habitantes presten a ios mismos.

Los logros més importantes, como son la red vial Gue conduce a Satinas de
Guaranda y cada una de las caracteristicas de sus empresas comunitarias,

hacen que este lugar en s sea muy paisajisticc y atractivg, teniende un

0

gama de iniciativas que sirvan come vehiculc importante, que contribuyana



vii

Todo esto serviria como unincentivo propiodel lugar, para atraccién de los
turistas tanto nacionales y extranjeros, para que los recursos econémicosy
humanos, publicosy privados sean aplicados para el progreso constante de

este lugar digno de admiracion.

En concreto, tomado desde el punto de vista del turista, que exige el
contar con la informacién necesaria que amplie sus conocimientos y que
facilite una clara y vasta concepcion de los lugares turisticos que posee
Salinas de Guaranda; sin embargo la promocion turistica del Ecuador ha sido
limitada, por lo que me he propuesto el reto de dar a conocer los atractivos
de Salinas de Guaranday los alrededores de la provincia Bolivar, altratar de
ofrecer al turista paquetes en el que sobresalen los atractivos naturales y

agro - industriales y de esta forma llenar sus expectativas.

El trabajo investigativo se divide en 6 capitulos, siendo que en los capitulos
2,4 y 5, presentomisideas sobre el turismo de Salinas de Guaranda, para
de esta forma dar a conocer este bello rincén de nuestro pais. Y también en
su desarrollo he aplicado los conocimientos adquiridos en LICTUR.

El capitulo | realiza una descripcion de Salinas de Guaranda con sus
respectivos antecedentes historicos, aspectos politicos, socialesy recursos

naturales.
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El capitulo 1l enfoca las fases de la planificacién turistica, para lo cual se
tomaran en cuenta los 3 pasos necesarios para este estudio, lo cual permitira
tener un conocimiento detallado del lugar.

El capitulo Il abarca un estudio socioeconémico de la parroquiade Salinas,
en el que se realizanencuestas sobre el empleo, educacion, salud, poblaciéon
econdmicamente activa, seguridad, demografia con su respectivo andlisis.
El capitulo IV muestra un estudio y andlisis de la oferta, demanda y
competenciaturistica, y elaboracion de un proyecto de paquetes turisticos.
El capitulo V menciona sobre una camparfia promocional para lograr un
conocimiento turistico en d ambito nacional e internacional, en el que se
motivara al turista a visitar Salinas de Guaranda.

En el capitulo VI se realiza un andlisis econdémico financiero de las
ejecuciones sefialadas en el capitulo V, y del proyectode paquetesturisticos
considerados en el capitulo IV

El documento ademas consta de un indice general, introduccion,

conclusiones, recomendaciones,anexosy bibliografia.
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Introduccion

El Ecuador es un pais rico en fauna y flora y cuenta con 22 provincias e
innumerables cantones y parroquias, cada uno de ellos con paisajes
acogedores, agradablesy productivos; meinclinéaescoger a la provinciade
Bolivar porque soy oriunda de la misma, en el cual existe un paradisiaco
lugar que queda al norte, que al ser visitado, el turista se siente atraido por
la emocionante naturaleza de esta parroquia, llamada Salinas de Guaranda,
gue forma parte del canton Guaranda. Esteterritorio tiene aproximadamente
una superficie de 40.000 has. con altitudes entre los 600 y 4.200 metros

sobre el nivel del mar.

Por esta razbn me parecio interesante realizar mi tesis sobre la
'PLANIFICACION Y ESTRATEGIAS PARA LA EXPLOTACION TURISTICA
DE SALINAS DE GUARANDA' para lo cual me trace los siguientes
objetivos:

Desarrollar un estudio que permita conocer los recursos naturales y
sociales por medio de la investigacion de campo y bibliografica para la
explotacion turistica de Salinas de Guaranda

Establecer estrategias que fortalezcan su desarrollo turistico con lafinalidad

de incentivar a los habitantes y turistas al progreso integral de la parroquia.



Basandose en estos objetivos, quiero que esta villa pintoresca sea
reconocida a nivel nacional e internacional.

En esta investigacion utilice la siguiente metodologia tales como: fichas
individualesde los atractivos, investigaciénde campo, encuestas, entrevista
y material impreso para la publicidad, investigacion bibliografica. Para el
desarrollo segui los siguientes pasos: Visite el lugar y me pude darme
cuenta de la riqueza que posee. Mediante una charla con los habitantes del
pueblo obtuve diferentes criterios sobre el deseo de que Su parroquia sea
reconocida; y consideran que la actividad turistica acompafiada con la
actividad productiva generaran divisas para el desarrollo de la parroquiay

la provincia en general.

Es asi como este trabajo investigativo enfoca el desarrollo de diferentes
alternativas turisticas, orientadas a diversos grupos de interés, por lo que se
han disefiado paquetes, que incluyen visitas a diversos lugares de la
provincia Bolivar, siendo su principaldestino la parroquia de Salinas.

Ademas Salinas de Guaranda debe ser tomado como un ejemplo de
progreso, gracias al trabajo comunitario constante y deseos de superacion
de su gente sin esperar del estado, ente encargado de velar por l0S intereses

del pueblo.



CAPITULO |

1 Datos Generales

1.1 Antecedentes Historicos

» Origen del Nombre Salinas.- Salinas es un pequefio pueblo de la
serrania ecuatoriana, cuyo destino se ha forjado a través de diversos
acontecimientos sociales, politicos y econdémicos. ES escenario de
trascendental experiencia autogestionaria por una organizacion
campesina. Su nombre se debe a las fuentes de agua mineraly salobre
gue brotan del suelo. La sal mineral ha sido explotada desde hace 2000
afios por los cacicazgos que enviaban sus delegacionesbajo la tutela del
Cacique Puruha.

» Prehistoria.- Salinas estaba habitada por pueblos diseminados que
formaron parte de la naciénde los Chimbus dedicados a la explotaciénde
la sal para comerciar sus productos con los pueblos vecinos, fueron
conocidos como CAMAYQS - SALINAS y pertenecierona la poblacién

de los Tomabelas. Ademas este lugar se encontraba habitado por



migracionesde diversas procedenciastales como: Cayapas, Colorados,y
Shuaras, de fuerte contexturafisica dedicados a la industrializacionde la
sal y en menor escala a la agricultura puesto que las condiciones

climaticas lo impedian.

Invasién incasica.- Como se indic anteriormente que fueron grandes
guerreros que obligaron alinca invasor a trasladarlos a otros lugares para
evitar sublevaciones, convirtiéendoseen un pueblo de MITIMAES. Se cree
que los nativos fueron trasladados cerca de Ambato. por orden de Tupac
Yupanqui. Posteriormente fueron ubicados en Tigualo y otros
concentrados en Quito por orden de Huayna Capac. Cabe sefialar que
en Ambato fueron ubicados exactamente en Santa Rosa, posiblemente

dieron lugar a la parcialidad de Pilahuin o Tisaleos.

La Colonia.- Luegode la conquista Espafiola por parte de Sebastian de
Benalcazar, Bolivar S€ erguid al corregimiento de Chimbo. En el siglo
XVIil, mediante Cédula Real, la Corona Espariolaoficializd la creacion de
la Comuna Matiavi — Salinas, entonces los colonizadores esparioles y
criollos asumieron la explotacion de la sal sirviéndose de 10s comuneros.
Segun el historiador Aquiles Pérez afirma que los indios de Salinas
fueron trasladados masivamente hasta Santa Rosa por no acatar el pago

de los tributos realesy por oponerse a la explotacion.



» Independenciay Republica.- A fines del siglo XIX Salinas paso a poder
de los grandes Latifundios sefioriales de terratenientes que vinieron de
Colombia. El poder de los terratenientes también incluy6 el abuso a las
mujeres indigenas y campesinas acentuando el mestizaje. Hacia los
afos 1960, el territorio de Salinas estaba dividido en tres partes: Un
tercio estaba controlado por la familia Cordobés, otro tercio estaba en
poder de laiglesia y el restante respondia a la comuna Matiavi = Salinas,
siendo ésta mayoritariamente indigena; la misma que fue constituida
legalmenteel 24 de Enerode 1938, pero su existencia real es antigua.
La iglesia inicio6 la transferencia de tierras, mucho antes de la Reforma
Agraria, comenzando sus tierras a ser vendidas a crédito, lo cual ha sido
posible adquirir tierras comunales e individuales de 15a 20 hectareasen
la sierra y hasta 30 hectareas en el subtropico. Monsefior Leonidas
Proafio ided reste proceso cuando Guaranda era parte de la Diocesis
de Riobamba y Monsefior Candido Rada llevé a la practica al

establecerse la Diocesis de Guaranda

1.2 Ubicacion.

La parroquia de Salinas pertenece al canton Guaranda, capital de la
provincia de Bolivar. ES una provincia de la sierra ecuatoriana,
enclavada en las estribacionesde la cordillera Occidentalde los Andes

y d ramalde la Cordillerade Chimbo.



1.3

14

Limites

La provincia de Bolivar limita al norte con las provincias del Cotopaxiy
Tungurahua, por el sur la provinciadel Guayas, por el este la provincia
del Chimborazo y por el oeste la provinciade Los Rios. La parroquia
rural de Salinas limita al norte por las parroquias rurales de Simiatug,
Facundo Vela y el cantdn Las Naves; al sur la parroquia urbana de
Guanujo; al este La Provincia de Chimborazo y al oeste el canton

Echeandia. ( ver anexo 1)

Orografia

Tiene aproximadamente 40.000 hectareas de superficie, con altitudes
gue van desde los 600 (Subtropico) hastalos 4.200 (Paramo) metros
sobre el nivel del mar. (Salinas, la cabecera parroquial se localiza a
3.550 msnm). Elespacio geografico incluye zonas de paramo, ceja de
montaria, valle andino y subtrépico, en los que la vegetacion y los
cultivos varian de acuerdo con laaltitudy el clima. Las precipitaciones
anuales registran un promedio de 1530 mm. anuales la humedad es
del 90% entre enero y mayo, baja al 50% de junio a septiembre. Su
temperatura promedio fluctiia entre los 5y 7° centigrados en la parte
mas alta, circunstancias que lo colocan como el pueblo mas frio de la

provincia.



Los vientos en verano alcanzan velocidades de 100 Km/h. A medida
gque bajamos hacia el subtrdpico, el ambiente se va calentando.

En la zona de paramo entre los 4.200 y 3.600 msnm; predominala paja
y la chuquiragua. La escasa fertilidad del suelo limita severamente la
agricultura, aunque siembran de manera esporadica cultivos de papas,
habasy ocas; esta superficie se utiliza para el autoconsumo.

Estos suelos de textura arenosa tienden a erosionarse por efecto del
sobrepastoreo debido a que muchos campesinos se dedican al
pastoreo de ovejas, llamas y alpacas. (De acuerdo a estimaciones
realizadas en toda la parroquia de Salinas existen unas 20.000 has
dedicadas a los pastos).

En la ceja de montafia, en d flanco de la cordillera que da hacia la
costa, entre 10s 3.660 y 2000 msnm, predominan los pastos naturales
gue los utilizan en la alimentacion de ganado bovino parala produccion
lechera. En el flanco interno de la cordillera, denominado por los
ecologistas ‘valle interandino”, entre los 3.500y 3.000 m.s.n.m, existen
también pastos naturalesy artificiales utilizados en la alimentacion de
ganado bovino para la produccion lechera, y existe una mayor
presencia de cultivos agricolas de papa, maizy habas.

En el subtrdpico entre los 2.000 y 600 m.s.n.m, se encuentran pastos
naturalesy artificialespara la alimentacionde ganado bovino; manchas
de vegetacion nativa tropical y cultivosde maiz, cafia de az(car, fréjol,

citricos, papa china, naranjilla, café, platano, pastizalesy otros cultivos
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de la region. Como puede verse la parroquia de Salinas tiene una gran

diversidad ecologica.

Hidrografia.

Salinas esta bafiada por los rios Salinas y el Guayana, ocupa su
territorio la faja climatica del frio andino y una pequefia parte del

subtrépico, y desemboca en el Rio Chimbo.

Recursos Naturales

Salinas debido a su variedad de pisos climaticos ofrece una gama de
recursos naturales. La superficie es accidentada y laderosa, con
pendientes, sin problemas de drenaje, hay grandes pefiascos y
desfiladeros que forman un paisaje impresionante; sobrecogedor.
Hasta hace unos 55 afos, una buena parte del territorio era montaia

cubierta de especies nativas.

Aspectos

171 Politicos
En la actualidad la poblacion de Salinas esta representado por un
Teniente Politico en lo que se refiere al sitio parroquial, que es elegido

por los habitantes; y a su vez el Gobernador es quién lo posesiona;y en



las 28 comunidades que tiene Salinas, existen Tenientes Auxiliares que
son nombrados por la comunidad.

El Presidente de la Junta Parroquial, como maxima autoridad se
designa por decision popular; de los cuales eligen también 5
principales, quienes nombran al Presidente de la Junta Parroquial;y 5

vocales.

1.7.2 Sociales

Las minas de sal constituyeron una fuente importante de trabajo para
Sus habitantes; fueron un estimulo para que los campesinosempiecen
a organizar su primera cooperativa con el fin de conseguir el acceso
independientede la hacienda, la cual las controlaba e imponiatributos
ilegales por su explotacion.

Al culminar la década de los sesenta la explotacion de sal habia
terminado para Salinas y la parroquia presentaba un cuadro de aguda
pobreza, elevado indices de mortalidad, desnutricion poblacional,
analfabetismo y bajos niveles de escolaridad.

Gracias al apoyo de Monsefior Candido Rada Obispo de la Diocesis de
Guaranda en ese entonces quién organizaba cursos para las
comunidades indigenas, El conocia que un grupo de voluntarios
italianos que deseaban entregar ideas y fomentar trabajos a

pobladores de la zona.
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En 1970 mediante gestion realizada por Monsefior Candido Rada, se
concretd el ambo a Salinas de La Mision Salesianay de los Voluntarios
ltalianos de la Organizacion MATO GROSSO, quiénes trabajan
conjuntamente con los Padres Salesianos. Luego arribé el sacerdote
Salesiano Padre Antonio Polo; quién organizo la Cooperativade Ahorro
y Crédito Salinas en el afio de 1972 con la finalidad de conseguir €
acceso comunitario a las Minas de Sal.

Antonio Polo, sociblogo, actual parroco de Salinas, personaje clave de
la transformacion que el pueblo tendria; encamind sus acciones hacia
una labor de promocién humana.

El enfoque comunitario desplegado en Salinas, de acuerdo al Padre
Antonio Polo resulta de la convergencia de tres elementos:

“ De una vision cristiana, puesto que no es concebible una vivencia de
fe en forma individualista; de una visién cultural, lo Comunitario
constituye lo mas cierto entre muchas manifestacionesde lo autdctono;
y de una vision de desarrollo, ninglin campesino puede surgir sin aunar
esfuerzos, multiplicar energias a través del aporte mancomunado.”
Las ideas para los impulsos de los proyectos productivos, en algunos
casos, surgieron de los miembros de la Misién Salesiana 'y del FEPP,
entre otros casos nacieron de los propios dirigentes 0 de sugerencias
externas. Luego de ello se ha buscado el financiamiento, la
capacitacion, la asistenciatécnica, etc. En algunas ocasiones, la fase

inicial de prueba de los proyectos ha sido asumida por la Mision
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Salesiana, luego de lo cual han sido trasladados y asumidos por la
administracion de la FUNORSAL; este sistema se mantiene hasta la
actualidad. Los proyectos que ahora controla la FUNORSAL en los
diferentes recintos, se los traslada a la administracion de los

organismos de base.

Uso de los Atractivos

Salinas de Guaranda desde hace afios atras ha explotado las minas de
sal, y por 23 aftos Se ha dedicado a la producciénde lacteosy a las
actividades productivas como es la hilanderia, deshidratadora de
hongos, fabrica de chocolates, turrones, embutidora, piscicultura,
ceramicay helicultura. El uso de los atractivos se manifiesta de forma
moderada en las actividades agro-industriales orientados al turismo
agro-industrial, que por afios ha sido considerada la actividad
economica para los habitantes de Salinas.

Cabe mencionar ademas la riqueza natural de esta zona, que se
considera lugar ideal para el turismo de aventura, donde ofrece
variedad de gustos para los turistas amantes de la naturaleza. Este
atractivo natural hace poco tiempo ha sido incluide en los recorridos,

por lo que su explotacién es minima.



CAPITULOI
PLANIFICACION TURISTICA DE SALINAS DE GUARANDA

2,1 Inventariodel Patrimonio Turistico

2.1.1 Inventariode Atractivo Turistice

Para tener una idea mas amplia de los atractivos naturales de Salinas
de Guaranda, es necesariode una planificacionturistica que facilite su
conocimiento a través de las tareas de control de campo, clasificacion,
jerarquizacion y volcado de fichas.

Rango de Jerarquizacion de Atractivos por turistas

4665 a 3000 Turistasalafio 01
2999 a 1999 Turistasalafio 02
1992 a 500 Turistasal afio 03
499 a 50 Turistasalafio 04

Fichas de Atractivos Naturales

A continuaciéon se expone la informacion en fichas con su
respectiva seccion de fotos. No se ha introducido esta seccién
en los anexos, debido a que este capitulo s6lo quedaria en
palabras sin ninguna apreciacion posible del material investigado.
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Fuentes Agua Mineral

Atractivo Categoria Tipo Subtipo | Jerarquia
Agua Mineral |Sitios Naturales |Caidas de agua [Vertientes| 01

Ubicacion: a 30 minutos al noroeste de b Plaza Central de Salinas
Medio de acceso: pedestre, ecuestre o bicicleta
Namero dc Visitantes: 4000 Turistas al afto

racteristicas Particulares: visite este atractivo en los meses de Junio,
Julio, Agosto, Septiembre ; deben |levar ropa comoda para clima frio.

Ficha# 1
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Minas de Sal

Nombre del
Atractivo Categoria Tipo Subtipe | Jeraquia
Minas de Sal Sitios Naturales |Planicies |Salinas o1l

Ubkacién: Cachipamba, a 15 minutos al sur de |la Plaza Central de Salinas
Medio de acceso: pedestre,ecuestre o bicicleta

Numero de Visitantes: 4665 turistas al afio
Caracteristicas Particulares: debe llevar ropacémoda paraclima frio, este
atractivo natural fue laprimera actividad econdémica paralos habitantes de

Salinas de Guaranda.

Ficha # 2
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Canones del Tiagua

Nombre del
Atractivo Categoria Tipo Subtipo | Jerarquia
Tiagua Sitios Naturales |Planicies |Altiplanos 02
Ubicacioén: a 10 minutos al norte de fa Plaza Central de Salinas

Medio de acceso: Pedestre

NUmero de Visitantes: 2000 turistas al afio

Caracteristicas Particulares: [Esteatractivo natural posee unas cuevas
prehistéricas, ademas se puedeobservar tallados arquitecténicos en rocas
Se debe llevar ropa paraclima frio y comoda.

Ficha#3
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Montaha Quindimuncho

Nombre del
Atractivo Cateqoria Tipo Subtipo Jerarquia
Quindimuncho |Sitios Naturales |Montafias |Atta Montafa 04

Ficha#4
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Rio Salinas

Nombre del i
Atractivo Categoria Tipo Subtipo | Jerarquia
Rio Salinas  [Sitios Naturales [Rios y arroyos [De montafial| 01

Ficha#5
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Bosque Pefta Blanca

! | Lugar de

- e observacion
Pefia Blanca |Sitios Naturales de flora y 04

fauna

Ubicacién: a 3 horas al occidente de la Plata Central de Salinas
Medio do acceso: pedestre, ecuestre 0 bicicleta
NUmero de Visitantes: 50 turistas al afio

Caracteristicas Particulares: Bosqueen que no hasido introducidola mana|
del hombre. se puede acampar: necesita llevar ropa para clima frio

Ficha#6



19

Cueva de Dos Pisos

Nombredel
Atractivo Categoria Tipo Subtipo |Jerarquie
Dos pisos  |Sitios NaturalesGruta y caverngCon 02
rmaciol
pétreas

Ubicacién: a 20 minutos at este de la Plaza Centrai de Salinas

Medio de acceso: pedestre 0 ecuestre

Namero de Visitantes: 3000 turistas al afto

Caracteristicas Particulares: posee unagran variedad de fiora y fauna
cuevas prehistoricas; se debe llevar ropa adecuada para clima frio.

Ficha# 7
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Tablon Ventanas

.

Nombre del Atractivo

Categoria

Tipo

Subtipo

Jerarquia

Tablén Ventanas

Sitios naturales

Montafias

Meseta

03

Ficha#8
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Refugio Chimbharazo

Ubicacidon: a8y 2 horas al noreste de la Plaza Central de Salinas
Medio de acceso: ecuestre o carro

Numero de Visitantes: 150 turistas al afio

Caracteristicas Particulares: sitio ideal para las personas que les gusta
escalarvolcanesy zonas altas , deben llevar ropa para este tipo de actividac

Ficha# 9
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A Soldados Petrificados e

_Nombre del Atractivo Categoria _| J Subtipg | Jerargia

Meseta 03

-Refugio Chimborazo Sitios Naturales |, I\/I_Qntana

Ubicacién: a 35 minutos al Sureste de la Plaza Central de Salinas
Medio de acceso:  pedestrey ecuestre

Numero de Visitantes: 500 turistas al afio

Caracteristicas Particulares: lugarideal paralas personas que les guste
escalar montaiias, deben llevar ropacdmoda para este tipo de actividad.
También podra emprender caminatas para observar laflora de este lugar

Ficha # 10
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Montana El Calvario

Nombre del |
Atractivo Categoria | Tipo | Subtipo | Jerarquia
El Calvario Sitios Naturales |Montafias |Alta Montafia l 02 %

1

NUumero de Visitantes: 2000 visitantes al afio

CaracteristicasParticulares: Posee unagran variedad floray fauna, ademas
es sitio ideal para una vista panoramica del pueblo de Salinas de Guaranda.
Se debe llevar ropa para clima frio y comoda.

Ficha# 11



2.1 inventario del Patrimonio Turistico

2.1.1 Inventario de Atractivos Turisticos

Para tener un conocimiento acerca de los atractivos agroindustriales
es necesario recoger datos, para luego realizar su respectiva
clasificacion y registro de la informacion recopilada, y de esta forma
tener una clara y vasta idea del atractivo.

Rango de Jerarquizacion de Atractivos por turistas

4000 a 3000 Turistasalafio 01
2999 a 1999 Turistas alafio 02
1998 a 500 Turistasalafio 03
449 a 50 Turistasalafio 04

Fichas de Atractivos Agroindustriales

A continuacion se expone la informacion en fichas con sus respectivas
seccion de fotos. NoO se ha introducido enlos anexos esta seccion,
debido a que este capitulo sélo quedaria en palabras sin ninguna,
apreciacion posible del material investigado.
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Fabrica de Turrones y Galletas

i
5 4

Nombre del |
Atractive Categoria Tipo  Jerarquia
Realizacionestécnicas, .
: Dﬁ‘gia"i'ggr?traes cientificas o artisticas ~ |Explotacion 01
contemporaneas agroindustrial |

lUbicacién: Frente a la quesera Salinerito, a 3 minutos de la Plaza Central
NMecliode acceso:  pedestre

Namero de visitantes: 4.665 turistas al afio

‘Caracteristicas particulares: Paravisitar esta fabrica es necesarioir con ur
1Iguia.
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| Quesera Salinerito |

Nombre del
Atractivo Categoria Tipo _ |Jerarquia
Realizacionestécnicas, Explotacion
Salinerito cientificas o artisticas  |a5roindustrial 01 !
— contemporaneas . B

\Ubicacién: Frente a k fabrica de turrones, a 3 minutos de la Plaza Central. |
,Mediode acceso: pedestre

Numero de visitantes: 4.665 |
Caracteristicas particulares: paravisitar esta fabrica es necesario ir conun:
un guia.

1

Ficha# 13
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Fabricade Chocolates Salinerito

Nombre del
Atractivo Categoria Tipo Jerarquia
Realizaciones técnicas,
inari iantifi st Fxnlotacion 01
Chocolates Salinerito cientificas o a'rtlstlcas agroindustrial
contemporaneas

Ubicacion: a5 minutos al sur de la plaza Central.

'Medio de acceso: pedestre

Numero de visitantes: 4.665 turistas al afo

Caracteristicas particulares: el ingresoa esta fabrica se realizacon un guia
desde este lugar se puede observar los yacimientos de minas de sal y e
rio de Salinas.

Ficha# 14



Fabrica de Artesanias Salinerito

28

—

Nombredel
Atractivo Categoria Tipo Jerarquia |
| Realizaciones técnicas, -
© Artesanias Salinerito cientificas o artisticas an?claiogcaiﬁ'sot?i al 01
contemporaneas 9

!

Ubicacion: barrio sal si puedes, a 5 minutos al sur de la plaza central.

'Medio de acceso:

pedestre.

,NUmerode visitantes: 4.665 turistas al afo.

Caracteristicas particulares: un guia te informaraacerca de este lugar. Usted

,puederealizar compras, si desea.

Ficha# 15
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Fabrica de Ceramica Salinerito

Nombre del
_*_WA:t.rii??vo 2 Categoria —_[BbBtipo_____ Jerarquia
Realizacionestécnicas, s
Ceramica Salinerito cientificas o artisticas gxf;?ggﬁggal 01
contemporaneas | g

Ubicacién: Barrio San José, a 5 minutos al sur de la Plaza Central.
Medio de acceso: pedestre
Numero de visitantes: 4.665 turistas al afio

Caracteristicas particulares: unguia E llevara a conocer este sitio, en € cual
Usted puede realizar compras, si desea.

—_—

Ficha# 16
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Fabrica Embutidora Salinerito

|
Nombredei |
Atractivo | , . ,
1 Categoria Tipo Jerarquia
\
Realizacionestécnicas, .
‘ EmbutldoraSaImentoi cientificas o artisticas Exf'?tgc'ét". | o1
| | contemporaneas agroindusina

'Ubicacion: Barrio San José, a 5 minutos al sur de la Plaza Central.
'Mediode acceso: pedestre
NuUmero de visitantes: 4.665 turistas al afio

| ;o . . . .
Caracteristicas particulares: para ingresar a esta fabrica necesita la
lcompafiade un guia.

Ficha# 17
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Panaderia Salinerito

" Nombre S D
del
Atractivo | Categoria Tipo |Jerarquia
Realizaciones técnicas,
Salinerito cientificas o artisticas  |Explotacion 01
! contemporaneas agroindustrial

'Ubicacion: debajo de la tienda Salinerito, frente a la Plaza Central.

Medio de acceso:  pedestre

Namero de visitantes: 4.665 turistas al afio

ICaracteristicas particulares: Usted podra degustar de deliciosos panesy a
imismo tiempo observar su proceso

Ficha# 18
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L ~ Fabricade Botones Salinerito }

Nombre del

Realizacionestécnicas,
Botones Salinerito cientificas o artisticas

Explotacion
agroindustrial

ol

i

iUbicacion: a 3 minutos al este de la Plaza Central

/Mediode acceso: pedestre

iINamero de visitantes: 4.665 turistas al afo.

1;Caracterl’sticas particulares: paravisitar este lugar. Usted, necesita un guie
ique le dara la informacion.

Ficha# 19
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Fabrica de Hilos Salinerito

Nombre del ‘
r%ﬂdffr‘act‘lvom ___Categoria __Tipo Jerarquia |
i e izaci Achi Explotacion
Hilos Salinerito Realizacionestécnicas, : J 0,
cientificas o artisticas ~ agroindustriat
| _contemporaneas

T
!

Ubicacién: a 5 minutos al este de la Plaza Central

‘Medio de acceso:  pedestre

Numero de visitantes: 4.665 turistas al aiio

‘Caracteristicas particulares: Usted necesitade un guia para visitar esta
'microempresa.

Ficha# 20
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Fabricade Tejidos de Lana

|
| Nombre del |
Realizacionestécnicas, ,
Tejidos Texai cientificas 0 artisticas | Plotacion o1
£ agroindustrial
contemporaneas

\Ubicacién: a 3 minutos al este de la Plaza central

Medio de acceso: pedestre

NUmero de visitantes: 4.665 turistas a afio

Caracteristicasparticulares: unguias le informaraacercadel lugar, ademas
‘usted puede adquirir ropa de lana a precios comodos

\

Ficha# 21
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ueshidratadotade Hongos ~ ]

Nombre del 3
Alractivo Categoria Tipo Jerarquia
Realizacionestécnicas, .
o e . Explotacion
Salinerito cientificas o qrtlstlcas agroindustrial 01
| contemporaneas

;Ubicacién: cerca de la Hilanderia, a 5 minutos de la Plaza Central
Medio de acceso:  pedestre
INGmero de visitantes: 4.665 turistas al afio

'Caracteristicasparticulares: Un guia le explicara acerca de su process
Iproductivo

i
L

Ficha# 22
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e Fabricade Esencias Salinerito

R S o4

1
. .
a
Realizaciones técnicas, ,
Salinerito cientificas 0 artisticas Explotacion 01
contemporaneas agroindustrial

9

?Medio deacceso:  pedestre

%Nl’:mero de visitantes: 4.665 turistas al afio
Caracterisiticas particulares: un guia le explicara acercade SU proceso
]productivo.

Ficha# 23
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[ Molinera Salinerita

Nombre del
A Atractivo Categoria Tipo Jerarquia..
Realizacionestécnicas,
Molinera Salinerito cientificas o artisticas  |Explotacion 01
‘ agroindustrial
i L

Ubicacién: Junto a la secadora de hongos, a 5 minutos de la Plaza Central
'Medio de acceso: pedestre

‘NGmero de visitantes: 3.000 turistas al afio

'Caracteristicas particulares: un guiale explicaralo referenteal proceso d¢
iproduccion

Ficha# 24



38

Plantade Piscicultura Salinerito

Nombre del (
Atractivo

Categoria Tipo Jerarquia

Realizacionestécnicas,
Piscicultura Salinerito cientificas o artisticas
contemporaneas

Explotacion

agroindustrial 02

Ficha# 25
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Fabricade MueblesDon Bosco ———

Nombre del ‘
| Atractivo — Categoria _Tipo Jerarguia
Realizacionestécnicas, |
Don Bosco cientificas o artisticas ‘Explotacién_ 01
| contemporaneas jagroindustrial

Ubicacién: a 5 minutos al este de la Plaza Central, diagonal a la Texal

[Medio de acceso: pedestre

,NUmerode visitantes: 3.000 turistas al afio

‘Caracteristicasparticulares: unguiale explicara las inquietudes que tenga
lacerca de la fabrica.

1

Ficha# 26
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| Fabrica de Mermeladas Salinerito

]
Nombre del !
Atractivo Categoria Tipo Jerarquia
oarsicas B0t
contemporaneas g

Ubicaciéon: a3 minutos al norte de la Plaza Central
,Mediode acceso:  pedestre
‘Nummen® de visitantes: 3.000 turistas al afno

Caracteristicas particulares: Un guia le explicara lo acerca del procesode

'la microempresa.

Ficha# 27



2.1 Inventario del Patrimonio Turistico

2.1.2 Inventariode Planta Turistica
EL atractivo requiere contar con un equipamiento turistico que

permita disfrutar al maximo del lugar, para lo cual se requiere
de recopilacion de datos para su clasificacion y registro.

Rango de Jerarquizacion de Atractivos por turistas

4000 a 3000 Turistas al afio 01
3000 a 2000 Turistasalafio 02
2000 a 1000 Turistasalafio 03
1000 a 100 Turistasalafio 04

Fichas de Alojamiento

A continuacién se expone la informacion en fichas con su
respectiva seccion de fotos. No se ha introducido esta seccion
en los anexos, debido a que este capitulo sélo quedaria en

palabras sin ninguna apreciacion posible del material investigado.
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Hostal Residencial El Refugio

Establecimiento Categoria Tipo Subtipo |[Jerarquia
| El Refugio Alojamiento | __Hotelero _|Hoteles_ . 01
|
Direccion: a 5 minutos al oeste de la Plaza Central de Salinas

,NUumerode Plazas : 40

Caracteristicas Particulares: ofrecen servicios de alimentacion; ademas cuent

con un auditorio, donde tienen un pequefio museo de restos arqueologicos
}hanados en la parroquia de Salinas.

I J

Ficha# 28
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Pensién Samilagua

Establecimiento Categoria Tipo Subtipo lJerarquia
Samilagua Alojamiento |Hotelero Pension 04




Albergue Casa Hogar

. Establecimiento Categoria Tipo Subtipo |Jerarquia

Casa Hogar Alojamiento |Extra hotelero |Albergue
]'Direccién: a 3 minutos al sureste de la Plaza Central de Salinas
‘Numero de Plazas : 30

'CaracteristicasParticulares: ofrece sélo servicio de hospedaje

Ficha# 30
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Restaurante Pollos a la Brasa

_FEstablecimiento Categoria

Tim

Cuarto de pollo  |Alimentaciéon

Jerarquia

Restaurante

Direccion: frente a la Plaza Centrai, a mano derecha.

Numero de Plazas: 25

Caracteristicas Particulares: el horariode atencion es los dias martes, por ei

momento

|
e
02 §

Ficha# 31
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Restaurante Rincén Caliente

Establecimiento

Categoria

Tipo Jerarquia |

la¥al

|

Ficha# 32
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Restaurante Los Pinos

Establecimientc

Categori

Jerarquia

Los Pinos

Alimentacion

Restaurante

03

Direccion: frente a la Plaza Central, a mano derecha.
NUmero de Plazas :
CaracteristicasParticulares: brinda atencién diaria, ofrece platosa la carta y

33

café, almuerzos y meriendas.

Ficha # 33
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Restaurante Olguita

| Establecimiento

Categoria

Tipo

Jerarquia

1 Olguita Ali

mentacion

Restaurante

03

Direccion:  Frentea la plaza Central, atras del restaurante Rincon Caliente

INumero de Plazas : 24

'CaracteristicasParticulares: ofrece las tres comidas y atiende todos los dias.

Ficha# 34
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Bar Chuquiragua

Establecimiento l Categoria

Tipo

Jerarquia

Chuquiragua Alimentacion

Bar

02

Direccion: a mano derecha, diagonal a la Plaza Central.

NUumerode Plazas: 20

Caracteristicas Particulares:atiendentodos los dias de la semana, y vender

bebidas alcoholicasy bebidas no alcohdlicas.

Ficha# 35
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Pollos Bar

Establecimiento Categoria Tipo Jerarquia
Pollos Bar Alimentacion Bar 04

Direccion: a 3 minutos al sur de la Plaza Central de Salinas
‘Numero de Plazas : 23

Caracteristicas Particulares: los dias de atencion son los sabados y los
domingos, y dias festivos.

Ficha # 36



51

Cafeteria Funorsal

Establecimiento Categoria Tipo Jerarquia
Funorsal Alimentacion Cafeteria o1l

s’
{
(Direccion: Plantaalta de la tienda Salinerito, frente a la Piaza Central Salinas
/Numero de Plazas 25

Caracteristicas Particulares: el horario de atencion es desde las 09:00 a.m.
]'hastalas 18:30 p.m. De lunes a Domingo.
\
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Tienda Salinerito |

= —= e T
—Establecimiento Categaria_. | —Fipo Jerarquia J
. Comercio
Otros servicios

Turistico

Direccidn: a 5 minutos, al oeste de la Plaza Central de Salinas ‘

CaracteristicasParticulares: en este lugar usted podra adquirirtodos losl

productos que se elaboran en la parroquiaSalinas,y productos de primera
necesidad

= .

Ficha# 38
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m Establecimiento | Categoria Tipo lJera rquig
Comercializadora Otros servicios Comercio
Salinerito Turistico ol

Direccién: a 5 minutos, al este de la Plaza Central de Salinas
Caracteristicas Particulares: este lugar s6lo comercializalos productos
gue se elaboran en la parroquia Salinas.

Ficha# 39
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2.1 Inventario de nuestro patrimonio turistico

2.1.3 Inventariode la infraestructura

Tipo Subtipo Estado de vias Temporalidad de
Bueno Reg. |Malo acceso
Terrestre |Empedrado X Dias al afio: 365

Ficha# 40
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N

~__Infraestructuravial y de acceso .
Categoria Tipo Subtipo
! Transporte Terrestre Vial ~—

| Tipo de

Empresa Transportista: Candido Rada vehiculo: bus

:Frecuencia:Domingo a viernes

,Horarios: Domingo: 9:00 am y 16:00 p.m
07:30 am y

' Lunesa viernes: 06:15 a.m, 16:00 p.m.

Capacidad: 35 Tarifa minima: 15

‘precio del vigje: $0.80

‘Terminal de ubicacion: esta cooperativa de transporte no tienen un
terminal, pero B estaciondel busesta frente a la plaza Central
' de Salinas de Guaranda

Ficha# 41
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Infraestructura Basica

gAgua:
}Potable I Entubada: | ¥ | Tratada: | |
INo existe: | | Otros: | |

Energia eléctrica
\Sistema interconectado: foX Generador: | |

Alcantarillado
Red publica: | % | Pozo séptico: | | Pozo séptico: | |

Ficha# 42



Asociacién con otros atractivos:

Distancias terrestre desde Salinas a sitios turisticos en (Km.)

Cochas: 34 Km. L
Monumento indio Guaranga35 Km_..
Santuariodel Guayco:  54Km.
Gruta de Lourdes _ 70Km
Cascada Milagrosa: . .. 123Km. __ _
Pisagua 107 Km.

Bafios 182Km.
Riobarnba 71 Km.

Difusién del atractivol

Local S I
Provincial |
Nacional !
Internacional X

57
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Inventario de Actividades Turisticas
Esparcimiento

Paseos: pedestres
%+ Caminatas al mirador Quindimuncho

< Caminatas por el sendero el Calvario

+ Caminatas a la cueva de dos pisos

Paseos: ecuestres
<+ Tablon ventanas
<+ Mirador diente del inca
<+ Mirador san Vicente de plancha
<+ Bosque pefia blanca
s Sombrero Rumi
<+ Sachapungo (mirador para observar €l subtrépico)

% Chorrera pefia blanca

Cultura

Visitas Culturales

e Museo: Se encuentra una pequefia colecciéon de piezas
arqueoldgicas de ceramica, piedra y metal halladas en
excavaciones realizadas por los habitantes de la zona; estos

objetos muestran rasgos de las culturas desarrolladas en el
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litoral, con lo que se de una manera clara el intercambio de los
productos y costumbres entre las diferentes culturas que
poblaron el Ecuador.

La visita al museo no tiene costo alguno, este lugar cuenta con

un auditorio donde se lleva a cabo todo tipo de reuniones.

Folklore

Fiestas religiosas y paganas:

Salinas de Guaranda al igual que otros pueblos del Ecuador
mantienen costumbres religiosas y paganas caracteristicas de
cada pueblo, a continuacion se presenta los acontecimientos

populares desarrollados en el afio.

6 de Enerofiesta de los Reyes Magos

Febrero o marzo el carnaval, con actividades programados para
este evento.

Marzo o abril, celebran la Semana Santa, con actividades de
caracter religioso

Mayo, programa de fiestas patronales en honor al Sefior de la
Buena Esperanza, desarrolladasdel 19 al 24 de Mayo, en el que
participatodas las organizacionesy comunidades de la parroquia
de Salinas de Guaranda con diferentes alternativas para todo

gusto de personas.
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>

< Diciembre, constituye una gran fiesta popular para los habitantes
y visitantes, programan fiestas de orden religioso como es la
Navidad y Fin de Afo, en el que evaltan los aciertos y
desaciertos de las actividades productivasde la parroquia. Todos
los dias Martes, a la Plaza Central de Salinas, se trasladan los
comerciantes de Ambato, Riobamba y Guaranda a vender

productos de primera necesidad.

Artesanias y Arte Popular: Un gran nimero de personas elaboran
indumentaria manual en lana de alpaca, llamay oveja con disefiosy
estilos propios de cada uno, el trabajo muchos de ellos, lo hacen en
sus propias viviendas para luego ser trasladados a la Texal (fabrica
de tejidos Salinas) que es el lugar de acopio de esta produccion, en
tanto que otras personas laboran en el mismo centro.

También realizan tejidos en paja como son canastas, sombreros,

adornos de pared, etc.

Arquitectura Popular: Las poblaciones indigenas cercanas a la
parroquia de Salinas mantienen un estilo arquitecténico
representativo en viviendas de adobe y cubiertos con techo de
paja, hace unos 50 afios este tipo de vivienda se encontraba en la

cabecera parroquial de Salinas de Guaranda.
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Naturaleza

Visitas a Sitios Naturales:

Salinas de Guaranda posee una variedad de pisos climaticos que va

desde el clima de paramo hasta subtropical, en que hace notoria

los sitios naturales; detallando a continuacion lo siguiente:

“ Bosquesde pino

% Plantaciones de cacao

< Miradores naturales con excelentes vistas panoramicas (Mirador
Quindimuncho, La cruz, etc)

Altas montafias como el cafién del Tiagua

[y
*

< Areas nevadas como el refugiodel volcan Chimborazo.

+ Valles y quebradas, encontramos minas de sal, vertientes de
agua mineral

< Elrio Salinas, que en época de lluvia aumenta caudal.

% Lugares de pesca, especialmentede truchas se lo encuentraen

é rio Salinas

< Lugares de caza de conejos silvestres en l0s bosques, valles y

quebradas.

Deportes
Actividades deportivas:
“ Précticade pesca en las piscinas de truchas, ubicadasjunto a

las vertientes de agua mineral.
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2.2 DELIMITACION DEL ESPACIO TURISTICO
Debido a lafalta de un estudio de planificacion fisica de los atractivos
turisticos de la parroquia de Salinas de Guaranda por parte de los
organismos responsables de esta accion, y paratener una clara idea
del lugar donde se halla el potencial turistico de esta parroquia, se ha
dispuesto delimitario basandose en la recopilacionde informacion de
los lugares de interés turistico explotado Yy recursos aun no
desarrollados para su explotacion.
Los limites y rutas se han establecido para tener conocimiento de los
parajes turisticos, a los que los visitantes pueden acceder sin dificultad,
para lo cual se ha trazado una linea imaginaria en el mapa de la
parroquiade Salinas (ver anexo 2), indicandolos mejoressitios para su
recreacion, limitando:
¢ Norte: la comunidad Arrayan
e Sur: la comunidad Apagua
e Este :la provinciade Chimborazo
e Oeste: las comunidades del Calvario, Camardony Cafias
Los atractivos se han agrupado segun la proximidad de los destinos
turisticos. Los recorridos por las microempresas de Salinas
representan el 100% de las visitas que realizanlos turistas anualmente.
Mientras que los atractivos naturales no se han explotado

turisticamente, aun.
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Las distancias entre las microempresas varian entre 5 y 300 mts. unas
de otras, por lo que el acceso a estos lugares es cémodo Yy facil al
emprender un recorrido.

Las distancia entre l0s atractivos naturales delimitados varian entre
100 metros y 20 kilbmetros.

Para un mejor conocimiento de 10s atractivos turisticos y recursos no
desarrollados se ha delimitado el espacio turistico en 3 partes de
acuerdo al volumen de turistas que prefieren visitar, tomando en cuenta
la distancia entre los atractivos.

La primera delimitacion se refiere a las microempresas productivas y
recursos naturales, que se encuentran entre 5 metros y 5 kilOmetros
de distancia entre los atractivos.

La segunda deliinitacion sefiala a los recursos turisticos de 5y 10
kilbmetros, y

La tercera delimitaciéon nos indica l0S recursos turisticos ubicados entre

10y 20 kildmetros. (ver anexo 3)
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2.3 ESTRUCTURA DEL ESPACIO TURISTICO

De acuerdo al proceso productivo turistico que posee la parroquia de
Salinas de Guaranda, se clasifica a este lugar como Unidad Turistica
emitido por O M T, bajo el concepto de “instalacion turistica realizado
para expfofar uno 0 varios afractivos turisticos muy proximos que
implica la concentracibn en un punto del equipamiento turistico
necesario para permitir un uso adecuado del recurso”.

La cabecera parroquial de Salinas esta dotada de una gran variedad
de atractivos agro - industriales y recursos naturales expuestos en la
primera delimitacion como consecuencia de la proximidad de los
atractivos, y por encontrarse en el punto de equipamiento turistico
necesario para que el recurso pueda ser explotado. En esta
delimitacion, el 50% de los atractivos y recursos turisticos, en la ultima
década han sido explotados de manera sustentable por los promotores
de turismo de la parroquia de Salinas. Dentro de esta delimitacion, el
mayor interés de l0s turistas es visitar las microempresasy conocer el
modelo de organizacién con que se manejan esta comunidad.

La segunda delimitacién corresponde a un corredor turistico de traslado
por las conexiones entre l0s diferentes elementos que conforma el
espacio turistico, a través de las rutas seleccionadas, entre aquellas que

pasan por l0s mejores paisajes



La tercera delimitacion, a pesar de contar con un potencial turistico
natural, se cataloga como un recurso turistico no explotado, aun. (Ver

anexo 3)



CAPITULO IIt
ANALISIS SOCIOECONOMICO DE SALINAS DE GUARANDA
3.1 Estudio Sociceconémico
3.1.1 Encuestay Andlisis estadisticodel empleo

1) ¢Cuél es la actividad laboral que realiza?

[Actividad (Cantidad |
Comerciante 9
Agricultor 13
Otros 19
Ganadero 27
Jornalero 32
Muestra: 10

Actividad Laboral

) Cantidad

Fuente: Habitantes de la parroquia Salinas Gréfico N° 1



2) ¢ Cuanto es su ingreso mensual directo?

l Ingreso Mensual en $ |Cantidad |
20 a 70 41
71 a 120 34
121 a 170 12
171 a 220 10
221 a 270 1
271 a 320 2
Muestra: 100

Ingreso Mensual

O Cantidad
Fuénte: Habitantes de la prarrrt‘)duiaéiarlirhraér 7 GraficoN® 2
3) Laempresadonde Usted labora es:
[Empresa [Cantidad |
|Propia I 46|
Estatal 6
Mixta 3
Muestra: 100
Empresas
501
401
30
204 R B
107 O Cantidad
0+
- L
< &'b 2
O .0 IGAIRNS
Q Q,,,(\‘ \%

Fuente: Habitantes de la parroquiaSalinas ~ Grafico N°3
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4) Los ingresos econdémicos cubren sus

68

necesidades y las de su

familia?
Opciones | Cantidad
S| 68
Muestra: l 100
Ingresos econémicos

80

60!

40 0 cantidad

20

ok
Fuente : Habitantes de Salinas Gréfico N° 4

5) ¢Si tuviera laoportunidad de tener doble trabajo lo haria?

|Opciones |Cantidad

Si a5
No 5
Muestra: 100

Oportunidad de trabajo

Fuente : Habitantes de Salinas

0 Cantidad

Grafico N° 5



69

6) ¢En caso detener la oportunidad de dedicarse a una labor turistica,

qué preferiria?

Guiaturistico 50
Transportador turistico 25
Agente Turisico 10
Asistente 10
Ninguno 5
Muestra: 100!

Fuente : Habitantesde Salinas Gréfico N° 6



70

Andlisis estadistico del empleo

En las encuestas socioecondémicas sé aplicoé el 10%, debido a que la
cabecera parroquial Salinas cuenta con una poblacionde 1000 habitantes.
1.- Observando el grafico N° 1 podemos deducir que la actividad laboral de
mayor acogida ocupa el 32% como jornalero, seguida por la actividad de

ganaderiaconel 2% y un 9% las personas que se dedican al comercio.

2.- Enelingreso mensual directo, el grafico N° 2 indica que el 41% ganan
entre $20 y 70;las personas que ganan de $71y 120 ocupan el 34% y 1%

corresponde a las personas que adquieren ingresos entre $221 y 270.

3.- De acuerdo al grafico N° 3 el 46% de las personas encuestadas tienen
Su propio negocio; el 45% trabajan en empresas particulares y el 3% de

personas trabajan en empresas mixtas.

4.- Los ingresoseconomicos de acuerdo al grafico N° 4 indican que el 68%
de las personas que fueron encuestadas, su salario si cubren sus
necesidades particularesy las de su familia, mientras que el 32% dicen que
los ingresos que reciben no cubren sus necesidadesy mas aun la de su

familia.
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5.- En el grafico N° 5 de la posibilidad de tener un doble empleo ocupa el
95% de los encuestados, mientras que un 5% sefialan no interesarlestener
un doble trabajo que es suficiente con el trabajo que ellos ejercen.

6.- Segun el gréafico N° 6 de dedicarse a la labor turistica el 50% prefieren
ser guia turistico; el 25% les interesa ser transportador turistico, y el 5% da

su opinidon de no interesarles dichas actividades turisticas. (Ver anexo 4)
Comentarios

Todos aunan esfuerzos para sacar adelante a la parroquia de Salinas desde
las personas que ocupan cargos como jornaleros hasta un alto cargo de
gerencia, ya que todos tienen las mismas obligaciones, derechosy un mismo
fin comdn de bienestar. Las personas que administran sus propios negocios
también se benefician mucho de las industrias que tiene Salinas porque
entregan su materia prima para que estas la procesen.

Elingreso mensual no es suficiente para las personas que tienen una familia
que mantener, mientras para otros el ingreso mensual que perciben es
suficiente para vivir; aunque un trabajo adicional ayudaria a su ingreso
econodmico y mas aun si se trata de un empleo que permita promocionar

turisticamente a Salinas de Guaranda.



3.1.2 Encuestay Andlisis Estadistico sobre Educacion

1) ¢Cual es su nivel de instruccidneducativo?

Instruccion Cantidad

Primaria 38
Secundaria 47
Superior 15
Muestra: 100

Nivel de Instruccion Educativa

501"

‘OCantidad |

=y
o
et
|

|

1

|

.uente: Habitantes de la parroquia de Salinas ~ Gréfico N°7

2) ¢Cree Ud. que necesitamejorar su instruccion educativa?

Onciones Cantidad

Si 97
No 3
Muestra: 100

Mejorar Instrucciéon Educativa

100 ¢~
801"
60}
401"
20

]
1
i
I
i

Fuente: Habitantes de la parroquia de Salinas Griafico N° 8
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3) ¢Considera Ud. Que la poblacion de Salinas tiene un buen nivel

educativo?

Opciones

Cantidad

Si

75

No

25

|Muestra:

100|

Nivel Educativode Salinas de
Guaranda

'OCantidad |

Fuente: Habitantesde la parroquia Salinas

GréaficoN® 9

4) ¢Cree Ud. Que la poblacién de Salinas necesita de una campafia

de alfabetizacion?

[Opciones

ICantidad |

No

9

Muestra:

100

Campaifia de Alfabetuacion

‘UCantidad |

- J

“uente: Habitantesde la parroquia Salinas GraficoN° 10
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5) ¢Existen en Salinas nifios que trabajan y estudian a la vez?

Opciones Cantidad

Si a0
No 10
IMuestra; 1 100

1007

[ Cantidad

> NS

GraficoN° 11

Fuente Habitantesde la parroquia Salinas

6) Considerague se deberiadictar cursos practicos que ayuden ala

Poblacion de Salinas a mejorar su nivel educativo. En caso de

dictarse cursos en qué le gustaria instruirse?

Opciones Cantidad

Guianza Turistica 26
Inglés 18
Artesanias. 16
Mecanica 12
Electricidad 4
Muestra: 100
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Alternativas para aprender
30¢7]
2511 _
2017 ; o
15§' . B
10001 1 11
iSRRI O Cantidad
ke 5 as ¥ e
C Q = c O 1
g 8 & g 8
3 2 2 @ 8
. £2 ¢
3} W |
|
=ué¢;te: Habitantes de la parroquia Salinas Gréfica\-l:l_Z

7) ¢Cree Ud. que es necesario cultivar desde la nifiez una conciencia

turistica?
|Opciones |Cantidad |
No 3
Muestra: 100
C iencia turisti

¥ Habi v ¢ iaparro i Sali Graficc N° 13
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8) ¢Qué se deberia promover para el desarrollo econémico de Salinas

de Guaranda?

Opciones Cantidad
Ganaderia 20
Turismo 59
Agricultura 17
Industria . 9
Comercio 5
Otros

Muestra: 00

econdmico de Salinas de Guaranda

Fuenitef:' AHabit-énteS de la parroquia Salinas Gréfico N° 14
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Andlisis Estadistico sobre Educacion
1- De las 100 personas encuestadas, segun el grafico N° 1 referente al
nivel de instruccion educativa; muestra que el 47% tiene una preparacion
secundaria, seguido de un 38% con una preparacion primaria, y el 15%

tienen un nivel superior.

2.- En el grafico N° 2 el 97% de los encuestados responden que si
desearian mejorar su instruccion educativa, mientras que el 3% manifiestan
que no pueden mejorar su instruccion, debido a la falta de ingresos que

requiere la educacion.

3.- Enel gréfico N° 3 75% responden que los 10.000 habitantesque tiene
la parroquiade Salinas no tienen un buen nivel académico, y el 25% opinan

que si poseen un buen nivel educativo.

4.- Enel graficoN® 4 97% de los encuestados manifiestan que la parroquia
de Salinas necesita una campafa de alfabetizacion, mientras que el 3%

indican que no es necesario una campana de alfabetizacion.

5.- Segun el graficoN° 5 el 90% de los encuestados indican que en Salinas
no existen nifos que estudien y trabajen al mismo tiempo; mientras que el

10% opinan que si hay nifios que estudieny trabajen a la vez.
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6.- En el grafico N° 6 el 26% de los encuestados manifiestan que se
deberian dictar cursos practicos que les ayude a instruirse en guianza
turistica, mientras que el 24% indican que lec gustaria aprender
computacion; y tomando como referencia a la Ultima alternativa el 4% de los

encuestados prefieren aprender electricidad.

7.- Segun el grafico N° 7 muestra que el 97% esta de acuerdo en se debe
cultivar desde la nifiez una conciencia turistica, y el 3% indica que no es

necesario sembrar una conciencia turistica en la parroquiade Salinas.

8.- Segun el grafico N° 8 indica que el 40% de las personas responde a
promover la ganaderia para el desarrollo econdmico de Salinas; mientras el
29% mencionan que la mejor alternativa para el desarrollo econémico de
Salinas es el turismo; y el 5% indican que el comercio significa una de las

opciones mas recomendables para la economiade la zona. (Ver anexo 5)

Comentarios

Segun las respuestas obtenidas de las encuestas, la parroquia de Salinas
tiene un razonable porcentaje en la instruccion primaria, presentado sobre
todo en los adultos; ya que la juventud tiene al menos una preparacion
secundaria, lo cual es bueno para que trabajenen las pequefias industrias.
Los adultos se han dado cuenta del gran valor que tiene la educaciéon en

todos l0S camposy por esta razén han permitido que sus hijos se preparen,y
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buscan la manera de que sigan estudiando. Vale la pena recordar que a
pesar de sus pocos ingresos econémicos, buscan la manera de acudir a
CuUrsos para mejorar; por esto responden que se deberian a dictar mas a
menudo cursos practicos. Ademas una buena atencion al cliente se
requiere para mejorar el turismo, ya que en el futuro constituiria una gran
fuente de ingresos para los habitantes de Salinas; estan conscientes de la
buena atencién, educaciony respeto son buenas sefiales para cultivar una

conciencia turistica.
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3.1.3 Encuestay Analisis estadistico sobre Salud

1) ¢Cudles son los servicios basicos con el que cuenta Usted?

Opciones Cantidad |
Energia Eléctrica 93/
Agua Potable 65
Letrina 55
Alcantarillado 45
Muestra: 16&

10017
801,
60
4ottt te e
L O Centicad
>
S
€ y®
Fuente: Habitantes de Ia parroquia Salinas Gréfico N° 15

2) ¢Cree Ud. que las Autoridades del Cantdbn se preocupan por

brindar una mejor atencion en la salubridad a la parroquia Salinas?

Opciones

Cantidad

Ocasionalmente

46

Nunca

31

Siempre

23

Muestra:

io]
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Atencién en la salubridad

40
300 |
20 |

O Cantidad

Fuente: Habitantesde la parroquiaSaIinaé GraficoN® 16
3) ¢Cudles son las enfermedades mas comunes que existe en

Salinas de Guaranda?

Opciones Cantidad

Enfermedades respiratorias 91
Parésitos 9
Muestra: 100

Enfermedades comunes

O Cantidad

Fuente: Habitantesde la parroquia Salinas GraficoN°® 17
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6) Esta Ud. Capacitado en Primeros auxilios para brindar ayuda a

Turistas?
Opciones _ — Cantidad
L] 35
NO 65
Muestra: 100

Capacitacion en Primeros Auxilios

100"

’g Qantidadﬁi

| S R —

Fuente: Habitantesde la parroquia Salinas GraficoN® 20
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Analisis Estadistico sobre Salud

1.- Elgrafico N°® 1 muestra que los servicios basicos en el sector es: 93%
para quienes poseen energia eléctrica, 65% de los encuestadostienen agua
entubada, 55% tiene el servicio de letrina, y 45% tienen el servicio de

alcantarillado.

2.- Encuanto al grafico N° 2 las autoridadesy su preocupacion por brindar la
mejor atencion en la salud a la parroquiade Salinas, el 46% responden que
es ocasional la preocupacionde ellos, el 31% indica que nunca se preocupan
de la salud de los Salinenses, y el 23% esta de acuerdo que las autoridades

se empefan por su salud.

3.- El grafico N° 3 de enfermedades comunes muestran que el 91%
padecen constantemente de enfermedades respiratorias y el 9% de los

encuestados tienen parasitos.

4.- Elgréafico N° 4 indica que el 66% no tienen conocimiento acerca de las
enfermedades infecto-contagiosas, y el 34% si conocen acerca de estas

enfermedades.

5.- Segun el grafico N° 5 el 63% dice que la calidad de alimentos que

ingieren la poblacién de Salinas es regular, el 36% indican que es buena, y el
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1% de los encuestados sefiala que es mala la calidad de alimentos que

ingieren los salinenses.

6.- El grafico N° 6 muestra que el 65% de los encuestados no estan en la
capacidad de ofrecer primeros auxilios en caso de necesitarlo un turista, y el

35% dicen estar preparados en dar primeros auxilios. (Ver anexo 6)

Comentarios

La cabecera parroquial de Salinas cuenta con todos los servicios basicos que
necesitan para poder vivir, aunque los recintos carecen de ellos, debido a la
falta de vias de acceso y financiamiento que inviertan en este tipo de
servicios.

La alimentacion que ingieren es regular, razén por la cual no sufren de
enfermedades cronicas, sino de enfermedades respiratorias, debido a las
condiciones del clima.

La mayor de los encuestados no tiene ningln tipo de conocimiento acerca
del servicio de primeros auxilios que puedan requerir, ya sean los mismos
habitantes o turistas extranjeros 0 nacionales que necesiten de este tipo de

atencion.



3.1.4 Encuesta y Analisis Estadistico sobre la poblacion

Econdmicamente Activa.

1) ¢Qué edad tiene?

Edades |Cantidad
17 a 20 24
21 a 30 36
31 a 50 31
51 a 70 7
71 a 80 2
Muestra 2 100
Edades
35
30| N o I
254 aL [l
20 - -
B R 0 Cantidad

PSS
>

?

2> O
Qo g D

Fuente: Habitantesde la parroquia Salinas Gréfico N° 21



1_ IDGénero encuestado de la poblacionde Salinas de Guaranda
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Fuente: Habitantes de la parroquia Salinas

2) Actualmente se encuentra trabajando?

Opciones [Cantidad

Si 96
No 4
Muestra 100

GréaficoN® 21.1

Personas trabajando actualmente

100"
801 -
60}
401"
201"

4 ¥

Fuente: Habitantesde ia parroquiaSalinas
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3) ¢A quéedad comenzo a trabajar?

Edades |Cantidad
15 a 17 61
18 a 23 35
24 a 29 3
30 a 35 1
Muestra 100

Edades que empezaron atrabajar

70¢"

“uente: Habitantes de la parroquia Salinas

Grafico N° 23
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4) ¢A gue actividad econdmica se dedica?

Opciones Cantidad
Otros 34
Ganadero 27
Agricultor 13
Hilandero (a) 11
Artesano (a) 3
Quesero (a) 3
Desidratador de hongos 3
Confitero (a) 2
Piscicuitor 1
|Muestra: 100

Actividades econdmicas

30T S
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25701 |
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1541 1
' &I Cantidad
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Fuente Habitantes de la piroquiaSalinas Gréfico N° 24



5) Su actividad es de:

Opciones (Cantidad

Empleado (a) | 54
Patrono 46
Subempleado 0
Muestra 100

‘0 Cantidad

“Fuente: Habitantes de la parroquiaSalinas Grafico N° 25

6) ¢Cuéntas personas trabajan en su hogar?

[Opciones |Cantidad |
| a 3 68
4 a7 32
8 a 10 0
Muestra 100

Numerade personas que trabajan
en el hogar

w0
601"
a0}
20t

0

Ia3'

!D Cantidad

4a7 8a10

lente: Habitantes de la parroquiaSaIing Grafico N° 26



6.1)  Enqué rangode edades?

[Edades S
De 15 a 85 48
De 21 a 85 33
De 31 a 85 19
Muestra :
Rangodeedades
50
40!
30|
201
10 O Cantidad
Q§0
a
¥ "
® ;

Fuente Habitantesde la parroquia Salinas Gréfico N° 26.1



Analisis Estadistico sobre Poblacién Econdmicamente Activa

1.- Segun el grafico N° 1 el 36% corresponde a los encuestados entre las
edades de 21 a 30 afios, mientras que el 31% corresponde a las personas
encuestadas entre 31y 50 afios, y en menor escala el 2% representa a las

edadesde71 a 80 afos

2.- Elgréafico N° 1.1 muestra que el 76% de los encuestados corresponden

al género masculino, mientras que el 24% representaal género femenino.

3.- El grafico N° 2 indica que el 98% de las personas encuestadas tienen
trabajo, solamente el 2% de la encuesta realizada manifiesta que no tiene

trabajo por el momento.

4.- El gréfico N° 3 muestra que el 61% de los encuestados comenzaron a
trabajar entre 15y 17 afios, mientras que el 35% indica que empezaron a
trabajar entre los 18y 23 afios y en menor escala el 1% comenzo a trabajar

entre 30 y 35 afnos.

5.- Elgréafico N° 4 muestra que el 34% corresponde a un determinado grupo
de actividades designadas bajo la opcién otros, especialmente al aspecto
administrativo comercial, mientras que la ganaderia ocupa el 27% de la
actividad productiva a la que se dedica la poblacion de Salinas y en menor

escala la piscicultura con el 1% de los encuestados.
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6.- Elgrafico N° 5 determina que la funcién de empleado(a) ocupa el 54%
de las personas encuestadas, mientras que el 46% estan bajo las 6rdenes de

un jefe.

7.- El gréfico N° 6 muestra el 68% entre 1y 3 personas trabajan en un
hogar de la parroquia de Salinas, y el 32% representaentre 4 y 7 personas

que laboran.

8.- Segun el rango de edades el grafico N° 6.1 sefiala que el 48% va de
los 15 a 85 afios, el 33% de los 21 a 85 afios; y el 19% de los 35 a 85 afos

de edad que trabajan en una familia de la parroquia de Salinas. (Ver anexo 7)

Comentarios

Con respecto a la muestratomada de 100 personas, la poblacién mayoritaria
de Salinas es joven, mostrando un mayor porcentaje el género masculino, es
por esta razén la mayor parte de l0s jovenes trabajan en las pequefias
industrias que tiene la parroquia. Los ideales y entusiasmo que tienen estas
personas, hace que el trabajo comunitario perdure en Salinas.

Existe un bajo porcentaje del desempleo, esto se debe a la cantidad de
industriasy al constante interés de abrir mas microempresas que fortalezcan
la economia de la comunidad salinense, que buscan el beneficio mutuo.

No hay limite de edades cuando se trata de generar recursos econémicos,

es decir aungue no tengan edad para constituirse miembros de la poblacion
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econOmicamente activa, ayudan a que su hogar tengan lo necesario para
vivir; convirtiéndose asi en personas trabajadoras para el bienestar comun,
desde muy pequerios les ensefian a ser responsablesy laboriosos en sus

obligaciones.



3.1.5 Encuestay Andlisis Estadistico sobre Seguridad

1) ¢Durante qué época hay mayor vigilancia?

|Opciones |Cantidad |
Dia 63
Noche 22
Ninguno 15
Muestra 100

Tiempo de vigilancia

r

DO Cantidad

“Fuente: Habitantes de Ia parroquia Salinas ~"Gréafico N° 27

2) ¢Ha sido alguna vez asaltado por los delincuentes?

Opciones Cantidad |
Si 111
No 89

1007 ‘
8o

80} - A Cantidad ||
w0} B Cantidad ;|
0l

Fuente: Habitantes de la parroquia Salinas
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3) ¢Cada gué tiempo se produce robos?

[ .
Oc sio | t 94
Nunca 4
Siempre 2
Muestra 100
100¢"
80 ]
601"
40|
20+ .
0k 'UCantidad
&
&
o)

Fuente. Habitantes de ia parroquia Salinas Grafico N° 2 3

4) ¢Cdbmo combaten los accidentes producidos por los incendios?

[Opciones Cantidad

baldes de agua 85
|Extinguidores 15
|Muestra 100

A lternativ as

'

“OCantidad |
& E—
&F !
$ 1
@b& é\\&

Fuente: Habitantes de la parroquia Salinas ~ GraficoN° 30
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5) En caso de ocurrir fendmenos naturales de fuerza mayor, a

donde son trasladados?

Opciones Cantidad
Centro de Salud 60
Casa Comunal 32
Coleaios 6
Escuelas 2
Otros 0
Muestra 1001

Sitios destinados para dar albergue

0. f
50
40
w.
m‘ .
01 0 Cantidad
&
b@%
O
o“'&\

Fuente, Habitantes de la parroquia Salinas GréficoN°® 31



98

6) Recomendaria Ud. a otras personas visitar Salinas por su

seguridad?
/Opciones [Cantidad |
Si | 100/
No 0
Muestra 100
Seguridad para visitar Salinas
%0 OCartid
Si No

Fuente: Habitantes de la parroquia Salinas

~ GraficoN® 32
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Analisis Estadistico sobre Seguridad

1.- En el gréfico N° 1 el 63% indica que la fuerza publica vigila en el dia,
mientras que el 22% sefiala que hay mayor vigilancia en la noche,y el 15%

responde que la fuerza publica no vigila a ninguna hora.

2.- En el grafico N° 2 el 89% responde no haber sido atacado por
delincuentes en Salinas, y el 11% de las personas encuestadas indican

haber sido atacados.

3.- ElgréficoN° 3 el 94% de los encuestados indican que se produce robos
ocasionalmente, el 4% dice nunca haber escuchado de robos en la parroquia
de Salinas, y el 2% indican que siempre se producen robos en la parroquia

de Salinas.

4.- En el grafico N° 4 el 85% de los encuestados indican que los accidentes
producidos por incendios son combatidos C0n valdes de agua, y el 15%dicen

gue se combaten con extinguidores.

5.- Enel graficoN° 5 el 60% de las personas encuestadas respondenque el
centro de salud es el sitio que albergaria a personas que serian
perjudicadas por fendmenos naturales de fuerza mayor, el 32% dicen que el
colegio albergaria a estas personas,y el 2% conoce que la escuela seria el

sitio destinado para estos accidentes. (Ver anexo 8)
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Comentarios

La seguridad de los habitantes de Salinas y sobre todo del turista que
permanece poco tiempo depende de la policia, pero cabe recalcar que estos
miembros de la fuerza del orden deberian dar mayor respaldo las 24 horas
del dia, ademas deberian tener suficientes recursos humanosy armas que
detengan cualquier intento por perjudicarla seguridad y vida de los turistasy
habitantes de Salinas; para que de esta forma se sienta el respaldo y
seguridad en la parroquia de Salinas y de esta manera promover

turisticamente como sitio seguro y confiable de visitar.
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3.1.6 Informacion sobre Demografia

1) ‘Cuantos habitantestiene la poblacion de Salinas de Guaranda?

La parroquia de Salinas tiene 10.000 habitantes;de los cuales

1000 habitantes se hallan en la cabecera parroquial.

2) ¢Cual es el porcentaje de natalidadanual en la parroquia Salinas?
En 1998 en la parroquiade Salinas nacieron 200 nifios; en 1999

nacieron 150 nifos, y para el aio 2000 nacieron 180 nifios.

3) ¢ Qué tipo de poblacidon es mayoritariaen la parroquia de Salinas?

Aios Cantidad Porcentaje
1998 230 17.40%
1999 190 11.60%
2000 212 10.40%

Edad | Cantidad | Porcentaje |
Nifios 2217 22.17%
Jovenes 3983 39.83%
Adultos 2578 25.78h
Ancianos 1222 12.229%
Total 10000 100.00%
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Poblacion de Salinas
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¢, Existen en la parroquia de Salinas centros de planificacionfamiliar?
La cabecera parroquial de Salinas no cuenta con un centro de
planificacion familiar, pero existe un Centro de Salud que se
encarga de orientar en este campo.

¢, Qué meétodos utilizan para controlar los indicesde crecimiento
poblacional?

Las mujeres utilizan anticonceptivss como son inyecciones,
pastillas, etc.

Por lo general de cuantos miembros se compone unafamilia de la
Parroquia de Salinas?

Una familia de esta parroquia se compone de 7 miembros.

7) De la parroquia de Salinas han emigrado a otros lugares, a qué

paises?
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Si, aproximadamente el un 3% de los habitantes han salido a
Paises como: Italia, Alemania y Espaia

8) Cual es el origen de las personas que viven en la parroquia de
Salinas?
ElI98% de los habitantes son nativos, mientras que el 2% pertenece

a extranjeros. (Ver anexo 9)



CAPITULO IV

ESTUDIO Y ANALISIS DE LA OFERTA, DEMANDA Y
COMPETENCIA TURISTICA DE SALINAS DE GUARANDA, Y
ELABORACION DE UN PROYECTO DE PAQUETES
TURISTICOS

4.1 Estudioy Andlisis de la Oferta Turistica

4.1.1 Estudio De hospedaje.

La Hosteria Residencia el Refugio construccion mixta de tres

plantas en hormigény madera de pino cuenta con los siguientes

servicios:

% Planta subterrdnea, posee 3 habitaciones privaaas o
matrimoniales, cada uno con banos privadosy duchas de agua

caliente, ademas existe un cuartocon seis literas con 2 banos

sin ducha
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Planta baja, cuenta con 2 habitaciones simples sin bafio; 1
habitacion matrimonial sin bafio; existe 2 bafiosy lavabos
para los turistas que se alojan en esta planta.

En esta planta se encuentra la sala de espera con una
chimenea, caracteristico de los lugares de clima frio.

Planta alta, 1 habitaciéncon 7 camas literas,; 1 habitaciéncon
3 camas literas; 1 habitacion con 4 camas literas; ademas en
esta planta se encuentra 2 bafiosy lavabos y 2 duchas de agua

caliente.

La pension Samilagua construccion mixta de dos pisos en

hormigény maderade pino, ofrece los siguientes servicios:

En la planta alta se encuentra 4 habitaciones, cada habitacion
con 3 plazas, en este piso se encuentra un bafio generaly una
ducha de agua caliente. Ademas Usted, podra apreciar de una
sala rastica con asientos de madera de pino;y en la planta baja
posee un pequefia sala con una fogata para pasar agradables

momentos.

El albergue Casa Hogar es de hormigén con dos pisos, en el que

ofrece solamente €l servicio de hospedaje, detallando a

continuacion su distribucion:
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% En el primer piso existe un cuarto con 10 literas; en el segundo
piso se encuentra 5 literas; en este piso se encuentra un bafo

general, y una ducha de agua caliente.

El servicio de alojamiento constituye la clave para que los turistas
puedan permanecer mas tiempo en un lugar, disfrutando de un
descanso acogedory siendo parte activa en las actividades dianas
de la poblacion elegida.

Cabe mencionar que las Ultimas estadisticas emitidas por la OMT
indica que se dard movimiento de visitantes europeos que
buscan un tipo de turismo comunitario

La parroquia de Salinas de Guaranda posee una gran variedad de
atractivos turisticos, pero no tienen suficiente plazas para alojar a
los turistas que demanden de este tipo de servicio.

Buscando alternativas a 10 problemas de alojamiento, sugiero que
se realice un censo de las viviendas que dispongan de los servicios
basicos para dar inicio a este programa de hospedaje. Las
viviendas seleccionadasdeberan ser adecuadas para incluir en la
oferta turistica bajo la denominacion, emitida por el Subsecretaria
de Turismo, organismo encargado en hacer aplicar las leyes
respectivas que considere un servicio turistico.

Cada propietario de las viviendas seleccionadas que ofreceran

hospedaje, se encargara de ser el anfitrion y brindar una buena
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atencion de tal forma que el huésped se sienta como en lugar de
residencia habitual.

Otra alternativade hospedaje, serialaconstruccionde 5 cabafas
de tamanio mediano similares a las primeras viviendas que
existieron en la parroquia de Salinas para pernoctar, empleando la
arquitectura que afos atras fue caracteristicas de los primeros
habitantesdel sector; ademéas una cabafiagrande de uso multiple.
Las cabafias deberan ser de madera nativa, cubiertas con paja, de
manera que se convierta en un simbolo tradicional de arquitectura
popular.

También se deberia adecuar un sitio para acampar; estos lugares
son muy apetecidos por turistas a los que les gusta la aventura.
Sugiero que uno de los lugares para acampar seria las planicies al
pie de las montafiasde Quindimunchoy Soldados Petrificados por

tener ventajas en cuanto al atractivo turistico se refiere.

Servicio de Alimentacion

Salinas de Guaranda cuenta con 5 restaurantes, referidos a
continuacion:

La hosteria el Refugio tiene un restaurante- cafeteria, ubicado en
la planta baja, con capacidad para 30 personas Este lugar ofrece
servicios de:

% Desayuno completo $1.40
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< Almuerzo $1.80
< Cena $1.80
% Aguas aromaticasy té $0.40

Ademéas preparan platos tipicos, a la carta; el ambiente es
agradable y tiene una vista panoramica del pueblo y sus

alrededores.

“Pension Samilagua”, ofrece servicio de restaurante con una

capacidad de 36 plazas.

< Desayuno $1.20
< Almuerzo $1.40
% Cenas $1.40

Ademas ofrece platos a la carta y platos tipicos, a precios

madicos; la atencion al puablico es diana.

“Restaurante Pollos a la Brasa 7, tiene capacidad para 30
personas; con 4 mesas grandes Yy 4 bancas. Este restaurante
trabaja solo los dias martes debido a la feria que se desarrolla en
ese dia

La alimentacion responde a uno de los servicios indispensables
dentro de la planta turistica, debido a que el hombre demandara

siempre de este servicio. Ofrece los servicios de:
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D)

< Desayuno $1.20

.
°or

Almuerzos $1.40

*

% Cenas $1.40

Platosa lacarta $2

o
Lo

Restaurante “RincOn caliente”, tiene capacidad para 40
personas.
La atencion del restaurante es permanente, los dias que mas

acogidatiene son los martes, ofrecen servicios de:

< Desayuno completo: $1.20
< Almuerzo $1.40
% Cenas $1.40
< Platosa la carta $2

El restaurante cuenta con 2 personas para su atencion, Usted

puede degustar de deliciosos platos tipicos.

Restaurante “Los Pinos”, tiene capacidad para 30 personas, 10s

servicios de alimentacion que ofrece son:

< Desayunocompleto $1.20
¢ Almuerzo $1.40
% Cena $1.40
% Platosa la carta $2

% Aguas aromaticas $0.30
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“Cafeteria Funorsal”, tiene capacidad para 20 personas; y brinda

el servicio de:

< Desayunocompleto $1.20
* Té $0.30
% Aguas aromaticas $0.30

También venden comida rapida como es batidos, sanduches, y
papas fritas.
La atencion al publico es de domingo a viernes de 8:00 a 19:00,

los dias martes tienen un mayor volumen de ventas.

Bar “Chuquiragua”, la capacidad de este bar es para 20
personas.
Ofrecen bebidas alcohdlicas y no alcohdlicas, detallando a

continuacion los productos y precios:

% Café $0.30
% Aguas aromaticas $0.30
« Gaseosas $0.60
% Cocteles $1
< Ron Bacardi $5
% Troépico $3

< Cerveza $0.80
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La atencion al publico es diaria, pero los dias de mayor venta son

los sdbados y domingos. Este bar tiene una pequefia pista de baile,

con capacidad de hasta 20 personas.

También ofrecen servicios de comida rapida como sanduches,

papas frita y ensalada de frutas.

“Pollos bar “, con capacidad para 24 personas. En el bar se

venden bebidas alcohdlicas y no alcohdlicas, detallando a

continuacion su servicio:

«» Cerveza

< Tropico

< Bebidas compuestas
» Gaseosas

< Botellade agua

«» Tampico

$0.80

$3
$2
$0.40
$0.30

$0.30

La atencidén al publico es diaria, pero los dias de mayor venta es

viernes y sabados.

Andlisis del servicio de alimentacion

Pocos de los restaurantes prestan el servicio que el turista necesita, y estos

sitios deben brindar momentos agradables.

Si se llevara a cabo la construccion de la cabarfia mdltiple, lo adecuado seria

laimplementacion de un restaurante, bajo las mismas caracteristicas de las
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cabafias de hospedaje, para que haya uniformidad estética en cuanto al
disefio de esta construccion. El espacio que vaya a ocupar esta cabafa
debe ser mas amplio, debido a los dos tipos de servicios que prestaran,
restaurantey de comidas rapidas.

El restaurante debe tener un menud variado Yy ese servicio debera ser
eficiente. Ademas entre las especialidades del restaurante debera haber
platos tipicos de la regién. Muchos expertos en restaurantes afirman que el
menu debe limitarse exclusivamente a aquellos platos que son altamente
rentablesy que pueden prepararse rapidamente.

El problema es seleccionar los platos que tengan aceptacion, un coste y
ademas un alto valor nutritivo para que el huéspedadquiera este servicio sin
dificultad.

El servicio de comidas rapidas requerira de una atencién esmerada por
parte del personal que ofrece este servicio. La calidad de 10S productos
deben ser buenos, de tal manera que el visitante se sienta satisfecho.

El decorado de la cabafia central debe ser atractivo de tal forma que desde el
primer momento capte la atencion del turista, con arreglos propiosdel lugar,
colocando objetos de maderas trabajados por l0S artesanos, que con sus
habilidadesy destrezas deje una auténtica impresion de lo tradicional.

El lugar debe estar acompafnado de una melodia agradable al oido del

visitante, fomentando asi un descanso placentero.
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Serviciode Informacién Turistica

La oficina de Turismo por lo general tiene interés en que acudan
mas visitantes al sector, el propoésito primordial es informar y
sugerir destinos turisticos, y de esto depende de muchos factores
que merecen ser analizados.

Para brindaruna mejor atencion a los visitantes que requierende
informacion o del servicio de guianza, debe haber un lugaramplioy
comodo que brinden estos servicios.

El servicio de informacionturistica implicatambién la presentacion
de medios impresos que permitan apreciary conocer 10s sitios de
interés turistico de la zona, de tal manera que desde el momento
gque ingresa a esta oficina sienta el deseo por conocer.

El personal que este destinado para este tipo de servicio debe tener
conocimientode lo que es las relaciones publicas, considerandose
la base del buen trato con el visitante. Ademas el personal debe
tener solidos conocimientos técnicos, y por I0 menos hablar dos

idiomas, inglés y espafiol, para que la atencion sea efectiva.

Servicio de Comercio Turistico
Un cierto porcentaje de turistas viajany escogen destinos turisticos
gue les facilite ir de compras y a la vez disfrutar del lugar, para lo

cual es importante que los lugares destinados para la venta de
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productos tengan unaorganizacion efectiva, de tal manera que el
cliente perciba la atencion y comodidad de quienes administran
los centros de comercio.

A continuacidn se propone una alternativa de comercio turistico
que puede representar un modelo de exhibicion de los productos
destinados para la venta.

El espacio destinado, en la cabafia central, también se empleara
para exhibir los productos que se elaboran en la parroquia de
Salinas de Guaranda. Tales productos representan la riqueza
productiva de este pueblo; los objetos a exhibirse es una muestra
del cooperativismo que, desde hace 30 afios existe en Salinas.
Cada personaen su trabajo diario ofrece lo mejor de si para que el
comercio se estabilice y siga un ritmo ascendente.

El motivo de la exposicion de los diferentes productos es presentar,
es motivar mas de cerca de los turistas sobre los estilos artisticos
y productivos que cada micro-empresa aplican en su produccion

El encargado de acoger a los visitantes debe ser una persona
abierta al didlogo, y sobre todo debe conocer acerca de los
diferentes los procesos de los productos, para de esta forma

responder a las inquietudes que el visitante tenga.
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4.2 Anélisis de la Demanda Turistica Actual de Salinas de
Guaranda.

4.2.1 Analisisde la Demanda Turistica Nacional

En el grafico N° 1 de la Demanda nacional actual muestra que en
1998 el volumen de visitantes nacionales tuvo un crecimiento con
relacion al afio 1997 , a pesar de l0s problemas socio politico por
los que atravesaba el Ecuador; en 1999 hubo un 42.9% de
crecimiento con respecto al afio anterior. En tanto que en el afio
2000, el volumen de turistas aumento considerablemente en 3
veces mas que el afo anterior.

La mayor parte de turistas que han visitado Salinas de Guaranda
son estudiantes de colegios y universidades que por motivos de
aprendizaje llegan a este sitio para observar el proceso de las
diferentes actividades productivas. Los profesores guias han sido
los promotores para motivar a los estudiantes a visitar los atractivos
turisticos.

El interés por viajar y conocer lugares diferentes crea en el ser
humano, la expectativa, algun dia, llegar a visitar los sitios sobre los
cuales han sido informados. Un buen porcentaje de familias
ecuatorianas, los fines de semanas y temporadas vacacionales

planifican su tiempo para conocer estos sitios de interés turistico.
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Por las investigaciones realizadas podemos deducir que Salinas en
el futuro se convertira en un lugar de interés turistico debido a la

variedad de alternativas de esparcimiento con el que cuenta.

1998 1021
1999 | 1440
2000 4382

Visitantes Nacionales

4500
4000

3000
2500
2000
1500
1000

500

O Visitantes

Fuente: Libro de registros de huéspedes del Hostal el Refugio GraficoN 1
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4.2.2 Andlisis de la Demanda Turistica Receptiva

En el gréfico N° 1 de la Demanda receptiva actual sefala que en
1998 llegaron a la parroquia de Salinas de Guaranda alrededor de
757 turistas europeos, en su mayor parte de nacionalidad alemana,
italianay suiza.

En 1999 el turismo receptivo tuvo un descenso del 13.2% con
relacion al afo anterior, este decrecimiento se debié a muchos
factores socio politicos ocurrido en ese afio.

En el afio 2000 la demanda receptiva continuo decreciendo
considerablemente y llego a ser mas de 2 veces menor a la que
hubo en el afio anterior. Este decrecimiento representa una gran
desventaja en el ingreso de divisas que genera el turismo receptivo.
Por los resultados obtenidos en este andlisis se puede deducir,
para que el turismo se desarrolle eficazmente, es necesario la
estabilidad y seguridad que un pais genere; de tal manera que

origine en el turista un ambiente de confianza.

Cuadro Estadistico de la Demanda Receptiva tomada de los 3

ultimos anos

Ao Visitantes
1998 757
1999 657
2000 273
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Demanda Internacional
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Fuente. Libro de registros de huéspedesdel Hostal el Refugio  ¢;rafico N° 1



119

4.3 Andlisis dela Competencia Turistica, con respecto a

la Elaboracion de Paquetes turisticos.

La operadora Salinas Bolivar Tour , luego de una investigacion
sobre las empresas que se dedican a vender paguetes turisticos del
Ecuador, determina que en la ciudad de Quito existen dos
operadoras con disefios de paquetes, destinando a la parroquia de
Salinas de Guaranda un dia para visitar sus atractivos turisticos; por
lo que hay que indicar que es minima la competencia para explotar los

sitios de interés turistico de este iugar.

4.3.1 Operadora Maquita Cushunchic
Esta operadora realiza paquetes turisticos, incluyendo a Salinas de
Guaranda dentro de una excursion de 8 dias, visitando los sitios de

interés turistico del Ecuador. Llevo durante el afio 2000, alrededor

de 180 turistas en temporada alta. A esta operadora les interesa
promover el tipo de turismo comunitario, es decir el de compartir y
conocer cOmo estas poblaciones llevan su ritmo de vida.

La promocion turistica que realiza esta operadora es turismo
receptivo; el 75% son turistas jovenes y adultos y el 25% restante
pertenece a turistas de la tercera edad.

Lo que mas les atrae a estos turistas es observar las

actividades
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Agro - industrialesy compartir de cerca el tipo de vida que llevan

los habitantes de Salinas de Guaranda.

4.3.2 Operadora Posiviturisrno

Esta operadora se dedica al captar el turismo receptivo, y la
promocion que realiza de l0s atractivos turisticos del Ecuador, esta
dirigida en un 80% al mercado europeo y el 20% al mercado
nacional.

La operadora Posiviturismo incluye a Salinas de Guaranda, dentro
de la programacion de paquetes en el ambito nacional; en el cual
determinan un dia para visitar los atractivos turisticos de Salinas.
Esta operadorallevd alrededor de 160 turistas durante el afio 2000,
de nacionalidad alemana, suizay austriaca; y los meses de mayor
demanda para visitar Salinas son: enero, febrero, junio, julio y
noviembre.

La mayor parte de turistas que les interesa visitar estos lugares

son jovenes alpinistas.
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4.4 Elaboracionde un Proyecto de Paquetes Turisticos

El motivo de la realizacibn de paquetes turisticos es mostrar,
facilitar y proporcionar destinos turisticos bolivarenses y en
especial dar a conocer el potencial turistico que tiene Salinas de
Guaranda. A continuacion doy a conocer lavariedad de paquetes
de interés turistico.

El proyecto de paquetes turisticos, disefiados por la empresa
Salinas Bolivar Tour, tiene 7 paquetes con salidas desde la ciudad
de Guayaquil con una duracionde 3 diasy 2 noches; y de 2 diasy
1 noche, incluyendo los servicios de transporte, alojamiento,
alimentacion, guianza y entradas a los sitios mencionados en el
itinerario.

También tiene 4 paquetes con salidas desde la ciudad de Quito,
con una duracion de 3 dias y 2 noches; y de 2 dias y 1 noche,
incluyendo los servicios de transporte, alojamiento, alimentacion,
guianzay entradas a los sitios sefialados en el itinerario.

Las salidas se efectuaran se efectuaran desde los terminales
terrestres de las ciudades de Quito y Guayaquil. La hora de salida
a los atractivos sefialados en el itinerario de cada paquete sera a
las 06:00 a.m.

La empresa Salinas Bolivar Tour, pensando en los turistas, que son
amantes de laaventura; ha dispuesto un paquetecon un itinerario

gue contenga los atractivos de la cabecera parroquial y los
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recursos turisticos de la parroquia de Salinas; con una duracion de
4 dias y 3 noches, incluyendo los servicios detallados en el
itinerario.

A continuacion presento a consideracion el detalle de los paquetes

turisticos de la empresa Salinas Bolivar Tour.
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SB-01 PAQUETEBOLIVAR = SALINAS

3 dias / 2 noches

Itinerario

Dia. 01

e Salida del terminal terrestre de Guayaquil

e Desayunoen lacascada Milagrosade Balzapamba
e Almuerzo en la Hosteria el Socavon

e Llegadaal Hostal el Refugio (Salinas de Guaranda)
e Tarde libre

e Cenaen el hostal

o Velada nocturna — Ballet folklérico

Dia: 02

e Desayuno en el restaurante del Hostal el Refugio

e Visita a los atractivos naturales: Minas de sal, rio Salinas Cafion del
Tiagua.

e Almuerzo en el restaurante del hostal

¢ Caminata a las fuentes de agua mineral, pesca deportiva (opcional)

e Cena

e Velada nocturna — Pefia

Dia: 03
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e Desayuno en el restaurante del Hostal Refugio

e Checkout

e Visita a las microempresas comunitarias de la cabecera parroquial de
Salinas como son: Quesera Salinerito, fabrica de Turrones Deli, la de
Chocolates Salinerito, la de Artesanias en Tagua, la fabrica de hilos, la de
tejidos Salinas (Texal), etc.

e Almuerzo en el restaurante Bolivar (Guaranda)

e Regresoal Terminal Terrestre de Guayaquil

Servicios que incluye:

e Transporte

e Hospedaje

e 3desayunos, 3 almuerzos y 2 cenas

e Entrada(1)



SB-01 COSTO DEL PAQUETE BOLIVAR SALINAS

o | Total | Total Neto | Total - Total ?
' Servicios | Neto* | Total * Total | Neto* | Total . Neto*  Total
,Dia’ . 15 Pax 'Neto/Pax 32 Pax Neto/Pax 40 Pax Neto/Pax 45 Pax | Neto/Pax |
M2,
: Transporte | $80  $5,33 $140  $4,38]  $200| $5  $220  $4891
- Hoseedaie 590 | $600  $192 9600 | S240 | $6,00 | $270 | $6,00
| Desavuno | $181  $1.20 $38  $1.20l $48  $1.20! $541  $1.201
Almuerzo $45/ $3,00 $96  $3,00]  $1201 $3,00 $135  $3,001
Entrada | $15! $1 $32 $1! $40| $1 $45] $1i
|
| Total/dia | $2931 $562 | $7281 | $814; |
|
EE‘W
_ Transporte | $80] 8533 8140  $4,38  $200 85  $220  $4.89
Hospedaje | (
| Alimentacion | $210 $14 . 448 $14 | $480 | $12 ! $540 | $12
“Tour | S R }“ B N B |
Guia $45 | 33 = 564 $2 | $80 | 2 | 890 $2
Total/dia |  $335 $652 ! s7sof $850!
|

Sl



[3°]

Transporte $80 $5,33 $140 $4.,38 $200 $5 $220 $4,89
Desayuno $21 $1,40 $45 $1,40 $56 $1,40 $63 $1,40
Almuerzo $37 $2,48 $79] $2.48 $99,2 $2,48 | s1116 $2.48
Tour $6 $0,40 $8 $0,25 $10 $0,22 $10 $0,22
Guia $45 $3,00 $64 $2,00 $80 $2,00 $90 $2,00

Total / dia $189 $336 $445 $495
Total / Pax $12,61 $10,51 $11,10 $10,99
Costo/ paquete $817 $1.551 $1.933 $2.159 $6.460
Costo/Pax $54,48 $48,46 $48 30 347,97

Nota: El hostal Refugio ofrece el 7% a gruposde 15 y 32 pax;y el 20% a grupos desde 40 Pax
End costo del paquete ya incluye el 14% del impuesto del IVAy d 10% de servicio

971



127

SB-02 PAQUETE DE TURISMO RELIGIOSO
BOLIVAR - SALINAS

3 dias / 2 noches

Itinerario

Dia: 01

o Salida del terminal terrestre de Guayaquil

e Visita ala gruta de Lourdes

e Comida tipica en Chimbo

e Visita al Santuario del Guayco

o Almuerzo en el restaurante del Santuario del Guayco
e Llegadaal Hostal Refugio (Salinas de Guaranda)

e Tarde libre

e Cenaen el hostal

o Velada nocturna — Ballet folklérico

Dia: 02

e Desayuno en el restaurante del Hostal Refugio

o Visita a los atractivos naturales: Minas de sal, rio Salinas Cafién del
Tiagua.

o Almuerzo en el restaurante del hostal
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« Caminata a la montafia Quindimuncho, fuentes de agua mineral, pesca
deportiva (opcional)
e Cena en el hostal

e Velada nocturna — Pefia

Dia: 03

e Desayunoen el restaurante del Hostal el Refugio

e Checkout

e Visita a las microempresas comunitarias de la cabecera parroquial de
Salinas como son: Quesera Salinerito, fabrica de Turrones Deli, la de
Chocolates Salinerito, la de Artesanias en Tagua, la fabrica de hilos, la de
tejidos Salinas (Texal), etc.

¢ Almuerzo en el restaurante Bolivar (Guaranda)

e Regreso al Terminal Terrestre de Guayaquil

Servicios que incluye:

e Transporte

e Hospedaje

e 2 desayunos, 3 almuerzos, 2 cenasy una comidatipica

e Entradas (2)



SB-02 COSTO DEL PAQUETE RELIGIOSO BOLIVAR SALINAS

Neto/Pax 40 Pax Neto/Pax| 45 Pax Neto/Pax!

Dia 15 Pax |Neto/Pax 32 Pax
Transporte | oo, . e -
Hospedaje T| -— I |
’ $7,001
| Tour | i
Plato tipico | $22,50 $1,50 $48,001 $1,50] $60,001 $1,501 $67,50 $1,501
Almuerzo | $30 $2.00 $64/  $2,001 $80/  $2,001 $90 $2.00|
| Entradas (2) $181  $1,20 $38|  $1,201 $48  $1,20 $54)  $1,201
| Guia $45/  $3.00 $64  $2,00 $801 $2 $901 $2!
Total / dia $301] $578 $748 $837
Total / Pax | $20.03 $18.08 $18.70 $18.59
20 |
} Transporte $80/  $5,33 $140 $4.38 $200 $5 $220  $4,801
Hospedaje | | |
| Hospedaje | 14 448
' Alimentacion $210 $ $448| $14 $480 $12 $5401 $12
Tour ,
| Guia %45 $3 %84 $2,00 $80, %2 $90]  $2
Total / dia $335| $652| $760 $850
Total / Pax $22,33 | $20,38 $19 $18,89




Transporte $80 $5,33 $140| $4,38 $200 $% $220 $4,89
Desayuno $21 $1 ,40 $45 $1.40 $56 0 $1.,40 $63 $1,40
Almuerzo $37 $2,48 $79 $2,48 $99,2 $2,48 | %1116 $2,48
Tour % $0,40 $8 $0,25 $10 $0,22 $10 $0,22
Guia $45 $3,00 $64 $2,00 $30 $2,00 $90 $2,00

Total / dia $1 89 $336 $445 $495
Total / Pax $12,61 $10,51 $11,10 $10,99
Costo/ paquete $825 $1.567 $1.953 $2.181 $6.526
Costo/Pax $54,98 $48 96 $48,80 $48,47

Nota: El hostal Refugio ofrece el A a grupos de 15 y 32pax;y el 20% a grupos desde 40 Pax
En el costo del paquete ya incluye el 14% del impuesto del IVA 'y el 10% de servicio

0€t
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SB-03 PAQUETE GUARANDA - SALINAS SENORIAL
3 dias / 2 noches

Itinerario

Dia: 01

o Salida del terminal terrestre de Guayaquil

e Comidatipica en Chimbo

e Visita al monumento Indio Guaranga - Guaranda
e Lagunade las Cochac (box lunch)

e Llegada al Hostal Refugio

e Tarde libre

+ Cenaen el hostal

e Velada nocturna — Ballet folklérico

Dia: 02

e Desayuno en el restaurante del Hostal Refugio

e Visita a los atractivos naturales: Minas de sal, rio Salinas Cafién del
Tiagua.

e Almuerzo en el restaurante del hostal

¢ Caminata a la montafia Quindimuncho, fuentes de agua mineral, pesca
deportiva (opcional)

¢ Cena
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Velada nocturna — Pefia

Dia: 03

Desayuno en el restaurante del Hostal el Refugio

Check out

Visita a las microempresas comunitarias de la cabecera parroquial de
Salinas como son: Quesera Salinerito, fabrica de Turrones Deli, la de
Chocolates Salinerito, la de Artesanias en Tagua, la fabrica de hilos, la de
tejidos Salinas (Texal), etc.

Traslado a Guayaquil (via Ambato — Pallatanga)

Almuerzo en el restaurante el Faraon (Ambato)

Llegada al Terminal Terrestre de Guayaquil

Servicios que incluye:

Transporte
Hospedaje
2 desayunos, 3 almuerzos, 2 cenasy comida tipica

Entrada (1)



SB-O3 COSTO DEL PAQUETE GUARANDA SALINAS SENORIAL

|

_ Transporte _ %800 9533 $140. 34,38 _$5] %220 s4aBg
Hospedaje 1
Cena $105  $7,00 $7,00 $7,00 $7,00!
Tour |
Plato tipico $22,500 $1,50 $1,50 $1,50 $1,50|
Box lunch $30,  $2,00| $2,00 $2,00 $2,00
Entrada $6/  $0,40 $0,40 $0,40 $0,40
Guia $45 $3,00! $2,00 $2,001 $2,001
Total / dia $289
Total / Pax | $19,23 $17,28 $18 $17,79
Transporte $80|  $5,33 $4,38] $5] $4.89|
Hospedaje | J’ |
| Alimentacion | $210 l $14 | $14 $12 $12 |
Tour | |
Total / dia $335| | |
Total / Pax | $22,331 $20,381 $19 $18,89

tel



Transporte $30 $5,33 $140 $4,38 $200 $5 $220 $4,89
Desayuno $21 $1,40 $45 $1,40 $56,0 $1,40 $63 $1,40
Almuerzo $38 $2.50 $80| 52.50 $100.0 8250 | $112.5 $2.50
Tour %! 3040 $31 $0.25 $101 0.2 $10 $0.22
Guia $45]  $3.00 | $641 $200| $301  $2.00| $90|  $2.00

Total / dia $190 $337 $446 $496
Total / Pax $12,63 $10,53 $11,12 $11,01
Costo/ paquete $813 $1.542 $1.922 $2.146  $6.423
Costo/Pax $54,20 $48 18 $48.02 $47,69

Nota: Elhostal Refugio ofrece el 7% a grupos de 15 y 32 pax;y el 20% a grupos desde 40 Pax
Enel costo del paqueteya incluyeel 14%del impuesto del IVAy el 10% de servicio

vel
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58-04 PAQUETE ESCENARIOBOLIVAR ~ SALINAS

3 dias / 2 noches

Itinerario

Dia: 01

Salida del terminal terrestre de Guayaquil

Desayuno en el restaurante de la cascada Milagrosa de Balzapamba
Almuerzo en la Hosteria el Socavon

Traslado al Hostal Refugio

Tarde libre

Cenaen el hostal

Velada Nocturna — Ballet folklérico

Dia: 02

Desayuno en el restaurante del Hostal Refugio

Visita a los atractivos naturales: Minas de sal, rio Salinas Cafién del
Tiagua.

Almuerzo en € restaurante del hostal

Caminata a Yacubiana y las rocas (soldados petrificados)

Cenaen el hostal

Noche albazo
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Dia: 03

e Desayuno en el restaurante del Hostal el Refugio

e Checkout

e Visita a las microempresas comunitarias de la cabecera parroquial de
Salinas como son: Quesera Salinerito, fabrica de Turrones Deli, la de
Chocolates Salinerito, la de Artesanias en Tagua, la fabrica de hilos, la de
tejidos Salinas (Texal), etc.

e Visita al monumento Indio Guaranga — Guaranda

e Almuerzo en el restaurante Bolivar — Guaranda

e« Regresoal Terminal Terrestre de Guayaquil

Servicios que incluye:

¢ Transporte

e Hospedaje

e 3 desayunos, 3 almuerzosy 2 cenas

e Entradas (2)



SB-O4 COSTO DEL PAQUETE ESCENARIOBOLIVAR - SALINAS

1°
_ Transporte . $80 _$533 $140  $4,38  $200 $5, $220 54,89
Hospedaje ~ g90 86,00  s1920 $6.00  $240 $6.0C  $270;  $6,00
Desayuno | $18 $1,20 $38 $1,20 $48 $1,20 354! $1,20
Almuerzo | $45]  $3,00 $96,  $3,00 $120  $3,00 $135  $3,00
Entrada (1) | $15 $1,00 $32  $1,00 $40  $1,00 $45  $1,00
Guia 1 $451  $3.00 $641  $2.00 $80  $2,00 $901  $2,001
Total / dia $293| $562, $7281 $814)
|
2° | | _
| Transporte | $801  $5,331 $1401 4,38 $200) $5] $220)  $4,89)
Hospedaje ! ; | |
_Alimentacion | $210 $14 $448 ! $14  $480 | $12 $540 | $12
Tour ‘ |
Guia $45 $3 $64 | %2 $80 | $2 $90 $2
Total / dia $3351 $652, $760] | $850

LEL
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Transporte $80 $5,33 $140 $4,38 $200 $5 $220 $4,89
Desayuno $21 $1,40 $45 $1,41 $56( $1,40 $63,0 $1,40
Almuerzo $37 $2,48 $79 $99| $2,48| $111.6 $2,48
Tour $6 $0,40 $8 $0,25 $10| $0,22 $10 $0,22
Entrada (1) $6 $0,40 $13 $0,40 $16 | $0.40 $18 $0,40
Guia $45 $3,00 $64 $2,00 $80 $2,00 | $90 $2,00

Total / dia $195 $349 $461 $513
Total / Pax $13,01 $10,91 $11,50 $11,39
Costo/ paquete $823 $1.564 $1.949 $2.177 $6.513
Costo/Pax $54.88 $48,86 $48,70 $48,37

Nota: El hostal Refugioofrece el 7% a grupos de 15 y 32 pax;y el 20% a grupos desde 40 Pax
En el costo del paquete ya incluyeel 14% del impuesto del IVAy el 10% de servicio

8¢l
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SB-05 PAQUETE CLASICO BOLIVAR — SALINAS
3 dias / 2 noches

Itinerario

Dia: 01

o Salida del terminal terrestre de Guayaquil

e Desayunoen lacascada Milagrosade Balzapamba
e Visita al Santuario del Guayco

e Almuerzo en el restaurante del Santuario del Guayco
e Llegada al hostal Refugio (Salinas de Guaranda)

e Tarde libre

e Cenaen el hostal

e Velada nocturna — Ballet folkl6rico

Dia: 02

« Desayuno en el restaurante del Hostal Refugio

e Visita a los atractivos naturales: Minas de sal, rio Salinas Cafién del
Tiagua.

e Almuerzo en el restaurante del hostal

¢ Caminata a Yacubiana vy las rocas (soldados petrificados)

e Cena enelhostal

e Velada nocturna — Pena
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Dia: 03

e Desayuno en el restaurante del Hostal el Refugio

e Checkout

e Visita a las microempresas comunitarias de la cabecera parroquial de
Salinas como son: Quesera Salinerito, fabrica de Turrones Deli, la de
Chocolates Salinerito, la de Artesanias en Tagua, la fabrica de hilos, lade
tejidos Salinas (Texai), etc.

e Trasladoa Guayaquil (via Ambato - Pallatanga)

e Almuerzo en el restaurante Faraén (Ambato)

e Regresoal Terminal Terrestre deGuayaquil

Servicios que incluye:

e Transporte

e Hospedaje

e 3desayunos, 3 almuerzos, 2 cenas

e Entradas (2)



SB-05 COSTO DEL PAQUETE CLASICO BOLIVAR SALINAS

Total iTotal Neto Total Total
Servicios Neto* | Total | Total Neto* , Total Neto*  Total |
Dia 15 Pax Neto/Pax 32 Pax Neto/Pax 40 Pax Neto/Pax 45 Pax ' Neto/Pax
10
Transporte $801  $5,331 $1401 $4,381 $2000 %3 $2201 $4,89
. ! t
Hoé‘;iia’e . $90 ] $6.00 | $192 | $6.00 | $240- | $6,00  $270 li $6,00 |
i | I | t
' Desayuno $18;,  $1.20 $381  $1,20] $48  $1,20 $54, $1,201
. Almuerzo $30i $2,00 $64  $200 $80,  $2,00 $90! $2 00!
| Entrada (2) | $39/  $1.30 $42, $52]  $0,65 $59| $0,65
Guia $45 $3| $641  $2,001 $80  $2,00 $901 $2
Total / dia $302) | $540) : $700; $783,
Total / Pax | $18,83 | $16,25 | $17 | $16,74
20
Transporte $801  $5,33 $1401 $4,38 $2001 $5 $220i $4,89:
Hospedaje | J f J |
_Alimentacien ~ $210 | $14 | $448 = $14 | $480 $12 , $540 | $12
| Tour | 1 [
Guia $45 ' $3 | 4 ¢ B2 280 $2 $90 ' %2
Total / dia $335] $652! ' $760 $850]
Total / Pax T $22,331 $20,38 | $19] [ $18,89

14



Transporte $80 $5,33 $140 34,38 $200 $5 $220 $4,89
Desayuno $21 $1,40 $45 $1,40 $56 | $1.40 $63 $1,40
Almuerzo $38 $2,50 $80 $2.50 $100.0 $2,50 $113 $2,50
Tour $6 $0,40 $8 | $025 $10| 8022 $10 $0,22
Guia $45 $3,00 $64 $2,00 $80 $2.00 $90 $2,00
Total/ dia $190 $337 $446 $496 |
Total / Pax $12,63 $10,53 $11,12 | $11,01
Costo/ paquete $827 $1.529 $1.906 $2.128  $6.389
Costo/Pax $53,80 $47 15 $46,97 $46 64

Nota: El hostal Refugio ofrece ei 7% a grupos de 15 y 32 pax;y el 20% a grupos desde 40 Pax
En el costo del paquete ya incluye d 14% del impuesto del IVAy el 10% de servicio

44!
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SB-06 PAQUETE PANORAMICO PAISAJES CENTRALES
3 dias / 2 noches

Itinerario

Dia: 01

e Salida del terminal terrestre de Quito

e Llegada al Hostal Charvic — Bafios de Tungurahua

e Recorrido por las cascadas

o Almuerzo en el restaurante del hostal

e Visita al zooldgico, cascadas del manto de la novia y cascada de la
virgen; y aguas termales del manto de la virgen

e Tarde libre

e Cena-Pefa

Dia : 02

e Desayuno en el restaurante del Hostal Charvic

e Checkout

e Llegada al Hostal el Refugioen Salinas de Guaranda

e Visita a los atractivos naturales: Minas de sal, rio Salinas Cafion del
Tiagua.

e Almuerzo en el restaurante del hostal

e Caminataa Yacubiana y las rocas (soldados petrificados)
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e Cena

« Velada nocturna — Ballet folkl6rico

Dia: 03

e Desayuno en el restaurante del Hostal el Refugio

e Checkout

e Visita a las microempresas comunitarias de la cabecera parroquial de
Salinas como son: Quesera Salinerito, fabrica de Turrones Deli, la de
Chocolates Salinerito, la de Artesanias en Tagua, la fabrica de hilos, la de
tejidos Salinas (Texal), etc.

 Almuerzo en el restaurante Bolivar (Guaranda)

e Regresoal Terminal Terrestre de Quito

Servicio que incluye:

e Transporte

e Hospedaje

¢ 2 desayunos, 3 almuerzosy 2 cenas

e Entradas (2)



SB-06 COSTO DEL PAQUETE PANORAMICO PAISAJES CENTRALES

‘ Total Total Neto Total Total
' Servicios Neto*  Total . Total Neto*  Total & Neto* ' Total
Dia 15 Pax Neto/Pax 32 Pax Neto/Paxi 40 Pax Neto/Pax 45 Pax ' Neto/Pax
190
' Transporte $80  $5,33 $140 $4.38.  $200  $5. - -$220. 34,89
|Hospedaje | | |
" Alimentacion | $225 | $1500 ' $480 $15,00 | $600 $1500 | $675 ' $15,00 |
| Tour | E :
' Entrada (2) $301 $2! $64 $2| $80 $2 $901 $21
Guia | 345 $3' $64 $2' $80 1 $90! $2,
| ‘
Alimentacién__. $210 $14. $440 $14 $400 $12' $540 $12

St
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Transporte $80 $5,33 $140 $4,38 $200 $5 $220 $4,89
Almuerzo $37 $2,48 $79 $2,48 $99,2 $2481 $1116 $2,48
Tour $6 $0,40 $8 $0,25 $10 $0,25 $10 $0,22
Entrada (1) $6 $0,40 $13 $0,40 $16 $0,40 $18 $0,40
Guia $45 $3 $64 $2 $80 $2 $90 $2
Total/ dia $174 $304 $405 $450
Total / Pax $11,61 $9,51 $10,13 $9,99
Costo/ paquete $889 $1.704 $2.125 $2.375 $7.093
Costo/Pax $59,28 $53,26 $53,13 $52,77

Nota: El hostal Refugio ofrece el 7% a grupos de 15 y 32 pax;y el 20% a grupos desde 40 Pax
Enel costodel paquete ya incluye el 14% del impuesto del IVA'y el 10% de servicio

91
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SB-07 PAQUETE CHIMBORAZO SALINAS DE GUARANDA
3 dias / 2 noches

Itinerario

Dia: 01

o Salida del terminal terrestre de Quito

e Visita a la poblaciénde Guano

e Recorrido por centro histérico de Ricbamba

¢ Almuerzo en el restaurante Pollos Gus (Riobamba)

e Seccion de fotografias en el Nevado Chimborazo (opcional)
e Llegada al Hostal Refugio (Salinasde Guaranda)

o Tarde libre

e Cenaen el Hostal

o Velada nocturna — Ballet Folklérico

Dia: 02

o Desayunoen el restaurantedel Hostal Refugio

e Visita a los atractivos naturales: Minas de sal, rio Salinas Cafion del
Tiagua.

¢ Almuerzo en el restaurante del hostal

 Caminata a la montafia Quindimuncho, fuentes de agua mineral, pesca

deportiva (opcional)
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e Cenaen el hostal

e \Velada nocturna — Pefa

Dia: 03

e Desayuno en el restaurante del Hostal el Refugio

¢ Checkout

e Visita a las microempresas comunitarias de la cabecera parroquial de
Salinas como son: Quesera Salinerito, fabrica de Turrones Deli, la de

Chocolates Salinerito, la de Artesanias en Tagua, la fabrica de hilos, la de

tejidos Salinas (Texal), etc.
e Visita al monumento Indio Guaranga — Guaranda
e Almuerzo en el restaurante Bolivar (Guaranda)

e Regreso al Terminal Terrestre de Quito

Servicios que incluye:

e Transporte

e Hospedaje

e 2 desayunos, 3 almuerzosy cenas

e Entrada (1)



SB-07 COSTO DEL PAQUETE CHIMBORAZO - SALINAS DE GUARANDA

Guia $45 33 $64' $2' $801 32 $90| 52
Total / dia $245 | $4601 ~ $6001 $670]
Total / Pax $16.331 $14.38) | $15 " $14.89
20
| Transporte $80  $5,331 $140  $4,38 ‘,$2@% %1 %2200 $4.891
{ . i | ! ! | t
“Aliméntacion  $210  $14 | $448 | $14 . $480 © $12 | $540 12
Tour i | L
Guia $45 $3  :  $64 $2 $80 $2 | $90 $2
Total / dia $335 f 5652 5760 $850
lotal / Pax 0LL,33 [ 20,50 319 $16,89

el



Transporte $30 $5,33 $140 $4,38 $200 $5 $220 $4.89

Desayuno $21 $1,40 $45 $1,40 $56,0 $1,40 $63.0 $1.40
Almuerzo $37 $2,48 $79 $2,48 $99 $248 | 31116 $2.48 .
Tour $6 $0,40 $3 $0,25 $10 $0,22 $10 $0.22 |
Entrada $%6 $0,40 $13 $0,40 $16 $0.40 $18 $0.40 |

Guia $45 $3,00 $64 $2,00 $301 $2.00 $00| $2.00

Total / dia $195 $349 $461 $513

Totaf / Pax $13.01 $10.91 $11.50 $11.39

Costo/ paquete $775 $1.461 $1.821 $2.033 $6.090

Costo/Pax $51,68 $45,66 $45,50 $45,17

Nota: El hostal Refugio ofrece el 7% a grupos de 15 y 32 pax; y el 20% a grupos desde 40 Pax

Enel costodel paquete ya incluyeel 14% del impuesto del IVAy el 10% de servicio

0s1
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SB-08 PAQUETE MULTIOESTINOS ETNICOS

3 dias / 2 noches

Itinerario

Dia: 01

e Salida del terminal terrestre de Quito

e Visita a las poblaciones de Pillaro, Patate, Pelileo
e« Almuerzo en el restaurante el Faraén (Ambato)

e Seccionde fotografias del volcan Chimborazo

e« Llegada al Hostal Refugio (Salinasde Guaranda)
e Tarde libre

e Cena en el hostal

e Velada nocturna — Ballet folkl6orico

Dia: 02

e Desayuno el restaurante del hostal

e Recorrido a los atractivos naturales: Cafén del Tiagua, minas de sal,
rocas (soldados petrificados)

e Boxlunch

e Carninataal Agua mineral, pesca deportiva (opcional)

e Cenaen el hostal

e Velada nocturna - Pefa



tia: 03

o« Desayuno en el restaurante del Hostal el Refugio

e Checkout

e Visita a las microempresas comunitarias de la cabecera parroquial de
Salinas como son: Quesera Salinerito, fabrica de Turrones Deli, la de
Chocolates Salinerito, la de Artesanias en Tagua, la fabrica de hilos, la de
tejidos Salinas (Texal), etc.

e Traslado al monumento Indio Guaranga (Guaranda)

e« Almuerzo en el restaurante Bolivar (Guaranda)

e« Regresoal Terminal Terrestre de Quito

Servicios que incluye:

+« Transporte

e Hospedaje

e 2 desayunos, 2 almuerzos, 1 box lunchy 2 cenas

e Entrada (1)
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Dia: 03

e Desayuno en el restaurante del Hostal el Refugio

e Checkout

e Visita a las microempresas comunitarias de la cabecera parroquial de
Salinas como son: Quesera Salinerito, fabrica de Turrones Deli, la de
Chocolates Salinerito, la de Artesanias en Tagua, la fabrica de hilos, la de
tejidos Salinas (Texal), etc.

e Traslado al monumento Indio Guaranga (Guaranda)

e« Almuerzo en el restaurante Bolivar (Guaranda)

o Regresoal Terminal Terrestre de Quito

Servicios que incluye:

e Transporte

e Hospedaje

e 2 desayunos, 2 almuerzos, 1 box lunchy 2 cenas

e Entrada (1)



SB-08 COSTO DEL PAQUETE MULTIDESTINOS ETNICOS NATURALES

1

| Almuerzo | $38  $250
|
Total / dia | $268, $508| $660! $738
ine !

Transporte $80i $5.33 $140! $4,38 $2001 35 $2201 54,89
~__Hospedaje | | |
. Alimentacion $210 $14 $448 | $14 $480 , $12 $540 $12
! Tour ‘ !
| Guia $45 $3 $64 ' $2.00 $80 $2 $90 . $2

Total / dia $335 $652 $760! $850




Transporte $80 $5,33 $140 $4,38 $200 $51 $220 $4,89
Desayuno $21 $1,40 $45 $1,40 $56,0 | $1,40 $63 $1,40
Almuerzo $37 $2,48 $79 $2,48 $99 | $2,48 $112 $2.48
Tour $6 $0,40 $8 $0.25 $10| $0,22 $10 $0,22
Entrada $6 $0,40 $13 $0,40 $16 | $0,40 $18 $0,40
Guia $45 $3,00 $64 $2,00 $80 | $2,00 $90 $2,00

Total / dia $195 $349 $461 { $513
Total / Pax $13,01 $10,91 $11,50 $11,39
Costoi paquete $798 $1.509 $1.881 $2.100 $6.288
Costo/Pax $53,18 $47,16 $47,00 $46,67

Nota: EI hostal Refugio ofrece el 7% a grupos de 15 y 32 pax; y el 20% a grupos desde 40 Pax
En el costo del paquete ya incluye el 14% del impuesto del IVAy el 10% de servicio

bsl
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SB-09 PAQUETEECOPAISAJES ANDINOS
2 dias / 1 noche

Itinerario

Dia: 01

e Salidadel terminal terrestre de Quito

e Seccion de fotografias en el volcan Chimborazo

» Llegada al Hostal Refugio (Salinas de Guaranda)

e Almuerzo en el restaurante del hostal

e Recorrido los atractivos naturales: Cafion del Tiagua, minas de sal y
fuentes de agua mineral, pesca deportiva (opcional)

e Cena en el hostal

¢ Velada Nocturna — Ballet folklorico

Dia: 02

e Desayuno en el restaurante del Hostal el Refugio

e Check out

s Visita a las microempresas comunitarias de la cabecera parroquial de
Salinas como SON. Quesera Salinerito, fabrica de Turrones Deli, la de
Chocolates Salinerito, la de Artesanias en Tagua, la fabricade hilos, la de
tejidos Salinas (Texal), etc.

e Traslado al monumento Indio Guaranga {Guaranda)
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« Almuerzo en el restaurante Bolivar (Guaranda)

e Regresoal Terminal Terrestre de Quito

Servicios que incluye:

e Transporte

e Hospedaje

e ldesayuno, 2 almuerzos, 1 cena

e Entrada (1)



SB-09 COSTO DEL PAQUETE ECOPAISAJES ANDINOS

i Total

R

)

Total |

,TotalNetoi

| Total Neto § |
., Servicios Neto * | Total Total | Neto * " Total | Total
Dia . 15 Pax |Neto/Pax 32 Pax Neto/Pax, 40 Pax Neto/Pax, 45 Pax 'Neto/Pax
10 |
Transporte $80/  $5,33 $140 $4,381  $2001 $5 $2201 $4,89
___Hospedaje | ‘ | | i l |
. Alimentacion $210/  $14,00 $448 $14,00  $480, $12,00 01 $l2.001
| Tour : , | | | | '
i Guia 1 49| 93,00 DL, UUI SoU 94,UUI SIU <, UVl
Total / dia | $335 $652 . $760" | »8oU
Total / Pax | $22,33 $20,38| | $19 | $18,89|

LS]



Transporte $80 $5,33 $140 $4 .38 $200 $5 $220 $4 .89
Amuerzo $37,20 $2,48 $79 $2,48 $99 $2,48 | $111,60 $2,48
Tour $6,00 $0,40 $8 $0,25 $10 $0.25 $10,00 $0,22
Entrada $6,00 $0,40 $13 $0,40 $16 $0,40 $18,00 $0,40
Guia $45 $3,00 $64 $2,00 $80 $2,00 $90 $2,00

Total / dia $174 $304 $405 $450
Total / Pax $11.61 $9.51 $10 $9.99
Costo/ paquete $509 56 $1.165 $1.300 $3.930
Costo/Pax $33,95 $29,88 $29,13 $28,88

Nota: El hostal el Refugio ofrece el 7% a grupos de 15 y 32 pax; y el 20% a grupos desde 40 Pax
En el costo del paquete ya incluye el 14% del impuesto del IVA y el 10% de servicio

8C1
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SB-10 PAQUETE AGUAS TERMALES - MINAS DE SAL

3 dias / 2 noches

Itinerario

Dia: 01

o Salida del terminal terrestre de Guayaquil

e Traslado al hostal Charvic en Bafios de Tungurahua
e \Visita a las cascadas:

e« Almuerzo en el restaurante del Hostal

e Visita a las aguas termales

e Cenaen el hostal

+ Velada nocturna — Pena

Dia: 02

Desayuno en el restaurante del Hostal Charvic

e Recorrido por el Zoologico

e Checkout

e Seccién de fotografias en el volcan Chimborazo

e Llegada al Hostal Refugio (Salinas de Guaranda)

e Recorrido a los atractivos naturales: Cafion del Tiagua, minas de sal y
fuentes de agua mineral, pesca deportiva (opcional)

e Cena en € hostal
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e Velada Nocturna — Ballet folklérico

Dia: 03

e Desayuno en el restaurante del Hostal el Refugio

e Checkout

e Caminata a las rocas (soldados petrificados)

e Visita a las microempresas comunitarias de la cabecera parroquial de
Salinas como son: Quesera Salinerito, fabrica de Turrones Deli, la de
Chocolates Salinerito, la de Artesanias en Tagua, la fabrica de hilos, la de
tejidos Salinas (Texal), etc.

e Traslado al monumento Indio Guaranga (Guaranda)

¢ Almuerzo en el restaurante Bolivar (Guaranda)

e Regresoal Terminal Terrestre Guayaquil

Servicio que incluye:

e Transporte

e Hospedaje

e 2 desayunos, 3 almuerzos, 2 cenas

e Entradas (2)



SB-10 COSTO DEL PAQUETE AGUAS TERMALES - MINAS DE SAL

‘ - Total Total Neto Total Total |
I Servicios Neto * Total Total Neto * Total Neto * Tota!
Dia ' 15 Pax__Neto/Pax 32 Pax Neto/Pax 40 Pax Neto/Pax 45 Pax Neto/Pax.
10 ]
| Transporte | $80  $533 $140  $4.381  $200 $5. _ $220 34,89
}r Hospedaje _| ‘ 7'3 ' 1 |
. Alimentacion | $225, $15| $480 $151  $600 $15 $675] $15i
' | | ’
|
20 |
! Transporte l ) %80 $5J33' B $140.,,, , *$47L:§‘81 _77$200 - $1 $2295 $4 89
| Hospedaie | t | | )
" Alimentacion 210 14 448 | i | :
. . $ $ $ $14) $480 $12£ $540 31 2‘
{ Tour | ! o _
L Guia $45 $3! $64 $2! $80 $2 $90 $2
Total / dia $335 $652 ! $760 38501
Total / Pax $22,33 $20,38 $19 $18,89

191



Transporte $30 $5.33 $140 $4 38 $200 $5 $220 $4 89 |
Almuerza $37 $2,48 $79 $2,48 $99,2 $2,48 | $111.6 $2,48
Tour $6 $0,40 $8 $0,25 $10 $0,25 $10 $0,22
Entrada 6 $0,40 $13 $0,40 $16 $0,40 518 $0,40
Guia $45 $3 64 $2,00 $30 $2,00 $90 $2,00

Total / dia $174 $304 $405 | $450

Total / Pax $11.61 $9.51 $5.13 | $9.99
Costo/ paquete $339 $1.704 $2.125 $2.375  $7.093
Costo/Pax $59,28 $53,26 $48,13 $52,77

Nota: El hostal Refugio ofrece el 7% a grupos de 15 y 32 pax;y el 20% a grupos desde 40 Pax
Enel costo del paquete ya incluyeel 14% del impuesto del IVAy el 10% de servicio

91
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SB8-11 PAQUETE ECOAVENTURA SALINERA

4 dias / 3 noches

Itinerario

Dia: 0l

« Caminata por los atractivos naturales: montafia Quindimuncho,Canén del
Tiagua, minas de sal

e Boxlunch

e Recorridoa las rocas (soldados petrificados)y fuentes de agua mineral,

pesca deportiva (opcional) (5 horas)

Dia: 02
e Recorridoecuestre por Chazojuan, Muldiahuany tres Marias (12 horas)

e Boxlunch

Dia: 03
* Recorridoecuestre a la hacienda Grupo Juvenil, Sombrero Rumi, Diente
del inca.(8)

¢ Boxlunch
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Dia: 04

e Recorrido ecuestre a Tablon ventanas, verdepamba y el refugio del
Chiniborazo

e Visita a las microempresas comunitarias de la cabecera parroquial de
Salinas como son: Quesera Salinerito, fabrica de Turrones Deli, la de
Chocolates Salinerito, la de Artesanias en Tagua, la fabrica de hilos, la de

tejidos Salinas (Texal), etc.

Servicios que incluye:
e 3 Boxlunch
e Guianza

e Alquiler de caballo

No incluye:
e Equipode acampar

e Desayunos, almuerzosy cenas



SB-11 COSTO DEL PAQUETE ECOAVENTURA SALINERA

. Total Neto* 5 Total ‘Total Neto*10 Total {

Dia Servicios Neto/Pax ! |  Neto/Pax !

10 |

‘ Alquiler de caballo $75 $15.00 $150 $15,00i

| H i

| Boxlunch $31 $6.20 $50! $4,96

Guianza |

{

Total / dia $106 ! $200! f

Total / Pax $21,201 , $19,96/

|

20

Alquiler de caballo $120 $24,00 $2401 $24,00]

|

——Boxlunch $31 $6.20 $50 $4 96!
Guianza ;

Total / dia $151 $290 |

Total / Pax $30,20 $28,96

S91
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Alquiler de caballo $80 $16,00 $160 $16,00
Box lunch $31 $6,20 $50 $4.96
Guianza
Total / dia $111 $10
Total /Pax $22,20 $20,96
Alquiler de caballo $30 $16 00 $160 $16 00
Box lunch
Guianza $31 $6,20 $50 $4,96
Total / dia $111 $210
Total / Pax $22,20 $20,96
Costo/ paquete $479 $908 $1.387
Costo/Pax $95,80 $90,84

Nota: Losturistas deben llevar el equipo de acampar, en el costo de paquete incluye el

14%del IVAY el 10% del servicio

991
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SB-12 PAQUETE FANTASIA SALINERA

2 dias / 1 noche

Itinerario

Dia: 01

o Salida del terminal terrestre de Guayaquil

e Desayuno en el restaurante de la cascada Milagrosa de Balzapamba

e Visita al monumentodel Indio Guaranga (Guaranda)

e Llegada al hostal Refugio (Salinas de Guaranda)

e Almuerzo en el restaurante del hostal

e Visita a las microempresas comunitarias de la cabecera parroquial de
Salinas como son: Quesera Salinerito, fabrica de Turrones Deli, la de
Chocolates Salinerito, la de Artesanias en Tagua, la fabrica de hilos, la de
tejidos Salinas (Texal), etc.

* Recorridoa las fuentes de agua mineral, pesca deportiva (opcional)

e Cena

¢ Velada nocturna — Ballet folklorico

Dia: 02
¢ Desayuno en el restaurante del Hostal
e Checkout

e Caminata a las minas de Sal



e Seccionde fotos con el Chimborazo
e Traslado a Guayaquil (via Ambato — Pallatanga)
e Almuerzo en el restaurante Faraén (Ambato)

e Llegadaal Terminal Terrestre de Guayaquil

Servicios que incluye:

e Transporte

Hospedaje

2 desayunos, 2 almuerzos, 1 cena

Entradas (1)

168



SB-12 COSTO DEL PAQUETE FANTASIA SALINERA

1

. |;Tota’lNeto | Total " Total Total | ;
' Servicios Total ' Neto*  Total | Neto* , Total | Neto* | Total |
Dia | 15 Pax Neto/Pax 32 Pax Neto/Pax 40 Pax !Neto/Pax 45 Pax ‘Neto/Paxi
110 |

T Transporte | $80 $5.33 $140 $4,381 $200 $5i $2201  $4,89
| Hospedaje | | | } , ;
. Alimentacion $210 $14  $448 $14)  $480 $12  $5401  $12
l t | ! !

Total /dia | $356 | $697 s8I $913
Total / Pax | $23,73 $21,78 ‘ $201 $20,29|

691



Transporte $80 $5,33 $140 $4 38 $200 $5 $200| $4,44
Tour $ $0,40 $3 $0.25 $10 $0,25 $10| 80,22
Amuerzo $38 $25 $80 $25 $100 $2.5 $113 $2,5
Guia $45 | $3 4 $2 | $80 1 $2 $30 $2
Total / dia $169 $292 $390 $13
Total / Pax $11.23 $9.13 $9.8 $9.17
Costo/ paquete $525 $989 $1.206 $1.326 $4.045
Costo/Pax $34 97 $30,90 $30 $29,46

Nota: El hostal Refugio ofrece el 7% a gruposde 15 y 32 pax;y d 20% a grupos desde 40 Pax
Enel costo del paquete ya incluye el 14% del impuesto del IVAy d 106 de servicio

0Ll
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CONDICIONES GENERALES DE LOS PAQUETES

SALINAS BOLIVAR TOUR

Precios

Todos los precios publicados estan cotizados en dolares
estadounidenses, y seran confirmados al momento de las reservas en
firme.

Validez de los precios

Hasta el 31 de diciembre de 2001

Servicios no incluidos

Aquellos de caracter personal (tales como lavanderia, llamadas
telefonicas, servicio a las habitaciones, consumo de bebidas alcohdlicas
etc) o de cualquier otra indole que no se especifican en el programa.
Documentacion

Es responsabilidad absoluta del pasajero tener su documentacion
completay al dia, de acuerdo con las disposiciones legales vigentes en €l
pais.

Reservas, cancelaciones y “no presencia”

Toda reserva sera condicional hasta el momento en que se efectue el
deposito del pago respectivoy, en cualquier caso, sea reconfirmado por
las personas solicitantes de las reservas.

Las cancelaciones deberan recibirse en el término de 72 horas antes

del inicio de los servicios.



Se considera un caso de "no presencia”’ cuando el pasajero no realiza el
tour, el dia del inicio de servicios, tal circunstancia conlleva una penalidad
del 50% del valor del Tour.

Responsabilidad de caréacter general

Salinas Bolivar Tour se responsabiliza por el cumplimiento de los
servicios contratados de l0s presentes paquetes y las condiciones
anunciadas.

Equipajes

Se recomienda a los turistas que estén presentes en todas las
manipulaciones de carga y descarga de los equipajes. La empresa
organizadora se responsabiliza de la pérdida y dafios del equipaje,

durante el viaje, por cualquier causa.



CAPITULO V

ESTUDIOS Y ESTRATEGIAS PARA LA PROMOCION

TURISTICA DE SALINAS DE GUARANDA.

5.1 Diagnosticodel Mercado
5.1.1 Mision.
Dar a conocer l0S potenciales turisticos naturales y agro-
industriales que posee la parroquia de Salinas de Guaranda,
para que constituya un sitio de interés turistico nacional y de

esta forma mejorar el nivel de vida de los Salinenses.
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5.1.2 Vision.
Lograr que los atractivosturisticos de Salinas de Guaranda ,
a unos 2 afos se conviertan en un sitio de esparcimiento y

sana diversion de nivel nacional e internacional.

5.1.3 Objetivos Generales

¢ Incentivar mediante el turismo el interés por conocer y
valorar la pluralidady riqueza cultural de nuestro pais.

¢ Incentivar a la poblacion de Salinas de Guaranda, para
que sean parte del desarrollo turistico, fomentando una
conciencia hospitalaria con l0s visitantes.

e« Promoverla inversionturistica para el desarrollo del area.

e Dar a conocer un destino turistico con un gran potencial

de atractivos aun desconocidos por el comercio turistico.

5.1.4 Objetivos Especificos
« Mostrar las fuentes de trabajo comunitarios de Salinas de
Guaranda, en el plano turistico.
e Recopilar informacion para que sirva de base en su
promocion y conocimiento de quienes deseen visitar la

parroquia de Salinas
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¢ Dar a conocer los atractivos de Salinas de Guaranda a
través de un video, afiches Yy folletos que motiven y
cautiven su visita.

o Disefiar paquetes turisticos para promover l0s atractivos
de Salinas de Guaranda en combinacion con otros sitios

de interés turistico de la provincia de Bolivar.

5.2 Campaiia Promocional

521

522

Objetivo

Atraer la atencidon del mercado segmentado mediante
medios impresos que enfoquen l0S potenciales recursos
turisticos que pueden ser explotados en la parroquia de

Salinas.

Segmento de Mercado

Las 1000 encuestas emitidas al mercado se aplicaron
tomando en cuenta al mercado seleccionado de los
estudiantes de turismo de la ciudad de Guayaquil y VI
cursos de colegios particulares. (50,5% de los estudiantes
de turismo de las universidades de Guayaquil, 24.5% de los
VI cursos de colegios particulares,y el 25% a los transeuntes
de! Malec6n, Parque Seminario y Museo Municipal) y se

desglosan de la siguiente manera:
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Un 20% de las encuestas también fueron dirigidas a los
estudiantes de Turismo de la ESPOL, entre las edades de

18y 28 afnos.

El 12% de las encuestas se realiz6é a los estudiantes de
Turismo, del Tecnoldgico y Universidad Espiritu Santo con

un promedio de edad de 22 afios.

También se aplic6 un 12% de las encuestas a los
estudiantes del ICHE de la ESPOL, entre las edades 18y 28

afos.

El 8% de las encuestas se realiz6 en el Colegio Particular
Santa Mariana de Jesus, con las estudiantes de VI cursos

con un promediode edad de 17 afios

El 8% de encuestas fueron aplicadas a la Unidad Educativa
Particular Mixta La Moderna, a los estudiantes de VI cursos

respectivamente, con un promedio de edad de 17 afios.

El 8% de encuestas se realizaron en €l Aeropuerto Simén

Bolivar, a personas con edades entre los 18y 60 afios.
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El 7% de las encuestas fueron realizadas en el Malecén
Simon Bolivar, con personas entre las edades de 18y 55
afios de género masculinoy femenino.

El6.5% de las encuestas se efectuaron con los estudiantes

de la Universidad Catdlica, edades entre los 18y 26 afios.

El 5% de las encuestas se realizaron a los visitantes del

Museo Municipal de Guayaquil, con edades entre los 18y 50

afnos.

El 5% de las encuestas se realizaronen el Parque Seminario
y en el Centro Comercial Unicentro a los transeuntes entre

las edades de 20 a 50 anos

El 4.5% de las encuestas se aplicaron a los estudiantes de
Vi cursos del Centro Educativo Naciones Unidas, con un

promedio de edad de 17 afios

El 4% de las encuestas se realizaronen la Unidad Educativa
Abdoén Calderon, a los estudiantes de VI cursos con un

promediode edad de 17 afios.
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En el anadlisis del segmento de mercado establecido

sintetizan las siguientes respuestas a la encuesta emitida:

La pregunta 1, ;ha visitado la region sierra? El grafico N°

1 sefiala que el 90.3% conocen parte de la sierra, mientras

el 9.7% responden no haber visitado esta region.

1000

800

Opciones |Cantidad
Sl 903
No 97
Muestra: 1000
Opciones

Sl

No

Fuente Segmento de mercado seleccionado

O Cantidad

GraficoN° 1
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La pregunta2, ;Qué es lo que mas le atrae de la sierra?
El grafico N° 2 el 80% indica que el climay los paisajes son
los aspectos representativosde esta region, mientras que el

20% opinan que el folklore es lo mas interesante.

llOpciones Cantidad |
Clima y paisajes | 800
f,ovlk,l‘}re - - 200
‘Muestra: | , 1000

Opciones

‘0 Cantidad

No

Fuente: Segmento de mercado seleccionado Grafico N° 2
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La pregunta 3, ¢ha escuchado alguna vez el nombre

Salinas de Guaranda? En el grafico N° 3 el 23.4% de los
encuestados respondenque si han escuchado este nombre,
mientras que el 76.6% sefialanjamas haber escuchado este

nombre, ni menos que se trataba de una poblacién.

[Opciones [Cantidad |

Opciones

'[1 Cantidad

Si No

Fuente: Segmento de mercado sefialado Gréfico N° 3
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La pregunta4, ¢ha visitado minasde sal? En el grafico N°®
4 el 13.9% indica haber visitado estos sitios. El 86.1%

responden que nunca han visitado minas de sal.

Opciones Cantidad”
Si 139
NO o <861
Muestra: 1000
opciones

8 8

70

(@)

O cantidad

88388

1

S

0 _ ;
Sl No

Fuente Segmento de mercado establecido Grafico N° 4



La pregunta 5, ¢ha observado alguna vez como se
procesan los diferentes tipos de quesos? Segun el grafico
N° 5 el 35.2% responden que si conocen del proceso para
la elaboracion de quesos. Entanto que el 64.8% mencionan

nunca haber observado dicho proceso.

[Opciones [Cantidad |

Sl 352
No 648
Muestra: 1000

Opciones

0 Cartidad |

- 888888 8

S No

Fuente: Segmento de mercado establecido GraficoN° 5
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La pregunta 6, ¢ha comido los quesos Salineritos? El
grafico N° 6 muestra que € 47.6% han degustado esta

marca de quesos; el 52.4% nunca haber probado estos

quesos.
Opciones |Cantidad
Si 476
No | 524
Muestra: 1000
opciones
.
520
510/
500,
| 490; 0 Cantidad
40
470!
@

Fuente: Segmento de mercado sefialado GraficoN°® 6
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La pregunta 7 ¢Conoce de los diferentes procesos de una
hilanderia? En el grafico N° 7 el 12.9% responden que si
han observado este proceso; el 87.1% no conocen del

proceso de obtener hilos.

Opciones [Cantidad
Si 129
No 871
Muestra: | 1000

Opciones

900
800
700
600
500
400
300
200
100

-0 Cantidad

Si No

Fuente: Segmento de mercado sefialado Gréfico N° 7



La pregunta 8 ¢(Sabe cémo se procesan los turrones,
chocolates y mermeladas? El Grafico N° 8 muestra que el
32.4% si conocen como se producen estos productos; €en
tanto que el 67.6% no tienen conocimiento de esta

produccion.

[Opciones [Cantidad
Fi 324
No 676

Opciones

700
600
500
400
3 Cantidad
300
200

100

Si No

Fuente segmento de mercado sefialado GraficoN° 8
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La pregunta 9 ¢ Todo lo mencionado anteriormente se halla
en la parroquia de Salinas de Guaranda, ubicado en la
provincia Bolivar. ¢ Le gustaria visitar los atractivos
Turisticos que posee la parroquia de Salinas y pasar
agradables momentos? Segunél graficoN° 9 el 92.8% de
los encuestados si les gustaria visitar y conocer estos
lugares; mientras que el 7.2% no les interesa visitar l0s
atractivos turisticos con que cuenta esta parroquia. (Ver

anexo 10)

|Opciones |Cantidad |
'Si 928
No 72
Muestra: 1000

Opciones

. 1000
900
800
700
600
500
400
300
200
100

.1 Cantidad

Si No

Fuente: Segmento de niercado sefialado Grafico N° 44
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5.2.5
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Alcance

Que el material impresoy audiovisual llegue a conocimiento
de turistas nacionales e internacionales por medio de los
sitios destinados para su publicacion; como son La
Licenciaturaen Turismo de la ESPOL, la Facultaden turismo
de la Universidad Espiritu Santo, la Facultad en Turismoy
Hoteleria de la Universidad Catolica, la Subsecretaria de

Turismo

Relaciones Publicas.

Una vez que se obtenga el material impresoy audiovisual se
procedera a vender la imagen de los paquetes turisticos
"Salinas Bolivar Tour’, en la oficina de turismo de la
parroquia de Salinas de Guaranda, y al Municipio de
Guaranda bajo la direccion del departamento de promocion
turistica de la provincia de Bolivar; con la finalidad de que
estas instituciones informe acerca de los atractivos

turisticos de la parroquiade Salinas de Guaranda.

Ventas persanales y Promocionen ventas'
Estas ventas .van orientadas a quienes se interesen por

conocer los atractivos turisticos de Salinas; de manera
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especiu! a los estudiantes de turisme de la ESPOL. Las

servicios,

para ofrecer buenos

dos

isefia

T

precios accesibles.

icidad

526 Publ

ticos se publicara en alg:

,
1
)

Los afiches y tr
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Guayaquil, Facultad de Maritima y Ciencias del Mar -
ESPOL, Unidad Educativa La Moderna, Colegio Santa
Mariana de JesUs. Ademas se pasara un aviso de los
paquetes turisticos y la informacion necesariade Salinas de
Guaranda a través del medio impreso “Informativo” de la
ESPOL.

El video se lo publicara por un canal de television, de tal

forma que llegue a conocimiento del televidente.

5.3 identidad Corporativa

53.1

532

Identidad Verbal

El nombre con que se dara a conocer el potencialturistico de
Salinas de Guaranda es €l de “SALINAS DE GUARANDA
PARAISO DEL ECUADOR”

Logotipo

El logotipo esta representado por dos circulos, pintado en la
parte externa de color rojo, en la parte interna de color
amarillo, y el 50% entre los circulos de la parte inferior.

El interior del circulo contiene fotografias de una mina de sal
ocupando el 50% de espacio del circulo interior, un 25%
ocupa la fotografia del pueblo de Salinas, y el otro 25% se
encuentra una repisa con la produccién de quesos. (Ver

anexo 11)
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Simbologia grafica

Entre las lineas del circulo se encuentra el nombre
“SALINAS DE GUARANDA PARAISO DEL ECUADOR?”,con
el que se dara a conocer turisticamente esta parroquia.

Eltipo de letra utilizada es Times New Roman numero 14

5.3.4 Identidadcromatica

5.3.5

Los colores utilizados para la simbologia grafica son el rojoy
el verde, (estos colores representan a la bandera de la
provincia Bolivar) y marrén. En el interior del circulo se usan

los colores amarillo, verde, blanco, azul.

Identidad Cultural

Ya que Salinas de Guaranda tiene un conocimiento, debido
a la produccionde quesos Salineritosy dulces reconocidosa
nivel nacional e internacional, elaborados con la mejor
calidad; hace que las personas que producen estos
diferentes productos muestren un desempefio eficiente y de
esta forma los consumidores perciben a través de estos
productos la calidad de produccion que emplean las
personas que trabajan en las microempresasde la parroquia

de Salinas.
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Indicadores Objetivos de la ldentidad

Afiches

Contiene cuatro imagenes en la parte superior de los afiches
sobre un fondo de una fotografia del pueblo de Salinas de
Guaranda. En los afiches se halla el logotipo de la empresa
de paguetes turisticos

Este material tiene como fin captar la atencion e interésdel

turista por medio de imagenes inéditas del sector.

Triptico

Presenta una combinacion de colores que llama la atencion
del lector, con una seccion de imagenes resaltado los
lugares de interés turistico; contiene informacion general
acerca de los aspectos naturales, productivos, etc.

En el triptico se encuentra un mapa vial para acceder
facilmente desde las ciudades méas importantesdel Ecuador

a los atractivos turisticos de Salinas de Guaranda.

Video
Presenta imagenes, enfocando primeramente el cantdn

Guaranda, capital de la provincia de Bolivar; luego resalta
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los atractivos naturalesy agro - industriales mas interesantes

de la cabecera parroquial de Salinas de Guaranda.

Centros de Informacion

Para las reservaciones contactarse de acuerdo a la
informaciénque se encuentra tanto en los afiches como en
el triptico, donde el interesado puede llamar y realizar su

respectiva reservacion.
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ANALISIS FODA RE LA PROMOCION TURISTICA DE

SALINAS DE GUARANDA.

Fortalezas

La mayor ventaja de Salinas de Guarandason Sus atractivosentre los cuales
estan los recursos naturales, COMO las minas de sal, fuentes de agua
mineral, montafias y demas paisajes que embellecen esta zona de la sierra

ecuatoriana.

La variedad de climas que existen en la parroquia de Salinas hacen de

este sitio agradable para los visitantes

Los recursos agro - industriales como son: la fabrica de quesos, la de
dulces, la de textiles, ia de tejidos, la desidratadora de hongos, criadero de

truchas, etc.

Los turistas podran gozar de un lugar seguro , tranquiloy disfrutar al maximo

SuU estadia

La hospitalidad que ofrecen 10S habitantes a los turistas dispuestos a darles

a conocer todas las bellezas de Salinas de Guaranda, ya que las personas
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tienen muy en claro que el turismo es uno de los factores mas fructiferos

para el desarrollo de esta parroquia.

Oportunidades
Gracias a la diversidad de l0s productos que se fabrican en Salinas de
Guaranda como es el famoso queso Salinerito, se puede promocionar como

uno de los mejores lugares de produccion en nuestro pais.

Gracias al sistema cooperativista Salinas se puede corvertir en un ejemplo
para otros lugares del Ecuador, ya que gracias al desarrollo de las
pequefias industrias es una muestra que como con poca gente, pero con

mucho esfuerzo se puede desarroilar.

No existen promotoresde turismo para explotar l0S diferentes atractivos que

tiene b parroquia de Salinas de Guaranda.

Debilidades
La planta turistica existente, es deficiente y de regular calidad en sus

instalacionesy servicios.

Vias de acceso no adecuadas para llegar a la cabecera parroquial de

Salinas de Guaranda, Yy a los atractivos naturales Cercanos a esta.



195

Falta de personas especializadas en turismo para dar a conocer a Salinasy

sus alrededores.

Falta de apoyo de las instituciones parroquiales, provincialesy nacionales

para brindar apoyo ai desarollo turisticos de esta parroquia.

Falta de material publicitario para dar a conocer los atractivos turisticos de

este paraiso del Ecuador.

Amenazas
Las condiciones climéticas extremas que se dan en los meses de Enero a

Mayo.

La competenciaturistica de la provincia Bolivar por ejemplo: El Santuario
del Guayco, la gruta de Lourdes, Las aguas termales de Cunuyaco, la

laguna de las cochas son atractivos muy requeridos por fos turistas.



CAPITULO VI

PARTE ECONOMICA - FINANCIERA DE LAS EJECUCIONES
DEL ANALISIS Y PROMOCION TURISTICA DE ACUERDO CON

LO ESPECIFICADO.

En virtud de que las autoridades del cantdén y de la parroquia de Salinas de
Guaranda, bajo ningin motivo han realizado una campafa publicitaria que
permita conocer sus recursos naturalesy agro - industriales de este paraiso
turistico, me he permitido crear una empresa turistica bajo el nombre de
Salinas Bolivar Tour, la cual ha tenido la prioridad de elaborar paquetes
turisticos con el fin de llevar y dar a conocer los atractivos con que cuenta
esta parroquia. Esta empresa sera la promotora en llevar a cabo las

actividades turisticas y la publicidad que se requiera para captar la
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atencién de las personas; hasta que los organismos correspondientes

cumplan con sus obligaciones del caso.

A continuacién presento el estudio economico - financiero de la empresa,
en el que se indica la inversioninicial y la rentabilidadde paquetesturisticos,
expuestos en el capitulo IV. Ademas incluye un organigrama de la empresa

Salinas Bolivar Tour SA.

ORGANIGRAMA GENERAL
DEL PROYECTO "SALINAS BOLIVAR TOUR" SA.

GERENTE GENERAL

ASISTENTE EN
VENTAS
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Gastos Preoperacionales

¢ Suministros de oficina: $200

+ Publicidad:
Afiches $385 (300 * 1.28333)
Tripticos $1680 (1500 1.12)
Videos $278 (1 original y una copia)

Gastos Operatives
La empresa Salinas Bolivar Tour contara COn una némina de 3 personas de
planta, detallando a continuacion el salario que percibiran por la prestacion

de los servicios anualmente .

+ Gerente $350 mensual
+ Asistente en ventas $167.98 mensual
¢ Mensajero $122.65 mensual

El Gerente recibiraen el mes de abril la cantidad de $8.00, por concepto del

décimo cuarto sueldo y el sueldo fijado.

La Asistente recibird en ef mes de abril la cantidad de $8.00 por concepto

del décimo cuarto sueldo y el sueldo fijado.

E! mensajero recibira la cantidad de $8.00, por concepto def pago del

décimo cuarto sueldo mas el sueldo fijado
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En el mes de diciembre el Gerente recibiré $350 por concepto del décimo
tercer sueldo mas @ sueldo establecido.

En el mes de diciembre la asistente recibira $167.98 por concepto del
décimo tercer sueldo mas d sueldo establecido.

En el mes de diciembre el mensajero percibira $122.65 por concepto del

décimo tercer sueldo mas el sueldo establecido.

Sueldo anual del Gerente: $4558
Sueldo anual de la Asistente: $2191.74
Sueldo anual del Mensajero: $1602.45

Dentro de este rubro incluye l0s siguientes gastos:

+ Arriendo de unapieza de 8 mts cuadrados $480
¢ Electricidad $120
¢ Teléfono $360
Gastos financieros

La empresa Salinas Bolivar Tour S.AA para su constitucion y operacion

obtendra un crédito en el Banco de Guayaquil.

Crédito : $4000
Plazo : 5 afos
Interés : 18% anual

Pago: $101.57
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CAPITULO VI

PARTE ECONOMICA - FINANCIERA DE LAS EJECUCIONES DEL
ANALISIS SUPROMOCION TURISTICA, DE ACUERDO CONLO
ESPECIFICADO

6.1 Inversién Inicial

EQUIPOS i

| COMPUTADORA E IMPRESORA | $1.000
IFAX $150
{ CELULAR $160

$1,310

MUEBLES DE OFICINA
1ESCRITORIO $110
{ SILLA GIRATORIA $95
2 SILLAS GRAFITI $150
1 ARCHIVADOR $100
$455

VARIOS
1EXTINTOR $150
TOTAL DE LA INVERSION $1,915
DIFERIDOS
GASTOS DE CONSTITUCION $300
INSTALACION $100 $100
TOTAL DE DIFERIDOS $300
TOTAL DE LA INVERSION $2,315
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GASTOS PREOPERACIONALES

IDESCRIPCION Ivalor [Detalle 1
SUMINISTROS DE OFICINA $200

PUBLICIDAD:

AFICHES $385 30071.28333 |

TRIPTICOS $1680 1500%1.12
|VIDEOS $278 1 original y una copia

TOTAL GASTOS PREOPERACIONALES $2543
DESCRIPCION VALOR |SUELDO/12 |Cap. De Trab.*
SUELDO ANUAL DE PERSONAL [$8343.55 695.3($1390.59
OTROS OPERATIVOS|

ARRIENDO ANUAL $480

ELECTRICIDAD (ANUAL) $120

TELEFONO $360

TOTAL OTROS OPERATIVOS $960 $80 $160

(TOTAL GASTOS OPERATIVOS $1550.59 J

'Capital de Trabajo:Sueldo anual/12*2 Equivalentea dos meses
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CAPITAL DE TRABAJO

INVERSION I 22151

GASTOS PREOPERACIONALES 2643

TOTAL DE LA INVERSION INICIAL 4858
GASTOS OPERACIONALES 1552
CAPITAL DE TRABAJO 6410
FONDOS PROPIOS -2000
| EINANCIABLES 4410]




GASTOS DE FINANCIAMIENTO BANCARIO

1 4410

2 4364.16

3 4317.64

4 4270.42

5 4222.49

6 4173.85

7 4124.47

8 4074.35

9 4023.48
10 3971.85
11 3919.44
12 3866.25

P&G

13 3812.26
14 3757.45
15 3701.83
16 3645.37
17 3588.07
18 3529.91
19 3470.87
20 3410.95
21 3350.13
22 3288.39
23 3225.73
24 3162.14
25 3097.58
26 3032.06
27 2965.56
28 2898.06
29 2829.54
30 2760.00
31 2689.41
32 2617.77
33 2545.05
34 2471.24
35 2396.33
36 2320.29
37 2243.11
38 2164.77

66.15
65.46
64.76
64.06
63.34
62.61
61.87
61.12
60.35
59.58
5878
57.99

746.08
57.18
56.30
55.53
54.68
53.82
52.95
52.06
51.16
50.25
49.33
48.39
47.43
46.46
45.48
44.48
43.47
42.44
41 40
40.34
39.27
38.18
37.07
35.94
34.80
33.65
32.47

Sl.
S/.
S/.
S/
Sl.
SI.
Sl.
Sl.
Sl.
S
Sl.
Sl.

111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99

S/. 1.343.88

Sl.
Sl.
S/
Sl
Sl.
Sl
S/
Sl.
S
S/.
S/.
S/.
S/.
Sl.
Sl
Sl
S/
Sl.
S/.
S/.
Sl.
S/.
Sl.
SI.
Sl
S/.

111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99

45.84 PRESTAMO
46.52 INTERES
47.22 PERIODOS
47.93 PAGO
48.65

49.38

50.12

50.87

51.63

52.41

53.19

53.99
597.74

54.80

55.62

56.46

57.30

58.16

59.04

59.92

60.82

61.73

62.66

63.60

64.55

65.52

66.50

67.50

68.51

69.54

70.59

71.64

72.72

73.81

74.92

76.04

77.18

70.34

79.51
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4410

18%

60
S/.-111.99
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40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50
51
52
53
54
55
56
57
58
59
60

2085.25
2004.55
1922.63
1839.48
1755.09
1669.43
1582.49
1494.24
1404.67
1313.76
1221.48
1127.81
1032.75
936.25
838.31
738.90
638.00
535.58
431.63
326.12
219.03
110.33

3128
30 07
28 84
27 59
26 33
2504
2374
2241
21 07
1971
18 32
16 92
1549
1404
1257
1108

957

803

6 47

4 89

329
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SI.
SI.
S/
S/.
S/
S/
S/
Sl.
Sl.
Sl.
Sl.
Sl.
S/
Sl.
Sl.
S/
SI.
Sl.
S/
S/
S/.

S/

111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99
111.99

S/. 1.343.82

80.71
81.92
83.15
84.39
85.66
86.94
88.25
89.57
90.91
92.28
93.66
95.07
96.49
97.94
99.41
100.90
102.42
103.95
105.51
107.09
108.70
110.33

204
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DEPRECIACIONY AMORTIZACION

DEPRECIACION
Descripcion Activo |% valor |Valora \% i Depre- ]
fijo Residual |Depreciar ! ciacion
Equipos 13101 10 131 11791  20{ 235.8|
|TOTAL DEPRECIACION 276.751
DEPRECIACION ANUAL
Descripcion Ao 1 {Ano 2 (Ao 3 Ano 4 Ano 5 |Afo6 [Ano7 |Ano 8 |Ado 8 |Ano 10
Equipos 235.8| 235.8 235.8 235.8| 235.8

[DepreciacionAnual 276.75 276.8  276.75 276.75 276.75 40.95 40.95 40.95 40.95 40.95|
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AMORTIZACION

Descripcion |Activo fijo [Valor a amortizar | %  |Amortizacion

Estudios de Constituci{ 300 300 20 60

Publicidad 2543 2543 20 508.6

[TOTAL DE AMORTIZACION 2.3001
AMORTIZACION ANUAL
[Descripcion [ Aol | Afio 2 [ ARo3 | Afo4 | AR05
Estudios de constitucid 60] 60 60 60 60
Publicidad 508.61 508.6 508.6 508.6 508.6




SALINAS BOLIVAR TOUR
ROL DE PAGOS

SA-

Suma fotal Anual

Meses: Enero, Febrero, Marro, ,Mayo Junio, Julio
_ SUELDO + BENEFICIOS APORTES | _SAI DO LIQUIDO
o 2 I TotaL
3 =
€ o ,mg i“::g'g HORAS | come. w lotros | | APORAL | o LIQUIDO
42}
o G 3 g £l uNiFiC. EXTRAS| SALARIAL | SUELDO [INGRES.| o= | IESS | or o | RECIBIDO
z T W B
Gerente | 30 $350 $32 $8,00 $382 $32,73 | $34928| $357,28
Asistente | 30 $150 $32 $8,00 $182 $14,03 | $167,98| $175,98 |
Mensajero | 30 $100 $32 $8,00 $132 $9.35 | $12265] $130,65
MESES: __ Agosto, Séptiembre, Octubre, Noviembrey —_——
Exi SUELDO + BENEFJC]OS APORTES SALDO LIQUIDO
o 2| a TOTAL
- x
4 2 |0 9| Tasioo | HORAS | comP. 13 |otros | TOAL | apor.aL | TOUAC | Liquibo
o 5 gg UNIFIC, |EXTRAS| SALARIAL | SUELDO |INGRES.|, oo | 1ESS | oocin o] RECIBIDO
Z T L
Gerente 30 $350 $32| $350.00 $382 $32,73 | $34928 1 $699,28
Asistente | 30 _ $150 $32  $167.98 $182 $14,03 316/98T$335 % |
Mensajero | 30 $100 $32 | $122.65 $132 $9,35 | $122, $245.3
$6.399,1 $1994 45

LOC



TASA DE RETORNO DEL PROYECTO DE SALINAS BOLIVAR TOUR S.A

(A PARTIR DEL ANO 1 EL 18% - 20%)

l a0 0l ANO 1 | ANO 2 ANO 3 | ANO 4 | ANO 5 |
[INGRESOS I

PAQUETES TURISTICOS CATEGORIA 1 $15.245.6 $17.989,8 $21.587.8 $25.905 $31.086,4
PAQUETES TURISTICOS CATEGORIA 2 $22.401,1 $26.433,3 $31.720,0 $38.064] $45.676,8
PAQUETES TURISTICOS CATEGORIA 3 $14.691,0 | $17.3354 $20.802,5 $24.963| $29.955,5
PAQUETES TURISTICOS CATEGORIA 4 $7.685,3 $9.068,7 $10.882 .4 $13.059 $1 5.670,7
PAQUETES TURISTICOS CATEGORIA 5 $15.078,0 | $17.792,1 $21.350,5 $25.621] $30.744,7
PAQUETES TURISTICOS CATEGORIA 6 $8.369,7 $9.876,3 $1 1.851,6 $14.222]  $17.066,2
PAQUETES TURISTICOS CATEGORIA 7 $7.166,2 $8.479,7 $10.175,7 $12.28 | $14.652,9
PAQUETES TURISTICOS CATEGORIA 8 $7.419,8 $8.755,4 $10.506,5 $1 2.608] $15.129,4
PAQUETES TURISTICOS CATEGORIA 9 $13.9122| $16.4164 $19.699,7 $23.640 $28.3673
PAQUETES TURISTICOS CATEGORIA 10 $16.739,5 $19.752.6 $23.703,1 $28.444] $34.132,5
PAQUETES TURISTICOS CATEGORIA 11 $3.273,3 $3.862,5 $4.635,0 $5.562 $6.674,4
PAQUETES TURISTICOS CATEGORIA 12 $9.546,2 $11.264,5 $13.517,4 $16.22 | $19.465,1
[TOTAL DE INGRESOS $141548 |  $167.027] $200.432] $240.518] $288.622 |
I[EGRESOS !

GASTOS DE EQUIPAMIENTO | $1.310

GASTOS MUEBLES DE OFICINA $455

GASTOS DE INSTALACION

$100

80¢C



GASTO DE TRAMITES TURISTICOS $300
COSTOS OPERATIVOS P. TURIST. CATEG. 1 $12.920 | $15.2456 $17.989.8 | $21.587.8 | $25.905,3
COSTOS OPERATIVOS P. TURIST. CATEG. 2 $18.984 |  $22.401,1 $26.433,3 | $31.720,0 | $38.064,0
COSTOS OPERATIVOS P. TURIST. CATEG. 3 $12.450 | $14.691,0 $17.3354 | $20.802,5| $24.962,9
COSTOS OPERATIVOS P. TURIST. CATEG. 4 $6.513 $7.685.3 $90687 | $10.8824 | 0
COSTOS OPERATIVOS P. TURIST. CATEG. 5 $12.778 | §15.078.0 $17.792,1 35 $25.620,6
COSTOS OPERATIVOS P. TURIST..CATEG. 6 $7.093 $8.369,7 $9.876,3 | $11.8516| $14.221,9
COSTOS OPERATIVOS P. TURIST. CATEG. 7 $6.090 $7.186,2 $8.479,71 $10.175,7] $12.210,8
COSTOS OPERATIVOS P. TURIST. CATEG. 8 $6.288 $7.419.8 $8.755.41 $10.50651 $12.607.8
COSTOS OPERATIVOS P. TURIST. CATEG. 9 $11.790| $13.9122 $16.416,4 | $19.699,7 | $23.6396
COSTOS OPERATIVOS P. TURIST. CATEG. 10 $14.186| $16.739,5 $19.7526 | $23.703,1| $28.4437
COSTOS OPERATIVOS P. TURIST. CATEG. 11 $2.774 $3.273,3 $3.862,5 $4.635,0 $5.562,0
COSTOS OPERATIVOS P. TURIST. CATEG. 12 $8.090 $9.546,2 $11.2645| $13.5174| $16.220,9
COSTO DE LICENCIA DE OPERACION ANUAL $240 $283.2 $334.2 $401 $481.2
Subtotal $120.496 $141.831 $167.361 $200.833 | $241.000

i
GASTOS OPERATIVOS $9.303,55 | $10.978,18 | $12.954,26 | $15.545.12 | $18.654,14
GASTOS PREOPERATIVOS [ $2643.00] $3.118.74 $3.680.11| $4.416.14 | $5.299.36
DEPRECIACION $276.00 _$276100 $276100 $276.00 $276.00 |
AMORTIZACION $568,60 $568,60 $568,60 $568,60 $568,60
GASTOS FINANCIEROS $101,57 $101,57 $101,57 $101,57 $101,57
Subtotal $12.892,72 | $15.043.10| $17.580,55| $20.907.42 | $24.899.67 |
ITOTAL DE EGRESOS | $133.088.7 | $156.874.4 1 $184.9415| $221.7405| $265.899.4 |

60¢



ESTADO DE PERDIDAS Y GANANCIAS

ANO 1 2 3 4 5
CONCEPTO INVERSION $ $ $ $ d
Ventas Netas 141548.00] 167027.00] 200432.00; 240518.00| 288622.00
Costo de Ventas -120196.00] -141831.30] -167360.90] -200833.10] -240999.7(
Utilidad Bruta 21352.00f 25195.70| 33071.10f 39684.90 47622 .3(
(Gastos Preoperacionales -2543.001 -3000.74] -3540.87| -4249.05 -5098.84
Gastos Operacionales -10263.55{ -12110.99] -14290.87| -17149.16f -20578.99
Utilidad Operacional 854545 10083.97f 15239.28| 18286.69 21944 45
Gastos financieros -1343.88f -1343.88/ -1343.88] -1343.88 -1343.84
Utilidad o pérdida antes de la participacion de los

emplieados 7201.57 8740.09] 13895.38] 16842.81 20600.57
15% de participacion de los empleados 1080.24 1311.01 2084.31 2541.42 3090.09
Utilidad o pérdida antes del impuesto a la Renta 6121.33 7429.081 11811.071 14401.39] 17510.48
25% impuesto a la Renta 1530.33 371.451 2952.771 720.07  4377.62
Utilidad o pérdida -2.315 4591 .(( 7057-62|1 8858.301 13681.34 13132.86
TIR 240%

VAN S/. 26.290.41

0%



Conclusiones
Después de haber elaborado el trabajo de investigacion, pongo en
consideracion las siguientes conclusiones.
» [Existe despreocupacion en promocionar los atractivos de la provincia de
Bolivar de manera especial a Salinas de Guaranda, por parte de la
Regional Centro Sur de Turismo, encargada en dar a conocer los

recursos turisticos con que cuenta cada provincia designada a su cargo.

» Las Autoridades Seccionales no muestran empefio en mantener en buen
estado toda la carretera que conduce a Salinas de Guaranda, ya que
solamente 10 Kms. se hallan asfaltadasy 20 Kms. son lastradas; lo cual

origina Un deterioro de este tramo en época de lluvia.

» Las calles de la cabecera parroquial de Salinas notienen ninglin nombre
que las identifique, al igual los senderos que conducen a los diferentes

atractivos naturales. carecen de sefnalizacion.



Recomendaciones

En vista del estudio realizado a esta parroquia,y observado sus problemas

pongo en consideracion las siguientes recomendaciones.

» Que la Regional Centro Sur de turismo, promueva a la poblacion de
Salinas y sus alrededores, para que los inversionistas se vean
interesados en invertir en la infraestructurade los servicios que requieren
los turistas para permanecer y puedan disfrutar de los atractivos a

plenitud.

~ Como parte importante del desarrollo de la parroquia, recomiendo a las
autoridades Seccionales que muestren interés en mantener en buen

estado la via que conduce a la parroquia.

» A los responsables del mantenimientoy orden de calles de Salinas, se
preocupen de darle nombres, que permita ubicar las diferentes

microempresasestablecidas alli.



» Dotar de sefializacion a los senderos que conducen a los diferentes

lugares recreativos para que el turista tenga facilidad al llegar a ellos.

» Con el fin que la parroquia de Salinas sea mas visitado, se deben
incrementar nuevas y comodas unidades de transporte desde la ciudad
de Guaranda, y con frecuencias mas adecuadas para que el turista

pueda transportarse a este lugar.

» Me parece importante motivar a los guias de Salinas a aprender dos o
mas idiomas, para que los servicios, que presten a los turistas sean
eficientesy de esta forma generaran mayores ingresos para la comunidad

y para ellos mismos.

~ Otro punto importante para el bienestary progreso de la parroquia es que
las personas que vayan a manejar el turismo en la parroquia de Salinas
en conjunto con Ministerio del Ambiente, realicen un estudio de impacto
ambiental de los atractivos existentesy de los recursos turisticos que se
vaya a incorporar en la lista de atractivos de Salinas; que permitan
generar réditos econOmicos como consecuencia de un mejor

aprovechamientode los recursos naturalesen el presente y en el futuro.
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ANEXO # 2
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Anexo # 4
ENCUESTA SOBRE EMPI KO
Marquc con una X su respuesta.

1. Cudl cs laactividad laboral quc rcaliza

Agricultor Ganadero Comerciante Empleado

2. Cuanto es su ingreso nieiisual directo.?

3. l.acmpresa donde usted labora cs:

Fstatal Particular Mixta Propia

4. 1os ingresos ceondmicos cubreii sus necesidades y las de su familia?

Si NO l

Situ icra la oport nidad dc tencr doble trabajo I+ haria?

N

Si

NO

6. Ln caso de tener la oportunidad de dedicarse a una labor turistica, qu¢

preferiria?
Agente o . lrat\sll)ortador
Turisticy Guia Turistico Asistente Turistico
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Anexo# 5

ENCUESTA SOBRE EDUCACION
Marque con una X su respuesta

Cual es su nivel de Instrucciéon Educativo?, sefiale con una X su
resp nesta.

rimaria u i uperi
P Secundaria Superior

('rce que necesidad mcjorar su Instruccion educativo?

Si NO

. Considera Usted que la poblacion de Salinas tiene un buen nivel
[:tiucativo'?

S NO

. Cree Usted que la poblacion de Salinas necesita de una campana de
Alfabetizacion?

3 NO

E:n Saliiias hay nifios quc traba-jan y estudian a la vez?
St NO

Considera Usted que sc deberian dictar cursos practicos que ayuden a
la poblacion de Salinas a mejorar su nivel académico.

Inglés Computacién Guianza Turistica

Artesanias Electricidad Mecanica




221

7. Cree usted que cs lieccsario cultivar desde la nificz una conciencia
turistica.

S NO

8. Quec sc deberia promover para cl desarrollo econémico de Salinas dc
Guaranda?

Agricultura Ganaderia Industria Turismo

Comercio Otros
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Anexo # 6

ENCUESTA SOBRE SALUD
Marque con una X su respuesta

I. Cuales son los servicios béasicos con el que cuenta | sted?

Energia Eléctrica Letrina

Agua Potable

Alcantarillado

2. Cree .« isted que las 1 isted! iedade del canton sc¢ preocupan por brindar
una mejor  sted eden la' sted edad a la parroquia de Salinas3

Siempre Ocasionalmente Nunca

5. Cudles sonlas  stedi cdades mas coinuncs que existc en la
Parroquia?.

4. ixiste  sted tipode sted edade de las sted edades
Infecto-contagiosas?
NO

6. l.a calidad de alimentos que ingiere €s:

Buena Regular Mala

7. Esta ' isted capacitado cn Primeros Auxilios para brindar ayuda a
‘Turistas'?

S| no |




Anexo# 7

ENCUESTA SOBRE LA POBLACION ECONOMICAMENTE

I. Quec cdad tiene .

U

I.1 Sexo

Masculino

ACTIVA

Femenino

2. Actualmente se encuentra traba-jando?

Sl

3. A qué edad comenzo a trabajar'?.

4. A qué¢ actividad economica se dedica.'?

5. Su actividad es de:

Patrono

NO

Empleado

6. En sullogar cuantas personas trabajan

6.1 En que rango de edades

De

A

Subempleado
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Anexo # 8

ENCUESTA SOBRE SEGURIDAD

Durante qué época hay mayor vigilancia?

Dia Noche Ninguna

[ la sido alguna vez atacado por delincuentes.?

Si NO

Cada quc tiempo se producen asaltos en Salinas'?

Siempre Ocasionalmente Nunca

Como conibaten los accidentes producidos por los incendios.”?

Baldes de agua l ' Extinguidores

I:n caso de ocurrir fcndrnenos naturales de fucrza mayor, a donde son
trasladados.

Centros de Salud Casa Comunal Colegios

[:scuelas Otros

Usted recomendaria a otras personas visitar Salinas  por su
seguridad.”?

S NO




Anexo # 9

INFORMACION SOBRE DEMOGRAFIA
Cuantos habitantes tiene la Poblacién de Salinas?

Cual ¢s el porcentaje anual de Natalidad en la Parroquia de Salinas*?

1998 1999 2000

Qu¢ tipo de poblacion es mayoritaria en Salinas?

Niflos Jovenes Adultos Ancianos

Fixisten Centros de Planificacion Familiar?.

S NO

Por qué tipo de organizacioncs son atendidos?

Estado Comunidades
Particulares

Qu¢ métodos utilizan para controlar los indices de crecimiento
poblacional?

Por lo general de cudntos miembros se compone una familia de la
Parroquia de
Sslinas?.

De la Parroquia de Salinas han emigrado a otros lugares?
3

NO
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A donde y cudntas personas?

U

8. Cual es el porcentaje de personas que viveii eii la parrogquia de
Salinas'?

) l ' Extranjeros
Nativos
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Anexo # 10
ENCUESTA DE MERCADO

I.- Ha visitado fa region sierra?

St NO

2.- Qué es lo que mas le atrae de la sierra’l

3.- 1la escuchado alguna vez el nombre de Salinas de Guaranda?

S1 NO

4.- la visitado alguna vez minas de sal?

SI NO

5.- Ila observado alguna vez como se procesan los diferentes tipos de
quesos?

Si NO

6.- llacomido Usted los quesos '*Salineritos™'?

Si NO

7.- Conoce de los diferentes procesos de una hilanderia?

S1 NO

8.- Sabe como se procesati los turroiies, chocolates, mermeladas, etc.”

J NO
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