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RESUMEN
 Una alternativa de desarrollo para la zona de Zaruma es el turismo: las características del paisaje y biodiversidad, su pasado histórico, colonial, minero y prehispánico, son las razones que defienden la viabilidad de esta actividad. Sin embargo, por el momento, la limitada infraestructura, falta de inventarios, poca promoción y difusión impide la consecución de esta aspiración.  Ei  proyecto “ANÁLISIS TURÍSTICO DE LA RUTA ZARUMA GUZHAGÜIÑA”  es un aporte al desarrollo de Zaruma.  

Consta  de  cinco capítulos. La  parte inicial contiene  antecedentes,  el segundo capítulo describe el área de estudio detallando sus perfiles geográficos, histórico, geológico y características  biofísicas.   En el tercer capítulo se hace una evaluación turística del área en su situación actual, planta turística, infraestructura,  inventario real de los atractivos y un estudio de mercado.  El cuarto capítulo analiza las debilidades y fortalezas  (FODA) y  establece capacidad de carga de 2 atractivos turísticos.

En el último capítulo se desarrolla el producto para luego diseñar una propuesta de promoción a  Zaruma y sus alrededores, para  convertirlo en   destino turístico.  Promocionar el turismo  es muy importante, por lo que se presentan varias alternativas  para su ejecución. 
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INTRODUCCIÓN

El cantón Zaruma posee paisajes naturales, ríos, cascadas, vegetación, riqueza arqueológica, arquitectónica, herencia de pasado histórico que arranca del período de integración, 50 años de influencia incásica, 410 años de fundación española, participación en la independencia y conexión a la vida republicana.  Todas estas etapas dejaron huellas imborrables.

 Esta integrada por su parroquia urbana Zaruma y 9 parroquias rurales: Malvas, Arcapamba, Muluncay, Huertas, Sinsao, Salvias, Güizhagüiña, Guanazán y Abañín, cada una con su singularidad propia y manteniendo la identidad.
En la actualidad  Zaruma mira el futuro respetando 3 aspectos importantes que son identidad, patrimonio y turismo, ha iniciado un proceso de concienciación en turismo pensando que Zaruma convertida en destino turístico mejorará sus condiciones de vida, por ello esta propuesta, ajustada a la realidad  de un gran interés social, económico, político, cultural  que abre las puertas a nuevas investigaciones con el tema Análisis Turístico de la ruta Zaruma Güizhagüiña.

El trabajo se convierte en un proyecto viable para  Zaruma que abriga esperanzas futuras en el turismo y qué mejor que la ESPOL tenga en esta tierra un lugar de práctica y de accesoria permanente.  El proyecto que contiene 5 capítulos: descripción, diagnóstico, análisis y propuesta, que ha permitido aplicar  toda la metodología en lo que tiene que ver con investigación de campo, bibliográfica, aplicación de técnicas estadísticas hasta llegar a conclusiones y recomendaciones valederas que  sirven para cumplir el perfil  profesional de la ESPOL  y  adquirir el título de Licenciatura.  Lo que se busca es que los resultados ayuden de alguna manera a una mejor planificación turística no solo del cantón sino también de toda la parte alta de El Oro que a futuro, puede también la UNESCO considerar toda la parte alta como candidata a Patrimonio Cultural y Natural, porque el cantón Zaruma ya esta en lista indicativa inicial para este título.

La ruta ECOTURÌSTICA, RELIGIOSA Y ARQUEOLÒGICA ZARUMA GUIZHAGÜIÑA  se suma a trabajos profesionales de la ESPOL como es el caso de la ruta del Oro que Dr. Paúl Carrión ha propuesto  como slogan y que  ha prendido en el convivir de esta tierra y ha traspasado los linderos de país.

CAPÍTULO 1
ANTECEDENTES

Este capítulo conecta el tema principal al macroproyecto  “Ruta del Oro”, además contiene la problematización, hipótesis, metodología y  objetivos.
1.1 Preámbulo  (Ruta del Oro). 
 En Ecuador y el mundo hay slogans que detallan y transmiten un mensaje de una región. Así como por ejemplo la conocida a nivel nacional Ruta del Sol, que se delimita a lo largo de la costa ecuatoriana. La Ruta del Oro,  de la parte alta de la Provincia de El Oro, que se encuentra ubicada al suroeste de la República del Ecuador en las estribaciones de la Cordillera Occidental de la cadena montañosa de los Andes, que comprende principalmente Piñas, Atahualpa, Zaruma y Portovelo, es una zona muy especial debido a sus signos de tradición, historia, identidad, paisajes, clima, cultura y elementos esenciales que la hacen particularmente atractiva y encantadora.   LA RUTA DEL ORO, es un recorrido que comprende varias vías que unen a diferentes poblados que se iniciaron históricamente por la explotación del oro y que se han mantenido a través de la historia guardando ciertas peculiaridades en el aspecto de construcciones, de tradiciones sociales y culinarias, que acompañado a su singular paisaje y 
con caídas de aguas o riachuelos lo convierten en un sector de interés turístico. Además la RUTA DEL ORO, es un slogan que traduce y resume la potencialidad y riqueza del sector como su futuro desarrollo. El  recorrido de esta ruta se da a lo largo de la carretera Piñas, Portovelo, Zaruma, Paccha, Pasaje, incluyendo los pequeños poblados existentes en cada tramo de la vía como Malvas, Muluncay, Arcapamba, Minas Nuevas, Chilla, y otros sectores aledaños a Zaruma y/o Portovelo como Salvias, Sinsao, Salatí, Morales, El Guayabo, Guizhaguiña. En todos los poblados nombrados se conjunta la historia, la leyenda y diversos aspectos relacionados a la geología y minería, que justamente le dan una identidad muy marcada en torno al oro.  
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Ilustración 1: ESQUEMA GENERAL DE LA RUTA DEL ORO
         Fuente y elaboración: Gricelda Herrera.  CICYT -ESPOL
1.2 [image: image77.jpg]LOS RICOS SABORES DE LA COMIDA ZARUMENA




Mapa Geográfico de  Referencia
Ilustración 2: MAPA DE LA PARTE  ALTA  DE  LA PROVINCIA  EL    ORO,  ESCALA  1:25000     INSTITUTO GEOGRAFICO MILITAR

1.3 Planteamiento del Problema.
Zaruma, como zona urbana, y cabecera cantonal de 9 parroquias tiene un legado histórico, cultural de siglos, de indiscutible valor universal para la ciencia, arte, cultura, es poseedora de un entorno natural único y todo tan cercano, pero, este valor está escondido, no hay un despegue turístico para la zona, hay mucho por hacer para que se convierta en alternativa de vida como una zona de destino turístico para disfrutar de lo arqueológico, gastronómico, y del ecosistema, siendo una unidad de relieve de tiempos de volcanismo antiguo, ningún sitio se parece, cada uno tiene su perfil e identidad propia que puede generar ingresos y con ello mejorar las condiciones de vida de los habitantes que parece que por un momento creyeron que solo la mina podía satisfacer sus necesidades.  La armonía de lo natural y cultural, lo tangible e intangible.  Es lamentable que no cuente con una infraestructura decente que abra las puestas de estos lugares al mundo entero, en base a un inventario real de todo cuanto se posee y de lo que hace falta como por ejemplo vías de acceso, señalización, promoción y poder acceder a través de una página web, y cuan importantes resultan estos trabajos de investigación porque de alguna manera despiertan el interés de las autoridades y pobladores a ir descubriendo lo que tienen  para amar, respetar, y preservarlo del tiempo y  de un turismo descontrolado.
1.4 Hipótesis
Los atractivos históricos, ecológicos y religiosos en la vía Zaruma Güizhagüiña tienen el valor turístico necesario para ser difundidos mediante el aprovechamiento turístico sostenido ofreciendo así mejores condiciones de vida  a los habitantes de la zona. ANEXO 1
1.5  Metodología 
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Ilustración 3: DIAGRAMA DE LA METODOLOGÍA.
Fuente y elaboración: Tatiana Berrezueta.
La única manera de acercarnos a la realidad es a través del método científico que lo sintetiza la ilustración 3 armonizando toda una investigación bibliográfica que debe ser aplicada en el trabajo de campo, por eso en la fase 1 los antecedentes, el problema y el planteamiento de objetivos viables para concretar una fase 2 de la investigación: observación, análisis, síntesis, para ello en la fase 2  se hace una descripción del área que precisamente nos conduzca a un diagnóstico de la realidad mediante una evaluación técnica que comprende el estudio de mercado, un  inventario real de la zona y lo que es mas el acercamiento a sus pobladores mediante fotografías entrevistas, y encuestas basadas en la experiencia,  y luego con el  análisis de fortaleza, oportunidades, fortalezas y amenazas (FODA) diseñar la estrategias para el futuro, en esta fase se establece también capacidad de carga de los sitios más relevantes.    La fase 3 contiene una propuesta de desarrollo turístico que a futuro serán paquetes viables y culminar con la promoción y difusión que promueva el sector, comprobando  así nuestra hipótesis.
1.6 Objetivos.

General:

· Establecer una ruta turística de Zaruma Guizhaguiña que promueva las bellezas naturales, ruinas pre-hispánicas y la peregrinación religiosa, como alternativa para mejorar las condiciones de vida de sus habitantes, y que se incluiría en la Ruta del Oro. 

Específicos:

· Definir los atractivos naturales e históricos y su valor desde el punto de vista turístico.

· Recomendar la ejecución de obras de infraestructura básica y turística para dar comodidad a los visitantes.

· Diseñar folletos, afiches, trípticos de promoción que valoren la importancia de la Ruta propuesta.

CAPÍTULO 2
DESCRIPCIÓN DEL ÁREA
En este capítulo se hace una revisión general describiendo los perfiles geográficos, históricos, geológicos, características biofísicas y de la población de la zona en estudio.
2.1 Perfil Geográfico.
2.1.1 Ubicación.
El cantón Zaruma está ubicado en las estribaciones occidentales del callejón interandino, al suroeste del Ecuador, en la provincia de El Oro, entre las coordenadas geográficas:

LONGITUD:  
79° 88´  Occidental.

LATITUD:
3°  41´  Sur

Sus límites son: 

Norte: 
Con  la Provincia de Azuay.

Sur:
Con los Cantones Portovelo.

Este: 
Con la Provincia de Loja 

Oeste:
Con los Cantones Piñas, Atahualpa, Chilla y Pasaje.

La ubicación del área es muy especial debido a la topografía irregular, efectivamente desde el nudo del Azuay al sur es difícil determinar el paralelismo de la cordillera Occidental y Central, se pierde y da paso a una cantidad de cordilleras distribuidas caprichosamente, sin orden alguno, lo que seria las ultimas estribaciones de la cordillera Occidental.  Entonces el área ocupa el Sector Sur Oriental de la Provincia de el Oro, en el Centro mismo de la hoya de Zaruma, con alturas que van desde la curva del nivel de 1000 m. hasta 2000 y 3000 m.s.n.m, es decir en este espacio geográfico hay una diversidad de pisos eco geográficos.  El Cantón Zaruma cuenta con una extensión territorial de 643.50 km2.

Ilustración 4: Ubicación de Zaruma
Fuente y elaboración: Plan de Desarrollo Estratégico, Municipio de Zaruma 2004
2.1.2  Orografía. 
Es la más irregular, un relieve escalonado desde curvas de nivel de 1000 m.s.n.m; hasta virtuosos e imponentes cerros como el Chivaturco, Arcos y con más amplitud  Corredores, Chorroblanco. Cartográficamente y en línea recta no son sino 8 km. entre la cabecera cantonal Zaruma y su parroquia Oriental Guizhaguiña y de aquí, que es el centro poblado, unos 20 km. de escalar hasta el límite natural con Loja.  Lo que impresiona es entonces el hecho de que partiendo desde la ciudad de Zaruma, es un corredor de pequeños poblados dispersos y parroquias atractivas.
2.1.3 Hidrografía.

De esta hoya en forma de herradura, convergen hacia un valle profundo importantes cintas fluviales, torrentes de agua cristalina, como el río Amarillo que recibe aguas del río Ortega, San José, Salvias, Las Palmas y convertido en límite con el Cantón Portovelo, el río Luís que recibe a su paso afluentes cono el río  San Antonio, aguas de la laguna de Chinchilla, quebrada  Las Palmas, razón fundamentes para que durante el trayecto hayan cantidad de saltos de agua impresionantes.
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Ilustración 5: DOMINIO HÍDRICO ORIENTAL




             Fuente y elaboración: Zaruma Geo Histórica Espacial, Emiliano Valverde S.


  IGM – Carta de la Provincia de el Oro, escala 1:200.000

2.2  Perfil Histórico, Geológico.
2.2.1 Desarrollo Histórico. 
La región es un libro abierto de historia y geografía, es un resumen de la geografía del país, apenas 20 km. una fértil llanura los separa de la costa, en este espacio se da un ambiente de costa y sierra, en esas cumbres, anido la cultura, huellas de actividad creadora a la vista de fortalezas, petroglifos, plataformas de cultivo, lugares de adoración y que en conjunto, si tienen un valor universal de carácter excepcional desde el punto de vista histórico de las ciencias, del arte y cultura muy poco o casi nada conocidos.  Desde el año 1942 se comenzó a difundir importantes hallazgos de tipo arqueológico por un distinguido maestro del colegio “26 de noviembre” el Prof. Celiano González en sus viajes con estudiantes, son permanentes las historias del sector en boca de sus habitantes, trabajadores de campo que en sus tareas diarias encontraron hachas de piedra, tiestos, huancas y unas extrañas grabaciones en roca.  En 1995, los estudiantes de la Universidad Técnica de Machala hacen prospecciones arqueológicas en toda la hoya y dejan en claro evidencias o testimonios inequívocos de asentamientos prehispánicos y medio siglo de presencia incásica, investigaciones  ya en laboratorio y campo permiten establecer por el momento:

a) Que el sector es una frontera sur occidental de los Cañaris, con desplazamiento de los Paltas.  Las construcciones siguen un patrón Cañari, en la cima de los cerros que deben constituirse en los museos in situ del futuro.
b) Hay una rica epigrafía (petroglifos) que reproducen el mundo objetivo, la cotidianidad, los primeros mapas de la zona, posibles demarcaciones territoriales, el mensaje de la cosmovisión de los hombres tempranos, grabados-fito-zoo-antropomorfos, espirales en la roca del Amarillo, Salvias, San Pablo, Guizhaguiña, ubicados en la ruta de estudio.  Cada roca 
posee historia para ser estudiada, sabiendo que hay grabados similares en otros países de América incluso en Siberia, sin que esto signifique que haya una relación directa sino que, en circunstancias iguales podemos coincidir en técnicas y mensajes en las rocas. 
Los grabados tienen pocos milímetros de espesos, hechos por sistemas de frotación, percusión con otra roca; de acuerdo a los estudios del Arqueólogo Jaime Hidrovo Urigϋen resume todo lo arqueológico así: 2
a)  San Antonio pertenece  al periodo de integración desde 500 a 1450 d.c. La zona fue habitada en el año 1275 d.c.  dos siglos antes de la llegada de los incas e hicieron del lugar una zona religiosa, administrativa y de trueque, trocaron granos de sal con la costa.  La conformación política de la zona es reciente, y sigue la vieja división de cantones, parroquias y barrios.
b)  Zaruma la Cabecera Cantonal se fundo hace 410 años.  El 8 de diciembre de 1595 con el nombre de “Villa de San Antonio del Cerro de Oro de Zaruma” con cédula real de Felipe II de España, fundación definitiva que se le entregó al Capitán Damián Meneses.
c) El motivo o razón fundamental de dicha fundación es el Oro, entonces toda la zona de Zaruma se convierte en el nervio de la Real Audiencia de Quito y dicho oro ha de contribuir al desarrollo del Capitalismo Mundial.
d) La Gran Colombia al establecer su ley de División territorial establece a Zaruma como  Cantón el 25 de junio de 1824 es decir, 181 años de colonización.

e) El 26 de noviembre de 1820, se independiza de España, igual que otro pueblos del país, pero único acontecimiento en la provincia de “El Oro”.
f) El 29 de noviembre de 1882 a 1884, Zaruma  fue capital de la Provincia de El Oro, por una actitud de hecho nacida en Zaruma, precisamente, para una mejor administración en la prosperidad minera de la época, luego se oficializo como capital de la provincia Machala, por su situación de unidad portuaria e inicios de la apertura comercial mundial.
Hacia el lado oriental.

g) Sinsao es creada como parroquia mediante acuerdo ministerial Nº 1908 el 5 de octubre de 1993 publicada en el registro oficial Nº 313.
h) Sus tradicionales barrios el Roble, Guabos, Lajillas, Santa Marta, Sinsao chico, Potrerillos, la Huaca, Palmal, el Bosque el nombre es también por una planta.

i) Salvias es creada como parroquia el 5 de noviembre de 1993 y el nombre de Salvias es dado por una planta.
j) Güizhagüiña es parroquia desde el 6 de junio de 1969.
2.2.1 Geología Histórica.
Está de acuerdo a su propia estructura geológica, las partes más altas son sumamente  irregulares y se presentan ocupando terrenos ígneos de edades cretácicas o terciarias, volcanismo antiguo sean estos de origen intrusivo o efusivo.  Todo lo contrario se presenta en la parte sur del sector, la misma que se manifiesta con una topografía baja, plana, muy ondulada, no sigue orden alguno, su distribución es caótica, de origen metamórfico, controlados por la presencia de una gran falla de tipo regional.

Esta estructura geológica ha determinado una inversión natural aurífera, cuya actividad minera se inicia en el siglo XV, cuando en la coronación de Huayna-Capac, se llevaron a regalar objetos” dijes de oro” de las minas de Zaruma.  Los españoles lo explotaron en su mayor forma ya sean ríos, quebradas, minas en especial un ramal de la cordillera de Vizcaya, también hubo oro para el rescate de Atahualpa, ese mismo oro que convirtió a Zaruma en Nervio Económico de la Real Audiencia de Quito.  En el siglo XIX y hasta la mitad del siglo XX explotaron oro empresas y compañías mineras chilenas, francesas, inglesas y americanas, esta última hasta la mitad del siglo XX.  Actualmente laboran empresas ecuatorianas pero aparte existe la minería artesanal de subsistencia con una secuela de males de tipo social-económico.
    2.3 Características Biofísicas.
2.3.1 Clima.

En la zona, por las características geográficas, topografía irregular podemos encontrar microclimas ya que hay marcadas diferencias de un lugar a otro a pesar de las pocas distancias que los separa. El clima de Zaruma corresponde al bosque húmedo premontano, con régimen climático temperado y con altitudes entre los 600 y 3771 m.s.n.m. Encontramos dos períodos muy marcados de lluvias: el denominado invierno que se prolonga desde enero a abril y el período que va desde mayo a diciembre que se caracteriza por ausencia de precipitaciones y se conoce como período de verano.
Precipitación total anual: 



1229 mm.

Precipitación media mensual:


  102 mm.

Evaporación media mensual:


    62 mm.

Humedad relativa:




    84 %

Nubosidad:





    6/8

Temperatura ambiental media mensual:    
  21.8 °C.

Tabla I: INDICADORES CLIMÁTICOS MEDIOS.
Fuente y elaboración: Plan de Desarrollo Estratégico - Municipio de Zaruma, 2004.
Dada la extensión del cantón y la topografía, encontramos gran variación de condiciones  climáticas, así en la cabecera cantonal que se localiza en la zona baja la temperatura media es de 22°C y en las parroquias rurales de  Güizhagüiña y  Guanazán las temperaturas varían los 10° y 19° C.  Con una época de lluvia a partir de noviembre a mayo que coincide con la presencia de la corriente de El niño; en la época de verano es característico un ambiente nubado y roció permanente desde junio a octubre por la corriente de Humboldt que como es fría es muy pesada y no puede condensarse.

La dirección predominante del viento es Sureste con 29% del tiempo y una velocidad media de 1.9 m/seg. y hacia el este con una velocidad media de 2.1 m/seg. El período de calma alcanza un porcentaje del 19%.

2.3.2 Flora y fauna.
La gran variedad de microclimas, da como resultado una riqueza en ecosistemas.  Se va desde un bosque montano bajo propio de las estribaciones internas de la cordillera occidental hasta planicies, sabanales y bosque. 
La actividad humana en el sector y las condiciones muy distintas  entre verano (junio a octubre) y el invierno (noviembre a mayo) ofrecen deferentes hábitat.  Así en fauna podemos encontrar variedad de mamíferos, aves, insectos, anfibios, reptiles y peces:

	MAMÍFEROS

	NOMBRE VULGAR
	NOMBRE CIENTÍFICO

	Ardilla
Conejos

Ratones de campo

Zorro
	Sciurus granatensis
Sylvilagus

Pitlos SP

-----

	AVES E INSECTOS

	NOMBRE VULGAR
	NOMBRE CIENTÍFICO

	Azulejos

Colibrí

Lechuza

Perdiz

Pericos

Tordo
	-----
Aglecactis

Tito alba

---
---

---


	ANFIBIOS-REPTILES-PECES

	NOMBRE VULGAR
	NOMBRE CIENTÍFICO

	Carpa

Dorado

Escorpiones

Guazos

Iguana

Sapo


	Pyllo dactylus

---
---
---
---
Phylobates SP




Tabla II: FAUNA EN EL SECTOR OCCIDENTAL, ZARUMA GÜIZHAGÜIÑA.
Fuente: Zaruma Geo- Histórica Espacia, Emiliano Valverde S.
Elaboración: Tatiana Berrezueta

La vegetación se reparte en maderable, medicinal y comestible.  Desde luego los trabajos mineros hicieron que se corte muchos árboles, de igual forma la ganadería tradicional irrespeto el bosque en busca de espacios para el pastoreo.  Entre los más importantes anotamos:

	MEDICINALES

	NOMBRE VULGAR
	NOMBRE CIENTÍFICO

	Achira

Berro

Menta

Sábila

Toronjil

Yerba buena
	Canna indica

Masturtium

Mentha viridis
Aloe soccotrina

melissa officinalys

m. piperita

	MADERABLES

	NOMBRE VULGAR
	NOMBRE CIENTÍFICO.

	Amarillo

Canelo

Cedro

Guayacán

Laurel

Nogal
	Cypptocarya sp.
Nectandia laurel

Centella fissilis vell
Tabebuia crisantha

Myrica cerifera

Juylans nigra

	COMESTIBLES

	NOMBRE VULGAR
	NOMBRE  CIENTÍFICO

	Aguacate

Café

Caña de Azúcar
Guineo

Gramadilla de Quijo

Naranja
	Persea gratísimo
Coffea arabiga

Saccharum sp.
Musa sapientium

Tacsonia pinnatistipula

Aurantium sp.


Tabla III: FLORA EN SECTOR OCCIDENTAL -ZARUMA GUIZHAGUIÑA

Fuente: Zaruma GEO Histórica Espacial – Emiliano Valverde S.
Elaboración: Tatiana Berrezueta

2.3.2 Vías.
La mayor parte de las vías en este sector son lastradas, en el siguiente cuadro de detalla el tipo de  vías existentes.

	PARROQUIA
	TIPO DE SUPERFICIE EN Km.

	
	ASFALTADAS
	LASTRADAS
	SUELO NATURAL
	TOTAL

	Zaruma
	5.00
	6.3
	1.6
	12.9

	Guizhaguiña
	
	16.0
	91.4
	107.4

	Sinsao
	
	13.0
	6.5
	19.5

	Salvias
	
	18.8
	22.0
	40.8


Tabla IV: VÍAS POR  PARROQUIAS   Y  TIPO  DE SUPERFICIE

Fuente: Unidad de Gestión Turística – Plan Vial del Cantón Zaruma

Elaboración:  Tatiana Berrezueta
El pretexto de una topografía irregular ha mantenido el área abandonada, con vías de tercera categoría, deterioradas al extremo en la temporada invernal, polvo en verano, lodo en invierno; esto ha sido el freno para conocer esta parte de la región.
Tiene dos vías de acceso, una se la puede realizar por la Provincia de Loja  y otra por la provincia de El Oro.
Por la provincia de Loja, partiendo de la ciudad de Loja, por una carretera de primer orden hasta llegar al Cisne, de aquí a Salatí en una carretera de segundo orden, y de Salatí hasta Güizhagüiña por una carretera de tercer orden.  El recorrido total es de 250 km, aproximadamente.
Por la Provincia de El Oro desde Machala, Santa Rosa, La Avanzada, Pinas Zaruma por una vía de primer orden, de Zaruma a  Guizhaguiña. Por una vía de tercer orden con un recorrido total de 120 km. aproximadamente.
2.3.3 Suelo.
Los suelos de la parte alta son de varios tipos por el hecho de permanecer al volcanismo antiguo propio de tobas volcánicas.  Son evidentes los suelos infértiles sobre materiales antiguos, pendiente escarpada, totalmente expuestos a la erosión.  En la cuenca de lo ríos se ven suelos húmedos excelentes para el pasto, con drenaje, son aptos para la agricultura.  Sobre los 2000m. hay suelos de pendiente variada, muy erosionados, puede considerarse zona crítica que requieren reforestación: corredores, Cerro de Arcos.  Las vertientes de la cordillera gracias a su pendiente ofrecen espacios de vegetación natural impresionante, como el  bosque de Güizhagüiña.

2.4 Características de la población.   
La población del cantón Zaruma, según el Censo del 2001 representa el 4.5% del total de la Provincia de El Oro; ha decrecido en el último periodo ínter censal 1990-2001, a un ritmo del – 0,1% promedio anual.  El 62.8% de su población reside en el área rural; se caracteriza por ser una población joven ya que el 41.7% son menores de 20 años, según se puede observar en la pirámide de población por edades y sexo, los mismos que demandan mayores esfuerzos en los ámbitos de educación básica, media y el mejoramiento y ampliación de la cobertura de los programas de salud. 

La población es humilde y buena, transcurre su vida dedicada a las faenas domésticas, cultivos de autoconsumo con sobrantes para el mercado, es muy unida, conserva sus tradiciones, se preparan para participar en fiestas, tienen una identidad cristiana, salen a la cabecera cantonal los fines de semana.  Es gente muy alegre, hospitalaria.  Una de las cosas más interesantes es que en cada parroquia tiene su capilla y es la misa un motivo de reencuentro porque salen de todos los lugares, luciendo sus mejores galas.  Predomina los apellidos Armijos, Romero, Zambrano, Aguilar, Veintimilla, Macas,  Gómez, Pineda.  En lo que se refiere a población de acuerdo al último censo  tenemos:

	Zaruma

Cabecera Cantonal
	Hombres

4271
	Mujeres

4423

	Sinsao
	722
	701

	Salvias
	720
	389

	Guizhaguiña
	960
	839


Tabla V: Población de la zona Nor oriental.
Fuente:   Datos Estadísticos INEC, 2001.
Elaboración: Tatiana Berrezueta.
CAPÍTULO 3
DIAGNÓSTICO TURÌSTICO  DEL ÁREA

En este capítulo se hará una visualización del sector turístico, analizando la situación actual del sitio en estudio.  Además se incluye un inventario real de todo cuanto posee la ruta, un análisis de fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas (FODA) que incluye estrategias  y  un estudio de mercado para establecer perfil del visitante, sus necesidades y  su motivación,  ya que toda esta  información  servirá como base en nuestra  propuesta final.
3.1 Evaluación del sector turístico.
3.1.1 Situación Actual. 

3.1.1.1 Generalidades. 
El municipio tiene una oficina de información muy elemental basada en trípticos, y lo que buenamente conocen las personas que trabajan en dicha área, pero no hay  un sistema organizado, peor aun información técnica a través de los modernos sistemas de informática.

La guianza  en la zona es realizada por personas que habitan los poblados, algunos de ellos han adquirido una preparación previa para ejecutar una correcta guianza, en idioma español, algunos han adquirido conocimientos en base a cursos organizados por el municipio, otros, porque conocen los lugares y se sienten felices guiando. 

En Zaruma existe una nómina de guías nativos, de estos pocos  han perseverados como guías, por lo que nos podemos dar cuenta de la falta de incentivos promociónales y acceder a ellos.
En el momento de nuestra investigación nos enteramos que la Dirección Provincial de Turismo estaba dictando una serie de cursos de capacitaron turística, en esos días se encontraban los habitantes de Salvias y de poblados cercanos en la primera fase de dicho evento que contempla también guianza, ecoturismo, turismo comunitario.  En el cantón existe una nómina de los guías nativos. 
	AGUILAR AGUILAR LEONARDO

	AGUILAR MALDONADO MARIA

	ARMIJOS ROMERO JOSE

	ARMIJOS TITUANA

	ASANSA FEIJO MARIA

	CABRERA MARQUEZ MELVA

	CASTILLO ESPINOSA LIVIO

	CEREZO HURTADO FREDDY

	FEIJO DIAZ MARIA DEL CISNE

	JARAMILLO ROMERO JUDITH

	MALDONADO VALAREZO PRISCILA

	MORA VEGA GERMANIA

	MOLA VEGA LIGIA

	PINEDA ASANZA FERNANDO

	ROMAN LOPEZ MARLENE

	ROMAN ORTEGA MARIA

	ROMERO MATAMOROS ROMMEL

	ROMERO NARVAEZ DIANA

	TORRES AGUILAR MARIA

	VALDIVIEZO ROGEL KARLA

	ZAMBRANO ASANZA HENRY


      Tabla VI: Nomina de Guías Nativos del Cantón Zaruma.
      Fuente: UGT -Dirección Provincial de Turismo, 2005 .
      Elaboración: Tatiana Berrezueta.
      *  hay  nombres de guías sin credenciales actualizadas.
Los caminos no son senderos, fueron construidos por moradores del sector, que necesitaban trasladarse a sus ganaderías mas no porque advirtieron la importancia de estos sitios, pese a todo  nos conducen a un determinado sitio, pero no hay sendero ni señalización técnica  como para que el turista visite la zona,  que si tuvo suerte, llegó más pronto por iniciativa del guía que es posible conoce de sitios para acortar camino, es decir, un traslado en función de tiempo.

Los caminos han sido bastante explotados en los últimos años, por una afluencia  turística normal, estos presentan un fuerte desgaste, ya que nadie respeta la ruta a seguir  causando en este una clara erosión, dando como resultado una imagen del sitio muy empobrecida.


3.1.1.2 Límites. 
Un aspecto importante es que la Laguna de Chinchilla y  cerro de Arcos no tienen un límite establecido, la Provincia de Loja y la Provincia de El Oro reclaman su propiedad  lo que evidencia falta en el ordenamiento territorial de cada provincia que en todo caso se solucionaría cuando estas zonas sean declaradas patrimonio y allí si puedan acceder libremente los ecuatorianos sin disputas limítrofes.  Incluso, la promocionan en trípticos tanto Loja como El Oro, son aspectos importantes que a futuro debe tomar muy en cuesta las comisiones de límites.

3.1.1.3 Tenencia de la tierra.
La tenencia de la tierra es familiar, la gran extensión de tierra ha ido pasando por herencia a través de generaciones lo que ha provocado su parcelación y aun así no dificulta el acceso a los sitios pues,  son todas familias conocidas, conocen al guía, tienen confianza, saben que no va ha ocurrir desastres, respetan las propiedades, siguen caminos identificados plenamente.
Desde luego hay familias  que este momento están con sus propiedades también en dos provincias y todo se entiende históricamente porque los actuales cantones de Manú pertenecían a Zaruma.


3.1.1.4 Actividad económica.
Como esfuerzo de todas las personas del sector para ganarse el sustento diario, son actividades básicas del sector primario de preferencia agricultura y ganadería, en algunos casos de autoconsumo y en otros con sobrantes para el mercado, lo que si se nota es el mejoramiento constante de las ganaderías con procedimientos técnicos que a la final resultan un atractivo por ese sector.

Algún momento esta actividad se vio amenazada por la minería, pero, para este sector no se dio el colapso de otros, al contrario; han mantenido la tenencia de la tierra.

Las actividades económicas son la agricultura (35.5%) y la ganadería (33%) son actividades que se han mantenido como las principales fuentes de ingreso de la población. La minería artesanal (16.5%) ha sufrido un descenso considerable a partir del año 2000, cuando se impuso la dolarización y por ausencia de oro de la superficie. Otros rubros que se van destacando y que se constituyen en promisorias fuentes de trabajo son: El Turismo (1.8%) y el Comercio (6.5%), donde se engloba la microempresa y otras  actividades (6.7).
En la economía Cantonal se distinguen claramente las actividades: agrícolas, ganaderas, mineras, turísticas, comerciales y otros.

	PARROQUIA     
	AGR.
	GAN.

	MINER.

	TURIS.

	COM.

	OTR.


	Zaruma
	10
	20
	40
	10
	15
	5

	Guizhaguiña
	40
	30
	5
	6
	---
	19

	Salvias
	15
	80
	---
	2
	---
	3

	Sinsao
	40
	25
	20
	---
	---
	15


    Tabla VII: Actividades Económicas por Parroquia.  Porcentajes.
     Fuente: Fichas  de  los  Talleres  Parroquiales del  Plan  Vial, 2003.




   Elaboración: Tatiana Berrezueta.
El la tabla se puede observar el bajo porcentaje en la actividad turística en los poblados que son de nuestro interés.  
3.2.2 Planta Turística.
En lo que se refiere a la planta turística, clasificada en alojamiento, alimentación, esparcimiento y otros servicios es preciso puntualizar que no hay un seguimiento técnico  o sigue lineamientos establecidos, todo es iniciativa privada a tal punto que la zona urbana de Zaruma cuenta con 6 hoteles, se han implementado nuevos sitios de alimentación, se los ha enriquecido interiormente con modelos de identidad, se insiste permanentemente en la concienciación ciudadana para mantener los valores intangibles del Zaruma profundo que temen perderlo. La alimentación tiene que contratarse con anticipación de común acuerdo con el guía, otros llevan su almuerzo (lunch) pero en los sitios mismos se carece de todo, por ello cada visita grupal significa un impacto negativo.

SERVICIOS TURÍSTICOS 
	TIPO
	ESTABLEC
	   HABITAC.
	    PLAZAS

	HOTELES
	1
	7
	13

	HOSTALES/ HOSTERIA
	5
	60
	119

	CABAÑAS
	5
	7
	14

	FAMILIAS
	20 familias
	44
	76

	   Casa del Peregrino
	1
	
	200

	TOTAL
	33
	126
	447


Tabla  VIII: ESTABLECIMIENTOS DE ALOJAMIENTO.
Fuente: Ministerio de Turismo, Inspecciones y entrevistas de la UGTM. 
              Elaboración: Tatiana Berrezueta.
	TIPO


	ESTABLEC
	MESAS


	PLAZAS



	RESTAURANTE
	19
	119
	451

	CAFETERIA
	4
	19
	74

	FUENTE DE SODA
	5
	14
	56

	BAR
	3
	20
	78

	DISCOTECA
	3
	48
	214

	SALA DE BAILE
	2
	18
	112

	COMEDORES municipales
	17
	28
	72

	TOTAL
	53
	266
	1057


    Tabla  IX:   ESTABLECIMIENTOS DE COMIDAS Y BEBIDAS.
    Fuente: Ministerio de Turismo, Inspecciones y entrevistas de la UGTM, 2003.
    Elaboración: Tatiana Berrezueta.
	TIPO
	NUMERO

	INTERNACIONALES 
	1

	TOTAL
	1


 Tabla X: AGENCIAS DE VIAJE

 Fuente: Ministerio de Turismo, UGT 2003
 Elaboración: Tatiana Berrezueta.
Es digno de mención el alojamiento en hogares, para casos de turismo masivo, todo con anuencia y calificación de la dirección Nacional de Turismo.                       

	NOMBRES Y APELLIDOS
	PLAZAS

	Aguilar Ramírez Luís 
	2

	Campoverde Hidalgo Víctor
	10

	Cango Cordero Mariuxi 
	4

	Cango Toro Héctor Emiliano
	                                      6

	Carrión Mosquera Irma 
	4

	Castillo Espinosa Tito Livio
	3

	Espinosa Jaramillo Martha  
	4

	Gálvez Sánchez Marco 
	2

	Mejia Aguilar  Eduardo
	6

	Márquez Sánchez Tana 
	3

	Ortega Lituma Freddy 
	4

	Ortega Sotomayor Julio 
	4

	Romero Aguilar Marco 
	2

	Romero Solís Claudio 
	2

	Solís Asanza María Cecilia
	4

	Sánchez Valverde Efraín 
	3

	Vega Vega Edith Cristina
	2

	Gallardo Sánchez Enrique 
	3

	Jaramillo Romero Judith
	6

	Solano Hidalgo Pilar
	2

	TOTAL
	76


Tabla XI: ALOJAMIENTO EN HOGARES. 
Fuente: Ministerio de Turismo, Inspecciones y entrevistas de la UGT, 2003.
Elaboración: Tatiana Berrezueta.
 3.2.3 Infraestructura.
Dentro de la infraestructura tenemos vías de comunicación, trasporte y servicios básicos.  Todos los lugares en la parte alta son muy cercanos, pero lejanos a la vez desde el punto de vista turístico, sencillamente, las vías no son ninguna promoción buena para el turismo, mejoró notablemente el ingreso a la población urbana de Zaruma pero, es un problema la visita a las parroquias, peor aún, pretender visitar Guanazán, Abanín que son sitios muy antiguos  porque no valen las vías.  Al momento de cubrir la investigación, se encontraba  el Ministro de Obras Publicas y se  comprometió a Asfaltar la vía en la ruta Zaruma, Ortega, Salvias y la de Güizhagüiña  Portovelo. 
El único acceso a las zonas es por vía terrestre.  Hay deficiencias también en cuanto al trasporte, así, el turista tiene que acercarse a las oficinas, en la una de ellas ofrece servicio a los lugares más apartados con turnos muy separados y sus carros son abiertos tipo “chiva”, no hay un circuito establecido como sería lo deseado.  Existen 3 cooperativas que brindan el servicio de transporte interprovincial, dos que sirven al transporte cantonal y tres para servicio local, como se expresa en el siguiente cuadro:
	TIPO
	EMPRESA
	DESTINO
	Nº FRECUENCIAS DIARIAS

	INTERPROVINCIAL
	TAC
	Quito
	4

	
	
	Guayaquil
	4

	
	
	Machala
	c/hora

	
	
	Loja
	3

	
	
	Cuenca
	1

	
	PIÑAS
	Quito
	2

	
	
	Guayaquil
	2

	
	
	Machala
	c/hora

	
	
	Loja
	3

	
	
	Cuenca
	1

	
	AZUAY
	Cuenca
	1

	CANTONAL
	PACCHA
	Paccha
	c/hora

	
	
	Salvias
	c/hora

	
	
	Güizhagüiña
	c/3 horas

	
	24 DE JUNIO
	Portovelo
	c/15 minutos

	LOCAL
	TAXIS ZARUMA-URCU
	Machala 
	1 diario

	
	COOP. HUSHCAYA
	-
	-

	
	CAMIONETAS SULTANA DE EL ORO
	-
	-


Tabla XII: Trasporte de la zona.
Fuente y elaboración: Plan de Conservación y Gestión del Centro Histórico AME,2003.
Los servicios básicos en la ciudad de Zaruma son buenos, pero a nivel rural son ineficientes o no existen.  En las siguientes ilustraciones se puede observar  es porcentajes.
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  Gráfico 1: ABASTECIMIENTO DE AGUA EN ZARUMA.
   Fuente: INEC.-2001.

   Elaboración: Municipio de Zaruma.
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     Gráfico 2: ABASTECIMIENTO DE AGUA EN ZONA RURAL.
 Fuente: INEC,2001.

 Elaboración: Municipio de Zaruma.
Así vemos que en la ciudad hay una cobertura del servicio de agua del 98%, mientras que en las parroquias apenas el 28% de las viviendas tiene el servicio de red de agua.
Con respecto a la eliminación de aguas servidas la información muestra que en la ciudad   llega casi a la cobertura total pues abarca el 92% de las viviendas. Mientras que a nivel rural es de 21%. Esto significa que a nivel de la ciudad el servicio es bueno, pero es deficitario en el área rural.
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     Gráfico 3: AGUAS SERVIDAS EN ZARUMA.
    Fuente: INEC, 2001.
    Elaboración: Municipio de Zaruma.
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Gráfico 4: AGUAS SERVIDAS EN  ZONA RURAL.
Fuente INEC,2001. 
Elaboración: Municipio de Zaruma.
En general el servicio eléctrico llega prácticamente a todo el Cantón, ya que existe un pequeño déficit del 13% en el área rural. 
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Gráfico 5: SERVICIO ELÉCTRICO EN ZARUMA.

Fuente: INEC,2001.   
Elaboración: Municipio de Zaruma.
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    Gráfico 6: SERVICIO ELÉCTRICO EN ZONA RURAL.
    Fuente: INEC,2001.  
    Elaboración: Municipio de Zaruma.
Los indicadores del servicio telefónico son deficientes y muestran una cobertura tan solo del 36% en la ciudad y apenas el 4% en las parroquias
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Gráfico 7 : SERVICIO TELEFÓNICO EN ZARUMA.
Fuente INEC, 2001.
 

           Elaboración: Municipio de Zaruma.
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           Gráfico 8: SERVICIO TELEFÓNICO EN ZONA RURAL.
          Fuente INEC, 2001. 
Elaboración: Municipio de Zaruma.
3.2 Inventario de Atractivos Turísticos.
3.2.1  Metodología.
En esta sección se quiere  establecer conceptos claros sobre  algunos de los términos utilizados dentro del proceso de Inventarios de Atractivos Turísticos para así facilitar al manejo las fichas.


Inventario de Atractivos: es el proceso mediante el cual se registra ordenadamente los factores físicos, biológicos y culturales que como conjunto de atractivos, efectiva o potencialmente puestos en el mercado, contribuyen a conformar la oferta turística del país.  Proporcionen información importante para el desarrollo del turismo, su tecnificación, evaluación y zonificación en el sentido de diversificar las áreas del desarrollo turístico. 3  Su elaboración implica dos pasos:  

a) registro de la información      b) evaluación de los atractivos turísticos

Registro de la información: es la recopilación de todos los datos referidos a los atractivos turísticos del área, ordenados según la clasificación 3 

Evaluación: es el examen crítico de los atractivos ya enumerados para establecer su interés turístico sobre bases objetivas y comparables, asignándoles las jerarquías correspondientes. 3

Jerarquías: las jerarquías de denominan de mayor a menor: Jerarquía IV.  Atractivo excepcional de gran significado para el mercado turístico, capaz por si solo de motivar una importante corriente de visitantes actual o potencial. 

Jerarquía  III. Atractivo con rasgos excepcionales en un país, capaz  de motivar una corriente actual o potencial de visitantes del mercado interno, y en menos porcentaje el internacional, ya sea por si solos o en conjunto con otros atractivos contínuos. 3
Jerarquía  II. Atractivo con algún rasgo llamativo, capaz de interesar a visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno, y receptivo, que hubiese llegado a la zona por otras motivaciones turísticas, o de motivar corrientes turísticos actuales y potenciales para así atraer al turismo fronterizo de esparcimiento. 3
Jerarquía I. atractivos sin merito suficiente para considerarlos a nivel de las jerarquías anteriores, pero que igualmente forman parte del patrimonio turístico como elementos que pueden complementar a otros de mayor jerarquía en el desarrollo y funcionamiento de cualquiera de las unidades que integran el espacio turístico. 
Atractivos turísticos: son el conjunto de lugares, bienes, costumbres y acontecimientos que por sus características propias o de ubicación en un contexto, atraen el interés del visitante. 

Recopilación de información: seleccionar tentativamente los atractivos para lo cual se investigan sus características relevantes.  
Esta fase de investigación es documental, cuya información debe obtenerse en las oficinas relacionadas con su manejo. 3
Trabajo de campo: visita a los sitios considerados atractivos para evaluar información.  En este proceso se le asigna características al atractivo3
 Clasificación de atractivos: se la hace en dos grupos: sitios naturales y manifestaciones culturales. Ambas se agrupan en tipos y subtipos3. 

Categoría: define los atributos que tiene un elemento y motivan la visita turística dependiendo de su naturaleza. 3
Tipo: son los elementos de características similares en una categoría3
Subtipo: son elementos que caracterizan los tipos 3
VALOR INTRÍNSECO: son los datos  que se consideren relevantes y que puedan definir en mejor forma al atractivo, es el valor en si del atractivo de acuerdo a su naturaleza. 

VALOR EXTRÍNSECO: son los hechos relevantes que dan mayor importancia al atractivo, es el valor convencional en un atractivo; por ejemplo hechos históricos, científicos 5
       3.2.2 Fichas.
Las fichas elaboradas son realizadas en base  de la metodología para inventarios de atractivos turismos del Ministerio de Turismo y adaptadas para el caso de la Ruta Zaruma – Güizhagüiña.  
Especialmente se considera los datos:

· Categoría
· Tipo

· Subtipo

· Jerarquía

· Ubicación

· Características de los atractivos

· Estado de conservación del atractivo y entorno

· Infraestructura vial, de acceso y básica
	FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURÍSTICOS

CANTÓN ZARUMA – EL ORO

	

	1. DATOS GENERALES:

ENCUESTADOR(ES):            BERREZUETA, Tatiana
FECHA:                                  15/ Oc. / 2005
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Santuario Virgen del Carmen
JERARQUÍA:                           IV
CATEGORÍA:                            MANIFESTACIONES CULTURALES                  

TIPO:                                           HISTORICA
SUBTIPO:                                ARQUITECTURA RELIGIOSA

[image: image12]
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	2. UBICACIÓN DEL ATRACTIVO:

PROVINCIA:   El Oro           CANTÓN:  Zaruma

CALLE:      Parque La Independencia                  


	PARROQUIA: Zaruma

NÚMERO: --
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	3. CENTROS URBANOS MÁS CERCANOS AL ATRACTIVO:   

	
	
	NOMBREDEL POBLADO:

Portovelo

Piñas
	DISTANCIA EN Km.

7 Km.

13 Km.
	 EN TIEMPO 
15 ´

20´

	
	
	4. CARACTERÍSTICAS  DEL ATRACTIVO

Santuario de la Virgen del Carmen, construido en 1912, en 1929 recibió el reloj,  con balcones y aleros de madera saturada, el altar tallado y forrado con oro y plata. Con estilos gótico, barroco y rococó. El altar es hecho en base a una estampita traída desde Francia Se implementó al óleo el antiguo y nuevo testamento


	
	VALOR

EXTRÍNSECO
	USOS : 

Si, por motivos religiosos

ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS

16 de julio fiesta de la Patrona, misas y otros eventos religiosos

	5. ESTADO DE CONSERVACIÓN DEL ATRACTIVO:

5.1  ALTERADO

5.4 NO ALTERADO

5.2 CONSERVADO              X
5.5 EN PROCESO DE CONSERVACION 

5.3 DETERIORADO 

5.6 EN PROCESO DE DETERIORO

CAUSAS:  Las personas encargadas de la iglesia están en permanente conservación



	6. ENTORNO:

6.1 CONSERVADO
   X
6.3  PROCESO DE CONSERVACION

6.2 DETERIORADO

6.4  EN PROCESO DE DETERIORO


	VZ

	CAUSAS:   cuidados y conservación del Centro Històríco y Parque


	A
	7.          INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

	P
	TIPO
	SUBTIPO
	ESTADO DE VÍAS
	TRANS.
	FRECUENCIAS
	TEMPORALIDAD DE ACCESO

	O
	
	
	Bueno
	Regular
	Malo
	
	Día
	Sem
	Mes 
	Even 
	

	Y
	Terres -tre 
	Asfaltado 
	 X
	 
	 
	Bus 
	 
	 
	 
	 
	Meses al año

	O
	
	Lastrado 
	 
	 
	 
	Auto-

movil 
	 X
	 
	 
	 
	12 MESES 

	 
	
	Empedrado 
	 
	 
	 
	4 x 4
	 X
	 
	 
	 
	Días al mes

	 
	
	Sendero 
	 
	 
	 
	Moto 
	 
	 
	 
	 
	 30 DIAS

	 
	
	 
	 
	 
	 
	Bicicle-ta 
	 
	 
	 
	 
	Horas al día

	 
	
	
	 
	 
	 
	Acémi -la 
	 
	 
	 
	 
	 7:00 a  20:00

	 
	OBSERVACIONES :



	 
	8.          INFRAESTRUCTURA BÁSICA 

	 
	AGUA
	 
	 

	 
	POTABLE                           X
	ENTUBADA 
	TRATADA

	 
	POZO 
	NO EXISTE
	OTROS

	 
	ENERGÍA
	 
	 

	 
	SISTEMA INTERCONECTADO  X
	GENERADOR
	NO EXISTE

	 
	OTROS 
	 
	 

	 
	ALCANTARILLADO
	
	
	
	
	OTROS

	 
	RED PÚBLICA                  X
	POZO CIEGO 
	

	 
	NO EXISTE 
	POZO SEPTICO
	 
	 
	 
	

	 
	PRECIO
	 
	ENTRADA LIBRE

	 
	SI      
	
	

	 
	NO
	
	

	 
	OBSERVACIONES: 

	S
	9. DISPONIBILIDAD DEL ATRACTIVO

	I
	Permanente
	    X
	 
	 
	 
	 
	Esporádica
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	G
	Estacional 
	 
	 
	 
	 
	 
	Otra
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	N
	10 DIFUSIÓN DEL ATRACTIVO:

	I
	LOCAL                                                      X

	F
	REGIONAL                                               X

	I
	NACIONAL
	                                          X

	C.
	INTERNACIONAL                                 X


	FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURÍSTICOS

CANTÓN ZARUMA – EL ORO

	

	1.   DATOS GENERALES:

ENCUESTADOR(ES):            BERREZUETA, Tatiana
FECHA:                                  12/ nov / 2005
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Museo Municipal de Zaruma
JERARQUÍA:                           II
CATEGORÍA:                            MANIFESTACIONES CULTURALES                  

TIPO:                                           HISTÓRICA
SUBTIPO:                                MUSEO
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	2.   UBICACIÓN DEL ATRACTIVO:

PROVINCIA:   El Oro           CANTÓN:  Zaruma

CALLE:      9 de octubre                  


	PARROQUIA: Zaruma

NÚMERO: --
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	5. CENTROS URBANOS MÁS CERCANOS AL ATRACTIVO:   

	
	
	NOMBREDEL POBLADO:

Portovelo

Piñas
	DISTANCIA EN Km.

7 Km.

13 Km.
	 EN TIEMPO 
15 ´

20´

	
	
	6. CARACTERÍSTICAS  DEL ATRACTIVO

Posee riqueza histórica de la antigua ciudad, el museo nació incentivando a la gente a aportar cuantas piezas de valor histórico tenían en sus casas, entonces es un resumen de cotidianidad, historia minera, identidad cristiana, un espacio para hombres ilustres de nuestra tierra en los campos de  letras, ciencia, música. 


	
	VALOR

EXTRÍNSECO
	USOS : 

Si, por motivos culturales y de conocimiento
ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS

No



	5. ESTADO DE CONSERVACIÓN DEL ATRACTIVO:

5.1  ALTERADO

5.4 NO ALTERADO

5.2 CONSERVADO              
5.5 EN PROCESO DE CONSERVACION 

5.3 DETERIORADO 

5.6 EN PROCESO DE DETERIORO           X
CAUSAS:  falta más preocupación y cuidados 


	6. ENTORNO:

6.1 CONSERVADO
   X
6.3  PROCESO DE CONSERVACION

6.2 DETERIORADO

6.4  EN PROCESO DE DETERIORO


	VZ

	CAUSAS:   cuidados y conservación del Centro Histórico  



	A
	7.          INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

	P
	TIPO
	SUBTIPO
	ESTADO DE VÍAS
	TRANS.
	FRECUENCIAS
	TEMPORALIDAD DE ACCESO

	O
	
	
	Bueno
	Regular
	Malo
	
	Día
	Sem
	Mes 
	Even 
	

	Y
	Terres -tre 
	Asfaltado 
	 X
	 
	 
	Bus 
	 
	 
	 
	 
	Meses al año

	O
	
	Lastrado 
	 
	 
	 
	Auto-

movil 
	 X
	 
	 
	 
	12 MESES 

	 
	
	Empedrado 
	 
	 
	 
	4 x 4
	 X
	 
	 
	 
	Días al mes

	 
	
	Sendero 
	 
	 
	 
	Moto 
	 
	 
	 
	 
	 30 DIAS

	 
	
	 
	 
	 
	 
	Bicicle-ta 
	 
	 
	 
	 
	Horas al día

	 
	
	
	 
	 
	 
	Acémi -la 
	 
	 
	 
	 
	 7:00 a  20:00

	 
	OBSERVACIONES :



	 
	8.          INFRAESTRUCTURA BÁSICA 

	 
	AGUA
	 
	 

	 
	POTABLE                           X
	ENTUBADA 
	TRATADA

	 
	POZO 
	NO EXISTE
	OTROS

	 
	ENERGÍA
	 
	 

	 
	SISTEMA INTERCONECTADO  X
	GENERADOR
	NO EXISTE

	 
	OTROS 
	 
	 

	 
	ALCANTARILLADO
	
	
	
	
	OTROS

	 
	RED PÚBLICA                  X
	POZO CIEGO 
	

	 
	NO EXISTE 
	POZO SEPTICO
	 
	 
	 
	

	 
	PRECIO
	 
	ENTRADA LIBRE  X

	 
	SI      
	
	

	 
	NO
	
	

	 
	OBSERVACIONES: 

	S
	9. DISPONIBILIDAD DEL ATRACTIVO

	I
	Permanente
	    X
	 
	 
	 
	 
	Esporádica
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	G
	Estacional 
	 
	 
	 
	 
	 
	Otra
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	N
	10 DIFUSIÓN DEL ATRACTIVO:

	I
	LOCAL                                                      X

	F
	REGIONAL                                               X

	I
	NACIONAL
	                                          X

	C.
	INTERNACIONAL                                 X


	FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURÍSTICOS

CANTÓN ZARUMA – EL ORO

	

	1.   DATOS GENERALES:

ENCUESTADOR(ES):            BERREZUETA, Tatiana
FECHA:                                  15/ Oc. / 2005
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Centro Histórico

JERARQUÍA:                           III
CATEGORÍA:                            MANIFESTACIONES CULTURALES                  

TIPO:                                           OBRA TÈCNICA
SUBTIPO:                                ARQUITECTURA
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	2.  UBICACIÓN DEL ATRACTIVO:

PROVINCIA:   El Oro           CANTÓN:  Zaruma

CALLE:      Parque La Independencia , 9 de octubre, Bolívar,   San Francisco , Colon y 10 de Agosto             


	PARROQUIA: Zaruma

NÚMERO: --
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	3.    CENTROS URBANOS MÁS CERCANOS AL ATRACTIVO:   

	
	
	NOMBREDEL POBLADO:

Portovelo

Piñas
	DISTANCIA EN Km.

7 Km.

13 Km.
	 EN TIEMPO 
15 ´

20´

	
	
	 4.    CARACTERÍSTICAS  DEL ATRACTIVO

El centro histórico tiene una 50 casas que son un monumento al cedro y guayacán, son de comienzos de la era republicana, con mezcla de estilos europeos es que, el trazado urbano se inicio desde la Iglesia y Parque central aprovechando las partes mas fáciles de construir, es característico balcones, arcos, tallados, halares, y el techado de teja así como paredes a bahareque

	
	VALOR

EXTRÍNSECO
	USOS : 

Si, como vivienda, Museo y comercios

ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS

No

	5. ESTADO DE CONSERVACIÓN DEL ATRACTIVO:

5.1  ALTERADO

5.4 NO ALTERADO

5.2 CONSERVADO           
5.5 EN PROCESO DE CONSERVACION 

5.3 DETERIORADO 

5.6 EN PROCESO DE DETERIORO       X
CAUSAS:  algunas casas han sido reconstruidas con arquitectura moderna 


	6. ENTORNO:

6.1 CONSERVADO
   X
6.3  PROCESO DE CONSERVACION

6.2 DETERIORADO

6.4  EN PROCESO DE DETERIORO    

	VZ

	CAUSAS:   cuidados y conservación del Centro Històríco y Parque


	A
	7.          INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

	P
	TIPO
	SUBTIPO
	ESTADO DE VÍAS
	TRANS.
	FRECUENCIAS
	TEMPORALIDAD DE ACCESO

	O
	
	
	Bueno
	Regular
	Malo
	
	Día
	Sem
	Mes 
	Even
	

	Y
	Terres -tre 
	Asfaltado 
	 X
	 
	 
	Bus 
	 
	 
	 
	 
	Meses al año

	O
	
	Lastrado 
	 
	 
	 
	Auto-

movil 
	 X
	 
	 
	 
	12 MESES 

	 
	
	Empedrado 
	 
	 
	 
	4 x 4
	 X
	 
	 
	 
	Días al mes

	 
	
	Sendero 
	 
	 
	 
	Moto 
	 
	 
	 
	 
	 30 DIAS

	 
	
	 
	 
	 
	 
	Bicicle-ta 
	 
	 
	 
	 
	Horas al día

	 
	
	
	 
	 
	 
	Acémi -la 
	 
	 
	 
	 
	 7:00 a  20:00

	 
	OBSERVACIONES :



	 
	8.          INFRAESTRUCTURA BÁSICA 

	 
	AGUA
	 
	 

	 
	POTABLE                           X
	ENTUBADA 
	TRATADA

	 
	POZO 
	NO EXISTE
	OTROS

	 
	ENERGÍA
	 
	 

	 
	SISTEMA INTERCONECTADO  X
	GENERADOR
	NO EXISTE

	 
	OTROS 
	 
	 

	 
	ALCANTARILLADO
	
	
	
	
	OTROS

	 
	RED PÚBLICA                  X
	POZO CIEGO 
	

	 
	NO EXISTE 
	POZO SEPTICO
	 
	 
	 
	

	 
	PRECIO
	 
	ENTRADA LIBRE  X

	 
	SI      
	
	

	 
	NO
	
	

	 
	OBSERVACIONES: 

	S
	9. DISPONIBILIDAD DEL ATRACTIVO

	I
	Permanente
	    X
	 
	 
	 
	 
	Esporádica
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	G
	Estacional 
	 
	 
	 
	 
	 
	Otra
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	N
	10 DIFUSIÓN DEL ATRACTIVO:

	I
	LOCAL                                                      X

	F
	REGIONAL                                               X

	I
	NACIONAL
	                                          X

	C.
	INTERNACIONAL                                 X


	FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURÍSTICOS

CANTÓN ZARUMA – EL ORO

	

	1.   DATOS GENERALES:

ENCUESTADOR(ES):            BERREZUETA, Tatiana
FECHA:                                  20/ En/ 2006
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Cerro Calvario

JERARQUÍA:                           II
CATEGORÍA:                            SITIOS NATURALES                  

TIPO:                                           MONTAÑA 

SUBTIPO:                                CERRO
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	2.  UBICACIÓN DEL ATRACTIVO:

PROVINCIA:   El Oro           CANTÓN:  Zaruma

CALLE:     vía San Francisco - el Sexmo a la Colina              


	PARROQUIA: Zaruma

NÚMERO: --
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	3.  CENTROS URBANOS MÁS CERCANOS AL ATRACTIVO:   

	
	
	NOMBREDEL POBLADO:

Portovelo

Piñas
	DISTANCIA EN Km.

7 Km.

13 Km.
	 EN TIEMPO 
15 ´

20´

	
	
	4.  CARACTERÍSTICAS  DEL ATRACTIVO

Es un icono emblemático de la ciudad, como un guardián y gracias al nombre se recuerda la trayectoria histérica de Jesús.  Actualmente esta en proyecto un mirador turístico y vegetación alborea para detener su erosión. Tiene 1500m aproximadamente, constituida de roca y arcilla.

	
	VALOR

EXTRÍNSECO
	USOS : 

Si, por motivos religiosos y como mirador natural
ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS

Semana Santa

	5. ESTADO DE CONSERVACIÓN DEL ATRACTIVO:

5.1  ALTERADO

5.4 NO ALTERADO

5.2 CONSERVADO              
5.5 EN PROCESO DE CONSERVACION 

5.3 DETERIORADO 

5.6 EN PROCESO DE DETERIORO            X
CAUSAS:  erosión, minas de oro abandonadas, deslizamientos de tierra en invierno



	6. ENTORNO:

6.1 CONSERVADO
   
6.3  PROCESO DE CONSERVACION

6.2 DETERIORADO

6.4  EN PROCESO DE DETERIORO X


	CAUSAS:   deslizamientos de tierra, minas.


	A
	7.          INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

	P
	TIPO
	SUBTIPO
	ESTADO DE VÍAS
	TRANS.
	FRECUENCIAS
	TEMPORALIDAD DE ACCESO

	O
	
	
	Bueno
	Regular
	Malo
	
	Día
	Sem
	Mes 
	Even 
	

	Y
	Terres -tre 
	Asfaltado 
	 X
	 
	 
	Bus 
	 
	 
	 
	 
	Meses al año

	O
	
	Lastrado 
	 
	 
	 X
	Auto-

movil 
	 
	 
	 
	 
	12 MESES 

	 
	
	Empedrado 
	 
	 
	 
	4 x 4
	 
	 
	 
	 X
	Días al mes

	 
	
	Sendero 
	 
	 
	 
	Moto 
	 
	 
	 
	 
	 30 DIAS

	 
	
	 
	 
	 
	 
	Bicicle-ta 
	 
	 
	 
	 
	Horas al día

	 
	
	
	 
	 
	 
	Acémi -la 
	 
	 
	 
	 
	 7:00 a  18::00

	 
	OBSERVACIONES :



	 
	8.          INFRAESTRUCTURA BÁSICA 

	 
	AGUA
	 
	 

	 
	POTABLE                           
	ENTUBADA 
	TRATADA

	 
	POZO 
	NO EXISTE             X
	OTROS

	 
	ENERGÍA
	 
	 

	 
	SISTEMA INTERCONECTADO  
	GENERADOR
	NO EXISTE     X

	 
	OTROS 
	 
	 

	 
	ALCANTARILLADO
	
	
	
	
	OTROS

	 
	RED PÚBLICA                  
	POZO CIEGO 
	

	 
	NO EXISTE                        X
	POZO SEPTICO
	 
	 
	 
	

	 
	PRECIO
	 
	ENTRADA LIBRE

	 
	SI      
	
	

	 
	NO                                     X
	
	

	 
	OBSERVACIONES: 

	S
	9. DISPONIBILIDAD DEL ATRACTIVO

	I
	Permanente
	    X
	 
	 
	 
	 
	Esporádica
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	G
	Estacional 
	 
	 
	 
	 
	 
	Otra
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	N
	10 DIFUSIÓN DEL ATRACTIVO:

	I
	LOCAL                                                      X

	F
	REGIONAL                                               

	I
	NACIONAL
	                                          

	C.
	INTERNACIONAL                                 


	FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURÍSTICOS

CANTÓN ZARUMA – EL ORO

	

	1.   DATOS GENERALES:

ENCUESTADOR(ES):            BERREZUETA, Tatiana
FECHA:                                  10/ en/ 2006
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Zaruma Urcu
JERARQUÍ:                           II
CATEGORÍA:                            SITIOS NATURALES                  

TIPO:                                           MONTAÑA
SUBTIPO:                                CERRO
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	2.   UBICACIÓN DEL ATRACTIVO:

PROVINCIA:   El Oro           CANTÓN:  Zaruma

CALLE:      Vía Zaruma  Malvas

	PARROQUIA: Zaruma

NÚMERO: --
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	3.  CENTROS URBANOS MÁS CERCANOS AL ATRACTIVO:   

	
	
	NOMBREDEL POBLADO:

Portovelo

Piñas
	DISTANCIA EN Km.

7 Km.

13 Km.
	 EN TIEMPO 
15 ´

20´

	
	
	4.  CARACTERÍSTICAS  DEL ATRACTIVO

Otro emblema de la tierra, inspiración de poetas, y no hay hogar donde no se haya bailado un pasacalle dedicado a este zaruma urcu que a la vez es depositario de muchas leyendas.  Es un mirador natural, el  nombre de urcu significa Cerro.

	
	VALOR

EXTRÍNSECO
	USOS : 

Si, ganadería
ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS



	5. ESTADO DE CONSERVACIÓN DEL ATRACTIVO:

5.1  ALTERADO

5.4 NO ALTERADO

5.2 CONSERVADO             
5.5 EN PROCESO DE CONSERVACION 

5.3 DETERIORADO 

5.6 EN PROCESO DE DETERIORO        X
CAUSAS:  erosión, explotación de minerales


	6. ENTORNO:

6.1 CONSERVADO
   
6.3  PROCESO DE CONSERVACION

6.2 DETERIORADO

6.4  EN PROCESO DE DETERIORO   X

	VZ

	CAUSAS:   abuso de la tierra, erosión


	A
	7.          INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

	P
	TIPO
	SUBTIPO
	ESTADO DE VÍAS
	TRANS.
	FRECUENCIAS
	TEMPORALIDAD DE ACCESO

	O
	
	
	Bueno
	Regular
	Malo
	
	Día
	Sem
	Mes 
	Even
	

	Y
	Terres -tre 
	Asfaltado 
	 
	 
	 
	Bus 
	 
	 
	 
	 
	Meses al año

	O
	
	Lastrado 
	 
	 
	 X
	Auto-

movil 
	 
	 
	 
	 
	12 MESES 

	 
	
	Empedrado 
	 
	 
	 
	4 x 4
	 X
	 
	 
	 
	Días al mes

	 
	
	Sendero 
	 
	 
	 
	Moto 
	 
	 
	 
	 
	 30 DIAS

	 
	
	 
	 
	 
	 
	Bicicle-ta 
	 
	 
	 
	 
	Horas al día

	 
	
	
	 
	 
	 
	Acémi -la 
	 
	 
	 
	 
	 7:00 a  18:00

	 
	OBSERVACIONES :

	 
	8.          INFRAESTRUCTURA BÁSICA 

	 
	AGUA
	 
	 

	 
	POTABLE                           
	ENTUBADA 
	TRATADA

	 
	POZO 
	NO EXISTE                       X
	OTROS 

	 
	ENERGÍA
	 
	 

	 
	SISTEMA INTERCONECTADO  
	GENERADOR
	NO EXISTE       X

	 
	OTROS 
	 
	 

	 
	ALCANTARILLADO
	
	
	
	
	OTROS

	 
	RED PÚBLICA                  
	POZO CIEGO 
	

	 
	NO EXISTE                          X
	POZO SEPTICO
	 
	 
	 
	

	 
	PRECIO
	 
	ENTRADA LIBRE

	 
	SI      
	
	

	 
	NO                                       X
	
	

	 
	OBSERVACIONES: 

	S
	9. DISPONIBILIDAD DEL ATRACTIVO

	I
	Permanente
	    
	 
	 
	 
	 
	Esporádica
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	G
	Estacional 
	 X
	 
	 
	 
	 
	Otra
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	N
	10 DIFUSIÓN DEL ATRACTIVO:

	I
	LOCAL                                                      X

	F
	REGIONAL                                               

	I
	NACIONAL
	                                          

	C.
	INTERNACIONAL                                 


	FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURÍSTICOS

CANTÓN ZARUMA – EL ORO

	

	1.   DATOS GENERALES:

ENCUESTADOR(ES):            BERREZUETA, Tatiana
FECHA:                                  15/ Oc / 2005
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Mina  El Sexmo
JERARQUÍA:                           III
CATEGORÍA:                            MANIFESTACIONES CULTURALES                  

TIPO:                                           HISTÒRICA
SUBTIPO:                                MINAS ANTIGUAS
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	2.   UBICACIÓN DEL ATRACTIVO:

PROVINCIA:   El Oro           CANTÓN:  Zaruma

CALLE:      El Sexmo                  


	PARROQUIA: Zaruma

NÚMERO: --
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	3.  CENTROS URBANOS MÁS CERCANOS AL ATRACTIVO:   

	
	
	NOMBREDEL POBLADO:

Portovelo

Piñas
	DISTANCIA EN Km.

7 Km.

13 Km.
	 EN TIEMPO 
15 ´

20´

	
	
	4.  CARACTERÍSTICAS  DEL ATRACTIVO

Es la mas antigua, llamada así porque el Rey Felipe pidió la sexta parte de esta mina y de aquí, le llevaron a regalar una bola de oro de 3 libras , una mina rica, hoy convertida en un espacio didáctico y de recreación gracias a la empresa privada.



	
	VALOR

EXTRÍNSECO
	USOS : 

Si, es un centro turístico
ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS



	5. ESTADO DE CONSERVACIÓN DEL ATRACTIVO:

5.1  ALTERADO

5.4 NO ALTERADO

5.2 CONSERVADO              X
5.5 EN PROCESO DE CONSERVACION 

5.3 DETERIORADO 

5.6 EN PROCESO DE DETERIORO

CAUSAS:  La empresa privada se encarga del mantenimiento



	6. ENTORNO:

6.1 CONSERVADO
   X
6.3  PROCESO DE CONSERVACION

6.2 DETERIORADO

6.4  EN PROCESO DE DETERIORO


	VZ

	CAUSAS:   cuidados y conservación del sitio


	A
	7.          INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

	P
	TIPO
	SUBTIPO
	ESTADO DE VÍAS
	TRANS.
	FRECUENCIAS
	TEMPORALIDAD DE ACCESO

	O
	
	
	Bueno
	Regular
	Malo
	
	Día
	Sem
	Mes 
	Even 
	

	Y
	Terres -tre 
	Asfaltado 
	 X
	 
	 
	Bus 
	 
	 
	 
	 X
	Meses al año

	O
	
	Lastrado 
	 
	 
	 
	Auto-

movil 
	 X
	 
	 
	 
	12 MESES 

	 
	
	Empedrado 
	 
	 
	 
	4 x 4
	 X
	 
	 
	 
	Días al mes

	 
	
	Sendero 
	 
	 
	 
	Moto 
	 
	 
	 
	 
	 30 DIAS

	 
	
	 
	 
	 
	 
	Bicicle-ta 
	 
	 
	 
	 
	Horas al día

	 
	
	
	 
	 
	 
	Acémi -la 
	 
	 
	 
	 
	 7:00 a  18:00

	 
	OBSERVACIONES :



	 
	8.          INFRAESTRUCTURA BÁSICA 

	 
	AGUA
	 
	 

	 
	POTABLE                           X
	ENTUBADA 
	TRATADA

	 
	POZO 
	NO EXISTE
	OTROS

	 
	ENERGÍA
	 
	 

	 
	SISTEMA INTERCONECTADO  X
	GENERADOR
	NO EXISTE

	 
	OTROS 
	 
	 

	 
	ALCANTARILLADO
	
	
	
	
	OTROS

	 
	RED PÚBLICA                  X
	POZO CIEGO 
	

	 
	NO EXISTE 
	POZO SEPTICO
	 
	 
	 
	

	 
	PRECIO
	 
	ENTRADA LIBRE   X

	 
	SI      
	
	

	 
	NO
	
	

	 
	OBSERVACIONES: 

	S
	9. DISPONIBILIDAD DEL ATRACTIVO

	I
	Permanente
	    X
	 
	 
	 
	 
	Esporádica
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	G
	Estacional 
	 
	 
	 
	 
	 
	Otra
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	N
	10 DIFUSIÓN DEL ATRACTIVO:

	I
	LOCAL                                                      X

	F
	REGIONAL                                               X

	I
	NACIONAL
	                                          X

	C.
	INTERNACIONAL                                 X


	FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURÍSTICOS

CANTÓN ZARUMA – EL ORO

	

	 1.  DATOS GENERALES:

ENCUESTADOR(ES):            BERREZUETA, Tatiana
FECHA:                                  10/ feb. / 2006
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Parque Temático 

                                                 “ Urbanización Sur”
JERARQUÍA:                           IV
CATEGORÍA:                            ACONTECIMIENTOS
                                                 PROGRAMADOS                  

TIPO:                                           OTROS
SUBTIPO:                                PARQUES DE RECREACIÒN 
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	2.   UBICACIÓN DEL ATRACTIVO:

PROVINCIA:   El Oro           CANTÓN:  Zaruma

CALLE:       Urbanización Sur

	PARROQUIA: Zaruma

NÚMERO: --
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	3.  CENTROS URBANOS MÁS CERCANOS AL ATRACTIVO:   

	
	
	NOMBREDEL POBLADO:

Portovelo

Piñas
	DISTANCIA EN Km.

7 Km.

13 Km.
	 EN TIEMPO 
15 ´

20´

	
	
	4.   CARACTERÍSTICAS  DEL ATRACTIVO

Es un parque de recreación  y didáctico para disfrutarlo en familia, culminado en su primera fase, pero falta aun mayor implementación sobre todo en cuando a  espacios con agua y luz.

	
	VALOR

EXTRÍNSECO
	USOS : 

Si, paseos, deportes, juegos infantiles, etc
ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS



	5. ESTADO DE CONSERVACIÓN DEL ATRACTIVO:

5.1  ALTERADO

5.4 NO ALTERADO

5.2 CONSERVADO              X
5.5 EN PROCESO DE CONSERVACION 

5.3 DETERIORADO 

5.6 EN PROCESO DE DETERIORO

CAUSAS:  mantenimiento


	6. ENTORNO:

6.1 CONSERVADO
   X
6.3  PROCESO DE CONSERVACION

6.2 DETERIORADO

6.4  EN PROCESO DE DETERIORO


	VZ

	CAUSAS:   mantenimieto de los moradores


	A
	7.          INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

	P
	TIPO
	SUBTIPO
	ESTADO DE VÍAS
	TRANS.
	FRECUENCIAS
	TEMPORALIDAD DE ACCESO

	O
	
	
	Bueno
	Regular
	Malo
	
	Día
	Sem
	Mes 
	Even 
	

	Y
	Terres -tre 
	Asfaltado 
	 X
	 
	 
	Bus 
	 
	 
	 
	 
	Meses al año

	O
	
	Lastrado 
	 
	 
	 
	Auto-

movil 
	 X
	 
	 
	 
	12 MESES 

	 
	
	Empedrado 
	 
	 
	 
	4 x 4
	 X
	 
	 
	 
	Días al mes

	 
	
	Sendero 
	 
	 
	 
	Moto 
	 
	 
	 
	 
	 30 DIAS

	 
	
	 
	 
	 
	 
	Bicicle-ta 
	 X
	 
	 
	 
	Horas al día

	 
	
	
	 
	 
	 
	Acémi -la 
	 
	 
	 
	 
	 7:00 a  21:00

	 
	OBSERVACIONES :



	 
	8.          INFRAESTRUCTURA BÁSICA 

	 
	AGUA
	 
	 

	 
	POTABLE                           X
	ENTUBADA 
	TRATADA

	 
	POZO 
	NO EXISTE
	OTROS

	 
	ENERGÍA
	 
	 

	 
	SISTEMA INTERCONECTADO  X
	GENERADOR
	NO EXISTE

	 
	OTROS 
	 
	 

	 
	ALCANTARILLADO
	
	
	
	
	OTROS

	 
	RED PÚBLICA                  X
	POZO CIEGO 
	

	 
	NO EXISTE 
	POZO SEPTICO
	 
	 
	 
	

	 
	PRECIO
	 
	ENTRADA LIBRE   X

	 
	SI      
	
	

	 
	NO
	
	

	 
	OBSERVACIONES: 

	S
	9. DISPONIBILIDAD DEL ATRACTIVO

	I
	Permanente
	    X
	 
	 
	 
	 
	Esporádica
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	G
	Estacional 
	 
	 
	 
	 
	 
	Otra
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	N
	10 DIFUSIÓN DEL ATRACTIVO:

	I
	LOCAL                                                      X

	F
	REGIONAL                                               

	I
	NACIONAL
	                                          

	C.
	INTERNACIONAL                                 


	FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURÍSTICOS

CANTÓN ZARUMA – EL ORO

	

	 1.   DATOS GENERALES:

ENCUESTADOR(ES):            BERREZUETA, Tatiana
FECHA:                                  15/ Oc / 2005
NOMBRE DEL ATRACTIVO:  Roma

JERARQUÍA:                           III
CATEGORÍA:                            FOLKLORE                  

TIPO:                                           MANIFESTACIONES RELIGIOSAS
SUBTIPO:                                ----
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	FICHA  8

	2.   UBICACIÓN DEL ATRACTIVO:

PROVINCIA:   El Oro           CANTÓN:  Zaruma

CALLE:     Vía Zaruma - Sinsao                  


	PARROQUIA: Sinsao
NÚMERO: --
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	3.  CENTROS URBANOS MÁS CERCANOS AL ATRACTIVO:   

	
	
	NOMBREDEL POBLADO:

Zaruma


	DISTANCIA EN Km.

--------

	 EN TIEMPO 
5 ´



	
	
	4.  CARACTERÍSTICAS  DEL ATRACTIVO

A pocos kilómetros de Zaruma  está el Santuario del Señor de Roma, que atrae a miles de devotos que vienen una vez al año a participar de una fiesta que tiene como parte medular el remate que se hace de ganado y otros animales menores, todo obsequiado por moradores para embellecer su santuario.



	
	VALOR

EXTRÍNSECO
	USOS : 

Si, por motivos religiosos

ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS

24 de julio fiesta del  Patrona, misas y otros eventos religiosos

	5. ESTADO DE CONSERVACIÓN DEL ATRACTIVO:

5.1  ALTERADO

5.4 NO ALTERADO

5.2 CONSERVADO              X
5.5 EN PROCESO DE CONSERVACION 

5.3 DETERIORADO 

5.6 EN PROCESO DE DETERIORO

CAUSAS:  Las personas encargadas de la iglesia están en permanente conservación.


	6. ENTORNO:

6.1 CONSERVADO
   X
6.3  PROCESO DE CONSERVACION

6.2 DETERIORADO

6.4  EN PROCESO DE DETERIORO


	VZ

	CAUSAS:   pobladores ciudan de su barrio.


	A
	7.          INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

	P
	TIPO
	SUBTIPO
	ESTADO DE VÍAS
	TRANS.
	FRECUENCIAS
	TEMPORALIDAD DE ACCESO

	O
	
	
	Bueno
	Regular
	Malo
	
	Día
	Sem
	Mes 
	Even 
	

	Y
	Terres –tre 
	Asfaltado 
	
	 
	 
	Bus 
	 
	 
	 
	 X
	Meses al año

	O
	
	Lastrado 
	 
	  X
	 
	Auto-

movil 
	 X
	 
	 
	 
	12 MESES 

	 
	
	Empedrado 
	 
	 
	 
	4 x 4
	 X
	 
	 
	 
	Días al mes

	 
	
	Sendero 
	 
	 
	 
	Moto 
	 
	 
	 
	 
	 30 DIAS

	 
	
	 
	 
	 
	 
	Bicicle-ta 
	 
	 
	 
	 
	Horas al día

	 
	
	
	 
	 
	 
	Acémi –la 
	 
	 
	 
	 
	 7:00 a  18:00

	 
	OBSERVACIONES :



	 
	8.          INFRAESTRUCTURA BÁSICA 

	 
	AGUA
	 
	 

	 
	POTABLE                           
	ENTUBADA                      X
	TRATADA

	 
	POZO 
	NO EXISTE
	OTROS

	 
	ENERGÍA
	 
	 

	 
	SISTEMA INTERCONECTADO  X
	GENERADOR
	NO EXISTE

	 
	OTROS 
	 
	 

	 
	ALCANTARILLADO
	
	
	
	
	OTROS

	 
	RED PÚBLICA                  X
	POZO CIEGO 
	

	 
	NO EXISTE 
	POZO SEPTICO
	 
	 
	 
	

	 
	PRECIO
	 
	ENTRADA LIBRE

	 
	SI      
	
	

	 
	NO
	
	

	 
	OBSERVACIONES: 

	S
	9. DISPONIBILIDAD DEL ATRACTIVO

	I
	Permanente
	    X
	 
	 
	 
	 
	Esporádica
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	G
	Estacional 
	 
	 
	 
	 
	 
	Otra
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	N
	10 DIFUSIÓN DEL ATRACTIVO:

	I
	LOCAL                                                      X

	F
	REGIONAL                                               X

	I
	NACIONAL
	                                          X

	C.
	INTERNACIONAL                                 


	FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURÍSTICOS

CANTÓN ZARUMA – EL ORO

	

	1. DATOS GENERALES:

ENCUESTADOR(ES):            BERREZUETA, Tatiana
FECHA:                                  15/ Oc / 2005
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Cascada de Ortega
JERARQUÍA:                           III
CATEGORÍA:                             Sitios naturales 
TIPO:                                            Caída de agua 
SUBTIPO:                                
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	2. UBICACIÓN DEL ATRACTIVO:

PROVINCIA:   El Oro           CANTÓN:  Zaruma

CALLE:      Vía Ortega –San Pablo

	PARROQUIA: Salvias
NÚMERO: --
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	3.  CENTROS URBANOS MÁS CERCANOS AL ATRACTIVO:   

	
	
	NOMBREDEL POBLADO:

Zaruma
	DISTANCIA EN Km.

=====
	 EN TIEMPO 
15 ´



	
	
	4.  CARACTERÍSTICAS  DEL ATRACTIVO

DESCRIPCIÓN DEL PAISAJE: 
Paisaje fluvial, muy natural minina intervención del hombre. Poca capacidad, Esta a 1150 m.s.n.m con una temperatura de 18 a 20ºC y una caída de 8 a 10 metros

Flora y fauna:   llantén, berro, pegapega y silvestre.  En fauna conejo, ardilla,  guataza; aves: garrapatero, gallinazo, caballos de palo, lagartijas, salamanquejas.


	
	VALOR

EXTRÍNSECO
	USOS : 

Nadar, bañarse

ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS

No

	5. ESTADO DE CONSERVACIÓN DEL ATRACTIVO:

5.1  ALTERADO

5.4 NO ALTERADO

5.2 CONSERVADO              
5.5 EN PROCESO DE CONSERVACION 

5.3 DETERIORADO 

5.6 EN PROCESO DE DETERIORO    X
CAUSAS:  no hay ningún tipo de restricciones para los visitantes


	6. ENTORNO:

6.1 CONSERVADO
   
6.3  PROCESO DE CONSERVACION

6.2 DETERIORADO

6.4  EN PROCESO DE DETERIORO X

	VZ

	CAUSAS:   erosión, basura, no hay un control

	A
	7.          INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

	P
	TIPO
	SUBTIPO
	ESTADO DE VÍAS
	TRANS.
	FRECUENCIAS
	TEMPORALIDAD DE ACCESO

	O
	
	
	Bueno
	Regular
	Malo
	
	Día
	Sem
	Mes 
	Even 
	

	Y
	Terres –tre 
	Asfaltado 
	
	 
	 
	Bus 
	 
	 
	 
	 
	Meses al año

	O
	
	Lastrado 
	 
	  X
	 
	Auto-

movil 
	 X
	 
	 
	 
	12 MESES 

	 
	
	Empedrado 
	 
	 
	 
	4 x 4
	 X
	 
	 
	 
	Días al mes

	 
	
	Sendero 
	 
	 X
	 
	Moto 
	 
	 
	 
	 
	 30 DIAS

	 
	
	 
	 
	 
	 
	Bicicle-ta 
	 
	 
	 
	 
	Horas al día

	 
	
	
	 
	 
	 
	Acémi –la 
	 
	 
	 
	 
	8:00 a  17:00

	 
	OBSERVACIONES : en la epoca de invierno es mas dificil el acceso

	 
	8.          INFRAESTRUCTURA BÁSICA 

	 
	AGUA
	 
	 

	 
	POTABLE                           
	ENTUBADA 
	TRATADA

	 
	POZO 
	NO EXISTE                     X
	OTROS

	 
	ENERGÍA
	 
	 

	 
	SISTEMA INTERCONECTADO 
	GENERADOR
	NO EXISTE          X

	 
	OTROS 
	 
	 

	 
	ALCANTARILLADO
	
	
	
	
	OTROS

	 
	RED PÚBLICA                  
	POZO CIEGO 
	

	 
	NO EXISTE             X
	POZO SEPTICO
	 
	 
	 
	

	 
	PRECIO
	 
	ENTRADA LIBRE  X

	 
	SI      
	
	

	 
	NO
	
	

	 
	OBSERVACIONES: 

	S
	9. DISPONIBILIDAD DEL ATRACTIVO

	I
	Permanente
	    X
	 
	 
	 
	 
	Esporádica
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	G
	Estacional 
	 
	 
	 
	 
	 
	Otra
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	N
	10 DIFUSIÓN DEL ATRACTIVO:

	I
	LOCAL                                                      X

	F
	REGIONAL                                               

	I
	NACIONAL
	                                          

	C.
	INTERNACIONAL                                 


	FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURÍSTICOS

CANTÓN ZARUMA – EL ORO

	

	3. DATOS GENERALES:

ENCUESTADOR(ES):            BERREZUETA, Tatiana
FECHA:                                  15/ en / 2006
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Molienda San Antonio 

JERARQUÍA:                           II
CATEGORÍA:                             FOLCKORE     
TIPO:                                            MANIFESTACIONES POPULARES
SUBTIPO:                               ----
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	4. UBICACIÓN DEL ATRACTIVO:

PROVINCIA:   El Oro           CANTÓN:  Zaruma

CALLE:      vía Ortega –Salvias

	PARROQUIA: Salvias
NÚMERO: --
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	3.  CENTROS URBANOS MÁS CERCANOS AL ATRACTIVO:   

	
	
	NOMBREDEL POBLADO:

Zaruma
	DISTANCIA EN Km.

----
	 EN TIEMPO 
25´



	
	
	4. CARACTERÍSTICAS  DEL ATRACTIVO

A lo largo del trayecto va tomando forma la identidad de los pueblos y  hay un pequeño poblado llamado San Antonio donde  el dueño de una molienda no tiene pereza de hacer funcionar el trapiche con tal de dar  gusto al turista y pruebe un exquisito guarapo o los alfeñiques que los tienen a la vista. 



	
	VALOR

EXTRÍNSECO
	USOS : 

Fabricación de panela y guarapo

ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS

No

	5. ESTADO DE CONSERVACIÓN DEL ATRACTIVO:

5.1  ALTERADO

5.4 NO ALTERADO                           X
5.2 CONSERVADO              
5.5 EN PROCESO DE CONSERVACION 

5.3 DETERIORADO 

5.6 EN PROCESO DE DETERIORO

CAUSAS:  Las personas mantienen la tracción para la extracción de la panela y guarapo


	6. ENTORNO:

6.1 CONSERVADO
   
6.3  PROCESO DE CONSERVACION

6.2 DETERIORADO       X
6.4  EN PROCESO DE DETERIORO


	VZ

	CAUSAS:   no hay mucho cuidado con el entorno y la limpieza.


	A
	7.          INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

	P
	TIPO
	SUBTIPO
	ESTADO DE VÍAS
	TRANS.
	FRECUENCIAS
	TEMPORALIDAD DE ACCESO

	O
	
	
	Bueno
	Regular
	Malo
	
	Día
	Sem
	Mes 
	Even
	

	Y
	Terres -tre 
	Asfaltado 
	 
	 
	 
	Bus 
	 
	 
	 
	 
	Meses al año

	O
	
	Lastrado 
	 
	 X
	 
	Auto-

movil 
	 X
	 
	 
	 
	12 MESES 

	 
	
	Empedrado 
	 
	 
	 
	4 x 4
	 X
	 
	 
	 
	Días al mes

	 
	
	Sendero 
	 
	 
	 
	Moto 
	 X
	 
	 
	 
	 30 DIAS

	 
	
	 
	 
	 
	 
	Bicicle-ta 
	 
	 
	 
	 
	Horas al día

	 
	
	
	 
	 
	 
	Acémi -la 
	 
	 
	 
	 
	 Todas

	 
	OBSERVACIONES :En los meses junio a septiembre hay mucho viento, en la epoca de invierno hay que ir con ropa apropiada, e sendero es un camino de herradura

	 
	8.          INFRAESTRUCTURA BÁSICA 

	 
	AGUA
	 
	 

	 
	POTABLE                          
	ENTUBADA             X
	TRATADA

	 
	POZO 
	NO EXISTE
	OTROS

	 
	ENERGÍA
	 
	 

	 
	SISTEMA INTERCONECTADO  X
	GENERADOR
	NO EXISTE

	 
	OTROS 
	 
	 

	 
	ALCANTARILLADO
	
	
	
	
	OTROS

	 
	RED PÚBLICA                 
	POZO CIEGO 
	

	 
	NO EXISTE                     X
	POZO SEPTICO
	 
	 
	 
	

	 
	PRECIO
	 
	ENTRADA LIBRE  X

	 
	SI      
	
	

	 
	NO
	
	

	 
	OBSERVACIONES: 

	S
	9. DISPONIBILIDAD DEL ATRACTIVO

	I
	Permanente
	    X
	 
	 
	 
	 
	Esporádica
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	G
	Estacional 
	 
	 
	 
	 
	 
	Otra
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	N
	10 DIFUSIÓN DEL ATRACTIVO:

	I
	LOCAL                                                      X

	F
	REGIONAL                                               

	I
	NACIONAL
	                                          

	C.
	INTERNACIONAL                                 


	FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURÍSTICOS

CANTÓN ZARUMA – EL ORO

	

	1.   DATOS GENERALES:

ENCUESTADOR(ES):            BERREZUETA, Tatiana
FECHA:                                  15/ Oc. / 2005
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Iglesia de Salvias

JERARQUÍA:                           III
CATEGORÍA:                            MANIFESTACIONES CULTURALES                  

TIPO:                                           HISTORICA
SUBTIPO:                                ARQUITECTURA RELIGIOSA
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	2.   UBICACIÓN DEL ATRACTIVO:

PROVINCIA:   El Oro           CANTÓN:  Zaruma

CALLE:      vía  Zaruma - Sabadel

	PARROQUIA: Salvias

NÚMERO: --
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	3.  CENTROS URBANOS MÁS CERCANOS AL ATRACTIVO:   

	
	
	NOMBREDEL POBLADO:

Zaruma
	DISTANCIA EN Km.

---
	 EN TIEMPO 
30 ´



	
	
	4.   CARACTERÍSTICAS  DEL ATRACTIVO

Es característico en toda la zona las rocas gigantes de tipo volcánico y una de ellas en el centro del poblado de salvias donde se la aprovecho para un altar natural y en torno a ella edificar una iglesia, aparte el río corta a la población en dos y un puente de ingreso que la hace única.

	
	VALOR

EXTRÍNSECO
	USOS : 

Si, religiosos

ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS

De tipo religioso, su fiesta es la segunda semana de Agosto

	5. ESTADO DE CONSERVACIÓN DEL ATRACTIVO:

5.1  ALTERADO

5.4 NO ALTERADO

5.2 CONSERVADO              X
5.5 EN PROCESO DE  CONSERVACION 

5.3 DETERIORADO 

5.6 EN PROCESO DE DETERIORO

CAUSAS:  Las personas encargadas de la iglesia están en permanente conservación



	6. ENTORNO:

6.1 CONSERVADO
   X
6.3  PROCESO DE CONSERVACION

6.2 DETERIORADO

6.4  EN PROCESO DE DETERIORO


	VZ

	CAUSAS:   cuidados y conservación del  Poblado


	A
	7.          INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

	P
	TIPO
	SUBTIPO
	ESTADO DE VÍAS
	TRANS.
	FRECUENCIAS
	TEMPORALIDAD DE ACCESO

	O
	
	
	Bueno
	Regular
	Malo
	
	Día
	Sem
	Mes 
	Even
	

	Y
	Terres -tre 
	Asfaltado 
	 
	 
	 
	Bus 
	 
	 
	 
	 X
	Meses al año

	O
	
	Lastrado 
	 
	 X
	 
	Auto-

movil 
	 X
	 
	 
	 
	12 MESES 

	 
	
	Empedrado 
	 
	 
	 
	4 x 4
	 X
	 
	 
	 
	Días al mes

	 
	
	Sendero 
	 
	 
	 
	Moto 
	 X
	 
	 
	 
	 30 DIAS

	 
	
	 
	 
	 
	 
	Bicicle-ta 
	 
	 
	 
	 
	Horas al día

	 
	
	
	 
	 
	 
	Acémi -la 
	 
	 
	 
	 
	 7:00 a  18:00

	 
	OBSERVACIONES 



	 
	8.          INFRAESTRUCTURA BÁSICA 

	 
	AGUA
	 
	 

	 
	POTABLE                           
	ENTUBADA            X
	TRATADA

	 
	POZO 
	NO EXISTE
	OTROS

	 
	ENERGÍA
	 
	 

	 
	SISTEMA INTERCONECTADO  X
	GENERADOR
	NO EXISTE

	 
	OTROS 
	 
	 

	 
	ALCANTARILLADO
	
	
	
	
	OTROS

	 
	RED PÚBLICA                  X
	POZO CIEGO 
	

	 
	NO EXISTE 
	POZO SEPTICO
	 
	 
	 
	

	 
	PRECIO
	 
	ENTRADA LIBRE X

	 
	SI      
	
	

	 
	NO
	
	

	 
	OBSERVACIONES: 

	S
	9. DISPONIBILIDAD DEL ATRACTIVO

	I
	Permanente
	    X
	 
	 
	 
	 
	Esporádica
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	G
	Estacional 
	 
	 
	 
	 
	 
	Otra
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	N
	10 DIFUSIÓN DEL ATRACTIVO:

	I
	LOCAL                                                      X

	F
	REGIONAL                                               X

	I
	NACIONAL
	                                          

	C.
	INTERNACIONAL                                 


	FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURÍSTICOS

CANTÓN ZARUMA – EL ORO

	

	1.   DATOS GENERALES:

ENCUESTADOR(ES):            BERREZUETA, Tatiana
FECHA:                                  15/ Oc. / 2005
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Petroglifo de Salvias I
JERARQUÍA:                           II
CATEGORÍA:                            MANIFESTACIONES CULTURALES                  

TIPO:                                           ARQUEOLOGÍA
SUBTIPO:                                SITIO ARQUEOLÓGICO 
[image: image23.jpg]
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	2.   UBICACIÓN DEL ATRACTIVO:

PROVINCIA:   El Oro           CANTÓN:  Zaruma

CALLE:      vía Zaruma- Salvias                  


	PARROQUIA: Salvias
NÚMERO: --
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	3.   CENTROS URBANOS MÁS CERCANOS AL ATRACTIVO:   

	
	
	NOMBREDEL POBLADO:

Zaruma
	DISTANCIA EN Km.

-----
	 EN TIEMPO 
30´



	
	
	4.   CARACTERÍSTICAS  DEL ATRACTIVO

Los petroglifos son ideogramas, epigrafía que reproduce la cotidianidad de nuestros pueblos tempranos, hay figuras fito-zoo antropomorfas figuras geométricas  que tal vez son parcelas, senderos, en fin los primeros mapas, pues no hay todavía una lectura científica.

La piedra mide aproximadamente 2 x 1 m, esta ha sido removida de su lugar de origen, esta en los patios de la Escuela Ernesto Castro

	
	VALOR

EXTRÍNSECO
	USOS : 

No
ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS

No


	5. ESTADO DE CONSERVACIÓN DEL ATRACTIVO:

5.1  ALTERADO

5.4 NO ALTERADO

5.2 CONSERVADO              X
5.5 EN PROCESO DE CONSERVACION 

5.3 DETERIORADO 

5.6 EN PROCESO DE DETERIORO

CAUSAS:  Las personas encargadas  de la escuela cuidan la piedra



	6. ENTORNO:

6.1 CONSERVADO
   X
6.3  PROCESO DE CONSERVACION

6.2 DETERIORADO

6.4  EN PROCESO DE DETERIORO


	VZ

	CAUSAS:   los habitantes cuidan su poblado

	A
	7.          INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

	P
	TIPO
	SUBTIPO
	ESTADO DE VÍAS
	TRANS.
	FRECUENCIAS
	TEMPORALIDAD DE ACCESO

	O
	
	
	Bueno
	Regular
	Malo
	
	Día
	Sem
	Mes 
	Even 
	

	Y
	Terres -tre 
	Asfaltado 
	 
	 
	 
	Bus 
	 
	 
	 
	 
	Meses al año

	O
	
	Lastrado 
	 
	 X
	 
	Auto-

movil 
	 X
	 
	 
	 
	12 MESES 

	 
	
	Empedrado 
	 
	 
	 
	4 x 4
	 X
	 
	 
	 
	Días al mes

	 
	
	Sendero 
	 
	 
	 
	Moto 
	 
	 
	 
	 
	 30 DIAS

	 
	
	 
	 
	 
	 
	Bicicle-ta 
	 
	 
	 
	 
	Horas al día

	 
	
	
	 
	 
	 
	Acémi -la 
	 
	 
	 
	 
	 7:00 a  21:00

	 
	OBSERVACIONES :

	 
	8.          INFRAESTRUCTURA BÁSICA 

	 
	AGUA
	 
	 

	 
	POTABLE                          
	ENTUBADA                      X
	TRATADA

	 
	POZO 
	NO EXISTE
	OTROS

	 
	ENERGÍA
	 
	 

	 
	SISTEMA INTERCONECTADO  X
	GENERADOR
	NO EXISTE

	 
	OTROS 
	 
	 

	 
	ALCANTARILLADO
	
	
	
	
	OTROS

	 
	RED PÚBLICA                  X
	POZO CIEGO 
	

	 
	NO EXISTE 
	POZO SEPTICO
	 
	 
	 
	

	 
	PRECIO
	 
	ENTRADA LIBRE  X

	 
	SI      
	
	

	 
	NO
	
	

	 
	OBSERVACIONES: 

	S
	9. DISPONIBILIDAD DEL ATRACTIVO

	I
	Permanente
	    X
	 
	 
	 
	 
	Esporádica
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	G
	Estacional 
	 
	 
	 
	 
	 
	Otra
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	N
	10 DIFUSIÓN DEL ATRACTIVO:

	I
	LOCAL                                                      X

	F
	REGIONAL                                               

	I
	NACIONAL
	                                          

	C.
	INTERNACIONAL                                 


	FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURÍSTICOS

CANTÓN ZARUMA – EL ORO

	

	1.    DATOS GENERALES:

ENCUESTADOR(ES):            BERREZUETA, Tatiana
FECHA:                                  15/ Oc. / 2005
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Petroglifo de Salvias II
JERARQUÍA:                           II
CATEGORÍA:                            MANIFESTACIONES CULTURALES                  

TIPO:                                           ARQUEOLOGÍA
SUBTIPO:                                SITIO ARQUEOLÓGICO
[image: image24.jpg]
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	2.   UBICACIÓN DEL ATRACTIVO:

PROVINCIA:   El Oro           CANTÓN:  Zaruma

CALLE:     Vía Zaruma - Salvias

	PARROQUIA: Salvias
NÚMERO: --
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	3.  CENTROS URBANOS MÁS CERCANOS AL ATRACTIVO:   

	
	
	NOMBREDEL POBLADO:

Zaruma

	DISTANCIA EN Km.

-----
	 EN TIEMPO 
30 ´



	
	
	4.  CARACTERÍSTICAS  DEL ATRACTIVO

 La piedra mide uno 60 x 50 cm., es parte  del petroglifo anterior, algunas personas por sacarla de su lugar de origen, obtuvieron una parte  de la piedra que la llevó a la escuela.  



	
	VALOR

EXTRÍNSECO
	USOS : 

no
ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS

No

	5. ESTADO DE CONSERVACIÓN DEL ATRACTIVO:

5.1  ALTERADO

5.4 NO ALTERADO

5.2 CONSERVADO              
5.5 EN PROCESO DE CONSERVACION 

5.3 DETERIORADO 

5.6 EN PROCESO DE DETERIORO     X
CAUSAS:  no tiene ningún cuidado , protección ni  mantenimiento



	6. ENTORNO:

6.1 CONSERVADO
   
6.3  PROCESO DE CONSERVACION

6.2 DETERIORADO      X
6.4  EN PROCESO DE DETERIORO


	VZ

	CAUSAS:   completamente deteriorado, el sitio es usado para la crìa de animales, hay  basura y desperdicios 




	A
	7.          INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

	P
	TIPO
	SUBTIPO
	ESTADO DE VÍAS
	TRANS.
	FRECUENCIAS
	TEMPORALIDAD DE ACCESO

	O
	
	
	Bueno
	Regular
	Malo
	
	Día
	Sem
	Mes 
	Even 
	

	Y
	Terres -tre 
	Asfaltado 
	 X
	 
	 
	Bus 
	 
	 
	 
	 
	Meses al año

	O
	
	Lastrado 
	 
	 
	 
	Auto-

movil 
	 X
	 
	 
	 
	12 MESES 

	 
	
	Empedrado 
	 
	 
	 
	4 x 4
	 X
	 
	 
	 
	Días al mes

	 
	
	Sendero 
	 
	 
	 
	Moto 
	 
	 
	 
	 
	 30 DIAS

	 
	
	 
	 
	 
	 
	Bicicle-ta 
	 
	 
	 
	 
	Horas al día

	 
	
	
	 
	 
	 
	Acémi –la 
	 
	 
	 
	 
	 7:00 a  15:00

	 
	OBSERVACIONES :



	 
	8.          INFRAESTRUCTURA BÁSICA 

	 
	AGUA
	 
	 

	 
	POTABLE                           
	ENTUBADA                X
	TRATADA

	 
	POZO 
	NO EXISTE
	OTROS

	 
	ENERGÍA
	 
	 

	 
	SISTEMA INTERCONECTADO  X
	GENERADOR
	NO EXISTE

	 
	OTROS 
	 
	 

	 
	ALCANTARILLADO
	
	
	
	
	OTROS

	 
	RED PÚBLICA                  
	POZO CIEGO 
	

	 
	NO EXISTE                         X
	POZO SEPTICO
	 
	 
	 
	

	 
	PRECIO
	 
	ENTRADA LIBRE

	 
	SI      
	
	

	 
	NO    X
	
	

	 
	OBSERVACIONES:  los duenos pueden o no pernitir la entrada


	S
	9. DISPONIBILIDAD DEL ATRACTIVO

	I
	Permanente
	    
	 
	 
	 
	 
	Esporádica
	 
	 X
	 
	 
	 
	 

	G
	Estacional 
	 
	 
	 
	 
	 
	Otra
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	N
	10 DIFUSIÓN DEL ATRACTIVO:

	I
	LOCAL                                                      X

	F
	REGIONAL                                               

	I
	NACIONAL
	                                         

	C.
	INTERNACIONAL                                 


	FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURÍSTICOS

CANTÓN ZARUMA – EL ORO

	

	1.   DATOS GENERALES:

ENCUESTADOR(ES):            BERREZUETA, Tatiana
FECHA:                                   4/ feb/ 2006
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Cascada de Chaca-Capac
JERARQUÍA:                           III
CATEGORÍA:                            SITIOS NATURALES                  

TIPO:                                          AMBIENTE LACUSTRE
SUBTIPO:                               CAIDA DE AGUA 

[image: image25.jpg]
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	2.   UBICACIÓN DEL ATRACTIVO:

PROVINCIA:   El Oro           CANTÓN:  Zaruma

CALLE:      vía Salvias - Tambillo

	PARROQUIA: Salvias
NÚMERO: --


	C

A

L

I
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D
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O

R

I

N

T

R

I
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E
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	3.  CENTROS URBANOS MÁS CERCANOS AL ATRACTIVO:   

	
	
	NOMBREDEL POBLADO:

Zaruma
	DISTANCIA EN Km.

27Km.


	 EN TIEMPO 
2 horas 


	
	
	4.  CARACTERÍSTICAS  DEL ATRACTIVO

A 1800 m.s.n.m. Ubicada a 1 horas de Zaruma en carro y 1 hora caminando, con una variedad enflora y fauna, Mientras fluye el agua cristalina en un salto majestuoso de 70 m cuantos ahora mueren  por escalar su escarpada roca, fabrica de rocio, agua, para embellecer el entorno.   Flora adherida a la roca. Nombre de origen cañari, Chaca = puente, capac= grande, dignidad incásica


	
	VALOR

EXTRÍNSECO
	USOS : 

No

ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS

No

	5. ESTADO DE CONSERVACIÓN DEL ATRACTIVO:

5.1  ALTERADO

5.4 NO ALTERADO

5.2 CONSERVADO              X
5.5 EN PROCESO DE CONSERVACION 

5.3 DETERIORADO 

5.6 EN PROCESO DE DETERIORO

CAUSAS:  es un sitio muy poco visitado

	6. ENTORNO:

6.1 CONSERVADO
   X
6.3  PROCESO DE CONSERVACION

6.2 DETERIORADO

6.4  EN PROCESO DE DETERIORO


	VZ

	CAUSAS:   no tiene nungun tipo de intervención


	A
	7.          INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

	P
	TIPO
	SUBTIPO
	ESTADO DE VÍAS
	TRANS.
	FRECUENCIAS
	TEMPORALIDAD DE ACCESO

	O
	
	
	Bueno
	Regular
	Malo
	
	Día
	Sem
	Mes 
	Even 
	

	Y
	Terres -tre 
	Asfaltado 
	 
	 
	 
	Bus 
	 
	 
	 
	 
	Meses al año

	O
	
	Lastrado 
	 
	 
	 X
	Auto-

movil 
	 
	 
	 
	 
	12 MESES 

	 
	
	Empedrado 
	 
	 
	 
	4 x 4
	 X
	 
	 
	 
	Días al mes

	 
	
	Sendero 
	 
	 
	 X
	Moto 
	 
	 
	 
	 
	 30 DIAS

	 
	
	 
	 
	 
	 
	Bicicle-ta 
	 
	 
	 
	 
	Horas al día

	 
	
	
	 
	 
	 
	Acémi -la 
	 X
	 
	 
	 
	 8:00 a  17:00

	 
	OBSERVACIONES :En los meses de invierno toma mas tiempo 



	 
	8.          INFRAESTRUCTURA BÁSICA 

	 
	AGUA
	 
	 

	 
	POTABLE                          
	ENTUBADA 
	TRATADA

	 
	POZO 
	NO EXISTE                 X
	OTROS

	 
	ENERGÍA
	 
	 

	 
	SISTEMA INTERCONECTADO  
	GENERADOR
	NO EXISTE            X

	 
	OTROS 
	 
	 

	 
	ALCANTARILLADO
	
	
	
	
	OTROS

	 
	RED PÚBLICA                  
	POZO CIEGO 
	

	 
	NO EXISTE                      X
	POZO SEPTICO
	 
	 
	 
	

	 
	PRECIO
	 
	ENTRADA LIBRE

	 
	SI      
	
	

	 
	NO                                  X
	
	

	 
	OBSERVACIONES: 

	S
	9. DISPONIBILIDAD DEL ATRACTIVO

	I
	Permanente
	    X
	 
	 
	 
	 
	Esporádica
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	G
	Estacional 
	 
	 
	 
	 
	 
	Otra
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	N
	10 DIFUSIÓN DEL ATRACTIVO:

	I
	LOCAL                                                      X

	F
	REGIONAL                                               

	I
	NACIONAL
	                                          

	C.
	INTERNACIONAL                                 


	FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURÍSTICOS

CANTÓN ZARUMA – EL ORO

	

	 1.   DATOS GENERALES:

ENCUESTADOR(ES):            BERREZUETA, Tatiana
FECHA:                                  15/ Oc. / 2005
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Laguna de Chinchilla
JERARQUÍA:                           III
CATEGORÍA:                            SITIOS NATURALES
TIPO:                                           AMBIENTE LACUSTRE
SUBTIPO:                                LAGUNA
[image: image26.jpg]b R






	FICHA  15

	2.   UBICACIÓN DEL ATRACTIVO:

PROVINCIA: El Oro - Loja CANTÓN:  Zaruma- Manú
CALLE:   vía Salvias - Sabadel 


	PARROQUIA: -----
NÚMERO: --
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	3.  CENTROS URBANOS MÁS CERCANOS AL ATRACTIVO:   

	
	
	NOMBREDEL POBLADO:

Zaruma

	DISTANCIA EN Km.

-----
	 EN TIEMPO 
2 a 2:30


	
	
	4.   CARACTERÍSTICAS  DEL ATRACTIVO

 A 3800 m.s.n.m y una temperatura de 10ºC.  De origen volcánico, un centro de adoración en el pasado hoy escondida, esperando ser visitada y ofrecer todos sus encantos Imaginemos cuantos tributos le ofrendaron los pueblos prehispánicos en la cima de los cerros que la vieron con su esplendor en cuantos solsticios y equinoccios, se llevan a cabo rituales por shamanes que le acreditan poderes

	
	VALOR

EXTRÍNSECO
	USOS : 

no

ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS

No

	5. ESTADO DE CONSERVACIÓN DEL ATRACTIVO:

5.1  ALTERADO

5.4 NO ALTERADO

5.2 CONSERVADO              X
5.5 EN PROCESO DE CONSERVACION 

5.3 DETERIORADO 

5.6 EN PROCESO DE DETERIORO

CAUSAS:  no intervenido


	6. ENTORNO:

6.1 CONSERVADO
   X
6.3  PROCESO DE CONSERVACION

6.2 DETERIORADO

6.4  EN PROCESO DE DETERIORO


	VZ

	CAUSAS:   no ha sido intervenida aunque la visita de los Shamanes le afecta por los  desperdicios y basura  que dejan.


	A
	7.          INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

	P
	TIPO
	SUBTIPO
	ESTADO DE VÍAS
	TRANS.
	FRECUENCIAS
	TEMPORALIDAD DE ACCESO

	O
	
	
	Bueno
	Regular
	Malo
	
	Día
	Sem
	Mes 
	Even 
	

	Y
	Terres -tre 
	Asfaltado 
	
	 
	 
	Bus 
	 
	 
	 
	 
	Meses al año

	O
	
	Lastrado 
	 
	  X
	 
	Auto-

movil 
	 
	 
	 
	 
	12 MESES 

	 
	
	Empedrado 
	 
	 
	 
	4 x 4
	 X
	 
	 
	 
	Días al mes

	 
	
	Sendero 
	 
	 
	 X
	Moto 
	 
	 
	 
	 
	 30 DIAS

	 
	
	 
	 
	 
	 
	Bicicle-ta 
	 
	 
	 
	 
	Horas al día

	 
	
	
	 
	 
	 
	Acémi -la 
	 X
	 
	 
	 
	 7:00 a 16:00  

	 
	OBSERVACIONES :En los meses junio a septiembre hay mucho viento, en la epoca de invierno hay que ir con ropa apropiada, e sendero es un camino de herradura

	 
	8.          INFRAESTRUCTURA BÁSICA 

	 
	AGUA
	 
	 

	 
	POTABLE                           
	ENTUBADA 
	TRATADA

	 
	POZO 
	NO EXISTE                      X
	OTROS

	 
	ENERGÍA
	 
	 

	 
	SISTEMA INTERCONECTADO  
	GENERADOR
	NO EXISTE         X

	 
	OTROS 
	 
	 

	 
	ALCANTARILLADO
	
	
	
	
	OTROS

	 
	RED PÚBLICA                  
	POZO CIEGO 
	

	 
	NO EXISTE                 X
	POZO SEPTICO
	 
	 
	 
	

	 
	PRECIO
	 
	ENTRADA LIBRE

	 
	SI      
	
	

	 
	NO  X
	
	

	 
	OBSERVACIONES: 

	S
	9. DISPONIBILIDAD DEL ATRACTIVO

	I
	Permanente
	    X
	 
	 
	 
	 
	Esporádica
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	G
	Estacional 
	 
	 
	 
	 
	 
	Otra
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	N
	10 DIFUSIÓN DEL ATRACTIVO:

	I
	LOCAL                                                      X

	F
	REGIONAL                                               X

	I
	NACIONAL
	                                          

	C.
	INTERNACIONAL                                 


	FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURÍSTICOS

CANTÓN ZARUMA – EL ORO

	

	1.    DATOS GENERALES:

ENCUESTADOR(ES):            BERREZUETA, Tatiana
FECHA:                                  15/ Oc. / 2005
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Cerro de Arcos

JERARQUÍA:                           III

CATEGORÍA:                           SITIOS NATURALES                  

TIPO:                                           MONTAÑA
SUBTIPO:                                CERRO
[image: image27.jpg]
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	2.   UBICACIÓN DEL ATRACTIVO:

PROVINCIA: El Oro Loja    CANTÓN:  Zaruma -Manú
CALLE:      vía Zaruma -Sabadel

	PARROQUIA: -----
NÚMERO: --


	C
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L

I
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T

R

I

N

S

E

C

O
	3.  CENTROS URBANOS MÁS CERCANOS AL ATRACTIVO:   

	
	
	NOMBREDEL POBLADO:

Zaruma
	DISTANCIA EN Km.

------
	 EN TIEMPO 
2 horas


	
	
	4.   CARACTERÍSTICAS  DEL ATRACTIVO

Un regalo de la naturaleza, una formación natural con forma de roca, un entorno de magia con belleza, se puede  caminar, escalar rocas y sentir un paisaje de páramo a más de 3000 m s n m. a 1 hora en carro y 1 hora caminando.

	
	VALOR

EXTRÍNSECO
	USOS : 

no
ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS

No

	5. ESTADO DE CONSERVACIÓN DEL ATRACTIVO:

5.1  ALTERADO

5.4 NO ALTERADO

5.2 CONSERVADO              X
5.5 EN PROCESO DE CONSERVACION 

5.3 DETERIORADO 

5.6 EN PROCESO DE DETERIORO

CAUSAS:  no intervenida



	6. ENTORNO:

6.1 CONSERVADO
   X
6.3  PROCESO DE CONSERVACION

6.2 DETERIORADO

6.4  EN PROCESO DE DETERIORO


	VZ

	CAUSAS:   no intervenida




	A
	7.          INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

	P
	TIPO
	SUBTIPO
	ESTADO DE VÍAS
	TRANS.
	FRECUENCIAS
	TEMPORALIDAD DE ACCESO

	O
	
	
	Bueno
	Regular
	Malo
	
	Día
	Sem
	Mes 
	Even 
	

	Y
	Terres -tre 
	Asfaltado 
	
	 
	 
	Bus 
	 
	 
	 
	 
	Meses al año

	O
	
	Lastrado 
	 
	  X
	 
	Auto-

movil 
	 
	 
	 
	 
	12 MESES 

	 
	
	Empedrado 
	 
	 
	 
	4 x 4
	 X
	 
	 
	 
	Días al mes

	 
	
	Sendero 
	 
	 
	 X
	Moto 
	 
	 
	 
	 
	 30 DIAS

	 
	
	 
	 
	 
	 
	Bicicle-ta 
	 
	 
	 
	 
	Horas al día

	 
	
	
	 
	 
	 
	Acémi -la 
	 X
	 
	 
	 
	 7:00 a  16:00

	 
	OBSERVACIONES :En los meses junio a septiembre hay mucho viento, en la epoca de invierno hay que ir con ropa apropiada, e sendero es un camino de herradura, el carro  llega , hay que caminar 

	 
	8.          INFRAESTRUCTURA BÁSICA 

	 
	AGUA
	 
	 

	 
	POTABLE                           X
	ENTUBADA 
	TRATADA

	 
	POZO 
	NO EXISTE
	OTROS

	 
	ENERGÍA
	 
	 

	 
	SISTEMA INTERCONECTADO  X
	GENERADOR
	NO EXISTE

	 
	OTROS 
	 
	 

	 
	ALCANTARILLADO
	
	
	
	
	OTROS

	 
	RED PÚBLICA                  X
	POZO CIEGO 
	

	 
	NO EXISTE 
	POZO SEPTICO
	 
	 
	 
	

	 
	PRECIO
	 
	ENTRADA LIBRE

	 
	SI      
	
	

	 
	NO                                   X
	
	

	 
	OBSERVACIONES: 

	S
	9. DISPONIBILIDAD DEL ATRACTIVO

	I
	Permanente
	    X
	 
	 
	 
	 
	Esporádica
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	G
	Estacional 
	 
	 
	 
	 
	 
	Otra
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	N
	10 DIFUSIÓN DEL ATRACTIVO:

	I
	LOCAL                                                     

	F
	REGIONAL                                               

	I
	NACIONAL
	                                          

	C.
	INTERNACIONAL                                 


	FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURÍSTICOS

CANTÓN ZARUMA – EL ORO



	

	1.    DATOS GENERALES:

ENCUESTADOR(ES):            BERREZUETA, Tatiana
FECHA:                                  15/ Nov / 2005
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Chiva Turco
JERARQUÍA:                           III
CATEGORÍA:                            SITIOS NATURALES
TIPO:                                           MONTAÑAS
SUBTIPO:                                CERRO
[image: image28.jpg]
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	3. UBICACIÓN DEL ATRACTIVO:

PROVINCIA:   El Oro           CANTÓN:  Zaruma

CALLE:      Vía Zaruma- Guanazán

	PARROQUIA: Salvias
NÚMERO: --
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	3.  CENTROS URBANOS MÁS CERCANOS AL ATRACTIVO:   

	
	
	NOMBREDEL POBLADO:

Zaruma


	DISTANCIA EN Km.

---

	 EN TIEMPO 
60 ´



	
	
	4.  CARACTERÍSTICAS  DEL ATRACTIVO

Es un cerro muy visible por su forma especial, ahora, todo los que pasan de Zaruma a Guanazán var. Guiados por la presencia de este chivaturco que es una mole  rocosa como que estuviera adherido a otra roca, tiene flora y fauna especial.  Tiene una vista panorámica, se puede observar partes de la provincia de El Oro y Loja.

	
	VALOR

EXTRÍNSECO
	USOS : 

Existe un hito de IGM, construido en el 1947
ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS

No

	5. ESTADO DE CONSERVACIÓN DEL ATRACTIVO:

5.1  ALTERADO

5.4 NO ALTERADO

5.2 CONSERVADO              
5.5 EN PROCESO DE CONSERVACION 

5.3 DETERIORADO 

5.6 EN PROCESO DE DETERIORO             X
CAUSAS:  quema sin control


	6. ENTORNO:

6.1 CONSERVADO
  
6.3  PROCESO DE CONSERVACION

6.2 DETERIORADO

6.4  EN PROCESO DE DETERIORO       X

	VZ

	CAUSAS:   uso si control en ganadería y agricultura



	A
	7.          INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

	P
	TIPO
	SUBTIPO
	ESTADO DE VÍAS
	TRANS.
	FRECUENCIAS
	TEMPORALIDAD DE ACCESO

	O
	
	
	Bueno
	Regular
	Malo
	
	Día
	Sem
	Mes 
	Even 
	

	Y
	Terres -tre 
	Asfaltado 
	 
	 
	 
	Bus 
	 
	 
	 
	 
	Meses al año

	O
	
	Lastrado 
	 
	 X
	 
	Auto-

movil 
	 
	 
	 
	 
	12 MESES 

	 
	
	Empedrado 
	 
	 
	 
	4 x 4
	 X
	 
	 
	 
	Días al mes

	 
	
	Sendero 
	 
	 X
	 
	Moto 
	 
	 
	 
	 
	 30 DIAS

	 
	
	 
	 
	 
	 
	Bicicle-ta 
	 
	 
	 
	 
	Horas al día

	 
	
	
	 
	 
	 
	Acémi -la 
	 X
	 
	 
	 
	 7:00 a  17:00

	 
	OBSERVACIONES :



	 
	8.          INFRAESTRUCTURA BÁSICA 

	 
	AGUA
	 
	 

	 
	POTABLE                           
	ENTUBADA 
	TRATADA

	 
	POZO 
	NO EXISTE             X
	OTROS

	 
	ENERGÍA
	 
	 

	 
	SISTEMA INTERCONECTADO  
	GENERADOR
	NO EXISTE           X

	 
	OTROS 
	 
	 

	 
	ALCANTARILLADO
	
	
	
	
	OTROS

	 
	RED PÚBLICA                  
	POZO CIEGO 
	

	 
	NO EXISTE                X
	POZO SEPTICO
	 
	 
	 
	

	 
	PRECIO
	 
	ENTRADA LIBRE

	 
	SI      
	
	

	 
	NO                             X
	
	

	 
	OBSERVACIONES: 



	S
	9. DISPONIBILIDAD DEL ATRACTIVO

	I
	Permanente
	    X
	 
	 
	 
	 
	Esporádica
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	G
	Estacional 
	 
	 
	 
	 
	 
	Otra
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	N
	10 DIFUSIÓN DEL ATRACTIVO:

	I
	LOCAL                                                      X

	F
	REGIONAL                                               

	I
	NACIONAL
	                                         

	C.
	INTERNACIONAL                                 


	FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURÍSTICOS

CANTÓN ZARUMA – EL ORO

	

	1.    DATOS GENERALES:

ENCUESTADOR(ES):            BERREZUETA, Tatiana
FECHA:                                  15/ dic. / 2005
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Güizhagüiña
JERARQUÍA:                           III

CATEGORÍA:                            MANIFESTACIONES CULTURALES                  

TIPO:                                           HISTORICA
SUBTIPO:                                ARQUITECTURA RELIGIOSA
[image: image29.jpg]
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	2.    UBICACIÓN DEL ATRACTIVO:

PROVINCIA:   El Oro           CANTÓN:  Zaruma

CALLE:      vía Zaruma -Güizhagüiña

	PARROQUIA: Güizhagüiña
NÚMERO: --
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	3.  CENTROS URBANOS MÁS CERCANOS AL ATRACTIVO:   

	
	
	NOMBREDEL POBLADO:

Zaruma

Portovelo


	DISTANCIA EN Km.

-------

------
	 EN TIEMPO 
1:15 horas

1 hora


	
	
	4.  CARACTERÍSTICAS  DEL ATRACTIVO
Son miles de peregrinos que desde hace años llegan agradecer y pedir favores a la Virgen y a acompañar a las distintos actos programados en su honor que terminas con imponente procesión, se pelean por vestir a la imagen, saben que no es en si el material de que esta hecha, sino, lo que ella representa. obsequio de 3, 4 castillos, en el pueblo hacen ferias .

	
	VALOR

EXTRÍNSECO
	USOS : 

Si, por motivos religiosos

ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS

25 de agosto, fiesta de la Virgen de los Remedio, Patrona de la parroquia

	5. ESTADO DE CONSERVACIÓN DEL ATRACTIVO:

5.1  ALTERADO

5.4 NO ALTERADO

5.2 CONSERVADO              X
5.5 EN PROCESO DE CONSERVACION 

5.3 DETERIORADO 

5.6 EN PROCESO DE DETERIORO

CAUSAS:  se conserva la tradición


	6. ENTORNO:

6.1 CONSERVADO
   X
6.3  PROCESO DE CONSERVACION

6.2 DETERIORADO

6.4  EN PROCESO DE DETERIORO


	VZ

	CAUSAS:   habitantes cuidad de su poblado


	A
	7.          INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

	P
	TIPO
	SUBTIPO
	ESTADO DE VÍAS
	TRANSPORTE
	FRECUENCIAS
	TEMPORALIDAD DE ACCESO

	O
	
	
	Bueno
	Regular
	Malo
	
	Día
	Sem
	Mes 
	Event 
	

	Y
	Terrestre 
	Asfaltado 
	
	 
	 
	Bus 
	 
	 
	 
	 X
	Meses al año

	O
	
	Lastrado 
	 
	  X
	 
	Automóvil 
	 X
	 
	 
	 
	12 MESES 

	 
	
	Empedrado 
	 
	 
	 
	4 x 4
	 X
	 
	 
	 
	Días al mes

	 
	
	Sendero 
	 
	 
	 
	Moto 
	 
	 
	 
	 
	 30 DIAS

	 
	
	 
	 
	 
	 
	Bicicleta 
	 
	 
	 
	 
	Horas al día

	 
	
	
	 
	 
	 
	Acémila 
	 
	 
	 
	 
	 7:00 a  18:00

	 
	OBSERVACIONES :



	 
	8.          INFRAESTRUCTURA BÁSICA 

	 
	AGUA
	 
	 

	 
	POTABLE                           
	ENTUBADA          X
	TRATADA

	 
	POZO 
	NO EXISTE
	OTROS

	 
	ENERGÍA
	 
	 

	 
	SISTEMA INTERCONECTADO  X
	GENERADOR
	NO EXISTE

	 
	OTROS 
	 
	 

	 
	ALCANTARILLADO
	
	
	
	
	OTROS

	 
	RED PÚBLICA                  X
	POZO CIEGO 
	

	 
	NO EXISTE 
	POZO SEPTICO
	 
	 
	 
	

	 
	PRECIO
	 
	ENTRADA LIBRE   X

	 
	SI      
	
	

	 
	NO
	
	

	 
	OBSERVACIONES: 



	S
	9. DISPONIBILIDAD DEL ATRACTIVO

	I
	Permanente
	    X
	 
	 
	 
	 
	Esporádica
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	G
	Estacional 
	 
	 
	 
	 
	 
	Otra
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	N
	10 DIFUSIÓN DEL ATRACTIVO:

	I
	LOCAL                                                      X

	F
	REGIONAL                                               X

	I
	NACIONAL
	                                          X

	C.
	INTERNACIONAL                                 


3.3 Estudio de Mercado. 
Con el fin de establecer  el  perfil del turista, sus  necesidades,  épocas de visita, lugares más visitados, entre otras cosas  se ha realizado un estudio de mercado a través de 2 encuestas.  La primera es la preliminar, hecha a personas que conocen los diferentes sitios de la ruta de estudio. (Anexo 3).  La segunda es una encuesta realizada en diferentes puntos del país para visitantes potenciales. (Anexo 4).
En lo que respecta a la encuesta preliminar, se realizaron un total de 30 entrevistas, estas fueron tomadas en distintos puntos de la ruta en un lapso  de 4 semanas, en periodo de diciembre a enero.
La Fórmula para hallar el tamaño de la muestra, Estos comentarios corresponden a los resultados de una encuesta realizada a las poblaciones objetivos, esto  son: habitantes de Cuenca, Guayaquil y Quito que en la encuesta preliminar fueron los visitantes de mayor frecuencia. La técnica de medición fue la entrevista personal y el instrumento utilizado, el cuestionario. 

El cuestionario constó de 19 preguntas, entre cerradas, abiertas y de opción múltiple, la muestra fue escogida esporádicamente. La confianza con la que se efectuó el diseño maestral fue del 95%, y un error de muestreo de E= 0.06.

CÀLCULO DE LA MUESTRA
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n =  Tamaño de la muestra 
P = Este valor es constante. Es de 0.85, valor obtenido de la encuesta preliminar donde los visitantes en un 85% estaban de acuerdo con la propuesta de la ruta
N = Número total de la población, consideramos 2125, dato obtenido de la tesis de Tesis de Grado Desarrollo Turístico de La Ruta del Oro y su Área de Influencia de los Cantones Zaruma Y Portovelo. 2005

N -1  = Número total de la población menos uno

[image: image31.wmf]2

E

= Es el error máximo admisible para efectuar las inferencias muéstrales, el mismo que es inversamente proporcional al tamaño de la muestra, es decir, al aumentar el margen de error, disminuye el tamaño de la muestra de esta manera el investigador puede realizar varios cálculos hasta encontrar el tamaño adecuado. En nuestro caso el 0.06 que es el 6%
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3.3.1 Perfil
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Gráfico 9: EDAD Y SEXO.


Fuente y elaboración: Tatiana Berrezueta.
En este gráfico se puede observar que el rango de edades mayor en las mujeres es del 25%  y en las edades  de 21 a 30 y de  hombres el 17% de 21 a 30 años.
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Gráfico 10: ESTADO CIVIL.


Fuente y elaboración: Tatiana Berrezueta
La mayoría casados  con 45%, los solteros con el 37%, los divorciados con el 8% y  con el 5% unidos y vuidos.
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Gráfico 11: LUGARES DE MUESTREO.
Fuente y elaboración: Tatiana Berrezueta.
El sondeo se hizo en base a los resultados de la encuesta preliminar, con la información obtenida se estableció lo siguiente: Cuenca con el 50%, Guayaquil con 35% y Quito con el 15%.

[image: image37.emf]NIVEL DE EDUCACION

5

41

54

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

100

PRIMARIA SECUNDARIA SUPERIOR

NIVEL

PORCENTAJE


Gráfico 12: NIVEL DE EDUCACION.
Fuente y elaboración: Tatiana Berrezueta.
Según los resultados el 54% tiene instrucción superior, el 41% secundaria y el 5% primaria
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Gráfico 13: EPOCA DE VISITA.
Fuente y elaboración: Tatiana Berrezueta.
Las personas encuestadas prefieren visitar la ruta en verano con el 98% y en inverno el 2%. 
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 Gráfico 14: DIAS PARA VIAJAR.


Fuente y elaboración: Tatiana Berrezueta.
Los mas solicitados son las vacaciones con el  40%, los sábados con 27%, los feriados con el 21%.
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Gráfico 15: CONOCER  SOBRE ZARUMA.


Fuente y elaboración: Tatiana Berrezueta
El 78% contesto que si y el 22% que no había escuchado de Zaruma.  [image: image41.emf]A TRAVES DE QUE MEDIOS?
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Gráfico 16: MEDIOS POR DONDE HA ESCUHADO DE ZARUMA.
Fuente y elaboración: Tatiana Berrezueta.
De los que respondieron  que si, ósea el 78%, contestaros que fue por medio de personas con el 65%, el 26 % por medios de comunicación.
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 Gráfico 17: CON QUIEN O QUIENES LES GUSTARIA VIAJAR.


Fuente y elaboración: Tatiana Berrezueta.

Se puede observar que el 60% quiere viajar con familia y amigos, el 15 % con amigos y pareja, el 10% con amigos.
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Gráfico 18: MEDIO DE TRANPORTE.


Fuente y elaboración: Tatiana Berrezueta.
Se observa que tienen igual porcentaje las opciones de tour organizado y carro propio con el 46%, y con el 8% en cooperativa. 

        3.3.2 Motivación
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Gráfico 19:  ATRACTIVOS QUE MÁS LES GUATARIA VISITAR?

Fuente y elaboración: Tatiana Berrezueta.
El mayor porcentaje lo tienen los sitios naturales con el 96%, seguido de folklore con el 58%, Museo y manifestaciones culturales con el 50% y realizaciones técnicas con el 18%.
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Gráfico 20: MOTIVO DE VISITA.
Fuente y elaboración: Tatiana Berrezueta
El motivo principal es por conocer un sitio con el 72%, disfrutar del paisaje y naturaleza con el 67%, atractivos naturales  y culturales el 45%, por romería el 29%, por aventura el 25%, por realizar actividades el 23% , formar parte de itinerario de viajes y reportaje fotográfico el 9% cada uno y los demás con porcentajes menores.
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Gráfico 21:  ACTIVIDADES LE GUSTARIA REALIZAR.
Fuente y elaboración: Tatiana Berrezueta
La mayoría de posibles visitantes prefiere acampar con el 74%, tomar fotos con el 57%, hacer caminata y observación en general el 53%, nadar/ bañarse el 50, visita religiosa el 48%, excursiones el 40%, hacer deporte el 31%, paseos en caballos el 
29%, turismo rural el 38%,  pesca 23%, botes el 22%, paseos en bicicleta el 15% y las demás actividades con menor porcentaje.
3.3.3 Necesidad
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Gráfico 22: GRADO DE IMPORTANCIA EN DIFERENTES OPCIONES.
Fuente y elaboración: Tatiana Berrezueta
Los personas  en su mayoría piensan que las vías de comunicación, servicios básicos, servicios de alojamientos, alimentación, servicio de guía, senderos son muy importantes.  El 100% cree que la seguridad y la señalización son muy importantes.  Que los centros de información,  tiendas artesanales, sitios de recreación familiar,  áreas de camping, pesca, alquiler de implementos son importantes y un porcentaje muy bajo de entrevistados  les parece indiferente y poco importante lo anterior mencionado.
CAPÍTULO 4
ANÁLISIS TURÍSTICO.
Es necesario establecer el FODA para diseñar estrategias para el futuro y también  establece capacidad de carga de los sitios más relevantes. 
4.1 Análisis de FODA.
Para esto se utiliza una matriz de  problema - causa -solución, analizando todos las partes  relacionadas.

	MATRIZ DE
	ANÁLISIS FODA

	FORTALEZAS
	OPORTUNIDADES

	- Zaruma tiene sitios de valor universal tanto el lo urbano como en lo rural

- Riqueza histórica y cultural

- Posee un clima temperado 

variedad micro-climas ,en flora y fauna -Hay una bio-diversidad únicas 

- El paisaje natural no es  monótono

- Bajo nivel Delincuencial

- Riqueza  de bienes intangibles en  su gente

- Es un pueblo con memoria e identidad propia, su gastronomía es reconocida a todo nivel

- El café  tiene un renombre mundial
	- Muchos zarumeños profesionales regados en el país y en el exterior

- Comentarios positivos  de personalidades que conocieron Zaruma

- Esta relativamente cerca de la costa y sus puertos

- Estar situados en un extremo de la provincia

- Ir descubriendo cada día aspectos valiosos de su historia

- Ser reconocidos como Patrimonio de la Humanidad

	COMO INCREMENTAR
	COMO APROVECHAR

	- Apoyar, propiciar estudios  y accesorias de universidades. Como ESPOL
- Inventariar riqueza histórica, cultural.
- Recuperar todas las memorias orales, escritas
Auspiciar estudios especializados de flora y fauna

Implementar en planes de estudio primario y secundario el conocimiento  y preservación de lo nuestro.
	-  Creación de una pagina completa en Internet, para ampliar la cobertera nacional e internacional para incentivar el conocimiento de nuestra tierra.

-  Renovar los cafetales y crear una micro empresa de exportación del café Zaruma donde cada caficultor sea empresario y vea su producto viajar por el mundo

- Gestionar recursos para realizar campañas de difusión y promoción, preservación del medio.

	DEBILIDADES
	AMENAZAS

	- Las vías en pésimo estado sin mantenimiento

- No hay una infraestructura básica  ni turística en el sector rural

- Falta de recursos, No hay señalización, senderos

- Hace falta  ordenanzas municipales que precisen el tratamiento de los desperdicios.

- No hay planificación turística a futuro

- No hay control alguno en cuanto al acceso a los atractivos

- Todo responde a iniciativas privadas, el estado no ha contribuido

- Falta de promoción turística. Y tener salida hacia el mundo con una pagina Web.

- Contaminación / deterioro de   atractivos
	- El absurdo regionalismo o centralismo dentro de la provincia

Inestabilidad política, económica

- La visita sin control y no planificada 

- La disputa del turista por personas que ofertan el servicio.
- El éxodo de la población rural hacia lo urbano y el exterior

- Que la UNESCO no reconozca a Zaruma como Patrimonio

-  No exista apoyo de nivel provincial y nacional



	COMO DISMINUIR
	COMO NEUTRALIZAR

	- Crear pagina Web
- Capacitación permanente

- Mejorar la calidad de nuestros servicios para enfrentar el hecho de ver a Zaruma convertía en destino turístico

- Reconocer de que Zaruma, no es solo el centro urbano, sino la gran riqueza cultural y natural del sector rural.  Exigir obras de infraestructura básica  en todo el sector

- Campañas permanentes para proteger el medio y así  conservar  lo que tenemos.
	- Mayor difusión de lo que Zaruma posee para sensibilizar a las autoridades provinciales de su responsabilidad

- Expedir una ordenanza municipal de control de ingreso turístico para evitar cargar mayores y negativas

- Propender a la demanda de créditos, para línea turística para creativamente mejorar las ofertas turísticas

- Concienciación ciudadana para el cuidado y preservación de atractivos




4.2 Capacidad de Carga de  Atractivos más Importantes.
La capacidad de carga es una herramienta de planificación que aporta una estimación de cifras del número de visitas y visitantes que puedes disfrutar de un lugar turístico en un momento determinado realizando diferentes actividades. 
 

En un principio  se pensó sacar la capacidad de carga de dos de los más importantes atractivos que son Cerro de Arcos y Laguna de Chinchilla, pero nos encontramos con algunos obstáculos como las dimensiones de estos sitios ya que no existían  registros, por lo grandes era difícil hacer una medición exacta y tampoco existe un sendero para establecer su capacidad.  Por tales razones se procedió a establecer CCT de las Cascadas de Ortega ubicada en el Barrio del mismo nombre y  la cascada  de Chaca Capac en Salvias.
Este cálculo se realizo basándose en la metodología de Miguel Cifuentes (1992), en un informe de la capacidad de carga de la Comuna Ayange realizada por Programa de manejo de recursos costeros y estudiantes de la Universidad Península de Santa Elena (2003),y Planificación Turística y Territorial de la ESPOL
El proceso consta de tres niveles que son: física, real y efectiva

Los cálculos se basaron en los siguientes supuestos:

· Una persona requiere normalmente 1 m2 de espacio, para el agua será de 2m2 y para el área de estar 1.33 m2
· Tiempo de visita 2 hrs.

· Horario de visita de 9:00 a 13:00  hrs. y de 14:00 a 17:00 hrs., es decir 7 horas por día.

4.2.1. CAPACIDAD  DE CARGA FÍSICA  (CCF)
Dada por la relación de el espacio disponible y la necesidad de espacio de cada visitante o visitantes de  acuerdo a la actividad turística en un tiempo determinado.

Cada visitante necesita un espacio mínimo para moverse y realizar sus necesidades.  La capacidad de carga física establece el espacio disponible en un momento determinado.
En ambos atractivo se tomo en cuenta 2 capacidades: en el agua y en el área de estar. No se considero los tramo de acceso porque  no se los puede considerar senderos sino solo caminos, en la cascada de Ortega son 20m de camino y el la cascada de Chaca Capac 15000m abriendo camino por medios propios, incluso en esta se camina por los filos de pendientes,   cruzar por potreros y quebradas.
Cascada de Ortega
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Caída de agua
	[image: image49.jpg]



Área de recreación
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Camino


Cascada de Chaca Capac
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Caída de agua
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Área de recreación
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Camino



CCF = 1 / a * s * r
En donde:   1 = 
a un turista

a = 
al área mínima de ocupación por persona, siendo 2m2;

s =  
es el área física disponible para la ocupación del sitios, este Valor se lo obtiene multiplicando el largo (metros) por el ancho útil  (metros). En la Cascada de Ortega es de 84m2 en agua y en área  recreación r 21m2; en Cascada de Chaca Capac 80 m2 en agua y 200 m2 de área de recreación.
r = 
es el tiempo promedio que un turista permanece en el sitio, en nuestro caso la cascada.

Para determinar r, que es el tiempo promedio la formula es la siguiente:
r = tiempo de apertura del servicio / tiempo promedio de visita

	r=  hrs. disponibles /  horas de permanencia  

	    r =7 horas /  2 horas =   3.5 visita/día/visitante


Se considera que 3.5 es el tiempo promedio que un visitante permanece en nuestro atractivo, este valor será utilizado para  ambas cascadas.
Cascada Ortega
	CCF área de recreación
	CCF en el agua

	CCF = 1/ a * s * t

CCF = 1 / 1.33m2 * 21m2 * 3.5
CCF =  55
	CCF = 1/ a * s * t

CCF = 1 /  2m2* 84 m2 * 3.5

CCF = 147


CASCADA DE CHACA CAPAC
	CCF área de recreación
	CCF en el agua

	CCF = 1 / 1.33m2 * 200m2 * 3.5

CCF =  526

	CCF = 1 / 2m2 * 80m2 * 3.5

CCF = 140



4.2.2. CAPACIDAD REAL   (CCR).

Es el límite máximo de visitas determinado a partir de la Capacidad de Carga Física de un sitio, luego de someterlo a los factores de corrección definidos en función de las características particulares del sitio. Los factores de corrección se obtienen considerando variables físicas, ambientales, ecológicas, sociales y de manejo.

	CCR = CCF * FC1 * FC2 * FCn


Donde:

CCF = es el resultado de la Capacidad de Carga Física

FC   = es el valor del factor de corrección
Los factores considerados en este estudio fueron:

· Erodabilidad


(FCero)
· Accesibilidad


(FCacc)
· Precipitación 
  
(FCpre)

· Brillo solar


(FC sol)

· Cierres Temporales

(FCtem)

· Anegamiento

(FCane)

Estos factores se calculan en función de la siguiente formula: 

FCX = MIx / Mtx

DONDE:
FCx  =  FACTOR DE CORRECION POR LA VARIABLE X



MIx   =  MAGNITUD LIMITANDE DE LA VARIABLE X




Mtx   =  MAGNITUD TOTAL DE LA VARIABLE x

ERODABILIDAD: (FCero)
FCero = 1- mpe/mt
Donde: 

mpe = 
metros con problemas de erodabilidad.
En Ortega en área de recreación  2m2 y en agua 4m2.  En Chaca Capac en área de recreación 6m2 y en agua 3m2
mt =  metros totales
Entonces:     
CASCADA DE ORTEGA
	área de recreación 
	en el agua

	FCero = 1- 2 m2 / 21 m2
FCero = 0.9048


	FCero = 1 - 4 m2 / 84 m2
FCero = 0.9523




CASCADA DE CHACA CAPAC 
	 área de recreación 
	 en el agua

	FCero = 1- 6 m2 / 200 m2
FCero = 0.97

	FCero = 1- 3m2 / 80 m2
FCero = 0.9625



ACCESIBILIDAD (FCacc)

Cascada de Ortega
	Dificultad
	Pendiente

	Ningún grado de dificultad
	20%

	Media
	30%

	Alta
	40


NOTA: Solo se consideró el área de estar en ambas cascadas

Cascada de Chaca Capac
	Dificultad
	Pendiente

	Ningún grado de dificultad
	20%

	Media
	30%

	Alta
	10%


FCacc = 1- ma + mm / mt

Donde:

Ma = metros del área con dificultad alta (8.4 m2 en Ortega y 20 m2en Chaca Capac)

Mm= metros de área con dificultad  media (6.6 m2 en ortega y 60m2 en Chaca Capac)
Mt=  metros totales (21m2 en Ortega y 200m2 en Chaca Capac)

	Cascada de Ortega

Área de estar

FCacc = 1 – 8.4 + 6.3 / 21

FCacc =  0.3

	Cascada de CHACA CAPAC 
Área de estar

FCacc = 1 – 20 + 60 / 200
FCacc =0.6


PRECIPITACION  (FCpre)
Se considera los meses de mayor precipitación ( de diciembre a abril) en estos meses la lluvia se presenta con mayor frecuencia en horas de la tarde  aproximadamente de 14:00 a 17:00, es decir 3 horas, lo que representa 450 horas  de lluvia en 5 meses.

FCpre = 1- hl / h t

Donde: 

hl = horas de lluvia limitantes por año (150 días * 3 hrs./día= 450 hrs.)
ht =  horas al año de funcionamiento ( 365 días * 7 hrs. = 2555)
Entonces:     

CASCADA DE ORTEGA  -CASCADA DE CHACA CAPAC 
	Área de estar y en el agua

	FCpre =1 -  450  / 2555

FCpre = 0.8239



Nota: el  valor de este factor de corrección es aplicable para las dos cascadas debido a que la precipitación afecta por igual.
BRILLO SOLAR (FCsol)
Algunos días el brillo del sol es muy fuerte  entre las 10:00 hrs. y las 15:00hrs,  es estas horas la visita es difícil e incomoda.  En la cascada de Ortega el brillo solar no afecta porque esta casi toda cubierta de vegetación, pero en la cascada de Chaca Capac si afecta.
Se toma encuentra los  7 meses con poca lluvia que son de mayo a noviembre (210 días * 5 hrs./día = 1050 hrs./año) y en los 5 meses de lluvia solo se toma en cuenta 2 horas limitantes en la mañana(150 * 2 hrs/día = 300 hrs/año).
	FCsol = 1- (hsl/ht * ms/mt)


Donde:

hst = horas  de sol limitantes( área de recreación y agua: 1050+300=1350)
ht = horas al año que el lugar esta abierto (2555hrs)

ms = metros sin cobertura ( en el área de recreación 50m2 y en agua es toda el área es decir 80m2)

mt = metros totales 
Entonces:
	Área de recreación
	Agua

	FCsol = 1-1350 /2500 * 50m2 /200
FCsol= 0.8679
	FCsol = 1-1350 /2500 * 80m2/ 80m2

FCsol = 0.4717


CIERRES TEMPORALES (FCtem)

Por mantenimiento la  Cascada de Ortega no reciben visitantes un día al mes, lo que representa una  limitación de 1 día al mes.  Este factor se lo calculó así:

FCtem = 1 – hc / ht

Donde:

hc  =
horas que esta cerrado (7 hrs. /día * 12 días /año = 84 horas/año

ht   =
horas totales al año (2555 hrs.)

entonces:

CASCADA DE ORTEGA  
	área de estar y en el agua

	FC tem  =1 - 84  / 2555

FCtem  = 0.9672


Nota: el  valor de este factor de corrección es aplicable solo para cascada de Ortega.  Para la de Chaca capac no porque no tiene cierres de mantenimiento.
ANEGAMIENTO  (FCane)

Este cálculo solo es para el área de estar de ambas cascadas. Se tomo en cuenta las zonas donde el agua se estanca.

FCtane = 1 – ma  /  mt

Donde:

ma  =
metros de la zona con problemas de anegamiento 


(en Ortega 2m2 y en Chaca Capac 40m2) 

mt   =
metros totales de la zona 

Entonces:
	CASCADA DE ORTEGA
área de recreación
	CASCADA DE CHACA CAPAC 
Área de recreación  

	FCane = 1- 2 m2 / 21 m2
FCane = 0.9048
	FCane = 1- 40 m2 / 200 m2
FCane = 0.8


NOTA: Solo se consideró el área de recreación  en ambas cascadas
4.2.3. CAPACIDAD EFECTIVA (CCE).
Es el límite máximo de visitas que se puede permitir, dada la capacidad para ordenarlas y manejarlas. Se obtiene comparando la CCR con la Capacidad de Manejo CM de administración del área.
	CCE = CCR * CM / 1OO


En donde:

CCR = 
es el valor resultante del cálculo de la CCR

CM   = 
es el porcentaje correspondiente a la capacidad         de manejo de la playa por parte de sus autoridades.

A partir de la obtención de estos datos se puede proceder al análisis de los resultados, considerando siempre que la Capacidad de Carga Física (CCF) siempre será mayor a la Capacidad de Carga Real (CCR); y esta puede ser mayor o igual a la Capacidad de Carga Efectiva (CCE), pero nunca menor a esta.  Para establecer la capacidad de manejo, intervienen variables, para este cálculo se considera las variables de personal y infraestructura/planta.  Cada variable valorada con cuatro criterios: cantidad, estado, localización y funcionalidad.  Estos criterios tienen cada uno su valoración, representada en la siguiente escala:
	VALOR
	CALIFICACION

	< 35%  =  0
	Insatisfactorio

	36% – 35% = 1
	Poco Satisfactorio

	51% - 75% = 2
	Medianamente Satisfactorio

	76% - 89% = 3
	Satisfactorio 

	> 90% = 4
	Muy satisfactorio


La valoración es hecha a criterio propio del investigador y no representa la totalidad de las opciones para valorar.  En el personal solo se toma en cuenta al guía, y se lo valora con un solo criterio (1); la infraestructura y planta solo se pone parqueadero y sitios de alimentación y se la valora con los 4 criterios (4).  La capacidad de majo se establece a través del promedio de los factores de estas dos variables, a partir de la siguiente formula:

CM= PERSONAL + INFRAESTRUCTURA, PLANTA TURÌSTICA / 2     *100

Los resultados calculados se expresan en la siguiente tabla
	PERSONAL
	CANTIDAD ACTUAL(A)
	CANTIDAD OPTIMA(B)
	RELACION A/B ( C )
	FACTOR (C/4)

	GUIA
	1
	2
	1
	0.25

	PROMEDIO
	 
	 
	 
	0.25


Tabla XIII: VALORACIÓN DE PERSONAL
Fuente:  CCT guayabo.

Elaboración  Tatiana Berrezueta.

	INFRAES. Y PLANTA
	CANTIDAD ACTUAL(A)
	CANTIDAD OPTIMA(B)
	RELACION A/B
	ESTADO
	LOCALIZACION
	FUNCIONALIDAD
	SUMA
	FACTOR (S/16)

	PARQUEO
	1
	1
	4
	2
	3
	3
	12
	0.75

	ALIMENTACION
	1
	2
	1
	2
	2
	3
	9
	0.56

	PROMEDIO
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1.31


Tabla XIV: VALORACIÓN DE PERSONAL

Fuente:  CCT guayabo.

Elaboración  Tatiana Berrezueta
CM= 0.25 +1.31 / 2 * 100 = 78 %
 Este porcentaje es usado en las dos áreas y cascadas.  

Cascada de Ortega

	CCE Área de recreación
	CCE agua

	CCE = 11 * 78 / 100 =

visitas/día


	CCE = 106 * 78 / 100 = 

82.65 visitas/día




Cascada de Chaca-Capac

	CCE Área de recreación
	CCE agua

	CCE = 175 * 78 / 100 =
136.55 visitas/día

	CCE = 52 * 78 / 100=
40.55 visitas/día 




RESULTADOS DE LA DETERMINACIÓN DE CAPACIDAD DE CARGA
	CAPACIDAD DE CARGA
	CASCADA DE ORTEGA
	CASCADA DE CHACA CAPAC

	 
	AGUA
	RECREACIÓN
	AGUA
	RECREACIÓN

	 
	147
	55
	140
	526

	FISICA CCF
	Visitas/día
	Visitas/día
	Visitas/día
	Visitas/día

	 
	 
	 
	 
	 

	FACTOR DE CORRECCION
	 
	 
	 
	 

	FCero
	0.9523
	0.9048
	0.9625
	0.97

	FCacc
	-
	0.3
	-
	0.6

	FCpre
	0.8239
	0.8239
	0.8239
	0.8239

	FC sol
	- 
	 -
	 
	0.4717 
	0.8679 

	FCtem
	0.9672
	0.9672
	-
	-

	FCane
	-
	0.9048
	-
	0.8

	 
	106
	11
	52
Visitas/día


	175 

Visitas/día



	REAL CCR
	Visitas/día
	Visitas/día
	
	

	 
	 
	 
	
	

	CAPACIDAD DE MANEJO 

CM


	 
	 
	78%

 
	78%
 

	
	 
	
	
	

	
	78%

	78%

 
	
	

	
	 
	 
	
	

	 
	83
	9
	41 
Visitas/día

	137

Visitas/día


	EFECTIVA CCE
	Visitas/día
	Visitas/día
	
	

	 
	 
	 
	
	


Tabla XV: CAPACIDAD DE CARGA TURÍSTICA
Fuente y elaboración  Tatiana Berrezueta

CAPÍTULO 5

PROPUESTA

Este capítulo contiene una propuesta viable para promover el desarrollo turístico sostenible sustentable del sector que  tiene una gran belleza natural y cultural que merecen ser conocidos, conservados y difundidos.
5.1 Desarrollo del producto.
Antes de presentar la zona como un destino turístico es necesario incluir como un aporte al cantón Zaruma  todo cuanto se precisa hacer y mejorar urgentemente   La propuesta ha diseñado diferentes opciones en base a estrategias, perfiles, necesidades y motivaciones del visitante.
5.1.1 Mapas temáticos.
 Los tres mapas de  la propuesta  abarcan los puntos de Zaruma,  Roma, Sinsao, Ortega, Salvias, Güizhagüiña.  El primero es un mapa turístico de la ruta que muestra todas las actividades que se podrán realizar y lugares para conocer y visitar.  El segundo es un  Mapa Gastronómico,  una muestra de la variedad de platos típicos, expresión del arte culinario. Y el tercero es un Mapa Visual, es decir  imágenes de los atractivos naturales.
	MAPAS
	DESCRIPCIÓN

	TURÍSTÍCO
	Todas las actividades que se peden realizar.

	GASTRONÓMICO
	La variedad en sabores y colores de la comida típica.

	VISUAL
	Diferentes fotos de atractivos naturales y culturales.



Tabla  XVI :  Clasificación de Mapas Temáticos.
Fuente y elaboración: Tatiana Berrezueta.
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5.1.2 Infraestructura. 
Existe un convenio sucrito del Municipio de Zaruma con el Ministerio de Obras Públicas para el asfaltado doble riego de la vía Zaruma – Sinsao - Salvias y asfaltado doble riego de la vía Güizhagüiña-San Juan de Bella Vista-Portovelo, le corresponde al municipio implementar vías al sitio mismo.

Una vez mejoradas las vías, habrá  flujo de transporte  en todo el sector con turnos regulares, una razón más de que el turismo lo mueve todo.  Por su naturaleza misma “las chivas “cumplirían su rol importante para la zona.

Una vez inventariados todos  los lugares, precisar, todo cuanto les falta: servicios sanitarios, agua potable, telefonía para evitar que estos atractivos colapsen por exceso de carga.

5.1.3 Instalaciones. 
Aquí se propone un sistema de interpretación formado por varios elementos como: Centro de Interpretación, senderos, señalización, área de recreación, baños y parqueo.
El centro de interpretación será una oficina de información, donde el visitante recibe algunos datos específicos antes o después de su visita, se puede vender souvenir, este espacio es indispensable dentro de este sistema incluso, un emplazamiento  en un lugar neutro, en el triángulo Salvias, Cerro de Arcos y Laguna de Chinchilla.
Esta oficina debe estar a cargo de  la  UGT del Municipio en un principio, luego si ya existe en los poblados una asociación u organización, se responsabilizaran de la administración de este centro. Debe colocarse un  panel de información, fotos y toda la información necesaria para un recorrido.
Para los parqueaderos, no es necesario una estructura de hormigón,  basta con ubicar el sitio, señalizarlo, mantenerlo, brindar seguridad  e implementar recolectores de desperdicios.
 Los  senderos  son caminos que permiten mostrar de una manera conjunta, el patrimonio rural, la riqueza sociocultural y la belleza  natural, una  relación tanto con el medio natural como con el medio humano.  Los senderos  son caminos  entre localidades, atractivos, los  diferentes lugares de peregrinación y romerías.  Los senderos de pequeño recorrido no suelen superar distancias mayores en un tiempo máximo de recorrido de 2 horas y mínimo de 10 min.  Una vez elegidos los senderos, y tras su estudio minucioso sobre el plano, es Imprescindible contrastar la teoría con la realidad, siempre existen alteraciones que se deben considerarse como erosión, quebradas. Los senderos deben tener un claro punto de origen y de destino, Elegir un buen punto de origen de la ruta, que sea accesible y desde ahí se comienza a caminar, en caso de terreno con dificultades aumentar el número de señales. El ancho recomendado es de 1.5 m, y  que sea de una sola dirección.  Deben ser abiertos con personas, sin maquinarias,  utilizando material de acuerdo al tipo de sendero, si es  madera, esta debe estar bebidamente tratada, si el camino es lodoso se deben construir pasarelas o poner troncos anchos cortados a la mitad y clavarlos en el lodo.  También se recomienda utilizar puentes colgantes con cadenas de acero y en las pendientes escalones y pasamanos.
Deben existir paneles de información situados al principio que expliquen el itinerario a recorrer, la duración, lo que  se  va ha observar y un sencillo mapa explicativo de los puntos de descanso, caídas de agua, y toda la información precisa para hacer el recorrido sin problemas. Asimismo, otros paneles situados en los puntos de descanso, estos puntos de descanso deben estar en tramos rectos no en curva.  En estos puntos habrá información  del lugar donde se está, de las especies vegetales y animales que existen y el tiempo que se tardará en finalizar el trayecto tanto en sentido de ida como de regreso. Se puedo ubicar un observatorio, construido en madera que también servirá como sitio de descanso.
 Deben existir también senderos para paseos en bicicleta o  a caballo siendo  rutas de paseo.  Es necesario para ello establecer otros las rutas para estas actividades puesto que estos senderos tienen otros tiempos y longitudes. 
Zaruma y los pueblos de la ruta están conectados al mundo por lo tanto, pertenecemos a esa comunicación visual. La señalización es necesaria para la orientación de los visitantes. Los letreros son fundamentales, existen tres tipos: los de información, interpretación y notificación.  La señalización debe estar sujeta al Manual Corporativo de Señalización Turística, porque es técnico,  listos para ser utilizados y será uniforme para todos los sitios  en nuestro país. 
El manual del ministerio de turismo estandariza criterios para la utilización de  señalización, como  tamaño. Como muestra presentamos algunos pictogramas que son necesarios, así:
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Su tamaño real es de 60 x 60, también es necesario poner totems y vallas.
El área de recreación, donde por razones climáticas, se requiere un lugar cerrado de protección, donde también haya información mínima, fotos, postres, mapas, un registro de visitas.   Con las suficientes baterías sanitarias ubicadas aquí o en diferentes sitios dependiendo de los atractivos. Se dará la opción de alquilar bicicletas o rentar caballos en el pueblo, así como de comprar comida y bebida apta para este tipo de recorridos.
5.1.4 Guianza (guiones)
Como ya se indico que la población esta siendo capacitada por la Dirección Nacional de Turismo, nuestra propuesta es presentar una guía para los guías en la ruta Zaruma, Güizhagüiña, que contienen un perfil básico de la ruta. El objetivo de este sistema  es que todos los guías cuenten con un mismo programa de información, este se lo puede imprimir como un pequeño libro que tenga la foto del atractivo y la descripción del mismo.

IGLESIA MATRIZ:
En el corazón de la ciudad de Zaruma, se levanta majestuosa la iglesia matriz, en donde se  compaginan el espacio físico y arquitectónico, la belleza espiritual de los feligreses, expresando en oración, promesas y canciones.  Hoy Santuario del la Virgen del Carmen y del Patrono San Antonio, comenzó a construirse sobre la vieja iglesia en el año 1900 y culmino en 1912 como consta en un sello a la entrada.  Hábiles artesanos de Loja y trabajadores locales, el altar es hecho en base a una estampita traída desde Francia en manos de Doña Susana Chiriboga, con pulpito, coro, comulgatorio. Reclinatorios, balcones de madera  y murales.  Hoy al altar se le coloco pan de oro, plata y cada ves se piensa en recuperar otros iconos. Se implemento al óleo el antiguo y nuevo testamento por el artista local Servio Gallardo, la torre también es restaurada, igual el campanario es ahora eléctrico.  Las fiestas en honor a la patrona son del 12 al 20 de julio.
TRAMA URBANA-ARQUITECTÓNICA:
Centro Histórico, un pedazo de reliquias, reflejado en balcones, zaguanes dormidos en las esquinas y en los faroles de fiesta… Tiene unas 50 casas que son un monumento al cedro y guayacán, son de comienzos de la era republicana, con mezcla de estilos europeos es que, el trazado urbano se inicio desde la Iglesia y Parque central aprovechando las partes mas fáciles de construir, es característico balcones, arcos, tallados, halares, y el techado de teja así como paredes a bahareque.  En estas construcciones se puede leer la historia de la ciudad, que es una sociedad sana progresista, de tradiciones, raíces e identidad propia.
MUSEO:
Ubicada en la calle 9 de Octubre.   El museo nació incentivando a la gente a aportar cuantas piezas de valor histórico tenían en sus casas, entonces es un resumen de cotidianidad, historia minera, identidad cristiana, un espacio para hombres ilustres de nuestra tierra en los campos de  letras, ciencia, música. Recoge  una riqueza histórica de la ciudad antigua.  

MINA SEXMO:

Es la mas antigua, llamada así porque el Rey Felipe pidió la sexta parte de esta mina y de aquí, le llevaron a regalar una bola de oro de 3 libras, una mina rica, hoy convertida en un espacio didáctico y de recreación gracias a la empresa privada.
SANTUARIO DE ROMA:
Roma es un pequeño poblado disperso pero que una leyenda sobre el cristo de Romo le significo hacerse.  Algunas personas en el pasado, encontraron una imagen de un Cristo crucificado de oro cerca de la quebrada, inmediatamente avisaron al párroco de la Villa de  Zaruma, él ordenó que le llevaren dicha imagen, pero días después el cristo había desaparecido, luego de una intensa búsqueda,  cual fue la sorpresa que el crucifijo estaba otra vez en la misma quebrada que fue encontrado.  Entonces se decidió construir cerca de la quebrada una urna, que luego con el paso del tiempo se convirtió  en  capilla y en la actualidad es una iglesia en honor al Señor de Roma que es muy milagroso.  Su fiesta es en julio.
CASCADA EN ORTEGA:
A los costados de la vía sinsao salvias, su gente dedicada el trabajo agrícola, ganadero y por su posición pasa el rió Salvias, Ortega que forma el amarillo creando lagunas y balnearios naturales especiales aun que fríos  pero ya al cruzar el puente, a pocos metros una cascada es la atracción, con sus aguas cristalinas donde los turistas no solo contemplan las maravillas de la naturaleza, sino también debitándose con un baño reconfortante. Se puede llegar con facilidad, a solo 20 m de la carretera y con una caída de agua de 10 m aproximadamente
SAN ANTONIO, MOLIENDAS:
A lo largo del trayecto va tomando forma la identidad de los pueblos y ay un pequeño poblado llamado San Antonio aquí hay una imagen del divino niño que es frecuentemente visitada, a pocos metros  esta la molienda o trapiche de caña para la elaboración de panela en forma artesanas.  También se puede  probar un exquisito guarapo o los alfeñiques que los tienen a la vista, con esas energías visitar el Orquideario de Fernando Pineda Asanza.
SALVIAS, ALTAR:
Es característico en toda la zona las rocas gigantes de tipo volcánico y una de ellas en el centro del poblado de Salvias donde se la aprovecho para un altar natural y en torno a ella edificar una iglesia, aquí esta la imagen de la virgen María Auxiliadora, patrona de la parroquia. Aparte el río corta a la población en dos y un puente de ingreso que la hace única, alo que se suma la sencillez y hospitalidad de su gente.  Y salvias debe su nombre a una planta muy utilizada para curar ciertos males del momento.
PETROGLIFOS:
Los petroglifos  muestran un pasado histórico, posiblemente de un asentamiento prehispánico.  Son ideogramas, epigrafía que reproduce la cotidianidad de nuestros pueblos tempranos, hay figuras fito-zoo antropomorfas figuras geométricas  que tal vez son parcelas, senderos, en fin los primeros mapas, pues no hay todavía una lectura científica

CASCADA CHACA CAPAC:
Mientras fluye el agua cristalina en un salto majestuoso de 70 m cuantos ahora mueren  por escalar su escarpada roca, fabrica de rocio, agua, para embellecer el entorno.   Flora adherida a la roca. Nombre de origen cañari, Chaca = puente, capac= grande o dignidad incásica.  Localizada en el sector de tambillo a solo 45 minutos de caminata se puede disfrutar de 3 cascadas en una.
LAGUNA DE CHINCHILLA:
 Igual de mágica y arcana (vieja) de origen volcánico, un centro de adoración en el pasado hoy escondida, esperando ser visitada y ofrecer todos sus encantos de botes, pesca, camping, caminata.  Un  espacio  acuoso situado en la alturas.  Imaginemos cuantos tributos le ofrendaron los pueblos prehispánicos en la cima de los cerros que la vieron con su esplendor en cuantos solsticios y equinoccios.  Ubicada  a 3600 metros aproximadamente, existen muchas leyendas, creencias, se afirma que en épocas pasadas fue un lugar sagrado para aborígenes.  Actualmente aquí loa shamanes o curanderos  realizan rituales. Son tres horas de recorrido para llegar desde guizhaguiña y hora y medias desde la vía Salvias-Sabadel.
CERRO DE ARCOS:
 Un regalo de la naturaleza, una formación natural, el Dios Eolo esculpiendo con su fuerza la dura roca y exponerla en su diversidad, creando un entorno de magia con belleza y un trabajo de años, caminatas, escalar rocas y sentir un paisaje de páramo a más de 3500 m.s.n.m.  Los perfiles precisos constituyen los testigos eternos, de los viajeros que, desafiando al frío y al viento, han logrado divisar y palpar la silueta del Cerro.  Límite de la provincia de EL Oro y Loja.  Antes de llegar a la laguna se pasa por la laguna de arcos a la que se le atribuyen creencias y poderes, es visitada por shamanes  y curanderos para hacer rituales.  A pocos minutos están los increíbles picos del cerro de Arcos, un fascinante recorrido por rocas en forma de arcos, cavernas , restos arqueológicos y una flor muy particular, la chuquiragua que es la flor emblemática del Ecuador
CHIVATURCO, ARQUEOLOGÍA:
Imponente cerro muy original en su forma, gigante, esta a una altura de 2557 m.s.n.m. que domina todo el sector al pie del cual debe transitarse camino a Guanazán por ello, la riqueza arqueológica que esconde y como un llamado hacia la aventura, un bosque primario que es depositario de fauna y flora originales,  igual, una fuente de agua porque su cascada lo hace aun más especial, único en la zona. Chivaturco (chiva-turo) que significa lodo de la chiva.
GÜIZHAGÜIÑA:
Ubicada al este de la ciudad Zaruma, pueblo de grandes historias. Son miles de peregrinos que desde hace años llegan agradecer y pedir favores a la Virgen de los remedios y a acompañar a las distintos actos programados en su honor que terminan con imponente procesión, se pelean por vestir a la imagen, saben que no es en si el material de que esta hecha, sino, lo que ella representa. obsequio de 3, 4 castillos, vienen desde guanazan con nontes, dulces, cada año aumente, via no ha mejorado, la casa peregrino no abastece.  Su fiesta el el 25 de agosto.  Aquí tambien existen asentamientos prehispanicos y petrogifos de las mismas caracteristicas de los de Salvias. 

5.1.5 Itinerarios y Rutas.
El sector nor oriental de Zaruma cuenta con enormes atractivos, pero no es aprovechado en toda su magnitud, en este circuito se une la ciudad de Zaruma que tiene ya una carga turística mediana  con el sector para juntos hacer un destino turístico agradable.  

El proyecto presenta 2 circuitos turísticos, realizados en base a los datos obtenidos en el estudio de mercado, tratando de dirigirlos al perfil de nuestros visitantes potenciales, estos itinerarios se pueden conectar con la Ruta del oro.
CIRCUITO TURÍSTICO  1 

RUTA ECOTURÍSTICA, RELIGIOSA Y ARQUEOLÓGICA ZARUMA GUIZHAGÜIÑA

                                                                Dia 1:

· 7:30 desayuno 

· 8:00 Salida hotel en Zaruma, 

· 8:15 City tour (museos, parque, iglesia, casas coloniales, principales calles, miradores)

· 12:30 Almuerzo

· 13:00 salida a Salvias y traslado a Cerro de Arcos. 
· 19:00 Cena y peña
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Dia 2
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· 7:30 desayuno,  salida  la ruta 

· 8:00 Recorrido por los poblados Roma, Sinsao.
· 10:00 Ortega (visita a la cascada)
· 12: 00 traslado a Guizhaguiña entrando por San Pablo disfrutando del paisaje,  y miradores
· 14:00 almuerzo

· 14:30 recorrido por Güizhagüiña, asentamientos prehispánicos y haciendas del lugar

· 18:00 Regreso a Zaruma

· cena y alojamiento
Dia 3

· 7:30 desayuno y salida a Salvias
· 9:00 visita petroglifos, iglesia
· 10:00 Excursión a Laguna de chinchilla
· 14:30 lunch en la laguna
· Paseo en caballo, bote, pesca
· Regreso a Zaruma
· Cena y alojamiento
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CIRCUITO TURISTICO  2 

                                                                 Día 1:

· 7:30 desayuno 

· 8:00 Salida hotel en Zaruma, 

· 8:15 City tour (museos, parques, iglesia, casas coloniales, principales calles, miradores, minas)

· 13:00 Almuerzo

· 14:00 visita a una piscina en la cuidad
· 16:00continuación del city tour. (chiva)
· 19:00 Cena y peña
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Día 2
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· 7:30 desayuno,  salida  la ruta 

· 8:00 Recorrido por los poblados Roma, Sinsao, Ortega ,
· 9:30 visita a una molienda del lugar
· 10: 00 llegada a Salvias y recorrido por el poblado visitando iglesia, petroglifos, cascadas )
· 12:30   almuerzo

· 13:00  excursión a la Laguna de Chinchilla para acampar

· 15: 00 actividades el la laguna: pesca, bote, paseos a caballo. Flora y fauna,.
· 19:00 fogata

· 21:00  ir a descansar
Día 3

· 7:30 desayuno 
· 8:00 recorrido por la zona 
·  10:00 regreso a Salvias visitando haciendas del lugar (turismo rural)
· 13:30 almuerzo en una de las haciendas.
· Regreso a Zaruma
· Cena y alojamiento
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Se han diseñado  rutas basabas en recorridos y tiempos reales, como punto de partida y llegada tomamos a Zaruma  y han sido estimadas para hacerlas de 8 a 10 horas aproximadamente, así tenemos:

Ruta 1: 
Zaruma, Roma, Sinsao, San Antonio, Salvias, Ortega, Rió Amarillo, Güizhagüiña

Ruta 2: 
Zaruma,   Roma, Sinsao, Ortega, Guizhaguiña, Portovelo 

Ruta 3:
Zaruma, Roma, Sinsao, Ortega, Salvias, Chaca-Capac

Ruta 4: 
Zaruma, Chorrera, Güizhagüiña, Portovelo

Ruta 5:
Zaruma, Salvias, Laguna de Chinchilla

Ruta 6: 
Zaruma, Salvias, Cerro de Arcos

4.2 Promoción y difusión.
Una buena promoción debe ser planificada y sistemática. Para poder presentar un plan de promoción y difusión es necesario conocer nuestro mercado, es decir lo que tenemos para  ofrecer y a quien  va ha ser dirigido, es decir el tipo de visitante.  De acuerdo a los resultados   obtenidos  en nuestra investigación de campo se pudo establecer  que nuestros clientes potenciales, son estudiantes, familias, científicos y aventureros.  De aquí parte nuestra propuesta en lo concerniente a promoción y difusión logrando así el conocimiento de lo nuestro y evitar la permanente salida de jóvenes y familias hacia otros lugares.

Es importante establecer un plan de cooperación con programas turísticos  con entidades como el Ministerio de Turismo, y también los que tienen relación directa como Ministerio de Medio Ambiente, Municipio  y  empresa privada.    Dentro de estos planes esta lo referente a mapas detallados, folletos  ilustrados, señalización, orientación objetiva entre otros asuntos.  El municipio juega un papel muy importante porque va ha permitir  mediante incentivos la inversión privada y preocuparse por una infraestructura básica.

Poner en función “plan de promoción turística” utilizando medios de comunicación que estén a nuestro alcance como prensa, radio, televisión, ferias nacionales e internacionales e Internet.

En este plan también se deben establecer distintos  canales de distribución, en nuestra caso son: Compañías aéreas, establecimiento de alojamiento, mayoristas de excursiones, arrendadoras de autos, agencias de viajes y turismo de aventura, tour operadoras, asignándoles a estas entidades folletos, afiches, videos, documentales, mapas, guías turísticas y alternativas de nuestro paquete.  El proyecto   presenta  el formato de un tríptico que involucra al sector en estudio. (anexo 5).  Este tipo de promoción  es nivel interno, para la promoción fuera del país es aconsejable la creación de una página web. Ahí nuestro interés en actualizar la pagina Ruta del oro que ya existe: www.zarumaeloro.com   ofertada por el CICYT, de la Escuela Superior Politécnica del Litoral.  

En lo que respecta a televisión se utilizaran: reportajes, videos promociónales, documentales.  El canal  local de igual manera  debe emitir programas de promoción turística debidamente revisados.  En la promoción se debe resaltar cultura, platos típicos, paisajes.  Para los reportajes escritos, existen varias revistas y periódicos en nuestro medio, como la revista Viajes, una publicación mensual de Prensa Turística S. A. este medio se dedica hacer reportajes turísticos de diversos  destinos, en ellos describen el lugar, sitios de interés, como llegar, donde alojarse y comer, entre otras referencias. En la actualidad las revistas especializadas en ecoturismo o turismo son puntos claves en la publicidad de calidad.  
La participación en ferias turísticas  permite presentar a través de videos, afiches, postales mapas guías nuestros atractivos turísticos. 
En lo referente a ferias, tomamos en consideración la FITE, feria internacional del Turismo en Guayaquil y la BITE, Bolsa de Turismo en Cuenca. En estas ferias hay  varias actividades como muestras de stands, reuniones de negocios, actividades académicas vinculadas al turismo y viajes de familiarización.

La Feria Internacional de Turismo Ecuador (FITE) y la Bolsa Internacional de Turismo Ecuador (BITE) se realizan todos los años, con una duración de 4 días en un determinado lugar.   A nivel del municipio seria muy bueno contar con un stand, para ello es necesario la voluntad política del municipio que asigne el presupuesto una partida para el efecto, ya que toda esta promoción tiene un  costo. (tabla XVII)
Una opción seria unirse los Municipio de la Parte alta y presentar todos sus atractivos.
Implementar en las radio de la micro región  programas culturales que hagan conocer las bondades de esta zona con el objetivo de fortalecer su identidad.

Otra alternativa  es también la Información en carretera con mapas que indiquen hacia donde está la provincia de El Oro, indicando el circuito, e aquí la importancia de la señalización para que el turista pueda orientarse objetivamente y escoger  los lugares que puede visitar.  

También presentamos la opción de lanzar  un CD interactivo, en el que se muestre los pormenores de  la micro región, y rutas  al que pueda acceder con facilidad el visitante potencial.  Según cotización a una consultaría de comunicación el diseño y la elaboración un CD interactivo es de aproximadamente $500 y diseño, elaboración y 1000 copias con portada $1200.

La propuesta implica un presupuesto especial, por lo tanto si el municipio es el directamente beneficiado, el presente trabajo pasaría a formar parte de la comisión de Gestión Turística que tiene el Gobierno Municipal y asumirá sus gastos incluyendo en su presupuesto tal realización, de igual manera, tendrían la accesoria de la Escuela Politécnica del Litoral que siempre realiza sus observaciones y prácticas en este cantón.

En la siguiente tabla prestamos un presupuesto de costos de una difusión a nivel  de  los medios antes mencionados.

	TIPO
	NOMBRE
	ESPACIO
	PRECIO

	FERIA
	FITE  (GYE)
	stand standard 6m2
	$ 700*

	
	BITE  (CUE)
	Stand 6m2
	$500*

	REVISTAS
	THIS IS ECUADOR
	1 PÁGINA:  3 meses
	$ 400c/m

	
	
	                  6 meses
	$ 375c/m

	
	
	                12 meses
	$ 350c/m

	
	PRENSA TURÍSTICA
	PUBLIREPORTAJE
	$ 850

	
	Viajes
	CONTRACARATULA + 2 PAGINAS
	$ 1400

	
	VISTAZO
	
	

	
	Superturíticos
	suplemento 
	$ 6700

	
	Superturíticos Planificados
	6 páginas de texto + 4 páginas de avisos
	$7200

	PERÍODICOS
	EL UNIVERSO
	3 columnas x 8 párrafos(lunes/viernes)
	$ 1100*

	
	EL COMERCIO
	3 columnas x 7 párrafos( lunes/viernes)
	$1029*

	
	EL NACIONAL
	1/2 página
	$92.28

	
	EL CORREO
	1/4 de página 
	$35

	
	
	1/2 página
	$70


Tabla  XVII: Precios en Ferias y Prensa Escrita, * precios + IVA 

Fuente y elaboración: Tatiana Berrezueta

CONCLUSIONES

· El presente trabajo contribuye a mejorar el desarrollo en el sector  turístico  porque de los datos se desprende que el mayor porcentaje de la población económicamente activa se concentra en  la producción y pero aun no supera la rusticidad.  La propuesta se enmarca en un proyecto macro que es la Ruta del Oro, todo un entorno natural cercano en el que hay mucho por hacer para que se convierta en un destino turístico  y alternativa de vida, desarrollo.

· La ruta eco-turística, arqueológico religiosa Zaruma Güizhagüiña, un eslogan que trasmite mensajes claros de una región sobre riqueza, tradición e identidad.  Así el  cantón Zaruma  tiene un legado histórico, y cultural de siglos, de indiscutible valor universal. Es evidente la falta de información, señalización, difusión y puesta en servicio  de  su riqueza arqueológica.

· Zaruma,  Roma, Sinsao, Ortega, Salvias, San Pablo y Güizhagüiña tienen historia, identidad, riqueza natural y cultural  dignas de conocerse.  Es lamentable que por un centralismo, el sector  no cuente con una infraestructura básica  que permita a los pueblos abrir sus puertas al mundo. 
· En el análisis para la determinación de la capacidad de carga de dos sitios: Cascada de Ortega y Cascada de Chaca Capac, se presenta una base metodología a ser aplicada en los diversos atractivos de la ruta.  Se obtuvo valores de 82 visitas días en la cascada de Ortega y en a de Chaca Capac 178 visitar por día.   Un futuro prometedor  en el caso de su implementación   turística.

· El estudio de mercado refleja que el 96% de personas esta interesado en sitios naturales, el 58% folklore, el 50% en museos y manifestaciones culturales, en   y el 18% en realizaciones técnicas.  Los sitios productivos en su mayoría son los sitios naturales y su economía de base se debe a su futuro.
· Se preparó un video, mapas temáticos, trípticos y pósteres que muestran los valores turísticos y  comprenden parte de la estrategia de promoción de la ruta Zaruma Güizhagüiña.

· La propuesta es viable, un aporte al cantón Zaruma y además cuenta con la ESPOL como institución superior que nos alienta a investigar como proyección de búsqueda del desarrollo desde la interdisciplinalidad  de las causas.

RECOMENDACIONES

· Apoyar un estudio completo de inventarios y puesta es servicio de ruinas arqueológicas de lo que existe y falta por hacer.

· Que en lo presupuestos municipales y de la provincia se fijen partidas para infraestructura planificada e introducir planes de estudio de la micro región y provincia, el conocimiento integral de Zaruma Güizhagüiña para el desarrollo turístico.

· Que la ESPOL establezca un convenio con el gobierno municipal de prácticas y accesoria permanente.
· Cooncientización ciudadana en el conocimiento, cuidado y difusión de lo que poseen y expedir una ordenanza municipal para regular el ingreso turístico y evitar cargas mayores y negativas.

· Que a través del Banco de Fomento se den créditos especiales para  invertir y mejorar la oferta  turística.

· Los que ofrecen  servicios al turista deben  mantenerse unidos y en constante preparación porque en esta industria prima el trato individual, el turista tiene una percepción profunda, fijándose hasta  en los mínimos detalles.
· Cumplir a medida de las posibilidades cada uno  de  las propuestas de difusión  y con toda seguridad, vamos a dar a conocer nuestra imagen  de todo cuanto poseemos.

ANEXO #  1
OPERACIONALIZACIÓN DE LA HIPÓTESIS
	VARIABLE

X  y  Y


	INDICADORES

	X: ANÁLISIS TURÍSTICO

Y: RUTA ZARUMA GÛIZHAGÛIÑA


	X1:  Falta de Análisis Turístico

X2:  Métodos de difusión

X3:  Capacidad de Carga
Y1: Definir atractivos

Y2: Ejecución de infraestructura


ANEXO 2 

  ESCUDO DE ZARUMA
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ANEXO 3:  ENCUESTA PRELIMINAR
RUTA ECOTURISTICA, RELIGIOSA Y ARQUEOLOGICA ZARUMA GUIZHAGÜIÑA

Éste cuestionario está orientado a analizar algunos aspectos referentes a las actividades que realizan los visitantes y el grado de satisfacción de éstos tras su estancia en la zona. Su participación en éste estudio supone una gran ayuda debido a la importancia que tiene el conocer su opinión sobre diversos aspectos y así poder tomar las medidas pertinentes para mejorar la gestión de la zona  de la cual usted forma parte, por lo tanto se pide a usted completar de manera responsable y exhaustiva este cuestionario. 
	1. IDENTIFICACION PERSONAL DEL  INFORMANTE

Género:          Masculino  ___                Femenino   ____    Año de nacimiento:   __________
Estado Civil:       Soltero __     Casado __
Divorciado __
Unido
__  Viudo ___

Lugar de nacimiento: ____________________________________________________
Ciudad 

Provincia 
    

País

Actualmente, reside en: __________________________________________________
Ciudad 

Provincia 
    

País

Nivel más alto de Educación 

Primaria no terminada_____ Primaria terminada _____ Secundaria no terminada ____ Secundaria terminada_____ Superior no terminada _____ Superior terminada ______

	2.- MOTIVACIONES  (RUTA)

¿Con qué frecuencia  viene? Siempre ___  De vez en cuando ___ Primera vez que viene ____
¿Usted generalmente la visita:

Lunes a viernes___Sábado___ Domingo___ Feriado____
Cuál es el motivo principal de su visita? 

RECREACIÓN:

· Conocer un sitio nuevo                                     □
· Atractivos naturales y culturales del espacio    □
· Formaba parte del itinerario del viaje                □
· Disfrutar del paisaje ,contacto con  naturaleza  □
· Práctica de actividades                                      □
· AVENTURA

 -      Otros__________________________Especificar  

EDUCACIÓN:

· Asistencia a cursos o seminarios               □
· Visitas escolares                                        □
· Otros______________________especificar

TRABAJO:

· Investigación científica                                       □
· Reportaje fotográfico                                          □
        -      Otros_____________________ Especificar

RELIGIOSO:

· Romería/ devoción                                      □
· Otros______________ especificar

¿Cómo ha tenido conocimiento del lugar?

_ Recomendación de otras personas    □             - Agencias de viaje / Centro de Información turística  □                                            
_ Medios de comunicación                    □
- Otros________________________             □
_ Folletos turísticos                                □
                  (Especifique)
Usted ha realizado este viaje...
_ Solo                                                                    □             -Compañeros de trabajo/                        □                                                                                           
_ Sólo con  amigos                                               □             - Solo con pareja                                  □                                                                                                      
- Con amigos y pareja                                           □                     _-Familia y amigos                                  □                                                                                                                                                
_ _ Otros____________________ Especificar:

Usted  ha llegado en:

_Tour organizado                                                                                                            □
_Cooperativa Intercantonal                                                                                              □
_Carro propio                                                                                                                   □


	3. EXPECTATIVAS DE LA VISITA (RUTA)
Señale con una X el o los atractivos que usted visitó e indique aproximadamente la duración de su visita

Atractivo

Visita

Duración

SI

NO

Manifestaciones religiosas-Romerías

Observación de flora y fauna

Museos

Playa de río, balnearios, laguna, Caída de agua

Explotaciones mineras

Ruinas-sitios arqueológicos

Arquitectura tradicional/(Santuarios, casas)
Montañas

Bosques

Caminos pintorescos-miradores

Lugar histórico

Otros

Los atractivos que visitó, los encontró:

Muy fácilmente____ Fácilmente____Difícilmente____ Muy difícilmente

En su visita, Ud  estaba acompañado de guía

si  ____                   no   ___ 

¿Qué actividades realizó?

Caminata                                              □                  Visita religiosa                               □
Observación en general                        □             Camping                                        □
Deporte                                                 □                  Nadar-bañarse                                □
fotos                                                      □
Otros  _________________ especifique

En general, las actividades en las que ha participado le han gustado:

Mucho___ Bastante___ Ni mucho ni poco___ Poco____ Muy poco____

Le gustaría que se establezca una ruta turística?  Si_____    No_____

Se ha relacionado con los residentes de la población local?

                             Si____          No____

Si la su respuesta a la pregunta anterior fue afirmativa, según su opinión, éstos son:

Muy amables___ Bastantes amables___ Amables___ Poco amables___ Muy poco ambles___

A continuación se plantea un conjunto de preguntas a las cuales solicita responder marcando con  un “x”. Las opciones de las respuestas expresan el grado de importancia 5: Muy importante. 4: importante  3: le es indiferente   2: poco importante   1: nada importante.  
El apoyo de  las autoridades para el desarrollo turístico de la  ruta  es: 

                5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

La promoción y difusión para el desarrollo turístico de la  ruta  es: 

                5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

Los guías capacitados para el desarrollo turístico de la  ruta  es:

5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

La señalización para el desarrollo turístico de la  ruta es :

5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

Los senderos para el desarrollo turístico de  la ruta  es :

5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

Las vías de acceso para el desarrollo turístico de  la ruta   es :

5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

Los servicios básicos para el desarrollo turístico de la ruta   es :

5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

El alojamiento para el desarrollo turístico de la  zona  es :

5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

La alimentación para el desarrollo turístico de la ruta  es :

5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

A continuación se plantea un conjunto de preguntas a las cuales solicita responder marcando X. Las opciones de las respuestas expresan el grado de interés 5: completo de acuerdo. 4: de acuerdo  3: le es indiferente   2:  en desacuerdo   1: completo desacuerdo  
· Uno de los mayores impedimentos  para el desarrollo turístico de la zona es el poco apoyo de las autoridades

              5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

· Uno de los mayores impedimentos  para el desarrollo turístico de la zona   es la poca promoción y difusión

              5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

· Uno de los mayores impedimentos  para el desarrollo turístico de esta zona es el insuficiente número de guías.

              5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

· Uno de los mayores impedimentos  para el desarrollo turístico de la zona es la falta de señalización y senderos (caminos).

               5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

· Uno de los mayores impedimentos  para el desarrollo turístico de esta la  zona es el mal estado de las vías de acceso.
              5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

· Uno de los mayores impedimentos  para el desarrollo turístico de esta la zona es la mala calidad de los servicios básicos.
              5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

· Uno de los mayores impedimentos  para el desarrollo turístico es la falta de alojamiento en los sitios de la ruta
              5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

· Uno de los mayores impedimentos  para el desarrollo turístico es la poca existencia de lugares de alimentación en la ruta.
              5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

¿Qué le agradó más?_______________________________________________________

¿Qué mejoraría de la zona?___________________________________________________

.



	Gracias por su colaboración


Anexo #4: Encuesta Final

RUTA ECOTURISTICA, RELIGIOSA Y ARQUEOLOGICA ZARUMA GUIZHAGÜIÑA

Zaruma - El Oro- Ecuador
Éste cuestionario está orientado a analizar algunos aspectos referentes a las actividades que realizan los visitantes y el grado de satisfacción de éstos tras su estancia en la zona. Su participación en éste estudio supone una gran ayuda debido a la importancia que tiene el conocer su opinión sobre diversos aspectos y así poder tomar las medidas pertinentes para mejorar la gestión de la zona de la cual usted forma parte, por lo tanto se pide a usted completar de manera responsable y exhaustiva este cuestionario. 
	1. IDENTIFICACION PERSONAL DEL  INFORMANTE

Género:          Masculino □                Femenino □
Año de nacimiento: __________      

Estado Civil:       Soltero □    Casado □
Divorciado □
Unido □    Viudo □

Lugar de nacimiento: ____________________________________________
Ciudad 

Provincia 
    País

Actualmente, reside en: __________________________________________
Ciudad 

Provincia 
    País

Nivel más alto de Educación 

Primaria □                              Secundaria  □                                    Superior   □
¿A qué se dedica (Su ocupación)? _____________________________________________
2.- MOTIVACIONES  (RUTA)

¿Le gustaría realizar una aventura?    si____         no____

¿Le gustaría visitar la ruta?    si____         no____

¿En qué época del año le gustaría visitar los atractivos que ofrece la ruta?
Invierno____                                                  Verano____

¿En qué días le gustaría visitar los atractivos que ofrece la ruta?
Lunes a viernes□      Sábado□       Domingo□         Día Feriado□        Vacaciones □
¿Ha escuchado sobre la zona Zaruma?   si____           no____
 ¿A través de que medio?

-  personas                                            □             - Agencias de viaje / Centro de Información turística   □                                            
_ Medios de comunicación                    □
- Otros________________________               □
_ Folletos turísticos                                □
                  (Especifique)
¿Con quién le gustaría viajar?
 Solo                                        □
 Familia y amigos                □               Con amigos y pareja           □                                                                                                                                                                                                   
 Sólo con  amigos                    □        Solo con pareja                  □         Compañeros de trabajo      □                                                                                                             
 Otros____________________ Especificar:

¿En qué  tipo de transporte le gustaría viajar?
Tour organizado          □                         Cooperativa Intercantonal     □                   Carro propio    □


	¿Cuál sería el motivo principal de su visita? 

RECREACIÓN:

· Conocer un sitio nuevo                                      □
· Atractivos naturales y culturales del espacio     □
· Formaba parte del itinerario del viaje                 □
· Disfrutar del paisaje ,contacto con  naturaleza  □
· Práctica de actividades                                      □
· Aventura                           □
 -      Otros__________________________Especificar  

EDUCACIÓN:

· Asistencia a cursos o seminarios               □
· Visitas escolares                                        □
· Otros______________________especificar

TRABAJO:

· Investigación científica                                       □
· Reportaje fotográfico                                          □
        -      Otros_____________________ Especificar

RELIGIOSO:

· Romería/ devoción    □                                  

· Otros______________ especificar

¿Qué  atractivos le gustaría  visitar?

Sitios naturales:

                                  Playa de río


                                  Laguna 


                                  Caída de agua- cascadas

                                  Montañas 

                                  Bosques 

                                  Caminos pintorescos -miradores

                                  Observación de flora y fauna

                                  Lugares de pesca

Museos y manifestaciones culturales:


                                  Museos
          

                                   Arquitectura tradicional (Santuarios-casas)

                                  Ruinas-sitios arqueológicos
                                  Lugar histórico(centro histórico Otros)

Folklore: 

                                  Manifestaciones religiosas-Romerías
     

                                    Comidas y bebidas típicas



                                  Arquitectura popular

Realizaciones técnicas científicas:

                            Explotaciones mineras ( minas)

¿Qué actividades le gustaría realizar?

Caminata - trekking                              □                  Visita religiosa                              
   □
Observación en general                        □             Camping                                       
   □
Deporte                                                 □                  Nadar-bañarse                               
   □
Fotografía 


          □ 
     paseos caballos-(horse back riding )  
   □
Biking (bicicleta)                                  □
     botes  (laguna)                                  
   □
Pesca deportiva                                         □
        turismo rural (tradiciones, costumbres)   □
Parapente


            □             escalada en rocas , montañas               □
Otros  _________________ especifique

         Excursiones                                            □
A continuación se plantea un conjunto de preguntas a las cuales solicita responder marcando con  un “x”. Las opciones de las respuestas expresan el grado de importancia 5: Muy importante. 4: importante  3: le es indiferente   2: poco importante   1: nada importante.   

Vías de comunicación 

              5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

Servicios básicos

               5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

Servicio de alojamiento – casas de familia de buena calidad

              5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

Servicio de alimentación con comida buena  y variada 

              5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

Seguridad

              5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

Servicio de Guías 

              5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

Centros de información 

              5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

Diferentes alternativas de turismo(turismo de aventura, extremo, rural )

              5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

Tiendas artesanales

              5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

Sitios de recreación familiar

              5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

Áreas de camping, pesca, otros

              5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

Alquiler de implementos para turismo de aventura

              5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

Señalización turística

               5_________     4_____     3_____     2_____     1_____

Senderos

               5_____     4_____     3_____     2_____     1_____

Gracias por su colaboración.
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Zaruma,  está ubicada en la Provincia de El Oro, a solo 105 Km. de Machala, con un clima  temperado, su temperatura promedio es 20ºC ,a 1200 m.s.n.m. y conserva una rica historia.  La ruta comprende el sector nor-oriental: Roma, Ortega, Sinsao, Salvias, Güizhagüiña, mostrando las bellezas naturales, ruinas pre-hispánicas y la peregrinación religiosa. 
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ANEXO # 5  TRÍPTICO
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Tú puedes  conocer un pasado histórico, como también atractivos naturales, religiosos, culturales, lagos, cascadas,  formaciones rocosas y disfrutar de variedad de platos típicos.
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Si tu decides salir a caminar, tu necesitas zapatos de trekking, ropa impermeable en invierno y ropa fresca en verano, gorra, gafas, bloqueador solar, agua y alimentos.  

Si tú quieres acampar necesitas bolsa de dormir, carpa, mapa, agua y alimentos. También debes llevar cámara de fotos, filmadora y muchas ganas de aventura.
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