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RESUMEN

Los eventos musicales y espectaculos de entretenimiento tienen una gran acogida alrededor
del mundo, sobresaliendo paises con alta demanda turistica como Espafia, Brasil, y Estados
Unidos. es por ello por lo que este proyecto se basa en un estudio de las particularidades
de género musical tecno, especificamente en la ciudad de Guayaquil. El proyecto busca
llegar a una sintesis de como poder realizar un evento que ponga en contacto a la oferta
con la demanda del género musical dentro de la ciudad de Guayaquil, por medio de la
generacion de un plan de gestion operativo para la difusion y promocién de un evento del
género Tecno. La hipotesis de una creciente demanda que busca consumir servicios de
eventos de género Tecno en Guayaquil requiere realizar un andlisis de investigacion de
mercados, que permita y aporte con informacién necesaria para concluir y sintetizar una
propuesta contundente que aporte de manera significativa al turismo de eventos en la ciudad
de Guayaquil.

Los materiales bibliograficos usados en este proyecto fueron organizados y clasificados
segun su relevancia y nivel de aportacion, dado que se encontr6 una vasta cantidad de
informacion relacionada al tema del género de eventos tecno. Por otro lado, las técnicas de
investigaciébn que se usaron para la composicion y estructura de la parte cualitativa y
cuantitativa, entre las cuales se detalla al; grupo focal, investigacion por observacion,
entrevistas y encuestas, fueron de gran relevancia para la generacién y creacion de la

propuesta.

En relacion con los resultados que se obtuvieron a través de las diferentes técnicas antes
mencionadas, se logré detallar a mayor profundidad la principal problematica y sus
derivaciones en las cuales se envuelve la organizacion de eventos Tecno en Guayaquil, por
lo consiguiente también se pudo concretar informacién referente a la demanda actual, la

cual detalla una posibilidad de incursionar en el negocio de organizacion de eventos.



ABSTRACT

The musical events and entertainment shows have a great reception around the world,
excelling countries with high tourist demand such as Spain, Brazil and the United States.
That is why this project is based on a study of the particularities of techno music genre,
specifically in the city of Guayaquil. The project seeks to arrive at a synthesis of how to make
an event that puts the supply and demand in contact in the city of Guayaquil, through the
generation of an operational management plan for the dissemination and promotion of an
event of the genre Techno. The hypothesis of an increasing demand that seeks to consume
services of Techno genre events in Guayaquil requires a market research analysis that
allows and provides the necessary information to conclude and synthesize a forceful

proposal that might significantly contributes to the tourism of events in the city of Guayaquil.

The bibliographic materials used in this project were organized and classified according to
their relevance and level of contribution, given that a vast amount of information related to
the genre of techno events was found. On the other hand, the research techniques that were
used for the composition and structure of the qualitative and quantitative part, among which
is detailed to; focus group, observation research, interviews and surveys, were of great

relevance for the generation and creation of the proposal.

In relation to the results obtained through the different techniques mentioned above, it was
possible to detail in greater depth the main problem and its derivations in which the event
organization Tecno in Guayaquil is involved, therefore it was also possible to specify
information referring to the current demand, which details a possibility to venture into the

business of event organization.
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CAPITULO |

1. INTRODUCCION

Hablar de musica techno, es hacer referencia al uso de maquinas electrénicas para su
composicién y reproduccion. El uso de maquinas en la composicion de musica a través
del tiempo se remonta al famoso artista del ruido Luiggi Russolo, quien reproducia ruidos
de todo tipo en sus conciertos por medio de amplificadores electronicos que él mismo
cred. Las maquinas eran llamadas “Intonarumori”’y aunque fueron fuertemente criticadas
por la sociedad de esa época tuvieron una gran influencia en la musica futurista. El
género musical futurista fue evolucionando y con ello uno de sus exponentes mas
representativos de la época de los 70's, Kraftwerk. Esta banda que combiné el género
funk con el futurista mediante el uso de sintetizadores electronicos y aparatos ritmicos
fue uno de los principales influyentes en la musica Dance. (Martin, L., Martinez, M., &
Kyrou, A. 2006)

Actualmente el género Dance deriva a la musica tecno, la cual se ha expandido alrededor
del mundo y ha forjado una cultura sélida que se conglomera a través de la organizacion

de eventos que atraen a miles de personas de diferentes lugares.

En el caso de Ecuador, se conoce que el fendmeno tecno tiene sus origenes en las
ciudades de Quito, Guayaquil y la playa de Montafita en la provincia de Santa
Elena. Siendo ésta ultima la localidad con mayor oferta de eventos musicales del género
tecno, posiblemente porque muchos de los que alguna vez fueron turistas, ahora son
residentes que empezaron en sus negocios promoviendo la musica tecno, al principio
atraia demanda en su gran mayoria de turistas europeos que ya disfrutaban de la musica
tecno, pero con el pasar de los afios se ha vuelto un fenbmeno social que atrae tanto a

locales como extranjeros.



Poco a poco empezo6 a crecer la demanda entre turistas nacionales que visitan la
localidad de montafiita en busca de clubes que ofrecen presentaciones de Djs del género

tecno, cabe recalcar la importancia de los Djs dentro de este fenbmeno.

Los Djs tienen un rol muy importante ya que son ellos los que representan a la oferta y
por lo tanto los que atraerian a una demanda especifica. Con el devenir de los afios, ha
crecido la demanda de personas procedentes de Guayaquil, en busca de fiestas tecno,
ya sea porque se presenta un dj famoso, o porque busca una oferta que no logra
satisfacer en la ciudad de Guayaquil.

En el presente trabajo se muestra los problemas que se generan en la realizacion de
este tipo de eventos, tanto desde el lado de la oferta, como desde la perspectiva de la
demanda. Responde preguntas como; cuales son los factores que causan la brecha
entre la oferta y la demanda en la ciudad de Guayaquil. Se plantean como objetivos
determinar la demanda dentro de la ciudad. Cuales son los mejores canales para
distribuir los eventos, seleccionando a los usuarios del nicho de mercado especifico. Qué
tan viable es el proyecto analizado primordialmente desde un punto de vista técnico y

financiero, para determinar los costos y la factibilidad del proyecto.

Finalmente se muestran los resultados, mismos que ayudan en la propuesta del
proyecto. Se plantean objetivos del producto dentro de la propuesta. Se dan las
conclusiones de acuerdo con los objetivos planteados al inicio del proyecto y se
presentan las recomendaciones de pautas a tomar en consideracion para futuros

proyectos



1.1 DESCRIPCION DEL PROBLEMA

Los artistas musicales pioneros del género tecno en Guayaquil se promocionan a
través de eventos mayoritariamente informales, por lo que derivan en problemas de
seguridad, legalidad y promocion de dichos eventos. La consolidacion de la oferta de
eventos musicales del género tecno implica el fortalecimiento de capacidades de

planificacion y organizacion de eventos.

El problema de una falta de difusion clara que pueda guiar a una demanda hacia un
consumo de eventos de mausica techno crea una brecha entre la organizacion de

eventos en la ciudad de Guayaquil y por lo tanto con la industria del entretenimiento y

ocio, la cual se vincula a su vez con el turismo tanto nacional como internacional.

Dentro del ambito de la organizacion de eventos existen varios parametros a tomar en
cuenta si se quiere difundir verdaderamente de forma organizada el evento.
Principalmente la factibilidad de obtener los permisos necesarios y que el evento no
sea clausurado es un aspecto que se considera importante para la planificacion y
difusién de un evento en Guayaquil. Es imprescindible detallar bajo este contexto el
tipo de difusion que existe actualmente en la ciudad de Guayaquil en cuanto a eventos
de musica electronica del género techno. La difusiéon de este tipo de eventos, la cual
busca ser selectiva y cuidadosa en cuanto a la informacion que maneja, llega al publico
ofreciendo informacién incompleta, considerando que son eventos clandestinos que

buscan evitar problemas con la ley.



1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo General

Generar un plan operativo de gestibn y promocion para eventos musicales,
considerando las particularidades de la oferta y la demanda del género tecno para

contribuir a la difusion y desarrollo de esta cultura en la ciudad de Guayaquil.

1.2.2 Objetivos Especificos

A. Generar un perfil del grupo de organizadores y participantes a través de un estudio
de mercado.

B. Identificar aspectos técnicos, econdmicos y legales para la planificacion del evento.

C. Identificar los principales canales de difusion y comercializacion del evento, y

seleccionar los mas adecuados de acuerdo con la investigacion de mercados.

1.3 MARCO TEORICO

En el marco tedrico se presenta todos los conceptos usados en el presente proyecto,
el cual hemos denominado Planificacion de fiestas de musica electrénica "techno fest".
Para adentrarnos en el contexto de lo que son los festivales de musica se hace un
breve recuento historico en el que se describe la evolucién de los festivales a través
del tiempo, el surgimiento de la organizacién de eventos masivos de musica. Asi
también conceptos de palabras usadas en este trabajo, relacionadas a los festivales

de musica electrénica y a la cultura Tecno.



1.3.1 Antecedentes del tema

Las fiestas son un fendmeno que ha formado parte de la vida del hombre desde la
antigiedad. Empezaron como celebraciones en agradecimiento a los dioses, las
cuales eran acompafiadas de musica y danza. Luego los griegos empezaron a
celebrar los Juegos Olimpicos alrededor del afio 776 a.C.

Con el pasar del tiempo, el fenobmeno de los festivales de musica empieza a
incrementarse, destacandose los afios sesenta y setenta en la esfera de la musica
rock. Los dos eventos musicales mas importantes de aquellos afios fueron el Festival
de la Isla de Wight en 1968 en el sur de Inglaterra, el cual conté con la presencia de
diez mil asistentes (Cardenal, 2009). Un afio més tarde se realiza en Estados Unidos
el Festival de Woodstock, el cual se promocionaba como un festival de tres dias de
paz y musica. El festival congregé cuatrocientos mil espectadores, muchos mas de
los cincuenta mil que se tenian previstos inicialmente, por lo cual fue necesario pasar
el festival a un rancho mas grande para que puedan ingresar todos los
asistentes (Betancourt & Correal, 2010).

Luego, en los afios 90s los festivales de musica toman mayor renombre. Aparece
Lollapalooza por primera vez en 1991, en Estados Unidos, agrupando bandas de
rock alternativo, indie y punk rock. La siguiente edicién se realizé en el 2003 y a partir
del 2011 Lollapalooza se empez6 a realizar en Latinoamérica convirtiéndose
Santiago de Chile en la primera cuidad sede. Actualmente el festival Lollapalooza se
realiza en varias ciudades de diferentes paises como: Paris, Chicago, Berlin,

Estocolmo, Sao Paulo, Santiago y Buenos Aires.

1.3.2 Festivales de musica

De acuerdo con (Bonet 2014, p.10.) El término festival es un concepto utilizado por
un gran numero de manifestaciones, artisticas y no artisticas, asociada con la idea
de celebracién colectiva festiva. Dentro del mismo término se encuentran
exhibiciones especializadas y selectas, es por lo que en este proyecto se considera
a los festivales de musica electronica como una estrategia para difundir la cultura

techno a través de la transmisidn y promocion del trabajo de aquellos artistas
10



guayaquilefios que producen musica electrénica. Ademas, se cerraria la brecha que
existe entre jévenes que consumen y aprecian la musica electrénica y los productores
y creadores del género musical.

Tomorrowland es un festival de musica electronica que se celebra anualmente en la
localidad de Boom (Bélgica) a 16 kilometros al sur de Amberes, 32 kildmetros al norte
de Bruselas. El festival es organizado por "Entertainment and Media Enterprise”. La
primera edicién del festival se celebro el 14 de agosto de 2005 y conté con la
presencia de 10.000 personas. Ya para el 2010 Tomorrowland era un éxito rotundo
y contd con la presencia del Dj Dimitri Vegas y una concurrencia de 180.000
espectadores, aumentando a 400.000 en el 2014. En la actualidad, se calcula que
anualmente acuden mas de 400.000 personas de casi 200 nacionalidades distintas.
Actualmente, Tomorrowland es uno de los festivales de musica mas famoso del
mundo (Holt, 2016. p. 4-5).

1.3.3 Mdsica Electrénica

La musica electronica aparece en Colonia, Alemania en 1951 con la aparicion de un
estudio de musica electrénica, y la produccién de la primera composicion con sonidos
sintetizados por Karl Heinz Stockhousen en 1952.Los acontecimientos mencionados
se constituyen como acontecimientos claves en torno al surgimiento de la musica
electrénica (Unda 2017, p.10.). Este tipo de musica conjuga practicas musicales
apoyadas en el uso de instrumentos 0 maquinas para generar sonidos a través de
sefales eléctricas. Actualmente se ha extendido por todo el mundo y se realizan
decenas de festivales referentes a esta musica, entre los que destacan a nivel
internacional: Tomorrowland y Ultra music Festival. En Ecuador se realizo la primera
edicion de un festival de musica electronica llamado “the secret garden music fest”.

En marzo del 2017 en la ciudad de Quito, Ecuador se organizo “The Secret Garden
Music Fest" el cual es un referente de los festivales “Tomorrowland” y su tematica
esta centrada en el cuidado del ambiente. El mega evento contd con la presencia de

6.000 asistentes en su primera edicion en Ecuador (El Universo, 2017).
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1.3.4 Turismo de eventos musicales

Los eventos musicales han experimentado cambios desde la aparicion del house y
del techno, su naturaleza es compleja y multifacética ya que cubre una multitud de

géneros (Graham, 2015).

Como menciona Garcia (2016) cada fin de semana llegan a la ciudad de Berlin miles
de turistas provenientes de diferentes ciudades europeas, con un itinerario marcado
por la vida nocturna que se vive en la ciudad y la cultura tecno que se oferta en varios
clubes nocturnos de Berlin. Muchos de los turistas crean su propia ruta de visitas a
los diferentes clubes de tecno de la ciudad, dependiendo de los djs que se presentan
y de las preferencias de los visitantes. Las visitas nocturnas a los clubes también son
combinadas con visitas por las mafianas a museos y diferentes lugares por la ciudad.
A causa de este fendmeno conocido como cultura tecno, miles de turistas aportan a

la economia de la ciudad con miles de euros en gastos cada fin de semana.

12



CAPITULO 2

2. METODOLOGIA

2.1 Disefio de lainvestigacion

La investigacion requiere de un disefio que complemente y aporte de manera
significativa a la comprension del problema planteado en primera instancia. La
metodologia relaciona criterios y métodos para el levantamiento de informacién
relacionado a la problematica, lo que implica descubrir lo que sucede en la realidad del
entorno en el que esta se desarrolla. El disefio de investigacion comprende el

desarrollo de una nueva cognicion para dar soluciones a problemas.

2.1.1 Método mixto

Comprender los aspectos personales y subjetivos que se hallan en las opiniones de
los actores que se consideran claves para el levantamiento de informacion es de
suma importancia para el desarrollo de una metodologia que involucra a las ciencias
sociales. En este caso la organizaciéon de eventos de musica electronica implica
comprender como este tipo de fendmeno se ha venido desarrollando a lo largo del
tiempo y como se desarrolla en la actualidad, para posteriormente llegar a un
discernimiento mucho mas concreto de los resultados que se aspira obtener.

La informacion cualitativa podria bien obtenerse por medio del andlisis de las
percepciones y respuestas a preguntas claves realizadas a los principales actores
gue se hayan involucrados en la problematica.

Por otro lado, la investigacion cualitativa no deja de lado a la investigacion
cuantitativa, que si bien se sabe estid basada en datos numéricos, esta no deja de
complementar de forma integra a la investigacion cualitativa por medio de un analisis
correlacionar.

La investigacién cuantitativa se usa para la obtencion de datos numéricos que

permitan establecer criterios de analisis con respecto a una poblacion especifica.

13



2.2 Tipo de investigacidn

2.2.1 Investigacion descriptiva

Mediante el método de investigacion descriptiva, se detalla las caracteristicas que
componen las actividades que realizan las personas que asisten a eventos de musica

electronica y cuales son sus comportamientos, pasatiempos y preferencias.

2.2.2 Investigacion de campo
Es necesario entender el entorno y como se desenvuelven las personas que asisten
a Raves, por ello el realizar la investigacion en el lugar donde se realizan este tipo de

eventos aporta en gran medida al levantamiento de informacion que se requiere para

concretar la planificacion de un evento.

2.2.3 Investigacioén bibliogréafica
Libros y revistas cientificas, son los materiales bibliograficos con los que se acoge el
proyecto, en tanto que se recolecte informacién, las referencias bibliograficas

denotan casos de estudio que se asemejan 0 se comparan con el tema principal del

proyecto; lo cual sirve de relacion para la construccion y desarrollo del proyecto.

2.3 Métodos de investigacion

2.3.1 Método deductivo
El método deductivo aporta al proyecto de manera que se puedan analizar aspectos

ya conocidos con aquellos que aun no se han descubierto para la aplicacion de

hip6tesis que ayuden a seguir el camino de la investigacion.
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2.4 Técnicas y herramientas de investigacion

A continuacion, se muestran las herramientas usadas para la investigacion; cada una
de ellas con objetivos especificos.

Se uso la técnica de observacion en eventos de musica electronica que se realizan en
la ciudad de Guayaquil. Ademas, se visité un lugar muy famoso en montafita, el cual
es reconocido como uno de los centros mas famosos de musica electronica en
Ecuador, el cual ayud6 a plantear las hipétesis y el camino a seguir en lo
correspondiente al mercado o demanda del producto ofrecido.

Se uso el método Delphi (grupo focal) para la obtencion de informacion de primera
mano de los expertos o0 usuarios que tienen conocimientos correspondientes al
proyecto planteado, el mismo que sirvié de lineamientos para la investigacién del
proyecto y conocer los problemas que deben ser resueltos desde la perspectiva de los
expertos. Finalmente se aplicé una encuesta a un grupo de jévenes de la ciudad de

Guayaquil, con edades comprendidas entre 20-29 afios.
e Observacion
e Encuestas
e Entrevistas a profundidad
e Grupo Focal
2.4.1 Encuesta
La encuesta se desarroll6 a través de un cuestionario con preguntas cerradas con el
fin de recolectar informacion especifica, en referencia al interés de un porcentaje de

la poblacién joven de Guayaquil interesada en actividades relacionadas a la masica

electronica (Investigacion de mercados).
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2.4.2 Poblacion y muestra

Las encuestas se realizan en la ciudad de Guayaquil, especificamente en lugares con
alta concurrencia de jovenes entre 20 y 29 afos. La poblacion objetivo son los
jovenes que escuchan musica electronica. Segun proyecciones de poblacion del
Instituto Nacional de Estadisticas y censo (INEC) En la ciudad hay actualmente

674.070 personas entre 20 y 29 afios.

Para determinar la muestra se escogi6 la siguiente formula debido a que nuestro

universo es conocido. Tal como se indica en la ecuacién 2.1.

2.4.3 Férmula
Tabla 1 Factores de la Muestra

Coeficientes Valor

N Poblacién 674070

z Nivel de 95% (1.96)
confianza

p-q Probabilidad a 0.5
favor/contra

d Margen de error 5% (0.05)

n Muestra 384

Fuente: Elaboracion propia
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_ 674070 % 3.84 x 0.5 x 0.5 = 647107.2
"~ 0.0025 * 674069 + 3.84 % 0.5 % 0.5

_ 647107.2
"~ 1685.17 + 0.96

n

_ 6471072
"= 68613 o7

La encuesta estuvo compuesta de dos partes; la primera parte define la demografia
de los encuestados y la segunda parte recoge informacién sobre sus preferencias en
referencia a la cultura tecno y sus preferencias de acuerdo a los objetivos planteados
al inicio de este proyecto, referente al estudio de la demanda del mercado, y conocer
si realmente existe mercado para el proyecto planteado (festival de mdusica
electronica).

Se estima una muestra poblacional de 384 jévenes entre la edad de 20-29 afios que
representaria a la poblacion total de 674070 jévenes o para fines del proyecto;
mercado objetivo. El presente proyecto pretende cubrir el 1% de la demanda

potencial, por lo tanto, la demanda estimada seria de 6740j6venes.
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CAPITULO 3

3. RESULTADOS Y ANALISIS

3.1 Analisis de la encuesta

3.1.1 Segmentacion por género

Tabla 2 Género de los Encuestados

Género No. Encuestados Porcentaje

Hombre 233 60,8%
Mujer 151 39.2%
Total 384 100%

Fuente: Elaboracion propia

Gréafico 1 Segmentacion por género

@ Masculino
@ Femenino

Fuente: Elaboracion propia



Andlisis: De los 384 encuestados, 233 pertenecen al género masculino. Mientras
que 151 son del género femenino. Al momento de las encuestas se evidenciéo mayor
presencia de hombres que de mujeres, entre los lugares de concentracion de jovenes

en los cuales se realizd la encuesta.

3.1.2 Nivel socioeconémico

Tabla 3 Nivel Socioecondmico

Nivel No. Encuestados Porcentaje
socioeconémico
Alta 3 0.9%
Media alta 63 16.4%
Media 283 73.6%
Baja 35 9.1%
Total 384 100%

Fuente: Elaboracion propia

Gréafico 2 Nivel Socioecondmico

@ Bija

@ nedia
Media Alta

® alta

Fuente: Elaboracion propia

19



Andlisis: De los encuestados, la mayor cantidad con 73.6% pertenece a la clase
media seguida de la clase media alta con 16.4%, comprobandose la informacion
recibida en el grupo focal, la cual arrojaba que la mayoria de las personas que asisten
a eventos de musica tecno pertenecen a las clases antes mencionadas, lo cual

parece estar correlacionado con el hecho de exclusividad que prefieren los usuarios.

3.1.3 Lugar de residencia

Tabla 4 Lugar de Residencia

Lugar de residencia No. Encuestados Porcentaje
Norte 210 54.5%
Centro 66 17.3%
Sur 108 28.2
Total 384 100%

Fuente: Elaboracion propia

Gréafico 3 Lugar de residencia

@ nore
@ Centro
Sur

Fuente: Elaboracion propia
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Analisis: El mayor porcentaje de los encuestados reside en el norte con 54.5%. Cabe
mencionar que la encuesta fue realizada en varios sectores de la ciudad para evitar
el sesgo. Esta informacion da la pauta para saber dénde se encuentra la mayor parte

de usuarios y la localidad donde se puede llevar a cabo el proyecto.

3.1.5 Interés en un festival de midsica Tecno

Tabla 5 Interés en Festivales Tecnho

Interés Encuestados Porcentaje
Si 233 60.6%
No 70 18.3%

Tal vez 81 21.1%

Total 384 100%

Fuente: Elaboracion propia

Grafico 4 Interés en Festivales Tecno

@i
® Ho

Tal wez

Fuente: Elaboracion propia
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Analisis: Segun la investigacion de mercado, hay un 60.6% de interesados en asistir
a un evento de musica electronica. Ademas, existe un 21.1% indeciso que a través

de una buena promocién podria interesarse en el evento musical.

3.2 Analisis de la competencia u oferta

En marzo del 2017se llevo a cabo en la ciudad de Quito el festival denominado The
Secret Garden Music Fest mismo que se repitié en la ciudad de Guayaquil el mismo
afo, teniendo un alto nivel de aceptacién entre el publico. Los precios que se

manejaron en dicho evento se detallan a continuacion:

o Primeras 1000 Preventas VIP: $90

. Segundas 1000 Preventas VIP:  $100
. Precio final VIP: $110
e  Golden: $150

En marzo del presente afio, en Montafiita, se llevé a cabo el festival Lost Beach Festival
Party. EI mismo inicio con una fiesta desde las 16:00 hasta las 21:00 hora en que
empezaron a presentarse los artistas hasta las 04:00. Este evento mantuvo los

siguientes precios:

. General: $20
° VIP: $30

Los datos mencionados, son para justificar la competencia y determinar los precios

gue manejan los competidores, siendo la primera un festival al aire libre y la segunda

en una discoteca famosa de la comuna montaifiita, en la provincia de Santa Elena.
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3.3 Resultados de las entrevistas

3.3.1 Entrevista a Rodrigo polo: Asistente a eventos de musica electronica

Si se trata de una fiesta techno mas o menos vendria a ser un Rave, porque es una
fiesta en donde habrd mucha gente que va a bailar, y en donde la musica va a sonar
super alta, y va a tocar un dj. Por lo tanto, tendria que ser un Dj que se especialice
en tocar musica tecno porque hay muchos estilos de musica.

Rave para mi es como un sentimiento. La gente va y se reune a bailar a farrear, a
celebrar.

Por otro lado, uno de los principales problemas para mi es que si el Dj es bueno la
fiesta va a ser un muy cara y habra demasiadas personas. Entonces ese seria un
problema, ademas de que las mayorias de fiestas electronicas se dan en clubes
privados.

La ultima vez que asisti a un evento de musica electrénica llegaron los policias y se
termino la fiesta. Creo que a veces puede ser la gente de los alrededores por que al

ver que es una fiesta de electrénica lo relacionan con drogas.

3.3.2 Entrevista a Luis Macias: Dj productor independiente

Actualmente la escena de musica electronica tiene bastante acogida, hay muchos
mas eventos que hace unos 8 o 10 afios atras. Hay muchos mas Djs, mucha mas
variedad, muchas mas personas produciendo y que estan sellando con disqueras
reconocidas como Suara, Hot Creations. Disqueras que son reconocidas
mundialmente.

Actualmente hay promotores y personas que abren discotecas o bares donde
realizan eventos que dan oportunidades a los Djs nuevos y antiguos también. Como
por ejemplo Monovox, que fue creado por el Dj George Leviy que también recibe
demos de Djs nuevos o0 antiguos para dar la oportunidad de tocar en su discoteca.
Esa es una manera ideal para promover a los Djs ya que genera mucho marketing y

asi los Djs nos hacemos escuchar.
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3.3.3 Entrevista a: Licenciado Gerardo Valenzuela. Propietario de SIPE
Ecuador (Soluciones Integrales para Eventos)

Con mis 15 afos de experiencia organizando eventos, como parte de mi gusto, o
recomendacion podria ser que en este momento seria importante impulsar eventos
culturales, en donde tengas un tanto de desarrollo de micro ferias de emprendimiento
y obviamente también hay quedarles algo de alimentos, bebidas y ambiente a los
participantes. En donde me parece la mejor recomendacion para el ambiente seria
de implementar o tal vez incentivar a la nueva cultura masica. A los nuevos masicos,
para que sean los que generen un nuevo ambiente musical.

En lo que respecta a la organizacion de eventos de musca electrénica, aun no hay
tanto impulso para desarrollarlos. He hecho alrededor de unos 10, los cuales han sido
privados y autofinanciados que ha hecho que sea un poco limitante nuestra llegada
0 nuestra acogida porque creo que hay en lo contemporaneo una propuesta que
pueda enriquecer bastante a las personas. Cuando escuchas sonidos sin vocales
puedes concentrar mas a las personas para que se enfoquen en lo que ta quieres
expresar por ejemplo una exposicion de emprendedores y organizando bien el
ambiente musical puedes poner solo los beats de electronica puede concentrar a la
gente para que se lleven el mensaje que ta quieres darles lo que el evento da. Por

eso creo que va de la mano

3.4 Analisis PESTLE

Con el andlisis PESTLE se realiza un estudio del macroentorno que evalla los factores
externos que afectan el proyecto, analizando las oportunidades y amenazas en el

ambito politico, econémico, social, tecnoldgico, legal y ecologico de la localidad.
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Tabla 6 Analisis PESTLE

Ambito

Factores

Politico

Actualmente el pais se encuentra estable politicamente.

Las regulaciones para realizar eventos musicales se emiten desde
la perspectiva de la intendencia de la gobernacion del Guayas.
De acuerdo con el Ministerio de Turismo el sector de turismo se
encuentra como eje fundamental de la matriz productiva del
Ecuador, siendo la organizaciéon de eventos parte de la industria
del entretenimiento.

En los ultimos afios el GAD de Guayaquil ha incentivado eventos
musicales dentro de la ciudad como un fomento cultural a la

ciudadania, apoyando eventos como el “funkafest”

Econdmico

De acuerdo con el Banco Central el Ecuador al mes de abril del
2018 la inflacion de Ecuador es de 0,06% lo cual indica una
inflacion baja, manteniendo estable los precios de la materia
prima para producir el servicio de eventos.

De acuerdo con el Banco Central del Ecuador, la Deuda Externa
Publica como % del PIB (dic. 2015) es de 20.40%.

Social

La poblacién joven presenta cambios en el estilo de vida y las
preferencias de consumo musical, con tendencia a disfrutar de la
musica en eventos al aire libre.

Un estilo de vida orientado a las tendencias musicales
extranjeras, Dando oportunidad a la Cultura tecno como un nuevo
fendbmeno que se manifiesta entre los jévenes de Guayaquil.
Actitud positiva de la sociedad hacia el turismo y los eventos

musicales publicos

Tecnolégico

Productos de valor y calidad para realizar el servicio de eventos
musicales
El pais actualmente cuenta con la tecnologia necesaria para

producir eventos musicales de buena calidad.
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e Los ciudadanos usan la tecnologia como medio de informacién lo
cual colabora a tener una cadena de distribucion del producto por
medios digitales

e Para la obtencién de permisos y licencias se debe acudir a tres

Legal instituciones diferentes, lo cual complica un poco la obtencién de
permisos.

e Legislacién tributaria estricta para personas naturales y juridicas.

e Legislacion laboral mas estricta que obliga el pago por hora de
trabajo incluidos beneficios sociales y afiliacion al trabajador al

seguro social.

e Requisitos de certificaciones de proteccion al medio ambiente.

Ecolbgico e Bajo riesgo en la salud por contaminacion.

Fuente: Elaboracion propia.

3.5 Analisis FODA

La metodologia empleada para el analisis FODA del proyecto de organizacion de
eventos de musica tecno es investigacion exploratoria por medio del levantamiento de

informacion cualitativa y cuantitativa.

Tabla 7 Andalisis FODA

Fortalezas Oportunidades
¢ Buena oferta de Djs de musica e Un mercado creciente de
electronica a nivel local. demanda a eventos de musica
e Facil acceso a la tecnologia electronica.
para la realizacion del evento. e Alto poder adquisitivo por parte
de la demanda.
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Auspicios por parte de la
empresa privada, permitiendo

ahorro de costos.

Posibilidades de asociaciones
con personas del medio para la

realizacion del evento.

Debilidades

Amenazas

Poca experiencia en la
organizacion de eventos.

Poca apertura por parte del
municipio a este tipo de
eventos.

Baja visibilidad a nivel

Demasiados requisitos para
obtener permisos.

Problemas para encontrar
espacios abiertos para la
realizacion de este tipo de

eventos.

comercial de este tipo de Oferta sustituta en lugares
eventos. turisticos  cercanos  como

e Altos costes para producir el Montafiita o en otros eventos

servicio privados.

e Fiestas clandestinas de musica

electronica.

Fuente: Elaboracion propia

3.7 Propuesta

3.7.1 Planteamiento del problema

Para una mayor compresiéon de los problemas a resolver con la propuesta del
proyecto se realiz6 ilustraciones que ayuden a entender los problemas encontrados
a través de la investigacion.

En la ilustracion 3.1 destaca los problemas encontrados en la oferta y la demanda.
En la ilustracion 3.2 se destaca la opinion de la demanda y el problema que ellos
describen. En la ilustracion 3.3 se aborda los problemas que enfrenta la oferta en la

parte legal, al organizar un evento.
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llustracion 1 Ofertay Demanda

Limitada oferta en la

ciudad
N oferta de eventos
de electrdnica
Clandestinidad en la
Evento de ml:lsica oferta existente
electrdnica en
H Mercado creciente
Guayaquﬂ en la ciudad con
Demanda de poca oferta
) eventos de
electronica Falta de informacién
de este tipo de
eventos

Fuente: Elaboracion propia

llustraciéon 2 Seguridad

\
Experiencia Poca
negativa exclusividad
Inseguridad en los
eventos Inseguridad al
encontrar la
Falta de locacién
informacion en
J medios .
Clandestinidad
de los eventos.

Fuente: Elaboracion propia
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llustracion 3 Tramites Legales

Falta de espacios

\ publicos

llegalidad y falta —

| de normalizacién

Tramites legales
eMucho tiempo

para tramites de
| permisos

Fuente: Elaboracion propia

3.7.2 Resultados y Andlisis

Segun los problemas planteados entre la brecha que existe entre la oferta y la
demanda, se determina que a falta de informacion directa con una demanda creciente
en la ciudad, estos usuarios de musica tecno buscan sustitutos en otras localidades,
0 se arriesgan a asistir a fiestas clandestinas que no ofrecen la seguridad personal
necesaria para los asistentes, también corren el riesgo de que sea clausurado el
evento por falta de permisos legales, perdiendo el dinero invertido en la compra de la
entrada.

Segun los analisis del macroentorno y microentorno; aunque por parte de las
autoridades aun no hay una visién de como la apertura de espacios publicos para la
realizacion de eventos musicales puede beneficiar a la ciudad, poco a poco los
gobiernos municipales van formado parte de festivales artisticos que apoyan el
talento ecuatoriano, tal es el caso del funkafest en Guayaquil y el rotofest en la ciudad
de Cuenca.

Por otro lado, La informacion obtenida a través de la visita a diferentes instituciones
tal como es la intendencia de policia del Guayas, bomberos, municipio de Guayaquil.
Para poder realizar eventos musicales se debe constar con la autorizacion del
servicio de rentas internas como persona natural o juridica dedicada a la planificacion

y organizacion de eventos y que se cuenta con una oficina de planta donde se
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realizan las actividades de planificacion y organizacion. Asi mismo exigido por el
departamento de bomberos para poder funcionar como organizadora de eventos. El
problema surge porque, los organizadores de las fiestas o eventos de musica tecno
no cuentan con los permisos de las entidades antes mencionadas, ya sea para no
incurrir en costos y gastos o por lo engorroso que es el tramite, ya que toma algo de
tiempo y se debe hacer diferentes tramites en diferentes entidades de la ciudad.

Parte de los problemas de los organizadores es que no llegan concretamente al
publico objetivo debido a que no hay un estudio de los mejores canales de promocion
y distribucion del producto, seleccionando solo al nicho de mercado objetivo, para

mantener la exclusividad y seguridad que el publico que asiste al evento prefiere.

3.7.3 Propuesta de evento cultural

Segun lo expresado por los entrevistados y las encuestas la mejor alternativa para la
realizacion de un evento musical tecno seria en un lugar abierto en contacto con la
naturaleza. Con lo cual se retomaria los inicios de las fiestas tecno, cuando se
realizaban al aire libre en zonas rurales. La primera alternativa como se presenta en
la siguiente foto es hacer un micro evento para medir la respuesta del publico ante

este tipo de evento musical, para luego replicarlo a mayor escala.
Fotografia 1 Cabafia del Lago ESPOL - Campus Gustavo Galindo

15
L= I
y o |

Fuente: elaboracion propia
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Para la puesta en marcha del evento se propone un lugar abierto en contacto con la
naturaleza, para lo cual se visitd posibles lugares en su gran mayoria via a la costa.
Otra de las alternativas era realizarlo dentro de la urbe de la ciudad como el palacio
de cristal o el MAAC en la ciudad de Guayaquil, pero segun manifestaron; al ser
lugares administrados por el municipio de Guayaquil o el gobierno a través del
ministerio de cultura; estos solo son cedidos para la realizacion de eventos culturales.
Para poner en marcha la propuesta planteada se debe primero incurrir en la obtencién
de los permisos y el permiso legal como organizador de eventos. Con lo cual se
cubriria el problema de los permisos o parte legal mencionada anteriormente,
causante de fiestas clandestinas y de la inseguridad en los eventos o la localidad
donde se realiza.

Para responder a la viabilidad del proyecto a través de los factores técnicos y
financieros, en las tablas, a continuacion, se detallan los costos en cada uno de los
rubros necesarios para llevar a cabo el proyecto.

3.7.4 Costos del proyecto

En la tabla 3.8 se determina la demanda la cual se basa en la venta del producto
directo, llamesele entradas al evento a un precio de $ 20. Para el primer afio se prevé
una demanda de 700 personas por evento. Se realizardn 3 eventos por afio. La
demanda se incrementa en 100 personas por afio con tope de 1000 personas.
También se planea alquilar 3 espacios dentro del festival, cada uno a $ 200 doélares,
los stands seran alquilados a una empresa de alimentos, una de bebidas, y una

relacionada con la cultura tecno.
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Tabla 8 Ingresos

A0S 1 2 3 4 5
Demanda 2100 2400 2700 3000 3000
Alquiler
stand 1800 1800 1800 1800 1800

Fuente: Elaboracién propia

Cada evento incurrira en gastos de transporte, 50 délares para transportar equipos
el cual se paga para llevar al evento y 50 ddlares para retirarlos del evento; se realizan
3 eventos al afio.

Los salarios son para personal que se contratara solo para el dia del evento.
e 1 especialista en sonido $100

e Trabajadores de logistica $50 cada uno por 3 eventos al afio.

e Se usara un incremento por afio de 3.22%

e Para el transporte se usa un incremento de 10 délares al afio.

e Los servicios basicos como agua, luz, internet se calculan en promedio para una
oficina en 70 délares mensuales con un incremento anual del 10%

e La renta de oficina es de 300 dblares mensuales con un incremento por afio del
10%

Se prevé 2 trabajadores de planta al afio para la oficina con sueldo basico y 2

trabajadores para promocion y difusién del evento 2 meses antes de cada evento

dando por total 6 meses al afio con sueldo basico y beneficios sociales y seguro

social. Los valores se reflejan en las tablas de costos fijos 3.9 y en la tabla 3.10 de

costos variables.
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Tabla 9 Costos Fijos

Costos
fijos afio 1 2 3 4 5
Sueldos 17761.40 18333.32 18923.65 19533.00| 20161.96
Renta 3600 3960 4356 4791.6 5270.76
Servicios
Bésicos 840 924 1016.4 1118.04 1229.84
Permisos 123 129.15 135.61 142.39 149.51
22324.40 23346.47 24431.66 25585.02 | 26812.07
Total
Fuente: Elaboracion propia
Tabla 10 Costos Variables
Costos
Variables |afio 1 2 3 4 5
Salarios 600 619.32 639.26 659.85 681.09
Transporte 300 310 320 330 340
Alquiler
lugar 2100 2100 2100 2100 2100
Total 3840 3953.32 4075.66 4207.89 4350.94

Fuente: Elaboracion propia

Para la compra de los equipos e inicio de operaciones se hara un préstamo de 20000 a la
Corporacion financiera nacional con una tasa de interés del 10% pagadero a 5 afios. Se

puede revisar en la tabla de amortizacion 3.11
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Tabla 11 Tabla de Amortizacion

CAPITAL CAPITAL

PERIODO CUOTA INTERES | AMORTIZACION | AMORTIZADO VIVO
0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 20,000.00
1.00 5,275.95 2,000.00 3,275.95 3,275.95 16,724.05
2.00 5,275.95 1,672.41 3,603.55 6,879.50 13,120.51
3.00 5,275.95 1,312.05 3,963.90 10,843.39 9,156.61
4.00 5,275.95 915.66 4,360.29 15,203.68 4,796.32

5.00 5,275.95 479.63 4,796.32 20,000.00 0.00

Fuente: Elaboracion propia

Para el inicio de operaciones se tendra un Capital de trabajo de 6400 ddlares; el mismo que
fue determinado por el método de desfase de tiempo. También se incurrird en gastos en

permisos al afio, 123 ddlares con incremento del 5% anualmente.

Para el montaje del escenario se hara uso del auspicio de marcas como corona o pilsener,
Las mismas son seleccionadas porque son conocidas por auspiciar este tipo de eventos a
cambio de publicitar su marca en el evento. Los equipos de sonidos seran comprados por
la empresa para la realizacion de eventos para lo cual se debe invertir 17600 dolares en
equipos y un computador 1000 ddlares los mismos que serdn depreciables a 3 afios segun
la legislacién de Ecuador y tiene un valor de desecho del 33%. El alquiler del lugar para la

realizacién del evento tiene un costo de 700 délares por 3 eventos al afio.
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Tabla 12Flujo de Caja del Proyecto a 5 afios

0 1 2 3 4 5
Ventas 43,800 49,800 55,800 61,800 61,800
Costos Variables 3,840.00 3,953.32 4,075.66 4,207.89 4,350.94
Costos Fijos 21484.40 22422.47 23415.26 24466.98 25582.23
Comisiones 2,5% 1,095 1,245 1,395 1,545 1,545
Gastos de Ventas 100 1,000 1,000 1,000 1,000
Gastos de Administracién 1,000 1,000 1,000 1,000 1,000
INTERESES 2,500 2,090.51 1,640.06 1,144.57 599.54
Depreciacion 4,154 4,154 4,154 0 0
Utilidad antes de PAT 9,627 13,935 19,120 28,436 27,722
15% de PAT -1,444 2,090 2,868 4,265 4,158
Utilidad antes de
Impuestos 8,183 16,025 21,988 32,701 31,881
25% de Impuesto a la
renta 2,046 4,006 5,497 8,175 7,970
Utilidad neta 6,137 12,019 16,491 24,526 23,910
Depreciacion 4,154 4,154 4,154 0 0
Inversion 18,600
PRESTAMO 20,000
AMORTIZACION 4094.94 4504.43 4954.88 5450.37 5995.40
Capital de Trabajo 6,000 6,400
Valor de desecho 6,138
Flujo de Caja 4,600.00 6,196.02 11,668.25 15,690.14 19,075.30| 17,915.08

Fuente: Elaboracion propia
TIR
VAN 15% 34,557.01 187.41%

Tomando en cuenta el flujo de caja realizado se muestra con un van del 15% un

interesante valor actual de 34.557,01 ddlares. También se adjunta el Excel para una

mayor comprension de los valores.
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CAPITULO 4

4. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

4.1 Conclusiones

Se concluye a través de la investigacion y respondiendo a los objetivos planteados en
el primer capitulo que si es posible la realizacion de eventos de musica tecno en la
ciudad de Guayaquil a través de la correcta organizacion, difusion y promocion de
eventos tecno en la ciudad.

A pesar de que la gobernanza aun muestra cierto desdén en la apertura de espacios
publicos para la organizacion de eventos musicales tecno, tanto los espacios
manejados por el municipio de Guayaquil como los espacios manejados por el
ministerio de cultura. Sin embargo, no hay problema para obtener los permisos legales,
si se cumple con los requisitos exigidos para obtenerlo.

Por lo mencionado por los entrevistados el publico que elige ir a eventos de musica

tecno en su gran mayoria prefiere exclusividad para asistir a este tipo de eventos.

4.2 Recomendaciones

Se recomienda preparar los documentos para la obtencion de permisos con meses de
antelacion para evitar la negacién o cierre del mismo, y porque se debe preparar una
carpeta de documentos que incluye diferentes instituciones en diferentes partes de la
ciudad.

Segmentar el mercado a través de la variable exclusividad para la eleccion de los
usuarios del evento.

Se recomienda utilizar canales de distribucién y promocion del evento a través de la
correcta seleccidon del nicho de mercado para mantener la exclusividad y fidelizacién

del cliente.
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ANEXOS

ANEXO A

Encuesta

1. Usted escucha musica electronica
Si
No

Datos Demograficos

2. Edad
18-20
21-23
24-26
27-29

3. Sexo
Masculino

Femenino

4. Nivel Socioecon6mico

e Baja
e Media
e Alta

5. Lugar de residencia

e Norte
e Centro
e Sur
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Conocimiento de la cultura rave (fiestas de musica electrénica)
6. ¢Ha asistido usted a alguna fiesta de musica electrénica?
Si
No
7. ¢ Cuantas veces ha asistido?
e Unavez
e Dos veces
e Tres veces 0 mas
8. ¢ Estaria usted interesado en asistir a un festival de musica electrénica?
[ J Sl
e No
e Talvez

9. ¢, Con quién asistiria a este evento?

e Solo (a)
¢ Novia (0)
e Amigos

e Familiares (hermanos, primos)
10. ¢ Qué factor le parece mas importantes dentro del festival de muasica
electronica?

e Ubicacion

e sonido e iluminacion

e Djs a presentarse

e Escenografia

11. En qué parte de la ciudad le gustaria fuese el evento

e Norte
e Centro
e Sur

¢ Indiferente
12. En qué dia de la semana le resulta mas facil asistir

e Lunes
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e Martes

e Miércoles
e Jueves

e Viernes

e Sabado

e Domingo

13. En qué horario se le hace mas comodo asistir

e Mafiana
e Tarde
e Noche

14. Cuél ha sido o es el medio por el cual se entera de eventos musicales del

género tecno

e Redes Sociales
e Amigos

e Medios tradicionales (radio, tv, periddico)

41



ANEXO B

Transcripcion de Focus group
Fecha 17 de julio del 2018

Codigo: Focus group
Identificacidn: Iniciales de los participantes RAPT24, EJSM23, CHSB22, JCVC26,
JAPP23

1. Coméntanos de tu experiencia acerca de la asistencia de eventos musica
electronica

JAPP23Los eventos a los que he asistido son muy chéveres, la musica el ambiente
y las personas que asisten son muy bacan. Si tuviera que puntuarla entre 10 le
pusiera 9,8
EJSM23La verdad que, si me gusta asistir a este tipo de eventos, porque la musica
gue se proyecta en estos eventos es la que me gusta, tengo experiencias
agradables.
CHSB22Yo he tenido experiencia tanto en la asistencia como en la organizacién de
este tipo de eventos.
JCVC26Mi experiencia ha sido muy agradable, he ido a montafia al club lost
RAPT?24las fiestas son buenas, a mi en particular me gustan las fiestas de muasica
electronica.

2. En comparacion a otros eventos de musica, prefieres los de musica electrénica.
JAPP23Depende; porque no todo el tiempo escucho musica electrénica, pero si me
gusta bastante.

3. Coméntanos sobre tu experiencia en eventos de musica electronica en la ciudad
de Guayaquil

JAPP23Han sido buenas experiencias, aunque por el tipo de género no se espera

ver gente que luzca diferente o me haga sentir inseguridad a mi persona. Actos de

vandalismo o que te roben (Seguridad o exclusividad)
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EJSM23 A los eventos a los que he asistido aqui en la ciudad de Guayaquil, han
sido de tipo privado. Ejemplo: un cumpleafios donde es contratado un Dj de musica
electronica para tocar. He asistido dos o tres veces.
CHSB22Yo siempre he tenido la oportunidad de asistir a estos eventos en casa,
mas que en lugares publicos, mas internos, al ser pequefios son mas libres.
JCVC26 En Guayaquil he asistido a fiestas que suelen hacer via Chongoén, aunque
por lo regular son de formas clandestinas. La cultura de esta musica tiene mucha
acogida, incluso diria que a nivel mundial.
RAPT24 Aqui en Guayaquil he ido a algunas discotecas en las que han tocado
algunos djs, mas que todo local, ya que no tocan mucho djs internacionales. He ido
a discotecas de musuca electrénica en Urdesa y en Samborondon

4. Algunavez has sentido algun impedimento para disfrutar un evento de musica

electronica en la ciudad de Guayaquil

JAPP23por el lugar donde se ha hecho, todo depende del lugar donde lo hagan.
EJSM23 La verdad como he ido solo a eventos privados no he tenido ningun
problema.
RAPT24Una de las cosas que me han pasado es que venden mas de la capacidad
del lugar y se vuelve incomodo por la cantidad de personas, la gente se enoja, se
sofoca, y terminan yéndose. O otra de las cosas es que si sales ya no te dejan
ingresar y siento que ese un problema grande, Otro de los problemas que percibo
es que a veces los djs no quieren tocar por problemas de pagos, hay que sacar
todos los permisos para que no haya problemas porque si no la policia vendra a
cerrar

5. Qué opinas de la oferta de musica electrénica que actualmente existe en la

ciudad de Guayaquil.

JAPP23No creo que sea muy buena, por lo regular se suelen hacer en montafita.
Yo creo que faltan discotecas o espacios en Guayaquil para disfrutar.
JCVC26Es muy poca, no existe mucha cultura de musica electronica en Guayaquil,
a los que yo he asistido, suelen ser clandestinas, y cae la policia los cierran. Si

debiese haber mas normalizacion, mayor organizacion.
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CHSB22Creo que es bastante limitada, ademas en la masica electronica hay
bastantes géneros, hay algo con EDM mientras hay otros géneros
EJSM23 La mayoria de los eventos que se dan en Guayaquil son artistas que tocan
un solo género, y seria buena que amplien la oferta con otros géneros de la
electrénica.

6. DOnde vas cuando deseas asistir a un evento de musica electrénica.
JCVC26Como ya lo mencioné por lo regular voy a lost en montafiita porque ya esta
consolidado y me da la tranquilidad de que no van a cerrar y aqui en Guayaquil muy

limitado e incluso peligroso.

ANEXO C

Transcripcion de las entrevistas

Usuario 1: Rodrigo Polo. Estudiante de biologia marina en ESPOL
Edad: 23 afios

Asistente a eventos de musica electrdonica

Preguntas realizadas:

1.- ¢Qué entiendes por eventos de musica techno?

Bueno, si es una fiesta techno mas o menos vendria a ser un Rave, porque es una fiesta en
donde habra mucha gente que va a bailar, y en donde la musica va a sonar super alta, y va
tocar un dj. Por lo tanto tendria que ser un Dj que se especialice en tocar musica
techno porgue hay muchos estilos de musica.

2.- ¢, Qué entiendes por el termino Rave?

Rave para mi es como un sentimiento. La gente va y se reune a bailar a farrear, a celebrar.
3.- ¢, Crees que los eventos de musica techno tiene relacion con el turismo?

Existen muchas personas alrededor de mundo que son amantes de este tipo de musica y

como en cualquier concierto la gente siempre quiere ver a sus artistas favoritos en este caso
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los Djs. También hay muchos viajeros que vienen de otros lados que desean disfrutar de
una buena fiesta.

4.- ¢ Algunavez has tenido algun problema con asistir aun evento de masicatechno?
Si, bien pues si el Dj es bueno la fiesta va a ser un muy cara y habran demasiadas personas.
Entonces ese seria el problema para mi mas grande, ademas de que las mayorias de fiestas
electronicas se dan en clubes privados.

5.- ¢ Cual fue el ultimo problema que tuviste al asistir a una fiesta techno?

Pues la dltima vez llegaron los policias y se terming la fiesta. Creo que a veces puede ser
la gente de los alrededores por que al ver que es una fiesta de electronica lo relacionan con
drogas.

6.- ¢ Cual es su opinién acerca de ladifusion de eventos de musicatechno en laciudad
de Guayaquil?

Es una publicidad muy baja, porque no se puede llegar a todas las personas ya que no todas
tienen el mismo circulo social, no todas van a comprender de qué se trata de una fiesta tipo
techno y probablemente a algunos crean

7.- ¢ Actualmente cOmo te enteras de los eventos de musica techno en Guayaquil?
En redes sociales, aunque hay veces en que te lo puede decir algin conocido o amigo, pero
es muy probable que esa persona también se haya enterado por redes sociales.

8.- ¢Qué opinas sobre las clases sociales de personas que asisten a este tipo de
eventos?

Puede haber de todo tipo de gente, pero dependiendo del tipo de fiesta que sea y de su

exclusividad podria ser de clase alta a media alta.
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Usuario 2: Luis Macias. Dj productor independiente
Edad: 29 afios

Asistente a eventos de musica electronica

1.- ¢Coémo ves actualmente la situacion de los Djs de Guayaquil?

Actualmente la escena de mausica electronica tiene bastante acogida, hay muchos més
eventos que hace unos 8 o 10 afios atras. Hay muchos mas Djs, mucha mas variedad,
muchas mas personas produciendo que estan sellando con disqueras reconocidas
como Suara, Hot Creations, Disqueras que son reconocidas mundialmente.

2.- ¢Crees que existe algun tipo de apoyo ya sea por parte publica o privada para
promover a los Djs de Guayaquil?

Claro, actualmente hay promotores y personas que abren discotecas o bares donde realizan
eventos que dan oportunidades a los Djs nuevos y antiguos también. Como por
ejemplo Monovox, que fue creado por el Dj George Leviy que también recibe demos
de Djs nuevos o antiguos para dar la oportunidad de tocar en su discoteca. Esa es una
manera ideal para promover a los Djs ya que genera mucho marketing y asi los Djs nos
hacemos escuchar.

3.--¢Cudles son los géneros de musica electrénica mas sonados de la actualidad?
House, Deep House, Techno, Tech House, Minimal Techno.

4.- ¢ Por qué género tu crees que la gente asistiria a un evento de muasica electrénica?
Deep House y techno, es lo que mas acogida tiene. Es lo mas comercial se podria decir.
5.- ¢Cuéles son los Djs nacionales méas reconocidos en Guayaquil?

En la actualidad hay varios, por ejemplo esta: Andrés Salmon, Carlos Vega,
George Levi entre otros.

6.- ¢ Qué crees que hace falta para que los Djs de Guayaquil puedan difundir su
musica?

La verdad ser Dj no es solo tocar, porque en mi época el Dj tenia que hacer la publicidad e
invitar la gente a parte de tocar, el Dj tenia que hacer todo hace unos 8 afios atras. En la
actualidad solo te dicen que vayas a tocar y ellos se encargan del marketing y la publicidad,

asi se cercioran de que venga la cantidad necesaria de personas.
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Entrevistas a profundidad
Usuario 1: Lic. Gerardo Valenzuela. Gerente General en SIPE Ecuador
Edad: 32 afos

Organizador de eventos

1.- Cuéntos afios tienes de experiencia en la organizacién de eventos?

Gracias por la oportunidad de comentar. Tengo alrededor de 15 afios de experiencia
organizando eventos. Mi mama es Chef y ha organizado eventos desde mucho antes que
yo naciera.

Como parte de mi gusto, o recomendacion podria ser que en este momento seria importante
impulsar eventos culturales, en donde tengas un tanto de desarrollo de micro ferias de
emprendimiento y obviamente también hay quedarles algo de alimentos, bebidas y
ambiente a los participantes. En donde me parece la mejor recomendacion para el ambiente
seria de implementar o talvez incentivar a la nueva cultura masica. A los nuevos musicos,
para que sean los que generen un nuevo ambiente musical.

2.- ¢ Qué te impulso a realizar eventos?

Me naci6 de darme cuenta de que cada dia que pasa uno celebra o el dia del algun salto, o
el dia mundial de algo, aparte de eso. Cuando tu tienes la oportunidad de viaja te das cuenta
de que en los lugares turisticos o patrimonios naturales siempre hay mucha actividad
econémica entonces siempre me ha gustado la relacion que tiene ya que
cada dia tu puedes utilizar un patrimonio que tienes a tu alcance, aprovechar las fechas
tanto como para poner nombres al eventos como para saber tu mercado, para
saber donde vas a estar y asi tratar de hacer de una actividad econdmica un evento y eso
es bueno porque siempre en un evento hay felicidad, hay alegria, hay union y que mejor
pues que trabajar haciendo eso.

3.- ¢Qué tipo de eventos has realizado?

Hace 10 afos hice mi primer evento que fue una fiesta electronica realizada en una isla
llamada la isla del amor ubicada en Cojimies y de ahi he organizado muchos eventos para
médicos, en especial para especialistas en endocrinologia alrededor de unos 12 congresos

internacionales. Trabajé 3 afios en el club Biblios en donde se realizaban eventos a diarios
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y estos se desarrollaban simultaneamente 2 0 3 eventos y se atendian hasta 2000 personal
al dia. Aungque mas tengo experiencia en eventos relacionados con gastronomia.

En lo que respecta a la organizacion de eventos de musca electrénica, aun no hay
tanto impulso para desarrollarlos. He hecho alrededor de unos 10, los cuales han sido
privados Yy autofinanciados que ha hecho que sea un poco limitante nuestra llegada o
nuestra acogida porque creo que hay en lo contempordneo una propuesta que pueda
enriguecer bastante a las personas. Cuando escuchas sonidos sin vocales puedes
concentrar mas a las personas para que se enfoquen en lo que tl quieres expresar por
ejemplo una exposicién de emprendedores y organizando bien el ambiente musical puedes
poner solo los beats de electrénica puede concentrar a la gente para que se lleven el
mensaje que tu quieres darles lo que el evento da. Por eso creo que va de la mano

4.- Cuales son las limitantes que te han impedido realizar eventos de musica
electronica

Por ejemplo, para poder hacer un evento siempre es indispensable que el lugar donde se
vaya a desarrollar tenga los permisos, primero. Segundo, sino tienes auspiciantes y es
autofinanciado te toca pagar los permisos de los lugares y estos puedes ser muy caros y
eso impide que los desarrolles. En el caso de mi primera fiesta de electrénica, que fue en
un lugar donde yo consegui permiso gracias al alcalde de pedernales y al presidente de la
junta parroquial de Cojimies, porque nos dieron un permiso de promotores turisticos del
carnaval de Cojimies y por eso yo pude llevar a artistas locales, entre esos George Levi a
tocar all4 a la isla para las personas de Manabi norte y gracias a que no hubo costos y nos
ayudaron con algunos temas como sefializacion, cerrar el lugar con cafias y con sogas para
definir el perimetro del evento, la tarima y cosas que son indispensable que igual para un
evento masivo requieren de costos que son muy altos y sin esa ayuda no lo hubiéramos
podido lograr. Entonces primer tema es el lugar, tiene que tener permisos y eso es un costo
alto. Lo veo como una limitante porque cuando uno es emprendedor o innovador
normalmente estas haciendo las cosas desde cero, no tienes inversion en algo que no
genera tanta acogida y de ahi la otra limitante que yo veo es que como no tiene tanta
acogida, las marcas tampoco se apegan entonces es dificil que tu consigas un auspicio

porque los lugares donde hay bastante concurrencia como por ejemplo los lugares de
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espacio publico o fundaciones que ahora manejan areas regeneradas igual cobra 0 no estan
tan abiertos a dar la apertura a este tipo de influencia musical o influencia cultural

5.- Que tipo de eventos prefieres realizar y por qué?

Prefiero realizar eventos de tipo empresariales ya que los consumidores de este tipo de
eventos son usuarios mayores de 30 o0 40 afios y tienen capacidad econdémica, entonces es
mucho mas facil vender ytambién hay un consumo acelerado de eso. Ademas, hay
mucha mas demanda para eventos empresarialy las personas que asisten tienen
mucha mas capacidad econdémica y por eso lo veo mucho mas como negocio rentable

6.- Por qué no te has enfocado en realizar eventos de musica electrénica?

Por qué las fiestas de musica electronica tienen un mercado un poco menos abierto para la
gente adulta. Si yo lo quisiera ver como algo lucrativo me tocaria hacer eventos solo para
unas 10 o 40 personas en un pent-house a $800 por persona para que equivalga lo mismo
gue un evento empresarial como la fiesta de navidad de claro con 2000 personas. Las
pocas fiestas electronicas que he hecho han sido para mi mercado, es decir mis amigos
mis mas allegados, especialmente para fechas celebres como Halloween porque he unido
a los Djs y a maquilladores hemos hecho el zombi fest. Que fueron 3 meses de trabajo en
maquillajes y fotos para promover el evento y lo de Cojimies que también camine desde
aqui hasta Manabi haciendo promocién de la fiesta con un Sam Bernardo 4 dias de viaje
409 kilbmetros sin parar, una cosa de locos. Me ha tocado sacarme el aire, pero sin
embargo no han sido del todo lucrativos, mas que todo lo eventos de musica electronica
gue he hecho son mi pretexto de hacer el evento que me gustaria que sea lucrativo y ni
siquiera con mi experiencia ni con lo que me he movido lo he logrado hacer, pero
es porgue no se tiene tanto apoyo.

7.- Has realizado algun estudio en cuanto a la organizacion de eventos?

Estudie con la directora Inés Mancero del tecnolégico espiritu santo en la facultad de
turismo como 9 afios en diferentes ramas. Comencé con algo como guianza o gestion del
medio ambiente pero después abrieron una rama nueva que fue la de organizacion
de congresos y ferias y fui uno de los primeros estudiantes de la facultad de turismo del
TES. De ahi mi mayor escuela fue el club Biblios, después de salir del club termine
mi titulo, pero de chef. Pero hace unos dos afios atrds estuve viendo cursos para la

organizacion de eventos turisticos.
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8.- Que actividades consideras claves a la hora de organizar un evento de musica
electronica

Principalmente tener en claro la fecha, numero de personas, el tema, la duracion para
esquematizar el programa

9.- Cuéles son los canales de promocion que usas para difundir los eventos que
realizas? ¢ Cuédl crees que es el més eficiente?

Eso es paralelo, en realidad todo va de la mano. El mas eficiente es llegar directamente al
consumidor, 6sea hacer activaciones en donde involucras a personas que son tu mercado
y los motivas con algun tipo de comunicacion. Tienes que comunicar con algo. Puede ser
que no necesariamente uses medios impresos, puede ser que sea por imagenes digitales.
Pero de la mano va que en la imagen haya medio de comunicacién constante como los son
las redes, paginas web y niameros de teléfono. Entonces si no tienes lo iconos de las redes
y no tienes bien actualizado toda la linea grafico de lo que estas vendiendo. Si hablamos de
redes para eventos de musica electrénica por lo menos tendrias que estar en YouTube
haciendo asunciones publicitarias o haciendo que las personas estén a la expectativa para
que asi sean retroalimentados. También depende de cual es tu mercado, para fiestas
electronica deberia ser redes sociales con una activacion, lo cual no se ve tanto. Lo de las
activaciones lo hacen aqui por medio de influencers entre comillas, es como que ya tienes
una disco o un lugar donde ya se hacen eventos y de ahi ya podrias recopilas una base de
datos de los promotores o Djs.

10. En cuanto ala organizacién de eventos de musica electronica como crees que ha
ido evolucionando en Guayaquil?

Se de Monovox que es como un nuevo centro de entretenimiento especializado en musica
electrénica. Y de ahi existen también unas marcas un poco mas enfocadas a los eventos
como parecidos al Rotosfest, como el Nature beats que son eventos un poco grandes y son
reconocidos y van ganando un poco mas de fuerza. También un evento llamado Techno al
rio lo cual me parece una excelente idea ya que lo realizan en un lugar publico con un buen
ambiente y es gratuito, lo cual creo que es lo mejor, cuando no piensas en que tienes que
cobrar sino mas bien hacerlo mas cultural o también por que necesitas que se haga
muy conocido Yy si lo haces caro ya se reducen las personas. Si tu quieres hacer algo masivo

te tocaria hacerlo sin costo con auspiciantes que cubran los costos.
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