









































































































































































































































































































































































































































































































































	PROPUESTA DE MODELO PARA LA PROMOCION DEL AGROTURISMO EN DOS ZONAS DE LA PROVINCIA DEL GUAYAS Y LOS RIOS
	AGRADECIMIENTO
	DEDICATORIA
	TRIBUNAL
	DECLARACION EXPRESA
	RESUMEN
	INDICE GENERAL
	INDICE DE FIGURAS
	INDICE DE CUADROS
	INDICE DE GRAFICOS
	INTRODUCCION
	CAPITULO I: CONCEPTO E HISTORIA
	1.1 CONCEPTO DE AGROTURISMO
	1.1.2 HISTORIA GENERAL DEL AGROTURISMO

	1.2 CARACTERISTICAS GENERALES DEL AGROTURISMO
	1.3 CARACTERISTICAS GENERALES DEL USO DEL SUELO Y DE CRIADERO DE ANIMALES EN LAS AREAS ESTUDIADAS

	CAPITULO II: DESCRIPCION GENERAL DE CADA UNO DE LOS SITIOS SELECCIONADOS
	2.1 DESCRIPCION GENERAL DE LAS ZONAS
	2.2 DETALLE DE CADA UNA DE LAS HACIENDAS
	2.3 PRINCIPALES CARACTERISTICAS SOCIALES DE LOS HABITANTES DE LA ZONA (LITORAL)
	2.4 ANALISIS FODA DE CADA UNA DE LAS HACIENDAS Y CAMARONERAS

	CAPITULO III: REALIZACION DE PAQUETES MODELO CON ANALISIS PRELIMINAR DE COSTOS
	3.1 INTRODUCCION A LAS ZONAS DONDE SE REALIZARAN LOS PAQUETES MODELO
	3.2 INVENTARIO DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS POTENCIALES DE LAS ZONAS MODELO 
	3.3 MATRIZ DE INVENTARIO DE ACTIVIDADES TURISTICAS A REALIZARSE EN LAS AREAS ESCOGIDAS
	3.4 DETERMINACION DE LOS PRINCIPALES SERVICIOS INTEGRADOS A UTILIZARSE EN LOS PAQUETES MODELO       
	3.5 MATRIZ DE PROVEEDORES POTENCIALES CON LISTA DE PRECIOS

	CAPITULO IV: PROPUESTA DE PAQUETES TURISTICOS
	 4.1 DETALLE DE PAQUETES
	4.1.1 NOMBRE Y DELIMITACION DEL PAQUETE
	4.1.2 ITINERARIO DEL PAQUETE
	4.1.3 COSTOS DEL PAQUETE 
	4.1.4 PRECIO DE VENTA DEL PAQUETE

	4.2 CONDICIONES GENERALES DE LOS PAQUETES
	4.3 MATRIZ DE COMBINACION DE PAQUETES Y EXCURSIONES PARA FORMAR CIRCUITOS
	4.4 ANALISIS DE COSTOS

	 CAPITULO V: ESTUDIO DE MERCADO Y MEDIOS DE PROMOCION A UTILIZAR
	5.1 CARACTERISTICAS DE LA DEMANDA
	5.2 VARIACIONES DE LA DEMANDA
	5.3 CARACTERISTICAS DE LA OFERTA
	5.4 ANALISIS DE LA COMPETENCIA
	5.5 ESTRATEGIAS DE MERCADO

	CONCLUSIONES
	RECOMENDACIONES
	BIBLIOGRAFIA




