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RESUMEN

El presente trabajo tiene como objetivo la creacion de una empresa que elabore libros
desplegables o Pop-Up, con leyendas nacionales ilustradas, para fomentar la lectura en
nifos de educacion inicial. La técnica pop- up consiste en la construccion grafica de una
imagen; que al ser activada por la apertura de una pagina, se eleva por encima de su

nivel.

Las ilustraciones moviles o desplegables en un libro, son incluso mucho mas atractivas
para los lectores y convenientes para el entendimiento de conceptos lingiiisticos. En los
nifos es de gran utilidad debido al movimiento de graficos, que llaman la atencion del
infante; ademas de estimular su aprendizaje con colores que despierten su interés en la

lectura.

Segun datos del INEC, en Ecuador el 1.5% de habitantes lee menos de un libro por afo.
Es decir, que no se llega al promedio de lectura eficaz, comparado con otros paises. Es
necesario invertir en un metodo alternativo y didactico de ensefianza, por medio de la
construccion de un libro pop-up, que fomente una experiencia de lectura con los

usuarios de dicho material.

También se reliza el estudio de esta técnica desde una tematica de identidad. En la
actualidad, el método académico para el conocimiento de la historia ecuatoriana es
escaso o poco explorado. Por ello este proyecto propone un método de instruccion, bajo

una tematica constructivista, en el cual el usuario interactue formando conocimiento.

La finalidad del proyecto es promoveer una empresa comprometida con la educacion
infantil, creando un elemento didactico que ayude a relacionar a los nifios con la lectura;
y a su vez, establecer una conexion entre el infante y su cultura nacional. Todo esto en
base a la creatividad que otorga el disefio grafico para captar la atencion del ojo humano

en lo que se desea establecer.
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Informe de Materia Estudio de factibilidad para la creacion de una empresa dedicada a la elaboracion de
de Graduacion libros con la técnica Pop-up basados en leyendas nacionales, en la ciudad de Guayaquil.

1. GENERALIDADES

1.1. INTRODUCCION

La idea de negocio consiste en la elaboracion de ejemplares impresos e ilustrados,
utilizando la técnica pop-up o desplegables con leyendas nacionales. El proposito de los
libros es que sean utilizados como complemento en la educacion, ya que al ser
introducidos desde las etapas iniciales fomentaran una cultura de lectura, incrementaran

sus habilidades y aprendizaje.

Los principios de la lectura deben estar marcados por un elemento que estimule su
percepcion visual y tactil. Con este proyecto se construird un buen incentivo para el
niflo que recién estd empezando a conocer los elementos que lo rodean y se ayudard a
cultivar de a poco su gusto por la lectura y su identidad nacional. La técnica pop-up, a
pesar de ser conocida, no es correctamente aplicada como elemento estimulador en

nifos preescolares.

Existen variedades de libros pop-up, con las historias y cuentos comunes, pero no con
leyendas nacionales. En los nifios, sobre todo en su etapa de crecimiento, es importante
ir mostrandoles textos que muestren rasgos de su cultura. La mejor forma de generar su
interés es proporcionandoles un elemento didactico y tangible como los libros
desplegables. Este tipo de libros puede acercar a su espectador a un mundo mas real y
concreto de los objetos que tiene al frente, tanto su percepcion tactil como visual se

desarrollarian mas rapido.

El valor de este trabajo se refleja en la propuesta de un medio, para estimular al nifio a
acercarse a la lectura, desde temprana edad. Las piezas del producto final combinan
habilidades del disefio con los materiales requeridos, logrando con esto, una propuesta
innovadora de ensefianza para nifios que estan empezando a desarrollar su creatividad,

ya que permite exponerlos a la posibilidad de hacer tangible y manipulable la imagen.
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Informe de Materia Estudio de factibilidad para la creacion de una empresa dedicada a la elaboracion de
de Graduacion libros con la técnica Pop-up basados en leyendas nacionales, en la ciudad de Guayaquil.

1.2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

En nuestra sociedad leer un libro no es un hébito permanente y los ecuatorianos
prefieren realizar otro tipo de actividad, que dedicar tiempo a enriquecer sus
conocimientos a través de la lectura. Es comin ver, en la actualidad, a jovenes y
adolescentes hacer un mal uso del internet. Se prefiere navegar muchas horas en las

redes sociales, en lugar de leer un buen libro.

La falta de interés en la lectura empieza desde la nifiez, ya que no se ensefia desde
temprana edad el valor de la lectura y en los hogares no se acostumbra a adquirir un
libro. Por lo tanto, la apertura del conocimiento que intensifica nuestro pensamiento
logico y creativo, queda en segundo plano. En la actualidad, los nifios manipulan a
temprana edad dispositivos electronicos, que si bien sirve de ayuda para la adaptaciéon a
los cambios tecnologicos, también causan la pérdida del interés en otras actividades
recreacionales, que faciliten su formacidn e interaccion con los demas integrantes de su

comunidad.

Algunos nifios poseen problemas de comprension en la lectura, leen el texto una y otra
vez para poder entender de qué se trata. Esto ocasiona que el nifio se desanime, al no
captar la esencia de la lectura. Los textos largos sin imagenes pierden interés para los
nifos, esto ocurre por la inadecuada narracion, la falta de recursos didacticos y de

creatividad para la elaboracion del material.

La lectura debe promover diversion en los nifios, incentivar la imaginacion, desarrollar
su vocabulario, aumentar el conocimiento académico y de la vida diaria. Se puede
establecer un sistema de estudio a través de historias narradas en libros impresos con
ilustraciones desplegables. Asi se fomentara no solo el interés por aprender a leer y
comprender, sino también incentivar el valor de adquirir un libro como una inversion

para nuestro futuro.
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Informe de Materia Estudio de factibilidad para la creacion de una empresa dedicada a la elaboracion de
de Graduacion libros con la técnica Pop-up basados en leyendas nacionales, en la ciudad de Guayaquil.

1.3. OBJETIVOS

1.3.1. OBJETIVO GENERAL

Crear una herramienta de estudio para nifios de educacién inicial mediante la aplicacion
de la técnica Pop-up en libros basados en leyendas nacionales, como método de

incentivo a la lectura en la ciudad de Guayaquil.
1.3.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

* Determinar el nivel de conocimiento acerca de la técnica Pop-Up en la ciudad de
Guayaquil.

* Identificar factores por los cuales existe falta de interés en la lectura.

* Evaluar y elegir las técnicas de ilustracion adecuadas para nifios de educacion
inicial.

* Analizar y seleccionar la narrativa de cada libro que se creard, de acuerdo al
publico objetivo.

* Realizar los cuentos desplegables con leyendas nacionales, aplicando técnicas de

ilustracion y Pop-Up.

1.4. JUSTIFICACION

Conocedores de la falta de interés en la lectura por parte de nuestra sociedad y las
consecuencias que ocasiona, este proyecto busca crear una via que contrarestre el
problema. La idea es desarrollar el gusto por la lectura, partiendo con cuentos de
ilustraciones desplegables para nifios de educacion inicial, como una herramienta

didactica para su formacion.

Los cuentos constituyen un valioso recurso para iniciar muchas habilidades y destrezas
intelectuales, entre ellas, la buena comprension de lectura. De esta forma les permiten
desarrollar sus destrezas y facilitar la interaccion con el medio en donde se encuentran.
La técnica pop-up o imagen desplegable es un recurso grafico que actualmente no es
mayoritariamente utilizado en los ejemplares impresos de las editoriales de la ciudad de

Guayaquil.
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Informe de Materia Estudio de factibilidad para la creacion de una empresa dedicada a la elaboracion de
de Graduacion libros con la técnica Pop-up basados en leyendas nacionales, en la ciudad de Guayaquil.

Sin embargo, esta técnica atrae la atenciéon de quienes lo observan por su contenido
tangible. Es una forma interesante de representar la imagen, combinando diferentes

caracteristicas del disefio, como es la funcionalidad, comunicacion y la estética.

Se busca ofrecer una herramienta de estudio a través de estas imagenes desplegables,
con historias autoctonas, para crear un vinculo entre el usuario y la lectura. Este sera el

factor principal que generara posicionamiento al negocio.

1.5. METODOLOGIA

Se realizara una investigacion exploratoria a nivel descriptivo, para descubrir cudles son
los aspectos psicoldgicos que impulsan a los nifios a gustar de un libro y las sensaciones

que pueden producir los colores. Esta investigacion se desarrollard a través de:

Encuesta: Sirve como base para poder cuantificar el nivel de aceptacion que tendra el

libro de pop-up en el mercado. En este caso sera dirigida a padres de familia.

Entrevista: Es un método de recoleccion de informacion cualitativo, con preguntas
especificas. Sera dirigida a personas involucradas en el tema como maestros, padres de

familia y un profesional en pedagogia.

1.6. HIPOTESIS

Se ha planteado la siguiente hipotesis:
(La aplicacion de libros desplegables, como una herramienta de estudio, garantiza el

interés en la lectura?

Variable Independiente: Implementacion de los cuentos desplegables.

Variable Dependiente: Aumentar el interés en la lectura.
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Informe de Materia Estudio de factibilidad para la creacion de una empresa dedicada a la elaboracion de
de Graduacion libros con la técnica Pop-up basados en leyendas nacionales, en la ciudad de Guayaquil.

1.7. LIMITACIONES

1.7.1. LIMITACION DE TERRITORIO - ESPACIO

La limitacién comprende los sectores urbanos de la ciudad de Guayaquil, donde se

encuentren ubicados centros de educacion particular de pre-primaria y primaria.

1.8. MARCO TEORICO

Dentro de la investigacion se tomaran en cuenta los siguientes conceptos, que serviran
de referencia para entender términos que se utilizaran en el desarrollo del estudio. De

acuerdo al tema es importante conocer las siguientes definiciones:

Leyenda.- “Es una narracidon breve que cuenta algin acontecimiento del pasado y que

tiene como marco de fondo algo fantastico, misterioso, sobrenatural o extraordinario.”

Pop—Up.- “Los libros Pop-Up son aquellos que al abrirlos despliegan figuras dinamicas
y multidimensionales. Se trata de mecanismos que hacen que la figura se levante de la

pagina y pueda ser observada desde diferentes perspectivas.’™

Troquel.- “Lo que hace el troquel como instrumento, es crear marcas, perforaciones y
semicortes sobre la superficie del material a troquelar. Existen troqueles de diferente
tipo que, gracias a su disefio, ofrecen distintas clases de resultados. La accion de tipo

mecanica que se lleva a cabo con un troquel se conoce como troquelado.™

Educacion Inicial.- “La educacion para la primera infancia es concebida como un
proceso continuo y permanente de interacciones y relaciones sociales de calidad,
oportunas y pertinentes que posibilitan a los nifios y a las nifias potenciar sus

capacidades y desarrollar competencias para la vida™*

' Tobar Rosa (1994), Preceptiva Literaria — Teoria y Practica, P. 109

2 Mufioz Pilar (2012), Libros Pop-Up, Enero 7

* http://definicion.de/troquel/

4 http.//www.mineducacion.gov.co/primerainfancia/1739/article-178050.html
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Informe de Materia Estudio de factibilidad para la creacion de una empresa dedicada a la elaboracion de
de Graduacion libros con la técnica Pop-up basados en leyendas nacionales, en la ciudad de Guayaquil.

Percepcion Visual.- “Es nuestra habilidad para procesar y organizar informacién visual
del ambiente. Esto requiere la integracion de todas las experiencias sensoriales del

cuerpo incluyendo la vista.”

Percepcion Tactil.- “El sentido del tacto aporta la posibilidad de llegar al mundo de lo
tangible; a través de las percepciones tactiles se nos muestra la realidad y la nocion del
mundo exterior, y por consiguiente la diferenciacion de los objetos que estan fuera de

nosotros. Gracias al sentido del tacto se adquiere la conciencia de sujeto-objeto.”

Material didactico.- “Los materiales y recursos son los soportes materiales y
simbolicos para la realizacién de las actividades. Se relacionan directamente con los
contenidos y los objetivos que se desean alcanzar, también dependen de las

posibilidades materiales de las que se dispongan (...)"”’

° http.//www.superduperinc.com/handouts/pdf/168_Spanish.pdf
6 http.//www.buenastareas.com/ensayos/El-Sentido-Del-Tacto-Percepcion-Sensorial/7297721.html
" Mariana Bruzzo y Martha Jacubovich (2008), Enciclopedia de Pedagogia Practica, Nivel Inicial, P. 552
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Informe de Materia Estudio de factibilidad para la creacion de una empresa dedicada a la elaboracion de
de Graduacion libros con la técnica Pop-up basados en leyendas nacionales, en la ciudad de Guayaquil.

2. ANALISIS TECNICO

2.1. COMUNICACION DE LA MARCA

2.1.1. LOGOTIPO

Es el simbolo que utiliza una empresa o marca, para que pueda ser identificada con

facilidad en el mercado.

w00p

Figura 2-1: Logotipo de la Empresa

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

2.1.2. CROMATICA

El color es un elemento grafico ideal para hacer de un logotipo una pieza llamativa y
facilmente recordable. El color amarillo refleja brillo y causa en el espectador efectos

que producen sensacion de movimiento.

La combinacion del color azul en las letras y el color naranja en el libro, reflejan solidez

y seguridad.
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Informe de Materia Estudio de factibilidad para la creacion de una empresa dedicada a la elaboracion de

de Graduacion libros con la técnica Pop-up basados en leyendas nacionales, en la ciudad de Guayaquil.
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Figura 2-2: Cromatica

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

2.1.3. TIPOGRAFIA

Hace referencia al estilo de letra que llevara el texto del logo. Se aplicaran dos fuentes

diferentes, las cuales se presentan a continuacion. Las tipografias utilizadas son:

* Barmeno: Que se utiliza en la palabra Visual.

Barmeno

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Figura 2-3: Tipografia N° 1
Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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Informe de Materia Estudio de factibilidad para la creacion de una empresa dedicada a la elaboracion de
de Graduacion libros con la técnica Pop-up basados en leyendas nacionales, en la ciudad de Guayaquil.

* Lo Snello: Que se utiliza en la palabra Pop.

LO SKRELLO
ABCLEFGHITHLMNROPQABRSTOVRUYZ
1234567890

Figura 2-4: Tipografia N° 2

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
2.1.4. AREA DE SEGURIDAD

El area de seguridad establece las limitaciones de espacio, que no puede ser invadido
por ningun otro elemento, permitiendo de esta manera una correcta visualizacion del

logotipo.

wPOp

Figura 2-5: Area de seguridad
Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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Informe de Materia Estudio de factibilidad para la creacion de una empresa dedicada a la elaboracion de
de Graduacion libros con la técnica Pop-up basados en leyendas nacionales, en la ciudad de Guayaquil.

2.1.5. APLICACIONES DEL LOGO

El logotipo posee otras aplicaciones, que permiten presentarlo en un fondo negro y otra

presentacion en escala de grises.

Figura 2-6: Aplicaciones del logo

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

2.2. ANALISIS DEL PRODUCTO

La elaboracion del producto consiste en la aplicacion de la imagen tangible, a través de
la técnica pop-up, también conocida como imagen desplegable o piezas moéviles con

planos tridimensionales, que brindan un alto valor estético en la composicion.

Esta técnica se aplicara en la produccion de cuentos basados en leyendas nacionales,
como material didactico de aprendizaje, creando interés y curiosidad en los nifios. Se
debe considerar que cada uno de los elementos y materiales de impresion, seran
cautelosamente elegidos de acuerdo a un andlisis previo que determinara la

funcionalidad de cada uno de ellos.

2.2.1. PRODUCTO NO DESARROLLADO

Para la elaboracion del producto impreso, se debe implementar una investigacion
previa, que permita el analisis de los diferentes atributos que determinaran el producto

final para generar su compra. Los aspectos a considerar son los siguientes:
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* Eleccion de la leyenda nacional, la cual debe ser previamente analizada para
asegurar que no solo genere impacto visual, si no que también el nifio obtenga

un mensaje.

* Narracion, debe ser elegida de acuerdo al rango de edad al cual se dirige el

producto.

* Elementos graficos, colores y estilo grafico de las ilustraciones a utilizar. Las
sensaciones que causan los colores, las relaciones que se pueden establecer con
las formas, pueden ser estimulantes al momento de crear un vinculo con la

lectura.

* Estudio de la técnica Pop-up, medio principal que aumentara el interés de los

nifos en el producto.

2.2.2. PRODUCTO DESARROLLADO

Después de analizar los elementos adecuados que debe tener el producto y de concretar
su disefio, se procede a la elaboracion en fisico de lo ya establecido. El ilustrador
desarrollara el estilo grafico para las imagenes que acompafiardn el texto y se

desplegaran al abrir el libro.

Cada libro infantil contendra lo siguiente:
* El tiro (portada) y retiro (contraportada) seran de soporte rigido y tendran un
laminado mate.
* Dieciocho paginas internas, donde las imégenes desplegables ocuparan 2

paginas abiertas, es decir estard conformada por 9 imagenes con la técnica pop-

up.

Las ilustraciones seran realizadas por un profesional, rigiéndose en los criterios
planteados en la investigacion y andlisis previo. El ilustrador debera enviar los archivos
digitales a los disefiadores para que ellos continten con el proceso de diagramacion de

las paginas.
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Al final del proceso de diseio, se realiza el arte del producto para imprimir, el cual serd
enviado al proveedor, que por obligacion debe hacer pruebas de color y troquelado, para
una correcta ejecucion y resultados de calidad. El personal de impresion debera realizar

lo siguiente:

* Verificar que los artes impresos se encuentren dentro de VisualPop.

* Ensamblar las piezas previamente troqueladas, que formaran parte de las
imagenes desplegables.

* Asegurar la calidad del producto final, bajo un control personalizado y

posteriormente destinado a la distribucion del cliente.

(Ver Diagrama de Plan de Produccion en la pagina 22)

2.3. UBICACION GEOGRAFICA DE LA EMPRESA

Las instalaciones de la empresa estaran en el sector de Ceibos Norte, especificamente en
el edificio “Ceibos Center I”, que se ubica en la Avenida del Bombero Km. 6 5. El
local esta adecuado conforme a los recursos necesarios para el correcto funcionamiento:
agua, energia eléctrica y central de aire acondicionado. Los servicios extras como
internet y otros que se pueda necesitar, se irdn adquiriendo con el tiempo de

establecimiento de la empresa.

La ubicacion del local es una ventaja, porque permite una mayor visibilidad y facilidad,
para que los clientes encuentren el local, asi como el acceso a diferentes negocios

cercanos.
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de Graduacion libros con la técnica Pop-up basados en leyendas nacionales, en la ciudad de Guayaquil.
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Figura 2-7: Ubicacion Geografica de la empresa

Fuente: https://maps.google.com/

2.4. DISTRIBUCION DE LAS INSTALACIONES

El local donde se llevaran a cabo las actividades de VisualPop consta de un area de 42
m’, el mismo que se distribuird adecuadamente para cada area, permitiendo de esta
manera un mejor desempeio en las actividades del personal técnico. La distribucion del

espacio fisico consta de:

* Oficina del Gerente General, alli se encontrard la persona principal de la
empresa, encargada de tomar las decisiones que encaminen el buen desarrollo del
negocio.

* Oficina de Ejecutiva de Cuentas, donde estard la persona encargada de
establecer la comunicacion directa con el cliente.

» Area de Diseiio y Ensamblaje, donde se desarrollara el proceso de disefio y
ensamblaje de los cuentos.

* Baiio, para uso del personal de la empresa, como también para los clientes.

* Sala de espera, y central de aire acondicionado.
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Figura 2-8: Distribucion de las instalaciones

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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2.5. BALANCE DE EQUIPOS

Los equipos son los activos fisicos necesarios para que exista un buen funcionamiento

en el area administrativa y operativa de la empresa. Entre los equipos que se incluyen

dentro de este balance se encuentran: equipos de computacién, muebles y equipos de

oficina, entre otros. A continuacion el detalle de los equipos que se necesita adquirir

para iniciar el negocio:

EQUIPOS DE COMPUTACION CANTIDAD
IMAC 21.5 pulgadas, 2.9 GHZ 2
MacBook Pro Retina Display 15” 1
Lapiz 6ptico Bamboo Connect Pen Tablet 1
Impresora Epson Artisa 1430 1
MUEBLES Y EQUIPOS DE OFICINA CANTIDAD
Sillas secretaria modelo Pilot 1 3
Sillas estaticas 2
Escritorio “L” 1.50 x 0.60 x 1.50 mts 2
Escritorio recto 1.80 x 0.60 mts 1
Acéreo 0.90 x 0.45 mts. 1
Sofa 2 puestos color negro 1
Mesa de Corte 1.30 x 0.60 mts 1
Vidrio para Mesa de Corte 1.30 x 0.80 mts 1
Teléfono Panasonic x 2 kx-TG6512B DECT 6.0 1
Cutter metalico MAPED 18MM 1
Extintor de incendio 10 libras 1
OTROS EQUIPOS CANTIDAD
Dispensador de Agua mediano IDEO 1

Tabla 2-1: Balance de equipos

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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2.6. BALANCE DE PERSONAL TECNICO

El personal técnico con el que empezara la empresa lo conforman los tres accionistas
fundadores; cada uno tendra destinada una funcién como se muestra en la siguiente

tabla:

Cantidad Personal Funcion

Encargados del proceso de disefio y
2 Disefiadores ensamblaje de las piezas graficas

troqueladas para el producto final.

Cumple las mismas funciones que los

diseniadores, ademas de administrar las

Disefiadora — '
cuentas con respecto a registro de
1 Ejecutiva de o
pagos, cotizaciones, facturas. Es la
cuentas

encargada de establecer contacto con

los proveedores y clientes.

Tabla 2-2: Balance de personal técnico

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

También se contard con la prestacion de servicios profesionales de un ilustrador y de
una psicopedagoga para la realizacion de los libros. Las funciones que cumplird este

personal con respecto al negocio son las siguientes:
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Cantidad Personal Funcion

Brindara asesoria sobre la narracion, la
composicion de los elementos graficos y
Psicopedagoga el estilo grafico que deben tener las

infantil ilustraciones. La prestacion de su servicio
serd requerida en las temporadas en que

se decida plantear nuevas leyendas.

Al igual que la psicopedagoga, Ilos
servicios profesionales prestados seran
para la realizacion de cada cuento, en la
1 [lustrador cual deberd elaborar las ilustraciones de
acuerdo a la historia y con el estilo
grafico que se haya  escogido

previamente.

Tendrd a su disposicion los documentos
necesarios para que lleve a cabo la
1 Contador - '
contabilidad del negocio al final de cada

mes.

Tabla 2-3: Balance de personal por servicios profesionales

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

2.7. PLAN DE PRODUCCION

A continuacion se detalla el diagrama del proceso de produccion, desde el inicio de la
idea creativa hasta el producto final. De esta manera se podrd enunciar cada una de las

fases de elaboracion.
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visuAt ?OP

Visual Pop
Estudiar Leyendas

Eleccidén de las leyendas
para coleccion

Establecer la Narracién Establecer elementos Servicios del
de cada cuento y estilo grafico a utilizar Psicopedagogo
Elaboracion de Servicios del
ilustraciones llustrador
Diseio y diagramacion
del cuento
Impresion y Servicios de
troquelado Imprenta
Ensamblaje de piezas
troqueladas
Producto final
Distribucion al
cliente
Figura 2-9: Diagrama de Plan de Produccion
Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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e ESTUDIO DE LEYENDAS

Para conocer los titulos de las leyendas nacionales asi como su contenido
narrativo, se requiere de fuentes de informacion que proporcionen dichos datos,
para lo cual se debe investigar de manera minuciosa a través de libros, o en
ciertos casos, a través de sitios de internet que sean confiables. Los libros se los
puede obtener en bibliotecas que se encuentran dentro de la ciudad de

Guayaquil.

e ELECCION DEL TEMA DE LAS LEYENDAS Y SU
CONTENIDO

Luego de la investigacion, se procede a la eleccion de los temas de las leyendas
que seran parte del libro y que tendran toda la informacidén necesaria para

facilitar el desarrollo de la narracion.

¢ ESTABLECER LA NARRACION

Con la asesoria del profesional en psicologia infantil y con los datos recopilados,
se establece la narracion adecuada que sera dirigida para los infantes, en donde
tendra importancia el vocabulario que se emplee, asi como también la

distribucion del texto en cada una de las paginas.

¢ ESTABLECER ELEMENTOS Y ESTILO GRAFICO

El producto va dirigido a nifios de educacion preprimaria y primaria, por lo
tanto, el estilo grafico de las ilustraciones y la composicion de los elementos
debe manejarse con criterio. En este caso también interviene la asesoria del
profesional en psicologia clinica. Con esta ayuda se puede manejar una mejor

relacion entre elementos graficos y el contenido narrativo de las leyendas.

¢ ELABORACION DE ILUSTRACIONES

En esta fase, los disefiadores y el ilustrador se reunen para dar a conocer los
criterios que se han establecido con respecto a la composicion de imagenes y
elementos graficos. Bajo estos criterios el ilustrador debe realizar su trabajo,

para que al final entregue los archivos digitales con especificaciones dadas,
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donde el principal requerimiento es que el documento de Adobe Photoshop

(.psd) se encuentre en alta resolucion (300 pixeles por pulgadas).

¢ DISENO Y DIAGRAMACION DEL LIBRO INFANTIL

Al tener los archivos digitales, empieza el proceso de diagramacion, manejo de
imagenes, ilustraciones, tipografias, el mismo que se lo realizara con ayuda del
software requerido para facilitar el trabajo, pero, sin dejar atras las grandes
destrezas y aportaciones que los integrantes del departamento de disefio

incorporen al momento de idealizar y ejecutar su trabajo.

Al tener listo los disefios, se realizard la impresion dentro de la empresa para
tener un modelo de prueba del producto, y de esta manera verificar que las lineas
de corte y de doblez estan correctas antes de enviar a imprimir por tirajes con el

proveedor.

¢ IMPRESION Y TROQUELADO

Para la impresion se envia al proveedor los disefios finales o conocidos también
como artes finales, con las especificaciones obligatorias que requiere este
proceso, como son lineas de corte, lineas de doblez. El proveedor se encargara

de lo siguiente:

v Impresion del libro infantil.

v" Impresion y troquelado de las imagenes desplegables.

El proveedor esta en la obligacion de ofrecer las pruebas de color y troquelado
para supervisar que las impresiones finales sean de buena calidad y que todo se

realice segun lo acordado.

e ENSAMBLAJE DE PIEZAS TROQUELADAS
Una vez que el material impreso se encuentre en VisualPop, el disefiador, con la
ayuda de los otros miembros de la empresa, empezara a ensamblar cada una de

las piezas troqueladas en sus respectivos libros infantiles, de esta manera se
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supervisara que las imagenes desplegables funcionen de manera correcta. El

ensamblaje se lo realizara dentro de las instalaciones de VisualPop.

* PRODUCTO FINAL

El producto final estd conformado por un libro infantil con narrativas de

leyendas nacionales y sus respectivas imagenes desplegables.

¢ DISTRIBUCION AL CLIENTE

Una vez listo el producto final sera distribuido a los clientes, tomando en cuenta

que se vendera un libro completo ilustrado con una leyenda nacional.

2.8. FORMA DE ADQUISICION DE EQUIPOS

Se considera realizar las adquisiciones en locales comerciales donde ofrezcan maxima
calidad, garantia en los productos y precios. La adquisicién de estos equipos estan

considerados dentro de los costos de inversion del plan de negocio.

2.9. POLITICA DE MANTEMIENTO DE EQUIPOS

El mantenimiento serd cada 6 meses y consistira en la revision del hardware y
actualizacion del software, si el caso lo amerita. Este mantenimiento lo realizara un
técnico que se encuentre en capacidad de efectuar esta actividad. Al igual que los otros
equipos, la impresora, sera revisada por un técnico especializado cuando ésta solicite

cambios de cartuchos o limpieza interna.

2.10. ANALISIS FODA DEL PRODUCTO

FORTALEZAS

* Aplicacion de leyendas nacionales que son parte de la identidad cultural del pais
y que permiten al estudiante enriquecer su conocimiento en su propia historia,

costumbres de las diferentes partes del Ecuador.
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Uso de la técnica Pop-Up o desplegable como recurso didactico, con
caracteristicas tridimensionales y movilidad de la imagen, que se propone como

herramienta de aprendizaje para nifios de educacion inicial.

El uso de ilustraciones nacionales permite reforzar la identidad y la calidad del
trabajo hecho en el pais. Y demuestra que puede entrar a competir con

ilustraciones tradicionales de autores extranjeros.

El acceso a las materias primas y lugares para la impresion de los cuentos,
implica la variedad de zonas que existen en la ciudad donde se realizan los
respectivos trabajos de imprenta, troquelado y ensamblaje de los cuentos y

también los distribuidores de la materia prima para el producto.

Innovacion y combinacion de la técnica con este tipo de narrativa es la nueva
propuesta creativa que representa una oportunidad para integrar ilustraciones,
narracion y técnica, que comunmente no son utilizadas como material didactico,
tanto las leyendas como los desplegables, son introducidos muy pocas veces a

nivel educativo.

OPORTUNIDADES

Preocupacion por nuevos métodos de aprendizaje en la educacion inicial para
generar estimulos, que incentiven a los nifios a descubrir, investigar y criticar

situaciones a manera que van creciendo en su entorno educativo.

El interés en promover la lectura en los ninos, desde su educacion inicial es uno
de los principales objetivos del proyecto, mediante la aplicacion de técnicas

dinamicas en libros para incentivar al nifio.

Promover el producto en el medio, ya que hay muchas vias de promocion, tanto
en medios tradicionales como no tradicionales, es por esto que resulta mas facil

promocionar las ventajas del producto e incentivar a la compra.

EDCOM 24 ESPOL



Informe de Materia Estudio de factibilidad para la creacion de una empresa dedicada a la elaboracion de
de Graduacion libros con la técnica Pop-up basados en leyendas nacionales, en la ciudad de Guayaquil.

Necesidad de expansion como una idea de negocio rentable. Se requerird
establecer nuevas vias de distribucion del producto, para de esta manera

presentarlo a nivel nacional.

DEBILIDADES

Es una nueva idea de cuentos para ninios de educacion inicial, los cuentos pop-

up no son utilizados masivamente en escuelas.

Su precio es superior a los cuentos tradicionales, porque es un proceso que
necesita mas recursos, ya que sus piezas deben ser troqueladas y ensambladas.

Lo que genera un costo elevado en comparacion con los libros tradicionales.

Un solo punto de distribucion, donde se elaboraran y venderan directamente los
cuentos. Quiza no facilite una rapida identificacion del sitio por parte de los

clientes.

Falta de publicidad de este tipo de libros, hace que las personas tengan poco
conocimiento de las ventajas que brinda la técnica Pop-up como herramienta

didactica para los nifios.

AMENAZAS

Aparicion de productos sustitutos, con narrativas diferentes, pero la misma
técnica. Puede generar que se creen nuevas historias para ser ilustradas y

aplicadas con pop-up, lo cual representaria una desventaja.

El incremento en costos de materia prima e impresion representa una amenaza
constante, porque afio a afio los porcentajes y valores de los productos varian

dependiendo de la economia del pais.

A largo plazo apareceran competidores que podrian imitar el modelo de

negocio.
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3. ANALISIS DE MERCADO

3.1. PERSPECTIVA DE LA INVESTIGACION DE
MERCADO

3.1.1. OBJETIVO GENERAL

Estudiar y analizar comportamientos y preferencias de las personas en cuanto a la
elaboracion de libros basados en leyendas nacionales con la técnica Pop-up, como

método de incentivo a la lectura en nifios de educacion inicial.

3.1.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

* Identificar qué tipo de material didactico es usado actualmente en la educacion.
* Medir la aceptacion de libros que contengan leyendas nacionales.

* Proponer la técnica Pop-up, como un medio para establecer aceptacion .

* Determinar si los libros seran aceptados por el publico objetivo.

* Establecer una estrategia de aceptacion por parte del publico objetivo.

3.2. PLAN DE MUESTREO

3.2.1. DEFINICION DE LA POBLACION

El total de alumnos de nivel pre-primario y primario en instituciones particulares laicas
en la ciudad de Guayaquil corresponde a 147.143 alumnos. A continuacion la tabla que

muestra los datos del total de la poblacion:
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Niveles Sostenimiento Alumnos
Pre-primario Particular Laico 31.129
Primario Particular Laico 116.014
TOTAL 147.143

Tabla 3-1: Total de alumnos pre-primario y primario de instituciones educativas

particulares

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

3.2.2. MERCADO OBJETIVO

El producto sera utilizado por nifios y nifas de instituciones educativas particulares de

la ciudad de Guayaquil, pero el mercado objetivo comprende a los padres de familia que

van a adquirir el producto.

De acuerdo al ultimo censo poblacional del 2010, en el Ecuador, el promedio de hijos

por familia es de 1,6 por hogar, que redondeado equivale a 2 hijos.

De la poblacion total de alumnos se tomo el 4,1%, equivalente a 6.032 estudiantes, que

dividido para la cantidad de hijos por hogar, resulta como mercado objetivo la cantidad

de 3.016 padres de familia.

4,1% de Estudiantes 6.032
Hijos por Hogar 2
Total mercado objetivo 3.016

Tabla 3-2: Mercado Objetivo

Fuente: Direccion Provincial de Educacion del Guayas
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3.2.3. ELEMENTO MUESTRAL

Corresponde a las personas que va dirigida la encuesta, que son padres de familia
hombres y mujeres desde los 20 afios de edad. De un nivel socioecondémico medio alto

en la ciudad de Guayaquil.

3.2.4. TIPO DE MUESTREO (METODO)

En el proyecto se utilizara un método no probabilistico por conveniencia y juicio, ya
que se buscaran los elementos muestrales en centros comerciales y avenidas principales
de la urbe. El encuestador determinara si la persona cumple o no con el perfil de la

poblacion objetivo.

3.2.5. CALCULO DE LA MUESTRA

Para determinar el tamano de la muestra, se utilizara un método con formulas
estadisticas. Esto permitird establecer el nimero de encuestas a realizar a un segmento

de la poblacion total. Para el calculo de la muestra se utilizara la siguientes formula:

SZ
E? 52

77t N

n=

Donde su simbologia corresponde a:

n=Tamafio de la muestra
Z=Nivel de confianza
S$= Desviacion estandar
E= Error permitido

N= Tamafo de la poblacion
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3.2.5.1. NIVEL DE CONFIANZA (Z)
Se ha fijado un nivel de confianza del 98%, cuya probabilidad es de 0,49. Esta

probabilidad se obtiene de la siguiente manera:

Z=(98/2)/100
Z = (49)/ 100
Z= 0,49

El valor de probabilidad sirve de ayuda para encontrar en la “Tabla de Distribucion
Normal (Z)”, el coeficiente que determina el Nivel de confianza, donde Z = 2,33 (Ver

Anexo 4).

3.2.5.2. ERROR PERMITIDO (E)

El error permitido es del 2% que equivale a E = 0,02

3.2.5.3. DESVIACION ESTANDAR (S)
Para obtener la desviacion estandar se realizd una prueba piloto con un nimero de 12
encuestas, de la cual se selecciond una pregunta cuyas opciones de respuestas son: S7 ()

y No(). A continuacion la tabla de codigo:

Respuestas Codigo Frecuencia Porcentaje
Si 1 3 25%
No 2 9 75%
TOTAL 12 100%

Tabla 3-3: Codigo de Respuestas de Prueba Piloto
Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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N° de personas | Respuesta
1 2
2 2
3 2
4 1
5 2
6 2
7 1
8 2
9 2
10 1
11 2
12 2

Tabla 3-4: Respuestas de Prueba Piloto
Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

Para el calculo de desviacion estandar de la media primero se utiliza la funcion
=DESVEST(numerol,numero2,...) de Microsoft Excel, tomando como rango los
valores de la columna de respuestas que estan representadas por su codigo. El resultado

de esta operacion es §;=0,45226702.

El valor final de desviacion estandar sera igual al error estandar de la media, que es una
estimacion promedio de la poblacion y se lo obtiene de la siguiente férmula:

51

N

Siendo X el tamaiio de la muestra de prueba piloto.

S =

Sy 0,45226702

ST R TT iz

§=0,13055824
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3.2.5.4. TAMANO DE LA POBLACION (N)

El tamafio de la poblacion es igual al total de nimero de alumnos de instituciones
educativas particulares laicas (pre-primario y primario) de la ciudad de Guayaquil, por

lo tanto N = 147143.

3.2.5.5. TAMANO DE LA MUESTRA (N)

Utilizando la férmula que se presentd anteriormente, se obtiene lo siguiente:

ose (0,13055824)?
"= E L S2 7 (002 | (0,13055824)”
7ZT N (233)2 147143

n= 231

Los resultados indican que se realizardn 231 encuestas, a las personas que cumplan con
las caracteristicas mencionadas anteriormente, para realizar el respectivo analisis de

mercado.
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3.3. ANALISIS DE LOS RESULTADOS DE LA
INVESTIGACION

3.3.1. MATERIALES PUBLICADOS

Se obtuvo informacion de diferentes publicaciones en libros y sitios web acerca de
factores que influyen en el aprendizaje de los nifios. Uno de los principales es la
dificultad que tienen algunos nifios para recordar lo que alguien les dice y evidencia
problemas con la lectura y deletreo. También presentan facilidad para perder la atencion
en un texto largo, segun la enciclopedia de Pedagogia Practica de la ciudad de Buenos

Aires.

Se analiz6 también publicaciones de leyendas ecuatorianas, para tener una variedad de
narraciones y diferentes historias para la linea de productos. El libro de Mario Conde,
“Veinte leyendas ecuatorianas y un fantasma” fue el paradigma a seguir para la linea

editorial de los libros.

Segun los datos obtenidos en estas publicaciones, se puede interpretar la ventaja que
tiene el producto en la estimulacion de los nifilos no solo para lectura, sino también,

para desarrollar su creatividad y su capacidad de recepcion de un mensaje.

3.3.2. ENTREVISTA

Se realizé una entrevista a la Psicologa Clinica Dra. Edith Lema, en la que se enfatizé
sobre el “desinterés de los nifios por la lectura” de acuerdo a las estadisticas
investigadas, los nifios recurren a la tecnologia; sin embargo, deben tener un material de

lectura para su proceso académico.

La Psicologa Lema, resaltd que los nifios son llevados a percibir diferentes elementos
plasmados en los libros. Los colores, simbolos y texturas despiertan la curiosidad en el
menor, ya que son atraidos por sus formas. “Es importante que se cree un material
didactico donde los nifios puedan apreciar ilustraciones diferentes, que promuevan su

gusto por la lectura” recalco.
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Se respalda la idea de crear una empresa que incorpore este tipo de libros en el mercado,
sobre todo porque incluyen aspectos importantes para desarrollar la percepcion visual y

la curiosidad en el infante.

3.3.3. ENCUESTA

3.3.3.1. INVESTIGACION DESCRIPTIVA CON ENCUESTAS

En esta fase de la investigacion, se realizd un cuestionario estructurado que se entrego a
los encuestados para obtener informacion puntual. La encuesta tuvo una serie de
preguntas acerca de preferencias, comportamientos, conocimientos, intereses, etc. Los

cuales permitieron conocer al futuro consumidor.

3.3.3.1.1. METODO PERSONAL

La encuesta se efectud a personas con disponibilidad de tiempo y colaboracion, en
lugares donde existe mas afluencia de personas, para lograr llegar al limite de la

muestra.

3.3.3.1.2. METODO VIiA INTERNET

Con la ayuda de las redes sociales se publico el link de la encuesta que pudo ser
contestada de manera electronica y estuvo a disposicion de las personas que manejan

este medio.
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3.4. PRESENTACION E INTERPRETACION DE
ENCUESTA

e CLASIFICACION POR GENERO

Podemos observar que la mayor parte de las personas encuestadas son mujeres, con un
54% en comparacion con los hombres, que alcanzan tan solo el 46% del total. Esto

indica que el género femenino tiene una mayor inclinacion hacia lo novedoso y por
ende compraran el producto.

Género Caodigo Frecuencia Porcentaje
Masculino 1 107 46%
Femenino 2 125 54%,

Total 232 100%

Tabla 3-5: Clasificacion por género

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

® Masculino

H Femenino

Figura 3-1: Clasificacioén por género

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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e CLASIFICACION POR EDAD

Con esta pregunta se pretende conocer el rango de edad de los padres, en el que se

enfocara la estrategia promocional. El cual indica una de edad promedio entre los 20 y

25 anos.
Edades Codigo Frecuencia Porcentaje
20 - 25 1 166 72%
26 - 30 2 43 19%
31-40 3 15 6%
40 en adelante 4 ] 3%,
Total 232 100%
Tabla 3-6: Clasificacion por edad
Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
80% 2%
y
70%
60%
50%
40%
19%
30%
20%
10% y °
. =
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20-25 26-30 31-40 40 en adelante

Figura 3-2: Clasificacion por edad

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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* PREGUNTA N°1:

JAdquiere usted cuentos infantiles para sus hijos?
Por medio de esta pregunta se desea conocer la situacion actual del mercado sobre la

adquisicion de cuentos infantiles en general.

Los resultados muestran que el 57% si adquiere cuentos infantiles y el 43% no lo hace,

lo que garantiza una aceptacion favorable para la posesion del producto en el mercado.

Clase Cadigo Frecuencia Porcentaje
Si 1 133 57%
No 2 99 43%

Total 232 100%

Tabla 3-7: Aceptacion de compra de cuentos infantiles

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

57%

" No

Figura 3-3: Aceptacion de compra de cuentos infantiles

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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* PREGUNTA N°1.1:

.Con que frecuencia adquiere usted cuentos para sus hijos?

Se pretende conocer la frecuencia con que los padres adquieren cuentos infantiles para
sus hijos. Por ello se plante6 3 opciones:

* Una vez al mes

* (Cada2 03 meses

e Pocas veces en el ano

El resultado arroja un 50% para la adquisicion de cuentos infantiles “una vez al mes” lo
que resulta beneficioso, para la adecuada distribucion de los ejemplares del producto y

enfatiza su compra dentro del tiempo destinado a su venta.

Clase Cadigo Frecuencia Porcentaje
Una vez al mes 1 67 50%
Cada 2 o0 3 meses 2 39 29%
Pocas veces en el afio 3 27 20%
Total 133 100%

Tabla 3-8: Frecuencia de compra de cuentos infantiles

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

Una vez al mes
50% mCada 2 03 meses

H Pocas veces en el afio

Figura 3-4: Frecuencia de compra de cuentos infantiles

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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* PREGUNTA N°1.2:

. Qué tipo de historias prefiere usted adquirir?

Se plantea conocer qué tipos de cuentos los padres prefieren comprar para sus hijos. Se
agrego: cuentos tradicionales, nuevas creaciones, leyendas nacionales y la opcion de

otros, para que el encuestado afiada, seglin su criterio, otro tipo de cuento.

Con estos resultados se puede observar que la mayor parte de los padres de familia
(29%) apoya la venta de leyendas nacionales. Esto satisface la tematica tradicionalista
que implementa el proyecto, ademas de representar la concientizacion de los

ecuatorianos sobre la identidad nacional.

Clase Cadigo Frecuencia Porcentaje
Tradicionales 1 38 29%
Leyendas Nacionales 2 67 50%
Nuevas Creaciones 3 25 19%
Otros 4 3 2%
Total 133 100%

Tabla 3-9: Preferencias por el tipo de historias

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

2%

Tradicionales
B eyendas Nacionales
H Nuevas Creaciones

Otros

50%

Figura 3-5: Preferencias por el tipo de historias

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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* PREGUNTA N°2:

.La importancia de la lectura, lo califica como?

La lectura es un elemento esencial en los nifios, por eso se necesita saber cuales son sus

niveles de importancia y si es promovida desde el hogar.

Se interpreta que el 63% de los padres encuestados piensan que es extremadamente
importante la lectura. Esto demuestra que la incorporan en la educaciéon de sus hijos, y

que solo necesita ser incentivada de manera dindmica e innovadora.

Clase Cadigo Frecuencia Porcentaje
Nada importante 1 2 1%
Poco importante 2 11 5%
Importante 3 26 11%
Muy importante 4 47 20%
Extremadamente importante 5 146 63%
Total 232 100%

Tabla 3-10: Importancia de la lectura
Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

1% 5%

11%

B Nada importante
Poco importante
20% Importante

63% ¥ Muy importante

H Extremadamente importante

Figura 3-6: Importancia de la lectura

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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* PREGUNTA N°3:

,Considera usted que los cuentos funcionan como herramientas de
aprendizaje?

Se realizd6 esta pregunta para conocer si los padres encuestados consideran a los

cuentos como herramientas didécticas en el aprendizaje de sus hijos.

Los resultados arrojados fueron que el 95% de encuestados creen que los cuentos si
funcionan como herramienta de aprendizaje, mientras que apenas el 5% cree que no.
Esto indica que el cuento se considera ain como uno de los principales métodos de

enseflanza y entretenimiento infantil. Lo que resulta favorable para el objetivo del

proyecto.
Clase Codigo | Frecuencia | Porcentaje
Si 1 221 95%
No 2 11 5%
Total 232 100%

Tabla 3-11: Consideracion de los cuentos como herramientas de aprendizaje

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

5%

= Si

95%

Figura 3-7: Consideracion de los cuentos como herramientas de aprendizaje

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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* PREGUNTA N° 4:

,Cuanto cree usted que incide la lectura en el aprendizaje de sus hijos?

Se pretende analizar la incidencia de la lectura en el aprendizaje de los nifios, qué

importancia tiene para los padres y asi determinar la influencia que tendra el producto.

De acuerdo al grafico el 71% de padres encuestados han indicado que la lectura si tiene
incidencia en el aprendizaje de sus hijos, y el 2% indica que no. Con esto se demuestra

que los cuentos con leyendas nacionales si influirdn y ayudaran en el aprendizaje de los

nifnos.
Clase Cadigo Frecuencia | Porcentaje
No incide 1 4 2%
Poca incidencia 2 14 6%
Razonable incidencia 3 49 21%
Mucha incidencia 4 165 71%
Total 232 100%
Tabla 3-12: Incidencia de la lectura en aprendizaje de los nifios
Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
71%
80% y
70%
60%
50%
40% 21%
30% _a—
200/0 2% 60/0
10% —
0%
No incide Poca Razonable Mucha
incidencia incidencia incidencia
Figura 3-8: Incidencia de la lectura en aprendizaje de los nifios
Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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* PREGUNTA N°S5:

. Como califica usted el interés que producen los cuentos en los nifios?

Mediante esta pregunta se quiere conocer el interés que producen los cuentos, basado en

su criterio y en el comportamiento de sus hijos al momento de adquirirlos.

Los resultados muestran un mayor porcentaje (59%) en la opcion “muy relevante”
comparado con un (36%) en la opcion “relevante” Esto demuestra que los cuentos
producen mucho interés en los nifios, el mismo que ayudara a garantizar la aceptacion

de los cuentos pop-up.

Clase Codigo Frecuencia Porcentaje
Muy relevante 1 137 59%
Relevante 2 83 36%
Nada Relevante 3 12 5%
Total 232 100%

Tabla 3-13: Interés que producen los cuentos en los nifios

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

5%

36% Muy relevante

My 4

Figura 3-9: Interés que producen los cuentos en los nifios

Relevante

Nada Relevante
59%

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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* PREGUNTA N° 6:

Segun su criterio, ;cual de los siguientes elementos atraen la atencion

de los nifios en un cuento? (Puede elegir mas de una opcion)

Esta pregunta sirve para conocer bajo qué parametros un nifio se siente atraido por un

cuento, con las siguientes opciones:

* Colores: Elemento importante para saber como influye el color en el

aprendizaje y psicologia del nifio.

* lustraciones: Se destaca como una de las principales caracteristicas por las que
los nifios se sienten atraidos al leer un cuento. Estas facilitan su comprension,

ademas de identificar al usuario con los diferentes personajes.

* Narracion: Es el complemento de la ilustracién, el hilo de la historia. También

sirve como ayuda en el aprendizaje y pensamiento critico.

* Texturas: Las texturas ayudan para dar realismo al cuento, tratar de hacerlo

creible al momento de que lo lean, jugar con las sensaciones en la narrativa.

En el grafico observamos que los padres encuestados creen que sus hijos se sienten mas
atraidos por las ilustraciones de un cuento con un porcentaje de 66%, Con esto se
concluye que el pardmetro de ilustraciones serd el que se elabore con mayor precision

para lograr la atencion de los menores.

Clase Codigo Frecuencia Porcentaje
Colores 1 149 64%
Ilustraciones 2 154 66%
Narracion 3 106 46%
Texturas 4 98 42%

Tabla 3-14: Elementos que atraen la atencion del nifio en un cuento

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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Figura 3-10: Elementos que atraen la atencion del nifio en un cuento

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

e PREGUNTA N°7:

,Conoce usted acerca de los libros Pop-Up o desplegables?

Se necesita saber cual es el conocimiento de las personas acerca de los libros que
aplican la técnica pop -up o desplegable, ya que el producto que se elaborard aplica

dicha técnica.

Los resultados demuestran que el 66% de encuestados conoce la técnica del pop- up,
mientras que un 34% no la conoce. Esto indica que la aplicacion de la técnica es
favorable para el negocio, ya que si contaria con conocimiento previo dentro del

mercado.
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Clase Codigo Frecuencia Porcentaje
Si 1 152 66%
No 2 80 34%
Total 232 100%

Tabla 3-15: Conocimiento acerca de los libros Pop up

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

34%

Si
No

66%

Figura 3-11: Conocimiento acerca de los libros Pop up

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

* PREGUNTA N°7.1:
,Considera usted que la inclusion de la técnica Pop-Up en cuentos

ayuda al aprendizaje de los nifios?

Con esta pregunta se desea conocer cudl es el criterio de los encuestados respecto a la

influencia de la aplicacion del pop- up en cuentos infantiles.

La mayor parte, correspondiente al 86% piensa que la inclusion de esta técnica si
ayudard al aprendizaje del nifio, mientras que en un 14% cree que no. Se concluye que
los cuentos que se elaboraran con esta técnica ayudaran a los nifios en su desarrollo

académico.
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Clase Cadigo Frecuencia Porcentaje
Si 1 131 86%
No 2 21 14%
Total 152 100%

Tabla 3-16: Inclusion de técnica pop-up como ayuda al aprendizaje

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

14%

Si

®No

Figura 3-12: Inclusion de técnica pop-up como ayuda al aprendizaje

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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* PREGUNTA N° 8:

(Cree usted, que las leyendas nacionales deberian ser introducidas a

los ninos desde su educacion inicial?

La razon de esta pregunta es para conocer la aceptacion que tendrian las leyendas

nacionales al ser introducidas como elemento didactico en la educacion infantil.

Un 94% piensa que las leyendas si deben ser incluidas, y apenas el 6% piensa que no.
Mediante esto podemos observar que el producto si genera una curiosidad en el

mercado, lo que permite partir desde la innovacion para que pueda ser adquirido.

Clase Codigo Frecuencia Porcentaje
Si 1 218 94%
No 2 14 6%
Total 232 100%

Tabla 3-17: Inclusion de leyendas nacionales en educacion inicial de nifios

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

6%

m Si

94%

Figura 3-13: Inclusion de leyendas nacionales en educacion inicial de nifios

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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* PREGUNTA N°9:

De los siguientes elementos seleccione, de acuerdo a su preferencia, la
razon por la que usted adquiria un cuento. (Puede elegir mas de una

opcion)

Mediante esta pregunta se quiere analizar, bajo qué parametros, el usuario adquiere un

cuento. Se propone las siguientes opciones:

* Precio: Es un aspecto a considerar, ya que muchas veces el usuario opta por lo

econdmico, dejando otros aspectos en segundo plano.

* Calidad: Primordial para la adquisicion de un cuento. Tanto la redaccion y
composicion de graficos deben ser bien realizadas, pues de esta manera se llama

la atencidn del nifio.

* Novedad: En algunas ocasiones, los compradores eligen los cuentos por su
llamativo, ya sea por su forma de realizacion, elementos interesantes o alguna

decoracidn extra.

* Disefio: Se considera esencial, porque se toma en cuenta la diagramaciéon del
cuento, la correcta ubicacion de los elementos, colores utilizados y sobre todo

cOmo es la relacion narrativa-ilustrativa.

Clase Cadigo Frecuencia Porcentaje

Precio 1 76 33%
Calidad 2 137 59%
Novedad 3 91 39%
Disefio 4 129 56%

Tabla 3-18: Aspectos a considerar para adquirir un cuento

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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Figura 3-14: Aspectos a considerar para adquirir un cuento

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

* PREGUNTA N°10:

(Estaria usted de acuerdo que, en las instituciones educativas, se
incluyan los cuentos con la técnica Pop-Up, como material didactico

para la ensefianza de los nifios?

Esta pregunta es esencial dentro de la encuesta, pues mediante la opiniéon de los

encuestados se conocera si es factible introducir el producto en instituciones educativas.

Los resultados demuestran que estdn de acuerdo con la inclusion de los cuentos con

€6 _ 19

pop-up en la metodologia de ensefanza, ya que el 93% respondid con “si”.

Con esto se puede garantizar la aceptacion de instituciones educativas en las que se

ofrezca el producto y asi sirva como material didactico para los nifios.

Clase Cadigo Frecuencia Porcentaje
Si 1 216 93%
No 2 16 7%

Total 232 100%

Tabla 3-19: Inclusion de cuentos pop-up para ensefianzas en centros educativos

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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93%

Figura 3-15: Inclusion de cuentos pop-up para ensefianzas en centros educativos

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

3.5. CONCLUSIONES DE LA INVESTIGACION DE
MERCADO

Las encuestas realizadas resultaron favorables para el proyecto, por el interés que
prestaron los encuestados a la propuesta del nuevo producto como parte del aprendizaje

de los ninos en instituciones de educacion inicial.

Es importante que un alto porcentaje de personas coincidan en que los cuentos sirven
como herramientas de aprendizaje y que las leyendas nacionales puedan ser el

complemento que aumente el interés en el producto.

Los resultados también dieron a conocer la preferencia de los encuestados hacia el
aspecto de “Ilustraciones” dentro de un cuento, aspecto que tiene marcada importancia
dentro de Visual Pop, ya que para elegir estilos y colores que se aplicaran, se requerira

asesoria de la psicopedagoga, y lograr un producto de calidad.

Ademas los encuestados consideraron que los aspectos de calidad y disefio, son los mas
influyentes al momento de adquirir un cuento para los nifios del hogar. Con estos

resultados se espera que la inversion realizada sea rentable.
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3.6. ANALISIS SITUACIONAL

La actividad de la empresa esta orientada a la manufactura, debido a que la realizacion
del producto depende de un proceso que inicia con la elaboracion de ilustraciones
digitales, la impresion de las piezas y el ensamble de las mismas, para transformarlo en

los cuentos desplegables.

La elaboracion de los cuentos implica varias etapas y diferente materia prima y equipos
involucrados, para obtener como producto final las piezas graficas con la técnica pop-up

y una narrativa influenciada por leyendas que marcan la cultura del pais.

3.6.1. CLIENTES

En este caso existirdn dos tipos de clientes: los padres que serdan los consumidores
directos o compradores y los nifios, quienes indirectamente, solicitaran la compra del
producto a sus padres. Infantes entre 3 a 6 afos, que al tener desarrolladas sus
capacidades de percepcion tactil y visual, se guiardn por el intenso atractivo que

presentan los cuentos.

3.6.2. COMPETIDORES

En la ciudad de Guayaquil, existen las tradicionales librerias y diferentes puntos de
ventas de libros, en su mayoria tradicionales y con ilustraciones planas, sin embargo, es

poca la aplicacion de la técnica pop-up.

3.6.2.1. COMPETENCIA DIRECTA

Al hablar de competencia directa, no podemos especificar un negocio que se dedique
especificamente a la venta de libros desplegables con leyendas u otro tipo de narracion.
Esta ligada a la tradicion de distribuir libros de cuentos tradicionales con variedad de

ilustraciones. Pero al pensar en este tipo de locales tenemos a:
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* Mr. Books
Una cadena de librerias ecuatorianas con 16 afios de trayectoria en el pais,
distribuyendo toda clase de publicaciones editoriales, libros, revistas y productos afines
de origen nacional e internacional. Poseen diferentes locales con atencion y asesoria
para sus clientes, en diferentes puntos del pais. Poseen sitios para lectura y estan
correctamente adecuados, para toda audiencia. En el caso de los nifios, venden todo tipo

de cuentos infantiles, desplegables, de actividades, tradicionales, entre otros.

LA CASA DE LAS PALABRAS

Figura 3-16: Logotipo de Mr. Books
Fuente: https://www.mrbooks.com/web/home.php?c=587

* Libri Mundi
Otra cadena de librerias del pais, que desde 1971, distribuyen una serie de libros y
productos para la lectura y continiia motivando, a través de sus espacios, el debate sobre

publicaciones de textos que enriquezcan la lectura ecuatoriana.

Cuentan con su propia zona infantil, donde se encontrardn las diferentes ediciones para
ninos de diferentes edades, de la misma manera con variedad de narrativa, ilustracion y

formas.

/ B RE 1(,\

%ﬁrz/ /a/ﬂ%
N 4

Figura 3-17: Logotipo de Libri Mundi

Fuente: http://www.librimundi.com/

EDCOM 53 ESPOL



Informe de Materia Estudio de factibilidad para la creacion de una empresa dedicada a la elaboracion de
de Graduacion libros con la técnica Pop-up basados en leyendas nacionales, en la ciudad de Guayaquil.

3.6.2.2. COMPETENCIA INDIRECTA

La competencia indirecta del negocio, son los supermercados y jugueterias que
comercializan ciertas publicaciones de cuentos nacionales y extranjeros en sus perchas,

pero con variedad limitada. Por lo general, se encuentra uno que otro libro desplegable.

3.7. VENTAJAS COMPETITIVAS

Al introducir en el mercado el presente producto, se busca atraer al consumidor con la
técnica pop-up aplicada en leyendas nacionales, para incentivar la compra y generar
beneficios en el aprendizaje inicial de nifios. El impacto que llegard a causar la

propuesta va acorde al grupo de edades a los que se esté dirigiendo el producto..

A los mas pequenos les atrae el interactuar con los libros, sobre todo cuando son
coloridos y con ilustraciones divertidas. Por lo tanto, este tipo de textos son ideales para
generar el interés. Al momento de abrir el libro y observar las figuras desplegandose, se
establece una conexion con el nifio y sus funciones motoras empiezan a desarrollarse

mas rapido.

3.8. MATRIZ BCG

Al ser un negocio reciente, con un producto parcialmente nuevo, la participacion en el
mercado sera baja, con un potencial de éxito medido por el tiempo y a la rapidez con la

que logre posicionarse en la mente del consumidor.

Segun el estudio realizado sobre aceptacion y preferencias del nuevo producto, la
mayoria de personas encuestadas indico que si estarian de acuerdo, en que este cuento
desplegable con leyendas, sea parte del material didactico en un centro educativo, lo

cual indica el futuro crecimiento del negocio.
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Figura 3-18: Matriz BCG de VisualPop

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

La empresa esta ubicada como un producto interrogante. Se realizard una inversion alta
para establecer caracteristicas de calidad e innovacion del producto a ofrecer, a pesar

del riesgo de que al principio sea complicado ganar lealtad por parte de los clientes.

Las ventajas que ofrece el producto para el aprendizaje de los nifios, junto con una
buena estrategia de marketing permitira ganar seguidores, a través de las redes sociales,

que representan a los futuros clientes de la empresa.

3.9. MATRIZ DE ANSOFF

Esta matriz es utilizada para crear maneras alternativas en el desarrollo de un negocio,
estrategias que ayudan al posicionamiento de la empresa y de sus productos frente a las
exigencias del mercado. Es una guia que ayuda a comprender la forma en que una
empresa puede aumentar las ventas a través de la creacion de nuevos canales de
distribucion, productos, innovacidon en empaques, etc. De esta forma se muestran los

productos existentes en el mercado competitivo.
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Penetracion en el
mercado

Busca un mayor
consumo de los
productos actuales
en los mercados
actuales.

Obtener una
mayor rentabilidad
en el esfuerzo
comercial de la
empresa.

Desarrollo del
producto

Desarrollo del
mercado

Pretende la venta
de productos
actuales en
mercados nuevos.

Desarrollo de
nuevos productos
en nuevos
mercados.

Diversificacion

Figura 3-19: Matriz de Ansoff de VisualPop

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

3.9.1. PENETRACION EN EL MERCADO

Este punto hace referencia a como el producto, en este caso los cuentos desplegables
con leyendas nacionales, actuard en el mercado buscando un mayor posicionamiento

entre los ya existentes.

Los cuentos tradicionales y desplegables que circulan en el mercado carecen de
innovacion, pues su excesivo uso de texto y grafica, muchas veces poco atractivas,

restan interés en los nifios.
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Mediante los cuentos que se propone realizar, se intentara integrar la técnica y el uso de
las leyendas, para obtener un producto sumamente educativo, ayudando en la parte

didactica y desarrollo de destrezas de los infantes.

Se realizaran promociones en las escuelas dando pequefias muestras de lo que se hara,
para generar interés en los nifios, a quienes queremos apuntar, mas que nada para

ayudar en su rendimiento académico y que se interese en la lectura.

También se recurrird a la publicidad, promocionando el producto en lugares diferentes
de compra, darlo a conocer en ferias de libros para generar impacto y dando a conocer

las ventajas, que el mismo, ofrece.

3.9.2. DESARROLLO DEL MERCADO

La idea es extender el alcance del producto, una vez que se haya ganado el mercado

establecido. Para ello se realizaran los siguientes pasos:

* Extender la venta del producto en otras ciudades, por medio de publicidad en
diferentes medios, que no se hayan usado anteriormente, para lograr atraer mas
compradores.

* Buscar canales de distribucion y apuntar a nuevos mercados realizando los
mismos cuentos, pero para un target de nifios de 5 a 8 afios.

* Expandirse como negocio, abriendo una sucursal en un nuevo sector de la
ciudad, ganando mas concurrencia de gente, a su vez distribuir el producto a
escuelas que estén en los alrededores de la nueva sucursal para, a largo plazo, ir

mejorando problemas de falta de interés en la lectura.

3.9.3. DESARROLLO DEL PRODUCTO

En esta fase la empresa busca crecer dentro del mismo mercado en el que se encuentra

operando, para asi lograr un mayor posicionamiento y estabilidad.

El punto es establecer una nueva forma de libros educativos mediante las leyendas que

existen en nuestro pais, proponiendo libros con ilustraciones nacionales,
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complementadas con la técnica pop-up, que a pesar de ser conocida en el mercado, no

se la aprovecha mayoritariamente.

Se busca integrar la técnica con las leyendas, en un libro de proporciones correctas,
donde se disfrute de las ilustraciones, dinamismo de la forma y contenido, dirigido

especificamente al target objetivo, la educacion inicial.

3.9.4. DIVERSIFICACION

Proyectar una imagen seria de la empresa, promocionando las habilidades y destrezas
con las que cuenta. Se aplicaria también la técnica en cuentos tradicionales, nuevos o
creados por personas, articulos de revistas o de libros que usen como complemento la

técnica en sus distintos mecanismos.

Las piezas que se elaboraran combinan las distintas formas de aplicar la técnica Pop-Up
en el papel, para obtener mas variedad y que sea mas llamativo a la vista de los lectores.
Asi también crear articulos para revistas u otros medios, que a través de imagenes
desplegables y texto, establezcan una conexion visual con el usuario para incentivar su
interés por la lectura, y a su vez adquirir nuevos conocimientos a través de los temas

que se desarrollen.

3.10. MARKETING MIX

Es el conjunto de herramientas que al ser combinadas estratégicamente ayudan a

conseguir la respuesta deseada en el consumidor. Estad compuesta por cuatro variables:
3.10.1. PRODUCTO

Se proponen cuentos desplegables con leyendas narradas debido a la poca vinculacion,
que en la actualidad, los nifios poseen con este tipo de historias que promueven su
cultura y costumbres de las diferentes regiones del pais, supuestamente porque no son

reproducidas con frecuencia en libros.
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Por lo tanto el planteamiento de este texto busca, principalmente, despertar el interés en
la lectura en nifios que estan iniciando su etapa de aprendizaje. El producto busca
plasmar, de una manera ilustrativa y didactica, las circunstancias y personajes que

poseen las leyendas, con cada una de sus particularidades.

El nifio hace uso del material didactico para facilitar el aprendizaje, el uso de este tipo
de ilustraciones tridimensionales en un libro pop- up es, en definitiva, mas estimulante

para los lectores y sirve para la ensefianza del lenguaje.

Lo ideal, es que el producto no solo sea de interés a nivel académico, si no, que sea
utilizado también en el hogar, para promover una cultura de lectura y de interés por los

mitos tradicionales del pais.

3.10.2. PRECIO

El precio se ha definido basandose en valores de referencia de acuerdo al sector en el
que estara ubicado el negocio. El producto final sera introducido al mercado con precios
de acuerdo a el valor de su manufactura. Se pretende captar la atencidén de las personas
de clase media alta, que prefieran una herramienta didéctica diferente para sus hijos y
que tienen interés en que sean distribuidos en los centros educativos del sector norte de

la ciudad. Se ha dispuesto la venta de cada libro a un precio de $28.

3.10.3. PLAZA

La plaza corresponde a la ciudad de Guayaquil, donde existe una amplia gama de
centros de educacion inicial que se han vuelto muy comunes, ya que hay interés en
formar el conocimiento de los nifios desde sus primeros afios de edad. El local estara
ubicado en el edificio “Ceibos Center I”’, en sector de Ceibos Norte, en la Avenida del
Bombero Km. 6 5. El sector en el que se encuentra ubicado es ventajoso, cercano a

centros comerciales concurridos y conocidos.
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3.10.4. PROMOCION

El social media o publicidad por redes sociales es una herramienta poderosa del
marketing, que sirve para potenciar la marca, su conciencia, visibilidad y asi vender
productos y servicios a través de la red. Integra aplicaciones online, como plataformas y
redes de comunicacidn que permiten interactuar, compartir y conectar a millones de

usuarios, lo cual es una ventaja para promover un producto.

Desarrolla vinculos de calidad de manera eficaz, generando mayor visita a estos sitios
web y ejerce mas control de la marca, tanto en imagen como en prestigio corporativo.
Otra ventaja del social media es que las redes sociales permiten atraer al publico

objetivo transformandolo en cliente.

Un ejemplo son los Social Ads, herramienta muy eficaz que permite de una manera
rapida segmentar el mercado. Esto es una gran ventaja para asi tener grupos especificos

a los cuales dirigirse.

Permite acercarse mejor al publico y la empresa puede darse a conocer por medio de
recomendaciones en redes sociales, logrando interaccion entre la marca y el usuario, a

través de likes, comentarios y uso de aplicaciones.
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4. ANALISIS ADMINISTRATIVO, LEGAL Y SOCIAL

4.1. ANALISIS ADMINISTRATIVO

4.1.1. GRUPO EMPRESARIAL

Los propietarios del negocio trabajaran dentro de la empresa y estaran a cargo de los

tres departamentos del negocio: Gerencia, Disefio y Cuentas.

Se dispone de esta manera, ya que son cargos principales para un mejor desarrollo del
negocio y al ser el mismo grupo empresarial, el que lo dirija, serd una ventaja porque la

convivencia sera mas facil.

Cabe recalcar que el grupo cuenta con habilidades de disefio vitales para el negocio. De
esta forma, también tendran criterio y participacion en la elaboracion y produccion de
las piezas. El trabajo en equipo procurard cumplir a cabalidad con los objetivos

principales del negocio para progresar como empresa.
El grupo empresarial estard formado por los siguientes integrantes:

e Jhon Salinas
e Alba Gamboa

e David Moreta

4.1.2. ORGANIGRAMA

Para llevar a cabo la distribucion de planta de la empresa, se hara uso de un
Organigrama, que ayudara a representar de manera grafica las estructuras

departamentales de la entidad.
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Gerente General

Disefiador Ejecutiva de
L grafico L cuentas

Tabla 4-1: Organigrama de la empresa

Autores: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

* Gerente general - Disefiador grafico: Jhon Salinas

Habilidades

v' Direccion de arte en la instalacion de maquetas, con diferentes tipos de
materiales.
Disefio de Packaging.

Diagramacion de articulos, tripticos, folletos.

Creacion de afiches, conceptualizacion.

DN N NN

Creacion de marca.

Descripcion del cargo

Es el encargado de dirigir y coordinar decisiones para lograr un eficiente
desarrollo de las actividades del negocio, ademds serd quien planeard y
desarrollard; eficientemente, metas a corto y largo plazo de acuerdo a objetivos
planteados, en conjunto con el departamento de Disefio y Cuentas. Asi se

crearan medidas correctivas para la solucion de problemas.
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El gerente representara al negocio y aprobard decisiones en todo el proceso de la
creacion del producto. Deberd convocar la junta directiva, con todos los
miembros de los departamentos, para poder someter la aprobacion de

presupuestos y estados financieros.

* Disefiador grafico: David Moreta

Habilidades

v Direccion de arte.

v Fotografia publicitaria y artistica.

v' Retoque fotografico.

v" Creacion y conceptualizacion de afiches.
v Trabajos tipograficos, portadas.

v' Ensamblaje de piezas graficas.

Descripcion del cargo

Su funcién serd analizar los pasos para la creacion de los cuentos, en cuanto a
presentacion visual y desarrollo de la técnica. Se trata de pulir aquellas ideas que
se planteen, para establecer un concepto claro de lo que se quiere plasmar.
Trabajara con el Ilustrador en el proceso creativo de la presentacion, color,
imagen y técnica del producto. También serd parte del analisis y eleccion de los

cuentos que se van a ilustrar.

* Ejecutiva de cuentas: A/ba Gamboa

Habilidades
Facilidad de didlogo y simpatia.
Capacidad de sintesis y analisis.

Determinacion de presupuestos.

Direccion de arte.

v

v

v

v’ Capacidad para vender el producto.

v

v Conceptualizacion para la creacion de afiches.
v

Paciente y proactiva.
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Descripcion del cargo

Es el nexo, no solo entre la empresa y el cliente, sino también entre las distintas

areas de la misma.

La persona responsable de este cargo debe conocer el marco de referencia
econdmico y los niveles cambiantes de la actividad econémica para ejercer su
funcion. Trabajard en conjunto con el gerente para la division de presupuestos y

analisis de los gastos que se van a tener en el desarrollo de la empresa.

4.1.3. EMPLEADOS POR PRESTACION DE SERVICIOS
PROFESIONALES

4.1.3.1. NECESIDADES CUALITATIVAS Y CUANTITATIVAS

Se contrataran los servicios de un ilustrador, que se encargara de dibujar las lineas de
los cuentos, de acuerdo a las reglas planteadas previamente en el analisis de eleccion de

leyendas y linea gréfica.

También serd necesario que el ilustrador sea responsable y muy dedicado en lo que

hace, ya que se trabajarad con fechas limites, a las cual debe adaptarse.

Se requerira de la misma manera una psicopedagoga infantil que brindara asesoria, en el
proceso de andlisis previo a la elaboracion de los libros. Brindara consejos de
orientacion para la narracion, la composicion, colorimetria que debe poseer el producto

final.

4.1.4. MECANISMO DE SELECCION Y CONTRATACION

Se realizara una entrevista inicial donde se podra intercambiar informacion valiosa para
ambas partes, entre otros requisitos que se quiera obtener. El ilustrador serd empleado
bajo contrato, es decir por un tiempo determinado o por el periodo en que se tarde la

creacion de una linea de cuentos.
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Se solicitara del candidato informacion acerca de su experiencia laboral, su portafolio
de trabajos, para asegurar la calidad de personal con el que se contard en el grupo de

trabajo.

4.2. ANALISIS LEGAL

4.2.1. TIPO DE SOCIEDAD

La formacion de una empresa se la realiza por medio de un contrato de compaiiia, por el
cual, dos o mas personas unen sus capitales para poder emprender operaciones
mercantiles y participar de sus utilidades, regidas por las disposiciones de la Ley de

compaiias.

Conforme a los aspectos societarios que rigen en el Ecuador, se ha acordado constituir
la empresa como Compafila Anonima con razén social: DamPal S.A., cuya
denominacion se sujeta a los principios de propiedad y peculiaridad, segun lo
dictaminado en la Ley de Compaiiias. El capital suscrito de la compaiiia serd de

ochocientos dolares de los Estados Unidos de América ($800).

Los socios que estableceran la compaifiia corresponden a tres personas naturales con
capacidad civil exigible en el Art. 99 de la Ley de Compaiiias. La compatfiia anonima es
la forma de sociedad mas comun en el pais y a continuacién se detallan sus requisitos,

tanto como empresa, como responsabilidades para con otras entidades.

4.2.2. PROCEDIMIENTOS PARA LA CONFORMACION DE LA
SOCIEDAD

De acuerdo a la Superintendencia de Compaiias, los requisitos para la creacion de una
compaiiia andnima son:

* Se debera obtener la aprobacion de la reserva de nombre o razén social de la
empresa, ya sea por peticion escrita o a través de la pagina web de la
Superintendencia de Compaiiias.

* Abrir una cuenta de integracion de capital en cualquier institucion del Sistema

Financiero de la ciudad, cuando el aporte sea numerario
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Elevar a escritura publica la minuta® de la constitucion de la empresa, en
cualquier notaria publica.
Presentar un minimo de tres testimonios certificados de la escritura de
constitucion, con escrito firmado por un abogado, en los Centros de Atencion al
Usuario CAU. (Adjuntar copia de cédula de identidad y certificado de votacién
de ultimas elecciones, de quien suscribe el documento.)
La superintendencia de Compaiiias puede responder de la siguiente manera:

v" Con oficio: con observaciones de cualquier tipo que puedan retrasar el

proceso de constitucion.

v Con resolucion: favorable o desfavorable dependiendo del caso.
Se debera publicar el extracto de la escritura en un periddico de amplia
circulacion, por un solo dia. (Se recomiendan tres ejemplares, para el Registro
Mercantil, la Superintendencia de Compaiiias y uno para la empresa.)
Sentar razén notarial’ de la resolucion de Constitucion en las escrituras, en la
misma notaria donde reposa a matriz de la escritura de constitucion.
Se debe inscribir la escritura en el Registro Mercantil.
Se debe inscribir en el Registro Mercantil el nombramiento de representante
legal.
Ingresar a la Intendencia de Compaiiias la siguiente documentacion:

v" Formulario (01-A) con los datos requeridos.

v' Testimonio de escritura de constitucion y la resolucion debidamente
inscritos en el registro mercantil.
Un nombramiento de representante legal.
Un ejemplar del diario en el cual conste la publicacion del extracto.

Cédula de ciudadania y certificado de votacion actualizado.

AR NEENEEN

Planilla de servicios basicos del representante legal de la compafiia o de

uno de los accionistas.

¥ Borrador de un documento legal, en especial un contrato hecho antes de formalizarlo.
? Puede ser definido como el conjunto de doctrinas y normas juridicas que regulan la organizacion del
notariado.
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* Se debe obtener el RUC y los demas documentos necesarios, adjuntando:
patente municipal (escritura de constitucion de la compainia).
* Los documentos que se deben presentar en la Superintendencia de companias
para finalizar el trdmite de constitucion:
v Escritura con la respectiva resolucion de la SC inscrita en el Registro
Mercantil.
v" Un ejemplar del periddico con el extracto de la escritura.
v Originales o copias certificadas de los nombramientos de representante
legal y administradores inscritos en el Registro Mercantil.
v" Copia de cédula del representante legal y administrador de la compaiiia.
v" Formulario del RUC (01-A), original, lleno y firmado por el
representante legal.

v Copia de planillas de agua, luz o teléfono, del domicilio de la compaiiia.

* La Superintendencia de compafiias después de registrar el acto juridico, le
entrega al usuario (en 24 horas):
v" Formulario del RUC
Datos Generales
Cumplimiento de obligaciones y existencia legal

No6mina de socios

AR NEENEEN

Datos de Constitucion

4.2.3. OBTENCION DEL RUC EN EL SERVICIO DE RENTAS
INTERNAS

Para ello debe presentar los siguientes requisitos:

* Formulario RUC 0101-A y 01-B llenos, suscritos por el representante legal.

* Original y copia, o copia certificada de la escritura de constitucion, inscrita en el
registro mercantil.

* Original y copia, o copia certificada del nombramiento de representante legal

inscrito en el Registro Mercantil.

EDCOM 68 ESPOL



Informe de Materia Estudio de factibilidad para la creacion de una empresa dedicada a la elaboracion de
de Graduacion libros con la técnica Pop-up basados en leyendas nacionales, en la ciudad de Guayaquil.

* Original y copia de la planilla de agua, luz o teléfono del domicilio donde va a

funcionar la compaiiia.

4.2.4. IMPLICACIONES LABORALES

El empleador es aquella persona que crea y ofrece puestos de trabajo con el fin de que
sean ocupados por trabajadores bajo su mando, y a través de un contrato respectivo.

Esta obligado a registrar o registrarlos en el IESS desde el primer dia de trabajo.

La Constitucion de la Republica del Ecuador en su Art. 34 y el Codigo del Trabajo en
su Art. 4, determinan que los derechos de los trabajadores a la Seguridad Social son
irrenunciables. La Ley de Seguridad Social establece que deben afiliarse al Seguro
General Obligatorio, todas las personas que perciben ingresos por la ejecucion de una

obra o la prestacién de un servicio fisico o intelectual, con relacion laboral o sin ella.'

Para realizar el Registro Patronal en el Sistema de Historia Laboral, y obtener la clave

para empleador, se debe cumplir con los siguientes pasos:

* Ingresar a la pagina web www.iess.gob.ec.

* Escoger la opcion Empleador y seleccionar “Registro nuevo empleador”

* Elegir el sector al que pertenece (privado, publico o doméstico).

* Ingresar los datos obligatorios.

* Digitar el nimero de RUC.

* Seleccionar el tipo de empleador.

* En el resumen del Registro de Empleador al final del formulario se visualizara

imprimir solicitud de clave.

Una vez registrados los datos solicitados, tiene que acercarse a las oficinas de Historia
Laboral del Centro de Atencion Universal del IESSa solicitar la clave de

empleador, con los siguientes documentos:

'L ey de Seguridad Social
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* Solicitud de Entrega de Clave (impresa del Internet)

* Copia del RUC (excepto para el empleador doméstico).

* Copias de las cédulas de identidad a color del representante legal y de su
delegado en caso de autorizar retiro de clave.

* Copias de las papeletas de votacion de las ultimas elecciones o del certificado de
abstencion del representante legal y de su delegado, en caso de autorizar el retiro
de clave.

* Copia de pago de un servicio basico (agua , luz o teléfono )

* (alificacion artesanal si es artesano calificado.

* Original de la cédula de ciudadania.

4.2.5. ASPECTOS URBANISTICOS

4.2.5.1. PERMISOS DE FUNCIONAMIENTO DE LOCALES
COMERCIALES USO DE SUELO

* Pago de tasa de tramite. (valor $2, comprar en la ventanilla de Ballén y
Pichincha)

* Presentacion de formulario en Departamento de Uso de Suelo.

4.2.5.2. PATENTES MUNICIPALES

Toda persona natural o juridica que realice actividad comercial, industrial, financiera y
de servicio, que opere habitualmente en el canton Guayaquil, asi como las que ejerzan

cualquier actividad de orden econémico.

* Original y copia de Certificado de Seguridad emitido por el Cuerpo de
Bomberos.

* RUC actualizado.

* Llenar formulario de Patente de comerciante de persona natural o juridica

* Copia cédula y certificado de votacion del duefio del local.
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* Nombramiento del representante legal y copias de escritura de constitucion, si es

compaiiia anual, hasta 31 de diciembre de cada afo.

4.2.5.3. TASA DE HABILITACION DE LOCALES COMERCIALES,
INDUSTRIALES Y DE SERVICIOS

Documento que autoriza el funcionamiento del local comercial, previa inspeccion por
parte del Municipio de Guayaquil.

* Pago de tasa de tramite por Tasa de Habilitacion

* Llenar formulario de Tasa de Habilitacion.

* Copia de predios urbanos (si no tuviere copia de los predios, procederd a
entregar la tasa de tramite de legalizacion de terrenos o la hoja original del
censo).

* Original y copia de la patente de comerciante del afio a tramitar

* Copia del RUC actualizado.

* Copia cédula y certificado de votacion del duefio del local y de quien realiza el
tramite.

* Autorizacion a favor de quien realiza el tramite.

* Croquis del lugar donde esta ubicado el negocio

* Nombramiento del representante Anual, hasta 31 de diciembre de cada afo.

4.2.5.4. PERMISO DE FUNCIONAMIENTO DEL CUERPO DE
BOMBEROS

El permiso de funcionamiento es la autorizacion que el Cuerpo de Bomberos emite a

todo local para su funcionamiento y que se enmarca dentro de la actividad:

* Original y copia de compra o recarga de extintor afio vigente.
* Fotocopia nitida del RUC actualizado.

* (Carta de autorizacion a favor de quien realiza tramite.
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* Copias de cédula y certificado de votacion del duefio del local y del autorizado a
realizar el tramite.

* Nombramiento del representante legal si es compaiia.

* Original y copia de la calificaciéon Anual, hasta 31 de diciembre de cada afo.

* Senalar dimensiones del local.

* Permiso de funcionamiento del ministerio de salud publica del Ecuador

Segin el Acuerdo Ministerial N° 818, los requisitos para obtener el permiso de

funcionamiento son los siguientes:

* Formulario de solicitud (sin costo) llenado y suscrito por el propietario.
* Copia del registro unico de contribuyentes (RUC).

* Copia de la cedula de ciudadania o de identidad del propietario o del

representante legal del establecimiento.
* Documentos que acrediten la personeria Juridica cuando corresponda.

* Copia del titulo del profesional de la salud responsable técnico del
establecimiento, debidamente registrado en el Ministerio de Salud Publica, para
el caso de establecimientos que de conformidad con los reglamentos especificos

asi lo sefialen.
* Plano del establecimiento a escala 1:50.
* Croquis de ubicacion del establecimiento.
* Permiso otorgado por el Cuerpo de Bomberos.

* Copia del o los certificados ocupacionales de salud del personal que labora en el
establecimiento, conferido por un Centro de Salud del Ministerio de Salud

Publica.

* Adicionalmente se debera cumplir con otros requisitos especificos dependiendo
del tipo de establecimiento, de conformidad con los reglamentos

correspondientes.
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4.2.6. LEYES ESPECIALES SOBRE LA ACTIVIDAD ECONOMICA

4.2.6.1. REGISTRO DE MARCA

Se entiende por marca, cualquier signo que sirva para distinguir productos o servicios
en el mercado. Podran registrarse como marca los signos que sean suficientemente

distintivos y susceptibles de representacion grafica.

La marca VisualPop estando legalmente establecida, podra registrar su marca para

distinguir en el mercado los productos o servicios que brinda.

La solicitud de registro de una marca debera presentarse ante la Direccion Nacional de
Propiedad Industrial, comprenderd una sola clase internacional de productores o

servicios y contendra los requisitos que determine el reglamento.'!

4.2.6.2. DERECHOS DE AUTOR

El derecho de autor nace y se protege por el solo hecho de la creacion de la obra,

independientemente de su mérito, destino o modo de expresion.

Se protegen todas las obras, interpretaciones, ejecuciones, producciones o emision
radiofonica cualquiera sea el pais de origen de la obra, la nacionalidad o el domicilio del
autor o titular. Esta protecciéon también se reconoce cualquiera que sea el lugar de
publicacion o divulgacién. '* Si una obra se da a conocer por partes, esto es, por
volimenes o capitulos, el plazo de proteccion de setenta afios, corre desde la

publicacion del altimo volumen o capitulo.

Dentro de este aspecto se considerara proteger los derechos de las ilustraciones que se
realizardn exclusivamente, ya que responden a caracteristicas de originalidad y
contamos con la autorizacion del autor de la obra originaria, en este caso el ilustrador

freelance.

""'Ley de Propiedad Intelectual — Registro de Marca
121 ey de Propiedad Intelectual - Derechos de Autor
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En cuanto a las leyendas nacionales, son relatos de la cultura ecuatoriana creadas a
través del tiempo por el ingenio popular, que reflejan mitos, costumbres y creencias.
Son historias an6énimas y publicas, por lo tanto pueden ser usadas sin ningin

inconveniente legal.

4.3. ANALISIS SOCIAL

Los efectos positivos para la sociedad, que brinda este proyecto, giran en torno a los
beneficios que tendran los nifios en su primera etapa de educacion. La propuesta
generara interés por las leyendas ecuatorianas, esto se vera reflejado en el interés en la

lectura por parte del publico objetivo.

Los cuentos que se realizardn tendrédn una planificacion y disefio previo, que agregan
valor importante al arte final. La planificacion gira en torno a la redaccion, psicologia
de colores y figuras que se utilicen en el arte final, para lograr un producto que cumpla

con el objetivo propuesto, el cual es el incentivo a la lectura.

El cuento desplegable, incluye una estrategia pedagodgica que se entiende como un
recurso que el docente puede utilizar en la practica educativa con el objeto de lograr que

el alumno tenga un aprendizaje significativo.

Cualquier tipo de material didactico representa un medio que despierta el interés de los
estudiantes. Los libros con la técnica Pop-up generan una literatura de mejor calidad e
interactiva, mejoran la ensefianza tradicional mediante el aprendizaje practico y acercan

al nifio con la realidad de los objetos que presenta el libro.

Como otra ventaja social, esta la importancia de incluir las leyendas e ilustraciones
nacionales en los libros que se crearan, ya que esto permite generar mas vinculos con la
cultura propia del Ecuador. Las leyendas utilizan como fondo escenarios de nuestro
pais, para conservar el valor de aquellas historias que brindan identidad cultural, ademas

de introducirlo en el aprendizaje inicial utilizando todos los sentidos involucrados.
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Estudio de factibilidad para la creacion de una empresa dedicada a la elaboracion de
libros con la técnica Pop-up basados en leyendas nacionales, en la ciudad de Guayaquil.

Informe de Materia
de Graduacion

5. ANALISIS FINANCIERO

Para el desarrollo del proyecto se necesita un analisis financiero detallado, que calcule
el costo de produccion y venta. Asi se podrd establecer su factibilidad y rendimiento

econdmico.

Se han elaborado balances y estados financieros proyectados a 5 afios, para poder
analizar la posicion econdmica del negocio. También se ha incluido, en relacion a ello,
un flujo de caja y un analisis de las razones financieras. De esta manera se determinan
las directrices que afectan en el normal desenvolvimiento de las actividades operativas y
econdmicas del negocio, como: la tasa interna de retorno, liquidez, endeudamiento y

rentabilidad.

5.1. PARAMETROS

RUBRO ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Inflacion 3,20% 4,20% 5,20% 6,20% 7,20%
Descuento sobre ventas 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Incremento en la produccién 0% 22% 33% 50% 25%
Indice de incremento de precios 1,03 1,04 1,05 1,06 1,07
Impuestos 22,00% | 22,00% | 22,00% | 22,00% | 22,00%
Participacion de trabajadores 15% 15% 15% 15% 15%

Tabla 5-1: Parametros

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

Es primordial establecer los factores que influyen en el estado financiero del proyecto,

porque son la base para determinar la factibilidad econdémica del mismo. Dentro de los

parametros se considera:

* Inflacién: Es el indicador economico que refleja el poder adquisitivo de las

personas, frente a los precios del mercado. Aunque la economia ecuatoriana se

mantiene estable y en el ultimo afo registrd una inflacion relativamente baja, se

debe considerar holgura en ésta, por los diferentes aspectos socio-politicos que

se encuentran en discusion, como lo es: el cambio de moneda, que afectard la
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estabilidad econdmica actual. El indice de inflacion anual fue extraido del
Instituto Nacional de Estadisticas y Censo que la registra en el 3,20% y se lo

proyectd con un incremento del 1%.

* Descuento sobre Ventas: Se establece que no se dara descuento en el precio de

venta para mayoristas.

* Incremento de Produccion: Este factor se encuentra determinado por el
volumen de produccion, el mismo que depende de las horas y personal que

operan.

* Indice de Incremento de Precios: se considera que a partir del primer afio, los

precios se incrementaran de acuerdo a la inflacion.

* Participacion de trabajadores: El porcentaje de participacion de los
trabajadores se encuentra establecido en la Ley de Relaciones Laborales del

Ecuador y seréd conservado durante los 5 afios.

* Impuesto: De acuerdo a las leyes tributarias, toda sociedad tiene la obligacion
de declarar y pagar el 22% de impuesto sobre las utilidades obtenidas dentro de

un periodo fiscal: un afio.
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5.2. PLANIFICACION DE LA PRODUCCION

Se desarrollara el plan de produccion considerando las horas laborables (8h), los dias,
semanas y meses. Se ha divido el proceso de manufactura en dos etapas: Creacion de

Coleccion y Ensamblaje del cuento.

N 1ER 2DO
SHOS RERERSRICS SEMESTRE | SEMESTRE
1 3 1.5 meses 1.5 meses
2 3 1.5 meses 1.5 meses
3 4 1.5 meses 1.5 meses
4 4 1.5 meses 1.5 meses
5 5 1.5 meses 1.5 meses

Tabla 5-2: Etapa de creacion de la coleccion

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

| HORAS x DIAS x SEMANAS x | MESES x | ARTES x | PRODUCCION
ANO | OPERARIOS DIA SEMANA MES ANO HORA ANUAL
1 3 7 5 4 9 0,75 2.835
2 3 8 5 4 9 0,80 3.456
3 4 8 5 4 9 0,80 4.608
4 4 8 6 4 9 1,00 6.912
5 5 8 6 4 9 1,00 8.640

Tabla 5-3: Etapa de ensamblaje de cuentos

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

El tiempo de creacion serd de un mes y medio por cada semestre del afio. Estos, no se

incluiran en el proceso de ensamblaje.

Para el cuarto afio se requerird de los servicios de otro disefiador, con el fin de
incrementar la productividad y obtener mayores rentabilidades en el crecimiento
econodmico.

En la etapa de esamblaje, se detalla el nimero de cuentos que podra ensamblar cada

disefiador por hora; lo que dependeré de la experiencia que adquieran con el tiempo.
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5.3. PRODUCCION

A continuacion se detalla la produccion mensual y anual de los cuentos desplegables,
tanto en unidades, como el precio en dolares. También se describe el incremento de

produccion y precio durante los 5 afios.

ANO 1 ANO 2

DESCRIPCION Cant. | PV.M. P.V.P. Total Cant. P.V.M. | P.V.P. Total
Cuento Desplegable Estandar 284 28.00 28.00 7,938.00 346 29.12| 29.12 10,075.52
TOTAL MENSUAL 284 7,938.00 346 10,075.52
PRODUCCION ANUAL 2,835] T [ 71.442.00 3.460] I [ 100,755.20
Precio de Venta Unitario [ | 25.20] [ | 29.12]
Incrementos en produccién 0% | | | 22%| | |
indice de incremento de precios | 1.03] | | 1.04] |

ANO 3 ANO 4

DESCRIPCION Cant. PV.M. | PV.P. Total Cant. P.V.M. | P.V.P. Total
Cuento Desplegable Estandar 461 30.58| 30.58 14,095.54 692 32.41 32.41 22,428.11
TOTAL MENSUAL 461 14,095.54 692 22,428.11
PRODUCCION ANUAL 2610] I [ 140,955.36 5,920] I [ 224,281.08
Precio de Venta Unitario | | 30.58] [ [ 32.41]
Incrementos en produccién 33%] | [ 50% | | |
indice de incremento de precios | 1.05] | | 1.06] |

ANO 5

DESCRIPCION Cant. P.V.M. P.V.P. Total
Cuento Desplegable Estandar 865 34.68 34.68 29,997.59
TOTAL MENSUAL 865 29,997.59
PRODUCCION ANUAL 8,650] [ [ 299,975.94
Precio de Venta Unitario [ [ 34.68]
Incrementos en produccién 25.00% | [ [
indice de incremento de precios | 1.07] [

Tabla 5-4: Produccion
Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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5.4. INVERSION

El contenido de esta matriz se ha determinado de acuerdo a las necesidades que se

presentan en el inicio y el transcurso del negocio:

* Equipos de Computacion: Se invertird en equipos con buen desarrollo

tecnologico, de preferencia marca IMAC.

* Muebles y Equipos de oficina: Se incluyen los escritorios, mesas, y equipos

que se requieran para el desarrollo normal de las actividades.

* Otros Equipos: En este grupo se detallan aquellos equipos que son
complementarios, pero en los que es necesario invertir, para prevenir gastos

extras, que pueden originarse.

* Inversion de Publicidad Inicial: Es importante invertir en publicidad, porque
es la base para el incremento de ingresos. El valor es considerable, ya que se

desarrollaran campaiias en medios consumidos por el target objetivo.

* Gastos de Constitucion: Aqui se determina el valor del capital requerido para
la constitucion de la compafiia, de acuerdo a la ley de la Superintendencia de

Compatfiias, de Bancos y Seguros.

Adicionalmente, se consideran los gastos que se incurriran para que la empresa

funcione de acuerdo a las normas, politicas y regimenes municipales.

* Capital de trabajo: Es el fondo econdomico que la empresa utiliza para

mantener la operacion corriente del negocio.
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Tabla 5-5

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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Tabla 5-6

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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5.5. PRESUPUESTO

El presupuesto del plan de negocio se encuentra estructurado por: Gastos Operativos,

Gastos Generales Administrativos y de Distribucion.

5.5.1. GASTOS OPERATIVOS

Gastos de Personal de Produccion: Se proyecta los desembolsos que se daran por
concepto de salarios, destinados a los disefiadores que operardn en la etapa de

ensamblaje.

Gastos de Material Directo: Se incluye el detalle de materiales que se requeriran para

la etapa de ensamblaje, los mismos que variaran de acuerdo al volumen de produccion.

Impresiones: El gasto a proyectarse en este rubro, depende de las unidades estimadas a

producirse y de las colecciones que implicarian las mismas.

5.5.2. GASTOS GENERALES ADMINISTRATIVOS Y DE
DISTRIBUCION

Gastos Generales: Dentro de este grupo de gastos estan aquellos que se incurriran de

forma fija, independientemente de la produccion.

Gastos Servicios Profesionales: Se proyectaran aquellos desembolsos por sueldos que

seran por servicios profesionales externos.

Gastos de Personal: Se detallan los sueldos de los disefiadores por los meses que se

encuentran en la etapa de creacion.

Gastos de Distribucion: Se considera el desembolso por combustible, debido a que la

entrega del producto se realizara hasta el destino del cliente.
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Presupuesto de Gastos de servicios profesionales
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Presupuesto de Gastos de distribuci

Tabla 5-15

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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libros con la técnica Pop-up basados en leyendas nacionales, en la ciudad de Guayaquil.

| Total Presupuesto Mensual | 8,137.13]  9,187.07[ 12,129.43] 16,086.76| 20,811.33]
| Total Presupuesto Anual | 70,758.10] 79,977.58| 103,374.44| 138,646.78| 177,171.17|
RUBROS ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Costo Variable Mensual 4,912.50 5,877.08 8,162.79 11,880.83 15,828.09
Costo Variable Anual 44,212.50 52,893.72 73,465.15] 106,927.49| 142,452.82
Costo Variable Unitario 15.5952 15.2872 15.9360 15.4519 16.4685
Total Costos Fijos Mensuales 3,224.63 3,309.99 3,966.64 4,205.93 4,983.24
Total Costos Fijos Anuales 26,545.60 27,083.86 29,909.29 31,719.30 34,718.36

Tabla 5-16: Presupuesto Total
Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

5.6. PUNTO DE EQUILIBRIO

Es la matriz estructurada para evaluar el nimero de unidades que se deben vender, y asi
solventar los costos y gastos generados en la elaboracion del producto. Sirve de
orientacion para la economia del negocio. Con el punto de equilibrio, determinamos la
base para la fijacion del precio de venta por cuento y el margen bruto de ganancias que
se obtendria; ademas de indicar cudntas unidades de libro se deben vender para nivelar

los ingresos junto con los costos y gastos.

PUNTO DE EQUILIBRIO

ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
PRODUCCION ANUAL (UNIDADES) 2,835.00 3,460.00 4,610.00 6,920.00 8,650.00
Costo Variable Unitario
Mano de Obra 4.2857 3.6520 3.8374 2.7098 2.8995
Material Directo 0.5095 0.4032 0.3050 0.2409 0.1927
Impresiones y Packaging 10.8000 11.2320 11.7936 12.5012 13.3763
TOTAL COSTO VARIABLE UNITARIO 15.5952 15.2872 15.9360 15.4519 16.4685
Costo Fijo
Gastos de Personal 4,050.00 4,212.00 5,896.80 6,250.61 8,360.19
Gastos Generales 16,215.60| 16,340.66| 17,154.73[ 18,199.46| 18,580.10
Gastos de Servicios Profesionales 5,800.00 6,032.00 6,333.60 6,713.62 7,183.57
Gastos de Distribucién 480.00 499.20 524.16 555.61 594.50
TOTAL COSTO FIJO 26,545.60| 27,083.86| 29,909.29| 31,719.30| 34,718.36
Precio de Venta Promedio por Unidad 25.20] 29.12] 30.58] 32.41] 34.68
Margen de Contribucion Marginal 9.6048] 13.8328 | 14.6440 | 16.9581 | 18.2115
Margen de Utilidad sobre la Venta 38.11%| 47.50%| 47.89% | 52.32% | 52.51%
PUNTO DE EQUILIBRIO (unidades) 2,764 1,958 2,042 1,870 1,906
PUNTO DE EQUILIBRIO (monto) 69,650.84| 57,016.21| 62,450.68| 60,614.44| 66,107.38
Tabla 5-17: Punto de Equilibrio
Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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5.7. DEPRECIACION

Para el proceso de célculo de depreciacion debe tomarse en cuenta los siguientes

aspectos:

Vida qtil: representa los afios que puede considerarse el “activo” de acuerdo a

las leyes fiscales.

* Porcentaje a depreciar: es el proporcional seglin la vida util del activo.

* Valor residual: Es el porcentaje que se establecera como su costo en libros, al

finalizar la vida util del activo.

* Su formula aplicable es:

v Valor a depreciar = Valor del activo * Valor Residual

v Depreciacion = Valor a depreciar * Porcentaje de depreciacion
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Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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5.8. AMORTIZACION

De acuerdo a las leyes tributarias del pais, se puede considerar como “activo” aquellos

gastos que se desarrollan al inicio del negocio, tales como:

* QGastos Legales para constitucion de la Compafiia (Gastos de Constitucion)
* Gastos de Publicidad
* Capital de Trabajo

Estos gastos, generados en la etapa de creacion de la empresa, se consideran “activo”

para que se reembolcen gradualmente por 5 afios, de acuerdo a la ley.

RUBROS VALOR % ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5 TOTAL
Gastos de constitucion 1.500,00{ 20% 300,00 300,00 300,00 300,00 300,00 1.500,00
Campafia Publicitaria inicial 1.000,00{ 20% 200,00 200,00 200,00 200,00 200,00 1.000,00
Capital de Trabajo 20.237,50( 20%| 4.047,50( 4.047,50( 4.047,50| 4.047,50| 4.047,50| 20.237,50
TOTAL AMORTIZACION 22.737,50 4.547,50 4.547,50| 4.547,50| 4.547,50| 4.547,50| 22.737,50

Tabla 5-19: Amortizacion

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

5.9. FLUJO DE CAJA

Es la metodologia a seguir para determinar el rendimiento del negocio. Se mide la
liquidez de cada afio, para ello, se estructura una matriz con los ingresos anuales
tomados del estado de resultados junto con los costos y gastos que se daran, de acuerdo

al presupuesto.

Para el ano inicial (afio 0), solo se ha considerado la inversion inicial requerida para
emprender la idea de negocio. Se dispondra de una aportacion de los socios de $36000

para solventar a la misma.

De acuerdo a los movimientos de liquidez de la empresa, se tomardn las decisiones

factibles para cumplir los objetivos propuestos en el negocio.
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ANO 0 ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5

SALDO ANTERIOR 0.00 3,778.89 3,632.79 15,840.23 36,803.53 60,248.41
Ingresos
Ventas 71,442.00 100,755.20 140,955.36 224,281.08 299,975.94
Total Ingresos 71,442.00 [ 100,755.20 140,955.36 224,281.08 299,975.94
Egresos
Inversién Inicial de Activos Fijos 9,483.61
Gastos de constitucion 1,500.00
Campaiia Publicitaria Inicial 1,000.00
Capital de trabajo 20,237.50
Inversion en Activos Fijos 80.00 153.47 2,850.51 28,022.15 7,898.00
Costos de Produccion 44,212.50 52,893.72 73,465.15 106,927.49 142,452.82
Gastos de administracion y ventas 26,545.60 27,083.86 29,909.29 31,719.30 34,718.36
Permisos 750.00 750.00 750.00 750.00 750.00
Impuestos 0.00 2,162.40 5,144.71 13,620.70
Utilidades de Trabajadores 0.00 1,734.55 4,126.77 10,925.69
Dividendos 0.00 7,666.70 9,120.16 24,145.78 35,692.28
Total Egresos 32,221.11 71,588.10 88,547.76 119,992.06 200,836.20 246,057.85
Flujo Caja (32,221.11) (146.10) 12,207.44 20,963.30 23,444.87 53,918.09
Flujo Neto (32,221.11) 3,632.79 15,840.23 36,803.53 60,248.41 114,166.49
Aportacion de Socios 36,000.00
Caja Final 3,778.89 3,632.79 15,840.23 36,803.53 60,248.41 114,166.49
Tasa Interna de Retorno TIR 67.11%
Valor Actual Neto VAN 170,851.18
Tasa de Descuento 1% 8.17%
Numero de periodos (afios) N 5

Tabla 5-20: Flujo de Caja
Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

5.9.1. ANALISIS DE TIR Y VAN

La evaluacion del proyecto de “Visual Pop” se realizard con el analisis del indicador de
la Tasa Interna de Retornos (TIR) la cual revelara el rendimiento del negocio a 5 afios.
La TIR es mayor a 0 lo que representa una gran viabilidad para el emprendimiento del

proyecto.

Para profundizar el analisis econdmico, se calcula el Valor Actual Neto (VAN), que

ayuda a medir cual es el costo actual para la inversion en el proyecto.

Mientras que la TIR sea mayor a 0 y el VAN mayor a 0, el proyecto presenta
rentabilidad superior a la requerida por la tasa de descuento. Al tener la TIR con un
67,15% el dinero genera mayores ganancias invirtiéndolo en el proyecto, que

manteniéndolo con la tasa de interés interpuesta por el Banco Central del Ecuador.
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5.10. ESTADOS FINANCIEROS

Para el buen funcionamiento del negocio y el crecimiento econémico del mismo, se

necesita tener informacion financiera actualizada.

5.10.1. ESTADO DE RESULTADO

Elaborar el estado de resultado con futuros ingresos y gastos, permitird proyectar y

calcular los posteriores impuestos y utilidades, que son datos indispensables para la

administracion y el desarrollo del sistema econdémico.

ANO 0 ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Ventas Brutas 71,442.00 | 100,755.20 | 140,955.36 [ 224,281.08 299,975.94
- Descuentos sobre Ventas 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Ventas Netas 71,442.00 | 100,755.20 | 140,955.36 | 224,281.08 299,975.94
- Costo de Ventas 44,212.50 52,893.72 73,465.15 | 106,927.49 142,452.82
UTILIDAD BRUTA 0.00 27,229.50 47,861.48 67,490.21 117,353.59 157,523.12
Gastos
Gastos Administracion 0.00 9,850.00 10,244.00 12,230.40 12,964.22 15,543.76
Gastos Generales 0.00 16,215.60 16,340.66 17,154.73 18,199.46 18,580.10
Gastos de Distribucion 480.00 499.20 524.16 555.61 594.50
Permisos 750.00 750.00 750.00 750.00 750.00
Amortizacion 4,547.50 4,547.50 4,547.50 4,547.50 4,547.50
Depreciacion 2,483.28 2,497.09 3,352.24 6,079.45 8,418.85
Amortizacion de Pérdida 0.00 1,419.37 1,419.37 1,419.37 1,419.37
Total Gastos 0.00 34,326.37 36,297.83 39,978.41 44,515.62 49,854.08
Utilidad antes de trabajadores 0.00 (7,096.87) 11,563.65 27,511.81 72,837.96 107,669.03
- Participacion de trabajadores (15%) 0.00 0.00 1,734.55 4,126.77 10,925.69 16,150.36
Utilidad antes de impuestos 0.00 (7,096.87) 9,829.11 23,385.04 61,912.27 91,518.68
- Impuestos (22%) 0.00 0.00 2,162.40 5,144.71 13,620.70 20,134.11
UTILIDAD NETA 0.00 (7,096.87) 7,666.70 18,240.33 48,291.57 71,384.57
Margen de Utilidad Bruto 38.11% 47.50% 47.88% 52.32% 52.51%
Margen de Utilidad Neto -9.93% 7.61% 12.94% 21.53% 23.80%

Tabla 5-21: Estado de Resultado
Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

5.10.2. UTILIDADES

En el estado de resultado se obtendran las respectivas utilidades, de las cuales, el 50%

sera distribuido a partir del tercer afio, mientras que el otro 50% se lo conservara para

futuras reinversiones.

ANOO| ARNO1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Porcentaje de Utilidad Retenida 0% 0% 0% 50% 50% 50%
Utilidad Retenida 0.00 0.00 0.00 | 9,120.16 | 24,145.78 | 35,692.28
Dividendos 0.00 0.00 | 7,666.70 | 9,120.16 | 24,145.78 | 35,692.28
Tabla 5-22: Utilidades
Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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5.10.3. BALANCE GENERAL

Al preparar informacion de caracter general sobre la entidad econdmica, se recurre al
estado de situacion financiera o balance general, en el que constard informacion
resumida sobre los activos fijos a invertirse y del efectivo que se obtendra, ademas de
que se deduciran por ley las depreciaciones y amortizaciones aplicables. El Balance
constara de una segunda parte, que corresponde a las obligaciones obtenidas o que se
obtendran con terceros, en el cual debera estar adicionado el patrimonio de la empresa

que indicara la capacidad que tiene la organizacién para autofinanciarse.

El balance general refleja la veracidad de lo que sucede en la empresa. Resumira de

manera econdémica lo que posee y las obligaciones que adquirira.

ANO 0 ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
ACTIVOS
Caja y Bancos 3,778.89 3,632.79 | 15,840.23 36,803.53 60,248.41 | 114,166.49
Activos Fijos 9,483.61 9,563.61 9,717.08 12,567.59 40,589.75 48,487.75
Depreciacion Acumulada (2,483.28)| (4,980.36) (8,332.61)| (14,412.06)| (22,830.91)
Inversién amortizable 22,737.50 22,737.50 | 22,737.50 22,737.50 22,737.50 22,737.50
Amortizacion (4,547.50)[ (9,095.00)| (13,642.50)| (18,190.00)| (22,737.50)
Total Activos 36,000.00 | 28,903.13 | 34,219.45 50,133.52 90,973.59 [ 139,823.32
PASIVOS Y PATRIMONIO
Impuesto a la renta 0.00 0.00 2,162.40 5,144.71 13,620.70 20,134.11
Participacion de trabajadores 0.00 0.00 1,734.55 4,126.77 10,925.69 16,150.36
Total Pasivo Corriente 0.00 0.00 3,896.95 9,271.48 24,546.39 36,284.46
Total Pasivos 0.00 0.00 3,896.95 9,271.48 24,546.39 36,284.46
Capital Social 36,000.00 36,000.00 [ 36,000.00 36,000.00 36,000.00 36,000.00
Utilidades Retenidas 0.00 0.00 0.00 9,120.16 33,265.95 68,958.23
Pérdida Acumulada 0.00 (7,096.87)[ (5,677.50) (4,258.12) (2,838.75) (1,419.37)
Total Patrimonio 36,000.00 28,903.13 | 30,322.50 40,862.04 66,427.20 | 103,538.86
Total Pasivo y Patrimonio 36,000.00 | 28,903.13 | 34,219.45 50,133.52 90,973.59 [ 139,823.32

Tabla 5-23: Balance General
Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

5.11. RAZONES FINANCIERAS

Al obtener los estados financieros proyectados a cinco afios, se procede a realizar el
analisis de las razones financieras fundamentales para medir y cuantificar el
rendimiento econdmico de las operaciones del negocio y asi poder realizar

comparaciones afo a afno.
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FORMULA ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
[Razones de Liquidez
Circulante AC/PC 0.00 4.06 3.97 2.45 3.15
Razones de Apalancamiento
Deuda a Capital Contable PT/C 0.00% 12.85% 22.69% 36.95% 35.04%
Deuda a Activos Totales PT/AT 0.00% 11.39% 18.49% 26.98% 25.95%
Razones de Productividad
Retorno sobre Ventas UN/Ventas -9.93% 7.61% 12.94% 21.53% 23.80%
Tasa de Utilidad Bruta UB/Ventas 38.11% 47.50% 47.88% 52.32% 52.51%
Margen de Operacion UO/Ventas -9.93% 11.48% 19.52% 32.48% 35.89%
Razones de Rentabilidad
Rendimiento sobre Activos UN/AT -24.55% 22.40% 36.38% 53.08% 51.05%
Rendimiento sobre Inversion UN/C -24.55% 25.28% 44.64% 72.70% 68.94%

Tabla 5-24: Razones Financieras

Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas

5.12. RECUPERACION DE INVERSION

Es para conocer si el negocio presenta rendimiento econdmico, pues debe analizarse en

qué tiempo se recuperara la inversion a efectuarse. De acuerdo a los datos proyectados,

la inversion se recuperard en el segundo afio y a partir del tercero el negocio tendra

solidez.
ANO ANO ANO ANO ANO
2 3 4 5
Utilidad Neta (7,096.87) 7,666.70 18,240.33 48,291.57 71,384.57
Mas : Depreciacion 2,483.28 2,497.09 3,352.24 6,079.45 8,418.85
Mas : Amortizacion 4,547.50 4,547.50 4,547.50 4,547.50 4,547.50
Total (66.10)| 14,711.29 26,140.07 58,918.52 84,350.92
Inversiones Netas 36,000.00
Flujo de Caja Neto (36,066.10)| 14,711.29 26,140.07 58,918.52 84,350.92
Balance del Proyecto (36,066.10)| (21,354.81) 4,785.26 63,703.78 148,054.71
Periodo de Recuperacion 0.00 0.00 2.18 0.00 0.00
Tabla 5-25: Recuperacion de Inversion
Elaborado por: A. Gamboa, D. Moreta, J. Salinas
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6. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

6.1. CONCLUSIONES

De acuerdo a la investigacion se afirma la hipdtesis planteada. El uso de cuentos
desplegables con leyendas nacionales, como método para incentivar el interés por la
lectura en los nifios, si funciona. La rentabilidad proyectada es aceptable, el VAN es
mayor a 0 y los valores indican que en el segundo afio se recuperara la inversion y en el

tercer aflo el negocio tendra solidez.

Las encuestas realizadas demostraron que existe un marcado interés por la propuesta del
producto, no solo por su disefio, si no por las ventajas que brindard a los nifios. La
educacidn es un aspecto que esta mejorando dia a dia en el pais y es notable la apertura
que se da a la creacion de técnicas para captar la atencion de los nifios, lo cual resulta

favorable para la idea de negocio.

Segun el andlisis de mercado, la técnica Pop-Up al ser imagenes desplegables que
ayudan a estimular la percepcion visual y téctil, y al tener aceptacion las leyendas
nacionales, garantizan el interés de los usuarios para adquirir el producto como parte del
aprendizaje de los nifios en instituciones de educacion inicial. Los nifios de educacion
pre-primaria y primaria seran los beneficiarios, ya que estain empezando a desarrollar

habilidades de aprendizaje y desenvolvimiento escolar.

Sera una herramienta de aprendizaje que ayudard a la resolver el problema planteado,
como es la falta de interés en la lectura. No hay mejor forma que fomentarla a temprana

edad, con técnicas que incrementen la imaginacion y el pensamiento.
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6.2. RECOMENDACIONES

Es importante plantear recomendaciones para fortalecer las actividades y el correcto

rendimiento de la propuesta de negocio. Se puede tomar en cuenta lo siguiente:

* Es primordial, mantener un estudio de gustos en los nifios, ya que cada dia se
sienten atraidos por nuevas cosas en su entorno. Por medio de la investigacion

pueden surgir ideas para mejorar el producto.

* Se debe exigir un certificado de garantia por parte de las empresas que
intervienen en la elaboracion del producto, respecto a calidad, disponibilidad y

variacion de precios.

* El precio de insumos determinara una parte de los costos del proyecto e influird
en el monto de la inversion. Deberan estudiarse todas las alternativas de
obtencion de materiales, costos, condiciones de compra, necesidad,

disponibilidad, etc. La calidad de insumos y servicios es un factor fundamental.

* Es recomendable también poseer un cronograma de operaciones, para el
desarrollo de los trabajos y asi llevar un control de las etapas que se realizaran

para obtener el producto final.

* La atencion del negocio se debe centrar en las ventas, porque se puede tener una
magnifica idea, pero si no se vende, no habrd ingresos. Esto implica tener

cuidado en la calidad del servicio y atencién al cliente
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ANEXO 1: ENTREVISTA CON PSICOLOGA DRA. EDITH LEMA

Entrevistador: Nuestra Carrera de Disefio Grafico, nosotros nos hemos enfocado en el
problema “DESINTERES DE LA LECTURA EN LOS NINOS” vy por las estadisticas
investigadas en la ciudad de Guayaquil pudimos constatar que los nifios pierden el
interés en el fisico de los libros y ahora recurren a la tecnologia, ya que los padres a
temprana edad les compran y les dan acceso a artefactos de este tipo, pero se sabe que
de alguna manera no es totalmente malo, todo depende de como ellos puedan controlar
la rutina de sus hijos para que permanezcan con estas maquinas. A pesar de ello, los
nifos deben igual tener un material de lectura, por objetivo didactico, ;Cual cree usted,

es el interés principal que hay en los nifios al momento de leer?

Doctora: Los nifios son llevados a percibir diferentes elementos plasmados en un libro,
como simbolos, colores, texturas, sonidos. Son atraidos por este tipo de elementos, que
motivan su creatividad, incentivan su curiosidad, que es importante que sea promovida

desde los primeros pasos de educacion.

Entrevistador: ;Es recomendable que los nifios tengan tecnologia a temprana edad?

Doctora: Analizando nos damos cuenta que hay una invasion de tecnologias, donde nos
dan ciertos ejercicios para que el nifio desarrolle muy bien sus actividades porque al leer

siempre un libro tiene que asociar y tener una buena comprension lectora.

Lo malo seria que el nifio solo se dedique a jugar y no a desarrollar habilidades que le
permitan leer de una manera correcta, lo recomendable seria que los padres revisen los

juegos de sus hijos en estos dispositivos.

Entrevistador: El punto al que nosotros nos queremos enfocar y el producto que
vamos a ofrecer para resolver este problema, seria disefar libros con imagenes
despegables ya que ha perdido bastante el uso de este tipo de libros y que se quiere
plantear en las escuelas como estimulante para los nifios de educacion inicial por lo que
no contienen mucha literatura. ;Cree usted que a temprana edad es favorable ensenarles

a los nifios libros de leyendas urbanas?



Doctora: Claro que seria ventajoso, de hecho también se pueden apreciar libros
ilustrados, libros de leyendas urbanas con una propuesta distinta donde permitan que los
nifos conozcan partes de las leyendas ecuatorianas con el fin de que ellos se interesen

por las historias de nuestros antepasados.

Entrevistador: ;Como y quiénes ayudarian a los niflos cuando es detectado un

problema?

Doctora: Es importante que tanto los padres como los docentes en la etapa preescolar
sean excelentes detectores si un nifio esta teniendo problemas para desarrollar la
lectura recomendable que se le brinde ayuda y asi evitar futuros tropiezos que le
ocasione dificultades para llegar hacer un buen lector.

Pero si el nifio no es detectado a tiempo y no reconoce los primeros fonemas, esta
teniendo graves dificultades, el docente debe de notar que ese nifio esta teniendo

problemas en el desarrollo normal de sus habilidades

Entrevistador: ;Como reconoceriamos a un nifio con pocas habilidades en la lectura?

Doctora: Ciertos nifios presentan dificultades al expresar sus ideas pero sus
compaiieros notan que tienen ciertos problemas al expresarse lo que conlleva que se
presente mucha timidez y por ende no querran leer en publico y esto afectaria que sea
un buen lector pero el docente tiene la obligacion de comunicar a sus padres para que

busquen una forma correcta para solucionar o ayudar a mejorar estos aspectos.

Entrevistador: ;Cual es el rango de edad donde el nifio obtiene y demuestra conciencia

fonologica?

Doctora: La edad adecuada para desarrollar la buena conciencia fonologica se podria
decir que es desde los 4 a 7 afos, podemos apreciar en algunos nifios al momento de

ensenarles las vocales o fonemas, ciertos nifios tienes una buena habilidad lectora.

Entrevistador: ;De qué manera le podemos ayudar a los nifios a tener una buena

comprension lectora?



Doctora: Hay nifios que no tienen esa habilidad lectora pero sin embargo se les ayuda a
desarrollar la memoria auditiva y por medio de canciones, sonidos, rimas, trabalenguas

tratamos de guiarlos para que lleguen a tener una excelente conciencia fonolégica.

Para que ser un buen lector tenemos que desarrollar habilidades y si los nifios tienen
dificultades de aprendizaje y en casa no hay la debida estimulaciéon no seran buenos

lectores.

Entrevistador: ;Cudl es su criterio acerca de la educacion en la actualidad?

Doctora: Actualmente el sistema educativo ha mejorado bastante, el gobierno ha
procurado poner interés en este aspecto que es muy importante para el bienestar del
pais. Ahora ya existe la habilidad en los docentes de detectar ciertos problemas en los

nifos, que dificulten su correcto desempefio estudiantil, desde temprana edad.

Entrevistador: Entonces de acuerdo a la idea que se ha comentado, que piensa usted

acerca de la idea de implementar estos libros para el &mbito educativo.

Doctora: Respaldo la idea, sobre todo porque incluye aspectos importantes que
ayudaran a desarrollar la percepcion visual y la curiosidad en el infante. Sera bueno
procurar mucha concentracidén en aspectos como formas, colores, texturas e incluso, si

es posible sonidos, que ayuden a promover el interés en los libros que estan planteando.



ANEXO 2: CUESTIONARIO DE ENCUESTA

ENCUESTA

Estudio sobre la aceptacion de la elaboracién de cuentos y leyendas nacionales con el uso
de la técnica Pop Up (relieve, despliegue)

El objetivo de esta investigacién es conocer el nivel de aceptacién que tendrian los cuentos con
leyendas nacionales, elaborados con la técnica Pop-Up; dirigido a niflos de educacion inicial en la
ciudad de Guayaquil.

La informacién proporcionada es de gran utilidad para el estudio, agradecemos el tiempo brindado.

*POP-UP: Es una técnica aplicada en libros cuyo interior es desplegable o mévil, pertenccen al ambito de la
literatura infantil con tematicas variadas.

Instrucciones: Marque con una X su respucsta

PREGUNTAS:
Género: Masculino D Femenino I:]
Edad:

20-25 26-30 31-40 41 en adelante

1. ;Adquiere usted cuentos infantiles para sus hijos?
Si No

* Si su respuesta es Si contintie con la pregunta 1.1, caso contrario continue con la pregwnta 2.

1.1. ;Con qué frecuencia adquiere usted cuentos para sus hijos?

D Una vez al mes

D Cada 2 0 3 meses

D Pocas veces cn ¢l ano

1.2. ;Qué tipo de historias prefiere usted adquirir?

D Tradicionales
D Recientes
D Nucvas creaciones
[] O
2. ;La importancia de la lectura, lo califica como?

Nada importante Extremadamente
importante




3. ;Considera usted que los cuentos funcionan como herramientas de aprendizaje?
Si No
4. ;Cudnto cree usted que incide la lectura en el aprendizaje de sus hijos?

No incide Mucha incidencia

1 2 3 4

5. ;Cémo califica usted el interés que producen los cuentos en los nifios?

Muy Relevante
Relevante

Nada Relevante

6. Segin su criterio, ;cudl de los siguientes elementos atraen la atencién de los nifios en un cuento?
(Puede elegir més de una opcién)

__ Colores
Ilustraciones
Narracién
Texturas
7. ¢ Conoce usted acerca de los libros Pop-Up o desplegables?
Si No
*  Sisurespuesta es Si continiie con la pregunta 7.1, caso contrario continue con la pregunta 8.

7.1. ;Considera usted que la inclusién de la técnica Pop-Up en cuentos ayuda al aprendizaje de
los nifios?

Si No

8. ;Cree usted que las leyendas nacionales deberifan ser introducidas a los nifios desde su educacién
inicial?

Si No

9. De los siguientes elementos, seleccione de acuerdo a su preferencia la razén por la que usted
adquiriria un cuento. (Puede elegir mas de una opcién)

Precio
__ Calidad

Novedad

Disciio

10. ;Estaria usted de acuerdo que en las instituciones educativas se incluyan los cuentos con la técnica
Pop-Up, como material didédctico para la ensefianza de los nifios?

Si No




ANEXO 3: CUESTIONARIO DE ENCUESTA EN LINEA

Encuesta sobre Aceptacion de Cuentos elaborados con
Técnica "POP UP"

El objetivo de esta investigacion es conocer el nivel de aceptacion que tendrian los cuentos con leyendas nacionales, elaborados con la
técnica Pop-Up; dirigido a ninos de educacion inicial en la ciudad de Guayaquil.
La informacion proporcionada es de gran utilidad para el estudio, agradecemos el tiempo brindado.

*POP-UP: Es una técnica aplicada en libros cuyo interior es desplegable o mévil, pertenecen al ambito de la literatura infantil con tematicas
variadas.

* Required
Género *

Masculino
Femenino

Edad *
20-25
26-30
31-40
41 en adelante

1. ;Adquiere usted cuentos infantiles para sus hijos? *
Si
No

Si su respuesta es Si continde con la pregunta 1.1, caso contrario continiie con la pregunta 2.
1.1 ;Con qué frecuencia adquiere usted cuentos para sus hijos?

Una vez al mes

Cada 2 o 3 meses

Pocas veces en el aio

1.2 ;Qué tipo de historias prefiere usted adquirir?
Tradicionales
Recientes
Nuevas creaciones
Other:

2. ;La importancia de la lectura, lo califica como? *

e Z: 3 4 5

Nada Importante Extremadamente Importante




3. ;Considera usted que los cuentos funcionan como herramientas de aprendizaje? *
) Si
No

4, ;Cuanto cree usted que incide la lectura en el aprendizaje de sus hijos? *
1 2 34

Noincide © © © © Mucha incidencia

5. ;Cémo califica usted el interés que producen los cuentos en los nifios? *
© Muy Relevante
' Relevante
Nada Relevante

6. Segln su criterio, ;cual de los sigulentes elementos atraen la atencion de los nifios en un cuento?
(Puede elegir mas de una opcion)

[} Colores

[} llustraciones

[} Narracion

) Texturas

7. ;Conoce usted acerca de los libros Pop-Up o desplegables?
Si
No

Si su respuesta es Si continGe con la pregunta 7.1, caso contrario continGe con la pregunta 8.

7.1. ;Considera usted que la inclusion de la técnica Pop-Up en cuentos ayuda al aprendizaje de los niffos?
Si
> No

8. ;Cree usted que las leyendas nacionales deberian ser introducidas a los nifios desde su educacién inicial?
Si
No

9. De los siguientes elementos, seleccione de acuerdo a su preferencia la razén por la que usted adquiriria un cuento.
Puede elegir mas de una opcion.

[ Precio

[ Calidad

[} Novedad
| Disefio

10. ;Estaria dispuesto a adquirir cuentos desplegables con leyendas nacionales, como herramientas didacticas para sus nifos?
Si
) No

(suoma)
Never submit passwords through Google Forms.




ANEXO 4: CUADRO DE DISTRIBUCION NORMAL (Z)

0.4901 del area

Apéndice Tabla 1

* Areas baijo la curva de distribucién de
probabilidad normal esténdar, entre la
media y valores positivos de z

Media Z=2.3+0.03
Z=12.33

z 000 001  0.02 004 005 006 007 008 009
0.0 0.0000 0.0040 0.0080 0.0120 00160 00199 00239 00279 0.0319 0.0359
0.1 0.0398 0.0438 0.0478 0.0517 0.0557 0.059 00636 0.0675 0.0714 0.0753
0.2 00793 0.0832 00871 00910 00948 00987 0.1026 0.1064 0.1103  0.1141
03 01179 01217 01255 01293 0.1331 0.1368 0.1406 0.1443  0.1480 0.1517
04 01554 01591 0.1628 0.1664 0.1700 0.1736 0.1772 0.1808 0.1844  0.1879
05 01915 0.1950 0.1985 02019 0.2054 0.2088 02123 0.2157 0.2190 0.2224
0.6 02257 02291 0.2324 02357 0.2389 0.2422 0.2454 0.2486 02517  0.2549
0.7 02580 0.2611 0.2642 02673 0.2704 0.2734 02764 0.2794 0.2823  0.2852
0.8 02881 02910 02939 02967 0.2995 03023 03051 03078 03106 0.3133
09 03159 03186 0.3212 03238 03264 0.3289 03315 0.3340 0.3365 0.3389
1.0 03413 03438 03461 03485 0.3508 0.3531 03554 0.3577 03599 0.3621
1.1 03643 03665 03686 03708 0.3729 03749 03770 0.3790 0.3810 0.3830
1.2 03849 03869 03888 0.3907 0.3925 03944 0.3962 03980 0.3997 0.4015
1.3 04032 0.4049 0.4066 0.4082 0.4099 0.4115 04131 04147 04162 0.4177
1.4 04192 04207 04222 04236 0.4251 0.4265 0.4279 0.4292 0.4306 0.4319
1.5 04332 04345 04357 04370 0.4382 0.4394 0.4406 0.4418 0.4429  0.444)
1.6 04452 04463 0.4474 0.4484 0.4495 04505 0.4515 0.4525 0.4535 0.4545
1.7 04554 0.4564 0.4573 04582 0.4591 0.4599 0.4608 0.4616 0.4625 0.4633
1.8 0.4641  0.4649 0.4656 0.4664 0.4671 0.4678 0.4686 0.4693 0.4699  0.4706
1.9 04713 04719 04726 04732 0.4738 0.4744 04750 0.4756 0.4761  0.4767
2.0 04772 04778 04783 0.4788 0.4793 0.4798 0.4803 0.4808 0.4812 0.4817
2.1 04821 04826 04830 0.4834 0.4838 0.4842 04846 0.4850 0.4854  0.4857
2 04861 04864 0.4868 048 0.4875 0.4878 0.488]1 0.4884 0.4887  0.4890
23] 0.4893 0.489  0.4898 0.4904  0.4906  0.4909  0.4911  0.4913  0.4916
4 04918 04920 0.4922 0.49 0.4927  0.4929 0.4931 0.4932 0.4934  0.4936
2.5 04938 0.4940 04941 0.4943 0.4945 0.4946 0.4948 0.4949  0.4951  0.4952
2.6 04953  0.4955 0.4956 0.4957 0.4959 0.4960 0.4961  0.4962  0.4963  0.4964
27 04965 0.4966 0.4967 0.4968 0.4969  0.4970 0.4971 0.4972 0.4973  0.4974
2.8 04974 0.4975 04976 0.4977 0.4977 04978 04979 0.4979 0.4980  0.4981
29 04981  0.4982 04982 0.4983 0.4984 0.4984 0.4985 0.4985 0.4986  0.4986
3.0 04987 0.4987 04987 0.4988 0.4988 0.4989 0.4989 0.4989 0.4990  0.4990




ANEXO 5: PROCESO DE CREACION DE ILUSTRACIONES
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| Lf 2
I 40951
‘w7 AL

> Levels

> Curves Presets
> Exposure Presets

P Hue/Saturation Presets

ite Presets
P Channel Mixer Presets
> sel

=

v
-
@/ b8 Ao
® | > 0 padres

ive Color Presets

® |- somem
® | > 3 background

® | e

. : oox[v] @2 | OErase toi
o6 W) (8] | Mode: (srush 15 opact:100% ] @ | Flow: [100x[#] @ | Orase totissory @

No),

8 5.psd @ 25% (Layer 37, CMYK/8)
s [io 2 T4 Jie 18 20 22 s

5] ADJUSTMENTS|

|7 A
=P QS
‘w7 AL

P Levels Presets

P Curves Presets

P Exposure Presets

P Hue/Saturation Presets
P Black & White Presets

P Channel Mixer Presets

w2 [ G2
® | > 3 cow3

o\\:’ Layer 41 copy
® > 2 o oo
’.‘:l@ biood
o‘muym

® v O scgroun

®| [ ] ey



ANEXO 6: PRODUCTO FINAL







ANEXO 7: COTIZACION SENEFELDER

ARTES GRAFCAS ARTES GRAFICAS SENEFELDER C.A.

‘ R.U.C. 0990004277001 g
. ne er DURAN, PLANTA/OFICINAS: Via durdn-Tambo Km 4.5

. b ) Telf.: 2801776 - 2802770 - 2440077 - F; t

. Fundadaen 1921 = ; : Bt
QUITO: Bosmediano 447 y José Carbo (Bellavista)
Telf : 2445484 - 2445486 - Fax: 2446460

CUENTA: Av. escandén 379 y José Astudillo

Division:01 AGS - Lito Telf.: 2854750 - 2855521

Fecha: 09 de May del 2013
Sefior: CLIENTES VARIOS

Direccion: DSBG GFB

Telefono: . Fax:
Atencion:

Nos complace poner a su consideracion la siguiente oferta:
Cotizacién #: 7030100

Trabajo:
FOLLETOS TAMANO ABIERTO 42 X 29.7 CM DE 16 PAGINAS TOTAL LITO A 4/4 EN COUCHET MATE DE
250 GR .+ CARATULA EN MAULE GRAPHIC DE 255 GR + BARNIZ UV BRILLO EN TIRO + GRAPADOS

Colores: 4/4 Medida Abierto: 21 X29,7
Alternativa Cantidad Precio Unitario Precio Total
0 300 7,1452 2.143,57
Nota: Favor considerar el |.V.A.

Vigencia de la cotizacion: 15 Dias
Condiciones de pago: Contado

La aceptacion de esta cotizacion se
sujeta a las condiciones convenidas.

Aceptada:

GUAYAQUIL DIRECTO FIRMA Y SELLO:



ANEXO 8: COTIZACION MOBILIARIA DUCHI

MANUEL ELIZANDRO PROFORMA

MO B I L | A'RIPA
DUCHI AYORA
Telf.: 2881562
Equipamientos para Oficinas\ g ALJCES 1: Mz. 38-F Solar 1 (Fre=ie @ Santa Isabel) 0 0 08036 5 8
Telf.: 2325218 )
MUEBLES DE OFICINA Y PUERTAS CENTRO: Los Pi5s 1400 y Quisquis (esq.)
SOLUCIONES DE ESPACIOS, PUPITRES _— Telf.: 2399301 .
PERCHAS, BASES DE SILLAS URDEZA: ILANES y Av. Victor Emilic Estrada
Y TODO LO RELACIONADO CON _ Telf.: 2383215 R.U.C.: 0915186886001
EL EQUIPAMIENTO DE SU-GFICINA Email: ventas@mokiiiariaduchi.com

@ @j @ [:::I D URDESA CENTRAL: Higueras Sur No. 101 y Costanera ’
|
|
J

www.mebiliariaduchi.com

recia O Do) 0202~ LorY reitrono: 2. LQSYS 2.
CLIENTE: fuﬁ Gﬂ)’D oM B3O A R.U.C.:
(DIRECCION; VENDEDOR(A): EQ~5h €+ _)

CANT. ARTICULO P. UNITARIO P. TOTAL

S pedfin PTloT Y2r0SO 90 270
SO e Beo). T, S50 200
EC cnITonss ~ L Jd-Sorobs 2L-SO cow
G2SVaIN , 290 | 2yo
LSCATToNTs Aol BOYobo cor |
lans 290 %o
oo ©go fovs” IS0 N
1 56 2 Pux?0 Yrego Guof7 BE e

~ g M

=

'._

+ U9

*IMPRESO POR: =} IMPRENTA Y PUBLICIDAD DUMES TELF: 2410-695 * CEL.: 086978866

\ 5
[ K’ N
FORMA DE PAGO: TIEMPO DE ENTREGA: SUB-TOTAL $
OBSERVACIONES: DESCUENTO $

I.LV.A.12% USD §$
SON:
C _AJOTAL _usD s )

NOTA: SALIDA LA MERCADERIA NO SE ACEPTAN DEVOLUCIONES

FIRMA DEL CLIENTE




ANEXO 9: COTIZACION ALMACENES ELECTRODOMESTICOS

Créditos Economicos

#5006 O T 1 Z A C 1 O N pag.o/z

Fecha: Telfs.: Cel.:
Nombre: 07/FEB/2014 2495452
GAMBOA PONCE ALBA 70927127084
Direccion / Trabajo: GYE .

@ o
Mosto | Cantézd R S—
’ :
é MS0742XT 1 MICROON.LG 0.7'700W ACERO INOX $ 198,67 E
£ SMEDBSO2RBL- T TSP SMEC-AGUA—FRIA/CAL - REFRIG- [ * 3034 57k s é
s 2
: = . 2
5 SUB-TOTAL |s L g
% \1\,? A{? b e 8
P IS et DESCUENTO |s 289,19 (7 | g
§ ceoglacvet ITO CONTADO g
i Sac § TOTAU |5
§ Courg S
g Créditos €cwiidricos
= EFECTIVO 1 ‘ | |
2 Regalo: TOTAL & | $ $
§ Observaciones: © Cuota inicial 25 Ss 2g
H (=) Saldo 3 3
§ Almacén: MALIL_ DEL._SUR financiar G-2) $ $ 3s
8 ) Intereses e (e Bt (3% Tonl ks

Vendmmm ANA _(=)|Slaldpaﬁnanclar 54 54 54

Vigencia de la oferta: Dol

Xs$ ‘ Xs$ ‘ Xs$
CUOTAS CUOTAS DE CUOTAS CUOTAS DE CUOTAS CUOTAS DE
- - > - 2+3+4 2+3+4 2+3+4
Precio Final a Crédito s ’ s ’ $

COTIZACION

PRECIOS INCLUYEN IVA

% 7 Sk L
Fech ¥ d/& Zﬂ Teléfono: ...,

Nombre: Cédula: ...
PRECIOS INCLUYEN IVA
Codigo i / Descripcion o BRI 20
A7 cmgd a e 5 $ K
£, 4 [
m 2~ 4/ =y
L/ 0 neum Co /o 72 %
1 © ToTAL s
Observacionss A:: COM/)"WWD Tarjeta de Crédito [_]
28 Cuota Inicial
Vendedor: Celular: 3$ | Saldo‘i 2f'inamciar
NOTA: PnEcué%.ﬂ&wkmmos SIN PREVIO AVISO 48 % Interés
ce“es HLA ____ Cuotas Semanales | $ c/u Cuotas Mensuales $ C/u l
a =
Nﬁ ; S Total a pagar
(2+3+4)




ANEXO 10:

COTIZACION ISHOP

=
LA
l S 0 ‘ Distribuidor
Autorizado

RUC:

Nombre Comp.
R. Social

Atencion

Teléfono

Direccién

0991074074001

Alba Gamboa

Alba Gamboa

Pradera 1 Bloque C5

PROFORMA

Num. Proforma 107531

Fecha 11/30/2013
Validez 15 dias
Forma de Pago

Garantia 1 afio

Tiempo de Entrega  Inmediata

IMAC (21.5-INCH, 2.7GHZ, LATE 2013)

FINANCIAMIENTO

3 Meses

6 Meses

12 Meses

15 Meses

18 Meses

24 Meses

USD 608.40

USD 309.93

USD 160.82

USD 131.04

USD 111.21

USD 86.47

Asesor de Ventas:

r Carlos Olmedo
. Celular
0990195684
Centro Autorizado de .
Servicio Apple colmedo@ishop.com.ec

- Pantalla: Pantalla retroiluminada por LED de 21.5 pulgadas (diagonal) con
tecnologia IPS resolucién de 1920 por 1080 con soporte para millones de
colores.

- Procesador: Intel Core i5 quad core de 2.7 GHz (Turbo Boost de hasta
3.2 GHz) con 6 MB de caché L3

- Memoria: Memoria de 8 GB (dos de 4 GB) DDR3 de 1600 MHz

- Almacenamiento: Disco duro de 1 TB (5400 rpm)

- Gréficos: Intel Iris Pro graphics

- Audio: Bocinas estéreo, Micréfono doble, Puerto para audifonos, Salida
de audifonos/audio digital dptica (minijack), Soporte para audifonos con
micréfono para iPhone de Apple.

- Conexiones: Ranura para tarjeta SDXC, Cuatro puertos USB 3, Dos
puertos Thunderbolt, Salida mini DisplayPort compatible con DVI, VGA y
DVl de doble enlace (adaptadores se venden por separado), Gigabit

Ethernet 10/100/1000BASE-T (conector RJ-45)

- Tecnologia Wireless: 802.11ac Wi-Fi wireless networking; |EEE
802.11a/b/g/n compatible. Bluetooth 4.0 wireless technology

-En la Caja: iMac, Teclado wireless Apple, Magic Mouse de Apple, Cable
de corriente

ISHOP

Precio Total Incluyendo IVA %

Promocion por pago al contado

USD 1,780.00  ysp 165540

Validéz de la Proforma 15 dias. Todos nuestro equipos Apple cuentan con 1 afio de garantia por defectos de fabricacion
la cual podra efectivizar directamente con nostros sin ninglin recargo adicional.

Cualquier pregunta adicional no dude en llamarnos al 1-800-ISHOP1

C.C Plaza Quil Local 80-82-84 | Nuevo Namero de Telf: 04-2590-570
www.ishop.ec | Hazte Fan www.facebook.com/iShopEcuador | Escribenos ventas@ishop.com.ec | Siguenos en Twitter @iShopEcuador



IShop & PROFORMA

Num. Proforma 107533
RUC: 0991074074001

Nombre Comp.

Fecha 11/30/2013
R Social Alba Gamboa
Validez 15 dias
Atencion Alba Gamboa
Forma de Pago
Teléfono
Garantia 1 afio
Direccién Prad 1 5 .
fadeta 1iBlogls G Tiempo de Entrega  Por Definir
Cant. Modelo Descripcion P. Unitario P. Total
1.00 CTL470L BAMBOO CONNECT PEN TABLET USD 89.29 UsD 89.29

2 Carlos Olmedo Sub Total  USD 89.29
' of /) Telsfono: IVA  USD10.71
¥ /// i Email: colmedo@ishop.com.ec
Centro Autorizado de il . Skype:
Servicio Apple / ype:

Precio Total USD 100.00

C.C Plaza Quil Local 80-82-84 | Nuevo Nimero de Telf: 04-2590-570
www.ishop.ec | Hazte Fan www.facebook.com/iShopEcuador | Escribenos ventas @ishop.com.ec | Siguenos en Twitter @iShopEcuador



