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INTRODUCCION

La tesis se basa en el turismo comunitario de la Parroquia El Morro, Cantón Playas, Provincia del Guayas. Está localizado a 106 kilómetros de Guayaquil, a una hora y media de viaje. 

El clima es tropical, influenciado por la corriente fría de Humboldt gran parte del año, tornándose por tanto frío durante los meses de junio hasta octubre, donde aparece la corriente cálida del Niño que modifica en forma brusca el ambiente a lo largo de la costa ecuatoriana. 

Se puede encontrar diversidad de atractivos turísticos en su flora y fauna como lo son: Los manglares, La isla Manglesito, La isla de los pájaros donde se puede encontrar 6000 ejemplares de aves, lo que hace que muchos la visitan para observarlas.

Además de esto el atractivo principal y por el que más se conoce al El Morro es por avistamiento de los delfines gris o nariz de botella que están todo el año.

Por esto el Ministerio del Ambiente en el 2007 lo declaro como Área Protegida con la categoría” Refugio de Vida Silvestre Manglares El Morro”.

Otro de atractivos turísticos es la Iglesia de El Morro construida en 1737, donde se refleja la arquitectura  construida por los nativos Españoles.

En la actualidad hay un gran interés de los pobladores en el desarrollo del turismo sostenido, es por eso que formaron El Ecoclub Los Delfines, manejado por los pobladores gracias a la ayuda de ONG`s.  
Últimamente se ha formado otros promotores turísticos como lo es el Fragata y Delfines pero El Ecoclub es el que se ha preocupado de solicitar ayuda de las entidades gubernamentales para poder capacitarse y promover su comunidad 

Esto ha motivado  para la creación de un Proyecto Integral del Sector Turístico para el Desarrollo Económico, Social y Sustentable de  la Parroquia El Morro, pues lo que quiere es entregar un proyecto que ayude a mejor la calidad de vida de sus habitantes, generando nuevas plazas de trabajo, entre los miembros de la comunidad y los turistas que la visitan; además que sea sustentable sin el perjuicio al ecosistema.

CAPITULO I
1. ANTECEDENTE

1.1. QUE ES EL TURISMO

Podemos mencionar algunos conceptos de turismo:

“Como la suma de las relaciones y prestaciones de servicios que se derivan de los desplazamientos humanos voluntariamente efectuados, de una manera temporal y pos razones diferentes, tantos de los negocios como de las consideraciones profesionales.”
“Es el conjunto de integraciones humanas como: transportes, hospedaje, diversión, enseñanza derivadas de los desplazamientos humanos transitorios, temporales o de transeúntes de fuertes núcleos de población, con propósitos tan diversos como son múltiples los deseos humanos y que abarcan gamas variadas de motivaciones.”
“El turismo son todos aquellos viajes que realizamos por el placer mismo de viajar. Se entiende como aquella actividad, que implica viajar, hospedarse o pernoctar, por un tiempo determinado, en un lugar geográfico no habitual al que uno habita.” 

 “El turismo es la actividad que se realiza, según las motivaciones que experimenta el individuo para satisfacer sus necesidades y en busca de la consumación de sus deseos. Este concepto nos permite un enfoque completo de la actividad, o funciones que se puedan desempeñar al mismo tiempo que se recrea o se disfruta en un momento dado, exista o no desplazamiento.”
Por ende, realizar turismo, es viajar fuera de la ciudad o del lugar en que vivimos, en busca de descanso, entretención o nuevas experiencias, el cual se realiza, tanto dentro del país de uno, como en el extranjero.
Muchos países prácticamente viven del turismo. Esto se debe, a diversas razones; y no sólo económicas, sino por características de los lugares, la atención, la situación hotelera y la hermosura del lugar. Es así, que países como Brasil, México, República Dominicana, Tahití, varios de Europa y Asia, entre otros más, tienen al turismo como una de sus principales fuentes de ingreso. 
                 Figura No. 1.1 Imagen Turismo 
[image: image16.emf]RUBROS REFERECIALES VALORES

Diseño y patente de la marca

5,500.00 $         

Video promocional (100 copias)

2,000.00 $         

Afiches (5000)

1,500.00 $         

Tripticos (10000)

1,000.00 $         

5 letreros

1,000.00 $         

Cuñas radiales

600.00 $            

Prensa nacional

1,500.00 $         

Television

3,400.00 $         

Vallas publicitarias (Gigantografia)

1,500.00 $         

Publicidad para Operadoras Turisticas

2,500.00 $         

TOTAL 20,500.00 $       


1.2. DEFINICION DE TURISTA
Se entiende por turista a toda persona sin distinción de raza, sexo, lengua y religión que entre en un lugar distinto de aquel donde tiene fijada su residencia habitual y que permanezca en el más de 24 horas y menos de 6 meses con fines de turismo y sin propósito de inmigración.
1.2.1. Visitante Internacional.- Persona que viaja por un período no superior a doce meses, a un país distinto de aquel en el que tiene su residencia habitual, y cuyo motivo principal de la visita, no es el de  ejercer actividad que se remunere en el país visitado.
· Elevado gasto por día. Estancias o permanencias prolongadas.
· Utilización de los servicios guías, intérpretes, etc.
· Utilización de los medios de transporte más rápidos.
· Ocupación de hoteles selectos. Recorridos extensos en cada país.
                          Figura 1.2 Visitante  Internacional
[image: image17.emf]RUBROS REFERECIALES VALORES

Compra e Instalación de juegos infantiles

3,000.00 $         

Hamacas (10 hamacas) - Accesorios

200.00 $            

Caballos No. 5 caballos y Mantenimiento

2,500.00 $         

Bicicleta No. 3 bicicletas y Mantenimiento

450.00 $            

TOTAL 16,850.00 $       

COSTOS USD (DOLARES)


1.2.2. Visitante Interno.- Persona que reside en un país  y que viaja, por una duración de doce meses, a un lugar dentro del país pero distinto al de su entorno habitual,  y cuyo motivo principal de la visita; son en general personas de la clase media: profesionales, funcionarios o empleados de categoría elevada que suelen disfrutar de cierta soltura económica y poseen un grado considerable de cultura.
· Invierten en turismo todos sus ahorros. Utilizan el automóvil propio.
· Servicios de primera categoría, pero no de lujo. 
· Estancias cortas, según la relación del nivel de precios del país visitado.
· Visita a los lugares turísticos. Viajes en épocas de vacaciones.
                                              Figura No. 1.3 Paseo por río
[image: image18.emf]AREAS NATURALES QUE CONFORMAN EL SNAP ACTUAL

Responsable SIG-SNAP: Ing. Milton Arsiniegas Fuertes, Líder Sistemas Información SINIA

SUPERFICIE CREACIÓN DEL AREA

No. AREA NATURAL Terrestre Marina Total FECHA Acuerdo o Número Registro

ha ha ha d-m-a Resolución Oficial / Fecha

1  PARQUE NACIONAL CAJAS 28.808 0 28.808 06-06-77  A - 203   317 /  04-07-77

2  PARQUE NACIONAL COTOPAXI 33.393 0 33.393  11-08-75  A - 259-A  876 / 27-08-75

3  PARQUE NACIONAL GALAPAGOS 693.700 0 693.700  14-05-36  A - 31 189 /  14-05-36

4  PARQUE NACIONAL LLANGANATES 219.707 0 219.707  18-01-96  R - 002 907 / 19-03-96

5  PARQUE NACIONAL MACHALILLA 56.184 56.184  26-07-79  A - 322   69 / 20-11-79

6  PARQUE NACIONAL PODOCARPUS 146.280 0 146.280  15-12-82  A - 398  404 / 05-01-83

7  PARQUE NACIONAL SANGAY 517.765 0 517.765  16-06-75  A - 190  840 / 07-07-75

8  PARQUE NACIONAL SUMACO 205.249 0 205.249  02-03-94  R - 009  471 / 28-06-94

9  PARQUE NACIONAL YASUNI 982.000 0 982.000  26-07-79  A - 322    69 / 20-11-79

10  RESERVA BIOLOGICA LIMONCOCHA 4.613 0 4.613  23-09-85  A - 394   283 / 01-10-85

11  RESERVA BIOLOGICA MARINA DE GALAPAGOS 14.110.000 14.110.000  7-11-96  R - 058 70 / 18-09-96

12  RESERVA ECOLOGICA ANTISANA 120.000 0 120.000  21-07-93  R - 18   265 / 31-08-93

13 RESERVA ECOLOGICA ARENILLAS 17.082 0 17.082  16-05-01 A - 001 342 / 07-06-01

14  RESERVA ECOLOGICA EL ANGEL 15.715 0 15.715  05-08-92  A - 415   021 / 08-09-92

15  RESERVA ECOL. CAYAMBE COCA  403.103 0 403.103  17-11-70  A - 818   104 / 20-11-70

16  RESERVA ECOL.  CAYAPAS MATAJE 51.300 0 51.300  26-10-95  DE - 052  822 / 15-11-95

17  RESERVA ECOLOGICA  COFAN BERMEJO 55.451 0 55.451  30-01-02  A - 016 519/21-02-02

MINISTERIO DEL AMBIENTE

                                             DIRECCION DE INFORMACION, INVESTIGACION Y EDUCACION AMBIENTAL


1.2.3. Visitante que Pernocta.- Visitante que permanece en un medio de alojamiento colectivo o privado en el lugar visitado, una noche  por lo menos.
                        Figura No. 1.4 Alojamiento en Hotel
[image: image19.emf]Rubro Monto % Dep. 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 VS

Compra e instalación de juegos infantiles $ 3,000.00 5.00% $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00$ 1,500.00

10 Hamacas $ 200.00 20.00% $ 40.00 $ 40.00 $ 40.00 $ 40.00 $ 40.00 0 0 0 0 0 $ 0.00

5 Caballos $ 2,500.00 0.00% $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 0 0 0 0 0$ 2,500.00

3 Bicicletas $ 450.00 20.00% $ 90.00 $ 90.00 $ 90.00 $ 90.00 $ 90.00 0 0 0 0 0 $ 0.00

Vehículo $ 26,500.00 20.00% $ 5,300.00$ 5,300.00$ 5,300.00$ 5,300.00$ 5,300.00 0 0 0 0 0 $ 0.00

Equipo de oficina, computación $ 2,000.00 33.00% $ 660.00 $ 660.00 $ 660.00 $ 0.00 $ 0.00 0 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00

Equipamiento de islas informativas y de venta $ 3,000.00 5.00% $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00$ 1,500.00

Infraestructura de la zona recreacional $ 5,000.00 10.00% $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 0.00

Señalización de Ruta de Senderos $ 5,000.00 10.00% $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 0.00

Readecuación de local para oficina administrativa $ 5,600.00 5.00% $ 280.00 $ 280.00 $ 280.00 $ 280.00 $ 280.00 $ 280.00 $ 280.00 $ 280.00 $ 280.00 $ 280.00$ 2,800.00

Cerramiento de un terreno para parqueadero $ 1,000.00 5.00% $ 50.00 $ 50.00 $ 50.00 $ 50.00 $ 50.00 $ 50.00 $ 50.00 $ 50.00 $ 50.00 $ 50.00 $ 500.00

Mejoramiento del muelle $ 3,000.00 5.00% $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00$ 1,500.00

Mejoramiento de cocinas de la comunidad $ 2,500.00 10.00% $ 250.00 $ 250.00 $ 250.00 $ 250.00 $ 250.00 $ 250.00 $ 250.00 $ 250.00 $ 250.00 $ 250.00 $ 0.00

$ 8,120.00$ 8,120.00$ 8,120.00$ 7,460.00$ 7,460.00$ 2,030.00$ 2,030.00$ 2,030.00$ 2,030.00$ 2,030.00##########


1.2.4. Visitante por un Día.- Visitante que no permanece en ningún medio de alojamiento colectivo o privado en el lugar visitado. Esto incluye a los pasajeros en crucero que llegan a un país a bordo de un buque y que vuelven cada noche a bordo de su crucero para pernoctar.
                      Figura No. 1.5 Visitantes de Crucero

[image: image20.emf]COSTOS USD (DOLARES)

RUBROS REFERECIALES VALORES

Programa de turismo y recreacion

Isla ecologica

 $        2.000,00 

Insfraestructura de la zona recreacional

 $        5.000,00 

Ruta de Senderos  a considerar (Señalizacion )  $        5.000,00 

Programa de educacion ambiental

Readecuacion del local para oficina administrativa  $        5.600,00 

Cerramiento de un terreno para parqueadero  $        1.000,00 

Compra e instalacion de juegos infantiles  $        3.000,00 

Programa de publicidad y promocion

Infraestructura para la caseta de informacion  $        1.000,00 

Mejoramiento del muelle  $        3.000,00 

Mejoramiento de el area de la cocina  $        2.500,00 

TOTAL

 $      27.600,00 


1.2.5. Turista Juvenil.- son en su mayor número de estudiantes, que han sido objeto de estudio en algunos países en los cuales se han creado albergues y servicios especiales, rebajas en las tarifas ferroviarias y otras ventajas diversas.
· Utilización de medios de transportes económicos.
· Alojamiento de tiendas de campañas, refugios, posadas y otros.
· Preferencia por los lugares naturales. Estancias breves en cada punto.
· Nula utilización de agencias de viajes. Menosprecios por lugares mundanos
                                           Figura No. 1.6 Jóvenes Mochileros
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Valor

Compra e instalación de juegos infantiles

$ 3.000,00

Equipamiento de islas informativas y de venta

$ 3.000,00

Infraestructura de la zona recreacional

$ 5.000,00

Señalización de Ruta de Senderos

$ 5.000,00

Readecuación de local para oficina administrativa

$ 5.600,00

Cerramiento de un terreno para parqueadero

$ 1.000,00

Mejoramiento del muelle

$ 3.000,00

Mejoramiento de cocinas de la comunidad

$ 2.500,00

SUBTOTAL

$ 28.100,00


1.3. CLASES DE TURISMO
El sector turístico ofrece productos (servicios + derechos de uso) para realizar turismo, a través de las diferentes empresas y diversas organizaciones públicas y privadas cuyas características van desde la convencional, que es la de viajar por avión u auto a otra ciudad o país, en el cual se pretenderá conocer y descansar principalmente. Pero con el turismo alternativo, la situación es completamente diferente. 
1.3.1. Turismo individual
Es aquel cuyo programa de actividades e itinerario son decididos por los viajeros sin intervención de operadores turísticos.
1.3.2. Turismo de Masas

Es aquel que se realiza masivamente por todo tipo de personas, sin importar su nivel económico por lo que no es un tipo de turismo exclusivo. Es el más convencional, pasivo y estacional. Es normalmente menos exigente y especializado. Aquí podemos encontrar el turismo de sol y playa.
1.3.3. Turismo de descanso y esparcimiento
Es el turismo más primario, es el que más se aproxima a su definición tradicional, es el más genuino de todos. Por lo tanto, entendemos como turismo de descanso y esparcimiento el que practica la persona que desea solazarse, evadirse, escapar, sin otras pretensiones que no sean la holganza y el "relax". En esta clase de turismo el hombre realiza su deseo de cambiar de ambiente, de huir o aislarse de las preocupaciones cotidianas.
                                       Figura No. 1.7 Familia de Vacaciones
[image: image22.emf]VAR%

2011/2010

ENE 84.070 92.378 86.544 96.109 105.541 9,81

FEB 69.534 74.174 72.742 89.924 86.424 -3,89

MAR 74.929 77.946 72.226 82.452 87.486 6,11

Sub total  228.533 244.498 231.512 268.485 279.451 4,08

ABR 67.788 67.557 72.910 70.540

MAY 68.583 74.667 70.277 77.618

JUN 85.769 89.262 89.889 91.602

JUL 101.088 109.250 102.571 110.545

AGO 91.309 96.336 87.221 95.219

SEP 64.966 73.757 68.124 71.776

OCT 72.365 79.814 77.960 83.701

NOV 73.273 83.458 76.965 81.253

DIC 83.813 86.698 91.070 96.359

TOTAL 937.487 1.005.297 968.499 1.047.098

ENTRADAS Y SALIDAS EN EL ECUADOR

LLEGADA DE EXTRANJEROS

( DATOS PROVISIONALES PARA EL AÑO  2011)

2007-2011

2007 2008 2009 2010 2011


1.3.4. Turismo de Negocios.
Es el turismo que practica el hombre de negocios cuando, al mismo tiempo que a desarrollar sus actividades mercantiles o profesionales, aprovecha la oportunidad para disfrutar de las circunstancias que le rodean, el paisaje, la cultura, las diversiones, el sol, la playa etc. 
                       Figura No. 1.8 Negocios en ciudades
[image: image23.emf]FORTALEZAS (F) DEBILIDADES (D)

Falta de servicios basicos

No cuenta con suficientes lugares de hospedaje y 

recreacion

Capacitada por el Ministerio de Turismo,  y del 

Ambiente 

Falta de centros medicos, hospitales, reten policial

Productos turisticos ya establecidos y conocidos. No hay una difusion masiva del sector

La vias de acceso se encuenran en mal estado.

La falta de senalizacion del sector

ESTRATEGIAS (FO) ESTRATEGIAS (DO)

Creacion de nuevos empleos.

Aprovechar las capacitaciones para dar un 

servicio de calidad en sus productos

Creacion de hospederias comunitarias en 

la casa de los pobladores

Apoyos al turismo de este sector con la 

creacion de un malecon o muelle para las 

embarcaciones

Apoyo de leyes favorables para la 

conservaciones de las especies que se 

encuentran en el sector. 

Creacion de comedores comunitarios

Promocionar los atractivos turisticos a 

Guayaquil por su cercania 

Reportaje sobre los atractivos turisticos.

Cercania a una ciudad Metropolitana.

Acogida de medios de comunicacion por 

ser un lugar nuevo y no muy conocido.

ESTRATEGIAS (FA) ESTRATEGIAS (DA)

Falta de regulaciones para las operadoras 

turisticas que no son de este sector

Redisenar programas de avistamiento de 

delfines y aves, asi como nuevas rutas

Los camnios climaticos que afectan la 

pesca y las vias de acceso

Apoyo de las operadoras turisticas para la 

difusion de El Morro y sus atractivos 

Falta mas regulaciones para las 

camaroneras que estan ceca a las areas 

protegidas.

Aprovechar los cambios climaticos para 

promocionar eventos que sean de esa 

epoca

Apoyo del ministerio de turismo para las 

regulaciones de las camaronesa.

AMENAZAS (A)

Basado en los productos ya existentes, se 

podra crear nuevas opciones para los 

visitantes

Establecer estrategias con las operadoras 

turisticas para establecer un solo precio 

estandar 

Colocar carteles desde Playas y puntos de 

informacion para que los turistas puedan 

acceder facilmente a El Morro

La alta rotacion de turista ayudara a que 

los gobiernos sectoriales den servicios 

basicos

La poblacion es: organizada, solidaria, amable, tiene 

interes en el medio ambiente.

Ofrece una variedad de atractivos turisticos como: 

Los senderos en la isla de los pajaros y avistamientos 

de delfines, pesca deportiva, etc.

Con los pobladores se puede organizar 

festivales de cuentos y leyenda.

OPORTUNIDADES (O)


1.3.5. Turismo de Aventura, Activo o de Acción
Se realiza en lugares o zonas naturales, donde se pueden practicar diversas actividades al aire libre. Como por ejemplo, deportes acuáticos e incluso subacuáticos. De la misma manera, deportes extremos, como el mountain bike o kitesurfing. Asimismo, rafting si es que en lugar, existe algún río que lo permita. También se pueden realizar caminatas, por bosques o senderos, al igual que cabalgatas largas en caballos.
         Figura No. 1.9 Cabalgatas, caminatas por bosques
[image: image24.emf]AREAS NATURALES QUE CONFORMAN EL SNAP ACTUAL

Responsable SIG-SNAP: Ing. Milton Arsiniegas Fuertes, Líder Sistemas Información SINIA

SUPERFICIE CREACIÓN DEL AREA

No. AREA NATURAL Terrestre Marina Total FECHA Acuerdo o Número Registro

ha ha ha d-m-a Resolución Oficial / Fecha

1  PARQUE NACIONAL CAJAS 28.808 0 28.808 06-06-77  A - 203   317 /  04-07-77

2  PARQUE NACIONAL COTOPAXI 33.393 0 33.393  11-08-75  A - 259-A  876 / 27-08-75

3  PARQUE NACIONAL GALAPAGOS 693.700 0 693.700  14-05-36  A - 31 189 /  14-05-36

4  PARQUE NACIONAL LLANGANATES 219.707 0 219.707  18-01-96  R - 002 907 / 19-03-96

5  PARQUE NACIONAL MACHALILLA 56.184 56.184  26-07-79  A - 322   69 / 20-11-79

6  PARQUE NACIONAL PODOCARPUS 146.280 0 146.280  15-12-82  A - 398  404 / 05-01-83

7  PARQUE NACIONAL SANGAY 517.765 0 517.765  16-06-75  A - 190  840 / 07-07-75

8  PARQUE NACIONAL SUMACO 205.249 0 205.249  02-03-94  R - 009  471 / 28-06-94

9  PARQUE NACIONAL YASUNI 982.000 0 982.000  26-07-79  A - 322    69 / 20-11-79

10  RESERVA BIOLOGICA LIMONCOCHA 4.613 0 4.613  23-09-85  A - 394   283 / 01-10-85

11  RESERVA BIOLOGICA MARINA DE GALAPAGOS 14.110.000 14.110.000  7-11-96  R - 058 70 / 18-09-96

12  RESERVA ECOLOGICA ANTISANA 120.000 0 120.000  21-07-93  R - 18   265 / 31-08-93

13 RESERVA ECOLOGICA ARENILLAS 17.082 0 17.082  16-05-01 A - 001 342 / 07-06-01

14  RESERVA ECOLOGICA EL ANGEL 15.715 0 15.715  05-08-92  A - 415   021 / 08-09-92

15  RESERVA ECOL. CAYAMBE COCA  403.103 0 403.103  17-11-70  A - 818   104 / 20-11-70

16  RESERVA ECOL.  CAYAPAS MATAJE 51.300 0 51.300  26-10-95  DE - 052  822 / 15-11-95

17  RESERVA ECOLOGICA  COFAN BERMEJO 55.451 0 55.451  30-01-02  A - 016 519/21-02-02
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1.3.6. Turismo Orientado a la Naturaleza
Es la forma de turismo basado primordialmente en la historia natural de aéreas específicas, áreas protegidas  y no protegidas, incluyendo historias indígenas presentes o pasadas.
1.3.7. Turismo Natural
Se desarrolla en un medio natural, tratando siempre de realizar actividades recreativas sin deteriorar el entorno.

· Rural: el desarrollado en el medio rural, cuya principal motivación es conocer las costumbres y las tradiciones del hombre en el mundo rural. Se interesa por la gastronomía, la cultura popular, artesanía. 
· Ecoturismo: basado en el contacto con la naturaleza. Sus recursos los componen los parques nacionales, es decir, una flora y fauna interesante en la zona receptiva. Es  uno de los más explotados en la actualidad. Todas las empresas turísticas, se están dando cuenta, que una creciente parte de la población mundial, le interesa el tema ecologista, como la preservación de la flora y fauna del mundo. Por lo mismo, este tipo de turismo, concientiza a los turistas, en lo relevante que es la naturaleza y el ecosistema. Al igual que el respeto a las localidades que viven en los parajes visitados. 
· Agroturismo: su finalidad es mostrar y explicar el proceso de producción de las fincas agropecuarias y las agroindustrias. 
· Agroecoturismo: es aquel donde el visitante se aloja en habitación con estándares turísticos, pero participa de los labores agrícolas, convive y consume los alimentos con la familia. 
1.3.8. Turismo Cultural y Científico o Turismo de Congresos.
Es el turismo que se practica aprovechando el evento de cualquier manifestación o celebración de tipo cultural, exposiciones, conciertos, congresos etc. En estos actos participan personas con un poder adquisitivo y nivel cultural que son deseados por todos los organizadores. 
                               Figura No. 1.10 Congreso 
[image: image25.png]Tarjeta concepto

“El  Morro es una
parroquia de la Prov. del
Guayas a 30 minutos de
Playas, en donde se
puede observar todo el
afio delfines y aves
tnicas en su especie
ademas se puede hacer
recorridos por senderos
totalmente  libres de
contaminacién. Se puede
disfrutar de comidas
tipicas como es la lisa y
disfrutar de un hospedaje
con familias de Ia
comunidad”





1.3.9. Turismo Arqueológico
El cual busca el educar y culturizar a las personas, sobre lugares históricos y que son considerados patrimonios de la humanidad, por la UNESCO. Este tipo de turismo, siempre requerirá de un guía experto en la materia, para que sea más provechosa. Ya que por mucho que se lleven libros y otras herramientas de conocimiento, nunca será lo mismo, que contar con la asesoría de un experto.
1.3.10. Turismo Autóctono

Se lleva a cabo en las localidades rurales, de los países. Donde se explota el campo, el contacto con los animales y la vida rural. De esta manera, la persona o turista, puede vivir en carne propia, lo que experimentan los lugareños. Aparte de degustar la comida típica de aquellos parajes. Lo que se explota e este tipo de turismo, es la tranquilidad con que vive la gente del campo o campiña.
                     Figura No. 1.11 Costumbre de Lugareños
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1.4. EVOLUCIÓN DEL TURISMO EN EL ECUADOR E INFLUENCIA EN

EL DESARROLLO ECONÓMICO.

El auge turístico del Ecuador en los últimos años, ha incrementado la necesidad de establecer mercados financieros físicos donde oferentes y demandantes dan a conocer y conozcan productos turísticos. 
Ha sido las agencias de viajes y las operadoras de turismo, las organizaciones que hicieron posible el avance y el desarrollo de la industria turística en el país desde hace 40 años.
En el Gobierno de Rodrigo Borja se crea CETUR – Corporación Ecuatoriana de Turismo- el 20 de Junio de 1989.

En 1992 se creó el Ministerio de Turismo en el Gobierno de Sixto Durán Ballén dada la importancia que se empezó a dar al turismo en el Ecuador, esta entidad se creó para:
· Promover el desarrollo turístico, mediante procesos participativos entre los sectores públicos y privados, que garanticen la utilización racional de los recursos.
· Lograr la sustentación de la actividad turística en el país.
· Consolidar la identidad e imagen turística del Ecuador en el ámbito nacional e internacional.
· Estimular procesos de investigación turística que permitan la consolidación, incorporación y/o desarrollo de zonas o áreas turísticas actuales o potenciales.
· Facilitar el desarrollo turístico mediante la expedición de normas y políticas que regulen la actividad.
                                      Gráfico No.1.1
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	(1) Cifras provisionales


	(2)  Se basan en las cifras de la Empresa Manifiestos y  Banco Central del   

      Ecuador.


	(3)  Incluye exportaciones del sector privado de combustibles, lubricantes y 
      otros derivados del petróleo. 


	(4)  Incluye exportaciones de vehículos.


	(*)  Según Balanza de Pagos del Ecuador ( Cta. Viajes y Transporte de 
      Pasajeros)


	(**) Incluye estimaciones por subregistro de documentos. (Enero - Junio)

	

	Fuente : Banco Central del Ecuador – Abril 2011

	


Los recursos que ha generado el Ecuador por el turismo permiten ubicar a la actividad antes mencionada en un lugar importante como fuente de ingreso de divisas como se puede observar en el grafico 1.1. Obteniendo el 5to lugar, luego del petróleo, banano, los derivados del petróleo y el camarón.
1.1.1. BALANZA TURÍSTICA
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Tabla No. 1.1

Fuente: Banco Central del Ecuador – Abril 2011
En el mes de Diciembre de 2010, el Ecuador  contabiliza 96.358 entradas de extranjeros al país,  con lo cual existe un crecimiento del 5,81% al compararse con las entradas registradas en Diciembre de 2009. Sin embargo, en el período Enero-Diciembre de 2010 existe un incremento del 8,10% en las entradas de extranjeros al país, al pasar de 968.499 en el año 2009 a 1.046.968 en el año 2010,  según estadísticas provisionales proporcionadas por la Dirección Nacional de Migración. 

Tabla No. 1.2
	ENTRADA Y SALIDA DE EXTRANJEROS Y  ECUATORIANOS 

	SEGÚN PAIS DE NACIONALIDAD Y DESTINO

	 Enero - Marzo 2011

	
	
	

	
	Ene-Dic
	Ene-Mar

	
	2010
	2011

	Estados Unidos
	23,79
	20,94

	Colombia
	19,48
	21,97

	Perú
	14,73
	14,53

	España
	5,64
	4,95

	Alemania
	2,39
	2,26

	Gran Bretaña
	2,14
	1,83

	Francia
	1,94
	1,53


Entre los principales mercados emisores registrados en el período Enero-Diciembre se encuentran: Estados Unidos, Colombia y Perú, con una importante participación porcentual del 23,79%, 19,48% y 14,73% en su orden, y mercados tales como España, Alemania, Gran Bretaña y Francia que contribuyen con las llegadas al país, con valores relativos de: 5,64%, 2,39%, 2,14% y 1,94% respectivamente.

En el mismo período de referencia (Enero-Diciembre),  las salidas de ecuatorianos al exterior presentan un incremento del 10,37% en comparación al año 2009, al pasar de 813.637 a 898.007, siendo los principales países receptores los siguientes: Estados Unidos, Perú y Colombia en el Continente Americano con una participación del 33,93%, 16,86% y 11,82% en su orden, en tanto que en el continente europeo, España e Italia entre otros, registran una participación del 11,06% y 2,82%.

En el mismo período de referencia, alrededor del 97% de movimientos (entradas-salidas) se efectúan a través de cuatro Jefaturas de Migración ubicadas en los aeropuertos de Quito y Guayaquil y en las fronteras terrestres de Rumichaca y Huaquillas, sin embargo es preciso señalar que en la entrada de extranjeros al Ecuador,  el 70,96% lo hace vía aérea y el 25,86% vía terrestre, en tanto que en las salidas de ecuatorianos al exterior el 84,77% corresponde a vía aérea y un 12,47% a vía terrestre, según el registro de las jefaturas de migración arriba señaladas.

En lo que respecta al Ingreso de Divisas por concepto de turismo, en el primer semestre del  año 2010 el país contabilizó en su Balanza de Pagos (Viajes + transporte de pasajeros aéreo) 386,8 millones de dólares, de los cuales 384,3 millones de dólares corresponden al gasto en compras directas realizadas por los no residentes en el país y 2,5 millones de dólares al gasto en transporte aéreo. Y en lo que respecta al Egreso de Divisas por concepto de turismo en el mismo período, se contabiliza 410,4 millones de dólares, de los cuales 282,8  millones de dólares corresponde al gasto en compras directas realizadas por los residentes en el exterior  y 127,6 millones de dólares al gasto en transporte  aéreo, con lo cual,  la Balanza Turística en términos generales, en el primer semestre presenta un déficit, representado con un saldo negativo de 23,6 millones de dólares.
Tabla No. 1.3
	ECUADOR

	BALANZA DE PAGOS

	CUENTA VIAJES Y TRANSPORTE DE PASAJEROS

	(millones de dólares) 

	AÑOS: 2009 – 2010


	TRIMESTRE
	
	2009
	
	INGR
	EGRE

	
	
	INGRESOS (a)
	TOTAL DE INGRESOS DE DIVISAS              ( a)
	EGRESOS (b)
	TOTAL DE EGRESOS DE DIVISAS           (b)
	SALDO          ( a - b )
	
	VAR%
2010/09

	
	 
	VIAJE
	TRANSP
	
	VIAJES
	TRANSP
	
	
	 
	

	I TRIMESTRE
	 
	164,3
	0,9
	165,2
	134,8
	60,8
	195,6
	-30,4
	 
	14,47
	2,40

	II TRIMESTRE
	 
	158,9
	1,0
	159,9
	138,4
	66,8
	205,2
	-45,3
	 
	21,77
	2,39

	III TRIMESTRE
	 
	173,8
	1,0
	174,8
	137,1
	67,0
	204,1
	-29,3
	 
	14,36
	2,35

	Sub total
	 
	497,0
	2,9
	499,9
	410,3
	194,6
	604,9
	-105,0
	 
	16,76
	2,38

	IV TRIMESTRE
	 
	173,1
	1,1
	174,2
	138,5
	62,8
	201,3
	-27,1
	 
	 
	 

	TOTAL
	 
	670,1
	4,1
	674,2
	548,7
	257,4
	806,1
	-131,9
	 
	 
	 

	
	 
	
	
	
	
	
	
	
	 
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	TRIMESTRES
	 
	2010
	 
	
	

	
	 
	INGRESOS (a)
	TOTAL DE INGRESOS DE DIVISAS              ( a)
	EGRESOS (b)
	TOTAL DE EGRESOS DE DIVISAS           (b)
	SALDO          ( a - b )
	 
	
	

	
	 
	VIAJES
	TRANSP
	
	VIAJES
	TRANSP
	
	
	 
	
	

	I TRIMESTRE
	 
	187,9
	1,2
	189,1
	139,5
	60,8
	200,3
	-11,2
	 
	
	

	II TRIMESTRE
	 
	193,4
	1,3
	194,7
	143,3
	66,8
	210,1
	-15,4
	 
	
	

	III TRIMESTRE
	 
	198,6
	1,3
	199,9
	141,9
	67,0
	208,9
	-9,0
	 
	
	

	Sub total
	 
	579,9
	3,8
	583,7
	424,7
	194,6
	619,3
	-35,6
	 
	
	

	IV TRIMESTRE
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	
	

	TOTAL
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	
	

	
	 
	
	
	
	
	
	
	
	 
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Fuente : Banco Central del Ecuador Abril- 11
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


1.1.2. TURISMO COMUNITARIO EN EL ECUADOR 
                                                                                  Figura No. 1.12
[image: image29.jpg]g

o



El Ecuador es uno de los países más desarrollados y reconocidos en el ejercicio del Turismo Comunitario. Cuenta con cerca de cien (100) experiencias comunitarias y otro tanto en proceso de formación. 
Todas ellas situadas a lo largo de su territorio, y que se encuentran desde el nivel del mar hasta los 4000 metros de altura. 
Este desarrollo se debe sobre todo a la misma autogestión y emprendimiento de las comunidades, además del apoyo que ha recibido de organismos internacionales de cooperación, organismos no gubernamentales, fundaciones sin fines de lucro y el sector público. 
El sector privado y las grandes industrias del turismo convencional se han mantenido al margen, salvo en contados casos específicos.
En el Ecuador las Comunidades, y por ende las operaciones de Turismo Comunitario que los representan, se agrupan dentro de la Federación Plurinacional de Turismo Comunitario del Ecuador, FEPTCE, que es el organismo gremial representativo del turismo comunitario en este país. Está estructurada con representantes de todas las comunidades involucradas y de las federaciones o redes provinciales y regionales, en donde destaca la Red de Turismo Comunitario del Austro ”Pakariñan” (Camino del Amanecer, en lengua Kañari), que aglutina a todo el sur del Ecuador.
Los Ejes de desarrollo sobre los cuáles pone énfasis el turismo comunitario son:
1. Organización: consolidación, mediación, resolución de conflictos y el tejido de estructuras organizativas en las comunidades, organizaciones o emprendimientos de turismo comunitario.
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                                                    Figura No. 1.13

2. Cultura: valorar, concienciar, rescatar y preservar las expresiones culturales propias de las comunidades y comuneros con relación a su territorio.
                                                       Figura No. 1.14
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Ambiente: manejo de los recursos naturales, de los cuales hace uso el turismo comunitario para ofrecer productos turísticos, y la lucha en la recuperación de los territorios comunales para un adecuado manejo por parte de las comunidades. 
4. Economía: dinamización, integración y fortalecimiento del 
modelo de economía social y solidaria motor de los emprendimientos de turismo comunitario.

1.1.3. MANGLARES EN EL ECUADOR

En Ecuador, el manglar ha jugado roles muy importantes en el sustento de muchas culturas prehispánicas y comunidades costeras, los bosques de mangle proporcionaron madera para la construcción de viviendas y embarcaciones.                                                          

                                                                                     Figura No. 1.15
                                                                           Pesca Artesanal en El Morro
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En el presenta siglo los manglares continúan siendo una importante fuente de madera. Se la usa para leña y producción de carbón; para construcción de casas rústicas, muebles y otros artículos, en la cimentación de edificios, muelles y puentes.                                 

                                                                           En las últimas décadas los manglares han sido objeto de uso excesivo y de destrucción provocados principalmente por el crecimiento de los centros urbanos sobre áreas de manglar y la conversión de manglares a piscinas para la cría de camarones.

Desde fines de 1979, Ecuador busca estrategias viables que promuevan el uso del manglar sin afectar significativamente sus procesos ecológicos esenciales y su biodiversidad, que aseguren el rendimiento sostenido en los bienes y servicio del ecosistema y mejoramiento de las condiciones de vida de la población. 
Por encargo del gobierno, el PMRC (Programa de manejo de recursos costeros) ha explorado desde 1986 enfoques y alternativas que permitan un manejo racional del manglar. 

En 1989 el Gobierno del Ecuador creó las “Unidades de Conservación y Vigilancia” como una estructura para coordinar la aplicación de las leyes en toda la costa y estableció las “Zonas Especiales de Manejo” (ZEM).

El ZEM es área geográfica en donde se requiere un manejo costero integral de los recursos existentes en esta zona.

Desde 1992 las instituciones de gobierno, investigadores, entidades académicas, comunidades y grupo de usuarios, han trabajado juntos para examinar las experiencias del PMRC, los resultados obtenidos en pequeña escala y las estrategias ya están implementándose desde julio de 1993. 
Figura No. 1.16
  Manglar de El Morro
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1.1.3.1. ZONAS ESPECIALES DE MANEJO, PLAYAS

  POSORJA- PUERTO EL MORRO
Este estero ha sufrido severas modificaciones hidrográficas a causa de la maricultura del camarón.
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El estero del Morro está ubicado en el extremo occidental del gran estuario del río Guayas y, en relación a la ZEM, constituye su límite oriental, Aquí dominan los conflictos relacionados con el uso de las playas entre turismo masivo y el crecimiento de las casas vacacionales y el aumento de las camarones. Para esta situación se ha creado la siguiente política:

Para facilitar la ejecución de esta política el comité zonal estableció un acuerdo entre los grupos de usuarios de los recursos del ecosistema de manglar del estero de EL Morro.  Entre los proyectos específicos están: reforestación de los manglares próximos a Posorja; protección de los manglares de la ZEM; y el uso de los manglares en recreación.

Figura No. 1.17
Ubicación del Morro, Cantón Playas
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CAPITULO II

EL MORRO: ANALISIS DEL ENTORNO SOCIAL, ECONOMICO Y ECOLOGICO 
2. ANTECEDENTE DEL MORRO
Figura No. 2.1
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El Morro se encuentra situado al suroeste de la provincia del Guayas, a 103 Km. de Guayaquil y a   5 Km. Se encuentra ubicado a 20 minutos de General Villamil y a una hora y media desde Guayaquil.
El Morro es una de las parroquias rurales, del Cantón Guayaquil, esta pequeña localidad ha guardado en estos años el secreto de poseer extensos atractivos naturales que muchas personas desconocen como es, su extenso manglar, sus aves y por supuesto: los delfines nariz de botella (Bufeos).
2.1. HISTORIA
Los relatos de los moradores hablan de que hace muchos años El Morro era una parroquia próspera, Pedro Morales -Presidente de la Comuna- atesora una antigua revista de 1922, en la cual es posible ver anuncios comerciales y reseñas sobre las haciendas del sector. 
El Morro tiene una historia que se remonta a la colonia, la iglesia de San Jacinto del Morro en la cabecera parroquial se comenzó a construir en 1737 y fue reconstruida en 1855, actualmente está siendo restaurada por el Municipio de Guayaquil. 
Aunque en El Morro las referencias historiográficas sobre el pasado son difusas, hay el convencimiento entre los pobladores de que el lugar en el que habitan tiene un peso histórico y por lo tanto es necesario hacer un trabajo de la memoria para rescatarla, quizás por eso hay la inquietud entre los representantes de la Comuna de indagar más allá del pasado colonial para conocer sobre el pasado precolombino, por medio del estudio de las piezas arqueológicas Huancavilcas, Chongones, Colonches, Chanduyes y Guanchalas  que han sido encontradas en distintas zonas del sector, y crear un museo en el cual se conozca sobre esa historia.
2.2. ASPECTOS SOCIOECONOMICOS

2.2.1. POBLACION

El número aproximado de habitantes de El Morro es 4011                                                                                                                                                    distribuidos en 353 casas, a razón de 5 – 6 miembros por hogar. 
El rango predominante está entre 20 y 39 años de acuerdo con los datos del censo del año 2001
                                Figura No. 2.2

              Comuna El Morro, Festival de la Lisa
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2.2.2. NIVEL DE INGRESO

La principal fuente de trabajo en El Morro es la pesca, aprovechando el brazo del estero. El 93% de la población se dedica a la pesca en general principalmente corvina, lisas, bagres, cazón roncadores y a la captura de cangrejos, conchas, ostiones, mejillones, ostras y langostas.

Un pequeño grupo se dedica a la ganadería que ha disminuido debido a que con las camaroneras se terminaron los pastizales. también se dedican a la agricultura donde producen cebolla, ají, uva, sandía, melones, maíz, etc.

Otros pobladores optan por trabajar en las camaroneras del sector de la parroquia, en granjas avícolas, cría de avestruces (criadero San Juan) y comercio en general. Y algunos trabajan en poblaciones aledañas como en la industria pesquera de Posorja o profesores que salen a educar a Playas de General Villamil.

El turismo es una parte de la economía de El Morro que está en crecimiento, no hay pobladores que se dediquen específicamente al turismo, pero gracias a la ayuda de Fundación Natura se creó el Ecoclub los Delfines el cual junta a jóvenes de la zona y a pescadores con sus embarcaciones, que ofrecen un servicio de visitas por el estero, para hacer avistamiento de aves y delfines.

Figura No. 2.3

Ecoclub- Avistamiento de Delfines
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2.2.3. IDIOMA

El español lo hablan sin modismos predominantes, productos del acercamiento que tienen con las poblaciones mayores cercanas como Playas y Guayaquil.
2.2.4. EDUCACION

La población tiene una Escuela Fiscal llamada “Jorge Yunes Huésped”, en ella se han educado casi la mayoría de los pobladores de por lo menos tres (3) generaciones. 
2.2.5. TIPO DE VIVIENDA

Aún se conserva algunas viviendas antiguas, las mismas que están por destruirse; en algunos casos se ha remodelado casi con las mismas facciones como son: casa hecha de lodo cocido con caña cubriendo las paredes, otras de madera semi - altas para protegerse de agentes extraños, con techo de paja y teja.
 Figura No. 2.4
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2.2.6. RELIGION
En la población se nota una asentada inclinación a la religión católica, existiendo una iglesia comunitaria para los ritos religiosos a la cual los fieles asisten a menudo. También hay un templo evangélico.
El Morro tiene seis barrios: De la Buena Esperanza, La Cruz del Puerto, Central, Centenario, Cristo Rey. Cada uno celebra sus fiestas cada año, sin embargo, la fiesta más importante es la fiesta Patronal consagrada a Cristo Rey que se celebra en la segunda semana de noviembre.
Figura No. 2.5
Iglesia de la Comuna
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2.2.7. VÍAS DE ACCESO
El Morro fue un punto importante para la comunicación con otras ciudades, ya que era el sitio donde atracaban las embarcaciones de pasajeros, mercaderías y en fin, todo tipo de carga para el abastecimiento de estos pueblos, y viceversa, desde aquí se transportaba el marisco, que producían estos pueblos, ya que no existían carreteras. 
2.3. ENTORNO NATURAL 

2.3.1. FLORA Y FAUNA
Esta rodeado de abundante flora, manglares y árboles tales como: algarrobos, perlillos, muyuyos, guansangas, ceibos, ciruelos, tamarindos y arbustos.
En cuanto a la fauna en el sector prevalece el ganado: caprino, vacuno y porcino, en donde es aprovechado por las familias.
                                                                 Figura No.2.6
                                                                 Aves- Manglar
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En los manglares de la zona predominan las g arzas y gaviotas; además   en los bosques se encuentran animales como: carboneros, tórtolas y otras especies de aves. 







       Figura No.2.7
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En el estero se puede encontrar los delfines, una gran variedad de cochas: almejas, ostras, ostiones, mejillones, conchitas, patas de mula, conchas prietas, etc. 
También hay una cantidad de peces como: lisas, corvinas, robalos, roncadores y otras variedades.
                                                                                Figura No. 2.8
                                                                    Manglar
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También en este sector podemos encontrar camarones, langostinos, jaibas y cangrejos.
2.3.2. CLIMA


El clima es tropical, siendo fresco por la cercanía al estero
2.4. ESTUDIO ORGANIZACIONAL DE LA COMUNA
2.4.1. ESTRUCTURA ORGANIZATIVA
La organización está estructurada de acuerdo a parámetros establecidos por el comité comunitario, son ellos los que colocarían al personal por área y les otorgarían sus funciones, con su respectivo manual de funciones.

2.4.2. MISION 
“Brindar una experiencia única e inolvidable para los turistas que visiten nuestra Parroquia ofreciendo hospitalidad, servicio de calidad y actividades que combinen la aventura con la naturaleza con  responsabilidad ambiental.”
2.4.3. VISION
“Lograr posicionar en cinco años  al Morro como un destino turístico de importancia en el Ecuador buscando siempre la innovación e implementación de nuevos productos y servicios dentro de su oferta turística.”
2.4.4. VALORES DE LA COMUNIDAD

· RESPETO

Es necesario la construcción de una cultura del dialogo que    promueva la identificación y consecución de objetivos comunes, superando diferencias, permitiendo el trabajo colectivo bajo el principio de la reciprocidad y el bien común.

· LEALTAD 

Tratándose de una agenda de trabajo que convoca a una serie   de actores sociales, como es el caso de Turismo Comunitario, la confianza entre todas y todos quienes participan es de vital importancia, ello conlleva la lealtad personal así como profesional tanto a los demás actores y sectores involucrados.

Fieles a los principios y creencias aceptadas por la colectividad de actores involucrados en el sector turístico de índole comunitario, se hace vital este valor para este proyecto.
· RESPONSABILIDAD

Cumplir con las funciones definidas, plan y cronograma de trabajo, llevando a cabo el buen funcionamiento de acciones con criterios de calidad, en el tiempo definido.
· TRANSPARENCIA
Relacionado con los otros valores, la claridad en las relaciones, la ejecución de las acciones y la comunicación directa entre los miembros.
Lleva implícitamente una comunicación fluida, directa, sin ocultar información, buscando siempre mantener la armonía entre los miembros, las buenas relaciones y buena práctica en la convivencia cotidiana.
· EQUIDAD
Sin importar el rol que cada miembro desempeña dentro de la actividad turística se promoverá que se haga en las mejores condiciones, buscando siempre que haya representatividad, procurando relaciones democráticas, justas e incluyentes.
                                    Figura No. 2.9
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2.4.5. ORGANIGRAMA
Cuadro No. 2.1
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2.4.6.  MANUAL DE FUNCIONES
Administrador General- Su labor se centra en la toma de decisiones y en la planeación, es el puesto en el cual se centra el mayor poder dentro de la organización, sus decisiones están centradas en lo que es la inversión, nuevas estrategias para mejora de la organización.

Finanzas y tesorería.- Elaboración de análisis y estadísticas relacionadas con la utilización de los recursos de las áreas de atractivos turísticos: Acuáticos, Terrestre y Restaurantes, además de las cabañas comunitarias.  Informes mensuales y comparativos semestrales sobre los estados financieros de la organización. 

Recepción.- Dar la bienvenida a los visitantes y realiza la cobranza de los servicios que deseen los turistas con lo que se refiere a atractivos turísticos acuáticos y terrestres. Es responsable de dinero en caja, emitir facturas a los turistas. Entregar dinero a Contabilidad de la caja del día.

Contador.- Es un cargo controlador debido a que por intermedio de él se realiza todas las actividades normales de ingreso y egreso de la organización. Informes mensuales y comparativos semestrales sobre los estados financieros de la organización
Operativa.- Área en donde se realiza el inventario de los recursos físicos que tenga la organización. 
Es aquí donde se realiza toda la parte operativa de la organización y es necesario que periódicamente se observe los estándares de calidad de los productos ofrecido

Supervisor de Área-Acuática/Terrestre.- Coordinar que se cumpla con las actividades impuestas en los itinerarios para los turistas. Verificar que los equipos estén en buenas condiciones. Coordinar reuniones con los encargados de transporte y guías. Establecer horarios para cada salida de  tours.
Encargado de Transporte.-  Encargado de la transportación de los turistas. Verificar junto con el jefe del buen estado del transporte.

Guías.- Encargado de acompañar a los turistas en sus paseos, visitas, de los diferentes atractivos turísticos. Toma decisiones en situaciones especiales que afectan al turista. Coordina los servicios que se le prestan al turista durante los recorridos. 
Dar información sobre lo que están observando, contestar preguntas o dudas. Distribuir el tiempo entre los diferentes recorridos.
Jefe de Restaurantes.- Coordinar horarios de apertura y cierre de los negocios. Compra de alimentos e insumos Supervisar la calidad de los platos típicos ofrecidos a los turistas. Verificar el trato y la cordialidad de los empleados.

Coordinador de Cabañas Comunitarias.- Coordinar y programar las actividades de hospedaje en las diferentes cabañas, además supervisar que se cumpla con todos los estándares de calidad, coordinar que en cada cabaña se cumple con los horarios establecidos ya se de alimentación y de limpieza.  
Jefe de Mantenimiento.- Revisiones y arreglo de los botes, chalecos salvavidas, bicicletas, caballos y otras herramientas necesarias para el buen funcionamiento de los servicios. 
Marketing- Publicidad.- Participar y generar alianzas orientadas la promoción de los diferentes atractivos turísticos. Comprometer a la fuerza de venta a aumentar las cuotas mensuales impuestas. 
2.5. OPORTUNIDADES EN EL MORRO
Durante los últimos tiempos en la mayoría de los pueblos del Ecuador se ha venido desarrollando lo que es el Turismo Comunitario, con la finalidad de obtener mayores beneficios para la zona a través de esta actividad; pero, en muchas ocasiones esto no resulta así, ya sea por la falta de promoción que tiene un determinado destino, por el poco cuidado que se le ha dado a sus atractivos por parte de sus pobladores, o debido a que estos en innumerables ocasiones no han sido capacitados correctamente para el uso adecuado de sus recursos tanto naturales como culturales. 

Este proyecto se realiza como una oportunidad para que los pobladores del Morro puedan obtener estrategias de marketing y así obtener un desarrollo económico sin perjudicar el medio ambiente.

2.6. ALCANCE DEL PROYECTO
Está dirigido a promocionar a la Parroquia El Morro aprovechando los diferentes atractivos turísticos naturales  con los que cuenta ésta zona, que  con un buen lineamiento estratégico enfocado a dar servicios de buena calidad, y con un trato amable, la zona será un referente de diversión al aire libre; así se conseguirá que la comunidad se vea beneficiada mejorando su calidad de vida, que es donde queremos llegar, un  impacto social directo.

2.7. OBJETIVOS DEL PROYECTO

2.7.1. OBJETIVO GENERAL 

El objetivo primordial es el de brindar a la comunidad un                programa de estrategias para promocionar sus atractivos turísticos, así generar un desarrollo socio - económico del sector con conciencia ambiental para que no se produzca una destrucción del medio ambiente.
2.7.2. OBJETIVOS ESPECÍFICOS
· Elaborar un estudio de mercado considerando las características de la oferta y demanda.
· Elaborar un plan técnico a partir de su respectivo estudio.
· Proyecto Integral de desarrollo del Sector Turístico para fomentar el crecimiento de la zona. 
· Elaborar un plan de Marketing para el Proyecto Integral.
· Lograr diferentes convenios con la intervención de entidades públicas que ayuden a facilitar programas turísticos para el Sector del Morro. 
Figura No. 2.10[image: image47.jpg]
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2.8. ANALISIS - F O D A
2.8.1. FORTALEZAS
· La población es: Organizada, solidaria, amable, tiene interés en el medio ambiente y las diferentes capacitaciones ofrecidas por el Ministerio de Turismo y del Medio Ambiente, Fundación Natura y Gestión Ambiental. 
· Ofrece una amplia variedad de atractivos turísticos como: los senderos en la isla de los pájaros y avistamiento de delfines, pesca deportiva, etc.
· Productos turísticos ya establecidos y conocidos.
2.8.2. OPORTUNIDADES
· Creación de nuevos empleos.
· Apoyo al turismo de este sector con la creación de un malecón o muelle para las embarcaciones 
· Apoyo de leyes favorables para la conservación de las especies que se encuentran en la sector.
· Creación de comedores comunitarios 
· Cercanía a una ciudad Metropolitana.  
· Acogida de medios de comunicación por ser un lugar nuevo y no muy conocido. 
2.8.3. DEBILIDADES
· Falta de servicios básicos.
· No cuenta con suficientes lugares de hospedaje y áreas de recreación
· Falta de centros médicos, hospitales, reten policiales.
· No hay una difusión masiva del sector.
· Las vías de acceso se encuentran en mal estado.
· La falta de señalización al sector.
2.8.4. AMENAZAS
· Falta de regulaciones para las operadoras turísticas que no son de este sector. 
· Los cambios climáticos que afectan la pesca y las vías de acceso.
· Falta de más regulaciones para las camaroneras que están cerca  a las áreas protegidas. 
2.9. ESTRATÉGIAS DEL PROYECTO
2.9.1. MATRIZ AODF DE ALTERNATIVAS ESTRATÉGICAS
                                                 Cuadro No. 2.2
	
	Oportunidades (O)
1.
2.
3.
4.
	Amenazas (A)
1.
2.
3.
4.

	Fortalezas (F)
1.
2.
3.
4.
	FO
Estrategia “Maxi-Maxi” 
Estrategia que aprovecha las fortalezas para maximizar las oportunidades.
	FA
Estrategia “Maxi-Mini” 
Estrategia que utiliza las fortalezas para minimizar las amenazas.

	Debilidades (D)
1.
2.
3.
4.
	DO
Estrategia “Mini-Maxi”
Estrategia que minimiza las debilidades sacando partido de las oportunidades.
	DA
Estrategia “Mini-Mini”
Estrategia que minimiza las debilidades y evita las amenazas.


       Elaboración Propia

La matriz ayuda a identificar alternativas estratégicas que aborden las siguientes preguntas adicionales:

· Fortalezas y Oportunidades (FO) – ¿Cómo puede utilizar sus puntos fuertes para aprovechar las oportunidades?
· Fortalezas y Amenazas (FA) – ¿Cómo se puede aprovechar sus fortalezas para evitar las amenazas reales y potenciales?
· Debilidades y oportunidades (DO) – ¿Cómo puede usted utilizar sus oportunidades para superar las deficiencias que están experimentando?
· Debilidades y Amenazas (DA) – ¿Cómo se puede minimizar sus debilidades y evitar las amenazas?
Uso de la Herramienta
Por tanto, obtenemos los siguientes resultados, así:
Cuadros 2.3
Matriz AODF del Morro
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Elaboración Propia
2.10. AREAS PROTEGIDAS EN EL ECUADOR
2.10.1. CLASIFICACION DE LAS AREAS PROTEGIDAS DEL

           ECUADOR 

En el Ecuador se han ubicado 33 zonas de protección natural, las cuales están distribuidas de la siguiente manera, y que se representa en la siguiente figura:
                                       Figura No. 2.11
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· Parque Nacional

Uno o varios ecosistemas comprendidos dentro de un mínimo de 10.000 hectáreas, caracterizados por la diversidad de especies de flora y fauna, rasgos geológicos y hábitats de importancia para la ciencia, educación y recreación, para el mantenimiento del área en su condición natural, preservación de rasgos ecológicos, estéticos y culturales, siendo prohibida a cualquier explotación u ocupación.
· Reserva Biológica:
Es un área de extensión variable, que se halla en cualquiera de los ámbitos terrestres o acuáticos, destinada a la preservación de la vida silvestre.

· Reserva Ecológica: 

Es un área de por lo menos 10.000 Ha que comprende uno o más ecosistemas con especies de flora y fauna silvestres importantes y amenazadas de extinción, formaciones geológicas singulares en áreas naturales o parcialmente alteradas. En esta área se prohíbe cualquier tipo de explotación u ocupación.

· Reserva Geobotánica: 

Es un área de extensión variable destinada a la conservación de la flora silvestre, recursos geológicos sobresalientes y paisajes excepcionales, con el fin de asegurar la continuidad de los procesos evolutivos y procurar la recuperación de las zonas alteradas por la intervención humana. 
Por su valor histórico, cultural, paisajístico y científico, brinda oportunidades recreativas, turísticas y educativas a visitantes y comunidades locales.

· Reserva de Producción de Fauna:

Son áreas naturales o parcialmente alteradas, establecidas para el manejo sustentable de la fauna silvestre, principalmente para comunidades indígenas existentes en la zona. 
Uno de sus objetivos de manejo se relaciona con la investigación científica, recreación y turismo, además de la conservación de valores culturales y étnicos.
· Refugio de Vida Silvestre:

Es un área indispensable para garantizar la existencia de la vida silvestre, residente o migratoria, con fines científicos, educativos o recreativos.
                                        Figura No. 2.12
                Manglar Protegido – Vida Silvestre, El Morro
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· Área Nacional de Recreación:

Superficie de 1.000 Ha o más en la que existen fundamentalmente bellezas escénicas, recursos turísticos o de recreación en ambientes naturales, siendo fácilmente accesible desde centros poblados.
2.10.2. SISTEMA NACIONAL DE INFORMACION AMBIENTAL
De acuerdo a datos del Ministerio del Ambiente, tenemos que en el Ecuador existen cuarenta (40) áreas protegidas, entre Parques Nacionales, Reserva Ecológica, Reserva Biológica, Reserva Faunística, Refugio de Vida Silvestre, entre otras, las cuales que se clasifican de acuerdo a su superficie Terrestre y Marina (Ver Anexo 1).
2.11. ASPECTOS LEGALES Y ACUERDOS MINISTERIALES PARA LAS ZONAS DECLARADAS ÁREAS PROTEGIDAS
En 1978, la dirección Nacional Forestal del MAG, emitió el acuerdo 2939-B, prohibiendo el uso de manglar para camaroneras y disponiendo que se prepare una zonificación para establecer sitios de tala condicionadas a una cuidadosa planificación y a proyectos de reforestación. 
También se estableció que las camaroneras no se podrían instalar en sitios aptos para la agricultura, favoreciendo el uso de las áreas salinas y las del Manglar de Cuenca Adyacente
En 1981 la ley Forestal No 74, dispuso reglas para la tala, transporte y exportación de productos del manglar, además se le dio la potestad a la Armada del Ecuador para controlar los manglares y proceder a confiscar equipos, herramientas y bienes obtenidos del manglar en forma ilegal. La ley de Pesca de 1985 prohibió la destrucción o alteración de manglares por efecto de la instalación de camaroneras.
Las regulaciones que se establecieron para el cultivo de especies bioacuáticas en 1985, obliga a los dueños de camaroneras a controlar y proteger los suelos con cubiertas de manglar y los suelos agrícolas aledaños a sus unidades de producción.
En el taller realizado en Julio de 1993, auspiciado por la Armada del Ecuador, Instituto Nacional Forestal y el PMRC, el grupo de trabajo sobre aspectos legales concluyó: “La revisión de la ley Ecuatoriana ha creado un régimen legal en el cual la proliferación de regulaciones a menudo contradictorias, prácticamente impiden la puesta en vigencia de la ley y hacen que el trabajo de las dependencias gubernamentales con jurisdicción sobre los manglares, sea difícil de implementar”.
CAPITULO  III

DISEÑO Y METODOLOGÍA DEL ESTUDIO DE MERCADO
3. ESTUDIO DE MERCADO

En ésta etapa de la investigación, se hace meritorio realizar un estudio de mercado para enfocarnos de una manera más idónea a  desarrollar las estrategias que surgirán con la información pertinente, obtenida a partir de un proceso de investigación eficiente y exhaustiva de los criterios bajo los cuales el consumidor se rige al momento de visitar un lugar como la Comuna El Morro.
El estudio de mercado está orientado a:
Conocer el perfil del turista Guayaquileño, sus hábitos y tendencias, el grado de conocimiento y que variables predominan frente a la disposición de visitar la Parroquia El Morro; por tanto, lo clasificamos en Visitante del Interior.

Conocer los grados de aceptación que tienen las Operadoras Turísticas para realizar paquetes turísticos hacia la Parroquia El Morro. 

3.1. OBJETIVOS ESPECIFICOS DEL ESTUDIO
· Identificar los sitios donde suele viajar cuando sale de la ciudad.

· Identificar qué factores predominan en un lugar de recreación.
· Identificar los servicios adicionales que le gustaría encontrar en la   

                 Parroquia el Morro.
· Determinar la frecuencia de visita a la Parroquia El Morro
· Identificar cuanto es la disponibilidad a pagar de las personas por

                 los servicios que se ofrecen. 

Después de haber identificado los objetivos específicos,  debemos mencionar las hipótesis que serán la base para contrastar los resultados que se obtienen de la investigación: 
H1: En los tiempos libres de los visitantes les gusta estar en contacto  

       con la  naturaleza

H2: La mayoría de visitantes viaja a la Costa.

H3: El gasto aproximado  por cada viaje es de USD $ 80

H4: El 60%  de visitas a este sector son familias.
H5: Un 75% estaría dispuesto a visitar la Parroquia El Morro.

 
H6: En grupo de 10 personas suelen ir a la Parroquia El Morro 

H7: Para los visitantes lo más importante es encontrar restaurantes y 
                 hospederías en la zona.
H8: El 70% no está satisfecho de los servicios encontrados en la

       Parroquia El Morro.
H9: Para visitar este sector los visitantes lo hacen en vehículo propio.
H10: El visitante suele frecuentar  la Parroquia El Morro cada quince

         días.

H11: El precio que se pagaría por hospedaje y desayuno  es de USD 

         $7 dólares.
Se realizaron encuestas que permitirán delinear mejor las  estrategias a adoptar para promocionar la zona de El Morro y mostrar la viabilidad del proyecto.
3.2. METODOLOGÍA INVESTIGATIVA

Para el Desarrollo de la primera parte de este Estudio se obtendrá información por medio de:
3.2.1 Investigación Cualitativa.-

· Recopilación de Información sobre los atractivos turísticos con los que cuenta la zona de El Morro.
· Conversaciones con personalidades de la Parroquia El Morro
3.2.2. Investigación Cuantitativa.- 
· Desarrollo de encuestas orientadas a los posibles turistas para conocer las expectativas que tienen sobre la Parroquia El Morro.
3.2.3. Tipo de preguntas.- Preguntas cerradas, abiertas, escala de  

          fisher, tarjeta concepto.

Una parte de la encuesta se la realizó con tarjetas concepto, para una mejor ilustración sobre la Parroquia de El Morro.

Tipo de encuesta: Encuesta personal domiciliaria
El tiempo de cada encuesta aproximadamente fue de  10 – 15 minutos de encuesta.
Lugares de recolección de datos en la Ciudad de Guayaquil
     Cuadro No. 3.1
	Seis W´s
	Definición para el Proyecto

	Who
	 
	Quién debe ser considerado para
	Hombres y Mujeres mayores a 18 años

	
	Quién
	la encuesta?
	

	 
	 
	 
	 

	What
	 
	Qué tipo de información se debe
	Información orientado a dar 

	
	Qué
	obtener de los encuestados?
	cumplimiento a los objetivos requeridos

	
	 
	 
	 

	When
	 
	Cuándo se debe obtener la 
	Lunes a Viernes en horarios

	
	Cuándo
	Información de los encuestados?
	regulares y  los fines de semana

	
	 
	 
	 

	Where
	 
	Dónde se debe obtener la 
	En la ciudad de Guayaquil

	
	Dónde
	Información?
	

	
	 
	 
	 

	Why
	 
	Por qué necesitamos obtener
	Para conocer las oportunidades que tiene la Parroquia El Morro para ser promocionada.

	
	Por qué
	Información de los entrevistados?
	

	
	 
	 
	 

	Way
	 
	De qué forma vamos a obtener la
	 

	
	Qué Forma
	Información de los entrevistados?
	Encuestas y Entrevistas

	
	 
	 
	 


Elaboración Propia

           3.2.4. Trabajo de Campo: realizamos las encuestas durante los 
                      meses de  junio, julio a los residentes de la ciudad de

                      Guayaquil.
           3.2.5. Tipo de análisis de los resultados: Se utiliza el software     

                      estadístico SPSS.

3.3. DEFINICION DE LA MUESTRA
Muestra: 400 de población infinita y con un grado de confianza del 95%.

La obtención de la muestra se la realizo en base a la siguiente fórmula: 

n=4PQ/e2
n = tamaño de la muestra

P = Probabilidad de que el evento ocurra (50%)

Q = Probabilidad de que el evento no ocurra (50%) 

e = Error permitido

Dicha fórmula se emplea cuando se trabaja con un intervalo de confianza de 95%, esto es, 2 veces el error estándar a partir de la media.

De allí que, el tamaño de la muestra es: 

n =    4 (0.50) (0.50)        =   400 personas

[image: image59.jpg]


                  
                                      (0.05) 2
Toda la información recabada será analizada y tabulada, mediante programas de computación como Excel y SPSS, con el fin de armar una tendencia de comportamiento, implementar políticas de trabajo en función del turista, establecer sistemas de trabajo eficientes y eficaces, potencializar negocios y estructurar planes estratégicos que contemplen los requerimientos, necesidades, sugerencias y otros factores de importancia sobre el mercado. 

Para el cálculo de datos y simulaciones se utilizara el programa MSEXCEL2007, SPSS, CRISTAL BALL, entre otros. 
3.4. CUESTIONARIO

ENCUESTA DIRIGIDA A TURISTAS DE GUAYAQUIL
1.- Quisiera que hablemos sobre las actividades de entretenimiento, que suele realizar en sus tiem​​​pos libres fuera del hogar. Qué actividades realiza en sus tiempos libres? Qué otra? Al​​guna otra?

1. ________________         2. __________________

3. _________________  

4. ________________         5. __________________

6. _________________  

2.- Puede describirme por favor qué es para Ud. un lugar de recreación/esparcimiento?

 ____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

3.- Clasifique por orden de importancia los siguientes aspectos que debe de tener un lugar de recreación.  De acuerdo a la siguiente escala en donde: 1 es de Baja importancia  y 10 es el mayor importancia. 

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Baja importancia
	
	
	
	
	
	
	
	
	Alta importancia


	Fácil acceso
	
	
	Precio
	

	Disponibilidad de garaje
	
	
	Caminatas por senderos
	

	Hospedaje 
	
	
	Restaurante
	

	Guianza 
	
	
	Dentro de la ciudad
	

	 Turismo ecológico
	
	
	Fuera de la ciudad
	


3a.- 
Generalmente cuando sale de la ciudad a donde suele ir?       _________________________________________________________________________________

3b.- Con quien suele viajar ?

	Familia
	1
	Solo/a
	4

	Amigos
	2
	Otros:
	5

	Enamorada (o) / novia (o)
	3
	
	


3b.- Cada vez sale de viaje , cuanto es lo que suele gastar aproximadamente?. Trate de contestarme así usted no sea la persona que realiza el gasto. 
	TOTAL DE GASTO
	


4.- Le voy a mostrar una fotografía y un concepto (Mostrar fotografía y tarjeta)

       “El Morro es una parroquia de la Prov. del Guayas a 30 minutos de Playas, en donde se puede observar  todo el año delfines y  aves únicas en su especie además se puede hacer recorridos por senderos totalmente libres de contaminación. Se puede disfrutar de comidas típicas como es la lisa y disfrutar de un hospedaje con familias de la comunidad”
5.- Ud. conocía este sector? 
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          Si         Ir a               Pregunta         9                        No     CONTINUAR

6.- Que tan dispuesto estaría en visitar este sector ?

	Muy dispuesto
	Dispuesto
	Ni dispuesto ni indispuesto
	No estoy dispuesto
	Definitivamente no estoy dispuesto.

	1
	2
	3
	4
	5


7.-Cuanto estaría dispuesto a pagar por un paquete turístico que conste: Transporte de ida y regreso a El Morro, recorrido por la zona, almuerzo, avistamiento a los delfines y la isla de los pájaros. 

	De 20 a 29 dólares 
	1

	De 31 a 39 dólares 
	2

	De 40 a 49 dólares
	3

	De 59 a 60 dólares
	4


8.-Cuanto estaría dispuesto a pagar por un paquete turístico que conste. Transporte de ida y regreso a El Morro, recorrido por la zona, avistamiento a los delfines y la isla de los pájaros, hospedaje por una noche desayunos y almuerzos.  
	De 40 a 49 dólares 
	1

	De 50 a 59 dólares 
	2

	De 60 a 69 dólares
	3

	De 70 a 79 dólares
	4


9.- (Solo los que contestaron SI conocen en la P 5) Con quien suele ir generalmente a EL Morro

	Familia
	1
	Solo/a
	4

	Amigos
	2
	Otros:
	5

	Enamorada (o) / novia (o)
	3
	
	


10.- (Solo los que contestaron SI conocen en la P 5) Normalmente, de cuantas personas se conforma el grupo con el cual suele ir? 

a. Número de personas:

b. Voy solo

11.- (Solo los que contestaron SI conocen en la P 5) Con qué frecuencia suele asistir a El Morro?
	Todos los días
	1
	Cada 21 días / 3 semanas
	6

	Cada 3 días / 2 veces por semana 
	2
	Cada mes
	7

	Cada semana en días de semana
	3
	Cada mes y medio
	8

	Cada semana los fines de semana
	4
	Otras frecuencias
	9

	Cada 15 días / 2 semanas
	5
	
	


12.- (Solo  los que contestaron SI conocen en la P 5) Qué tan satisfecho se encuentra usted con los servicios que recibió en la comuna? 

	Muy satisfecho
	Satisfecho
	Ni satisfecho ni insatisfecho
	Insatisfecho
	Muy insatisfecho

	1
	2
	3
	4
	5


	Auto propio /particular
	1

	Transporte publico
	2

	Bicicleta
	3

	Otros
	4


13.- (Solo los que contestaron SI conocen en la P 5) Cuál es el medio de transporte que suele utilizar con mayor frecuencia para ir a El Morro?









14.- (A Todos) Usted cuánto estaría dispuesto a pagar por :
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U$ 5 - 7 1 U$  3 - 5 1 U$  3 - 5 1

U$ 8 - 10 2 U$  6 - 8 2 U$  6 - 8

2

U$ 11 - 13 3 U$  9 -11

3

U$  9 -11

3

U$ 14 - 16 4 U$  12 - 15

4

U$  12 - 15

4

Otro Otros

5

Otros

5

Hospedería con desayuno

Transporte desde 

Guayaquil Recorrido por los senderos

 MUCHAS GRACIAS

DATOS 

NOMBRE DEL ENTREVISTADO: _______________________________________________
DIRECCIÓN: ________________________________________________________________

                 EDAD                     EDUC. J. FAMILIA                         SEXO                                     NSE
1.18 A 25
             1. Primaria                                1. Masculino                            1. Medio Alto

2. 26 a 36                   2. Secundaria                            2. Femenino                          2. Medio Típico           

3.37 a 47                   3. Técnica                                                                                 3. Bajo  

4. 48 a 58                 4. Superior

5. 58 en  adelante    5. Post grado
Figura No. 3.1
Tarjeta Concepto
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3.5. CONTRASTES DE HIPOTESIS Y ANÁLISIS DE DATOS
En este punto como lo mencionamos vamos a interpretar los resultados que han generado éstas preguntas, mostrando así cuáles son las hipótesis que se aceptaran y cuales se rechazaran.

Hipótesis 1: En los tiempos libres de los visitantes les gusta estar en contacto  con la  naturaleza
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Gráfico No. 3.1

Para iniciar analizando la hipótesis, hemos querido mostrar el análisis de la pregunta sobre las actividades que realizan los consumidores en sus tiempos libre, obteniendo que un 15.6% les gusta caminar.

Con el siguiente gráfico cuando mencionamos que es para Usted un lugar de recreación, los encuestados lo asocia a un lugar tranquilo, donde haya contacto con la naturaleza, es decir un lugar al aire libre, con porcentajes de 16.7%, 13.6% y 11.1% respectivamente; porcentajes que nos dan un enfoque sobre la necesidad que tienen los visitantes  cuando salen a otras ciudades.

Gráfico No. 3.2
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Para la comprobación de ésta hipótesis, nos basamos en la interpretación de

los datos de dos (2) preguntas de la encuesta, dando como resultado el

siguiente cuadro:
Gráfico No. 3.3
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Por lo tanto, 

Con una muestra de 400 encuestados, que fue tomada en la ciudad de Guayaquil, nos dio como resultado favorable para la aceptación de que a los posibles visitantes les gusta estar en contacto con la naturaleza, que les agrada un lugar al aire libre.

Hipótesis 2: La mayoría de turistas viaja a Playas.
Del total de encuestados. 163 personas respondieron que cuando salen de la ciudad suelen ir a Playas, dando como porcentaje un 41%, con lo que podemos concluir que la hipótesis planteada se acepta.

No podemos dejar de considerar que hay 111 personas que suelen ir a la zona de la Costa y en especial a Salinas, lo que agrupado da como porcentaje 27.8%. Es aquí en donde debemos enfocarnos, para realizar una fuerte campaña de promoción de los servicios que podrán encontrar en la Parroquia El Morro.
Por tanto, mediante el siguiente cuadro podemos ilustrar mejor lo anteriormente indicado:
Gráfico No. 3.4
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Hipótesis 3: Lo que gastan aproximadamente los visitantes en cada viaje es de USD $ 80.
Tabla No. 3.2
Total de gasto cuando sale de viaje

	 
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	
	5,000
	5
	1,3
	1,3
	1,3

	 
	20,000
	4
	1,0
	1,0
	2,3

	 
	30,000
	18
	4,5
	4,5
	6,8

	 
	35,000
	2
	,5
	,5
	7,3

	 
	40,000
	13
	3,3
	3,3
	10,5

	 
	50,000
	54
	13,5
	13,5
	24,0

	 
	60,000
	34
	8,5
	8,5
	32,5

	 
	70,000
	8
	2,0
	2,0
	34,5

	 
	75,000
	2
	,5
	,5
	35,0

	 
	80,000
	57
	14,3
	14,3
	49,3

	 
	90,000
	4
	1,0
	1,0
	50,3

	 
	100,000
	112
	28,0
	28,0
	78,3

	 
	120,000
	2
	,5
	,5
	78,8

	 
	150,000
	33
	8,3
	8,3
	87,0

	 
	180,000
	2
	,5
	,5
	87,5

	 
	200,000
	32
	8,0
	8,0
	95,5

	 
	250,000
	2
	,5
	,5
	96,0

	 
	300,000
	13
	3,3
	3,3
	99,3

	 
	No contesta
	3
	,8
	,8
	100,0

	 
	Total
	400
	100,0
	100,0
	 


De un total de 400 encuestados podemos indicar que el promedio de gasto se encuentra entre el intervalo USD$ 90 – USD $100,  lo que nos representa un porcentaje de 28%.

Ese promedio que se menciona corresponde a 28 personas que al salir de viaje gastan en promedio USD $97.88, lo que representa un factor importante para el desarrollo comercial de la Parroquia El Morro, ya que ese valor es lo que estarían  los posibles turistas dispuestos a gastar.

  Gráfico No.3.5
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Tabla No. 3.3

Descriptive Statistics
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	N
	Minimum
	Maximum
	Mean
	Std. Deviation

	Total de gasto cuando sale de viaje
	400
	,00
	300,00
	97,8875
	60,16977

	Valid N (listwise)
	400
	 
	 
	 
	 


Hipótesis 4: El 60%  de personas viajan con sus familias.

Tabla No. 3.4

Suele viajar con
	 
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	
	Familia
	329
	82,3
	82,3
	82,3

	 
	Amigos
	40
	10,0
	10,0
	92,3

	 
	Enamoramiento
	26
	6,5
	6,5
	98,8

	
	Solo
	2
	0,5
	0,5
	99,3

	 
	No contesta
	3
	0,8
	0,8
	100,0

	 
	Total
	400
	100,0
	100,0
	 


Con una muestra de 400 encuestados,  nos damos cuenta que 329 personas suelen viajar con sus familias, lo que representanta un 82.3%, es así, que nos lleva a aceptar la hipótesis que se había planteado anteriormente.


Ho: Viajan con sus familias  >  60%
Y por ende:


Hi: Viajan con sus familias ≤ 60% se rechaza
Podemos observar que el porcentaje obtenido de 82.3% es muy importante para el estudio porque podemos aprovechar que las personas no les gusta ir sola de viaje, y prefieren hacerlo en familia, lo que representaría a la comuna El Morro una oportunidad por el número de ingreso que tendría ésta zona, tanto en su comercio como en los servicios que se podría implementar, mejorando así, la calidad de vida de las habitantes del Morro.

Gráfico No. 3.6
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Hipótesis 5: Un 50 % de los que no conocen el Morro  estarían dispuestos a visitar el sector.
Tabla No. 3.5

Conocimiento del Morro
	 
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	
	Si
	87
	21,8
	21,8
	21,8

	 
	No
	313
	78,3
	78,3
	100,0

	 
	Total
	400
	100,0
	100,0
	 


Tabla No. 3.6

Grado de disposición a visitar el Morro
	 
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	 
	Muy dispuesto
	26
	8,5
	8,5
	8,5

	 
	Dispuesto
	171
	55,7
	55,7
	64,2

	 
	NI dispuesto ni indispuesto
	88
	28,7
	28,7
	92,9

	 
	No estoy dispuesto
	19
	6,2
	6,2
	99,1

	 
	Definitivamente no estoy dispuesto
	3
	1,0
	1,0
	100

	 
	Total
	307
	100,0
	100,0
	 


*Base: No de personas que no conocen el Morro (6 personas no contestaron)
Ho: Dispuestos a visitar > 50%
Hi: Dispuestos a visitar ≤ 50%

De un total de 313 personas que no conocen aún la Parroquia El Morro, 197 de ellas estaría  dispuestas  muy dispuestas a visitarla, con un porcentaje de 55.7 % y 8.5%, lo que hacen que la hipótesis sea aceptada, por tener un valor mayor al 50% de que la probabilidad ocurra.

Con cada respuesta que se ha dado en la encuesta, vemos que hay la aceptación de conocer un nuevo lugar, y que nuestro mercado meta está respondiendo a lo que se quería comprobar para desarrollar un buen plan de marketing

Gráfico No. 3.7
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Hipótesis 6: De las personas que si conocen el Morro suelen visitar la Parroquia en grupo de 10 personas.
Tabla No. 3.7

Conocimiento del Morro
	 
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	
	Si
	87
	21,8
	21,8
	21,8

	 
	No
	313
	78,3
	78,3
	100,0

	 
	Total
	400
	100,0
	100,0
	 


De los que conocen el sector del Morro, que son 87 personas de las 400 encuestadas, se verifica que el 21.8% viaja a ese sector en grupo de 5 personas, lo que nos indica que se debe rechazar la hipótesis planteada anteriormente.

De ese grupo de viaje podemos concluir también que ese número corresponde a una familia medio típico, variable que utilizamos como nuestro Mercado Objetivo en el proyecto.

Tabla No. 3.8

No de personas con las que  visita el Morro
	 
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	 
	1,00
	8
	9,6
	9,6
	9,6

	 
	2,00
	7
	8,4
	8,4
	18,0

	 
	3,00
	7
	8,4
	8,4
	26,4

	 
	4,00
	2
	2,4
	2,4
	28,8

	 
	5,00
	19
	22,9
	22,9
	51,7

	 
	6,00
	11
	13,3
	13,3
	65,0

	 
	7,00
	10
	12,0
	12,0
	77,0

	 
	8,00
	4
	4,8
	4,8
	81,8

	 
	10,00
	7
	8,4
	8,4
	90,2

	 
	12,00
	3
	3,6
	3,6
	93,8

	 
	20,00
	2
	2,4
	2,4
	96,0

	
	No contesta
	3
	3,6
	3,6
	100,0

	 
	Total
	87
	100,0
	100,0
	 


Gráfico No.3.8
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Hipótesis 7: A los visitantes les gustaría encontrar hospedaje en la zona.
Gráfico No. 3.9
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Como podemos ver, a los posibles turistas les gustaría encontrar cabañas- hoteles para su hospedaje, con un porcentaje del 17.9%, además actividades al aire libre son de gran acogida por los encuestados.

Podemos mencionar que la hipótesis es aceptada, y tomar en cuenta además que entre lo que a las personas les gustaría encontrar esta lo que queremos ofrecer en la Parroquia El Morro, como son los paseos en bote, incrementar zonas recreacionales para niños, etc., lo que en el plan de negocios estará más detallado

.Hipótesis 8: El 70% no está satisfecho de los servicios encontrados en la Parroquia El Morro.

Gráfico No. 3.10
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Tabla No.3.9

Satisfacción con los servicios que presta el Morro

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	 
	Muy satisfecho
	9
	10,3
	10,3
	10,3

	 
	Satisfecho
	69
	79,3
	79,3
	89,6

	 
	Ni satisfecho ni insatisfecho
	9
	10,3
	10,3
	100,0

	 
	Total
	87
	100,0
	100,0
	 


Con lo expuesto de la investigación de mercado, nos damos cuenta que  en un 79.3% de las personas están satisfechas de los servicios que ha recibido de la Parroquia El Morro, cuando han ido de viaje a ese sector.
Lo que nos da un panorama general de la acogida que tiene la Parroquia El Morro por los turistas Guayaquileños, y que aprecian todo los atractivos turísticos que ofrece la zona.

De los encuestados que conocen la zona de El Morro, 69 personas se sienten satisfechas.

Hipótesis 9: El 75% para visitar esta zona, las personas  lo hacen en vehículo propio.

Tabla 3.10

Transporte que utiliza para el ir al Morro
	 
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	 
	Auto propio/

particular
	66
	75,9
	75,9
	75,9

	 
	Transporte púbico
	21
	24,1
	24,1
	100,0

	 
	Total
	400
	100,0
	100,0
	 


Gráfico No. 3.11
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De los encuestados que ha visitado el Morro, el 76% lo hace en vehículo propio, frente a un 24% que utiliza el transporte público.

Por la corta distancia que tiene la Parroquia El Morro con la ciudad de Guayaquil, se evidencia que la oportunidad está, por el corto tiempo que tienen para estar en contacto con la naturaleza y de hacer deportes al aire libre, libre de contaminación y ruido.

Por ende la hipótesis es aceptada.

Hipótesis 10: Los turistas que conocen el Morro suelen ir cada quince días.

Tabla No. 3.11

Frecuencia que suele ir al Morro
	 
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	 
	Cada 15 días
	4
	4,6
	4,6
	4,6

	 
	Cada mes
	2
	2,3
	2,3
	6,9

	 
	Cada 21 días
	16
	18,4
	18,4
	25,3

	 
	Cada mes y medio
	28
	32,2
	32,2
	57,5

	 
	Cada 2 meses
	8
	9,2
	9,2
	66,7

	 
	1 vez al año
	2
	2,3
	2,3
	69,0

	 
	Más de un año
	24
	27,6
	27,6
	96,6

	 
	No contesta
	3
	3,4
	3,4
	100,0

	 
	Total
	87
	100,0
	100,0
	 


Gráfico No.3.12
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Con los resultados obtenidos podemos ver que las personas visitan el Morro cada mes y medio con porcentaje del 32%, y la hipótesis que mencionábamos de cada quince días solo representa un 5% del total de encuestados; por lo tanto, la hipótesis se rechaza.

Hipótesis 11: El precio que se pagaría por hospedaje y desayuno  es de USD $7 dólares.

Tabla No. 3.12

       Dispuesto a pagar por Hospedaje+ Desayuno
	 
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	
	5 - 7
	75
	18,8
	18,8
	18,8

	 
	8 -10
	172
	43,0
	43,0
	61,8

	 
	11 - 13
	68
	17,0
	17,0
	78,8

	 
	14 - 16
	83
	20,8
	20,8
	99,5

	 
	No contesta
	2
	,5
	,5
	100,0

	 
	Total
	400
	100,0
	100,0
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Gráfico No. 3.13

De todos los encuestados se tiene que las personas estarían dispuestas a pagar por hospedería + desayuno el valor entre USD $8-USD $10, lo que representa un porcentaje del 43%; por lo tanto se rechaza la hipótesis planteada, ya que el valor de USD $7 está en tercer lugar.

Hipótesis 12: El precio que se pagaría por transporte desde Guayaquil es de USD $ 8 dólares
Tabla No. 3. 13
Dispuesto a pagar por transporte desde Guayaquil
	 
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	
	3-5
	298
	74,5
	74,5
	74,5

	 
	6-8
	90
	22,5
	22,5
	97,0

	 
	9-11
	4
	1,0
	1,0
	98,0

	 
	12-15
	8
	2,0
	2,0
	100,0

	 
	Total
	400
	100,0
	100,0
	 


Gráfico No. 3.14
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De todos los encuestados se tiene que las personas estarían dispuestas a pagar por transporte desde Guayaquil un valor entre USD $3-USD $5, lo que representa un porcentaje muy alto de 74,5%; por lo tanto se rechaza la hipótesis planteada, ya que el valor de USD $8 está en segundo lugar.

Este precio tendría que ser con un bus de 40 persona, ya que con carros pequeños tipo furgonetas el costo oscila en 15- 20 dólares.

Hipótesis 13: El precio que se pagaría por el recorrido por senderos es de USD $ 5 dólares

Tabla No. 3.14

Dispuesto a pagar por recorrido por los senderos
	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	3-5
	355
	88,8
	88,8
	88,8

	 
	6-8
	31
	7,8
	7,8
	96,5

	 
	9-11
	8
	2,0
	2,0
	98,5

	 
	12-15
	6
	1,5
	1,5
	100,0

	 
	Total
	400
	100,0
	100,0
	 


Gráfico No. 3.15
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De todos los encuestados se tiene que las personas estarían dispuestas a pagar por recorridos por los senderos un valor entre USD $3-USD $5, lo que representa un porcentaje importante de 88,8%; por lo tanto es aceptada la hipótesis planteada, ya que el valor de USD $5.

Hay que tomar en cuenta que este recorrido es a pie, ya que si es con bicicleta o a caballo tendrán otros valores. 

3.6. PERFIL, SEGMENTACIÓN, MERCADO META
Características en la cual se basara la selección del mercado meta.
3.6.1. Descripción
· Mercado General Primario: Habitantes (mercado de   

         consumo) del cantón Guayaquil.
· Edad: Clasificadas de 18 a 25, 26 a 36, 37 a 47, 
               48 a  58, y 58 en adelante. 
                      Tabla No. 3.15

                                                        Edad

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	
	18 a 25
	59
	14,8
	14,8
	14,8

	 
	26-36
	65
	16,3
	16,3
	31,0

	 
	37-47
	69
	17,3
	17,3
	48,3

	 
	48 -58
	94
	23,5
	23,5
	71,8

	 
	58 en adelante
	113
	28,3
	28,3
	100,0

	 
	Total
	400
	100,0
	100,0
	 


                      Gráfico No. 3.16
                               Edad
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· Sexo: Masculino y Femenino
                       Tabla No. 3.16

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	
	Masculino
	196
	49,0
	49,0
	49,0

	
	Femenino
	204
	51,0
	51,0
	100,0

	
	Total
	400
	100,0
	100,0
	


Gráfico No. 3.17
                                                       Sexo
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· Nivel Socio Económico: : Medio Alto, Medio Típico, B
                           Tabla No. 3.17
                                                 Nivel Socio Económico

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	
	Medio Alto
	39
	9,8
	9,8
	9,8

	
	Medio Típico
	337
	84,3
	84,3
	94,0

	
	Bajo
	24
	6,0
	6,0
	100,0

	
	Total
	400
	100,0
	100,0
	


Gráfico No. 3.18
                                          Nivel Socio Económico
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**No basamos en Datos del Inec (Censo de Población y Vivienda del 2010) 
3.6.2. Segmentación del Mercado
La segmentación de mercados es un proceso mediante el cual se identifica o se toma un grupo de consumidores con características similares, es decir se divide el mercado en varios segmentos, de acuerdo con los diferentes deseos de compra y requerimientos de los clientes.
Para segmentar el mercado existen  variables como:
Variable geográfica: Esta variable es la más antigua de   segmentación, donde se considera las siguientes variables:

· Tamaño de la ciudad

· Zona urbana

· Población

              Tabla No. 3.18

                  PEA: Población Económicamente Activa Del Morro                                             
	Población en edad de trabajar (PET)
	Población económicamente activa (PEA)
	Tasa bruta de participación laboral (%)
	Tasa global de participación laboral(%)

	2943
	1404
	35
	47.7


                                               Gráfico No. 3.19
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Variable demográfica: Esta variable es la de mayor uso, en la cual se toma en cuenta las siguientes variables. Etapa en el ciclo de la vida familiar
· Escolaridad

· Sexo

· Edad

                                                Tabla 3.19

                             Población del Morro - Cantón Playas

	SECTOR
	POBLACION TOTAL
	DISTRIBUCION POR SEXO
	DISTRIBUCION POR EDAD

	
	
	HOMBRES
	MUJERES
	0 a 1
	1 a 9
	10 a 14
	15 a 29
	30 a 49
	50 a 64
	65 y mas

	Parroquia el Morro
	4011
	2119
	1892
	98
	819
	407
	1139
	888
	328
	332
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                                            Gráfico No. 3.20
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· Sexo
                     Tabla No. 3.20

	DISTRIBUCION POR SEXO DEL MORRO

	HOMBRES 
	MUJERES

	2119
	1892


Gráfico No. 3.21
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Variable Conductual: divide a los compradores en grupos, con 
base a su conocimiento en un producto, su actitud ante el mismo,

el uso que le dan o la forma en que responden a un producto. 
Entre los grupos se destacan: 
· Beneficios esperados.

· Ocasión de compra.

· Tasa de uso.

· Grado de lealtad.

· Grado de conocimiento;  y 
· Actitud ante el producto.
En nuestro proyecto utilizaremos la variable “beneficios deseados es decir que la Parroquia El Morro  satisfaga las necesidades de distracción y conexión con la naturaleza, que los visitantes toman en consideración cuando les mencionas lugares de recreación”. 

Variable “sensibilidad al factor, ya que los encuestados prefieren precios bajos por hospedaje con desayuno y recorridos por senderos en la Parroquia El Morro”.
Variable “La actitud ante el producto, lo tan dispuesto que están al ir a la zona del Morro, de las personas que aun no la han visitado”

3.6.3. Selección de Mercado Meta
Un mercado meta es un grupo específico de potenciales consumidores que tienen necesidades o características en  común a los cuales hay la necesidad de atender. 

Así el mercado meta de este proyecto es:
                                                     Tabla No. 3.21
                            Detalle del Mercado Meta según Variables
	VARIABLE
	SEGMENTO O SUBDIVISIÓN

	GEOGRÁFICA

	Ciudad
	Cantón Guayaquil

	Población
	2’039.000 habitantes

	Zona Rural
	Parroquia El Morro

	DEMOGRÁFICA

	Nivel Socio Económico
	Media-Típico

	VARIABLE
	SEGMENTO O SUBDIVISION

	CONDUCTUAL

	Actitud ante el Morro
	Lo dispuesto que están para visitar el Morro

	Beneficios Deseados
	Encontrar un lugar al aire libre y de contacto con naturaleza

	Factores Comerciales 

que busca
	Que haya paquetes turísticos con precios bajos y buena atención.
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                 Figura No. 3.1
3.6.4. Cuantificación y Determinación del Potencial del Mercado Objetivo

· Según los resultados de la encuesta, hay que notar que un 55.7% estaría DISPUESTO a visitar la Parroquia El Morro,  de las personas que aún no la han visitado, pero no podemos dejar de lado que también existe un 8.5%, que corresponde a la premisa MUY DISPUESTO, indicado que hay un nivel de aceptación por la Parroquia El Morro, de los habitantes del Cantón Guayaquil.
· Además podemos analizar que existe un 84.3% del mercado perteneciente a la clase MEDIA TÍPICA, que es la clase de nuestro estudio.
· Así también, observamos que las personas asocian estar en un lugar tranquilo al aire libre como estar en contacto con la naturaleza, ya que podemos mencionar que los visitantes se segmentarían en el turismo comunitario – turismo natural, con un 13% a la vez se menciona que requieren de lugar tranquilo, con un porcentaje del 15.4%.
· Como clase  media típica, analizamos que el gasto por cada viaje que realizan tienen un gasto promedio de USD $98.77, que corresponde al 28%. 
· De acuerdo al estudio de mercado concluimos que los visitantes cuando salen a realizar turismo, van en la gran mayoría con la familia, dando un porcentaje del 82.3%.
· Por la cercanía que tiene el Cantón Playas, donde se asienta la Parroquia El Morro, los encuestados indican con un 41% que viajan a la zona de Playas, dando así una importancia por  la corta distancia en tiempo y espacio, por lo que optan por visitar lugares cercanos, en este caso el Morro y sus alrededores, con un 41%. También influye para que esta visite se dé al progreso que se le brinde a esta zona, ya sea en temas viales, como el de seguridad y de infraestructura.
· Adicional y como para complementar los resultados de la anterior premisa, el 78.3% de los visitantes se sienten satisfechos de los servicios de la Parroquia El Morro, lo cual nos da una ventaja de oportunidad que el desarrollo social y económico  puede ir en aumento con la intervención de los gobiernos seccionales y nacionales, brindando obras que repercuten en el bienestar de todos.
· Cuando mencionamos cual es el valor por el cual pagarían por el servicio de hospedaje y desayuno, los encuestados indicaron que el valor idóneo para ellos es entre USD$8-USD$10 con un porcentaje del 43.0%.
· En un porcentaje del 88.8% perciben que para el recorrido por senderos, caminata al aire libre con guías y con una ruta definida debe de ser de USD $3.00- USD$5.00, información que se la debe considerar cuando se realicen las estrategias de precios en el marketing mix
Dado estos resultados tenemos:

                                                Tabla No. 3.22
CARACTERÍSTICAS BÁSICAS DEL MERCADO META
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Por lo que se establece que la demanda de clientes al mes es de 877 personas, por cada 100 personas, al menos 1.22 está dispuesto a viajar mensualmente.
3.6.5. Características de los Clientes y Parámetros Importantes

El comportamiento de compra de una persona, con respecto a ofrecer servicio, se rige en base a diferentes aspectos tales como:

· Calidad del servicio
· Precio
· Localización
· Tipos de negocios que se ofrecen
· Beneficios y servicios que este ofrece

Dado estos aspectos, se tiene que el comportamiento del visitante esta dado por:

                                                Tabla No. 3.23
                    Comportamiento  de los Habitantes de Guayaquil

	Parámetros Importantes
	Descripción

	Quién Compra
	Los habitantes del cantón Guayaquil, Nivel  medio-típico

	Qué Compra
	Los potenciales consumidores de la Parroquia El Morro, prefieren percibir un buen precio, para los servicios a recibir, ya que al tenerlos el éxito de retribuir en ingreso de la zona sería alto.

	Cuándo Compra (Frecuencia de Compra)
	El nivel de visitas del posible turista es de un mes y medio.

	Dónde Compra
	El consumidor visita sitios como Salinas, y diferentes zonas de la Costa, cuando sale de viaje 

	Por  Qué Compra
	Los potenciales turistas están interesados a visitar lugares libre de contaminación en donde el contacto con la naturaleza sea directo, tener zonas de recreación para sus hijos.


     Fuente: Fundamentos Mercadotecnia Kotler
CAPITULO IV
ESTUDIO TECNICO DEL PROYECTO

4. LOCALIZACION
El Morro se encuentra situado a cinco minutos de su cabecera parroquial, a 10 minutos de Villamil Playas y a una hora con treinta minutos de la ciudad de Guayaquil (103Km), rodeado de un maravilloso ecosistema, como el manglar y un gran estero, donde se divisa y se siente la tranquilidad que brinda la naturaleza: complementada con la comodidad de los servicios y estructura que tendrá el proyecto.
                                                  Figura No. 4.1
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4.1. TRABAJOS A EFECTUARSE
Se realizara trabajos de adecuaciones y mejoramientos en servicios ya existente como el muelle, los senderos y se creara otras obras para los nuevos servicios. Cada indicar que se realizara un área de recreación y descanso que se tendrá una instalación de juegos para niños. 

El presupuesto que se estimo para esto es:

                                                       Tabla No. 4.1
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4.2. ORGANIGRAMA Y SUELDOS
Figura No. 4.2
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El presupuesto para la estructura organizativa es:
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Tabla No. 4.2
CAPITULO V
PROGRAMA DE DESARROLLO

5. MATRIZ CRECIMIENTO - PARTICIPACIÓN BCG
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                                         Figura No. 5.1
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 Estrella: Es un producto de alta demanda en un mercado en crecimiento, a pesar de que significa un gasto grande en mantenimiento de estos productos contra ataques de la competencia.
Vacas: Son productos maduros, en los cuales el índice de crecimiento es menor que el 10%, pero donde aún mantienen la mayor participación del mercado: Se utilizan las vacas para dar apoyo a los demás productos interrogantes, perros e inclusive estrellas.

Perros: Son aquellos productos con participaciones muy débiles en el mercado que tienen bajo crecimiento. Reportan pocas utilidades e inclusive pérdidas.

Interrogante: Son negocio que operan en mercados de alto crecimiento y cuya participación en el mercado es baja. Requiere mucho efectivo para mantenerse.

El proyecto en su etapa introductoria se ubicaría en el cuadrante de estrella: ya que se proyecta con un alto crecimiento y alta demanda debido a la expectativa que ha generado esto se nota en base a los estudios realizados, los que indican que un 64.2% estaría dispuesto en visitar el Morro. 
También podemos decir que el sector  encontramos grandes ventajas competitivas (avistamiento de delfines que se puede observar todo el ano,   avistamiento de aves que están concentradas en una isla) que son únicas en el país.
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MATRIZ DE MERCADO Y PRODUCTO
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                                                         Figura No. 5.2             
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El Morro, se encuentra dentro de un mercado existente donde el sentido de salir de las grandes ciudades y estar rodeado de la naturaleza de las personas es habitual, y nuestro producto es nuevo pues no existe otro lugar con dentro del Ecuador con características similares a las del nuestro.

Por tal motivo la estrategia a seguir según este análisis será la de DESARROLLO DE PRODUCTO.
5.1.1. Estrategias de Desarrollo De Producto

· Campañas publicitarias y de promoción intensiva a nivel nacional en diferentes medios de comunicación: Prensa escrita, televisión local y radio, para crear conocimiento en nuestro mercado meta.
· Fomentar una imagen sólida y clara ante el cliente del Morro en cuanto a precios protección al medio ambiente, servicios de calidad.
· Ofertar una gama de servicios : alquiler de botes, alquiler de caballos, con valor agregado, zona de descanso y relax mostrando una diferencia con otros sectores.
· Mantener una calidad en los servicios que se prestan al publico a partir de una atención esmerada, control de la calidad y solución ágil de los problemas
· Desarrollo de nuevas alternativas de distracción, como pueden ser los festivales de la lisa, festival de leyendas y cuentos, fiestas religiosas, etc.
5.2. PROYECTO DE DESAROROLLO INTEGRAL
                                                   Figura No. 5.3
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Se plantea el desarrollo de un Plan de Manejo Integral para la implementación de actividades que garanticen el cumplimiento de los objetivos  que se tiene para la promoción de la Parroquia El Morro.

Cuando se habla de programas de desarrollo debemos hacerlo con una visión macroeconómica, o sea con un panorama más amplio, pues habrá más de un solo actor que intervenga. Con cada uno de los criterios de los actores en este escenario, se fomentara los principios de desarrollo sustentable en la zona, las posibilidades de uso, y el aprovechamiento de los recursos naturales.

Así también, con la participación activa de los actores sociales, gubernamentales, internacionales, entre otros, se dará paso a que se cristalicen las iniciativas y proyectos que se encaminen al mejoramiento de las condiciones de vida de la población, a través de la promoción de prácticas y alternativas compatibles con la conservación del medio ambiente, y sobre todo de su área protegida "Refugio de Vida Silvestre".
Al conocer que existe un área protegida,  los lineamientos que se deben gestionar deben estar en base a la conservación de la biodiversidad y el uso racional y sustentable de los recursos del área protegida.

Por tanto no se podrá:                                          Figura No. 5.4
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· Fumar

· Tomar bebidas alcohólicas.
· Cacería de animales silvestres.
· Tala de árboles nativos.
· Arrojo de escombros, basuras y demás material tóxico.
· Construcción de infraestructura que atente al área protegida, inclusive carreteras.
Así mismo hay actividades que se fomentan en el Refugio de Vida Silvestre y que para nuestro Proyecto de Desarrollo es una oportunidad para generar la visita más frecuente de visitantes a la zona del Morro, las cuales podemos mencionar:

                                                    Figura No. 5.5
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· Actividades Eco-turísticas y recreativas sustentables, bajo responsabilidad de guías naturalistas.

· Construcción de infraestructura eco-turística
· Uso de energías alternativas amigables con el entorno
· Investigaciones científicas, principalmente las dirigidas al objeto de conservación.
· Actividades de educativas para escuelas, colegios y universidades
El plan de acción del Proyecto de Desarrollo Integral estará basado en cinco (5) Subprogramas, los que contaran con actividades relacionadas en promover acciones que fomenten el ingreso de visitantes a la zona del Morro.

Los subprogramas contaran de Recursos Humanos, Financieros y Tecnológicos y de Procesos que ayudaran al cumplimiento del Proyecto de Desarrollo Integral.

Los subprogramas a detallar son:
· Programa de Turismo y Recreación.

· Programa de Desarrollo de Infraestructura.

· Programa de Publicidad y Promoción.

· Programa de Planificación Participativa. (Alianzas o Convenios de Cooperación)

· Programa de Educación Ambiental, Concientización de Preservación de Recursos Naturales y Turísticos
                                               Figura  No. 5.6
                                  Proyecto de Desarrollo Integral
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5.2.1. PROGRAMA DE TURISMO Y RECREACION
5.2.1.1. OBJETIVOS.- Promover los atractivos naturales - turísticos del  Morro de manera responsable, conservando la biodiversidad y ofreciendo mecanismos de generación ingresos sin afectar estos.
5.2.1.2. ACTIVIDADES.- Se debe conserva los servicios ya existentes como son el avistamiento de delfines, aves, la ruta por los senderos  y alquiler de botes, los cuales formaran parte de nuestro planes turísticos adicionando otros que van enmarcados en la línea protección, y concientización para ofrecer al visitante un ambiente al aire libre, sano, con lindos paisajes, etc., oportunidad que solo la Parroquia El Morro posee los 365 días el año, puesto que a lo que estamos dirigidos es ha fomentar  flujo creciente en visitantes.
                        Otras acciones pueden ser:
                                                              Figura No. 5.7
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· Fomentar un modelo de mejoramiento de calidad a través de procesos permanentes de capacitación, educación ambiental.
· Fomentar nuevos proyectos que se deseen implementar.
· Creación de un área de descanso, recreación y relax, en donde se encuentre juegos infantiles, hamacas, bebidas y snacks.
· Creación de nuevos senderos que pueden ser a caballo o en bicicleta para deportes extremos. 

5.2.1.3. DURACION DEL PROCESO DE CREACION DE AREA DE DESCANSO
El tiempo  en que desarrollará la implementación de nuevas aéreas será de  tres (3) meses, cabe mencionar que todo lo que se implemente estará acorde a la protección del ecosistema de la Parroquia El Morro.

Constara de:

· Colocación de diez (10) hamacas para descanso y relax.

·  zona de juegos infantiles ecológicos (recreacionales) confeccionados por artesanos de la localidad, lo cual, como se indico en el estudio de mercado, al saber que los visitantes no lo hacen solos, sino en familia, se hace meritorio considerar zona para los niños, y asi brindar un ambiente familiar.

·  Isla ecológica de venta de productos No perecibles, acordes al ambiente. 
5 .2.1.4. PRESUPUESTO
Como todo  programa se debe conocer los costos que se generaran y que hay que tomar en cuenta, para su financiamiento, y que estarán en función de los beneficios que se obtendrán en el corto plazo,  que es, el de activar aun mas las visitas en la Parroquia El Morro.
El presupuesto para la puesta en marcha del área de descanso y distracción  es  de: USD $34,350.00, el cual está basado en los siguientes rubros a considerar:

                                                             Tabla No. 5.1
                                               Área de Descaso y Recreación
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                                  *Se está considerando costos anuales

5.2.2. PROGRAMA DE EDUCACION AMBIENTAL, CONCIENTIZACION 

          DE PRESERVACION DE RECURSOS NATURALES Y TURISTICOS 

5.2.2.1. OBJETIVOS.- Desarrollar y fortalecer una conciencia  ambiental en la comunidad y en los visitantes sobre la importancia de proteger los atractivos turísticos del Morro.
5.2.2.2.   ACTIVIDADES

Gracias a algunas entidades gubernamentales como son el Ministerio de Turismo, Ministerio del Medio Ambiente los pobladores del Morro se han estado capacitando para dar información a los turistas sobre los diferentes recursos que poseen.
Así también, el Municipio de Guayaquil, Prefectura, Cámaras de Turismo, Asociaciones y entes Internacionales  ONG'S Conservación Internacional Ecuador, etc.  se mantienen activos e interesados en realizar capacitaciones y campanas que van encaminados a la concientización  ambiental.
Es así, que mediante acciones que se encuentran desarrolladas en la actualidad, han ayudado a que el tema ambiental - protección  esté presente en la mente de los habitantes del Morro como en sus visitantes, pero para toda acción es necesario generen estrategias constantemente y de fácil puesta en marcha para la concientización más directa; por tanto,  se puede:

· Formar clubes ecológicos en donde escuelas, colegios y los que deseen participar lo puedan conformar.

· Elaboración de material didáctico para entregar a los colegios, universidades y visitantes.  

· Creación de un área de información turística dentro de la Parroquia El Morro, que sirva de apoyo para los visitantes, científicos, escuelas, colegios, y demás en tema del inventario de atractivos turísticos de la zona. 

                            Figura No. 5.8
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5.2.2.3. PRESUPUESTO
                        El valor del programa de educación ambiental es  de: USD  

                        $60,100.00.

                                                Tabla No.  5.2
	RUBROS REFERENCIALES
	VALORES

	Vehículos 
	 $     26,500.00 

	Equipo de oficina, computadoras y otros
	$       2,000.00 

	TOTAL
	 $     28,500.00 


          *Se está considerando costos anuales
5.2.3. PROGRAMA DE PUBLICIDAD Y PROMOCION 
5.2.3.1. OBJETIVOS.-  Informar a la ciudadanía de manera constante sobre los servicios y atractivos turísticos, eventos como ferias gastronómicas, deportes entre otros que tendrán el aval de las Instituciones Públicas o Privadas.

5.2.3.2. ACTIVIDADES
La Parroquia El Morro ha promocionado su sector en algunos eventos que se realizan como es el festival de la lisa,  la ruta del pescador, campañas de recoleccion de desechos plásticos en la ribera del Estero, pero estos no ha sido tan eficaz, ya de acuerdo al estudio realizado un  78.3%  no conoce el Morro, es por esto que se debe de adoptar:
· Un programa de difusión continua para generar una lealtad a la marca, y así posicionarme en la mente del visitante.

· Fomentar con publicidad las hospederías comunitarias.

· Estrategia de Publicidad con la generación de campaña publicitaria del Morro.

· Material Publicitario para las operadoras turísticas

· Difusión en medios de comunicación, generar posicionamiento en la mente del consumidor del servicio. 
· Caseta de información en el malecón de Playas.
Figura No. 5.9
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5.2.3.3. PRESUPUESTO
[image: image129.jpg]


                                                 Tabla No. 5.3
          *Se está considerando costos anuales
5.2.4. PROGRAMA DE DESARROLLO DE INFRAESTRUCTURA
5.2.4.1. OBJETIVOS.-  Desarrollar la nueva infraestructura que es necesaria para cada programa y mejorar la ya existente.   

5.2.4.2. ACTIVIDADES.- La infraestructura que existe en la actualidad está deteriorada por el paso del tiempo y por el clima. Además de estas remodelaciones se realizara otras obras que son de prioridad para la ejecución de los programas de Educación Ambiental, Turismo y recreación, publicidad y marketing.
             Se realizara lo siguiente:
· Mejoramiento del muelle existente en donde las embarcaciones se dirigen a las rutas establecida para los avistamientos.
· Mejoramiento del área de comidas.

· Creación de área de descanso

· Creación de la isla ecológica

· Mejoramiento de los senderos existentes y creación de nuevos senderos con su respectiva señalización

· Creación de la oficina para el programa de educación ambienta y la Bodega

· Creación de una caseta de información o isla en el malecón de Playas.

                                                    Figura No. 5.10
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                                  *Se está considerando costos anuales
5.2.5. PROGRAMA DE PLANIFICACION PARTICIPATIVA (ALIANZAS O 

          CONVENIOS DE COOPERACION

5.2.5.1.OBJETIVOS.- Generar canales de comunicación, alianzas o convenios de cooperación permanentes con el Operadores Turísticos, Ministerio de Turismo, Municipio de Guayaquil y Playas, Cámara de Turismo,  Ministerio del ambiente, Universidades, ONGs y otras instituciones de tal manera que ayuden a la difusión de los atractivos turísticos del Morro así también de apoyo técnico para mejorar el servicio y para los microcréditos que se necesiten.

5.2.5.2. ACTIVIDADES: Las Entidades gubernamentales así también como las  

                         ONG's han apoyado.
· Las operadoras de turismos ayudaran a promocionar e informar a sus clientes lo productos que podemos encontrar en el Morro.

· En los colegios y universidades se planteara los Clubes ecológicos y visitas al sector con guías.

· En los Municipios se realizara convenios para que aparezca información de el Morro .

· Los Ministerios y la Cámara de turismo 
5.3. MARKETING MIX
5.3.1. PRODUCTO
Mediante el análisis de las encuestas; se puede obtener las preferencias de los visitantes por los diferentes servicios que brindara El Morro,  tales como:

· Avistamiento de Delfines.
· Avistamiento de Delfines y recorrido por la isla de los pájaros
· Alquiler de botes para la pesca artesanal.  



Capacidad: 8 personas




Personal:    1 timonel y 1 capitán.
· Comedores comunitarios




6 comedores comunitarios (alquiler de 150mensual).

· Juegos recreativos para niños

· Área de descanso cerca del muelle 
· Recorridos por el cerro del muerto y visita a la gruta de la virgen (caminata, en caballo, bicicleta).
· Parqueadero.
· Hospedaje comunitario con desayuno
Figura No. 5.11
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Compra e Instalación de juegos infantiles

3,000.00 $         

Hamacas (10 hamacas) - Accesorios

200.00 $            

Caballos No. 5 caballos y Mantenimiento

2,500.00 $         

Bicicleta No. 3 bicicletas y Mantenimiento

450.00 $            

TOTAL 16,850.00 $       

COSTOS USD (DOLARES)


También se ofrecerá a paquetes turísticos a la población de 
Guayaquil y  operadoras 

Figura No. 5.12
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Diseño y patente de la marca

5,500.00 $         

Video promocional (100 copias)

2,000.00 $         

Afiches (5000)

1,500.00 $         

Tripticos (10000)

1,000.00 $         

5 letreros

1,000.00 $         

Cuñas radiales

600.00 $            

Prensa nacional

1,500.00 $         

Television

3,400.00 $         

Vallas publicitarias (Gigantografia)

1,500.00 $         

Publicidad para Operadoras Turisticas

2,500.00 $         

TOTAL 20,500.00 $       


1ER PAQUETE TURISTICO.- Llegada al muelle para dirigirse a la isla de los pájaros  y avistamiento de delfines (2 hora y media), llegada al muelle y almuerzo con lisa asada. Visita a la iglesia, degustación del pan elaborado en horno de leña  y recorrido a la parroquia del Morro.
Figura No. 5.13
Paquete Turístico
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2DO PAQUETE TURISTICO.- 1er día. Llegada al Morro asignación de habitaciones en las hospederías comunitarias  con familias de la zona luego dirigirse al muelle para ir a  la isla de los pájaros  y avistamiento de delfines (2 hora y media), llegada al muelle y almuerzo con lisa asada.

                                                Figura No. 5.14
                                              Paquete Turístico
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Valor

Compra e instalación de juegos infantiles

$ 3.000,00

Equipamiento de islas informativas y de venta

$ 3.000,00

Infraestructura de la zona recreacional

$ 5.000,00

Señalización de Ruta de Senderos

$ 5.000,00

Readecuación de local para oficina administrativa

$ 5.600,00

Cerramiento de un terreno para parqueadero

$ 1.000,00

Mejoramiento del muelle

$ 3.000,00

Mejoramiento de cocinas de la comunidad

$ 2.500,00

SUBTOTAL

$ 28.100,00


Visita a la iglesia, degustación del pan elaborado en horno de leña  y recorrido a la parroquia del Morro, Cena típica .  
Noche de cuentos y leyendas. final del día en la hospedería comunitaria.
Desayuno en misma hospedería comunitaria, visita al cerro del muerto y caminata a la gruta de la virgen, almuerzo típico despedida.
5.3.2. PRECIO

El análisis de precios se hace en base a proyectos similares y en los precios ya existentes en el Morro. todo esto cubriendo los costos que se generarían y sin dejar a un lado la disponibilidad a pagar de los turistas, así también la percepción del valor agregado que recibían por el servicio brindado; obteniendo un precio justo.
En la tabla se muestra a detalle los diferentes precios que se cobraran: 
                                       Tabla No. 5.5
	Servicios
	Precios 

	Hospedaje comunitaria con desayuno
	$10.0 

	Avistamiento de delfines y visita a la isla de los pájaros
	$8.0 

	Avistamiento de delfines
	$6.0 

	Juegos recreativos
	$2.0 

	Parqueadero
	$1.0 


     Tabla No. 5.6
	Recorridos por el cerro del muerto y visita a la virgen de la Gruta
	Pie
	Caballo
	Bicicleta

	Precio por persona
	$5 
	$12 
	$8


Los paquetes turísticos lo hemos diferenciados para el consumidor final, y se estima que con un 20% de comisión las operadoras turísticas que serán de apoyo en lo que respecta a  los precios se muestran en la tabla: 
                                      Tabla No. 5.7
	Paquete turistico
	Operadores de Guayaquil y otras ciudades
	Consumidor final

	1era opcion
	$16
	$17.6

	2da opcion
	$38
	$41.8


5.3.3. PLAZA (DISTRIBUCION)

Las operadoras turísticas por conocer el mercado meta, son quienes serán los encargados de dar una mayor información de El Morro y además podrán dar el servicio de transporte hacia el sector. 
Los paquetes se ofrecerán a los operadores ya se de la ciudades de Guayaquil y otras ciudades, se trabajara directamente con ellos en lo que se refiere a grupos grandes de Colegios, trabajadores, etc. 

5.3.4. PROMOCION (COMUNICACION)

Los principales objetivos de la campaña de difusión y promoción son:
· Informar a la ciudadanía sobre la El Morro y sus diferentes características
· Informa sobre los servicios y atractivos turísticos
· Promocionar constantemente El Morro y las diferentes actividades que se puedan realizar 

A partir de estos objetivos, la estrategia es establecer un programa de difusión y promoción que permita cumplir estos objetivos y los objetivos de la organización, así que dado esto , se ha definido una serie de instrumentos de promoción, los cuales mediante la mezcla y asignación de recursos correspondientes se establecerán como la mezcla optima de comunicación y difusión, así tenemos que se realizaran :

1.  Programa de Informacion y difusión Continua
   PROGRAMA DE DIFUSIÓN CONTINUA

Para la promoción se utilizaran medios de comunicación como la televisión. radio, prensa escrita del país ya que son los más aceptados por los turistas, encontrado en estudios de mercado esto se hará mediante reportajes, anuncios y cuñas publicitarias.
También se contratara 2 ataches que estarán ubicadas en el malecón de Playas para dar información del sector , se entregara trípticos, afiches a los visitantes.
Además  por otra parte se entregaran a los operadores de turismo afiches, trípticos, y material promocional. 

· ESTRATEGIAS 
· TELEVISION: **Reportajes turísticos  donde se de a conocer los diferentes atractivos turísticos del Ecuador. Aquí se hará algunos reportajes de El Morro para dar información será en programas como Próxima Parada, etc) .
**También cuñas publicitarias.
· RADIO:**Cuñas publicitarias en las principales radiodifusoras del pais dando a conocer este nuevo atractivo turístico 
( Radio Fuego, Radio Centro, etc.)
· PRENSA ESCRITA: **Publicación de artículos los fines de semana ( los consumidores tienen mas tiempo para leer el periódico) en el Universo, la sección de la revista los días domingos. 
**También el diario el Super y el Comercio
· AFICHES Y TRIPTICOS: ** Serán entregados en los operadores turísticos y el punto de información en el malecón de Playas.
· **También será distribuido en el terminal Terrestre y el peaje de la vía a la Costa.
En este afiche se dará información de las actividades del Morro.
Para realizar lo antes mencionado se debe de tomar en cuenta los siguientes aspectos.
Diseño e impresión de afiches, trípticos  en donde muestran los atractivos turísticos naturales que posee el Morro, también un número de teléfono en donde se pueda dar información y reservas de algunas de los servicios.
Realizar las alianzas estratégicas con las operadoras turísticas para difundir a sus clientes la información de el Morro y las actividades que se promocionan.

Toda  esta promoción se realizara en el primer año para informar y posesionar al Morro en las personas de Guayaquil, ya que al inicio es necesario dar una campaña de bastante comunicación como todo negocio que empieza.
5.4. ESTRATEGIAS DE MARKETING DEL PROYECTO
5.4.1. VALOR DIFERENCIAL
Las principales características que diferenciaran al Morro  de otras comunidades es que darán:
1.-La experiencia única e interactiva con comunidades locales, que crean, administran, promocionan y venden su propio producto.
2.- Profundo compromiso socio cultural y ambiental que garantiza una reinversión de los beneficios económicos para la protección y conservación de las atractivos turísticos (naturales y culturales)

3.- Distribución equitativa y solidaria de los beneficios del turismo comunitarios a los miembros de la comunidad.

4.- Mejoramiento continúo de la calidad de los servicios ofrecidos y  desarrollo de nuevos productos y servicios.
5.4.2. MARCA

Es importante que la marca del Morro denote el compromiso, dinamismo de sus pobladores y el turismo rural sostenible,   como una estrategia de desarrollo comprometido con el medio ambiente, la cultura y el desarrollo económico de El Morro 
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Es importante que haya un respaldo del Ministerio de Turismo y Medio Ambiente para difundir esta marca.
5.4.3. LEMA


5.5. RECOMENDACIONES - PLAN DE MARKETING
a.- Las operaciones de turismo comunitario deberán realizar las siguientes acciones de Marketing:
1.- El Municipio de Playas y de Guayaquil deberían incluir el Morro en su material promocional.
2.- Publicidad libre o gratuita, a través de entrevistas o reportajes que muestren el desarrollo, los atractivos turísticos de la zona y  la calidad del servicio que se ofrece.
b.- Transmitir adecuadamente el concepto de Turismo Comunitario de los productos, servicios ya activadas ofertadas:

1.-  Capacitaciones en inglés para procurar una mejor comunicación con los turistas extranjeros.
                                                                    Figura No. 5.15
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TOTAL

ADMINISTRADOR GENERAL 1 1200 1200 112.2 112.2 133.8 133.8 1200 270 99.96 99.96 1066.2

FINANZAS Y TESORERIA

0

* Recepcion

1 270 270 252.45 252.45 30.105 30.105 264 270 22.491 22.491 239.895

*Contabilidad

1 350 350 327.25 327.25 39.025 39.025 350 270 29.155 29.155 310.975

OPERATIVA

0

*Supervisor de atractivos turisticos acuaticos y 

terrestres

1 600 600 561 561 66.9 66.9 600 270 49.98 49.98 533.1

***Encargado de transporte y capitan de embarcacion 4 270 1080 1009.8 4039.2 30.105 120.42 270 270 89.964 359.856 239.895

***Guia de atractivos acuáticos 4 270 1080 1009.8 4039.2 30.105 120.42 270 270 89.964 359.856 239.895

***Guia de atractivos terrestres 2 270 540 504.9 2019.6 30.105 120.42 270 270 44.982 179.928 239.895

*Coordinador de Cabanas Comunitarias 1 500 500 467.5 467.5 55.75 55.75 500 270 41.65 41.65 444.25

*Jefe de mantenimiento 1 600 600 561 561 66.9 66.9 600 270 49.98 49.98 533.1

*Jefe de areas de restaurantes 1 500 500 467.5 467.5 55.75 55.75 500 270 41.65 41.65 444.25

MARKETING Y PUBLICIDAD

0

*Encargado de la Publicidad y alianzas 1 400 400 374 374 44.6 44.6 400 270 33.32 33.32 355.4

*Coordinador de ventas 1 400 400 374 374 44.6 44.6 400 270 33.32 33.32 355.4

0

TOTAL 7,520.00 $        6,021.40 $       13,594.90 $      627.75 $            898.69 $                   5,624.00 $    ####### 626.42 $    1,301.15 $         5,002.26 $      

SUELDO DE PERSONAL ( Manual de Funciones)

2.- Una forma de comunicación interactiva muy importante es el deporte, en lo posible se debe tratar de compartir actividades deportivas con los visitantes;  ésta es una manera muy efectiva para romper el hielo y lograr el acercamiento entre visitantes y comuneros.
3.- Buscar la integración de varias alternativas de desarrollo comunitario, productivas o turísticas, ya sea en las caminatas por los senderos, los paseos por El Morro, visitas a la iglesia, etc.  Esta sería  otra forma más para que el turista o visitante se acerque a la realidad local, la idea es que el turista o visitante sienta seguridad y que es bienvenido.
                                                                            Figura No. 5.16
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RUBROS REFERECIALES VALORES

Programa de turismo y recreacion

Isla ecologica

 $        2.000,00 

Insfraestructura de la zona recreacional

 $        5.000,00 

Ruta de Senderos  a considerar (Señalizacion )  $        5.000,00 

Programa de educacion ambiental

Readecuacion del local para oficina administrativa  $        5.600,00 

Cerramiento de un terreno para parqueadero  $        1.000,00 

Compra e instalacion de juegos infantiles  $        3.000,00 

Programa de publicidad y promocion

Infraestructura para la caseta de informacion  $        1.000,00 

Mejoramiento del muelle  $        3.000,00 

Mejoramiento de el area de la cocina  $        2.500,00 

TOTAL

 $      27.600,00 

c.-Para garantizar la calidad de los servicios ofertados:
1.-Designación de responsables directos y fijos en cada área, para que se responsabilicen por la calidad y guíen a sus compañeros que trabajarán rotativamente. 
2.-La comunidad  debe elaborar un reglamento con normas básicas de turismo comunitario. 
d.-Para una buena operatividad:

1.- Debe estar garantizada una adecuada comunicación entre el equipo de trabajo conformada por: familias, coordinadora, responsables de las áreas de trabajo, y un operador logístico.

5.6. POSICIONAMIENTO Y DIFERENCIACIÓN

El posicionamiento es el lugar mental que ocupa la concepción del producto, servicios y la imagen de una empresa cuando se compara con el resto de la competencia, además indica lo que los consumidores piensan sobre las marcas y productos que existen en el mercado.  El posicionamiento se utiliza para diferenciar el producto y asociarlo con los atributos deseados por el consumidor.
Dado esto se ha de considerar 3 puntos básicos: el posicionamiento estratégico, las estrategias de diferenciación y la exposición de estos puntos en un solo concepto como es el lema. 

1.  Estrategias de Diferenciación
· Una mayor variedad de servicios y atractivos turísticos.
· Área protegida declarada - Refugio de vida Silvestre Manglares el Morro
· Atractivos turísticos únicos en el Ecuador.
· Capacitación de los pobladores y apoyo de entidades gubernamentales.
· Una mayor organización y política administrativa
· Programación de una serie de eventos y festivales para la distracción de los visitantes
· Control constante de los productos utilizados para los servicios
2.  Posicionamiento Estratégico

El posicionamiento estratégico será:

· La Comunidad del Morro además de ofrecer un servicio de calidad por sus pobladores, se podrá compartir sus vivencias y experiencias hospedándose las familias. También disfrutando de la naturaleza y de las especies únicas en el Ecuador, y que conviven sin el ser humano.  

CAPITULO VI

EVALUACION FINANCIERA 

6.1. PLAN DE INVERSIÓN

La inversión inicial de la Empresa EL MORRO Cía. Ltda. será capitalizada mediante un financiamiento mixto, o sea, deuda y aporte propio.


El componente deuda será adquirido a través del sistema financiero nacional con el Banco Nacional de Fomento a una tasa de financiamiento del 10% y con pagos trimestrales constantes (incluye pago de capital e interés).

El componente aporte propio se lo ha determinado utilizando recursos propios de los inversionistas.


La inversión inicial está constituida por muebles de oficina, equipos de computación, suministros de oficina, vehículos y equipos de oficina y de buceo. En la inversión inicial también están considerados los gastos de constitución de la compañía, los gastos por depósito de alquiler y por promociones pre-operativas anteriores a la constitución de la misma. 
Adicionalmente, se ha considerado un capital de trabajo que cubra los tres primeros meses de costos operativos de la empresa; no será necesario tener un “colchón” para el pago de intereses por cuanto el banco nos otorgará un periodo de gracia (un trimestre).


La inversión inicial para llevar a cabo el presente proyecto, ha sido calculada en US$ 91,232.37
Cuadro No. 6.1

	ACTIVOS FIJOS
	Valor

	Compra e instalación de juegos infantiles
	$ 3,000.00

	10 Hamacas
	$ 200.00

	5 Caballos
	$ 2,500.00

	3 Bicicletas
	$ 450.00

	Vehículo
	$ 26,500.00

	Equipo de oficina, computación
	$ 2,000.00

	Equipamiento de islas informativas y de venta
	$ 3,000.00

	Infraestructura de la zona recreacional
	$ 5,000.00

	Señalización de Ruta de Senderos
	$ 5,000.00

	Readecuación de local para oficina administrativa
	$ 5,600.00

	Cerramiento de un terreno para parqueadero
	$ 1,000.00

	Mejoramiento del muelle
	$ 3,000.00

	Mejoramiento de cocinas de la comunidad
	$ 2,500.00

	SUBTOTAL
	$ 59,750.00

	Imprevistos (3%)
	$ 1,792.50

	TOTAL ACTIVOS FIJOS
	$ 61,542.50

	ACTIVOS DIFERIDOS
	 

	Publicidad preoperativa
	$ 20,500.00

	Gastos de Constitución y legales
	$ 800.00

	Derecho de lava
	$ 720.00

	SUBTOTAL
	$ 22,020.00

	CAPITAL DE TRABAJO
	 

	Costos y Gastos Directos
	$ 2,667.62

	Gastos Administrativos y de Ventas
	$ 5,002.26

	SUBTOTAL
	$ 7,669.87

	 
	 

	TOTAL EN INVERSIÓN INICIAL
	$ 91,232.37


6.2. DEPRECIACIÓN

Los activos fijos se procederán a depreciar de la siguiente manera:
· Los equipos de oficina y los muebles de oficina se deprecian a una tasa del 10% anual, por ende su vida útil es de 10 años.
· Los equipos de se deprecian a una tasa del 33,33% anual, por ende su vida útil es de 3 años.
· Los Vehículos se deprecian a una tasa del 20% anual, por ende su vida útil es de 5 años.
· En términos contables se podría anotar que en el momento en que cada uno de los activos fijos llegue al término de su vida útil, se valor se reducirá a su valor de salvamento, que equivaldrá a lo que el mercado quiera.
El valor de depreciación anual asciende a US$ 8,120.00, el mismo que será considerado en el flujo de efectivo.
Cuadro 6.2
Depreciación de activos fijos
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     Fuente: LRTI, Ley de Régimen Tributario Interno

Elaboración propia
6.3. INGRESO

Los ingresos mensuales estimados para el Morro Cía. Ltda., han sido calculados de la siguiente manera:


En primer lugar, se ha calculado cuál es el número total de personas que asisten mensualmente a El Morro, de acuerdo a los resultados expuestos de las encuestas, 


Luego, una vez calculados el total de personas mensuales que asisten, procederemos a calcular cuál sería el ingreso mensual en base a las ventas estimadas, multiplicando el número de personas que asisten al tour por el precio que se cobre en dicho tour.
· Ingresos mensuales estimados = Total de personas mensuales por tour x precio del tour por persona


Por último hemos considerado las temporadas de visita hacia El Morro  definido dos temporadas: alta, y baja. En la etapa alta, la ocupación del Morro llega a ser del 79%; y en la baja, del 21%.


En base a la aplicación de las formulas presentadas, se ha determinado una estimación de US$ 7,673.83 durante la temporada alta de ingresos mensuales, lo que representan US$ 42,865.75 (x 6 meses de temporada alta: de ene. a junio)


Existiendo un ingreso por temporada baja de US$ 28,946.25 (x 3 meses de temporada baja: de julio a Diciembre)


Hay que considerar que el crecimiento turístico anual de las Islas Galápagos aumenta alrededor del 14%.

Cuadro No. 6.3
Ingresos proyectados
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Compra e instalación de juegos infantiles $ 3,000.00 5.00% $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00$ 1,500.00

10 Hamacas $ 200.00 20.00% $ 40.00 $ 40.00 $ 40.00 $ 40.00 $ 40.00 0 0 0 0 0 $ 0.00

5 Caballos $ 2,500.00 0.00% $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 0 0 0 0 0$ 2,500.00

3 Bicicletas $ 450.00 20.00% $ 90.00 $ 90.00 $ 90.00 $ 90.00 $ 90.00 0 0 0 0 0 $ 0.00

Vehículo $ 26,500.00 20.00% $ 5,300.00$ 5,300.00$ 5,300.00$ 5,300.00$ 5,300.00 0 0 0 0 0 $ 0.00

Equipo de oficina, computación $ 2,000.00 33.00% $ 660.00 $ 660.00 $ 660.00 $ 0.00 $ 0.00 0 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00

Equipamiento de islas informativas y de venta $ 3,000.00 5.00% $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00$ 1,500.00

Infraestructura de la zona recreacional $ 5,000.00 10.00% $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 0.00

Señalización de Ruta de Senderos $ 5,000.00 10.00% $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 500.00 $ 0.00

Readecuación de local para oficina administrativa $ 5,600.00 5.00% $ 280.00 $ 280.00 $ 280.00 $ 280.00 $ 280.00 $ 280.00 $ 280.00 $ 280.00 $ 280.00 $ 280.00$ 2,800.00

Cerramiento de un terreno para parqueadero $ 1,000.00 5.00% $ 50.00 $ 50.00 $ 50.00 $ 50.00 $ 50.00 $ 50.00 $ 50.00 $ 50.00 $ 50.00 $ 50.00 $ 500.00

Mejoramiento del muelle $ 3,000.00 5.00% $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00 $ 150.00$ 1,500.00

Mejoramiento de cocinas de la comunidad $ 2,500.00 10.00% $ 250.00 $ 250.00 $ 250.00 $ 250.00 $ 250.00 $ 250.00 $ 250.00 $ 250.00 $ 250.00 $ 250.00 $ 0.00

$ 8,120.00$ 8,120.00$ 8,120.00$ 7,460.00$ 7,460.00$ 2,030.00$ 2,030.00$ 2,030.00$ 2,030.00$ 2,030.00##########


Elaborado por las Autoras

6.4. EGRESOS

Los principales costos en los que incurrirá el Morro Cía. Ltda., son los siguientes:
6.4.1. Gastos de  generales 
Comprende lo que es los servicios básicos y gastos de combustible
6.4.2. Sueldos del personal

El personal que labora dentro del Morro Cia Ltda. , estará conformado por:
· Administrador General

· Recepción
· Contabilidad
· Supervisor de atractivos turísticos
· Guías acuáticos/ terrestres.
· Encargado de transporte
· Coordinador de Cabañas comunitarias
· Jefe de Mantenimiento.
· Jefe de área de restaurante
· Encargado de Publicidad y ventas.
Se ha estimado que los gastos mensuales por concepto de personal son de US$ 5,002.26

6.4.3. Gastos de Servicios Básicos
El valor de estos gastos es de $70

6.4.4. Gastos de Publicidad

Dentro de los gastos mensuales de publicidad están incluidos los siguientes rubros:
· Elaboración del arte de un díptico
· Impresión de 1,000 dípticos mensuales
· Cuñas radiales
· Prensa escrita
· Pautaje televisivo en programas de turismo.

Se han estimado los gastos mensuales en publicidad en US$ 1,033.33

6.4.5. Gastos financieros


Estos gastos representan el pago de intereses trimestral por el préstamo realizado al banco.

Dentro del Flujo de Caja proyectado, es importante también anotar el pago de capital de la deuda, dado que también representa salida de efectivo.


La Tabla de Amortización de la deuda se presenta a continuación:

Cuadro No. 6.4
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1 $ 50,000.00 $ 1,062.35 $ 416.67 $ 645.69

2 $ 49,354.31 $ 1,062.35 $ 411.29 $ 651.07

3 $ 48,703.25 $ 1,062.35 $ 405.86 $ 656.49

4 $ 48,046.76 $ 1,062.35 $ 400.39 $ 661.96

5 $ 47,384.79 $ 1,062.35 $ 394.87 $ 667.48

6 $ 46,717.31 $ 1,062.35 $ 389.31 $ 673.04

7 $ 46,044.27 $ 1,062.35 $ 383.70 $ 678.65

8 $ 45,365.62 $ 1,062.35 $ 378.05 $ 684.31

9 $ 44,681.32 $ 1,062.35 $ 372.34 $ 690.01

10 $ 43,991.31 $ 1,062.35 $ 366.59 $ 695.76

11 $ 43,295.55 $ 1,062.35 $ 360.80 $ 701.56

12 $ 42,594.00 $ 1,062.35 $ 354.95 $ 707.40

13 $ 41,886.59 $ 1,062.35 $ 349.05 $ 713.30

14 $ 41,173.30 $ 1,062.35 $ 343.11 $ 719.24

15 $ 40,454.06 $ 1,062.35 $ 337.12 $ 725.24

16 $ 39,728.82 $ 1,062.35 $ 331.07 $ 731.28

17 $ 38,997.54 $ 1,062.35 $ 324.98 $ 737.37

18 $ 38,260.17 $ 1,062.35 $ 318.83 $ 743.52

19 $ 37,516.65 $ 1,062.35 $ 312.64 $ 749.71

20 $ 36,766.94 $ 1,062.35 $ 306.39 $ 755.96

21 $ 36,010.98 $ 1,062.35 $ 300.09 $ 762.26

22 $ 35,248.72 $ 1,062.35 $ 293.74 $ 768.61

23 $ 34,480.10 $ 1,062.35 $ 287.33 $ 775.02

24 $ 33,705.08 $ 1,062.35 $ 280.88 $ 781.48

25 $ 32,923.61 $ 1,062.35 $ 274.36 $ 787.99

26 $ 32,135.62 $ 1,062.35 $ 267.80 $ 794.56

27 $ 31,341.06 $ 1,062.35 $ 261.18 $ 801.18

28 $ 30,539.89 $ 1,062.35 $ 254.50 $ 807.85

29 $ 29,732.03 $ 1,062.35 $ 247.77 $ 814.59

30 $ 28,917.45 $ 1,062.35 $ 240.98 $ 821.37

31 $ 28,096.08 $ 1,062.35 $ 234.13 $ 828.22

32 $ 27,267.86 $ 1,062.35 $ 227.23 $ 835.12

33 $ 26,432.74 $ 1,062.35 $ 220.27 $ 842.08

34 $ 25,590.66 $ 1,062.35 $ 213.26 $ 849.10

35 $ 24,741.56 $ 1,062.35 $ 206.18 $ 856.17

36 $ 23,885.39 $ 1,062.35 $ 199.04 $ 863.31

37 $ 23,022.08 $ 1,062.35 $ 191.85 $ 870.50

38 $ 22,151.58 $ 1,062.35 $ 184.60 $ 877.76

39 $ 21,273.82 $ 1,062.35 $ 177.28 $ 885.07

40 $ 20,388.75 $ 1,062.35 $ 169.91 $ 892.45

41 $ 19,496.31 $ 1,062.35 $ 162.47 $ 899.88

42 $ 18,596.42 $ 1,062.35 $ 154.97 $ 907.38

43 $ 17,689.04 $ 1,062.35 $ 147.41 $ 914.94

44 $ 16,774.10 $ 1,062.35 $ 139.78 $ 922.57

45 $ 15,851.53 $ 1,062.35 $ 132.10 $ 930.26

46 $ 14,921.27 $ 1,062.35 $ 124.34 $ 938.01

47 $ 13,983.27 $ 1,062.35 $ 116.53 $ 945.83

48 $ 13,037.44 $ 1,062.35 $ 108.65 $ 953.71

49 $ 12,083.73 $ 1,062.35 $ 100.70 $ 961.65

50 $ 11,122.08 $ 1,062.35 $ 92.68 $ 969.67

51 $ 10,152.41 $ 1,062.35 $ 84.60 $ 977.75

52 $ 9,174.66 $ 1,062.35 $ 76.46 $ 985.90

53 $ 8,188.77 $ 1,062.35 $ 68.24 $ 994.11

54 $ 7,194.65 $ 1,062.35 $ 59.96 $ 1,002.40

55 $ 6,192.26 $ 1,062.35 $ 51.60 $ 1,010.75

56 $ 5,181.51 $ 1,062.35 $ 43.18 $ 1,019.17

57 $ 4,162.33 $ 1,062.35 $ 34.69 $ 1,027.67

58 $ 3,134.67 $ 1,062.35 $ 26.12 $ 1,036.23

59 $ 2,098.44 $ 1,062.35 $ 17.49 $ 1,044.87

60 $ 1,053.57 $ 1,062.35 $ 8.78 $ 1,053.57

$ 63,741.13 $ 13,741.13 $ 50,000.00


6.5. FLUJO DE CAJA

El flujo de caja proyectado a diez años, tiene tres observaciones importantes:
· Los ingresos se incrementan un 4% y los costos de ventas se incrementan a una tasa anual del 8%
· Se realiza una reinversión de equipos de oficina y computación a los 4 año por el mismo monto original del año cero, y a los 6 años un una reinversión para la compra de vehículos, hamacas y bicicletas
· El Valor de Salvamento o desecho se lo estimó considerando el valor en libros de los activos fijos de la empresa al término de diez años, y sumándole la recuperación del capital de trabajo


A continuación, se presenta el Flujo de Caja Proyectado:

Cuadro 6.5
Flujo de Caja proyectado

[image: image6.emf]Valores PREOP. 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Ingresos por servicios $ 131,958.76$ 137,237.11$ 142,726.60$ 148,435.66$ 154,373.09 $ 160,548.01 $ 166,969.93 $ 173,648.73 $ 180,594.68 $ 187,818.47

Costos Directos -$ 32,011.40-$ 34,572.31 -$ 37,338.10 -$ 40,325.14 -$ 43,551.16 -$ 47,035.25 -$ 50,798.07 -$ 54,861.91 -$ 59,250.87 -$ 63,990.94

Depreciación activos fijos -$ 8,120.00 -$ 8,120.00 -$ 8,120.00 -$ 8,120.00 -$ 8,120.00 -$ 8,120.00 -$ 8,120.00 -$ 8,120.00 -$ 8,120.00 -$ 8,120.00

Amortización activos intangibles -$ 4,404.00 -$ 4,404.00 -$ 4,404.00 -$ 4,404.00 -$ 4,404.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00

Gastos administrativos -$ 60,027.06-$ 64,829.22 -$ 70,015.56 -$ 75,616.81 -$ 81,666.15 -$ 88,199.44 -$ 95,255.40 -$ 102,875.83 -$ 111,105.90 -$ 119,994.37

Gastos financieros -$ 4,634.82 -$ 3,785.24 -$ 2,846.70 -$ 1,809.88 -$ 664.49

Utilidad antes de impuestos $ 22,761.48 $ 21,526.34 $ 20,002.24 $ 18,159.83 $ 15,967.29 $ 17,193.32 $ 12,796.46 $ 7,790.98 $ 2,117.91 -$ 4,286.84

Participación trabajadores -$ 3,414.22 -$ 3,228.95 -$ 3,000.34 -$ 2,723.97 -$ 2,395.09 -$ 2,579.00 -$ 1,919.47 -$ 1,168.65 -$ 317.69 $ 643.03

Impuesto a la Renta -$ 4,836.82 -$ 4,574.35 -$ 4,250.48 -$ 3,858.96 -$ 3,393.05 -$ 3,653.58 -$ 2,719.25 -$ 1,655.58 -$ 450.06 $ 910.95

Utilidad Neta $ 14,510.45 $ 13,723.04 $ 12,751.43 $ 11,576.89 $ 10,179.15 $ 10,960.74 $ 8,157.75 $ 4,966.75 $ 1,350.17 -$ 2,732.86

Inversión Fija -$ 61,542.50

Inversión Diferida -$ 22,020.00

Capital de Trabajo -$ 7,669.87

Reinversiones -$ 2,000.00 -$ 27,150.00

Depreciación activos fijos $ 8,120.00 $ 8,120.00 $ 8,120.00 $ 8,120.00 $ 8,120.00 $ 8,120.00 $ 8,120.00 $ 8,120.00 $ 8,120.00 $ 8,120.00

Amortización activos intangibles $ 4,404.00 $ 4,404.00 $ 4,404.00 $ 4,404.00 $ 4,404.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00

Préstamo $ 50,000.00

Pago de capital -$ 8,113.41 -$ 8,962.99 -$ 9,901.53 -$ 10,938.35 -$ 12,083.73

Valor de Desecho $ 10,300.00

FLUJO NETO DE EFECTIVO -$ 41,232.37$ 18,921.04$ 17,284.05$ 15,373.90$ 11,162.55$ 10,619.41 -$ 8,069.26 $ 16,277.75 $ 13,086.75 $ 9,470.17 $ 15,687.14

VAN $ 27,198.28

TIRI 32.01%

PRI 2.5años


6.6. CALCULO DE INDICADORES DE RENTABILIDAD
6.6.1. Valor Actual Neto (VAN)

El Valor Actual Neto (VAN), requiere de una tasa de descuento, conocida como TMAR (tasa mínima atractiva de retorno), la cual se ha calculado de la siguiente manera:

Ke = Rf + β [E(Rm – Rf)]

Donde:
Rf: Máxima Tasa pagada a los bonos del Estado
 (Bonos del Estado Ley 9817 – Vencimiento Diciembre 2012)
E (Rm): Tasa Máxima de Rentabilidad de Inversionistas
 (Bonos Globales 2012 en el Mercado Internacional)
β: Riesgo del sector turismo y recreación
 

Ke = 4.79% + 1.13 (8.954% - 4.79%) + 7.97% (Riesgo País)

Ke = 17.47%
Así, el costo de la deuda será igual a 10%, que es la tasa que ofrece el Banco, mientras que el costo de capital propio es de 17.47%.
De esta manera tenemos que:

CPPO = (0.55 * 0.10) + (0.45 * 0.1747)

CPPO = 0.055 + 0.078615

CPPO =  0.1336

CPPO = 13.36%
Con esta tasa (13.36%), se obtuvo un Valor Actual Neto de US$ 27,198.28.
6.6.2. Tasa Interna de Retorno (TIR)

La Tasa Interna de Retorno (TIR) obtenida sobre la inversión es de 32,01%, valor que es mayor a la tasa de descuento (13.36%), lo cual indica que invertir en la empresa comunitaria es viable y factible para los inversionistas privados.

6.6.3 Período de recuperación de la Inversión

Sin descontar los flujos de efectivos estimados, la inversión inicial se recupera en el tercer periodo de evaluación. Para ser más precisos, la inversión se recupera en 2.5 años.

6.7. PUNTO DE EQUILIBRIO
El punto de equilibrio es el nivel de prestación del servicio en el que los beneficios por ventas son exactamente iguales a la suma de los costos fijos y los variables.

En primer lugar hay que mencionar que ésta no es una técnica para evaluar la rentabilidad del proyecto, sino que solo es una importante referencia a tomar en cuenta; sin embargo, la utilidad general que se le da es que es posible calcular con mucha facilidad el punto mínimo de prestación al que debe operarse para no incurrir en pérdidas, sin que esto signifique que aunque haya ganancias estas sean suficientes para hacer rentable el proyecto. 

Con base en el presupuesto de ingresos y de los costos de producción, administración y ventas, se clasifican los costos fijos y variables, con la finalidad de determinar cual es el nivel de prestación donde los costos totales se igualan a los ingresos. El punto de equilibrio del proyecto, se lo encuentra calculado en el siguiente cuadro.
Cuadro 6.6
[image: image7.emf]Año 2012 2013 2014 2015 2016

Personas: 10,528 10,950 11,388 11,843 12,317

Ventas Netas $131,958.76 $137,237.11 $142,726.60 $148,435.66 $154,373.09

Costo Variable $32,011.40 $34,572.31 $37,338.10 $40,325.14 $43,551.16

Gasto Fijo (a) $64,661.88 $68,614.47 $72,862.26 $77,426.69 $82,330.64

Costo Variable / Ventas Netas (b) $0.24 $0.25 $0.26 $0.27 $0.28

Fórmula Punto de equilibrio    a   

.

   a   

.

   a   

.

   a   

.

   a   

.

1-b 1-b 1-b 1-b 1-b

Precio Servicio promedio ($) 155.00 155.00 155.00 155.00 155.00

Punto Equilibrio ($) 85,371.96 91,720.35 98,676.64 106,306.79 114,685.20

Punto Equilibrio (Clientes) 6,811 7,318 7,873 8,482 9,150

CÁLCULO DEL PUNTO DE EQUILIBRIO

Empresa comunitaria "El Morro"


Elaboración propia

De acuerdo a la Tabla 5.7, cuando las utilidades son positivas, el punto de equilibrio (en el primer año de operación de la operadora turística) se alcanza atendiendo a un total de 6,811 clientes, o sea, al 65% de lo estimado, lo que equivale a un total de ventas de USD 85.371,91.

6.8. ANÁLISIS DE SENSIBILIDAD

6.8.1. Simulación de MonteCarlo: uso del Crystal Ball

El modelo de MonteCarlo simula los resultados que puede asumir el VAN del proyecto, mediante la asignación aleatoria de un valor a cada variable pertinente del flujo de caja. La selección de valores aleatorios otorga la posibilidad de que, al aplicarlos repetidas veces a las variables relevantes (Ingresos, Costos Directos, Gastos administrativos y financieros en este caso), se obtengan suficientes resultados de prueba para que se aproxime a la forma de distribución estimada.
Cada variable asume individualmente valores aleatorios concordantes con una distribución de probabilidades propia para cada una de ellas. Así mismo, cada variable a iterar puede tener formas diferentes de distribución de probabilidades.

Para el proyecto, se utilizó una distribución normal para los costos variables y las ventas netas, una función paramétrica para los gastos administrativos, mientras que para los gastos financieros, se utilizó una función triangular, tal como lo expresa el reporte creado por el propio software y expuesto en el anexo respectivo.

Gráfico 6.1
Análisis del Histograma del VAN

[image: image8.emf]Crystal Ball Student Version


Not for Commercial Use


Frequency Chart


Certainty is 66.80% from $0.00 to +Infinity $


.000


.008


.016


.023


.031


0


7.75


15.5


23.25


31


($150,000.00)


($62,500.00)


$25,000.00


$112,500.00


$200,000.00


1,000 Trials


   5 Outliers


Forecast: VAN




Crystal Ball Student Version

Not for Commercial Use

Frequency Chart

Certainty is 66.80% from $0.00 to +Infinity $

.000

.008

.016

.023

.031

0

7.75

15.5

23.25

31

($150,000.00) ($62,500.00) $25,000.00 $112,500.00 $200,000.00

1,000 Trials    5 Outliers

Forecast: VAN


Elaboración propia
Después de que el programa realizó mil interacciones con las variables seleccionadas, de acuerdo a las distribuciones estadísticas asignada a cada una, se obtuvo que el VAN promedio del proyecto es de USD $26,713.94 con un error estadístico de USD $1,888.15; siendo el máximo valor posible del VAN de USD $258,670.93, mientras que en el peor de los escenarios el VAN puede descender hasta (USD 178,811.68).
Lo más importante del presente análisis es que la probabilidad de que el proyecto siga siendo rentable para los inversionistas (VAN ≥ 0), es del 66.8%, lo cual implica un riesgo de fracaso del 32.20%.
6.8.2. Flujo de Caja Social
El flujo de caja social también proyectado a diez años, tiene las siguientes  observaciones importantes:
· Sin considerar la depreciación ni la amortización el valor del Van es de USD 10.987. y una TIR de 14.77%

· Con esto el periodo de recuperación será mucho mayor de 4.5 años.


A continuación, se presenta el Flujo de Caja Proyectado:
Cuadro No. 6.7
[image: image9.emf]Valores 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Beneficios para la comunidad $ 118,762.89$ 123,513.40$ 128,453.94$ 133,592.10$ 138,935.78$ 144,493.21 $ 150,272.94 $ 156,283.86 $ 162,535.21 $ 169,036.62

Costos Directos -$ 33,611.97-$ 34,956.45 -$ 36,354.71 -$ 37,808.90 -$ 39,321.25 -$ 40,894.10 -$ 42,529.86 -$ 44,231.06 -$ 46,000.30 -$ 47,840.31

Depreciación activos fijos $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00

Amortización activos intangibles $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00

Gastos administrativos -$ 67,230.31-$ 69,919.52 -$ 72,716.30 -$ 75,624.95 -$ 78,649.95 -$ 81,795.95 -$ 85,067.79 -$ 88,470.50 -$ 92,009.32 -$ 95,689.69

Utilidad antes de impuestos $ 17,920.61 $ 18,637.43 $ 19,382.93 $ 20,158.25 $ 20,964.58 $ 21,803.16 $ 22,675.29 $ 23,582.30 $ 24,525.59 $ 25,506.62

Participación trabajadores $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00

Impuesto a la Renta $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00

Utilidad Neta $ 17,920.61 $ 18,637.43 $ 19,382.93 $ 20,158.25 $ 20,964.58 $ 21,803.16 $ 22,675.29 $ 23,582.30 $ 24,525.59 $ 25,506.62

Inversión Fija -$ 61,542.50

Inversión Diferida -$ 22,020.00

Capital de Trabajo -$ 7,669.87

Reinversiones -$ 2,000.00 -$ 27,150.00

Depreciación activos fijos $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00

Amortización activos intangibles $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00 $ 0.00

Préstamo $ 0.00

Valor de Desecho $ 0.00

FLUJO NETO DE EFECTIVO -$ 91,232.37$ 17,920.61$ 18,637.43$ 19,382.93$ 18,158.25$ 20,964.58 -$ 5,346.84 $ 22,675.29 $ 23,582.30 $ 24,525.59 $ 25,506.62

VANS $ 10,987.37

TIRS 14.77%

PRI 4.5años


Se considera que del beneficio de ingreso será distribuido el 90% para la comunidad y el 10% para la empresa.

CONCLUSIONES
· El proyecto brindara a los turistas la posibilidad de asistir a El Morro  y obtener servicios de calidad, asistidos por guías especializados que los llevaran a hacer un recorrido interesante, emocionante y novedoso permitiéndole conocer la belleza natural y exótica de el sector y su entorno
· Como resultado de la Investigación de mercados desarrollada en base a la aplicación de una encuesta realizada a una muestra de 400 personas, tenemos que el proyecto tiene una alta probabilidad de éxito, ya que nos refleja que el porcentaje de personas que estarían dispuestas a asistir es bastante elevado ( 64.2%)
· En cuanto al marketing (programas de desarrollo), podemos anotar que se puede percibir ingresos por varios servicios y que pueden los turistas escoger la mejor opción con un precio cómodo.
· Se debe de tomar en cuenta que es importante la cultura de cuidado con el medio ambiente, ya que los pobladores por recibir ingresos pueden dañar el ecosistema, es por eso que se desarrolla un programa de educación ambiental.
· Dentro de la inversión inicial, el rubro más representativo es el de los activos fijos, en el cual están considerados los mejoramientos a los servicios existentes y creación de los nuevos que serán necesarios para el desarrollo de las actividades. 
· La tasa de retorno del proyecto fue del 32.01%, lo que determina la alta rentabilidad del negocio.
· El análisis de sensibilidad realizado a través del software Crystal Ball, demuestra que el proyecto sigue siendo rentable (VAN > $0) pese a las variaciones drásticas de variables consideradas sensibles dentro del análisis financiero.

RECOMENDACIONES
ANEXOS

Anexo 1
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Ingresos por servicios $ 9,400.35 $ 9,400.35 $ 9,400.35 $ 9,400.35 $ 9,400.35 $ 9,400.35 $ 2,498.83 $ 2,498.83 $ 2,498.83 $ 2,498.83 $ 2,498.83 $ 2,498.83

Ingresos por recorridos $ 1,795.18 $ 1,795.18 $ 1,795.18 $ 1,795.18 $ 1,795.18 $ 1,795.18 $ 477.20 $ 477.20 $ 477.20 $ 477.20 $ 477.20 $ 477.20

Ingresos por paquetes turísticos $ 4,851.84 $ 4,851.84 $ 4,851.84 $ 4,851.84 $ 4,851.84 $ 4,851.84 $ 1,289.73 $ 1,289.73 $ 1,289.73 $ 1,289.73 $ 1,289.73 $ 1,289.73

Ingresos por alquiler de locales $ 840.00 $ 840.00 $ 840.00 $ 840.00 $ 840.00 $ 840.00 $ 840.00 $ 840.00 $ 840.00 $ 840.00 $ 840.00 $ 840.00

INGRESOS TOTALES $ 16,887.37 $ 16,887.37 $ 16,887.37 $ 16,887.37 $ 16,887.37 $ 16,887.37 $ 5,105.76 $ 5,105.76 $ 5,105.76 $ 5,105.76 $ 5,105.76 $ 5,105.76

(-) Costos directos 2,667.62 $    2,667.62 $    $ 2,667.62 $ 2,667.62 $ 2,667.62 $ 2,667.62 $ 2,667.62 $ 2,667.62 $ 2,667.62 $ 2,667.62 $ 2,667.62 $ 2,667.62

(-) Gastos de personal 5,002.26 $    $ 5,002.26 $ 5,002.26 $ 5,002.26 $ 5,002.26 $ 5,002.26 $ 5,002.26 $ 5,002.26 $ 5,002.26 $ 5,002.26 $ 5,002.26 $ 5,002.26

(-) Gastos por depreciación $ 676.67 $ 676.67 $ 676.67 $ 676.67 $ 676.67 $ 676.67 $ 676.67 $ 676.67 $ 676.67 $ 676.67 $ 676.67 $ 676.67

(-) Gastos por amortización 367.00 $        367.00 $        367.00 $        367.00 $        367.00 $        367.00 $        367.00 $        367.00 $        367.00 $        367.00 $        367.00 $        367.00 $       

(-) Gastos financieros 500.00 $        493.54 $        487.03 $        480.47 $        473.85 $        467.17 $        460.44 $        453.66 $        446.81 $        439.91 $        432.96 $        425.94 $       

(=) Utilidad antes de impuestos $ 7,673.83 $ 7,680.29 $ 7,686.80 $ 7,693.36 $ 7,699.98 $ 7,706.66 -$ 4,068.22 -$ 4,061.44 -$ 4,054.59 -$ 4,047.69 -$ 4,040.74 -$ 4,033.72

(-) Participación de trabajadores $ 3,275.18

(-) Impuesto a la Renta $ 4,639.84

(=) UTILIDAD NETA $ 7,673.83 $ 7,680.29 $ 7,686.80 $ 4,418.19 $ 7,699.98 $ 7,706.66 -$ 4,068.22 -$ 4,061.44 -$ 4,054.59 -$ 4,047.69 -$ 4,040.74 -$ 8,673.56

79%

21%

TEMPORADA ALTA TEMPORADA BAJA
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“Todo bosque de manglar de la ZEM será protegido o conservado con el objeto de mantener y mejorar su papel en los ecosistemas costeros como hábitat de organismos acuáticos y vida silvestre, su valor como fuente de energía renovable y su contribución a los atractivos turísticos de la ZEM”. 
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� www.portafoliopersonal.com


� Superintendencia de Compañía


� Internet – Yahoo Finance


� Banco Central del Ecuador






Hoja1

		COSTOS USD (DOLARES)

		RUBROS REFERECIALES		VALORES

		Compra e Instalación de juegos infantiles		$   3,000.00

		Hamacas (10 hamacas) - Accesorios		$   150.00										$5,000.00

		Insfraesctutura Ecologica 		$   2,000.00										$5,500.00

		Mantenimiento		$   2,000.00										$40,000.00

		Servicios Basicos: Agua, Luz y Telefono, Internet		$   1,500.00										$6,000.00

		Insfraestructura de la zona recreacional		$   5,000.00

		TOTAL		$   13,650.00										$2,000.00

														$600.00

														$1,000.00

		RUBROS REFERECIALES		VALORES										$63,600.00

		Capacitación (2cap.x cada cuatrimestre)    		$   3,200.00

		Imprevistos Generales		$   1,000.00

		Material POP, Merchandising		$   3,000.00

		Ruta de Senderos  a considerar (Señalizacion )		$   5,000.00

		Caballos No. 5 caballos y Mantenimiento		$   4,500.00

		Bicicleta No. 3 bicicletas y Mantenimiento		$   2,000.00

		Servicios Profesionales No.3 personas   		$   2,000.00

		TOTAL		$   20,700.00

				$   34,350.00

		RUBROS REFERENCIALES		VALORES

		Diseño y Elaboracion de Material Didactico (10000, folletos, tripticos, etc.)  		$   5,000.00

		Servicios Profesionales No. 5 personas		$   5,500.00

		Vehiculos y Medios de Transporte (2 vehiculos)		$   40,000.00

		Mantenimiento de Vehiculos		$   6,000.00

		Area de Informacion Turística

		Oficina		$   5,500.00				2000		-3500

		Servicios Basicos: Agua, Luz, Telefono e Internet		$   600.00

		Imprevistos Generales		$   1,000.00

		TOTAL		$   63,600.00

		RUBROS REFERENCIALES		VALORES

		Diseño y elaboracion de material didactico (5000)		$   3,000.00

		Recursos humanos  (3 personal)		$   900.00

		Vehiculos y medios de transporte 		$   40,000.00

		Area de informacion turistica

		Oficina de informacion con equipos		$   3,000.00

		Servicios basicos		$   600.00

		Imprevistos Generales		$   1,000.00







Hoja2





Hoja3

		COSTOS USD (DOLARES)								COSTOS USD (DOLARES)

		RUBROS REFERECIALES		VALORES						RUBROS REFERECIALES		VALORES

		Compra e Instalación de juegos infantiles		$   3,000.00						Programa de turismo y recreacion

		Hamacas (10 hamacas) - Accesorios		$   150.00						Infraesctrutura Ecologica para el area descanso y recreacion		$   2,000.00

		Mantenimiento		$   2,000.00						Insfraestructura de la zona recreacional		$   5,000.00

		Servicios Basicos: Agua, Luz y Telefono, Internet		$   1,500.00						Ruta de Senderos  a considerar (Señalizacion )		$   5,000.00

		Capacitación (2cap.x cada cuatrimestre)    		$   3,200.00						Programa de educacion ambiental

		Imprevistos Generales		$   1,000.00						Infraestructura para la oficina

		Material POP, Merchandising		$   3,000.00						Inodoros (4 equipos )		$   3,200.00

		Caballos No. 5 caballos y Mantenimiento		$   4,500.00						Basureros (5 bas)		$   100.00

		Bicicleta No. 3 bicicletas y Mantenimiento		$   2,000.00						Infraestructura para la bodega		$   1,500.00

		Servicios Profesionales No.3 personas   		$   2,000.00						Programa de publicidad y promocion

		TOTAL		$   22,350.00						Infraestructura para la caseta de informacion		$   400.00

										TOTAL		$   15,200.00

		RUBROS REFERECIALES		VALORES

		Capacitación (2cap.x cada cuatrimestre)    		$   3,200.00

		Imprevistos Generales		$   1,000.00						7000

		Material POP, Merchandising		$   3,000.00

		Ruta de Senderos  a considerar (Señalizacion )		$   5,000.00

		Caballos No. 5 caballos y Mantenimiento		$   4,500.00

		Bicicleta No. 3 bicicletas y Mantenimiento		$   2,000.00

		Servicios Profesionales No.3 personas   		$   2,000.00

		TOTAL		$   20,700.00

				$   43,050.00

		RUBROS REFERENCIALES		VALORES

		Diseño y Elaboracion de Material Didactico (10000, folletos, tripticos, etc.)  		$   5,000.00

		Servicios Profesionales No. 5 personas		$   5,500.00

		Vehiculos y Medios de Transporte (2 vehiculos)		$   40,000.00

		Mantenimiento de Vehiculos		$   6,000.00

		Area de Informacion Turística

		Oficina		$   2,000.00

		Servicios Basicos: Agua, Luz, Telefono e Internet		$   600.00

		Imprevistos Generales		$   1,000.00

		TOTAL		$   60,100.00

		RUBROS REFERECIALES		VALORES

		Diseño y patente de la marca		$   5,500.00

		Video promocional (100 copias)		$   2,000.00

		Afiches (5000)		$   1,500.00

		Tripticos (10000)		$   1,000.00

		5 letreros		$   1,000.00

		Cuñas radiales		$   600.00

		Prensa nacional		$   1,500.00

		Television		$   3,400.00

		Vallas publicitarias (Gigantografia)		$   1,500.00

		Publicidad para Operadoras Turisticas		$   2,500.00

		TOTAL		$   20,500.00






_1373678506.xls
INVERSIÓN INICIAL

		

				ACTIVOS FIJOS		Valor						Rubro		Monto		% Dep.		1		2		3		4		5		6		7		8		9		10		VS

				Compra e instalación de juegos infantiles		$ 3,000.00						Compra e instalación de juegos infantiles		$ 3,000.00		5.00%		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 1,500.00

				10 Hamacas		$ 200.00						10 Hamacas		$ 200.00		20.00%		$ 40.00		$ 40.00		$ 40.00		$ 40.00		$ 40.00		0		0		0		0		0		$ 0.00

				5 Caballos		$ 2,500.00						5 Caballos		$ 2,500.00		0.00%		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		0		0		0		0		0		$ 2,500.00

				3 Bicicletas		$ 450.00						3 Bicicletas		$ 450.00		20.00%		$ 90.00		$ 90.00		$ 90.00		$ 90.00		$ 90.00		0		0		0		0		0		$ 0.00

				Vehículo		$ 26,500.00						Vehículo		$ 26,500.00		20.00%		$ 5,300.00		$ 5,300.00		$ 5,300.00		$ 5,300.00		$ 5,300.00		0		0		0		0		0		$ 0.00

				Equipo de oficina, computación		$ 2,000.00						Equipo de oficina, computación		$ 2,000.00		33.00%		$ 660.00		$ 660.00		$ 660.00		$ 0.00		$ 0.00		0		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

				Equipamiento de islas informativas y de venta		$ 3,000.00						Equipamiento de islas informativas y de venta		$ 3,000.00		5.00%		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 1,500.00

				Infraestructura de la zona recreacional		$ 5,000.00						Infraestructura de la zona recreacional		$ 5,000.00		10.00%		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 0.00

				Señalización de Ruta de Senderos		$ 5,000.00						Señalización de Ruta de Senderos		$ 5,000.00		10.00%		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 0.00

				Readecuación de local para oficina administrativa		$ 5,600.00						Readecuación de local para oficina administrativa		$ 5,600.00		5.00%		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 2,800.00

				Cerramiento de un terreno para parqueadero		$ 1,000.00						Cerramiento de un terreno para parqueadero		$ 1,000.00		5.00%		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 500.00

				Mejoramiento del muelle		$ 3,000.00						Mejoramiento del muelle		$ 3,000.00		5.00%		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 1,500.00

				Mejoramiento de cocinas de la comunidad		$ 2,500.00						Mejoramiento de cocinas de la comunidad		$ 2,500.00		10.00%		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 0.00

				SUBTOTAL		$ 59,750.00												$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 7,460.00		$ 7,460.00		$ 2,030.00		$ 2,030.00		$ 2,030.00		$ 2,030.00		$ 2,030.00		$ 10,300.00

				Imprevistos (3%)		$ 1,792.50

				TOTAL ACTIVOS FIJOS		$ 61,542.50		67.46%

				ACTIVOS DIFERIDOS

				Publicidad preoperativa		$ 20,500.00

				Gastos de Constitución y legales		$ 800.00

				Derecho de llave		$ 720.00

				SUBTOTAL		$ 22,020.00		24.14%

				CAPITAL DE TRABAJO

				Costos y Gastos Directos		$ 2,667.62

				Gastos Administrativos y de Ventas		$ 5,002.26

				SUBTOTAL		$ 7,669.87		8.41%

				TOTAL EN INVERSIÓN INICIAL		$ 91,232.37		100.00%

						54.81%

						45.19%





Hoja1

		

				ACTIVOS FIJOS		Valor						Rubro		Monto		% Dep.		1		2		3		4		5		6		7		8		9		10		VS

				Compra e instalación de juegos infantiles		$ 3,000.00						Compra e instalación de juegos infantiles		$ 3,000.00		5.00%		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 1,500.00

				10 Hamacas		$ 200.00						10 Hamacas		$ 200.00		20.00%		$ 40.00		$ 40.00		$ 40.00		$ 40.00		$ 40.00		0		0		0		0		0		$ 0.00

				5 Caballos		$ 2,500.00						5 Caballos		$ 2,500.00		0.00%		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		0		0		0		0		0		$ 2,500.00

				3 Bicicletas		$ 450.00						3 Bicicletas		$ 450.00		20.00%		$ 90.00		$ 90.00		$ 90.00		$ 90.00		$ 90.00		0		0		0		0		0		$ 0.00

				Vehículo		$ 26,500.00						Vehículo		$ 26,500.00		20.00%		$ 5,300.00		$ 5,300.00		$ 5,300.00		$ 5,300.00		$ 5,300.00		0		0		0		0		0		$ 0.00

				Equipo de oficina, computación		$ 2,000.00						Equipo de oficina, computación		$ 2,000.00		33.00%		$ 660.00		$ 660.00		$ 660.00		$ 0.00		$ 0.00		0		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

				Equipamiento de islas informativas y de venta		$ 3,000.00						Equipamiento de islas informativas y de venta		$ 3,000.00		5.00%		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 1,500.00

				Infraestructura de la zona recreacional		$ 5,000.00						Infraestructura de la zona recreacional		$ 5,000.00		10.00%		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 0.00

				Señalización de Ruta de Senderos		$ 5,000.00						Señalización de Ruta de Senderos		$ 5,000.00		10.00%		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 0.00

				Readecuación de local para oficina administrativa		$ 5,600.00						Readecuación de local para oficina administrativa		$ 5,600.00		5.00%		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 2,800.00

				Cerramiento de un terreno para parqueadero		$ 1,000.00						Cerramiento de un terreno para parqueadero		$ 1,000.00		5.00%		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 500.00

				Mejoramiento del muelle		$ 3,000.00						Mejoramiento del muelle		$ 3,000.00		5.00%		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 1,500.00

				Mejoramiento de cocinas de la comunidad		$ 2,500.00						Mejoramiento de cocinas de la comunidad		$ 2,500.00		10.00%		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 0.00

				SUBTOTAL		$ 59,750.00												$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 7,460.00		$ 7,460.00		$ 2,030.00		$ 2,030.00		$ 2,030.00		$ 2,030.00		$ 2,030.00		$ 10,300.00

				Imprevistos (3%)		$ 1,792.50

				TOTAL ACTIVOS FIJOS		$ 61,542.50		67.46%

				ACTIVOS DIFERIDOS

				Publicidad preoperativa		$ 20,500.00

				Gastos de Constitución y legales		$ 800.00

				Derecho de llave		$ 720.00

				SUBTOTAL		$ 22,020.00		24.14%

				CAPITAL DE TRABAJO

				Costos y Gastos Directos		$ 2,667.62

				Gastos Administrativos y de Ventas		$ 5,002.26

				SUBTOTAL		$ 7,669.87		8.41%

				TOTAL EN INVERSIÓN INICIAL		$ 91,232.37		100.00%

						54.81%

						45.19%





INVERSIÓN DIFERIDA

		

				Concepto		Valor

				Diseño y patente de la marca		$ 5,500.00

				100 videos promocionales		$ 2,000.00

				5.000 Afiches		$ 1,500.00

				10.000 Trípticos		$ 1,000.00

				5 Letreros		$ 1,000.00

				Valla publicitaria (Gigantografia)		$ 1,500.00

				Cuñas radiales		$ 600.00

				Anuncios en prensa escrita		$ 1,500.00

				Cuñas televisivas		$ 3,400.00

				Publicidad para operadores turísticos		$ 2,500.00

				TOTAL PUBLICIDAD PREOPERATIVA		$ 20,500.00





ingresos del negocio

		

										INGRESOS

				SERVICIOS:		PRECIOS		CANTIDAD		MENSUALES

				Alquiler de botes para pesca artesanal (grupo 8 personas)		80

				Hospedaje comunitaria con desayuno (por persona)		$10.00		368		$ 3,684.94

				Avistamiento de delfines y visita a la isla de los pájaros		$8.00		491		$ 3,930.61

				Avistamiento de delfines		$6.00		614		$ 3,684.94

				Juegos recreativos		$2.00		253		$ 505.45

				Parqueadero		$1.00		93		$ 93.23

				Subtotal						$ 11,899.17

				RECORRIDOS POR EL CERRO DEL MUERTO Y LA GRUTA DE LA VIRGEN:												360000

				Pie		$5.00		184		$ 921.24

				Caballo		$12.00		92		$ 1,105.48

				Bicicleta		$8.00		31		$ 245.66

				Subtotal						$ 2,272.38

				PAQUETE TURÍSTICO:

				1era opcion

				Operadores de Guayaquil y otras ciudades		$16.00		175		$ 2,807.58

				Consumidor final		$17.60

				2da opcion

				Operadores de Guayaquil y otras ciudades		$38.00		88		$ 3,334.00

				Consumidor final		$41.80

				Subtotal						$ 6,141.57

				ALQUILER DE LOCALES DE COMIDA

				4 locales de comida, 2 locales artesanales y 1 local de información		$120.00		7		$840.00

				Subtotal						$840.00

				TOTAL INGRESOS MENSUALES ESTIMADOS						$ 21,153.13





demanda

		

						PORCENTAJE		DATOS

				POBLACION		100%		2’300,000 (HAB)

				SEGMENTO

				NIVELES DE GASTO POR VIAJE (DOLARES POR VIAJE)

				50-70		24.00%

				70-90		15.80%

				90-110		28.00%

				110-130		0.50%

				130-150		8.50%

				TOTAL DEL (SEGMENTO A CAPTAR)		76.50%		1'759,500 (HAB)		1759500

				SEGMENTO QUE NO CONOCE EL MORRO		78.30%		1'377,689 (HAB)		1377689

				PORCENTAJE DE POTENCIALES VISITANTES DEL TOTAL DE HABITANTES (80% NIVEL DE EFICIENTE)		62.64%		862,984

				INGRESO PROMEDIO DE LA POBLACION		556.93

				PORCENTAJE DE GASTO EN VISTA AL MORRO		28.00%		155.0

				NUMERO DE VISITAS PROMEDIO AL AÑO POR INDIVIDUO		1.22		10,528		(PERSONAS)

				CLIENTES POTENCIALES POR MES				877		(PERSONAS)		614

				DE CADA 100 PERSONAS, AL MENOS 1.22 ESTAN DISPUESTOS A VIAJAR MENSUALMENTE						219				16

				POR LO QUE SE ESTABLECE QUE LA DEMANDA DE CLIENTES AL MES ES DE 10.528 PERSONAS						55				4

														16

				DEL SEGMENTO A CAPTAR 1'795.500 PERSONAS AL MENOS EL 78.3% NO CONOCE EL MORRO, ES DECIR 1'377.689 HABITANTES				505		Familia				20

								109		Amigos, otros				12

				SE ESTIMA QUE EL 28% QUE SE DESTINA AL GASTO DE VIAJE, SE CONCLUYE QUE 155 CONCUERDA PERFECTAMENTE EN EL RANGO DE GASTO										12

								93						4

														84

								253





SUELDOS

		

		SUELDO DE PERSONAL ( Manual de Funciones)

		PERSONAL		No de personas		RMU		RMU *No. Emp.		Aporte patronal		A.P. x No. Emp.		Aporte individual		Aporte individual * No. emp.		Decimo Tercero		Decimo Cuarto		fondos Resr.		fond. Reser * No. emp.		Columna1

		ADMINISTRADOR GENERAL		1		1200		1200		112.2		112.2		133.8		133.8		1200		270		99.96		99.96		1066.2

		FINANZAS Y TESORERIA																								0

		* Recepcion		1		270		270		252.45		252.45		30.105		30.105		264		270		22.491		22.491		239.895

		*Contabilidad		1		350		350		327.25		327.25		39.025		39.025		350		270		29.155		29.155		310.975

		OPERATIVA																								0

		*Supervisor de atractivos turisticos acuaticos y terrestres		1		600		600		561		561		66.9		66.9		600		270		49.98		49.98		533.1

		***Encargado de transporte y capitan de embarcacion		4		270		1080		1009.8		4039.2		30.105		120.42		270		270		89.964		359.856		239.895

		***Guia de atractivos acuáticos		4		270		1080		1009.8		4039.2		30.105		120.42		270		270		89.964		359.856		239.895

		***Guia de atractivos terrestres		2		270		540		504.9		2019.6		30.105		120.42		270		270		44.982		179.928		239.895

		*Coordinador de Cabanas Comunitarias		1		500		500		467.5		467.5		55.75		55.75		500		270		41.65		41.65		444.25

		*Jefe de mantenimiento		1		600		600		561		561		66.9		66.9		600		270		49.98		49.98		533.1

		*Jefe de areas de restaurantes		1		500		500		467.5		467.5		55.75		55.75		500		270		41.65		41.65		444.25

		MARKETING Y PUBLICIDAD																								0

		*Encargado de la Publicidad y alianzas		1		400		400		374		374		44.6		44.6		400		270		33.32		33.32		355.4

		*Coordinador de ventas		1		400		400		374		374		44.6		44.6		400		270		33.32		33.32		355.4

																										0

		TOTAL						$   7,520.00		$   6,021.40		$   13,594.90		$   627.75		$   898.69		$   5,624.00		$   3,240.00		$   626.42		$   1,301.15		$   5,002.25





Tabla de amortización

		

				Deuda		Cuota		Interés		Amotización

		1		$ 50,000.00		$ 1,062.35		$ 416.67		$ 645.69

		2		$ 49,354.31		$ 1,062.35		$ 411.29		$ 651.07

		3		$ 48,703.25		$ 1,062.35		$ 405.86		$ 656.49

		4		$ 48,046.76		$ 1,062.35		$ 400.39		$ 661.96

		5		$ 47,384.79		$ 1,062.35		$ 394.87		$ 667.48

		6		$ 46,717.31		$ 1,062.35		$ 389.31		$ 673.04

		7		$ 46,044.27		$ 1,062.35		$ 383.70		$ 678.65

		8		$ 45,365.62		$ 1,062.35		$ 378.05		$ 684.31

		9		$ 44,681.32		$ 1,062.35		$ 372.34		$ 690.01

		10		$ 43,991.31		$ 1,062.35		$ 366.59		$ 695.76

		11		$ 43,295.55		$ 1,062.35		$ 360.80		$ 701.56

		12		$ 42,594.00		$ 1,062.35		$ 354.95		$ 707.40		$ 4,634.82		$ 8,113.41

		13		$ 41,886.59		$ 1,062.35		$ 349.05		$ 713.30

		14		$ 41,173.30		$ 1,062.35		$ 343.11		$ 719.24

		15		$ 40,454.06		$ 1,062.35		$ 337.12		$ 725.24

		16		$ 39,728.82		$ 1,062.35		$ 331.07		$ 731.28

		17		$ 38,997.54		$ 1,062.35		$ 324.98		$ 737.37

		18		$ 38,260.17		$ 1,062.35		$ 318.83		$ 743.52

		19		$ 37,516.65		$ 1,062.35		$ 312.64		$ 749.71

		20		$ 36,766.94		$ 1,062.35		$ 306.39		$ 755.96

		21		$ 36,010.98		$ 1,062.35		$ 300.09		$ 762.26

		22		$ 35,248.72		$ 1,062.35		$ 293.74		$ 768.61

		23		$ 34,480.10		$ 1,062.35		$ 287.33		$ 775.02

		24		$ 33,705.08		$ 1,062.35		$ 280.88		$ 781.48		$ 3,785.24		$ 8,962.99

		25		$ 32,923.61		$ 1,062.35		$ 274.36		$ 787.99

		26		$ 32,135.62		$ 1,062.35		$ 267.80		$ 794.56

		27		$ 31,341.06		$ 1,062.35		$ 261.18		$ 801.18

		28		$ 30,539.89		$ 1,062.35		$ 254.50		$ 807.85

		29		$ 29,732.03		$ 1,062.35		$ 247.77		$ 814.59

		30		$ 28,917.45		$ 1,062.35		$ 240.98		$ 821.37

		31		$ 28,096.08		$ 1,062.35		$ 234.13		$ 828.22

		32		$ 27,267.86		$ 1,062.35		$ 227.23		$ 835.12

		33		$ 26,432.74		$ 1,062.35		$ 220.27		$ 842.08

		34		$ 25,590.66		$ 1,062.35		$ 213.26		$ 849.10

		35		$ 24,741.56		$ 1,062.35		$ 206.18		$ 856.17

		36		$ 23,885.39		$ 1,062.35		$ 199.04		$ 863.31		$ 2,846.70		$ 9,901.53

		37		$ 23,022.08		$ 1,062.35		$ 191.85		$ 870.50

		38		$ 22,151.58		$ 1,062.35		$ 184.60		$ 877.76

		39		$ 21,273.82		$ 1,062.35		$ 177.28		$ 885.07

		40		$ 20,388.75		$ 1,062.35		$ 169.91		$ 892.45

		41		$ 19,496.31		$ 1,062.35		$ 162.47		$ 899.88

		42		$ 18,596.42		$ 1,062.35		$ 154.97		$ 907.38

		43		$ 17,689.04		$ 1,062.35		$ 147.41		$ 914.94

		44		$ 16,774.10		$ 1,062.35		$ 139.78		$ 922.57

		45		$ 15,851.53		$ 1,062.35		$ 132.10		$ 930.26

		46		$ 14,921.27		$ 1,062.35		$ 124.34		$ 938.01

		47		$ 13,983.27		$ 1,062.35		$ 116.53		$ 945.83

		48		$ 13,037.44		$ 1,062.35		$ 108.65		$ 953.71		$ 1,809.88		$ 10,938.35

		49		$ 12,083.73		$ 1,062.35		$ 100.70		$ 961.65

		50		$ 11,122.08		$ 1,062.35		$ 92.68		$ 969.67

		51		$ 10,152.41		$ 1,062.35		$ 84.60		$ 977.75

		52		$ 9,174.66		$ 1,062.35		$ 76.46		$ 985.90

		53		$ 8,188.77		$ 1,062.35		$ 68.24		$ 994.11

		54		$ 7,194.65		$ 1,062.35		$ 59.96		$ 1,002.40

		55		$ 6,192.26		$ 1,062.35		$ 51.60		$ 1,010.75

		56		$ 5,181.51		$ 1,062.35		$ 43.18		$ 1,019.17

		57		$ 4,162.33		$ 1,062.35		$ 34.69		$ 1,027.67

		58		$ 3,134.67		$ 1,062.35		$ 26.12		$ 1,036.23

		59		$ 2,098.44		$ 1,062.35		$ 17.49		$ 1,044.87

		60		$ 1,053.57		$ 1,062.35		$ 8.78		$ 1,053.57		$ 664.49		$ 12,083.73

						$ 63,741.13		$ 13,741.13		$ 50,000.00





EGRESOS VARIOS

		

		RUBROS REFERECIALES		VALORES		X

		Mantenimiento del area de descanso y recreación		$   2,000.00		$ 166.67

		Mantenimiento y cuidado de los caballos		$   3,600.00		$ 300.00

		Mantenimiento de las bicicletas		$   180.00		$ 15.00

		TOTAL		$   5,780.00		$ 481.67

						0

		PUBLICIDAD		VALORES		X

		Diseño y Elaboracion de Material Didactico (10000, folletos, tripticos, etc.)		$   5,000.00		$ 416.67

		Cuñas radiales		$   1,200.00		$ 100.00

		Prensa escrita		$   5,000.00		$ 416.67

		Pautajes televisivos en programas de turismo		$   1,200.00		$ 100.00

		TOTAL		$   12,400.00		$ 1,033.33

		CAPACITACION		VALORES		X

		Capacitación (2cap.x cada cuatrimestre)		$   3,200.00		1066.6666666667

		TOTAL		$   3,200.00		1066.6666666667

		GASTOS GENERALES		VALORES		X

		Servicios Basicos: Agua, Luz, Telefono e Internet		$   840.00		70

		Gastos de combustible de motores		$   7,466.40		622.2

		TOTAL ANUAL		$   8,306.40		692.2

		GASTOS OPERATIVOS VEHICULOS		VALORES		X

		Mantenimiento de Vehiculos		$   1,325.00

				$   1,325.00

		IMPREVISTOS		$   1,000.00

		TOTAL EGRESOS		$   32,011.40		$    2,667.62





EP&G MENSUAL

				79%												21%

				ENE		FEB		MAR		ABR		MAY		JUN		JUL		AGO		SEP		OCT		NOV		DIC

		Ingresos por servicios		$ 9,400.35		$ 9,400.35		$ 9,400.35		$ 9,400.35		$ 9,400.35		$ 9,400.35		$ 2,498.83		$ 2,498.83		$ 2,498.83		$ 2,498.83		$ 2,498.83		$ 2,498.83

		Ingresos por recorridos		$ 1,795.18		$ 1,795.18		$ 1,795.18		$ 1,795.18		$ 1,795.18		$ 1,795.18		$ 477.20		$ 477.20		$ 477.20		$ 477.20		$ 477.20		$ 477.20

		Ingresos por paquetes turísticos		$ 4,851.84		$ 4,851.84		$ 4,851.84		$ 4,851.84		$ 4,851.84		$ 4,851.84		$ 1,289.73		$ 1,289.73		$ 1,289.73		$ 1,289.73		$ 1,289.73		$ 1,289.73

		Ingresos por alquiler de locales		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00

		INGRESOS TOTALES		$ 16,887.37		$ 16,887.37		$ 16,887.37		$ 16,887.37		$ 16,887.37		$ 16,887.37		$ 5,105.76		$ 5,105.76		$ 5,105.76		$ 5,105.76		$ 5,105.76		$ 5,105.76		$ 131,958.76

		(-) Costos directos		$    2,667.62		$    2,667.62		$ 2,667.62		$ 2,667.62		$ 2,667.62		$ 2,667.62		$ 2,667.62		$ 2,667.62		$ 2,667.62		$ 2,667.62		$ 2,667.62		$ 2,667.62		$ 32,011.40

		(-) Gastos de personal		$    5,002.25		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 60,027.06

		(-) Gastos por depreciación		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 8,120.00

		(-) Gastos por amortización		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$ 4,404.00

		(-) Gastos financieros		$    500.00		$    493.54		$    487.03		$    480.47		$    473.85		$    467.17		$    460.44		$    453.66		$    446.81		$    439.91		$    432.96		$    425.94		$ 5,561.79

		(=) Utilidad antes de impuestos		$ 7,673.83		$ 7,680.29		$ 7,686.80		$ 7,693.36		$ 7,699.98		$ 7,706.66		-$ 4,068.22		-$ 4,061.44		-$ 4,054.59		-$ 4,047.69		-$ 4,040.74		-$ 4,033.72		$ 21,834.52

		(-) Participación de trabajadores								$ 3,275.18

		(-) Impuesto a la Renta																								$ 4,639.84

		(=) UTILIDAD NETA		$ 7,673.83		$ 7,680.29		$ 7,686.80		$ 4,418.19		$ 7,699.98		$ 7,706.66		-$ 4,068.22		-$ 4,061.44		-$ 4,054.59		-$ 4,047.69		-$ 4,040.74		-$ 8,673.56		$ 13,919.51





FC PRIVADO

				PREOP.		1		2		3		4		5		6		7		8		9		10

		Ingresos por servicios				$ 131,958.76		$ 137,237.11		$ 142,726.60		$ 148,435.66		$ 154,373.09		$ 160,548.01		$ 166,969.93		$ 173,648.73		$ 180,594.68		$ 187,818.47

		Costos Directos				-$ 32,011.40		-$ 34,572.31		-$ 37,338.10		-$ 40,325.14		-$ 43,551.16		-$ 47,035.25		-$ 50,798.07		-$ 54,861.91		-$ 59,250.87		-$ 63,990.94

		Depreciación activos fijos				-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00

		Amortización activos intangibles				-$ 4,404.00		-$ 4,404.00		-$ 4,404.00		-$ 4,404.00		-$ 4,404.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Gastos administrativos				-$ 60,027.06		-$ 64,829.22		-$ 70,015.56		-$ 75,616.81		-$ 81,666.15		-$ 88,199.44		-$ 95,255.40		-$ 102,875.83		-$ 111,105.90		-$ 119,994.37

		Gastos financieros				-$ 4,634.82		-$ 3,785.24		-$ 2,846.70		-$ 1,809.88		-$ 664.49

		Utilidad antes de impuestos				$ 22,761.48		$ 21,526.34		$ 20,002.24		$ 18,159.83		$ 15,967.29		$ 17,193.32		$ 12,796.46		$ 7,790.98		$ 2,117.91		-$ 4,286.84

		Participación trabajadores				-$ 3,414.22		-$ 3,228.95		-$ 3,000.34		-$ 2,723.97		-$ 2,395.09		-$ 2,579.00		-$ 1,919.47		-$ 1,168.65		-$ 317.69		$ 643.03

		Impuesto a la Renta				-$ 4,836.82		-$ 4,574.35		-$ 4,250.48		-$ 3,858.96		-$ 3,393.05		-$ 3,653.58		-$ 2,719.25		-$ 1,655.58		-$ 450.06		$ 910.95

		Utilidad Neta				$ 14,510.45		$ 13,723.04		$ 12,751.43		$ 11,576.89		$ 10,179.15		$ 10,960.74		$ 8,157.75		$ 4,966.75		$ 1,350.17		-$ 2,732.86

		Inversión Fija		-$ 61,542.50

		Inversión Diferida		-$ 22,020.00

		Capital de Trabajo		-$ 7,669.87

		Reinversiones										-$ 2,000.00				-$ 27,150.00

		Depreciación activos fijos				$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00

		Amortización activos intangibles				$ 4,404.00		$ 4,404.00		$ 4,404.00		$ 4,404.00		$ 4,404.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Préstamo		$ 50,000.00

		Pago de capital				-$ 8,113.41		-$ 8,962.99		-$ 9,901.53		-$ 10,938.35		-$ 12,083.73

		Valor de Desecho																						$ 10,300.00

		FLUJO NETO DE EFECTIVO		-$ 41,232.37		$ 18,921.04		$ 17,284.05		$ 15,373.90		$ 11,162.55		$ 10,619.41		-$ 8,069.26		$ 16,277.75		$ 13,086.75		$ 9,470.17		$ 15,687.14

		VAN		$ 27,198.28

		TIRI		32.01%

		PRI		2.5		años





FC CRYSTAL BALL

		Ingresos				131,958.76		137,237.11		142,726.60		148,435.66		154,373.09		160,548.01		166,969.93		173,648.73		180,594.68		187,818.47

		Costos directos				-32,011.40		-34,572.31		-37,338.10		-40,325.14		-43,551.16		-47,035.25		-50,798.07		-54,861.91		-59,250.87		-63,990.94

		Gastos administrativos				-60,027.06		-64,829.22		-70,015.56		-75,616.81		-81,666.15		-88,199.44		-95,255.40		-102,875.83		-111,105.90		-119,994.37

				0		1		2		3		4		5		6		7		8		9		10

		Ingresos por servicios				$ 131,958.76		$ 137,237.11		$ 142,726.60		$ 148,435.66		$ 154,373.09		$ 160,548.01		$ 166,969.93		$ 173,648.73		$ 180,594.68		$ 187,818.47

		Costos Directos				-$ 32,011.40		-$ 34,572.31		-$ 37,338.10		-$ 40,325.14		-$ 43,551.16		-$ 47,035.25		-$ 50,798.07		-$ 54,861.91		-$ 59,250.87		-$ 63,990.94

		Depreciación activos fijos				-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00

		Amortización activos intangibles				-$ 4,404.00		-$ 4,404.00		-$ 4,404.00		-$ 4,404.00		-$ 4,404.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Gastos administrativos				-$ 60,027.06		-$ 64,829.22		-$ 70,015.56		-$ 75,616.81		-$ 81,666.15		-$ 88,199.44		-$ 95,255.40		-$ 102,875.83		-$ 111,105.90		-$ 119,994.37

		Gastos financieros				-$ 4,634.82		-$ 3,785.24		-$ 2,846.70		-$ 1,809.88		-$ 664.49		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Utilidad antes de impuestos				$ 22,761.48		$ 21,526.34		$ 20,002.24		$ 18,159.83		$ 15,967.29		$ 17,193.32		$ 12,796.46		$ 7,790.98		$ 2,117.91		-$ 4,286.84

		Participación trabajadores				-$ 3,414.22		-$ 3,228.95		-$ 3,000.34		-$ 2,723.97		-$ 2,395.09		-$ 2,579.00		-$ 1,919.47		-$ 1,168.65		-$ 317.69		$ 643.03

		Impuesto a la Renta				-$ 4,836.82		-$ 4,574.35		-$ 4,250.48		-$ 3,858.96		-$ 3,393.05		-$ 3,653.58		-$ 2,719.25		-$ 1,655.58		-$ 450.06		$ 910.95

		Utilidad Neta				$ 14,510.45		$ 13,723.04		$ 12,751.43		$ 11,576.89		$ 10,179.15		$ 10,960.74		$ 8,157.75		$ 4,966.75		$ 1,350.17		-$ 2,732.86

		Inversión Fija		-$ 61,542.50

		Inversión Diferida		-$ 22,020.00

		Capital de Trabajo		-$ 7,669.87

		Reinversiones										-$ 2,000.00				-$ 27,150.00

		Depreciación activos fijos				$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00

		Amortización activos intangibles				$ 4,404.00		$ 4,404.00		$ 4,404.00		$ 4,404.00		$ 4,404.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Préstamo		$ 50,000.00

		Pago de capital				-$ 8,113.41		-$ 8,962.99		-$ 9,901.53		-$ 10,938.35		-$ 12,083.73		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Valor de Desecho																						$ 10,300.00

		FLUJO NETO DE EFECTIVO		-$ 41,232.37		$ 18,921.04		$ 17,284.05		$ 15,373.90		$ 11,162.55		$ 10,619.41		-$ 8,069.26		$ 16,277.75		$ 13,086.75		$ 9,470.17		$ 15,687.14

		VAN		$ 27,198.28





FC ECONOMICO

				0		1		2		3		4		5		6		7		8		9		10

		Beneficios para la comunidad				$ 118,762.89		$ 123,513.40		$ 128,453.94		$ 133,592.10		$ 138,935.78		$ 144,493.21		$ 150,272.94		$ 156,283.86		$ 162,535.21		$ 169,036.62

		Costos Directos				-$ 33,611.97		-$ 34,956.45		-$ 36,354.71		-$ 37,808.90		-$ 39,321.25		-$ 40,894.10		-$ 42,529.86		-$ 44,231.06		-$ 46,000.30		-$ 47,840.31

		Depreciación activos fijos				$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Amortización activos intangibles				$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Gastos administrativos				-$ 67,230.31		-$ 69,919.52		-$ 72,716.30		-$ 75,624.95		-$ 78,649.95		-$ 81,795.95		-$ 85,067.79		-$ 88,470.50		-$ 92,009.32		-$ 95,689.69

		Utilidad antes de impuestos				$ 17,920.61		$ 18,637.43		$ 19,382.93		$ 20,158.25		$ 20,964.58		$ 21,803.16		$ 22,675.29		$ 23,582.30		$ 24,525.59		$ 25,506.62

		Participación trabajadores				$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Impuesto a la Renta				$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Utilidad Neta				$ 17,920.61		$ 18,637.43		$ 19,382.93		$ 20,158.25		$ 20,964.58		$ 21,803.16		$ 22,675.29		$ 23,582.30		$ 24,525.59		$ 25,506.62

		Inversión Fija		-$ 61,542.50

		Inversión Diferida		-$ 22,020.00

		Capital de Trabajo		-$ 7,669.87

		Reinversiones										-$ 2,000.00				-$ 27,150.00

		Depreciación activos fijos				$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Amortización activos intangibles				$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Préstamo		$ 0.00

		Valor de Desecho																						$ 0.00

		FLUJO NETO DE EFECTIVO		-$ 91,232.37		$ 17,920.61		$ 18,637.43		$ 19,382.93		$ 18,158.25		$ 20,964.58		-$ 5,346.84		$ 22,675.29		$ 23,582.30		$ 24,525.59		$ 25,506.62

		VANS		$ 10,987.37

		TIRS		14.77%

		PRI		4.5		años





Pto equilibrio

		CÁLCULO DEL PUNTO DE EQUILIBRIO

		Empresa comunitaria "El Morro"

		Año		2012		2013		2014		2015		2016

		Personas:		10,528		10,950		11,388		11,843		12,317

		Ventas Netas		$131,958.76		$137,237.11		$142,726.60		$148,435.66		$154,373.09

		Costo Variable		$32,011.40		$34,572.31		$37,338.10		$40,325.14		$43,551.16

		Gasto Fijo (a)		$64,661.88		$68,614.47		$72,862.26		$77,426.69		$82,330.64

		Costo Variable / Ventas Netas (b)		$0.24		$0.25		$0.26		$0.27		$0.28

		Fórmula Punto de equilibrio

				1-b		1-b		1-b		1-b		1-b

		Precio Servicio promedio ($)		155.00		155.00		155.00		155.00		155.00

		Punto Equilibrio ($)		85,371.96		91,720.35		98,676.64		106,306.79		114,685.20

		Punto Equilibrio (Clientes)		6,811		7,318		7,873		8,482		9,150

				64.70%		66.83%		69.14%		71.62%		74.29%






Hoja1

		COSTOS USD (DOLARES)

		RUBROS REFERECIALES		VALORES

		Compra e Instalación de juegos infantiles		$   3,000.00

		Hamacas (10 hamacas) - Accesorios		$   150.00										$5,000.00

		Insfraesctutura Ecologica 		$   2,000.00										$5,500.00

		Mantenimiento		$   2,000.00										$40,000.00

		Servicios Basicos: Agua, Luz y Telefono, Internet		$   1,500.00										$6,000.00

		Insfraestructura de la zona recreacional		$   5,000.00

		TOTAL		$   13,650.00										$2,000.00

														$600.00

														$1,000.00

		RUBROS REFERECIALES		VALORES										$63,600.00

		Capacitación (2cap.x cada cuatrimestre)    		$   3,200.00

		Imprevistos Generales		$   1,000.00

		Material POP, Merchandising		$   3,000.00

		Ruta de Senderos  a considerar (Señalizacion )		$   5,000.00

		Caballos No. 5 caballos y Mantenimiento		$   4,500.00

		Bicicleta No. 3 bicicletas y Mantenimiento		$   2,000.00

		Servicios Profesionales No.3 personas   		$   2,000.00

		TOTAL		$   20,700.00

				$   34,350.00

		RUBROS REFERENCIALES		VALORES

		Diseño y Elaboracion de Material Didactico (10000, folletos, tripticos, etc.)  		$   5,000.00

		Servicios Profesionales No. 5 personas		$   5,500.00

		Vehiculos y Medios de Transporte (2 vehiculos)		$   40,000.00

		Mantenimiento de Vehiculos		$   6,000.00

		Area de Informacion Turística

		Oficina		$   5,500.00				2000		-3500

		Servicios Basicos: Agua, Luz, Telefono e Internet		$   600.00

		Imprevistos Generales		$   1,000.00

		TOTAL		$   63,600.00

		RUBROS REFERENCIALES		VALORES

		Diseño y elaboracion de material didactico (5000)		$   3,000.00

		Recursos humanos  (3 personal)		$   900.00

		Vehiculos y medios de transporte 		$   40,000.00

		Area de informacion turistica

		Oficina de informacion con equipos		$   3,000.00

		Servicios basicos		$   600.00

		Imprevistos Generales		$   1,000.00







Hoja2





Hoja3

		COSTOS USD (DOLARES)								COSTOS USD (DOLARES)

		RUBROS REFERECIALES		VALORES						RUBROS REFERECIALES		VALORES

		Compra e Instalación de juegos infantiles		$   3,000.00						Programa de turismo y recreacion

		Hamacas (10 hamacas) - Accesorios		$   150.00						Isla ecologica		$   2,000.00

		Mantenimiento		$   2,000.00						Insfraestructura de la zona recreacional		$   5,000.00

		Servicios Basicos: Agua, Luz y Telefono, Internet		$   1,500.00						Ruta de Senderos  a considerar (Señalizacion )		$   5,000.00

		Capacitación (2cap.x cada cuatrimestre)    		$   3,200.00						Programa de educacion ambiental

		Imprevistos Generales		$   1,000.00						Readecuacion del local para oficina administrativa		$   5,600.00

		Material POP, Merchandising		$   3,000.00						Señalizacion de Ruta de senderos		$   5,000.00

		Caballos No. 5 caballos y Mantenimiento		$   4,500.00						Cerramiento de un terreno para parqueadero		$   1,000.00

		Bicicleta No. 3 bicicletas y Mantenimiento		$   2,000.00						Compra e instalacion de juegos infantiles		$   3,000.00

		Servicios Profesionales No.3 personas   		$   2,000.00						Programa de publicidad y promocion

		TOTAL		$   22,350.00						Infraestructura para la caseta de informacion		$   1,000.00

										Mejoramiento del muelle		$   3,000.00

		RUBROS REFERECIALES		VALORES						Mejoramiento de el area de la cocina		$   2,500.00

		Capacitación (2cap.x cada cuatrimestre)    		$   3,200.00						TOTAL		$   27,600.00

		Imprevistos Generales		$   1,000.00

		Material POP, Merchandising		$   3,000.00

		Ruta de Senderos  a considerar (Señalizacion )		$   5,000.00

		Caballos No. 5 caballos y Mantenimiento		$   4,500.00

		Bicicleta No. 3 bicicletas y Mantenimiento		$   2,000.00

		Servicios Profesionales No.3 personas   		$   2,000.00

		TOTAL		$   20,700.00

				$   43,050.00

		RUBROS REFERENCIALES		VALORES

		Diseño y Elaboracion de Material Didactico (10000, folletos, tripticos, etc.)  		$   5,000.00

		Servicios Profesionales No. 5 personas		$   5,500.00

		Vehiculos y Medios de Transporte (2 vehiculos)		$   40,000.00

		Mantenimiento de Vehiculos		$   6,000.00

		Area de Informacion Turística

		Oficina		$   2,000.00

		Servicios Basicos: Agua, Luz, Telefono e Internet		$   600.00

		Imprevistos Generales		$   1,000.00

		TOTAL		$   60,100.00

		RUBROS REFERECIALES		VALORES

		Diseño y patente de la marca		$   80.00

		Video promocional (100 copias)		$   2,000.00

		Afiches (5000)		$   1,500.00

		Tripticos (10000)		$   1,000.00

		Participacion en ferias		$   2,500.00

		Cuñas radiales		$   600.00

		Prensa nacional		$   1,500.00

		Television		$   3,400.00

		Servicios Profesionales No.3 personas   		$   2,000.00

		Afiches y tripticos (15000) para operadoras turisticas		$   2,500.00

		TOTAL		$   17,080.00
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INVERSIÓN INICIAL

		

				ACTIVOS FIJOS		Valor						Rubro		Monto		% Dep.		1		2		3		4		5		6		7		8		9		10		VS

				Compra e instalación de juegos infantiles		$ 3,000.00						Compra e instalación de juegos infantiles		$ 3,000.00		5.00%		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 1,500.00

				10 Hamacas		$ 200.00						10 Hamacas		$ 200.00		20.00%		$ 40.00		$ 40.00		$ 40.00		$ 40.00		$ 40.00		0		0		0		0		0		$ 0.00

				5 Caballos		$ 2,500.00						5 Caballos		$ 2,500.00		0.00%		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		0		0		0		0		0		$ 2,500.00

				3 Bicicletas		$ 450.00						3 Bicicletas		$ 450.00		20.00%		$ 90.00		$ 90.00		$ 90.00		$ 90.00		$ 90.00		0		0		0		0		0		$ 0.00

				Vehículo		$ 26,500.00						Vehículo		$ 26,500.00		20.00%		$ 5,300.00		$ 5,300.00		$ 5,300.00		$ 5,300.00		$ 5,300.00		0		0		0		0		0		$ 0.00

				Equipo de oficina, computación		$ 2,000.00						Equipo de oficina, computación		$ 2,000.00		33.00%		$ 660.00		$ 660.00		$ 660.00		$ 0.00		$ 0.00		0		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

				Equipamiento de islas informativas y de venta		$ 3,000.00						Equipamiento de islas informativas y de venta		$ 3,000.00		5.00%		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 1,500.00

				Infraestructura de la zona recreacional		$ 5,000.00						Infraestructura de la zona recreacional		$ 5,000.00		10.00%		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 0.00

				Señalización de Ruta de Senderos		$ 5,000.00						Señalización de Ruta de Senderos		$ 5,000.00		10.00%		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 0.00

				Readecuación de local para oficina administrativa		$ 5,600.00						Readecuación de local para oficina administrativa		$ 5,600.00		5.00%		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 2,800.00

				Cerramiento de un terreno para parqueadero		$ 1,000.00						Cerramiento de un terreno para parqueadero		$ 1,000.00		5.00%		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 500.00

				Mejoramiento del muelle		$ 3,000.00						Mejoramiento del muelle		$ 3,000.00		5.00%		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 1,500.00

				Mejoramiento de cocinas de la comunidad		$ 2,500.00						Mejoramiento de cocinas de la comunidad		$ 2,500.00		10.00%		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 0.00

				SUBTOTAL		$ 59,750.00												$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 7,460.00		$ 7,460.00		$ 2,030.00		$ 2,030.00		$ 2,030.00		$ 2,030.00		$ 2,030.00		$ 10,300.00

				Imprevistos (3%)		$ 1,792.50

				TOTAL ACTIVOS FIJOS		$ 61,542.50		67.46%

				ACTIVOS DIFERIDOS

				Publicidad preoperativa		$ 20,500.00

				Gastos de Constitución y legales		$ 800.00

				Derecho de llave		$ 720.00

				SUBTOTAL		$ 22,020.00		24.14%

				CAPITAL DE TRABAJO

				Costos y Gastos Directos		$ 2,667.62

				Gastos Administrativos y de Ventas		$ 5,002.26

				SUBTOTAL		$ 7,669.87		8.41%

				TOTAL EN INVERSIÓN INICIAL		$ 91,232.37		100.00%

						54.81%

						45.19%





copia2

		

				PRESUPUESTO		Valor

				Compra e instalación de juegos infantiles		$ 3,000.00

				Equipamiento de islas informativas y de venta		$ 3,000.00

				Infraestructura de la zona recreacional		$ 5,000.00

				Señalización de Ruta de Senderos		$ 5,000.00

				Readecuación de local para oficina administrativa		$ 5,600.00

				Cerramiento de un terreno para parqueadero		$ 1,000.00

				Mejoramiento del muelle		$ 3,000.00

				Mejoramiento de cocinas de la comunidad		$ 2,500.00

				SUBTOTAL		$ 28,100.00





INVERSIÓN DIFERIDA

		

				Concepto		Valor

				Diseño y patente de la marca		$ 5,500.00

				100 videos promocionales		$ 2,000.00

				5.000 Afiches		$ 1,500.00

				10.000 Trípticos		$ 1,000.00

				5 Letreros		$ 1,000.00

				Valla publicitaria (Gigantografia)		$ 1,500.00

				Cuñas radiales		$ 600.00

				Anuncios en prensa escrita		$ 1,500.00

				Cuñas televisivas		$ 3,400.00

				Publicidad para operadores turísticos		$ 2,500.00

				TOTAL PUBLICIDAD PREOPERATIVA		$ 20,500.00





ingresos del negocio

		

										INGRESOS

				SERVICIOS:		PRECIOS		CANTIDAD		MENSUALES

				Alquiler de botes para pesca artesanal (grupo 8 personas)		80

				Hospedaje comunitaria con desayuno (por persona)		$10.00		368		$ 3,684.94

				Avistamiento de delfines y visita a la isla de los pájaros		$8.00		491		$ 3,930.61

				Avistamiento de delfines		$6.00		614		$ 3,684.94

				Juegos recreativos		$2.00		253		$ 505.45

				Parqueadero		$1.00		93		$ 93.23

				Subtotal						$ 11,899.17

				RECORRIDOS POR EL CERRO DEL MUERTO Y LA GRUTA DE LA VIRGEN:												360000

				Pie		$5.00		184		$ 921.24

				Caballo		$12.00		92		$ 1,105.48

				Bicicleta		$8.00		31		$ 245.66

				Subtotal						$ 2,272.38

				PAQUETE TURÍSTICO:

				1era opcion

				Operadores de Guayaquil y otras ciudades		$16.00		175		$ 2,807.58

				Consumidor final		$17.60

				2da opcion

				Operadores de Guayaquil y otras ciudades		$38.00		88		$ 3,334.00

				Consumidor final		$41.80

				Subtotal						$ 6,141.57

				ALQUILER DE LOCALES DE COMIDA

				4 locales de comida, 2 locales artesanales y 1 local de información		$120.00		7		$840.00

				Subtotal						$840.00

				TOTAL INGRESOS MENSUALES ESTIMADOS						$ 21,153.13





copia

		

						PORCENTAJE		DATOS

				POBLACION		100%		2’300,000 (HAB)

				SEGMENTO

				NIVELES DE GASTO POR VIAJE (DOLARES POR VIAJE)

				50-70		24.00%

				70-90		15.80%

				90-110		28.00%

				110-130		0.50%

				130-150		8.50%

				TOTAL DEL (SEGMENTO A CAPTAR)		76.50%		1'759,500 (HAB)

				SEGMENTO QUE NO CONOCE EL MORRO		78.30%		1'377,689 (HAB)

				PORCENTAJE DE POTENCIALES VISITANTES DEL TOTAL DE HABITANTES (80% NIVEL DE EFICIENTE)		62.64%		862,984

				INGRESO PROMEDIO DE LA POBLACION		556.93

				PORCENTAJE DE GASTO EN VISTA AL MORRO		28.00%		155.0

				NUMERO DE VISITAS PROMEDIO AL AÑO POR INDIVIDUO		1.22		10,528		(PERSONAS)

				CLIENTES POTENCIALES POR MES				877		(PERSONAS)

				DE CADA 100 PERSONAS, AL MENOS 1.22 ESTAN DISPUESTOS A VIAJAR MENSUALMENTE

				POR LO QUE SE ESTABLECE QUE LA DEMANDA DE CLIENTES AL MES ES DE 10.528 PERSONAS

				DEL SEGMENTO A CAPTAR 1'795.500 PERSONAS AL MENOS EL 78.3% NO CONOCE EL MORRO, ES DECIR 1'377.689 HABITANTES

				SE ESTIMA QUE EL 28% QUE SE DESTINA AL GASTO DE VIAJE, SE CONCLUYE QUE 155 CONCUERDA PERFECTAMENTE EN EL RANGO DE GASTO





demanda

		

						PORCENTAJE		DATOS

				POBLACION		100%		2’300,000 (HAB)

				SEGMENTO

				NIVELES DE GASTO POR VIAJE (DOLARES POR VIAJE)

				50-70		24.00%

				70-90		15.80%

				90-110		28.00%

				110-130		0.50%

				130-150		8.50%

				TOTAL DEL (SEGMENTO A CAPTAR)		76.50%		1'759,500 (HAB)		1759500

				SEGMENTO QUE NO CONOCE EL MORRO		78.30%		1'377,689 (HAB)		1377689

				PORCENTAJE DE POTENCIALES VISITANTES DEL TOTAL DE HABITANTES (80% NIVEL DE EFICIENTE)		62.64%		862,984

				INGRESO PROMEDIO DE LA POBLACION		556.93

				PORCENTAJE DE GASTO EN VISTA AL MORRO		28.00%		155.0

				NUMERO DE VISITAS PROMEDIO AL AÑO POR INDIVIDUO		1.22		10,528		(PERSONAS)

				CLIENTES POTENCIALES POR MES				877		(PERSONAS)		614

				DE CADA 100 PERSONAS, AL MENOS 1.22 ESTAN DISPUESTOS A VIAJAR MENSUALMENTE						219				16

				POR LO QUE SE ESTABLECE QUE LA DEMANDA DE CLIENTES AL MES ES DE 10.528 PERSONAS						55				4

														16

				DEL SEGMENTO A CAPTAR 1'795.500 PERSONAS AL MENOS EL 78.3% NO CONOCE EL MORRO, ES DECIR 1'377.689 HABITANTES				505		Familia				20

								109		Amigos, otros				12

				SE ESTIMA QUE EL 28% QUE SE DESTINA AL GASTO DE VIAJE, SE CONCLUYE QUE 155 CONCUERDA PERFECTAMENTE EN EL RANGO DE GASTO										12

								93						4

														84

								253





SUELDOS

		

		SUELDO DE PERSONAL ( Manual de Funciones)

		PERSONAL		No de personas		RMU		RMU *No. Emp.		Aporte patronal		A.P. x No. Emp.		Aporte individual		Aporte individual * No. emp.		Decimo Tercero		Decimo Cuarto		fondos Resr.		fond. Reser * No. emp.		Columna1

		ADMINISTRADOR GENERAL		1		1200		1200		112.2		112.2		133.8		133.8		1200		270		99.96		99.96		1066.2

		FINANZAS Y TESORERIA																								0

		* Recepcion		1		270		270		252.45		252.45		30.105		30.105		264		270		22.491		22.491		239.895

		*Contabilidad		1		350		350		327.25		327.25		39.025		39.025		350		270		29.155		29.155		310.975

		OPERATIVA																								0

		*Supervisor de atractivos turisticos acuaticos y terrestres		1		600		600		561		561		66.9		66.9		600		270		49.98		49.98		533.1

		***Encargado de transporte y capitan de embarcacion		4		270		1080		1009.8		4039.2		30.105		120.42		270		270		89.964		359.856		239.895

		***Guia de atractivos acuáticos		4		270		1080		1009.8		4039.2		30.105		120.42		270		270		89.964		359.856		239.895

		***Guia de atractivos terrestres		2		270		540		504.9		2019.6		30.105		120.42		270		270		44.982		179.928		239.895

		*Coordinador de Cabanas Comunitarias		1		500		500		467.5		467.5		55.75		55.75		500		270		41.65		41.65		444.25

		*Jefe de mantenimiento		1		600		600		561		561		66.9		66.9		600		270		49.98		49.98		533.1

		*Jefe de areas de restaurantes		1		500		500		467.5		467.5		55.75		55.75		500		270		41.65		41.65		444.25

		MARKETING Y PUBLICIDAD																								0

		*Encargado de la Publicidad y alianzas		1		400		400		374		374		44.6		44.6		400		270		33.32		33.32		355.4

		*Coordinador de ventas		1		400		400		374		374		44.6		44.6		400		270		33.32		33.32		355.4

																										0

		TOTAL						$   7,520.00		$   6,021.40		$   13,594.90		$   627.75		$   898.69		$   5,624.00		$   3,240.00		$   626.42		$   1,301.15		$   5,002.25





Tabla de amortización

		

				Deuda		Cuota		Interés		Amotización

		1		$ 50,000.00		$ 1,062.35		$ 416.67		$ 645.69

		2		$ 49,354.31		$ 1,062.35		$ 411.29		$ 651.07

		3		$ 48,703.25		$ 1,062.35		$ 405.86		$ 656.49

		4		$ 48,046.76		$ 1,062.35		$ 400.39		$ 661.96

		5		$ 47,384.79		$ 1,062.35		$ 394.87		$ 667.48

		6		$ 46,717.31		$ 1,062.35		$ 389.31		$ 673.04

		7		$ 46,044.27		$ 1,062.35		$ 383.70		$ 678.65

		8		$ 45,365.62		$ 1,062.35		$ 378.05		$ 684.31

		9		$ 44,681.32		$ 1,062.35		$ 372.34		$ 690.01

		10		$ 43,991.31		$ 1,062.35		$ 366.59		$ 695.76

		11		$ 43,295.55		$ 1,062.35		$ 360.80		$ 701.56

		12		$ 42,594.00		$ 1,062.35		$ 354.95		$ 707.40		$ 4,634.82		$ 8,113.41

		13		$ 41,886.59		$ 1,062.35		$ 349.05		$ 713.30

		14		$ 41,173.30		$ 1,062.35		$ 343.11		$ 719.24

		15		$ 40,454.06		$ 1,062.35		$ 337.12		$ 725.24

		16		$ 39,728.82		$ 1,062.35		$ 331.07		$ 731.28

		17		$ 38,997.54		$ 1,062.35		$ 324.98		$ 737.37

		18		$ 38,260.17		$ 1,062.35		$ 318.83		$ 743.52

		19		$ 37,516.65		$ 1,062.35		$ 312.64		$ 749.71

		20		$ 36,766.94		$ 1,062.35		$ 306.39		$ 755.96

		21		$ 36,010.98		$ 1,062.35		$ 300.09		$ 762.26

		22		$ 35,248.72		$ 1,062.35		$ 293.74		$ 768.61

		23		$ 34,480.10		$ 1,062.35		$ 287.33		$ 775.02

		24		$ 33,705.08		$ 1,062.35		$ 280.88		$ 781.48		$ 3,785.24		$ 8,962.99

		25		$ 32,923.61		$ 1,062.35		$ 274.36		$ 787.99

		26		$ 32,135.62		$ 1,062.35		$ 267.80		$ 794.56

		27		$ 31,341.06		$ 1,062.35		$ 261.18		$ 801.18

		28		$ 30,539.89		$ 1,062.35		$ 254.50		$ 807.85

		29		$ 29,732.03		$ 1,062.35		$ 247.77		$ 814.59

		30		$ 28,917.45		$ 1,062.35		$ 240.98		$ 821.37

		31		$ 28,096.08		$ 1,062.35		$ 234.13		$ 828.22

		32		$ 27,267.86		$ 1,062.35		$ 227.23		$ 835.12

		33		$ 26,432.74		$ 1,062.35		$ 220.27		$ 842.08

		34		$ 25,590.66		$ 1,062.35		$ 213.26		$ 849.10

		35		$ 24,741.56		$ 1,062.35		$ 206.18		$ 856.17

		36		$ 23,885.39		$ 1,062.35		$ 199.04		$ 863.31		$ 2,846.70		$ 9,901.53

		37		$ 23,022.08		$ 1,062.35		$ 191.85		$ 870.50

		38		$ 22,151.58		$ 1,062.35		$ 184.60		$ 877.76

		39		$ 21,273.82		$ 1,062.35		$ 177.28		$ 885.07

		40		$ 20,388.75		$ 1,062.35		$ 169.91		$ 892.45

		41		$ 19,496.31		$ 1,062.35		$ 162.47		$ 899.88

		42		$ 18,596.42		$ 1,062.35		$ 154.97		$ 907.38

		43		$ 17,689.04		$ 1,062.35		$ 147.41		$ 914.94

		44		$ 16,774.10		$ 1,062.35		$ 139.78		$ 922.57

		45		$ 15,851.53		$ 1,062.35		$ 132.10		$ 930.26

		46		$ 14,921.27		$ 1,062.35		$ 124.34		$ 938.01

		47		$ 13,983.27		$ 1,062.35		$ 116.53		$ 945.83

		48		$ 13,037.44		$ 1,062.35		$ 108.65		$ 953.71		$ 1,809.88		$ 10,938.35

		49		$ 12,083.73		$ 1,062.35		$ 100.70		$ 961.65

		50		$ 11,122.08		$ 1,062.35		$ 92.68		$ 969.67

		51		$ 10,152.41		$ 1,062.35		$ 84.60		$ 977.75

		52		$ 9,174.66		$ 1,062.35		$ 76.46		$ 985.90

		53		$ 8,188.77		$ 1,062.35		$ 68.24		$ 994.11

		54		$ 7,194.65		$ 1,062.35		$ 59.96		$ 1,002.40

		55		$ 6,192.26		$ 1,062.35		$ 51.60		$ 1,010.75

		56		$ 5,181.51		$ 1,062.35		$ 43.18		$ 1,019.17

		57		$ 4,162.33		$ 1,062.35		$ 34.69		$ 1,027.67

		58		$ 3,134.67		$ 1,062.35		$ 26.12		$ 1,036.23

		59		$ 2,098.44		$ 1,062.35		$ 17.49		$ 1,044.87

		60		$ 1,053.57		$ 1,062.35		$ 8.78		$ 1,053.57		$ 664.49		$ 12,083.73

						$ 63,741.13		$ 13,741.13		$ 50,000.00





EGRESOS VARIOS

		

		RUBROS REFERECIALES		VALORES		X

		Mantenimiento del area de descanso y recreación		$   2,000.00		$ 166.67

		Mantenimiento y cuidado de los caballos		$   3,600.00		$ 300.00

		Mantenimiento de las bicicletas		$   180.00		$ 15.00

		TOTAL		$   5,780.00		$ 481.67

						0

		PUBLICIDAD		VALORES		X

		Diseño y Elaboracion de Material Didactico (10000, folletos, tripticos, etc.)		$   5,000.00		$ 416.67

		Cuñas radiales		$   1,200.00		$ 100.00

		Prensa escrita		$   5,000.00		$ 416.67

		Pautajes televisivos en programas de turismo		$   1,200.00		$ 100.00

		TOTAL		$   12,400.00		$ 1,033.33

		CAPACITACION		VALORES		X

		Capacitación (2cap.x cada cuatrimestre)		$   3,200.00		1066.6666666667

		TOTAL		$   3,200.00		1066.6666666667

		GASTOS GENERALES		VALORES		X

		Servicios Basicos: Agua, Luz, Telefono e Internet		$   840.00		70

		Gastos de combustible de motores		$   7,466.40		622.2

		TOTAL ANUAL		$   8,306.40		692.2

		GASTOS OPERATIVOS VEHICULOS		VALORES		X

		Mantenimiento de Vehiculos		$   1,325.00

				$   1,325.00

		IMPREVISTOS		$   1,000.00

		TOTAL EGRESOS		$   32,011.40		$    2,667.62





EP&G MENSUAL

				79%												21%

				ENE		FEB		MAR		ABR		MAY		JUN		JUL		AGO		SEP		OCT		NOV		DIC

		Ingresos por servicios		$ 9,400.35		$ 9,400.35		$ 9,400.35		$ 9,400.35		$ 9,400.35		$ 9,400.35		$ 2,498.83		$ 2,498.83		$ 2,498.83		$ 2,498.83		$ 2,498.83		$ 2,498.83

		Ingresos por recorridos		$ 1,795.18		$ 1,795.18		$ 1,795.18		$ 1,795.18		$ 1,795.18		$ 1,795.18		$ 477.20		$ 477.20		$ 477.20		$ 477.20		$ 477.20		$ 477.20

		Ingresos por paquetes turísticos		$ 4,851.84		$ 4,851.84		$ 4,851.84		$ 4,851.84		$ 4,851.84		$ 4,851.84		$ 1,289.73		$ 1,289.73		$ 1,289.73		$ 1,289.73		$ 1,289.73		$ 1,289.73

		Ingresos por alquiler de locales		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00

		INGRESOS TOTALES		$ 16,887.37		$ 16,887.37		$ 16,887.37		$ 16,887.37		$ 16,887.37		$ 16,887.37		$ 5,105.76		$ 5,105.76		$ 5,105.76		$ 5,105.76		$ 5,105.76		$ 5,105.76		$ 131,958.76

		(-) Costos directos		$    2,667.62		$    2,667.62		$ 2,667.62		$ 2,667.62		$ 2,667.62		$ 2,667.62		$ 2,667.62		$ 2,667.62		$ 2,667.62		$ 2,667.62		$ 2,667.62		$ 2,667.62		$ 32,011.40

		(-) Gastos de personal		$    5,002.25		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 60,027.06

		(-) Gastos por depreciación		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 8,120.00

		(-) Gastos por amortización		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$ 4,404.00

		(-) Gastos financieros		$    500.00		$    493.54		$    487.03		$    480.47		$    473.85		$    467.17		$    460.44		$    453.66		$    446.81		$    439.91		$    432.96		$    425.94		$ 5,561.79

		(=) Utilidad antes de impuestos		$ 7,673.83		$ 7,680.29		$ 7,686.80		$ 7,693.36		$ 7,699.98		$ 7,706.66		-$ 4,068.22		-$ 4,061.44		-$ 4,054.59		-$ 4,047.69		-$ 4,040.74		-$ 4,033.72		$ 21,834.52

		(-) Participación de trabajadores								$ 3,275.18

		(-) Impuesto a la Renta																								$ 4,639.84

		(=) UTILIDAD NETA		$ 7,673.83		$ 7,680.29		$ 7,686.80		$ 4,418.19		$ 7,699.98		$ 7,706.66		-$ 4,068.22		-$ 4,061.44		-$ 4,054.59		-$ 4,047.69		-$ 4,040.74		-$ 8,673.56		$ 13,919.51





FC PRIVADO

				PREOP.		1		2		3		4		5		6		7		8		9		10

		Ingresos por servicios				$ 131,958.76		$ 137,237.11		$ 142,726.60		$ 148,435.66		$ 154,373.09		$ 160,548.01		$ 166,969.93		$ 173,648.73		$ 180,594.68		$ 187,818.47

		Costos Directos				-$ 32,011.40		-$ 34,572.31		-$ 37,338.10		-$ 40,325.14		-$ 43,551.16		-$ 47,035.25		-$ 50,798.07		-$ 54,861.91		-$ 59,250.87		-$ 63,990.94

		Depreciación activos fijos				-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00

		Amortización activos intangibles				-$ 4,404.00		-$ 4,404.00		-$ 4,404.00		-$ 4,404.00		-$ 4,404.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Gastos administrativos				-$ 60,027.06		-$ 64,829.22		-$ 70,015.56		-$ 75,616.81		-$ 81,666.15		-$ 88,199.44		-$ 95,255.40		-$ 102,875.83		-$ 111,105.90		-$ 119,994.37

		Gastos financieros				-$ 4,634.82		-$ 3,785.24		-$ 2,846.70		-$ 1,809.88		-$ 664.49

		Utilidad antes de impuestos				$ 22,761.48		$ 21,526.34		$ 20,002.24		$ 18,159.83		$ 15,967.29		$ 17,193.32		$ 12,796.46		$ 7,790.98		$ 2,117.91		-$ 4,286.84

		Participación trabajadores				-$ 3,414.22		-$ 3,228.95		-$ 3,000.34		-$ 2,723.97		-$ 2,395.09		-$ 2,579.00		-$ 1,919.47		-$ 1,168.65		-$ 317.69		$ 643.03

		Impuesto a la Renta				-$ 4,836.82		-$ 4,574.35		-$ 4,250.48		-$ 3,858.96		-$ 3,393.05		-$ 3,653.58		-$ 2,719.25		-$ 1,655.58		-$ 450.06		$ 910.95

		Utilidad Neta				$ 14,510.45		$ 13,723.04		$ 12,751.43		$ 11,576.89		$ 10,179.15		$ 10,960.74		$ 8,157.75		$ 4,966.75		$ 1,350.17		-$ 2,732.86

		Inversión Fija		-$ 61,542.50

		Inversión Diferida		-$ 22,020.00

		Capital de Trabajo		-$ 7,669.87

		Reinversiones										-$ 2,000.00				-$ 27,150.00

		Depreciación activos fijos				$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00

		Amortización activos intangibles				$ 4,404.00		$ 4,404.00		$ 4,404.00		$ 4,404.00		$ 4,404.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Préstamo		$ 50,000.00

		Pago de capital				-$ 8,113.41		-$ 8,962.99		-$ 9,901.53		-$ 10,938.35		-$ 12,083.73

		Valor de Desecho																						$ 10,300.00

		FLUJO NETO DE EFECTIVO		-$ 41,232.37		$ 18,921.04		$ 17,284.05		$ 15,373.90		$ 11,162.55		$ 10,619.41		-$ 8,069.26		$ 16,277.75		$ 13,086.75		$ 9,470.17		$ 15,687.14

		VAN		$ 27,198.28

		TIRI		32.01%

		PRI		2.5		años





FC CRYSTAL BALL

		Ingresos				131,958.76		137,237.11		142,726.60		148,435.66		154,373.09		160,548.01		166,969.93		173,648.73		180,594.68		187,818.47

		Costos directos				-32,011.40		-34,572.31		-37,338.10		-40,325.14		-43,551.16		-47,035.25		-50,798.07		-54,861.91		-59,250.87		-63,990.94

		Gastos administrativos				-60,027.06		-64,829.22		-70,015.56		-75,616.81		-81,666.15		-88,199.44		-95,255.40		-102,875.83		-111,105.90		-119,994.37

				0		1		2		3		4		5		6		7		8		9		10

		Ingresos por servicios				$ 131,958.76		$ 137,237.11		$ 142,726.60		$ 148,435.66		$ 154,373.09		$ 160,548.01		$ 166,969.93		$ 173,648.73		$ 180,594.68		$ 187,818.47

		Costos Directos				-$ 32,011.40		-$ 34,572.31		-$ 37,338.10		-$ 40,325.14		-$ 43,551.16		-$ 47,035.25		-$ 50,798.07		-$ 54,861.91		-$ 59,250.87		-$ 63,990.94

		Depreciación activos fijos				-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00

		Amortización activos intangibles				-$ 4,404.00		-$ 4,404.00		-$ 4,404.00		-$ 4,404.00		-$ 4,404.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Gastos administrativos				-$ 60,027.06		-$ 64,829.22		-$ 70,015.56		-$ 75,616.81		-$ 81,666.15		-$ 88,199.44		-$ 95,255.40		-$ 102,875.83		-$ 111,105.90		-$ 119,994.37

		Gastos financieros				-$ 4,634.82		-$ 3,785.24		-$ 2,846.70		-$ 1,809.88		-$ 664.49		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Utilidad antes de impuestos				$ 22,761.48		$ 21,526.34		$ 20,002.24		$ 18,159.83		$ 15,967.29		$ 17,193.32		$ 12,796.46		$ 7,790.98		$ 2,117.91		-$ 4,286.84

		Participación trabajadores				-$ 3,414.22		-$ 3,228.95		-$ 3,000.34		-$ 2,723.97		-$ 2,395.09		-$ 2,579.00		-$ 1,919.47		-$ 1,168.65		-$ 317.69		$ 643.03

		Impuesto a la Renta				-$ 4,836.82		-$ 4,574.35		-$ 4,250.48		-$ 3,858.96		-$ 3,393.05		-$ 3,653.58		-$ 2,719.25		-$ 1,655.58		-$ 450.06		$ 910.95

		Utilidad Neta				$ 14,510.45		$ 13,723.04		$ 12,751.43		$ 11,576.89		$ 10,179.15		$ 10,960.74		$ 8,157.75		$ 4,966.75		$ 1,350.17		-$ 2,732.86

		Inversión Fija		-$ 61,542.50

		Inversión Diferida		-$ 22,020.00

		Capital de Trabajo		-$ 7,669.87

		Reinversiones										-$ 2,000.00				-$ 27,150.00

		Depreciación activos fijos				$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00

		Amortización activos intangibles				$ 4,404.00		$ 4,404.00		$ 4,404.00		$ 4,404.00		$ 4,404.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Préstamo		$ 50,000.00

		Pago de capital				-$ 8,113.41		-$ 8,962.99		-$ 9,901.53		-$ 10,938.35		-$ 12,083.73		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Valor de Desecho																						$ 10,300.00

		FLUJO NETO DE EFECTIVO		-$ 41,232.37		$ 18,921.04		$ 17,284.05		$ 15,373.90		$ 11,162.55		$ 10,619.41		-$ 8,069.26		$ 16,277.75		$ 13,086.75		$ 9,470.17		$ 15,687.14

		VAN		$ 27,198.28





FC ECONOMICO

				0		1		2		3		4		5		6		7		8		9		10

		Beneficios para la comunidad				$ 118,762.89		$ 123,513.40		$ 128,453.94		$ 133,592.10		$ 138,935.78		$ 144,493.21		$ 150,272.94		$ 156,283.86		$ 162,535.21		$ 169,036.62

		Costos Directos				-$ 33,611.97		-$ 34,956.45		-$ 36,354.71		-$ 37,808.90		-$ 39,321.25		-$ 40,894.10		-$ 42,529.86		-$ 44,231.06		-$ 46,000.30		-$ 47,840.31

		Depreciación activos fijos				$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Amortización activos intangibles				$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Gastos administrativos				-$ 67,230.31		-$ 69,919.52		-$ 72,716.30		-$ 75,624.95		-$ 78,649.95		-$ 81,795.95		-$ 85,067.79		-$ 88,470.50		-$ 92,009.32		-$ 95,689.69

		Utilidad antes de impuestos				$ 17,920.61		$ 18,637.43		$ 19,382.93		$ 20,158.25		$ 20,964.58		$ 21,803.16		$ 22,675.29		$ 23,582.30		$ 24,525.59		$ 25,506.62

		Participación trabajadores				$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Impuesto a la Renta				$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Utilidad Neta				$ 17,920.61		$ 18,637.43		$ 19,382.93		$ 20,158.25		$ 20,964.58		$ 21,803.16		$ 22,675.29		$ 23,582.30		$ 24,525.59		$ 25,506.62

		Inversión Fija		-$ 61,542.50

		Inversión Diferida		-$ 22,020.00

		Capital de Trabajo		-$ 7,669.87

		Reinversiones										-$ 2,000.00				-$ 27,150.00

		Depreciación activos fijos				$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Amortización activos intangibles				$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Préstamo		$ 0.00

		Valor de Desecho																						$ 0.00

		FLUJO NETO DE EFECTIVO		-$ 91,232.37		$ 17,920.61		$ 18,637.43		$ 19,382.93		$ 18,158.25		$ 20,964.58		-$ 5,346.84		$ 22,675.29		$ 23,582.30		$ 24,525.59		$ 25,506.62

		VANS		$ 10,987.37

		TIRS		14.77%

		PRI		4.5		años





Pto equilibrio

		CÁLCULO DEL PUNTO DE EQUILIBRIO

		Empresa comunitaria "El Morro"

		Año		2012		2013		2014		2015		2016

		Personas:		10,528		10,950		11,388		11,843		12,317

		Ventas Netas		$131,958.76		$137,237.11		$142,726.60		$148,435.66		$154,373.09

		Costo Variable		$32,011.40		$34,572.31		$37,338.10		$40,325.14		$43,551.16

		Gasto Fijo (a)		$64,661.88		$68,614.47		$72,862.26		$77,426.69		$82,330.64

		Costo Variable / Ventas Netas (b)		$0.24		$0.25		$0.26		$0.27		$0.28

		Fórmula Punto de equilibrio

				1-b		1-b		1-b		1-b		1-b

		Precio Servicio promedio ($)		155.00		155.00		155.00		155.00		155.00

		Punto Equilibrio ($)		85,371.96		91,720.35		98,676.64		106,306.79		114,685.20

		Punto Equilibrio (Clientes)		6,811		7,318		7,873		8,482		9,150

				64.70%		66.83%		69.14%		71.62%		74.29%
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INVERSIÓN INICIAL

		

				ACTIVOS FIJOS		Valor						Rubro		Monto		% Dep.		1		2		3		4		5		6		7		8		9		10		VS

				Compra e instalación de juegos infantiles		$ 3,000.00						Compra e instalación de juegos infantiles		$ 3,000.00		5.00%		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 1,500.00

				10 Hamacas		$ 200.00						10 Hamacas		$ 200.00		20.00%		$ 40.00		$ 40.00		$ 40.00		$ 40.00		$ 40.00		0		0		0		0		0		$ 0.00

				5 Caballos		$ 2,500.00						5 Caballos		$ 2,500.00		0.00%		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		0		0		0		0		0		$ 2,500.00

				3 Bicicletas		$ 450.00						3 Bicicletas		$ 450.00		20.00%		$ 90.00		$ 90.00		$ 90.00		$ 90.00		$ 90.00		0		0		0		0		0		$ 0.00

				Vehículo		$ 26,500.00						Vehículo		$ 26,500.00		20.00%		$ 5,300.00		$ 5,300.00		$ 5,300.00		$ 5,300.00		$ 5,300.00		0		0		0		0		0		$ 0.00

				Equipo de oficina, computación		$ 2,000.00						Equipo de oficina, computación		$ 2,000.00		33.00%		$ 660.00		$ 660.00		$ 660.00		$ 0.00		$ 0.00		0		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

				Equipamiento de islas informativas y de venta		$ 3,000.00						Equipamiento de islas informativas y de venta		$ 3,000.00		5.00%		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 1,500.00

				Infraestructura de la zona recreacional		$ 5,000.00						Infraestructura de la zona recreacional		$ 5,000.00		10.00%		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 0.00

				Señalización de Ruta de Senderos		$ 5,000.00						Señalización de Ruta de Senderos		$ 5,000.00		10.00%		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 500.00		$ 0.00

				Readecuación de local para oficina administrativa		$ 5,600.00						Readecuación de local para oficina administrativa		$ 5,600.00		5.00%		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 280.00		$ 2,800.00

				Cerramiento de un terreno para parqueadero		$ 1,000.00						Cerramiento de un terreno para parqueadero		$ 1,000.00		5.00%		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 50.00		$ 500.00

				Mejoramiento del muelle		$ 3,000.00						Mejoramiento del muelle		$ 3,000.00		5.00%		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 150.00		$ 1,500.00

				Mejoramiento de cocinas de la comunidad		$ 2,500.00						Mejoramiento de cocinas de la comunidad		$ 2,500.00		10.00%		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 250.00		$ 0.00

				SUBTOTAL		$ 59,750.00												$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 7,460.00		$ 7,460.00		$ 2,030.00		$ 2,030.00		$ 2,030.00		$ 2,030.00		$ 2,030.00		$ 10,300.00

				Imprevistos (3%)		$ 1,792.50

				TOTAL ACTIVOS FIJOS		$ 61,542.50		67.46%

				ACTIVOS DIFERIDOS

				Publicidad preoperativa		$ 20,500.00

				Gastos de Constitución y legales		$ 800.00

				Derecho de llave		$ 720.00

				SUBTOTAL		$ 22,020.00		24.14%

				CAPITAL DE TRABAJO

				Costos y Gastos Directos		$ 2,667.62

				Gastos Administrativos y de Ventas		$ 5,002.26

				SUBTOTAL		$ 7,669.87		8.41%

				TOTAL EN INVERSIÓN INICIAL		$ 91,232.37		100.00%

						54.81%

						45.19%





INVERSIÓN DIFERIDA

		

				Concepto		Valor

				Diseño y patente de la marca		$ 5,500.00

				100 videos promocionales		$ 2,000.00

				5.000 Afiches		$ 1,500.00

				10.000 Trípticos		$ 1,000.00

				5 Letreros		$ 1,000.00

				Valla publicitaria (Gigantografia)		$ 1,500.00

				Cuñas radiales		$ 600.00

				Anuncios en prensa escrita		$ 1,500.00

				Cuñas televisivas		$ 3,400.00

				Publicidad para operadores turísticos		$ 2,500.00

				TOTAL PUBLICIDAD PREOPERATIVA		$ 20,500.00





ingresos del negocio

		

										INGRESOS

				SERVICIOS:		PRECIOS		CANTIDAD		MENSUALES

				Alquiler de botes para pesca artesanal (grupo 8 personas)		80

				Hospedaje comunitaria con desayuno (por persona)		$10.00		368		$ 3,684.94

				Avistamiento de delfines y visita a la isla de los pájaros		$8.00		491		$ 3,930.61

				Avistamiento de delfines		$6.00		614		$ 3,684.94

				Juegos recreativos		$2.00		253		$ 505.45

				Parqueadero		$1.00		93		$ 93.23

				Subtotal						$ 11,899.17

				RECORRIDOS POR EL CERRO DEL MUERTO Y LA GRUTA DE LA VIRGEN:												360000

				Pie		$5.00		184		$ 921.24

				Caballo		$12.00		92		$ 1,105.48

				Bicicleta		$8.00		31		$ 245.66

				Subtotal						$ 2,272.38

				PAQUETE TURÍSTICO:

				1era opcion

				Operadores de Guayaquil y otras ciudades		$16.00		175		$ 2,807.58

				Consumidor final		$17.60

				2da opcion

				Operadores de Guayaquil y otras ciudades		$38.00		88		$ 3,334.00

				Consumidor final		$41.80

				Subtotal						$ 6,141.57

				ALQUILER DE LOCALES DE COMIDA

				4 locales de comida, 2 locales artesanales y 1 local de información		$120.00		7		$840.00

				Subtotal						$840.00

				TOTAL INGRESOS MENSUALES ESTIMADOS						$ 21,153.13





copia

		

						PORCENTAJE		DATOS

				POBLACION		100%		2’300,000 (HAB)

				SEGMENTO

				NIVELES DE GASTO POR VIAJE (DOLARES POR VIAJE)

				50-70		24.00%

				70-90		15.80%

				90-110		28.00%

				110-130		0.50%

				130-150		8.50%

				TOTAL DEL (SEGMENTO A CAPTAR)		76.50%		1'759,500 (HAB)

				SEGMENTO QUE NO CONOCE EL MORRO		78.30%		1'377,689 (HAB)

				PORCENTAJE DE POTENCIALES VISITANTES DEL TOTAL DE HABITANTES (80% NIVEL DE EFICIENTE)		62.64%		862,984

				INGRESO PROMEDIO DE LA POBLACION		556.93

				PORCENTAJE DE GASTO EN VISTA AL MORRO		28.00%		155.0

				NUMERO DE VISITAS PROMEDIO AL AÑO POR INDIVIDUO		1.22		10,528		(PERSONAS)

				CLIENTES POTENCIALES POR MES				877		(PERSONAS)

				DE CADA 100 PERSONAS, AL MENOS 1.22 ESTAN DISPUESTOS A VIAJAR MENSUALMENTE

				POR LO QUE SE ESTABLECE QUE LA DEMANDA DE CLIENTES AL MES ES DE 10.528 PERSONAS

				DEL SEGMENTO A CAPTAR 1'795.500 PERSONAS AL MENOS EL 78.3% NO CONOCE EL MORRO, ES DECIR 1'377.689 HABITANTES

				SE ESTIMA QUE EL 28% QUE SE DESTINA AL GASTO DE VIAJE, SE CONCLUYE QUE 155 CONCUERDA PERFECTAMENTE EN EL RANGO DE GASTO





demanda

		

						PORCENTAJE		DATOS

				POBLACION		100%		2’300,000 (HAB)

				SEGMENTO

				NIVELES DE GASTO POR VIAJE (DOLARES POR VIAJE)

				50-70		24.00%

				70-90		15.80%

				90-110		28.00%

				110-130		0.50%

				130-150		8.50%

				TOTAL DEL (SEGMENTO A CAPTAR)		76.50%		1'759,500 (HAB)		1759500

				SEGMENTO QUE NO CONOCE EL MORRO		78.30%		1'377,689 (HAB)		1377689

				PORCENTAJE DE POTENCIALES VISITANTES DEL TOTAL DE HABITANTES (80% NIVEL DE EFICIENTE)		62.64%		862,984

				INGRESO PROMEDIO DE LA POBLACION		556.93

				PORCENTAJE DE GASTO EN VISTA AL MORRO		28.00%		155.0

				NUMERO DE VISITAS PROMEDIO AL AÑO POR INDIVIDUO		1.22		10,528		(PERSONAS)

				CLIENTES POTENCIALES POR MES				877		(PERSONAS)		614

				DE CADA 100 PERSONAS, AL MENOS 1.22 ESTAN DISPUESTOS A VIAJAR MENSUALMENTE						219				16

				POR LO QUE SE ESTABLECE QUE LA DEMANDA DE CLIENTES AL MES ES DE 10.528 PERSONAS						55				4

														16

				DEL SEGMENTO A CAPTAR 1'795.500 PERSONAS AL MENOS EL 78.3% NO CONOCE EL MORRO, ES DECIR 1'377.689 HABITANTES				505		Familia				20

								109		Amigos, otros				12

				SE ESTIMA QUE EL 28% QUE SE DESTINA AL GASTO DE VIAJE, SE CONCLUYE QUE 155 CONCUERDA PERFECTAMENTE EN EL RANGO DE GASTO										12

								93						4

														84

								253





SUELDOS

		

		SUELDO DE PERSONAL ( Manual de Funciones)

		PERSONAL		No de personas		RMU		RMU *No. Emp.		Aporte patronal		A.P. x No. Emp.		Aporte individual		Aporte individual * No. emp.		Decimo Tercero		Decimo Cuarto		fondos Resr.		fond. Reser * No. emp.		Columna1

		ADMINISTRADOR GENERAL		1		1200		1200		112.2		112.2		133.8		133.8		1200		270		99.96		99.96		1066.2

		FINANZAS Y TESORERIA																								0

		* Recepcion		1		270		270		252.45		252.45		30.105		30.105		264		270		22.491		22.491		239.895

		*Contabilidad		1		350		350		327.25		327.25		39.025		39.025		350		270		29.155		29.155		310.975

		OPERATIVA																								0

		*Supervisor de atractivos turisticos acuaticos y terrestres		1		600		600		561		561		66.9		66.9		600		270		49.98		49.98		533.1

		***Encargado de transporte y capitan de embarcacion		4		270		1080		1009.8		4039.2		30.105		120.42		270		270		89.964		359.856		239.895

		***Guia de atractivos acuáticos		4		270		1080		1009.8		4039.2		30.105		120.42		270		270		89.964		359.856		239.895

		***Guia de atractivos terrestres		2		270		540		504.9		2019.6		30.105		120.42		270		270		44.982		179.928		239.895

		*Coordinador de Cabanas Comunitarias		1		500		500		467.5		467.5		55.75		55.75		500		270		41.65		41.65		444.25

		*Jefe de mantenimiento		1		600		600		561		561		66.9		66.9		600		270		49.98		49.98		533.1

		*Jefe de areas de restaurantes		1		500		500		467.5		467.5		55.75		55.75		500		270		41.65		41.65		444.25

		MARKETING Y PUBLICIDAD																								0

		*Encargado de la Publicidad y alianzas		1		400		400		374		374		44.6		44.6		400		270		33.32		33.32		355.4

		*Coordinador de ventas		1		400		400		374		374		44.6		44.6		400		270		33.32		33.32		355.4

																										0

		TOTAL						$   7,520.00		$   6,021.40		$   13,594.90		$   627.75		$   898.69		$   5,624.00		$   3,240.00		$   626.42		$   1,301.15		$   5,002.25





Tabla de amortización

		

				Deuda		Cuota		Interés		Amotización

		1		$ 50,000.00		$ 1,062.35		$ 416.67		$ 645.69

		2		$ 49,354.31		$ 1,062.35		$ 411.29		$ 651.07

		3		$ 48,703.25		$ 1,062.35		$ 405.86		$ 656.49

		4		$ 48,046.76		$ 1,062.35		$ 400.39		$ 661.96

		5		$ 47,384.79		$ 1,062.35		$ 394.87		$ 667.48

		6		$ 46,717.31		$ 1,062.35		$ 389.31		$ 673.04

		7		$ 46,044.27		$ 1,062.35		$ 383.70		$ 678.65

		8		$ 45,365.62		$ 1,062.35		$ 378.05		$ 684.31

		9		$ 44,681.32		$ 1,062.35		$ 372.34		$ 690.01

		10		$ 43,991.31		$ 1,062.35		$ 366.59		$ 695.76

		11		$ 43,295.55		$ 1,062.35		$ 360.80		$ 701.56

		12		$ 42,594.00		$ 1,062.35		$ 354.95		$ 707.40		$ 4,634.82		$ 8,113.41

		13		$ 41,886.59		$ 1,062.35		$ 349.05		$ 713.30

		14		$ 41,173.30		$ 1,062.35		$ 343.11		$ 719.24

		15		$ 40,454.06		$ 1,062.35		$ 337.12		$ 725.24

		16		$ 39,728.82		$ 1,062.35		$ 331.07		$ 731.28

		17		$ 38,997.54		$ 1,062.35		$ 324.98		$ 737.37

		18		$ 38,260.17		$ 1,062.35		$ 318.83		$ 743.52

		19		$ 37,516.65		$ 1,062.35		$ 312.64		$ 749.71

		20		$ 36,766.94		$ 1,062.35		$ 306.39		$ 755.96

		21		$ 36,010.98		$ 1,062.35		$ 300.09		$ 762.26

		22		$ 35,248.72		$ 1,062.35		$ 293.74		$ 768.61

		23		$ 34,480.10		$ 1,062.35		$ 287.33		$ 775.02

		24		$ 33,705.08		$ 1,062.35		$ 280.88		$ 781.48		$ 3,785.24		$ 8,962.99

		25		$ 32,923.61		$ 1,062.35		$ 274.36		$ 787.99

		26		$ 32,135.62		$ 1,062.35		$ 267.80		$ 794.56

		27		$ 31,341.06		$ 1,062.35		$ 261.18		$ 801.18

		28		$ 30,539.89		$ 1,062.35		$ 254.50		$ 807.85

		29		$ 29,732.03		$ 1,062.35		$ 247.77		$ 814.59

		30		$ 28,917.45		$ 1,062.35		$ 240.98		$ 821.37

		31		$ 28,096.08		$ 1,062.35		$ 234.13		$ 828.22

		32		$ 27,267.86		$ 1,062.35		$ 227.23		$ 835.12

		33		$ 26,432.74		$ 1,062.35		$ 220.27		$ 842.08

		34		$ 25,590.66		$ 1,062.35		$ 213.26		$ 849.10

		35		$ 24,741.56		$ 1,062.35		$ 206.18		$ 856.17

		36		$ 23,885.39		$ 1,062.35		$ 199.04		$ 863.31		$ 2,846.70		$ 9,901.53

		37		$ 23,022.08		$ 1,062.35		$ 191.85		$ 870.50

		38		$ 22,151.58		$ 1,062.35		$ 184.60		$ 877.76

		39		$ 21,273.82		$ 1,062.35		$ 177.28		$ 885.07

		40		$ 20,388.75		$ 1,062.35		$ 169.91		$ 892.45

		41		$ 19,496.31		$ 1,062.35		$ 162.47		$ 899.88

		42		$ 18,596.42		$ 1,062.35		$ 154.97		$ 907.38

		43		$ 17,689.04		$ 1,062.35		$ 147.41		$ 914.94

		44		$ 16,774.10		$ 1,062.35		$ 139.78		$ 922.57

		45		$ 15,851.53		$ 1,062.35		$ 132.10		$ 930.26

		46		$ 14,921.27		$ 1,062.35		$ 124.34		$ 938.01

		47		$ 13,983.27		$ 1,062.35		$ 116.53		$ 945.83

		48		$ 13,037.44		$ 1,062.35		$ 108.65		$ 953.71		$ 1,809.88		$ 10,938.35

		49		$ 12,083.73		$ 1,062.35		$ 100.70		$ 961.65

		50		$ 11,122.08		$ 1,062.35		$ 92.68		$ 969.67

		51		$ 10,152.41		$ 1,062.35		$ 84.60		$ 977.75

		52		$ 9,174.66		$ 1,062.35		$ 76.46		$ 985.90

		53		$ 8,188.77		$ 1,062.35		$ 68.24		$ 994.11

		54		$ 7,194.65		$ 1,062.35		$ 59.96		$ 1,002.40

		55		$ 6,192.26		$ 1,062.35		$ 51.60		$ 1,010.75

		56		$ 5,181.51		$ 1,062.35		$ 43.18		$ 1,019.17

		57		$ 4,162.33		$ 1,062.35		$ 34.69		$ 1,027.67

		58		$ 3,134.67		$ 1,062.35		$ 26.12		$ 1,036.23

		59		$ 2,098.44		$ 1,062.35		$ 17.49		$ 1,044.87

		60		$ 1,053.57		$ 1,062.35		$ 8.78		$ 1,053.57		$ 664.49		$ 12,083.73

						$ 63,741.13		$ 13,741.13		$ 50,000.00





EGRESOS VARIOS

		

		RUBROS REFERECIALES		VALORES		X

		Mantenimiento del area de descanso y recreación		$   2,000.00		$ 166.67

		Mantenimiento y cuidado de los caballos		$   3,600.00		$ 300.00

		Mantenimiento de las bicicletas		$   180.00		$ 15.00

		TOTAL		$   5,780.00		$ 481.67

						0

		PUBLICIDAD		VALORES		X

		Diseño y Elaboracion de Material Didactico (10000, folletos, tripticos, etc.)		$   5,000.00		$ 416.67

		Cuñas radiales		$   1,200.00		$ 100.00

		Prensa escrita		$   5,000.00		$ 416.67

		Pautajes televisivos en programas de turismo		$   1,200.00		$ 100.00

		TOTAL		$   12,400.00		$ 1,033.33

		CAPACITACION		VALORES		X

		Capacitación (2cap.x cada cuatrimestre)		$   3,200.00		1066.6666666667

		TOTAL		$   3,200.00		1066.6666666667

		GASTOS GENERALES		VALORES		X

		Servicios Basicos: Agua, Luz, Telefono e Internet		$   840.00		70

		Gastos de combustible de motores		$   7,466.40		622.2

		TOTAL ANUAL		$   8,306.40		692.2

		GASTOS OPERATIVOS VEHICULOS		VALORES		X

		Mantenimiento de Vehiculos		$   1,325.00

				$   1,325.00

		IMPREVISTOS		$   1,000.00

		TOTAL EGRESOS		$   32,011.40		$    2,667.62





EP&G MENSUAL

				79%												21%

				ENE		FEB		MAR		ABR		MAY		JUN		JUL		AGO		SEP		OCT		NOV		DIC

		Ingresos por servicios		$ 9,400.35		$ 9,400.35		$ 9,400.35		$ 9,400.35		$ 9,400.35		$ 9,400.35		$ 2,498.83		$ 2,498.83		$ 2,498.83		$ 2,498.83		$ 2,498.83		$ 2,498.83

		Ingresos por recorridos		$ 1,795.18		$ 1,795.18		$ 1,795.18		$ 1,795.18		$ 1,795.18		$ 1,795.18		$ 477.20		$ 477.20		$ 477.20		$ 477.20		$ 477.20		$ 477.20

		Ingresos por paquetes turísticos		$ 4,851.84		$ 4,851.84		$ 4,851.84		$ 4,851.84		$ 4,851.84		$ 4,851.84		$ 1,289.73		$ 1,289.73		$ 1,289.73		$ 1,289.73		$ 1,289.73		$ 1,289.73

		Ingresos por alquiler de locales		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00		$ 840.00

		INGRESOS TOTALES		$ 16,887.37		$ 16,887.37		$ 16,887.37		$ 16,887.37		$ 16,887.37		$ 16,887.37		$ 5,105.76		$ 5,105.76		$ 5,105.76		$ 5,105.76		$ 5,105.76		$ 5,105.76		$ 131,958.76

		(-) Costos directos		$    2,667.62		$    2,667.62		$ 2,667.62		$ 2,667.62		$ 2,667.62		$ 2,667.62		$ 2,667.62		$ 2,667.62		$ 2,667.62		$ 2,667.62		$ 2,667.62		$ 2,667.62		$ 32,011.40

		(-) Gastos de personal		$    5,002.25		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 5,002.26		$ 60,027.06

		(-) Gastos por depreciación		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 676.67		$ 8,120.00

		(-) Gastos por amortización		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$    367.00		$ 4,404.00

		(-) Gastos financieros		$    500.00		$    493.54		$    487.03		$    480.47		$    473.85		$    467.17		$    460.44		$    453.66		$    446.81		$    439.91		$    432.96		$    425.94		$ 5,561.79

		(=) Utilidad antes de impuestos		$ 7,673.83		$ 7,680.29		$ 7,686.80		$ 7,693.36		$ 7,699.98		$ 7,706.66		-$ 4,068.22		-$ 4,061.44		-$ 4,054.59		-$ 4,047.69		-$ 4,040.74		-$ 4,033.72		$ 21,834.52

		(-) Participación de trabajadores								$ 3,275.18

		(-) Impuesto a la Renta																								$ 4,639.84

		(=) UTILIDAD NETA		$ 7,673.83		$ 7,680.29		$ 7,686.80		$ 4,418.19		$ 7,699.98		$ 7,706.66		-$ 4,068.22		-$ 4,061.44		-$ 4,054.59		-$ 4,047.69		-$ 4,040.74		-$ 8,673.56		$ 13,919.51





FC PRIVADO

				PREOP.		1		2		3		4		5		6		7		8		9		10

		Ingresos por servicios				$ 131,958.76		$ 137,237.11		$ 142,726.60		$ 148,435.66		$ 154,373.09		$ 160,548.01		$ 166,969.93		$ 173,648.73		$ 180,594.68		$ 187,818.47

		Costos Directos				-$ 32,011.40		-$ 34,572.31		-$ 37,338.10		-$ 40,325.14		-$ 43,551.16		-$ 47,035.25		-$ 50,798.07		-$ 54,861.91		-$ 59,250.87		-$ 63,990.94

		Depreciación activos fijos				-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00

		Amortización activos intangibles				-$ 4,404.00		-$ 4,404.00		-$ 4,404.00		-$ 4,404.00		-$ 4,404.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Gastos administrativos				-$ 60,027.06		-$ 64,829.22		-$ 70,015.56		-$ 75,616.81		-$ 81,666.15		-$ 88,199.44		-$ 95,255.40		-$ 102,875.83		-$ 111,105.90		-$ 119,994.37

		Gastos financieros				-$ 4,634.82		-$ 3,785.24		-$ 2,846.70		-$ 1,809.88		-$ 664.49

		Utilidad antes de impuestos				$ 22,761.48		$ 21,526.34		$ 20,002.24		$ 18,159.83		$ 15,967.29		$ 17,193.32		$ 12,796.46		$ 7,790.98		$ 2,117.91		-$ 4,286.84

		Participación trabajadores				-$ 3,414.22		-$ 3,228.95		-$ 3,000.34		-$ 2,723.97		-$ 2,395.09		-$ 2,579.00		-$ 1,919.47		-$ 1,168.65		-$ 317.69		$ 643.03

		Impuesto a la Renta				-$ 4,836.82		-$ 4,574.35		-$ 4,250.48		-$ 3,858.96		-$ 3,393.05		-$ 3,653.58		-$ 2,719.25		-$ 1,655.58		-$ 450.06		$ 910.95

		Utilidad Neta				$ 14,510.45		$ 13,723.04		$ 12,751.43		$ 11,576.89		$ 10,179.15		$ 10,960.74		$ 8,157.75		$ 4,966.75		$ 1,350.17		-$ 2,732.86

		Inversión Fija		-$ 61,542.50

		Inversión Diferida		-$ 22,020.00

		Capital de Trabajo		-$ 7,669.87

		Reinversiones										-$ 2,000.00				-$ 27,150.00

		Depreciación activos fijos				$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00

		Amortización activos intangibles				$ 4,404.00		$ 4,404.00		$ 4,404.00		$ 4,404.00		$ 4,404.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Préstamo		$ 50,000.00

		Pago de capital				-$ 8,113.41		-$ 8,962.99		-$ 9,901.53		-$ 10,938.35		-$ 12,083.73

		Valor de Desecho																						$ 10,300.00

		FLUJO NETO DE EFECTIVO		-$ 41,232.37		$ 18,921.04		$ 17,284.05		$ 15,373.90		$ 11,162.55		$ 10,619.41		-$ 8,069.26		$ 16,277.75		$ 13,086.75		$ 9,470.17		$ 15,687.14

		VAN		$ 27,198.28

		TIRI		32.01%

		PRI		2.5		años





FC CRYSTAL BALL

		Ingresos				131,958.76		137,237.11		142,726.60		148,435.66		154,373.09		160,548.01		166,969.93		173,648.73		180,594.68		187,818.47

		Costos directos				-32,011.40		-34,572.31		-37,338.10		-40,325.14		-43,551.16		-47,035.25		-50,798.07		-54,861.91		-59,250.87		-63,990.94

		Gastos administrativos				-60,027.06		-64,829.22		-70,015.56		-75,616.81		-81,666.15		-88,199.44		-95,255.40		-102,875.83		-111,105.90		-119,994.37

				0		1		2		3		4		5		6		7		8		9		10

		Ingresos por servicios				$ 131,958.76		$ 137,237.11		$ 142,726.60		$ 148,435.66		$ 154,373.09		$ 160,548.01		$ 166,969.93		$ 173,648.73		$ 180,594.68		$ 187,818.47

		Costos Directos				-$ 32,011.40		-$ 34,572.31		-$ 37,338.10		-$ 40,325.14		-$ 43,551.16		-$ 47,035.25		-$ 50,798.07		-$ 54,861.91		-$ 59,250.87		-$ 63,990.94

		Depreciación activos fijos				-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00		-$ 8,120.00

		Amortización activos intangibles				-$ 4,404.00		-$ 4,404.00		-$ 4,404.00		-$ 4,404.00		-$ 4,404.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Gastos administrativos				-$ 60,027.06		-$ 64,829.22		-$ 70,015.56		-$ 75,616.81		-$ 81,666.15		-$ 88,199.44		-$ 95,255.40		-$ 102,875.83		-$ 111,105.90		-$ 119,994.37

		Gastos financieros				-$ 4,634.82		-$ 3,785.24		-$ 2,846.70		-$ 1,809.88		-$ 664.49		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Utilidad antes de impuestos				$ 22,761.48		$ 21,526.34		$ 20,002.24		$ 18,159.83		$ 15,967.29		$ 17,193.32		$ 12,796.46		$ 7,790.98		$ 2,117.91		-$ 4,286.84

		Participación trabajadores				-$ 3,414.22		-$ 3,228.95		-$ 3,000.34		-$ 2,723.97		-$ 2,395.09		-$ 2,579.00		-$ 1,919.47		-$ 1,168.65		-$ 317.69		$ 643.03

		Impuesto a la Renta				-$ 4,836.82		-$ 4,574.35		-$ 4,250.48		-$ 3,858.96		-$ 3,393.05		-$ 3,653.58		-$ 2,719.25		-$ 1,655.58		-$ 450.06		$ 910.95

		Utilidad Neta				$ 14,510.45		$ 13,723.04		$ 12,751.43		$ 11,576.89		$ 10,179.15		$ 10,960.74		$ 8,157.75		$ 4,966.75		$ 1,350.17		-$ 2,732.86

		Inversión Fija		-$ 61,542.50

		Inversión Diferida		-$ 22,020.00

		Capital de Trabajo		-$ 7,669.87

		Reinversiones										-$ 2,000.00				-$ 27,150.00

		Depreciación activos fijos				$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00		$ 8,120.00

		Amortización activos intangibles				$ 4,404.00		$ 4,404.00		$ 4,404.00		$ 4,404.00		$ 4,404.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Préstamo		$ 50,000.00

		Pago de capital				-$ 8,113.41		-$ 8,962.99		-$ 9,901.53		-$ 10,938.35		-$ 12,083.73		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Valor de Desecho																						$ 10,300.00

		FLUJO NETO DE EFECTIVO		-$ 41,232.37		$ 18,921.04		$ 17,284.05		$ 15,373.90		$ 11,162.55		$ 10,619.41		-$ 8,069.26		$ 16,277.75		$ 13,086.75		$ 9,470.17		$ 15,687.14

		VAN		$ 27,198.28





FC ECONOMICO

				0		1		2		3		4		5		6		7		8		9		10

		Beneficios para la comunidad				$ 118,762.89		$ 123,513.40		$ 128,453.94		$ 133,592.10		$ 138,935.78		$ 144,493.21		$ 150,272.94		$ 156,283.86		$ 162,535.21		$ 169,036.62

		Costos Directos				-$ 33,611.97		-$ 34,956.45		-$ 36,354.71		-$ 37,808.90		-$ 39,321.25		-$ 40,894.10		-$ 42,529.86		-$ 44,231.06		-$ 46,000.30		-$ 47,840.31

		Depreciación activos fijos				$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Amortización activos intangibles				$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Gastos administrativos				-$ 67,230.31		-$ 69,919.52		-$ 72,716.30		-$ 75,624.95		-$ 78,649.95		-$ 81,795.95		-$ 85,067.79		-$ 88,470.50		-$ 92,009.32		-$ 95,689.69

		Utilidad antes de impuestos				$ 17,920.61		$ 18,637.43		$ 19,382.93		$ 20,158.25		$ 20,964.58		$ 21,803.16		$ 22,675.29		$ 23,582.30		$ 24,525.59		$ 25,506.62

		Participación trabajadores				$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Impuesto a la Renta				$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Utilidad Neta				$ 17,920.61		$ 18,637.43		$ 19,382.93		$ 20,158.25		$ 20,964.58		$ 21,803.16		$ 22,675.29		$ 23,582.30		$ 24,525.59		$ 25,506.62

		Inversión Fija		-$ 61,542.50

		Inversión Diferida		-$ 22,020.00

		Capital de Trabajo		-$ 7,669.87

		Reinversiones										-$ 2,000.00				-$ 27,150.00

		Depreciación activos fijos				$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Amortización activos intangibles				$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00		$ 0.00

		Préstamo		$ 0.00

		Valor de Desecho																						$ 0.00

		FLUJO NETO DE EFECTIVO		-$ 91,232.37		$ 17,920.61		$ 18,637.43		$ 19,382.93		$ 18,158.25		$ 20,964.58		-$ 5,346.84		$ 22,675.29		$ 23,582.30		$ 24,525.59		$ 25,506.62

		VANS		$ 10,987.37

		TIRS		14.77%

		PRI		4.5		años





Pto equilibrio

		CÁLCULO DEL PUNTO DE EQUILIBRIO

		Empresa comunitaria "El Morro"

		Año		2012		2013		2014		2015		2016

		Personas:		10,528		10,950		11,388		11,843		12,317

		Ventas Netas		$131,958.76		$137,237.11		$142,726.60		$148,435.66		$154,373.09

		Costo Variable		$32,011.40		$34,572.31		$37,338.10		$40,325.14		$43,551.16

		Gasto Fijo (a)		$64,661.88		$68,614.47		$72,862.26		$77,426.69		$82,330.64

		Costo Variable / Ventas Netas (b)		$0.24		$0.25		$0.26		$0.27		$0.28

		Fórmula Punto de equilibrio

				1-b		1-b		1-b		1-b		1-b

		Precio Servicio promedio ($)		155.00		155.00		155.00		155.00		155.00

		Punto Equilibrio ($)		85,371.96		91,720.35		98,676.64		106,306.79		114,685.20

		Punto Equilibrio (Clientes)		6,811		7,318		7,873		8,482		9,150

				64.70%		66.83%		69.14%		71.62%		74.29%
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		¿Principal Proveedor de productos para su negocio ?

						CIUDADES								Total

						GUAYAQUIL		QUITO		R_COSTA		R_SIERRA

		V2		IMPORTADORA ALVARADO		14.5		5.5		10.4		10.5		10.8

				FILTROCORP AMALIE		3.2		1.8				0.9		1.7

				AKAISAN		1.6				1.3				0.8

				ANSOR (BADIA, ENCOMA)				1.8		2.6				0.8

				AUTO RESPUESTOS UNIVERSAL		4.8		1.8				3.5		3.1

				AVISAN		1.6		1.8		2.6		0.9		1.6

				BODELEC		1.6						7.0		2.6

				CARDOSA		1.6						0.9		0.8

				CAR IMPORTACIONES				5.5				0.9		1.4

				CAR SHOPPING		3.2		7.3		2.6				3.0

				CEDEPA		1.6				7.8				1.8

				CEPSA		3.2								1.1

				CODEPARTES		1.6								0.5

				COJAPAN		1.6		7.3		18.2		2.6		5.7

				CONAUTO (TEXACO, CHEVRON)		1.6		7.3				2.6		2.8

				DANIVIC		1.6								0.5

				DEPORPAS				1.8		1.3		0.9		0.8

				DISTR. DE RESPUESTOS GUAYAQUIL				7.3				0.9		1.7

				ECONOMISA								0.9		0.3

				FILVERCOR		1.6								0.5

				FRAMIR		3.2						1.8		1.6

				FRENOSEGURO		4.8		1.8		7.8		1.8		3.8

				HIVIMAR		9.7		1.8		3.9		7.9		6.6

				IMPORTADORA CERON								1.8		0.5

				IMPORTADORA JIMENEZ		1.6								0.5

				INFAMOTOR		1.6								0.5

				IN FRISA								3.5		1.1

				INVERNEG (PENSOIL,  SHOGUN)								0.9		0.3

				ITALCAUCHOS								0.9		0.3

				JORDAN		1.6								0.5

				JAROMA		8.1				1.3		3.5		4.0

				KIMSA (ABAMPA)				1.8		5.2		3.5		2.3

				L. ENRIQUEZ						2.6				0.4

				LA CASA DEL AMORTIGUADOR GY		1.6						0.9		0.8

				LATINA				1.8						0.4

				LA CASA DEL RULIMAN				1.8				0.9		0.6

				NAPA				1.8						0.4

				1-800 (MOTORTRACK, CETI, VEHICULOS)		1.6								0.5

				PINARGOTE								1.8		0.5

				REMICA		1.6				2.6				1.0

				REPSOL YPF				1.8						0.4

				SERVIFRENOS				3.6				0.9		1.0

				TECNOVA (BOSH)		1.6		3.6						1.3

				VANDERBILT				1.8		2.6		0.9		1.0

				PROMESA		11.3		10.9		9.1		23.7		14.6

				AFAJ		1.6								0.5

				CONTINENTAL MAPRI		1.6								0.5

				LUPRUPIC		1.6								0.5

				INDEMOR		1.6								0.5

				IMPORTADORA QUINSA						2.6				0.4

				IDEAL ALAMBREC				1.8						0.4

				AUTO LUJO				1.8				0.9		0.6

				LAUCA				1.8						0.4

				PERFIPLAST				1.8						0.4

				MOTOR UNO				1.8						0.4

				CONCESIONARIO CHEVROLET								0.9		0.3

				JHEB AMBATO				1.8						0.4

				IMPORTADORA AUTOMOTRIZ BOLAÑOS				1.8						0.4

				DURACACHOS				1.8						0.4

				INCAME				1.8						0.4

				DISTRIBUIDORA BRM				1.8						0.4

				ASSA								0.9		0.3

				AUTOMOTRAS CONTINENTAL								0.9		0.3

				ALBORADA								0.9		0.3

				DISERCON								0.9		0.3

				MILUXDEL								0.9		0.3

				AUTO DECORATIVO								0.9		0.3

				SANCHEZ								0.9		0.3

				SERVI RESPUESTOS						2.6				0.4

				LASA BACA								0.9		0.3

				VISTORY						2.6				0.4

				WALTER MENDOZA						2.6				0.4

				GERMAN LUQUE						2.6				0.4

				AMBER						2.6				0.4

				IMPORCAR								0.9		0.3

				IMPORTADORA AMBATO								0.9		0.3

				SOLO FORCE						2.6				0.4

				HIDROVO								0.9		0.3

				MAVESA								0.9		0.3

				AUTOCENTRO								0.9		0.3

		Total				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		¿Otros  Proveedores de productos para su negocio. ?

						CIUDADES								Total

						GUAYAQUIL		QUITO		R_COSTA		R_SIERRA

		$V3_23		0		1,279.0		1,421.8		1,659.7		1,420.2		1,411.1

				PROMESA		48.4		36.4		35.1		56.1		46.1

				HIVIMAR		37.1		25.5		15.6		31.6		29.6

				COJAPAN		29.0		34.5		37.7		21.1		29.1

				IMPORTADORA ALVARADO		30.6		38.2		18.2		19.3		26.8

				FRENOSEGURO		29.0		21.8		27.3		23.7		25.7

				DISTR. DE RESPUESTOS GUAYAQUIL		16.1		34.5		6.5		31.6		22.9

				CONAUTO (TEXACO, CHEVRON)		24.2		34.5		13.0		15.8		22.0

				KIMSA (ABAMPA)		9.7		27.3		15.6		26.3		19.2

				TECNOVA (BOSH)		25.8		27.3		6.5		8.8		17.9

				JAROMA		19.4		5.5		14.3		25.4		17.6

				LA CASA DEL RULIMAN		19.4		7.3		2.6		25.4		16.1

				IN FRISA		17.7		7.3		7.8		21.9		15.3

				AUTO RESPUESTOS UNIVERSAL		19.4		16.4		5.2		13.2		14.6

				CEPSA		27.4		5.5		2.6		8.8		13.4

				INFAMOTOR		21.0		7.3		5.2		11.4		12.8

				CARDOSA		17.7		9.1				14.9		12.3

				SERVIFRENOS		8.1		12.7		9.1		16.7		11.7

				BODELEC		9.7		10.9		5.2		17.5		11.6

				L. ENRIQUEZ		11.3		9.1		6.5		15.8		11.4

				CODEPARTES		22.6				2.6		10.5		11.2

				IMPORTADORA JIMENEZ		14.5		7.3		3.9		14.0		11.2

				INVERNEG (PENSOIL,  SHOGUN)		21.0		7.3		3.9		4.4		10.5

				FRENOS Y REPUESTOS		11.3		12.7		9.1		7.9		10.2

				ITALCAUCHOS		8.1		20.0				11.4		10.2

				PINARGOTE		4.8		3.6		3.9		20.2		9.0

				ECONOMISA		11.3		1.8				14.9		8.7

				CEDEPA		8.1		1.8		13.0		8.8		7.8

				JORDAN		21.0				2.6		0.9		7.8

				CAR SHOPPING		9.7		10.9		5.2		4.4		7.6

				FILVERCOR		19.4				6.5				7.6

				VEPAMIL (MOBIL, ESSO)		4.8		20.0				6.1		7.5

				FRAMIR		11.3		1.8		1.3		9.6		7.3

				CAR IMPORTACIONES		4.8		16.4				7.0		7.0

				DALBRAS		4.8		20.0				4.4		7.0

				VANCOVER		16.1		1.8		1.3		1.8		6.6

				PDVSA		16.1						3.5		6.5

				AVISAN		8.1		7.3		7.8		2.6		6.2

				GOLDEN BEAR (LUBRILACA)		16.1		3.6						6.2

				FILTROCORP AMALIE		9.7		9.1				2.6		5.9

				GULF (LUBRISA)		12.9		1.8				2.6		5.5

				LA CASA DEL AMORTIGUADOR GY		4.8		7.3				7.9		5.5

				DISTRIBUIDAORA JCC (SHELL)		12.9		1.8				1.8		5.3

				DEPORPAS		3.2		9.1		9.1		2.6		5.2

				VANDERBILT		6.5		5.5		2.6		3.5		4.8

				1-800 (MOTORTRACK, CETI, VEHICULOS)		3.2		1.8				9.6		4.3

				ITALBRAS		1.6		10.9				5.3		4.3

				DANIVIC		9.7		1.8		2.6				4.1

				AKAISAN		4.8		1.8		3.9		4.4		3.9

				REMICA		3.2		3.6		5.2		3.5		3.7

				NAPA		9.7		1.8						3.6

				LUBRIVAL (VALVOLINE)		6.5		1.8		1.3		2.6		3.5

				IMPORTADORA MORA		1.6		3.6		2.6		6.1		3.5

				SU FERRETERIA		6.5						4.4		3.5

				INSALCA		1.6		5.5		1.3		5.3		3.4

				REPSOL YPF		8.1		1.8				0.9		3.4

				IMPORTADORA PEREZ JURADO		3.2		1.8				5.3		3.0

				IMPORTADORA ANDINA (UBX)		6.5		1.8				0.9		2.8

				IMPORFILTRO				7.3		1.3		3.5		2.7

				IMPORTADORA CERON				5.5				4.4		2.4

				MEGAFILTRO		4.8						1.8		2.2

				SU FERRETERIA (GUTIERRES NAVAS)		3.2						3.5		2.1

				DISME PROQUIMSA		3.2				2.6		1.8		2.0

				LA CASA DEL AMORTIGUADOR QTO (NELSON LOPEZ)		1.6		3.6				1.8		1.8

				SECOHI		3.2		1.8				0.9		1.7

				HORSE POWER (LUBRILACA)		3.2						0.9		1.4

				MAXIMO MORANTE		3.2						0.9		1.4

				LATINA				5.5		1.3				1.3

				AUTO LUJO				3.6				1.8		1.3

				IMPORTADORA QUINSA		1.6				2.6		0.9		1.2

				SERVI RESPUESTOS						5.2		0.9		1.1

				AFAJ		3.2								1.1

				1800 PARK		3.2								1.1

				INDURIS						6.5				1.0

				AUTORADIADOR		1.6		1.8						0.9

				IDECAR						5.2				0.8

				MIKI MOTOR						5.2				0.8

				ANSOR (BADIA, ENCOMA)				1.8		2.6				0.8

				RESPUESTOS AMAZONAS				1.8		2.6				0.8

				MOTOR UNO				3.6						0.7

				INDUCAUCHO				3.6						0.7

				SERVI EMBRAGUE						2.6		0.9		0.7

				IMPORTADORA MORLA						2.6		0.9		0.7

				MACROSIAR						2.6		0.9		0.7

				CONCESIONARIO CHEVROLET				1.8				0.9		0.6

				INCAME				1.8				0.9		0.6

				AROIL		1.6								0.5

				P. AMBATO		1.6								0.5

				CONTINENTAL MAPRI		1.6								0.5

				BISTONI		1.6								0.5

				ECUAMAGRO		1.6								0.5

				CUADROS INDUSTYIALES		1.6								0.5

				AUTOMERCADO		1.6								0.5

				LUPRUPIC		1.6								0.5

				PACILUBSA		1.6								0.5

				INDEMOR		1.6								0.5

				FILTROS GUET		1.6								0.5

				CORPAL								1.8		0.5

				DARLINT								1.8		0.5

				SUPRIMASA								1.8		0.5

				MAVESA								1.8		0.5

				MUNDO AUTOMOTRIZ						1.3		0.9		0.5

				CONTINENTAL AMAZONAS						2.6				0.4

				RECTIMA						2.6				0.4

				REGEPESA						2.6				0.4

				JORGE SIMBA						2.6				0.4

				TRAIFER RESPUESTOS						2.6				0.4

				CATRAIFERSA						2.6				0.4

				CORAZA						2.6				0.4

				MECARIO						2.6				0.4

				MOTSUMI						2.6				0.4

				VISTORY						2.6				0.4

				WALTER MENDOZA						2.6				0.4

				IMPORTADORA GUAYAQUIL						2.6				0.4

				LA CASA DEL TRAIFERO						2.6				0.4

				ROJIN						2.6				0.4

				RACTIVER ACT.						2.6				0.4

				DACAR						2.6				0.4

				LA MUCIA						2.6				0.4

				GERMAN LUQUE						2.6				0.4

				ELECTRI JORDAN						2.6				0.4

				IMPORTADORA LATINA						2.6				0.4

				MOLPARTES						2.6				0.4

				CLAN INTERNACIONAL						2.6				0.4

				RECOL						2.6				0.4

				AMBER						2.6				0.4

				IMPORTADORA SOLAG						2.6				0.4

				SOLO FORCE						2.6				0.4

				IDEAL ALAMBREC				1.8						0.4

				HAUS MOTO				1.8						0.4

				L Y A				1.8						0.4

				AUTOMOTRIZ				1.8						0.4

				LAUCA				1.8						0.4

				PERFIPLAST				1.8						0.4

				DICA OCHO				1.8						0.4

				JOSE YEPEZ				1.8						0.4

				IMPORTADORA DAVILA				1.8						0.4

				IMPORTACIONES DIRECTAS				1.8						0.4

				BUJIAS Y BATERIAS ECUADOR PROOVEDOR				1.8						0.4

				JHEB AMBATO				1.8						0.4

				RESPUESTOS Y ACCESORIOS PRAR AUTOS				1.8						0.4

				VOLANTE DEPORTIVO				1.8						0.4

				IMPORTADORA AUDIEL				1.8						0.4

				IMPORTADORA AUTOMOTRIZ BOLAÑOS				1.8						0.4

				CAUCHO SUPER QUITO				1.8						0.4

				ERNOL COLOMBIA				1.8						0.4

				DURACACHOS				1.8						0.4

				IMPORTACIONES GARCIA				1.8						0.4

				IMPORCAUCHO				1.8						0.4

				DISPRO AC				1.8						0.4

				IMPORTADORA AYORA				1.8						0.4

				CABLEC				1.8						0.4

				ABAUTO				1.8						0.4

				IMPORTADORA TORO Y FLORES				1.8						0.4

				DISTRIBUIDORA BRM				1.8						0.4

				DISTRIBUIDORA DAB				1.8						0.4

				GAMA				1.8						0.4

				FIAT MOTORS				1.8						0.4

				SAVEIRO								0.9		0.3

				ASSA								0.9		0.3

				AUTOMOTRAS CONTINENTAL								0.9		0.3

				CONSECIONARIO GENERAL MOTOR								0.9		0.3

				DISCAUCHO								0.9		0.3

				IMPROMABE								0.9		0.3

				ERCOPER								0.9		0.3

				MILUSTRE								0.9		0.3

				ALBORADA								0.9		0.3

				DISERCON								0.9		0.3

				GRAN PRIX								0.9		0.3

				MILUXDEL								0.9		0.3

				AUTO DECORATIVO								0.9		0.3

				JARDOSA								0.9		0.3

				SANCHEZ								0.9		0.3

				TEDASA								0.9		0.3

				WILSON GARCIA								0.9		0.3

				BODEGA ELECTROMOTRIZ								0.9		0.3

				GUFRANCO								0.9		0.3

				MAXI AUTO								0.9		0.3

				AUTO MANGUERAS								0.9		0.3

				DISTRIBUIDORA RULIMANES								0.9		0.3

				KAETZA								0.9		0.3

				LUBRICANTES NISSAN								0.9		0.3

				LASA BACA								0.9		0.3

				JORGE CALDERON								0.9		0.3

				CASA DE RULIMAN MACHALA								0.9		0.3

				MAGAFIL								0.9		0.3

				IMPORCAR								0.9		0.3

				IMPORTADORA AMBATO								0.9		0.3

				DECONAUTO								0.9		0.3

				AUTOLASA								0.9		0.3

				BOSTON								0.9		0.3

				CASANOVA								0.9		0.3

				MUNDO COLOMBIA								0.9		0.3

				IMPORTADORA AGUILA								0.9		0.3

				VICIMOTO								0.9		0.3

				PROOVEDOR AUTOMOTRIZ J.V								0.9		0.3

				HELIX								0.9		0.3

				DEYTARY								0.9		0.3

				NEOHYNDAY								0.9		0.3

				I.D.M								0.9		0.3

				AGD AUTO IMP.								0.9		0.3

				ROKINSA						1.3				0.2

				JEVALEX						1.3				0.2

				EGAR						1.3				0.2

				FERREMUNDO						1.3				0.2

		Total Múltiple				2,100.0		2,100.0		2,100.0		2,100.0		2,100.0

		¿CONOCE  .?

						CIUDADES								Total

						GUAYAQUIL		QUITO		R_COSTA		R_SIERRA

		$V24_44		0		1,203.2		1,330.9		1,637.7		1,393.0		1,355.5

				PROMESA		50.0		38.2		40.3		60.5		49.2

				COJAPAN		33.9		38.2		37.7		21.1		31.5

				HIVIMAR		37.1		27.3		15.6		31.6		30.0

				IMPORTADORA ALVARADO		35.5		41.8		18.2		20.2		29.4

				FRENOSEGURO		29.0		21.8		27.3		24.6		26.0

				CONAUTO (TEXACO, CHEVRON)		27.4		40.0		13.0		15.8		24.2

				DISTR. DE RESPUESTOS GUAYAQUIL		16.1		36.4		6.5		32.5		23.6

				TECNOVA (BOSH)		27.4		30.9		6.5		9.6		19.4

				KIMSA (ABAMPA)		9.7		27.3		15.6		26.3		19.2

				JAROMA		19.4		5.5		16.9		26.3		18.2

				LA CASA DEL RULIMAN		24.2		9.1		2.6		24.6		17.8

				IN FRISA		17.7		7.3		7.8		21.9		15.3

				AUTO RESPUESTOS UNIVERSAL		19.4		16.4		5.2		13.2		14.6

				L. ENRIQUEZ		16.1		9.1		6.5		18.4		13.9

				CEPSA		27.4		7.3		2.6		8.8		13.8

				CARDOSA		21.0		9.1				15.8		13.7

				SERVIFRENOS		8.1		18.2		6.5		18.4		13.0

				INFAMOTOR		21.0		7.3		5.2		11.4		12.8

				IMPORTADORA JIMENEZ		17.7		9.1		3.9		14.0		12.7

				FRENOS Y REPUESTOS		14.5		14.5		9.1		8.8		11.9

				BODELEC		9.7		10.9		6.5		17.5		11.8

				CODEPARTES		22.6		1.8		2.6		10.5		11.6

				ITALCAUCHOS		9.7		20.0				12.3		11.0

				INVERNEG (PENSOIL,  SHOGUN)		21.0		9.1		3.9		4.4		10.9

				ECONOMISA		11.3		1.8				16.7		9.2

				PINARGOTE		4.8		3.6		3.9		20.2		9.0

				CAR SHOPPING		11.3		12.7		7.8		4.4		9.0

				CAR IMPORTACIONES		4.8		23.6		2.6		7.0		8.9

				PDVSA		21.0		1.8				4.4		8.8

				CEDEPA		9.7		3.6		13.0		8.8		8.7

				GOLDEN BEAR (LUBRILACA)		19.4		9.1						8.4

				FRAMIR		11.3		1.8		3.9		9.6		7.7

				FILVERCOR		19.4				6.5				7.6

				VEPAMIL (MOBIL, ESSO)		4.8		20.0				6.1		7.5

				VANCOVER		16.1		1.8		6.5		1.8		7.4

				DALBRAS		4.8		21.8				4.4		7.4

				JORDAN		19.4				2.6		0.9		7.2

				FILTROCORP AMALIE		9.7		12.7				2.6		6.6

				AVISAN		8.1		7.3		7.8		2.6		6.2

				DISTRIBUIDAORA JCC (SHELL)		12.9		3.6				1.8		5.6

				VANDERBILT		8.1		5.5		2.6		4.4		5.6

				DEPORPAS		3.2		10.9		9.1		2.6		5.5

				GULF (LUBRISA)		12.9		1.8				2.6		5.5

				LA CASA DEL AMORTIGUADOR GY		4.8		7.3				7.9		5.5

				1-800 (MOTORTRACK, CETI, VEHICULOS)		3.2		3.6				10.5		5.0

				SU FERRETERIA		9.7						5.3		4.9

				REMICA		3.2		7.3		5.2		4.4		4.7

				IMPORTADORA MORA		4.8		3.6		2.6		6.1		4.6

				LUBRIVAL (VALVOLINE)		8.1		3.6		1.3		2.6		4.5

				IMPORTADORA ANDINA (UBX)		9.7		1.8				2.6		4.4

				ITALBRAS		1.6		10.9				5.3		4.3

				AKAISAN		4.8		1.8		3.9		5.3		4.2

				NAPA		11.3		1.8						4.2

				DANIVIC		9.7		1.8		2.6				4.1

				REPSOL YPF		9.7		1.8				0.9		3.9

				MEGAFILTRO		8.1		1.8				2.6		3.9

				INSALCA		1.6		7.3		1.3		5.3		3.8

				IMPORFILTRO				9.1		1.3		3.5		3.1

				SU FERRETERIA (GUTIERRES NAVAS)		3.2		1.8				5.3		3.0

				IMPORTADORA PEREZ JURADO		3.2		1.8				5.3		3.0

				SECOHI		4.8		3.6				0.9		2.6

				IMPORTADORA CERON				5.5				4.4		2.4

				DISME PROQUIMSA		3.2				2.6		1.8		2.0

				AROIL		1.6		5.5				0.9		1.9

				LA CASA DEL AMORTIGUADOR QTO (NELSON LOPEZ)		1.6		3.6				1.8		1.8

				LATINA				5.5		3.9				1.7

				CONTINENTAL AMAZONAS		3.2				2.6				1.5

				HORSE POWER (LUBRILACA)		3.2						0.9		1.4

				MAXIMO MORANTE		3.2						0.9		1.4

				AUTO LUJO				3.6				1.8		1.3

				IMPORTADORA QUINSA		1.6				2.6		0.9		1.2

				SERVI RESPUESTOS						5.2		0.9		1.1

				AFAJ		3.2								1.1

				1800 PARK		3.2								1.1

				INDURIS						6.5				1.0

				AUTORADIADOR		1.6		1.8						0.9

				IDECAR						5.2				0.8

				MIKI MOTOR						5.2				0.8

				ANSOR (BADIA, ENCOMA)				1.8		2.6				0.8

				RESPUESTOS AMAZONAS				1.8		2.6				0.8

				INDUCAUCHO				3.6						0.7

				SERVI EMBRAGUE						2.6		0.9		0.7

				IMPORTADORA MORLA						2.6		0.9		0.7

				MACROSIAR						2.6		0.9		0.7

				CONCESIONARIO CHEVROLET				1.8				0.9		0.6

				INCAME				1.8				0.9		0.6

				VISTONI - SHELL		1.6								0.5

				FULRESPUESTOS		1.6								0.5

				IMPORTADORA PERDOMA		1.6								0.5

				P. AMBATO		1.6								0.5

				CONTINENTAL MAPRI		1.6								0.5

				BISTONI		1.6								0.5

				ECUAMAGRO		1.6								0.5

				IMPORTADORA ANDINA		1.6								0.5

				GUILLERMO HIDALGO		1.6								0.5

				AUTOMERCADO		1.6								0.5

				LUPRUPIC		1.6								0.5

				PACILUBSA		1.6								0.5

				FILTROS GUET		1.6								0.5

				CORPAL								1.8		0.5

				DARLINT								1.8		0.5

				MAVESA								1.8		0.5

				MUNDO AUTOMOTRIZ						1.3		0.9		0.5

				RECTIMA						2.6				0.4

				REGEPESA						2.6				0.4

				JORGE SIMBA						2.6				0.4

				TRAIFER RESPUESTOS						2.6				0.4

				CATRAIFERSA						2.6				0.4

				CORAZA						2.6				0.4

				MECARIO						2.6				0.4

				MOTSUMI						2.6				0.4

				VISTORY						2.6				0.4

				WALTER MENDOZA						2.6				0.4

				IMPORTADORA GUAYAQUIL						2.6				0.4

				LA CASA DEL TRAIFERO						2.6				0.4

				ROJIN						2.6				0.4

				RACTIVER ACT.						2.6				0.4

				DACAR						2.6				0.4

				LA MUCIA						2.6				0.4

				GERMAN LUQUE						2.6				0.4

				ELECTRI JORDAN						2.6				0.4

				IMPORTADORA LATINA						2.6				0.4

				MOLPARTES						2.6				0.4

				CLAN INTERNACIONAL						2.6				0.4

				RECOL						2.6				0.4

				AMBER						2.6				0.4

				IMPORTADORA SOLAG						2.6				0.4

				SOLO FORCE						2.6				0.4

				IDEAL ALAMBREC				1.8						0.4

				HAUS MOTO				1.8						0.4

				AUTOMOTRIZ				1.8						0.4

				LAUCA				1.8						0.4

				MAXUS				1.8						0.4

				PERFIPLAST				1.8						0.4

				DICA OCHO				1.8						0.4

				MOTOR UNO				1.8						0.4

				JOSE YEPEZ				1.8						0.4

				IMPORTADORA DAVILA				1.8						0.4

				IMPORTACIONES DIRECTAS				1.8						0.4

				BUJIAS Y BATERIAS ECUADOR PROOVEDOR				1.8						0.4

				JHEB AMBATO				1.8						0.4

				RESPUESTOS Y ACCESORIOS PRAR AUTOS				1.8						0.4

				CLA				1.8						0.4

				VOLANTE DEPORTIVO				1.8						0.4

				IMPORTADORA AUDIEL				1.8						0.4

				IMPORTADORA AUTOMOTRIZ BOLAÑOS				1.8						0.4

				CAUCHO SUPER QUITO				1.8						0.4

				ERNOL COLOMBIA				1.8						0.4

				DURACACHOS				1.8						0.4

				IMPORTACIONES GARCIA				1.8						0.4

				IMPORCAUCHO				1.8						0.4

				DISPRO AC				1.8						0.4

				IMPORTADORA AYORA				1.8						0.4

				CABLEC				1.8						0.4

				SUPERLUJOS				1.8						0.4

				ABAUTO				1.8						0.4

				IMPORTADORA TORO Y FLORES				1.8						0.4

				IMPORTADORA PROAÑO				1.8						0.4

				DISTRIBUIDORA BRM				1.8						0.4

				DISTRIBUIDORA DAB				1.8						0.4

				GAMA				1.8						0.4

				FIAT MOTORS				1.8						0.4

				SAVEIRO								0.9		0.3

				ASSA								0.9		0.3

				AUTOMOTRAS CONTINENTAL								0.9		0.3

				CONSECIONARIO GENERAL MOTOR								0.9		0.3

				DISCAUCHO								0.9		0.3

				IMPROMABE								0.9		0.3

				ERCOPER								0.9		0.3

				MILUSTRE								0.9		0.3

				ALBORADA								0.9		0.3

				DISERCON								0.9		0.3

				GRAN PRIX								0.9		0.3

				MILUXDEL								0.9		0.3

				AUTO DECORATIVO								0.9		0.3

				JARDOSA								0.9		0.3

				SANCHEZ								0.9		0.3

				TEDASA								0.9		0.3

				WILSON GARCIA								0.9		0.3

				BODEGA ELECTROMOTRIZ								0.9		0.3

				MAXI AUTO								0.9		0.3

				AUTO MANGUERAS								0.9		0.3

				DISTRIBUIDORA RULIMANES								0.9		0.3

				KAETZA								0.9		0.3

				LUBRICANTES NISSAN								0.9		0.3

				LASA BACA								0.9		0.3

				JORGE CALDERON								0.9		0.3

				CASA DE RULIMAN MACHALA								0.9		0.3

				SUPRIMASA								0.9		0.3

				MAGAFIL								0.9		0.3

				IMPORCAR								0.9		0.3

				IMPORTADORA AMBATO								0.9		0.3

				DECONAUTO								0.9		0.3

				AUTOLASA								0.9		0.3

				HIDROVO								0.9		0.3

				BOSTON								0.9		0.3

				CASANOVA								0.9		0.3

				MUNDO COLOMBIA								0.9		0.3

				IMPORTADORA AGUILA								0.9		0.3

				VICIMOTO								0.9		0.3

				PROOVEDOR AUTOMOTRIZ J.V								0.9		0.3

				HELIX								0.9		0.3

				AUTOCENTRO								0.9		0.3

				DEYTARY								0.9		0.3

				NEOHYNDAY								0.9		0.3

				I.D.M								0.9		0.3

				AGD AUTO IMP.								0.9		0.3

				ROKINSA						1.3				0.2

				JEVALEX						1.3				0.2

				EGAR						1.3				0.2

				FERREMUNDO						1.3				0.2

		Total Múltiple				2,100.0		2,100.0		2,100.0		2,100.0		2,100.0

		¿Alguna Vez  .?

						CIUDADES								Total

						GUAYAQUIL		QUITO		R_COSTA		R_SIERRA

		$V45_66		0		1,508.1		1,585.5		1,751.9		1,645.6		1,604.0

				PROMESA		45.2		23.6		45.5		51.8		42.8

				HIVIMAR		35.5		23.6		15.6		27.2		27.4

				IMPORTADORA ALVARADO		30.6		29.1		18.2		15.8		23.9

				FRENOSEGURO		27.4		18.2		27.3		20.2		23.4

				COJAPAN		24.2		27.3		35.1		13.2		23.3

				DISTR. DE RESPUESTOS GUAYAQUIL		12.9		29.1		6.5		29.8		20.2

				JAROMA		19.4		5.5		16.9		24.6		17.7

				CONAUTO (TEXACO, CHEVRON)		19.4		29.1		13.0		9.6		17.4

				TECNOVA (BOSH)		22.6		27.3		6.5		7.0		16.3

				LA CASA DEL RULIMAN		17.7		9.1		2.6		21.1		14.6

				IN FRISA		12.9		7.3		7.8		21.1		13.4

				KIMSA (ABAMPA)		4.8		12.7		14.3		21.9		13.1

				CEPSA		24.2		7.3				7.9		12.0

				IMPORTADORA JIMENEZ		17.7		9.1		3.9		11.4		11.9

				AUTO RESPUESTOS UNIVERSAL		16.1		12.7		5.2		7.9		11.2

				BODELEC		8.1		9.1		6.5		17.5		10.9

				L. ENRIQUEZ		9.7		9.1		6.5		14.0		10.4

				CARDOSA		17.7		3.6				11.4		10.2

				SERVIFRENOS		1.6		16.4		6.5		16.7		9.9

				FRENOS Y REPUESTOS		9.7		14.5		9.1		6.1		9.5

				INFAMOTOR		17.7		3.6		5.2		6.1		9.4

				ITALCAUCHOS		8.1		20.0				8.8		9.4

				CODEPARTES		14.5		1.8		2.6		10.5		8.8

				INVERNEG (PENSOIL,  SHOGUN)		14.5		7.3		3.9		4.4		8.3

				CAR SHOPPING		8.1		12.7		7.8		4.4		7.9

				ECONOMISA		11.3		1.8				11.4		7.6

				PINARGOTE		4.8		1.8		3.9		15.8		7.4

				GOLDEN BEAR (LUBRILACA)		16.1		7.3						6.9

				CEDEPA		6.5		3.6		13.0		6.1		6.8

				FRAMIR		9.7		1.8		1.3		8.8		6.5

				VANCOVER		12.9		1.8		6.5		1.8		6.3

				CAR IMPORTACIONES		1.6		20.0		2.6		3.5		6.0

				FILVERCOR		14.5				6.5				6.0

				PDVSA		12.9		3.6				2.6		5.9

				JORDAN		16.1				2.6				5.9

				VEPAMIL (MOBIL, ESSO)		3.2		14.5				6.1		5.9

				DALBRAS		3.2		20.0				1.8		5.7

				DISTRIBUIDAORA JCC (SHELL)		12.9		3.6				1.8		5.6

				FILTROCORP AMALIE		8.1		7.3				2.6		5.0

				GULF (LUBRISA)		11.3		1.8				1.8		4.7

				DEPORPAS		1.6		10.9		6.5		2.6		4.6

				VANDERBILT		8.1		1.8		2.6		3.5		4.6

				AVISAN		4.8		7.3		5.2		1.8		4.5

				REMICA		3.2		5.5		5.2		3.5		4.1

				LA CASA DEL AMORTIGUADOR GY		1.6		5.5				7.0		3.7

				LUBRIVAL (VALVOLINE)		4.8		3.6		1.3		2.6		3.4

				1-800 (MOTORTRACK, CETI, VEHICULOS)		1.6						7.9		2.9

				IMPORTADORA ANDINA (UBX)		6.5		1.8				0.9		2.8

				INSALCA				7.3		1.3		3.5		2.7

				DANIVIC		6.5		1.8						2.6

				NAPA		6.5		1.8						2.6

				REPSOL YPF		6.5		1.8						2.6

				MEGAFILTRO		4.8		1.8				1.8		2.5

				AKAISAN		3.2				3.9		2.6		2.5

				IMPORTADORA CERON				5.5				4.4		2.4

				ITALBRAS				9.1				1.8		2.4

				IMPORFILTRO				5.5		1.3		1.8		1.8

				SECOHI		3.2		3.6						1.8

				LATINA				5.5		3.9				1.7

				IMPORTADORA MORA				1.8		2.6		1.8		1.3

				AUTO LUJO				3.6				1.8		1.3

				IMPORTADORA QUINSA		1.6				2.6		0.9		1.2

				IMPORTADORA PEREZ JURADO		1.6		1.8				0.9		1.2

				HORSE POWER (LUBRILACA)		3.2								1.1

				AFAJ		3.2								1.1

				1800 PARK		3.2								1.1

				INDURIS						6.5				1.0

				LA CASA DEL AMORTIGUADOR QTO (NELSON LOPEZ)				3.6				0.9		1.0

				DISME PROQUIMSA		1.6				2.6				1.0

				CONTINENTAL AMAZONAS		1.6				2.6				1.0

				AROIL		1.6		1.8						0.9

				AUTORADIADOR		1.6		1.8						0.9

				SERVI RESPUESTOS						5.2				0.8

				IDECAR						5.2				0.8

				MIKI MOTOR						5.2				0.8

				SU FERRETERIA		1.6						0.9		0.8

				RESPUESTOS AMAZONAS				1.8		2.6				0.8

				LA CASA DEL TRAIFERO				1.8		2.6				0.8

				INDUCAUCHO				3.6						0.7

				SERVI EMBRAGUE						2.6		0.9		0.7

				IMPORTADORA MORLA						2.6		0.9		0.7

				MACROSIAR						2.6		0.9		0.7

				CONCESIONARIO CHEVROLET				1.8				0.9		0.6

				INCAME				1.8				0.9		0.6

				MAXIMO MORANTE		1.6								0.5

				VISTONI - SHELL		1.6								0.5

				FULRESPUESTOS		1.6								0.5

				IMPORTADORA PERDOMA		1.6								0.5

				P. AMBATO		1.6								0.5

				CONTINENTAL MAPRI		1.6								0.5

				BISTONI		1.6								0.5

				ECUAMAGRO		1.6								0.5

				GUILLERMO HIDALGO		1.6								0.5

				AUTOMERCADO		1.6								0.5

				LUPRUPIC		1.6								0.5

				PACILUBSA		1.6								0.5

				INDEMOR		1.6								0.5

				FILTROS GUET		1.6								0.5

				CORPAL								1.8		0.5

				DISERCON								1.8		0.5

				GRAN PRIX								1.8		0.5

				DARLINT								1.8		0.5

				MAVESA								1.8		0.5

				RECTIMA						2.6				0.4

				REGEPESA						2.6				0.4

				JORGE SIMBA						2.6				0.4

				TRAIFER RESPUESTOS						2.6				0.4

				CATRAIFERSA						2.6				0.4

				CORAZA						2.6				0.4

				MECARIO						2.6				0.4

				MOTSUMI						2.6				0.4

				VISTORY						2.6				0.4

				WALTER MENDOZA						2.6				0.4

				IMPORTADORA GUAYAQUIL						2.6				0.4

				ROJIN						2.6				0.4

				RACTIVER ACT.						2.6				0.4

				DACAR						2.6				0.4

				LA MUCIA						2.6				0.4

				GERMAN LUQUE						2.6				0.4

				ELECTRI JORDAN						2.6				0.4

				IMPORTADORA LATINA						2.6				0.4

				MOLPARTES						2.6				0.4

				CLAN INTERNACIONAL						2.6				0.4

				RECOL						2.6				0.4

				AMBER						2.6				0.4

				IMPORTADORA SOLAG						2.6				0.4

				SOLO FORCE						2.6				0.4

				ANSOR (BADIA, ENCOMA)				1.8						0.4

				SU FERRETERIA (GUTIERRES NAVAS)				1.8						0.4

				IDEAL ALAMBREC				1.8						0.4

				HAUS MOTO				1.8						0.4

				LAUCA				1.8						0.4

				MAXUS				1.8						0.4

				PERFIPLAST				1.8						0.4

				DICA OCHO				1.8						0.4

				MOTOR UNO				1.8						0.4

				JOSE YEPEZ				1.8						0.4

				IMPORTADORA DAVILA				1.8						0.4

				IMPORTACIONES DIRECTAS				1.8						0.4

				BUJIAS Y BATERIAS ECUADOR PROOVEDOR				1.8						0.4

				JHEB AMBATO				1.8						0.4

				RESPUESTOS Y ACCESORIOS PRAR AUTOS				1.8						0.4

				CLA				1.8						0.4

				VOLANTE DEPORTIVO				1.8						0.4

				IMPORTADORA AUDIEL				1.8						0.4

				IMPORTADORA AUTOMOTRIZ BOLAÑOS				1.8						0.4

				CAUCHO SUPER QUITO				1.8						0.4

				ERNOL COLOMBIA				1.8						0.4

				DURACACHOS				1.8						0.4

				IMPORTACIONES GARCIA				1.8						0.4

				IMPORCAUCHO				1.8						0.4

				DISPRO AC				1.8						0.4

				SUPERLUJOS				1.8						0.4

				GAMA				1.8						0.4

				FIAT MOTORS				1.8						0.4

				ASSA								0.9		0.3

				AUTOMOTRAS CONTINENTAL								0.9		0.3

				CONSECIONARIO GENERAL MOTOR								0.9		0.3

				DISCAUCHO								0.9		0.3

				IMPROMABE								0.9		0.3

				ERCOPER								0.9		0.3

				MILUSTRE								0.9		0.3

				ALBORADA								0.9		0.3

				MILUXDEL								0.9		0.3

				AUTO DECORATIVO								0.9		0.3

				SANCHEZ								0.9		0.3

				TEDASA								0.9		0.3

				WILSON GARCIA								0.9		0.3

				BODEGA ELECTROMOTRIZ								0.9		0.3

				DISTRIBUIDORA RULIMANES								0.9		0.3

				KAETZA								0.9		0.3

				LUBRICANTES NISSAN								0.9		0.3

				LASA BACA								0.9		0.3

				JORGE CALDERON								0.9		0.3

				CASA DE RULIMAN MACHALA								0.9		0.3

				SUPRIMASA								0.9		0.3

				MAGAFIL								0.9		0.3

				IMPORCAR								0.9		0.3

				IMPORTADORA AMBATO								0.9		0.3

				DECONAUTO								0.9		0.3

				AUTOLASA								0.9		0.3

				HIDROVO								0.9		0.3

				BOSTON								0.9		0.3

				CASANOVA								0.9		0.3

				MUNDO COLOMBIA								0.9		0.3

				IMPORTADORA AGUILA								0.9		0.3

				VICIMOTO								0.9		0.3

				PROOVEDOR AUTOMOTRIZ J.V								0.9		0.3

				HELIX								0.9		0.3

				AUTOCENTRO								0.9		0.3

				DEYTARY								0.9		0.3

				NEOHYNDAY								0.9		0.3

				I.D.M								0.9		0.3

				AGD AUTO IMP.								0.9		0.3

				MUNDO AUTOMOTRIZ						1.3				0.2

				ROKINSA						1.3				0.2

				JEVALEX						1.3				0.2

				EGAR						1.3				0.2

				FERREMUNDO						1.3				0.2

		Total Múltiple				2,200.0		2,200.0		2,200.0		2,200.0		2,200.0

		¿Actual .?

						CIUDADES								Total

						GUAYAQUIL		QUITO		R_COSTA		R_SIERRA

		$V86_106		0		1,490.3		1,634.5		1,742.9		1,677.2		1,615.9

				PROMESA		33.9		20.0		37.7		46.5		35.5

				IMPORTADORA ALVARADO		25.8		25.5		16.9		14.9		21.0

				FRENOSEGURO		25.8		18.2		26.0		14.9		21.0

				HIVIMAR		32.3		12.7		11.7		15.8		20.1

				COJAPAN		21.0		23.6		26.0		10.5		19.2

				DISTR. DE RESPUESTOS GUAYAQUIL		11.3		23.6		6.5		27.2		17.8

				TECNOVA (BOSH)		24.2		25.5		6.5		7.0		16.5

				JAROMA		16.1		5.5		16.9		19.3		15.0

				CONAUTO (TEXACO, CHEVRON)		17.7		25.5		7.8		8.8		15.0

				LA CASA DEL RULIMAN		19.4		5.5		2.6		11.4		11.5

				KIMSA (ABAMPA)		3.2		10.9		11.7		20.2		11.2

				IMPORTADORA JIMENEZ		16.1		7.3		3.9		10.5		10.7

				CEPSA		24.2		5.5				4.4		10.6

				AUTO RESPUESTOS UNIVERSAL		14.5		9.1		5.2		6.1		9.4

				CARDOSA		17.7		3.6				8.8		9.4

				CODEPARTES		14.5		1.8		2.6		8.8		8.3

				INFAMOTOR		17.7		3.6		2.6		3.5		8.2

				BODELEC		8.1		5.5		3.9		12.3		8.1

				IN FRISA		9.7		1.8		7.8		10.5		8.0

				ITALCAUCHOS		6.5		16.4				7.9		7.8

				L. ENRIQUEZ		6.5		5.5		5.2		11.4		7.5

				FRENOS Y REPUESTOS		6.5		10.9		3.9		6.1		6.8

				SERVIFRENOS		1.6		9.1		6.5		11.4		6.8

				GOLDEN BEAR (LUBRILACA)		14.5		7.3						6.4

				INVERNEG (PENSOIL,  SHOGUN)		12.9		3.6		2.6		2.6		6.3

				FILVERCOR		14.5				6.5				6.0

				CAR SHOPPING		8.1		7.3		2.6		4.4		5.9

				PDVSA		14.5		1.8				1.8		5.8

				VEPAMIL (MOBIL, ESSO)		1.6		16.4				6.1		5.7

				CEDEPA		6.5		3.6		10.4		2.6		5.4

				ECONOMISA		11.3						4.4		5.1

				PINARGOTE		4.8		1.8		2.6		8.8		5.0

				JORDAN		12.9				2.6				4.8

				DISTRIBUIDAORA JCC (SHELL)		11.3		1.8				1.8		4.7

				CAR IMPORTACIONES		1.6		16.4				2.6		4.6

				FRAMIR		9.7						4.4		4.6

				VANDERBILT		8.1		1.8		2.6		1.8		4.0

				VANCOVER		8.1		1.8		3.9		0.9		4.0

				DALBRAS				16.4				1.8		3.8

				AVISAN		4.8		5.5		3.9		0.9		3.6

				FILTROCORP AMALIE		8.1						2.6		3.5

				LA CASA DEL AMORTIGUADOR GY		1.6		3.6				7.0		3.4

				LUBRIVAL (VALVOLINE)		4.8		3.6		1.3		1.8		3.1

				GULF (LUBRISA)		8.1		1.8						3.1

				IMPORTADORA ANDINA (UBX)		6.5		1.8						2.6

				REPSOL YPF		6.5		1.8						2.6

				REMICA		3.2		1.8		2.6		1.8		2.4

				DEPORPAS		1.6		1.8		5.2		1.8		2.3

				1-800 (MOTORTRACK, CETI, VEHICULOS)		1.6						5.3		2.1

				AKAISAN		1.6				3.9		1.8		1.7

				ITALBRAS				5.5				1.8		1.6

				MEGAFILTRO		3.2						1.8		1.6

				IMPORFILTRO				5.5		1.3		0.9		1.6

				DISME PROQUIMSA		3.2				2.6				1.5

				NAPA		3.2		1.8						1.5

				IMPORTADORA CERON				1.8				3.5		1.4

				INSALCA				5.5				0.9		1.4

				AUTO LUJO				3.6				1.8		1.3

				IMPORTADORA QUINSA		1.6				2.6		0.9		1.2

				LATINA				5.5						1.1

				DANIVIC		3.2								1.1

				HORSE POWER (LUBRILACA)		3.2								1.1

				AFAJ		3.2								1.1

				1800 PARK		3.2								1.1

				INDURIS						6.5				1.0

				LA CASA DEL AMORTIGUADOR QTO (NELSON LOPEZ)				3.6				0.9		1.0

				IMPORTADORA MORA						2.6		1.8		0.9

				SECOHI		1.6		1.8						0.9

				AUTORADIADOR		1.6		1.8						0.9

				SERVI RESPUESTOS						5.2				0.8

				IDECAR						5.2				0.8

				MIKI MOTOR						5.2				0.8

				RESPUESTOS AMAZONAS				1.8		2.6				0.8

				INDUCAUCHO				3.6						0.7

				IMPORTADORA MORLA						2.6		0.9		0.7

				MACROSIAR						2.6		0.9		0.7

				CONCESIONARIO CHEVROLET				1.8				0.9		0.6

				INCAME				1.8				0.9		0.6

				AROIL		1.6								0.5

				IMPORTADORA PERDOMA		1.6								0.5

				CONTINENTAL AMAZONAS		1.6								0.5

				P. AMBATO		1.6								0.5

				CONTINENTAL MAPRI		1.6								0.5

				BISTONI		1.6								0.5

				GUILLERMO HIDALGO		1.6								0.5

				AUTOMERCADO		1.6								0.5

				LUPRUPIC		1.6								0.5

				PACILUBSA		1.6								0.5

				INDEMOR		1.6								0.5

				FILTROS GUET		1.6								0.5

				CORPAL								1.8		0.5

				DARLINT								1.8		0.5

				MAVESA								1.8		0.5

				RECTIMA						2.6				0.4

				TRAIFER RESPUESTOS						2.6				0.4

				CORAZA						2.6				0.4

				MECARIO						2.6				0.4

				MOTSUMI						2.6				0.4

				VISTORY						2.6				0.4

				WALTER MENDOZA						2.6				0.4

				LA CASA DEL TRAIFERO						2.6				0.4

				ROJIN						2.6				0.4

				LA MUCIA						2.6				0.4

				GERMAN LUQUE						2.6				0.4

				ELECTRI JORDAN						2.6				0.4

				IMPORTADORA LATINA						2.6				0.4

				MOLPARTES						2.6				0.4

				CLAN INTERNACIONAL						2.6				0.4

				RECOL						2.6				0.4

				AMBER						2.6				0.4

				IMPORTADORA SOLAG						2.6				0.4

				SOLO FORCE						2.6				0.4

				IMPORTADORA PEREZ JURADO				1.8						0.4

				IDEAL ALAMBREC				1.8						0.4

				HAUS MOTO				1.8						0.4

				LAUCA				1.8						0.4

				PERFIPLAST				1.8						0.4

				DICA OCHO				1.8						0.4

				MOTOR UNO				1.8						0.4

				JOSE YEPEZ				1.8						0.4

				IMPORTADORA DAVILA				1.8						0.4

				IMPORTACIONES DIRECTAS				1.8						0.4

				JHEB AMBATO				1.8						0.4

				RESPUESTOS Y ACCESORIOS PRAR AUTOS				1.8						0.4

				CLA				1.8						0.4

				VOLANTE DEPORTIVO				1.8						0.4

				IMPORTADORA AUDIEL				1.8						0.4

				IMPORTADORA AUTOMOTRIZ BOLAÑOS				1.8						0.4

				CAUCHO SUPER QUITO				1.8						0.4

				ERNOL COLOMBIA				1.8						0.4

				IMPORTACIONES GARCIA				1.8						0.4

				IMPORCAUCHO				1.8						0.4

				DISPRO AC				1.8						0.4

				SUPERLUJOS				1.8						0.4

				GAMA				1.8						0.4

				ASSA								0.9		0.3

				AUTOMOTRAS CONTINENTAL								0.9		0.3

				CONSECIONARIO GENERAL MOTOR								0.9		0.3

				DISCAUCHO								0.9		0.3

				IMPROMABE								0.9		0.3

				SERVI EMBRAGUE								0.9		0.3

				ERCOPER								0.9		0.3

				MILUSTRE								0.9		0.3

				ALBORADA								0.9		0.3

				DISERCON								0.9		0.3

				GRAN PRIX								0.9		0.3

				MILUXDEL								0.9		0.3

				AUTO DECORATIVO								0.9		0.3

				SANCHEZ								0.9		0.3

				TEDASA								0.9		0.3

				WILSON GARCIA								0.9		0.3

				BODEGA ELECTROMOTRIZ								0.9		0.3

				DISTRIBUIDORA RULIMANES								0.9		0.3

				KAETZA								0.9		0.3

				LUBRICANTES NISSAN								0.9		0.3

				LASA BACA								0.9		0.3

				JORGE CALDERON								0.9		0.3

				CASA DE RULIMAN MACHALA								0.9		0.3

				SUPRIMASA								0.9		0.3

				MAGAFIL								0.9		0.3

				IMPORCAR								0.9		0.3

				IMPORTADORA AMBATO								0.9		0.3

				DECONAUTO								0.9		0.3

				HIDROVO								0.9		0.3

				BOSTON								0.9		0.3

				CASANOVA								0.9		0.3

				MUNDO COLOMBIA								0.9		0.3

				IMPORTADORA AGUILA								0.9		0.3

				VICIMOTO								0.9		0.3

				PROOVEDOR AUTOMOTRIZ J.V								0.9		0.3

				HELIX								0.9		0.3

				AUTOCENTRO								0.9		0.3

				DEYTARY								0.9		0.3

				I.D.M								0.9		0.3

				AGD AUTO IMP.								0.9		0.3

				F. ESPINOZA						1.3				0.2

				MUNDO AUTOMOTRIZ						1.3				0.2

				ROKINSA						1.3				0.2

				JEVALEX						1.3				0.2

				EGAR						1.3				0.2

		Total Múltiple				2,100.0		2,100.0		2,100.0		2,100.0		2,100.0

		¿Frecuente ?

						CIUDADES								Total

						GUAYAQUIL		QUITO		R_COSTA		R_SIERRA

		V107		IMPORTADORA ALVARADO		11.3		7.3		5.2		7.0		8.2

				FILTROCORP AMALIE		1.6						0.9		0.8

				AUTO RESPUESTOS UNIVERSAL		1.6				2.6		1.8		1.5

				AVISAN				1.8		2.6		0.9		1.0

				BODELEC								4.4		1.3

				CAR IMPORTACIONES				5.5				0.9		1.4

				CAR SHOPPING				5.5						1.1

				CEDEPA		1.6				5.2				1.4

				CEPSA		4.8								1.6

				CODEPARTES		3.2								1.1

				COJAPAN		1.6		1.8		9.1		3.5		3.4

				CONAUTO (TEXACO, CHEVRON)		4.8		5.5				0.9		3.0

				DANIVIC		1.6								0.5

				DEPORPAS				1.8				0.9		0.6

				DISTR. DE RESPUESTOS GUAYAQUIL				3.6		2.6		0.9		1.4

				DISTRIBUIDAORA JCC (SHELL)		1.6								0.5

				ECONOMISA								1.8		0.5

				FILVERCOR		3.2								1.1

				FRAMIR		3.2						0.9		1.4

				FRENOSEGURO		4.8		1.8		7.8		1.8		3.8

				GOLDEN BEAR (LUBRILACA)				1.8						0.4

				HIVIMAR		9.7		1.8		2.6		6.1		5.9

				IMPORTADORA CERON								2.6		0.8

				IMPORTADORA JIMENEZ		1.6						0.9		0.8

				INFAMOTOR		1.6								0.5

				IN FRISA								3.5		1.1

				INVERNEG (PENSOIL,  SHOGUN)								0.9		0.3

				ITALCAUCHOS				1.8				0.9		0.6

				JORDAN		1.6								0.5

				JAROMA		9.7				11.7		4.4		6.5

				KIMSA (ABAMPA)				5.5		3.9		4.4		3.0

				L. ENRIQUEZ						2.6				0.4

				LA CASA DEL AMORTIGUADOR GY								0.9		0.3

				LATINA				5.5						1.1

				LA CASA DEL RULIMAN		3.2						2.6		1.9

				LUBRIVAL (VALVOLINE)		1.6				1.3		0.9		1.0

				1-800 (MOTORTRACK, CETI, VEHICULOS)		1.6								0.5

				PDVSA								0.9		0.3

				PINARGOTE		1.6						2.6		1.3

				REPSOL YPF				1.8						0.4

				SERVIFRENOS				3.6		2.6		0.9		1.4

				TECNOVA (BOSH)		3.2		7.3						2.6

				VANCOVER		1.6				1.3				0.8

				VANDERBILT				1.8				0.9		0.6

				PROMESA		11.3		14.5		9.1		21.9		14.8

				AFAJ		1.6								0.5

				P. AMBATO		1.6								0.5

				LUPRUPIC		1.6								0.5

				INDEMOR		1.6								0.5

				IMPORTADORA QUINSA						2.6				0.4

				IDEAL ALAMBREC				1.8						0.4

				AUTO LUJO				1.8				0.9		0.6

				HAUS MOTO				1.8						0.4

				LAUCA				1.8						0.4

				PERFIPLAST				1.8						0.4

				MOTOR UNO				1.8						0.4

				CONCESIONARIO CHEVROLET				1.8				0.9		0.6

				RESPUESTOS AMAZONAS						2.6				0.4

				JHEB AMBATO				1.8						0.4

				IMPORTADORA AUTOMOTRIZ BOLAÑOS				1.8						0.4

				IMPORTACIONES GARCIA				1.8						0.4

				GAMA				1.8						0.4

				ASSA								0.9		0.3

				AUTOMOTRAS CONTINENTAL								0.9		0.3

				IMPORTADORA MORLA								0.9		0.3

				CORPAL								0.9		0.3

				ALBORADA								0.9		0.3

				DISERCON								0.9		0.3

				MILUXDEL								0.9		0.3

				AUTO DECORATIVO								0.9		0.3

				SANCHEZ								0.9		0.3

				SERVI RESPUESTOS						2.6				0.4

				MUNDO AUTOMOTRIZ						1.3				0.2

				DISTRIBUIDORA RULIMANES								0.9		0.3

				KAETZA								0.9		0.3

				LASA BACA								0.9		0.3

				IDECAR						2.6				0.4

				TRAIFER RESPUESTOS						2.6				0.4

				CORAZA						2.6				0.4

				VISTORY						2.6				0.4

				WALTER MENDOZA						2.6				0.4

				ROJIN						2.6				0.4

				LA MUCIA						2.6				0.4

				IMPORCAR								0.9		0.3

				IMPORTADORA AMBATO								0.9		0.3

				SOLO FORCE						2.6				0.4

				CASANOVA								0.9		0.3

				IMPORTADORA AGUILA								0.9		0.3

				PROOVEDOR AUTOMOTRIZ J.V								0.9		0.3

				MAVESA								0.9		0.3

				AUTOCENTRO								0.9		0.3

		Total				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		¿Mayor Volumen  ?

						CIUDADES								Total

						GUAYAQUIL		QUITO		R_COSTA		R_SIERRA

		V108		IMPORTADORA ALVARADO		11.3		9.1		5.2		7.0		8.6

				FILTROCORP AMALIE		1.6						0.9		0.8

				AUTO RESPUESTOS UNIVERSAL		1.6						1.8		1.1

				AVISAN				1.8		2.6		0.9		1.0

				BODELEC								6.1		1.8

				CAR IMPORTACIONES				5.5				0.9		1.4

				CAR SHOPPING				5.5						1.1

				CEDEPA		1.6				5.2				1.4

				CEPSA		3.2								1.1

				CODEPARTES		3.2								1.1

				COJAPAN		1.6		1.8		10.4		3.5		3.6

				CONAUTO (TEXACO, CHEVRON)		3.2		3.6		2.6		0.9		2.5

				DANIVIC		1.6								0.5

				DEPORPAS				1.8				0.9		0.6

				DISTR. DE RESPUESTOS GUAYAQUIL				7.3		2.6		0.9		2.1

				DISTRIBUIDAORA JCC (SHELL)		1.6								0.5

				ECONOMISA								0.9		0.3

				FILVERCOR		3.2								1.1

				FRAMIR		3.2						0.9		1.4

				FRENOSEGURO		3.2		1.8		13.0		1.8		4.1

				GOLDEN BEAR (LUBRILACA)				1.8						0.4

				HIVIMAR		12.9		1.8		2.6		5.3		6.7

				IMPORTADORA CERON								2.6		0.8

				IMPORTADORA JIMENEZ		1.6						0.9		0.8

				INFAMOTOR		1.6								0.5

				IN FRISA						1.3		4.4		1.5

				INVERNEG (PENSOIL,  SHOGUN)								0.9		0.3

				ITALCAUCHOS				1.8				0.9		0.6

				ITALBRAS								0.9		0.3

				JORDAN		1.6								0.5

				JAROMA		9.7				9.1		4.4		6.0

				KIMSA (ABAMPA)				3.6		3.9		5.3		2.9

				L. ENRIQUEZ						2.6				0.4

				LA CASA DEL AMORTIGUADOR GY								0.9		0.3

				LATINA				5.5						1.1

				LA CASA DEL RULIMAN		1.6						1.8		1.1

				LUBRIVAL (VALVOLINE)		1.6						0.9		0.8

				1-800 (MOTORTRACK, CETI, VEHICULOS)		1.6								0.5

				PDVSA								0.9		0.3

				PINARGOTE		1.6						1.8		1.1

				REMICA		1.6								0.5

				REPSOL YPF				1.8						0.4

				SERVIFRENOS				3.6		2.6		0.9		1.4

				TECNOVA (BOSH)		3.2		5.5						2.2

				VANDERBILT				1.8				1.8		0.9

				VEPAMIL (MOBIL, ESSO)				1.8						0.4

				PROMESA		12.9		16.4		9.1		21.1		15.4

				AFAJ		1.6								0.5

				P. AMBATO		1.6								0.5

				LUPRUPIC		1.6								0.5

				1800 PARK		1.6								0.5

				INDEMOR		1.6								0.5

				IMPORTADORA QUINSA						2.6				0.4

				AUTO LUJO				1.8				0.9		0.6

				LAUCA				1.8						0.4

				PERFIPLAST				1.8						0.4

				MOTOR UNO				1.8						0.4

				CONCESIONARIO CHEVROLET								0.9		0.3

				IMPORTACIONES DIRECTAS				1.8						0.4

				RESPUESTOS AMAZONAS						2.6				0.4

				IMPORTADORA AUTOMOTRIZ BOLAÑOS				1.8						0.4

				IMPORTACIONES GARCIA				1.8						0.4

				SUPERLUJOS				1.8						0.4

				GAMA				1.8						0.4

				ASSA								0.9		0.3

				AUTOMOTRAS CONTINENTAL								0.9		0.3

				IMPORTADORA MORLA								0.9		0.3

				CORPAL								0.9		0.3

				ALBORADA								0.9		0.3

				DISERCON								0.9		0.3

				MILUXDEL								0.9		0.3

				AUTO DECORATIVO								0.9		0.3

				SANCHEZ								0.9		0.3

				SERVI RESPUESTOS						2.6				0.4

				DISTRIBUIDORA RULIMANES								0.9		0.3

				KAETZA								0.9		0.3

				LASA BACA								0.9		0.3

				JEVALEX						1.3				0.2

				IDECAR						2.6				0.4

				TRAIFER RESPUESTOS						2.6				0.4

				MOTSUMI						2.6				0.4

				VISTORY						2.6				0.4

				WALTER MENDOZA						2.6				0.4

				CLAN INTERNACIONAL						2.6				0.4

				IMPORCAR								0.9		0.3

				IMPORTADORA AMBATO								0.9		0.3

				SOLO FORCE						2.6				0.4

				CASANOVA								0.9		0.3

				VICIMOTO								0.9		0.3

				MAVESA								0.9		0.3

				AUTOCENTRO								0.9		0.3

		Total				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		¿Nunca   ?

						CIUDADES								Total

						GUAYAQUIL		QUITO		R_COSTA		R_SIERRA

		V109		COJAPAN								0.9		0.3

				CONAUTO (TEXACO, CHEVRON)				1.8		2.6				0.8

				DEPORPAS				1.8						0.4

				GULF (LUBRISA)		1.6								0.5

				IMPORTADORA CERON								0.9		0.3

				IMPORFILTRO								0.9		0.3

				KIMSA (ABAMPA)				1.8						0.4

				LA CASA DEL RULIMAN				1.8						0.4

				SU FERRETERIA		1.6								0.5

				PROMESA		4.8		1.8		2.6				2.4

				NO SABE / NO CONTESTA / NINGUNO		91.9		87.3		94.8		97.4		93.1

				MAXUS				1.8						0.4

				DURACACHOS				1.8						0.4

		Total				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		¿Dejaron   ?

						CIUDADES								Total

						GUAYAQUIL		QUITO		R_COSTA		R_SIERRA

		V110		CAR SHOPPING						2.6				0.4

				COJAPAN		1.6						0.9		0.8

				CONAUTO (TEXACO, CHEVRON)				1.8						0.4

				DISTRIBUIDAORA JCC (SHELL)		1.6								0.5

				FRENOSEGURO								1.8		0.5

				GOLDEN BEAR (LUBRILACA)		1.6								0.5

				GULF (LUBRISA)		1.6								0.5

				HIVIMAR								0.9		0.3

				INFAMOTOR						2.6				0.4

				KIMSA (ABAMPA)				1.8						0.4

				LA CASA DEL RULIMAN				1.8						0.4

				PROMESA		9.7		5.5		7.8		1.8		6.1

				NO SABE / NO CONTESTA / NINGUNO		82.3		87.3		80.5		94.7		86.7

				FULRESPUESTOS		1.6								0.5

				PREMIUN						1.3				0.2

				DURACACHOS				1.8						0.4

				CATRAIFERSA						2.6				0.4

				DACAR						2.6				0.4

		Total				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0





Hoja1

		

								FORTALEZAS (F)		DEBILIDADES (D)

								La poblacion es: organizada, solidaria, amable, tiene interes en el medio ambiente.		Falta de servicios basicos

										No cuenta con suficientes lugares de hospedaje y recreacion

								Capacitada por el Ministerio de Turismo,  y del Ambiente		Falta de centros medicos, hospitales, reten policial

								Productos turisticos ya establecidos y conocidos.		No hay una difusion masiva del sector

								Ofrece una variedad de atractivos turisticos como: Los senderos en la isla de los pajaros y avistamientos de delfines, pesca deportiva, etc.		La vias de acceso se encuenran en mal estado.

										La falta de senalizacion del sector

								ESTRATEGIAS (FO)		ESTRATEGIAS (DO)

				OPORTUNIDADES (O)		Creacion de nuevos empleos.		Aprovechar las capacitaciones para dar un servicio de calidad en sus productos		Creacion de hospederias comunitarias en la casa de los pobladores

						Apoyos al turismo de este sector con la creacion de un malecon o muelle para las embarcaciones		Basado en los productos ya existentes, se podra crear nuevas opciones para los visitantes		Colocar carteles desde Playas y puntos de informacion para que los turistas puedan acceder facilmente a El Morro

						Apoyo de leyes favorables para la conservaciones de las especies que se encuentran en el sector.

						Creacion de comedores comunitarios		Promocionar los atractivos turisticos a Guayaquil por su cercania		Reportaje sobre los atractivos turisticos.

						Cercania a una ciudad Metropolitana.		Con los pobladores se puede organizar festivales de cuentos y leyenda.		La alta rotacion de turista ayudara a que los gobiernos sectoriales den servicios basicos

						Acogida de medios de comunicacion por ser un lugar nuevo y no muy conocido.

								ESTRATEGIAS (FA)		ESTRATEGIAS (DA)

				AMENAZAS (A)		Falta de regulaciones para las operadoras turisticas que no son de este sector		Establecer estrategias con las operadoras turisticas para establecer un solo precio estandar		Redisenar programas de avistamiento de delfines y aves, asi como nuevas rutas

						Los camnios climaticos que afectan la pesca y las vias de acceso				Apoyo de las operadoras turisticas para la difusion de El Morro y sus atractivos

						Falta mas regulaciones para las camaroneras que estan ceca a las areas protegidas.		Aprovechar los cambios climaticos para promocionar eventos que sean de esa epoca		Apoyo del ministerio de turismo para las regulaciones de las camaronesa.





Hoja2

		¿Principal Proveedor de productos para su negocio ?

						CIUDADES								Total

						GUAYAQUIL		QUITO		R_COSTA		R_SIERRA

		V2		IMPORTADORA ALVARADO		14.5		5.5		10.4		10.5		10.8

				FILTROCORP AMALIE		3.2		1.8				0.9		1.7

				AKAISAN		1.6				1.3				0.8

				ANSOR (BADIA, ENCOMA)				1.8		2.6				0.8

				AUTO RESPUESTOS UNIVERSAL		4.8		1.8				3.5		3.1

				AVISAN		1.6		1.8		2.6		0.9		1.6

				BODELEC		1.6						7.0		2.6

				CARDOSA		1.6						0.9		0.8

				CAR IMPORTACIONES				5.5				0.9		1.4

				CAR SHOPPING		3.2		7.3		2.6				3.0

				CEDEPA		1.6				7.8				1.8

				CEPSA		3.2								1.1

				CODEPARTES		1.6								0.5

				COJAPAN		1.6		7.3		18.2		2.6		5.7

				CONAUTO (TEXACO, CHEVRON)		1.6		7.3				2.6		2.8

				DANIVIC		1.6								0.5

				DEPORPAS				1.8		1.3		0.9		0.8

				DISTR. DE RESPUESTOS GUAYAQUIL				7.3				0.9		1.7

				ECONOMISA								0.9		0.3

				FILVERCOR		1.6								0.5

				FRAMIR		3.2						1.8		1.6

				FRENOSEGURO		4.8		1.8		7.8		1.8		3.8

				HIVIMAR		9.7		1.8		3.9		7.9		6.6

				IMPORTADORA CERON								1.8		0.5

				IMPORTADORA JIMENEZ		1.6								0.5

				INFAMOTOR		1.6								0.5

				IN FRISA								3.5		1.1

				INVERNEG (PENSOIL,  SHOGUN)								0.9		0.3

				ITALCAUCHOS								0.9		0.3

				JORDAN		1.6								0.5

				JAROMA		8.1				1.3		3.5		4.0

				KIMSA (ABAMPA)				1.8		5.2		3.5		2.3

				L. ENRIQUEZ						2.6				0.4

				LA CASA DEL AMORTIGUADOR GY		1.6						0.9		0.8

				LATINA				1.8						0.4

				LA CASA DEL RULIMAN				1.8				0.9		0.6

				NAPA				1.8						0.4

				1-800 (MOTORTRACK, CETI, VEHICULOS)		1.6								0.5

				PINARGOTE								1.8		0.5

				REMICA		1.6				2.6				1.0

				REPSOL YPF				1.8						0.4

				SERVIFRENOS				3.6				0.9		1.0

				TECNOVA (BOSH)		1.6		3.6						1.3

				VANDERBILT				1.8		2.6		0.9		1.0

				PROMESA		11.3		10.9		9.1		23.7		14.6

				AFAJ		1.6								0.5

				CONTINENTAL MAPRI		1.6								0.5

				LUPRUPIC		1.6								0.5

				INDEMOR		1.6								0.5

				IMPORTADORA QUINSA						2.6				0.4

				IDEAL ALAMBREC				1.8						0.4

				AUTO LUJO				1.8				0.9		0.6

				LAUCA				1.8						0.4

				PERFIPLAST				1.8						0.4

				MOTOR UNO				1.8						0.4

				CONCESIONARIO CHEVROLET								0.9		0.3

				JHEB AMBATO				1.8						0.4

				IMPORTADORA AUTOMOTRIZ BOLAÑOS				1.8						0.4

				DURACACHOS				1.8						0.4

				INCAME				1.8						0.4

				DISTRIBUIDORA BRM				1.8						0.4

				ASSA								0.9		0.3

				AUTOMOTRAS CONTINENTAL								0.9		0.3

				ALBORADA								0.9		0.3

				DISERCON								0.9		0.3

				MILUXDEL								0.9		0.3

				AUTO DECORATIVO								0.9		0.3

				SANCHEZ								0.9		0.3

				SERVI RESPUESTOS						2.6				0.4

				LASA BACA								0.9		0.3

				VISTORY						2.6				0.4

				WALTER MENDOZA						2.6				0.4

				GERMAN LUQUE						2.6				0.4

				AMBER						2.6				0.4

				IMPORCAR								0.9		0.3

				IMPORTADORA AMBATO								0.9		0.3

				SOLO FORCE						2.6				0.4

				HIDROVO								0.9		0.3

				MAVESA								0.9		0.3

				AUTOCENTRO								0.9		0.3

		Total				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		¿Otros  Proveedores de productos para su negocio. ?

						CIUDADES								Total

						GUAYAQUIL		QUITO		R_COSTA		R_SIERRA

		$V3_23		0		1,279.0		1,421.8		1,659.7		1,420.2		1,411.1

				PROMESA		48.4		36.4		35.1		56.1		46.1

				HIVIMAR		37.1		25.5		15.6		31.6		29.6

				COJAPAN		29.0		34.5		37.7		21.1		29.1

				IMPORTADORA ALVARADO		30.6		38.2		18.2		19.3		26.8

				FRENOSEGURO		29.0		21.8		27.3		23.7		25.7

				DISTR. DE RESPUESTOS GUAYAQUIL		16.1		34.5		6.5		31.6		22.9

				CONAUTO (TEXACO, CHEVRON)		24.2		34.5		13.0		15.8		22.0

				KIMSA (ABAMPA)		9.7		27.3		15.6		26.3		19.2

				TECNOVA (BOSH)		25.8		27.3		6.5		8.8		17.9

				JAROMA		19.4		5.5		14.3		25.4		17.6

				LA CASA DEL RULIMAN		19.4		7.3		2.6		25.4		16.1

				IN FRISA		17.7		7.3		7.8		21.9		15.3

				AUTO RESPUESTOS UNIVERSAL		19.4		16.4		5.2		13.2		14.6

				CEPSA		27.4		5.5		2.6		8.8		13.4

				INFAMOTOR		21.0		7.3		5.2		11.4		12.8

				CARDOSA		17.7		9.1				14.9		12.3

				SERVIFRENOS		8.1		12.7		9.1		16.7		11.7

				BODELEC		9.7		10.9		5.2		17.5		11.6

				L. ENRIQUEZ		11.3		9.1		6.5		15.8		11.4

				CODEPARTES		22.6				2.6		10.5		11.2

				IMPORTADORA JIMENEZ		14.5		7.3		3.9		14.0		11.2

				INVERNEG (PENSOIL,  SHOGUN)		21.0		7.3		3.9		4.4		10.5

				FRENOS Y REPUESTOS		11.3		12.7		9.1		7.9		10.2

				ITALCAUCHOS		8.1		20.0				11.4		10.2

				PINARGOTE		4.8		3.6		3.9		20.2		9.0

				ECONOMISA		11.3		1.8				14.9		8.7

				CEDEPA		8.1		1.8		13.0		8.8		7.8

				JORDAN		21.0				2.6		0.9		7.8

				CAR SHOPPING		9.7		10.9		5.2		4.4		7.6

				FILVERCOR		19.4				6.5				7.6

				VEPAMIL (MOBIL, ESSO)		4.8		20.0				6.1		7.5

				FRAMIR		11.3		1.8		1.3		9.6		7.3

				CAR IMPORTACIONES		4.8		16.4				7.0		7.0

				DALBRAS		4.8		20.0				4.4		7.0

				VANCOVER		16.1		1.8		1.3		1.8		6.6

				PDVSA		16.1						3.5		6.5

				AVISAN		8.1		7.3		7.8		2.6		6.2

				GOLDEN BEAR (LUBRILACA)		16.1		3.6						6.2

				FILTROCORP AMALIE		9.7		9.1				2.6		5.9

				GULF (LUBRISA)		12.9		1.8				2.6		5.5

				LA CASA DEL AMORTIGUADOR GY		4.8		7.3				7.9		5.5

				DISTRIBUIDAORA JCC (SHELL)		12.9		1.8				1.8		5.3

				DEPORPAS		3.2		9.1		9.1		2.6		5.2

				VANDERBILT		6.5		5.5		2.6		3.5		4.8

				1-800 (MOTORTRACK, CETI, VEHICULOS)		3.2		1.8				9.6		4.3

				ITALBRAS		1.6		10.9				5.3		4.3

				DANIVIC		9.7		1.8		2.6				4.1

				AKAISAN		4.8		1.8		3.9		4.4		3.9

				REMICA		3.2		3.6		5.2		3.5		3.7

				NAPA		9.7		1.8						3.6

				LUBRIVAL (VALVOLINE)		6.5		1.8		1.3		2.6		3.5

				IMPORTADORA MORA		1.6		3.6		2.6		6.1		3.5

				SU FERRETERIA		6.5						4.4		3.5

				INSALCA		1.6		5.5		1.3		5.3		3.4

				REPSOL YPF		8.1		1.8				0.9		3.4

				IMPORTADORA PEREZ JURADO		3.2		1.8				5.3		3.0

				IMPORTADORA ANDINA (UBX)		6.5		1.8				0.9		2.8

				IMPORFILTRO				7.3		1.3		3.5		2.7

				IMPORTADORA CERON				5.5				4.4		2.4

				MEGAFILTRO		4.8						1.8		2.2

				SU FERRETERIA (GUTIERRES NAVAS)		3.2						3.5		2.1

				DISME PROQUIMSA		3.2				2.6		1.8		2.0

				LA CASA DEL AMORTIGUADOR QTO (NELSON LOPEZ)		1.6		3.6				1.8		1.8

				SECOHI		3.2		1.8				0.9		1.7

				HORSE POWER (LUBRILACA)		3.2						0.9		1.4

				MAXIMO MORANTE		3.2						0.9		1.4

				LATINA				5.5		1.3				1.3

				AUTO LUJO				3.6				1.8		1.3

				IMPORTADORA QUINSA		1.6				2.6		0.9		1.2

				SERVI RESPUESTOS						5.2		0.9		1.1

				AFAJ		3.2								1.1

				1800 PARK		3.2								1.1

				INDURIS						6.5				1.0

				AUTORADIADOR		1.6		1.8						0.9

				IDECAR						5.2				0.8

				MIKI MOTOR						5.2				0.8

				ANSOR (BADIA, ENCOMA)				1.8		2.6				0.8

				RESPUESTOS AMAZONAS				1.8		2.6				0.8

				MOTOR UNO				3.6						0.7

				INDUCAUCHO				3.6						0.7

				SERVI EMBRAGUE						2.6		0.9		0.7

				IMPORTADORA MORLA						2.6		0.9		0.7

				MACROSIAR						2.6		0.9		0.7

				CONCESIONARIO CHEVROLET				1.8				0.9		0.6

				INCAME				1.8				0.9		0.6

				AROIL		1.6								0.5

				P. AMBATO		1.6								0.5

				CONTINENTAL MAPRI		1.6								0.5

				BISTONI		1.6								0.5

				ECUAMAGRO		1.6								0.5

				CUADROS INDUSTYIALES		1.6								0.5

				AUTOMERCADO		1.6								0.5

				LUPRUPIC		1.6								0.5

				PACILUBSA		1.6								0.5

				INDEMOR		1.6								0.5

				FILTROS GUET		1.6								0.5

				CORPAL								1.8		0.5

				DARLINT								1.8		0.5

				SUPRIMASA								1.8		0.5

				MAVESA								1.8		0.5

				MUNDO AUTOMOTRIZ						1.3		0.9		0.5

				CONTINENTAL AMAZONAS						2.6				0.4

				RECTIMA						2.6				0.4

				REGEPESA						2.6				0.4

				JORGE SIMBA						2.6				0.4

				TRAIFER RESPUESTOS						2.6				0.4

				CATRAIFERSA						2.6				0.4

				CORAZA						2.6				0.4

				MECARIO						2.6				0.4

				MOTSUMI						2.6				0.4

				VISTORY						2.6				0.4

				WALTER MENDOZA						2.6				0.4

				IMPORTADORA GUAYAQUIL						2.6				0.4

				LA CASA DEL TRAIFERO						2.6				0.4

				ROJIN						2.6				0.4

				RACTIVER ACT.						2.6				0.4

				DACAR						2.6				0.4

				LA MUCIA						2.6				0.4

				GERMAN LUQUE						2.6				0.4

				ELECTRI JORDAN						2.6				0.4

				IMPORTADORA LATINA						2.6				0.4

				MOLPARTES						2.6				0.4

				CLAN INTERNACIONAL						2.6				0.4

				RECOL						2.6				0.4

				AMBER						2.6				0.4

				IMPORTADORA SOLAG						2.6				0.4

				SOLO FORCE						2.6				0.4

				IDEAL ALAMBREC				1.8						0.4

				HAUS MOTO				1.8						0.4

				L Y A				1.8						0.4

				AUTOMOTRIZ				1.8						0.4

				LAUCA				1.8						0.4

				PERFIPLAST				1.8						0.4

				DICA OCHO				1.8						0.4

				JOSE YEPEZ				1.8						0.4

				IMPORTADORA DAVILA				1.8						0.4

				IMPORTACIONES DIRECTAS				1.8						0.4

				BUJIAS Y BATERIAS ECUADOR PROOVEDOR				1.8						0.4

				JHEB AMBATO				1.8						0.4

				RESPUESTOS Y ACCESORIOS PRAR AUTOS				1.8						0.4

				VOLANTE DEPORTIVO				1.8						0.4

				IMPORTADORA AUDIEL				1.8						0.4

				IMPORTADORA AUTOMOTRIZ BOLAÑOS				1.8						0.4

				CAUCHO SUPER QUITO				1.8						0.4

				ERNOL COLOMBIA				1.8						0.4

				DURACACHOS				1.8						0.4

				IMPORTACIONES GARCIA				1.8						0.4

				IMPORCAUCHO				1.8						0.4

				DISPRO AC				1.8						0.4

				IMPORTADORA AYORA				1.8						0.4

				CABLEC				1.8						0.4

				ABAUTO				1.8						0.4

				IMPORTADORA TORO Y FLORES				1.8						0.4

				DISTRIBUIDORA BRM				1.8						0.4

				DISTRIBUIDORA DAB				1.8						0.4

				GAMA				1.8						0.4

				FIAT MOTORS				1.8						0.4

				SAVEIRO								0.9		0.3

				ASSA								0.9		0.3

				AUTOMOTRAS CONTINENTAL								0.9		0.3

				CONSECIONARIO GENERAL MOTOR								0.9		0.3

				DISCAUCHO								0.9		0.3

				IMPROMABE								0.9		0.3

				ERCOPER								0.9		0.3

				MILUSTRE								0.9		0.3

				ALBORADA								0.9		0.3

				DISERCON								0.9		0.3

				GRAN PRIX								0.9		0.3

				MILUXDEL								0.9		0.3

				AUTO DECORATIVO								0.9		0.3

				JARDOSA								0.9		0.3

				SANCHEZ								0.9		0.3

				TEDASA								0.9		0.3

				WILSON GARCIA								0.9		0.3

				BODEGA ELECTROMOTRIZ								0.9		0.3

				GUFRANCO								0.9		0.3

				MAXI AUTO								0.9		0.3

				AUTO MANGUERAS								0.9		0.3

				DISTRIBUIDORA RULIMANES								0.9		0.3

				KAETZA								0.9		0.3

				LUBRICANTES NISSAN								0.9		0.3

				LASA BACA								0.9		0.3

				JORGE CALDERON								0.9		0.3

				CASA DE RULIMAN MACHALA								0.9		0.3

				MAGAFIL								0.9		0.3

				IMPORCAR								0.9		0.3

				IMPORTADORA AMBATO								0.9		0.3

				DECONAUTO								0.9		0.3

				AUTOLASA								0.9		0.3

				BOSTON								0.9		0.3

				CASANOVA								0.9		0.3

				MUNDO COLOMBIA								0.9		0.3

				IMPORTADORA AGUILA								0.9		0.3

				VICIMOTO								0.9		0.3

				PROOVEDOR AUTOMOTRIZ J.V								0.9		0.3

				HELIX								0.9		0.3

				DEYTARY								0.9		0.3

				NEOHYNDAY								0.9		0.3

				I.D.M								0.9		0.3

				AGD AUTO IMP.								0.9		0.3

				ROKINSA						1.3				0.2

				JEVALEX						1.3				0.2

				EGAR						1.3				0.2

				FERREMUNDO						1.3				0.2

		Total Múltiple				2,100.0		2,100.0		2,100.0		2,100.0		2,100.0

		¿CONOCE  .?

						CIUDADES								Total

						GUAYAQUIL		QUITO		R_COSTA		R_SIERRA

		$V24_44		0		1,203.2		1,330.9		1,637.7		1,393.0		1,355.5

				PROMESA		50.0		38.2		40.3		60.5		49.2

				COJAPAN		33.9		38.2		37.7		21.1		31.5

				HIVIMAR		37.1		27.3		15.6		31.6		30.0

				IMPORTADORA ALVARADO		35.5		41.8		18.2		20.2		29.4

				FRENOSEGURO		29.0		21.8		27.3		24.6		26.0

				CONAUTO (TEXACO, CHEVRON)		27.4		40.0		13.0		15.8		24.2

				DISTR. DE RESPUESTOS GUAYAQUIL		16.1		36.4		6.5		32.5		23.6

				TECNOVA (BOSH)		27.4		30.9		6.5		9.6		19.4

				KIMSA (ABAMPA)		9.7		27.3		15.6		26.3		19.2

				JAROMA		19.4		5.5		16.9		26.3		18.2

				LA CASA DEL RULIMAN		24.2		9.1		2.6		24.6		17.8

				IN FRISA		17.7		7.3		7.8		21.9		15.3

				AUTO RESPUESTOS UNIVERSAL		19.4		16.4		5.2		13.2		14.6

				L. ENRIQUEZ		16.1		9.1		6.5		18.4		13.9

				CEPSA		27.4		7.3		2.6		8.8		13.8

				CARDOSA		21.0		9.1				15.8		13.7

				SERVIFRENOS		8.1		18.2		6.5		18.4		13.0

				INFAMOTOR		21.0		7.3		5.2		11.4		12.8

				IMPORTADORA JIMENEZ		17.7		9.1		3.9		14.0		12.7

				FRENOS Y REPUESTOS		14.5		14.5		9.1		8.8		11.9

				BODELEC		9.7		10.9		6.5		17.5		11.8

				CODEPARTES		22.6		1.8		2.6		10.5		11.6

				ITALCAUCHOS		9.7		20.0				12.3		11.0

				INVERNEG (PENSOIL,  SHOGUN)		21.0		9.1		3.9		4.4		10.9

				ECONOMISA		11.3		1.8				16.7		9.2

				PINARGOTE		4.8		3.6		3.9		20.2		9.0

				CAR SHOPPING		11.3		12.7		7.8		4.4		9.0

				CAR IMPORTACIONES		4.8		23.6		2.6		7.0		8.9

				PDVSA		21.0		1.8				4.4		8.8

				CEDEPA		9.7		3.6		13.0		8.8		8.7

				GOLDEN BEAR (LUBRILACA)		19.4		9.1						8.4

				FRAMIR		11.3		1.8		3.9		9.6		7.7

				FILVERCOR		19.4				6.5				7.6

				VEPAMIL (MOBIL, ESSO)		4.8		20.0				6.1		7.5

				VANCOVER		16.1		1.8		6.5		1.8		7.4

				DALBRAS		4.8		21.8				4.4		7.4

				JORDAN		19.4				2.6		0.9		7.2

				FILTROCORP AMALIE		9.7		12.7				2.6		6.6

				AVISAN		8.1		7.3		7.8		2.6		6.2

				DISTRIBUIDAORA JCC (SHELL)		12.9		3.6				1.8		5.6

				VANDERBILT		8.1		5.5		2.6		4.4		5.6

				DEPORPAS		3.2		10.9		9.1		2.6		5.5

				GULF (LUBRISA)		12.9		1.8				2.6		5.5

				LA CASA DEL AMORTIGUADOR GY		4.8		7.3				7.9		5.5

				1-800 (MOTORTRACK, CETI, VEHICULOS)		3.2		3.6				10.5		5.0

				SU FERRETERIA		9.7						5.3		4.9

				REMICA		3.2		7.3		5.2		4.4		4.7

				IMPORTADORA MORA		4.8		3.6		2.6		6.1		4.6

				LUBRIVAL (VALVOLINE)		8.1		3.6		1.3		2.6		4.5

				IMPORTADORA ANDINA (UBX)		9.7		1.8				2.6		4.4

				ITALBRAS		1.6		10.9				5.3		4.3

				AKAISAN		4.8		1.8		3.9		5.3		4.2

				NAPA		11.3		1.8						4.2

				DANIVIC		9.7		1.8		2.6				4.1

				REPSOL YPF		9.7		1.8				0.9		3.9

				MEGAFILTRO		8.1		1.8				2.6		3.9

				INSALCA		1.6		7.3		1.3		5.3		3.8

				IMPORFILTRO				9.1		1.3		3.5		3.1

				SU FERRETERIA (GUTIERRES NAVAS)		3.2		1.8				5.3		3.0

				IMPORTADORA PEREZ JURADO		3.2		1.8				5.3		3.0

				SECOHI		4.8		3.6				0.9		2.6

				IMPORTADORA CERON				5.5				4.4		2.4

				DISME PROQUIMSA		3.2				2.6		1.8		2.0

				AROIL		1.6		5.5				0.9		1.9

				LA CASA DEL AMORTIGUADOR QTO (NELSON LOPEZ)		1.6		3.6				1.8		1.8

				LATINA				5.5		3.9				1.7

				CONTINENTAL AMAZONAS		3.2				2.6				1.5

				HORSE POWER (LUBRILACA)		3.2						0.9		1.4

				MAXIMO MORANTE		3.2						0.9		1.4

				AUTO LUJO				3.6				1.8		1.3

				IMPORTADORA QUINSA		1.6				2.6		0.9		1.2

				SERVI RESPUESTOS						5.2		0.9		1.1

				AFAJ		3.2								1.1

				1800 PARK		3.2								1.1

				INDURIS						6.5				1.0

				AUTORADIADOR		1.6		1.8						0.9

				IDECAR						5.2				0.8

				MIKI MOTOR						5.2				0.8

				ANSOR (BADIA, ENCOMA)				1.8		2.6				0.8

				RESPUESTOS AMAZONAS				1.8		2.6				0.8

				INDUCAUCHO				3.6						0.7

				SERVI EMBRAGUE						2.6		0.9		0.7

				IMPORTADORA MORLA						2.6		0.9		0.7

				MACROSIAR						2.6		0.9		0.7

				CONCESIONARIO CHEVROLET				1.8				0.9		0.6

				INCAME				1.8				0.9		0.6

				VISTONI - SHELL		1.6								0.5

				FULRESPUESTOS		1.6								0.5

				IMPORTADORA PERDOMA		1.6								0.5

				P. AMBATO		1.6								0.5

				CONTINENTAL MAPRI		1.6								0.5

				BISTONI		1.6								0.5

				ECUAMAGRO		1.6								0.5

				IMPORTADORA ANDINA		1.6								0.5

				GUILLERMO HIDALGO		1.6								0.5

				AUTOMERCADO		1.6								0.5

				LUPRUPIC		1.6								0.5

				PACILUBSA		1.6								0.5

				FILTROS GUET		1.6								0.5

				CORPAL								1.8		0.5

				DARLINT								1.8		0.5

				MAVESA								1.8		0.5

				MUNDO AUTOMOTRIZ						1.3		0.9		0.5

				RECTIMA						2.6				0.4

				REGEPESA						2.6				0.4

				JORGE SIMBA						2.6				0.4

				TRAIFER RESPUESTOS						2.6				0.4

				CATRAIFERSA						2.6				0.4

				CORAZA						2.6				0.4

				MECARIO						2.6				0.4

				MOTSUMI						2.6				0.4

				VISTORY						2.6				0.4

				WALTER MENDOZA						2.6				0.4

				IMPORTADORA GUAYAQUIL						2.6				0.4

				LA CASA DEL TRAIFERO						2.6				0.4

				ROJIN						2.6				0.4

				RACTIVER ACT.						2.6				0.4

				DACAR						2.6				0.4

				LA MUCIA						2.6				0.4

				GERMAN LUQUE						2.6				0.4

				ELECTRI JORDAN						2.6				0.4

				IMPORTADORA LATINA						2.6				0.4

				MOLPARTES						2.6				0.4

				CLAN INTERNACIONAL						2.6				0.4

				RECOL						2.6				0.4

				AMBER						2.6				0.4

				IMPORTADORA SOLAG						2.6				0.4

				SOLO FORCE						2.6				0.4

				IDEAL ALAMBREC				1.8						0.4

				HAUS MOTO				1.8						0.4

				AUTOMOTRIZ				1.8						0.4

				LAUCA				1.8						0.4

				MAXUS				1.8						0.4

				PERFIPLAST				1.8						0.4

				DICA OCHO				1.8						0.4

				MOTOR UNO				1.8						0.4

				JOSE YEPEZ				1.8						0.4

				IMPORTADORA DAVILA				1.8						0.4

				IMPORTACIONES DIRECTAS				1.8						0.4

				BUJIAS Y BATERIAS ECUADOR PROOVEDOR				1.8						0.4

				JHEB AMBATO				1.8						0.4

				RESPUESTOS Y ACCESORIOS PRAR AUTOS				1.8						0.4

				CLA				1.8						0.4

				VOLANTE DEPORTIVO				1.8						0.4

				IMPORTADORA AUDIEL				1.8						0.4

				IMPORTADORA AUTOMOTRIZ BOLAÑOS				1.8						0.4

				CAUCHO SUPER QUITO				1.8						0.4

				ERNOL COLOMBIA				1.8						0.4

				DURACACHOS				1.8						0.4

				IMPORTACIONES GARCIA				1.8						0.4

				IMPORCAUCHO				1.8						0.4

				DISPRO AC				1.8						0.4

				IMPORTADORA AYORA				1.8						0.4

				CABLEC				1.8						0.4

				SUPERLUJOS				1.8						0.4

				ABAUTO				1.8						0.4

				IMPORTADORA TORO Y FLORES				1.8						0.4

				IMPORTADORA PROAÑO				1.8						0.4

				DISTRIBUIDORA BRM				1.8						0.4

				DISTRIBUIDORA DAB				1.8						0.4

				GAMA				1.8						0.4

				FIAT MOTORS				1.8						0.4

				SAVEIRO								0.9		0.3

				ASSA								0.9		0.3

				AUTOMOTRAS CONTINENTAL								0.9		0.3

				CONSECIONARIO GENERAL MOTOR								0.9		0.3

				DISCAUCHO								0.9		0.3

				IMPROMABE								0.9		0.3

				ERCOPER								0.9		0.3

				MILUSTRE								0.9		0.3

				ALBORADA								0.9		0.3

				DISERCON								0.9		0.3

				GRAN PRIX								0.9		0.3

				MILUXDEL								0.9		0.3

				AUTO DECORATIVO								0.9		0.3

				JARDOSA								0.9		0.3

				SANCHEZ								0.9		0.3

				TEDASA								0.9		0.3

				WILSON GARCIA								0.9		0.3

				BODEGA ELECTROMOTRIZ								0.9		0.3

				MAXI AUTO								0.9		0.3

				AUTO MANGUERAS								0.9		0.3

				DISTRIBUIDORA RULIMANES								0.9		0.3

				KAETZA								0.9		0.3

				LUBRICANTES NISSAN								0.9		0.3

				LASA BACA								0.9		0.3

				JORGE CALDERON								0.9		0.3

				CASA DE RULIMAN MACHALA								0.9		0.3

				SUPRIMASA								0.9		0.3

				MAGAFIL								0.9		0.3

				IMPORCAR								0.9		0.3

				IMPORTADORA AMBATO								0.9		0.3

				DECONAUTO								0.9		0.3

				AUTOLASA								0.9		0.3

				HIDROVO								0.9		0.3

				BOSTON								0.9		0.3

				CASANOVA								0.9		0.3

				MUNDO COLOMBIA								0.9		0.3

				IMPORTADORA AGUILA								0.9		0.3

				VICIMOTO								0.9		0.3

				PROOVEDOR AUTOMOTRIZ J.V								0.9		0.3

				HELIX								0.9		0.3

				AUTOCENTRO								0.9		0.3

				DEYTARY								0.9		0.3

				NEOHYNDAY								0.9		0.3

				I.D.M								0.9		0.3

				AGD AUTO IMP.								0.9		0.3

				ROKINSA						1.3				0.2

				JEVALEX						1.3				0.2

				EGAR						1.3				0.2

				FERREMUNDO						1.3				0.2

		Total Múltiple				2,100.0		2,100.0		2,100.0		2,100.0		2,100.0

		¿Alguna Vez  .?

						CIUDADES								Total

						GUAYAQUIL		QUITO		R_COSTA		R_SIERRA

		$V45_66		0		1,508.1		1,585.5		1,751.9		1,645.6		1,604.0

				PROMESA		45.2		23.6		45.5		51.8		42.8

				HIVIMAR		35.5		23.6		15.6		27.2		27.4

				IMPORTADORA ALVARADO		30.6		29.1		18.2		15.8		23.9

				FRENOSEGURO		27.4		18.2		27.3		20.2		23.4

				COJAPAN		24.2		27.3		35.1		13.2		23.3

				DISTR. DE RESPUESTOS GUAYAQUIL		12.9		29.1		6.5		29.8		20.2

				JAROMA		19.4		5.5		16.9		24.6		17.7

				CONAUTO (TEXACO, CHEVRON)		19.4		29.1		13.0		9.6		17.4

				TECNOVA (BOSH)		22.6		27.3		6.5		7.0		16.3

				LA CASA DEL RULIMAN		17.7		9.1		2.6		21.1		14.6

				IN FRISA		12.9		7.3		7.8		21.1		13.4

				KIMSA (ABAMPA)		4.8		12.7		14.3		21.9		13.1

				CEPSA		24.2		7.3				7.9		12.0

				IMPORTADORA JIMENEZ		17.7		9.1		3.9		11.4		11.9

				AUTO RESPUESTOS UNIVERSAL		16.1		12.7		5.2		7.9		11.2

				BODELEC		8.1		9.1		6.5		17.5		10.9

				L. ENRIQUEZ		9.7		9.1		6.5		14.0		10.4

				CARDOSA		17.7		3.6				11.4		10.2

				SERVIFRENOS		1.6		16.4		6.5		16.7		9.9

				FRENOS Y REPUESTOS		9.7		14.5		9.1		6.1		9.5

				INFAMOTOR		17.7		3.6		5.2		6.1		9.4

				ITALCAUCHOS		8.1		20.0				8.8		9.4

				CODEPARTES		14.5		1.8		2.6		10.5		8.8

				INVERNEG (PENSOIL,  SHOGUN)		14.5		7.3		3.9		4.4		8.3

				CAR SHOPPING		8.1		12.7		7.8		4.4		7.9

				ECONOMISA		11.3		1.8				11.4		7.6

				PINARGOTE		4.8		1.8		3.9		15.8		7.4

				GOLDEN BEAR (LUBRILACA)		16.1		7.3						6.9

				CEDEPA		6.5		3.6		13.0		6.1		6.8

				FRAMIR		9.7		1.8		1.3		8.8		6.5

				VANCOVER		12.9		1.8		6.5		1.8		6.3

				CAR IMPORTACIONES		1.6		20.0		2.6		3.5		6.0

				FILVERCOR		14.5				6.5				6.0

				PDVSA		12.9		3.6				2.6		5.9

				JORDAN		16.1				2.6				5.9

				VEPAMIL (MOBIL, ESSO)		3.2		14.5				6.1		5.9

				DALBRAS		3.2		20.0				1.8		5.7

				DISTRIBUIDAORA JCC (SHELL)		12.9		3.6				1.8		5.6

				FILTROCORP AMALIE		8.1		7.3				2.6		5.0

				GULF (LUBRISA)		11.3		1.8				1.8		4.7

				DEPORPAS		1.6		10.9		6.5		2.6		4.6

				VANDERBILT		8.1		1.8		2.6		3.5		4.6

				AVISAN		4.8		7.3		5.2		1.8		4.5

				REMICA		3.2		5.5		5.2		3.5		4.1

				LA CASA DEL AMORTIGUADOR GY		1.6		5.5				7.0		3.7

				LUBRIVAL (VALVOLINE)		4.8		3.6		1.3		2.6		3.4

				1-800 (MOTORTRACK, CETI, VEHICULOS)		1.6						7.9		2.9

				IMPORTADORA ANDINA (UBX)		6.5		1.8				0.9		2.8

				INSALCA				7.3		1.3		3.5		2.7

				DANIVIC		6.5		1.8						2.6

				NAPA		6.5		1.8						2.6

				REPSOL YPF		6.5		1.8						2.6

				MEGAFILTRO		4.8		1.8				1.8		2.5

				AKAISAN		3.2				3.9		2.6		2.5

				IMPORTADORA CERON				5.5				4.4		2.4

				ITALBRAS				9.1				1.8		2.4

				IMPORFILTRO				5.5		1.3		1.8		1.8

				SECOHI		3.2		3.6						1.8

				LATINA				5.5		3.9				1.7

				IMPORTADORA MORA				1.8		2.6		1.8		1.3

				AUTO LUJO				3.6				1.8		1.3

				IMPORTADORA QUINSA		1.6				2.6		0.9		1.2

				IMPORTADORA PEREZ JURADO		1.6		1.8				0.9		1.2

				HORSE POWER (LUBRILACA)		3.2								1.1

				AFAJ		3.2								1.1

				1800 PARK		3.2								1.1

				INDURIS						6.5				1.0

				LA CASA DEL AMORTIGUADOR QTO (NELSON LOPEZ)				3.6				0.9		1.0

				DISME PROQUIMSA		1.6				2.6				1.0

				CONTINENTAL AMAZONAS		1.6				2.6				1.0

				AROIL		1.6		1.8						0.9

				AUTORADIADOR		1.6		1.8						0.9

				SERVI RESPUESTOS						5.2				0.8

				IDECAR						5.2				0.8

				MIKI MOTOR						5.2				0.8

				SU FERRETERIA		1.6						0.9		0.8

				RESPUESTOS AMAZONAS				1.8		2.6				0.8

				LA CASA DEL TRAIFERO				1.8		2.6				0.8

				INDUCAUCHO				3.6						0.7

				SERVI EMBRAGUE						2.6		0.9		0.7

				IMPORTADORA MORLA						2.6		0.9		0.7

				MACROSIAR						2.6		0.9		0.7

				CONCESIONARIO CHEVROLET				1.8				0.9		0.6

				INCAME				1.8				0.9		0.6

				MAXIMO MORANTE		1.6								0.5

				VISTONI - SHELL		1.6								0.5

				FULRESPUESTOS		1.6								0.5

				IMPORTADORA PERDOMA		1.6								0.5

				P. AMBATO		1.6								0.5

				CONTINENTAL MAPRI		1.6								0.5

				BISTONI		1.6								0.5

				ECUAMAGRO		1.6								0.5

				GUILLERMO HIDALGO		1.6								0.5

				AUTOMERCADO		1.6								0.5

				LUPRUPIC		1.6								0.5

				PACILUBSA		1.6								0.5

				INDEMOR		1.6								0.5

				FILTROS GUET		1.6								0.5

				CORPAL								1.8		0.5

				DISERCON								1.8		0.5

				GRAN PRIX								1.8		0.5

				DARLINT								1.8		0.5

				MAVESA								1.8		0.5

				RECTIMA						2.6				0.4

				REGEPESA						2.6				0.4

				JORGE SIMBA						2.6				0.4

				TRAIFER RESPUESTOS						2.6				0.4

				CATRAIFERSA						2.6				0.4

				CORAZA						2.6				0.4

				MECARIO						2.6				0.4

				MOTSUMI						2.6				0.4

				VISTORY						2.6				0.4

				WALTER MENDOZA						2.6				0.4

				IMPORTADORA GUAYAQUIL						2.6				0.4

				ROJIN						2.6				0.4

				RACTIVER ACT.						2.6				0.4

				DACAR						2.6				0.4

				LA MUCIA						2.6				0.4

				GERMAN LUQUE						2.6				0.4

				ELECTRI JORDAN						2.6				0.4

				IMPORTADORA LATINA						2.6				0.4

				MOLPARTES						2.6				0.4

				CLAN INTERNACIONAL						2.6				0.4

				RECOL						2.6				0.4

				AMBER						2.6				0.4

				IMPORTADORA SOLAG						2.6				0.4

				SOLO FORCE						2.6				0.4

				ANSOR (BADIA, ENCOMA)				1.8						0.4

				SU FERRETERIA (GUTIERRES NAVAS)				1.8						0.4

				IDEAL ALAMBREC				1.8						0.4

				HAUS MOTO				1.8						0.4

				LAUCA				1.8						0.4

				MAXUS				1.8						0.4

				PERFIPLAST				1.8						0.4

				DICA OCHO				1.8						0.4

				MOTOR UNO				1.8						0.4

				JOSE YEPEZ				1.8						0.4

				IMPORTADORA DAVILA				1.8						0.4

				IMPORTACIONES DIRECTAS				1.8						0.4

				BUJIAS Y BATERIAS ECUADOR PROOVEDOR				1.8						0.4

				JHEB AMBATO				1.8						0.4

				RESPUESTOS Y ACCESORIOS PRAR AUTOS				1.8						0.4

				CLA				1.8						0.4

				VOLANTE DEPORTIVO				1.8						0.4

				IMPORTADORA AUDIEL				1.8						0.4

				IMPORTADORA AUTOMOTRIZ BOLAÑOS				1.8						0.4

				CAUCHO SUPER QUITO				1.8						0.4

				ERNOL COLOMBIA				1.8						0.4

				DURACACHOS				1.8						0.4

				IMPORTACIONES GARCIA				1.8						0.4

				IMPORCAUCHO				1.8						0.4

				DISPRO AC				1.8						0.4

				SUPERLUJOS				1.8						0.4

				GAMA				1.8						0.4

				FIAT MOTORS				1.8						0.4

				ASSA								0.9		0.3

				AUTOMOTRAS CONTINENTAL								0.9		0.3

				CONSECIONARIO GENERAL MOTOR								0.9		0.3

				DISCAUCHO								0.9		0.3

				IMPROMABE								0.9		0.3

				ERCOPER								0.9		0.3

				MILUSTRE								0.9		0.3

				ALBORADA								0.9		0.3

				MILUXDEL								0.9		0.3

				AUTO DECORATIVO								0.9		0.3

				SANCHEZ								0.9		0.3

				TEDASA								0.9		0.3

				WILSON GARCIA								0.9		0.3

				BODEGA ELECTROMOTRIZ								0.9		0.3

				DISTRIBUIDORA RULIMANES								0.9		0.3

				KAETZA								0.9		0.3

				LUBRICANTES NISSAN								0.9		0.3

				LASA BACA								0.9		0.3

				JORGE CALDERON								0.9		0.3

				CASA DE RULIMAN MACHALA								0.9		0.3

				SUPRIMASA								0.9		0.3

				MAGAFIL								0.9		0.3

				IMPORCAR								0.9		0.3

				IMPORTADORA AMBATO								0.9		0.3

				DECONAUTO								0.9		0.3

				AUTOLASA								0.9		0.3

				HIDROVO								0.9		0.3

				BOSTON								0.9		0.3

				CASANOVA								0.9		0.3

				MUNDO COLOMBIA								0.9		0.3

				IMPORTADORA AGUILA								0.9		0.3

				VICIMOTO								0.9		0.3

				PROOVEDOR AUTOMOTRIZ J.V								0.9		0.3

				HELIX								0.9		0.3

				AUTOCENTRO								0.9		0.3

				DEYTARY								0.9		0.3

				NEOHYNDAY								0.9		0.3

				I.D.M								0.9		0.3

				AGD AUTO IMP.								0.9		0.3

				MUNDO AUTOMOTRIZ						1.3				0.2

				ROKINSA						1.3				0.2

				JEVALEX						1.3				0.2

				EGAR						1.3				0.2

				FERREMUNDO						1.3				0.2

		Total Múltiple				2,200.0		2,200.0		2,200.0		2,200.0		2,200.0

		¿Actual .?

						CIUDADES								Total

						GUAYAQUIL		QUITO		R_COSTA		R_SIERRA

		$V86_106		0		1,490.3		1,634.5		1,742.9		1,677.2		1,615.9

				PROMESA		33.9		20.0		37.7		46.5		35.5

				IMPORTADORA ALVARADO		25.8		25.5		16.9		14.9		21.0

				FRENOSEGURO		25.8		18.2		26.0		14.9		21.0

				HIVIMAR		32.3		12.7		11.7		15.8		20.1

				COJAPAN		21.0		23.6		26.0		10.5		19.2

				DISTR. DE RESPUESTOS GUAYAQUIL		11.3		23.6		6.5		27.2		17.8

				TECNOVA (BOSH)		24.2		25.5		6.5		7.0		16.5

				JAROMA		16.1		5.5		16.9		19.3		15.0

				CONAUTO (TEXACO, CHEVRON)		17.7		25.5		7.8		8.8		15.0

				LA CASA DEL RULIMAN		19.4		5.5		2.6		11.4		11.5

				KIMSA (ABAMPA)		3.2		10.9		11.7		20.2		11.2

				IMPORTADORA JIMENEZ		16.1		7.3		3.9		10.5		10.7

				CEPSA		24.2		5.5				4.4		10.6

				AUTO RESPUESTOS UNIVERSAL		14.5		9.1		5.2		6.1		9.4

				CARDOSA		17.7		3.6				8.8		9.4

				CODEPARTES		14.5		1.8		2.6		8.8		8.3

				INFAMOTOR		17.7		3.6		2.6		3.5		8.2

				BODELEC		8.1		5.5		3.9		12.3		8.1

				IN FRISA		9.7		1.8		7.8		10.5		8.0

				ITALCAUCHOS		6.5		16.4				7.9		7.8

				L. ENRIQUEZ		6.5		5.5		5.2		11.4		7.5

				FRENOS Y REPUESTOS		6.5		10.9		3.9		6.1		6.8

				SERVIFRENOS		1.6		9.1		6.5		11.4		6.8

				GOLDEN BEAR (LUBRILACA)		14.5		7.3						6.4

				INVERNEG (PENSOIL,  SHOGUN)		12.9		3.6		2.6		2.6		6.3

				FILVERCOR		14.5				6.5				6.0

				CAR SHOPPING		8.1		7.3		2.6		4.4		5.9

				PDVSA		14.5		1.8				1.8		5.8

				VEPAMIL (MOBIL, ESSO)		1.6		16.4				6.1		5.7

				CEDEPA		6.5		3.6		10.4		2.6		5.4

				ECONOMISA		11.3						4.4		5.1

				PINARGOTE		4.8		1.8		2.6		8.8		5.0

				JORDAN		12.9				2.6				4.8

				DISTRIBUIDAORA JCC (SHELL)		11.3		1.8				1.8		4.7

				CAR IMPORTACIONES		1.6		16.4				2.6		4.6

				FRAMIR		9.7						4.4		4.6

				VANDERBILT		8.1		1.8		2.6		1.8		4.0

				VANCOVER		8.1		1.8		3.9		0.9		4.0

				DALBRAS				16.4				1.8		3.8

				AVISAN		4.8		5.5		3.9		0.9		3.6

				FILTROCORP AMALIE		8.1						2.6		3.5

				LA CASA DEL AMORTIGUADOR GY		1.6		3.6				7.0		3.4

				LUBRIVAL (VALVOLINE)		4.8		3.6		1.3		1.8		3.1

				GULF (LUBRISA)		8.1		1.8						3.1

				IMPORTADORA ANDINA (UBX)		6.5		1.8						2.6

				REPSOL YPF		6.5		1.8						2.6

				REMICA		3.2		1.8		2.6		1.8		2.4

				DEPORPAS		1.6		1.8		5.2		1.8		2.3

				1-800 (MOTORTRACK, CETI, VEHICULOS)		1.6						5.3		2.1

				AKAISAN		1.6				3.9		1.8		1.7

				ITALBRAS				5.5				1.8		1.6

				MEGAFILTRO		3.2						1.8		1.6

				IMPORFILTRO				5.5		1.3		0.9		1.6

				DISME PROQUIMSA		3.2				2.6				1.5

				NAPA		3.2		1.8						1.5

				IMPORTADORA CERON				1.8				3.5		1.4

				INSALCA				5.5				0.9		1.4

				AUTO LUJO				3.6				1.8		1.3

				IMPORTADORA QUINSA		1.6				2.6		0.9		1.2

				LATINA				5.5						1.1

				DANIVIC		3.2								1.1

				HORSE POWER (LUBRILACA)		3.2								1.1

				AFAJ		3.2								1.1

				1800 PARK		3.2								1.1

				INDURIS						6.5				1.0

				LA CASA DEL AMORTIGUADOR QTO (NELSON LOPEZ)				3.6				0.9		1.0

				IMPORTADORA MORA						2.6		1.8		0.9

				SECOHI		1.6		1.8						0.9

				AUTORADIADOR		1.6		1.8						0.9

				SERVI RESPUESTOS						5.2				0.8

				IDECAR						5.2				0.8

				MIKI MOTOR						5.2				0.8

				RESPUESTOS AMAZONAS				1.8		2.6				0.8

				INDUCAUCHO				3.6						0.7

				IMPORTADORA MORLA						2.6		0.9		0.7

				MACROSIAR						2.6		0.9		0.7

				CONCESIONARIO CHEVROLET				1.8				0.9		0.6

				INCAME				1.8				0.9		0.6

				AROIL		1.6								0.5

				IMPORTADORA PERDOMA		1.6								0.5

				CONTINENTAL AMAZONAS		1.6								0.5

				P. AMBATO		1.6								0.5

				CONTINENTAL MAPRI		1.6								0.5

				BISTONI		1.6								0.5

				GUILLERMO HIDALGO		1.6								0.5

				AUTOMERCADO		1.6								0.5

				LUPRUPIC		1.6								0.5

				PACILUBSA		1.6								0.5

				INDEMOR		1.6								0.5

				FILTROS GUET		1.6								0.5

				CORPAL								1.8		0.5

				DARLINT								1.8		0.5

				MAVESA								1.8		0.5

				RECTIMA						2.6				0.4

				TRAIFER RESPUESTOS						2.6				0.4

				CORAZA						2.6				0.4

				MECARIO						2.6				0.4

				MOTSUMI						2.6				0.4

				VISTORY						2.6				0.4

				WALTER MENDOZA						2.6				0.4

				LA CASA DEL TRAIFERO						2.6				0.4

				ROJIN						2.6				0.4

				LA MUCIA						2.6				0.4

				GERMAN LUQUE						2.6				0.4

				ELECTRI JORDAN						2.6				0.4

				IMPORTADORA LATINA						2.6				0.4

				MOLPARTES						2.6				0.4

				CLAN INTERNACIONAL						2.6				0.4

				RECOL						2.6				0.4

				AMBER						2.6				0.4

				IMPORTADORA SOLAG						2.6				0.4

				SOLO FORCE						2.6				0.4

				IMPORTADORA PEREZ JURADO				1.8						0.4

				IDEAL ALAMBREC				1.8						0.4

				HAUS MOTO				1.8						0.4

				LAUCA				1.8						0.4

				PERFIPLAST				1.8						0.4

				DICA OCHO				1.8						0.4

				MOTOR UNO				1.8						0.4

				JOSE YEPEZ				1.8						0.4

				IMPORTADORA DAVILA				1.8						0.4

				IMPORTACIONES DIRECTAS				1.8						0.4

				JHEB AMBATO				1.8						0.4

				RESPUESTOS Y ACCESORIOS PRAR AUTOS				1.8						0.4

				CLA				1.8						0.4

				VOLANTE DEPORTIVO				1.8						0.4

				IMPORTADORA AUDIEL				1.8						0.4

				IMPORTADORA AUTOMOTRIZ BOLAÑOS				1.8						0.4

				CAUCHO SUPER QUITO				1.8						0.4

				ERNOL COLOMBIA				1.8						0.4

				IMPORTACIONES GARCIA				1.8						0.4

				IMPORCAUCHO				1.8						0.4

				DISPRO AC				1.8						0.4

				SUPERLUJOS				1.8						0.4

				GAMA				1.8						0.4

				ASSA								0.9		0.3

				AUTOMOTRAS CONTINENTAL								0.9		0.3

				CONSECIONARIO GENERAL MOTOR								0.9		0.3

				DISCAUCHO								0.9		0.3

				IMPROMABE								0.9		0.3

				SERVI EMBRAGUE								0.9		0.3

				ERCOPER								0.9		0.3

				MILUSTRE								0.9		0.3

				ALBORADA								0.9		0.3

				DISERCON								0.9		0.3

				GRAN PRIX								0.9		0.3

				MILUXDEL								0.9		0.3

				AUTO DECORATIVO								0.9		0.3

				SANCHEZ								0.9		0.3

				TEDASA								0.9		0.3

				WILSON GARCIA								0.9		0.3

				BODEGA ELECTROMOTRIZ								0.9		0.3

				DISTRIBUIDORA RULIMANES								0.9		0.3

				KAETZA								0.9		0.3

				LUBRICANTES NISSAN								0.9		0.3

				LASA BACA								0.9		0.3

				JORGE CALDERON								0.9		0.3

				CASA DE RULIMAN MACHALA								0.9		0.3

				SUPRIMASA								0.9		0.3

				MAGAFIL								0.9		0.3

				IMPORCAR								0.9		0.3

				IMPORTADORA AMBATO								0.9		0.3

				DECONAUTO								0.9		0.3

				HIDROVO								0.9		0.3

				BOSTON								0.9		0.3

				CASANOVA								0.9		0.3

				MUNDO COLOMBIA								0.9		0.3

				IMPORTADORA AGUILA								0.9		0.3

				VICIMOTO								0.9		0.3

				PROOVEDOR AUTOMOTRIZ J.V								0.9		0.3

				HELIX								0.9		0.3

				AUTOCENTRO								0.9		0.3

				DEYTARY								0.9		0.3

				I.D.M								0.9		0.3

				AGD AUTO IMP.								0.9		0.3

				F. ESPINOZA						1.3				0.2

				MUNDO AUTOMOTRIZ						1.3				0.2

				ROKINSA						1.3				0.2

				JEVALEX						1.3				0.2

				EGAR						1.3				0.2

		Total Múltiple				2,100.0		2,100.0		2,100.0		2,100.0		2,100.0

		¿Frecuente ?

						CIUDADES								Total

						GUAYAQUIL		QUITO		R_COSTA		R_SIERRA

		V107		IMPORTADORA ALVARADO		11.3		7.3		5.2		7.0		8.2

				FILTROCORP AMALIE		1.6						0.9		0.8

				AUTO RESPUESTOS UNIVERSAL		1.6				2.6		1.8		1.5

				AVISAN				1.8		2.6		0.9		1.0

				BODELEC								4.4		1.3

				CAR IMPORTACIONES				5.5				0.9		1.4

				CAR SHOPPING				5.5						1.1

				CEDEPA		1.6				5.2				1.4

				CEPSA		4.8								1.6

				CODEPARTES		3.2								1.1

				COJAPAN		1.6		1.8		9.1		3.5		3.4

				CONAUTO (TEXACO, CHEVRON)		4.8		5.5				0.9		3.0

				DANIVIC		1.6								0.5

				DEPORPAS				1.8				0.9		0.6

				DISTR. DE RESPUESTOS GUAYAQUIL				3.6		2.6		0.9		1.4

				DISTRIBUIDAORA JCC (SHELL)		1.6								0.5

				ECONOMISA								1.8		0.5

				FILVERCOR		3.2								1.1

				FRAMIR		3.2						0.9		1.4

				FRENOSEGURO		4.8		1.8		7.8		1.8		3.8

				GOLDEN BEAR (LUBRILACA)				1.8						0.4

				HIVIMAR		9.7		1.8		2.6		6.1		5.9

				IMPORTADORA CERON								2.6		0.8

				IMPORTADORA JIMENEZ		1.6						0.9		0.8

				INFAMOTOR		1.6								0.5

				IN FRISA								3.5		1.1

				INVERNEG (PENSOIL,  SHOGUN)								0.9		0.3

				ITALCAUCHOS				1.8				0.9		0.6

				JORDAN		1.6								0.5

				JAROMA		9.7				11.7		4.4		6.5

				KIMSA (ABAMPA)				5.5		3.9		4.4		3.0

				L. ENRIQUEZ						2.6				0.4

				LA CASA DEL AMORTIGUADOR GY								0.9		0.3

				LATINA				5.5						1.1

				LA CASA DEL RULIMAN		3.2						2.6		1.9

				LUBRIVAL (VALVOLINE)		1.6				1.3		0.9		1.0

				1-800 (MOTORTRACK, CETI, VEHICULOS)		1.6								0.5

				PDVSA								0.9		0.3

				PINARGOTE		1.6						2.6		1.3

				REPSOL YPF				1.8						0.4

				SERVIFRENOS				3.6		2.6		0.9		1.4

				TECNOVA (BOSH)		3.2		7.3						2.6

				VANCOVER		1.6				1.3				0.8

				VANDERBILT				1.8				0.9		0.6

				PROMESA		11.3		14.5		9.1		21.9		14.8

				AFAJ		1.6								0.5

				P. AMBATO		1.6								0.5

				LUPRUPIC		1.6								0.5

				INDEMOR		1.6								0.5

				IMPORTADORA QUINSA						2.6				0.4

				IDEAL ALAMBREC				1.8						0.4

				AUTO LUJO				1.8				0.9		0.6

				HAUS MOTO				1.8						0.4

				LAUCA				1.8						0.4

				PERFIPLAST				1.8						0.4

				MOTOR UNO				1.8						0.4

				CONCESIONARIO CHEVROLET				1.8				0.9		0.6

				RESPUESTOS AMAZONAS						2.6				0.4

				JHEB AMBATO				1.8						0.4

				IMPORTADORA AUTOMOTRIZ BOLAÑOS				1.8						0.4

				IMPORTACIONES GARCIA				1.8						0.4

				GAMA				1.8						0.4

				ASSA								0.9		0.3

				AUTOMOTRAS CONTINENTAL								0.9		0.3

				IMPORTADORA MORLA								0.9		0.3

				CORPAL								0.9		0.3

				ALBORADA								0.9		0.3

				DISERCON								0.9		0.3

				MILUXDEL								0.9		0.3

				AUTO DECORATIVO								0.9		0.3

				SANCHEZ								0.9		0.3

				SERVI RESPUESTOS						2.6				0.4

				MUNDO AUTOMOTRIZ						1.3				0.2

				DISTRIBUIDORA RULIMANES								0.9		0.3

				KAETZA								0.9		0.3

				LASA BACA								0.9		0.3

				IDECAR						2.6				0.4

				TRAIFER RESPUESTOS						2.6				0.4

				CORAZA						2.6				0.4

				VISTORY						2.6				0.4

				WALTER MENDOZA						2.6				0.4

				ROJIN						2.6				0.4

				LA MUCIA						2.6				0.4

				IMPORCAR								0.9		0.3

				IMPORTADORA AMBATO								0.9		0.3

				SOLO FORCE						2.6				0.4

				CASANOVA								0.9		0.3

				IMPORTADORA AGUILA								0.9		0.3

				PROOVEDOR AUTOMOTRIZ J.V								0.9		0.3

				MAVESA								0.9		0.3

				AUTOCENTRO								0.9		0.3

		Total				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		¿Mayor Volumen  ?

						CIUDADES								Total

						GUAYAQUIL		QUITO		R_COSTA		R_SIERRA

		V108		IMPORTADORA ALVARADO		11.3		9.1		5.2		7.0		8.6

				FILTROCORP AMALIE		1.6						0.9		0.8

				AUTO RESPUESTOS UNIVERSAL		1.6						1.8		1.1

				AVISAN				1.8		2.6		0.9		1.0

				BODELEC								6.1		1.8

				CAR IMPORTACIONES				5.5				0.9		1.4

				CAR SHOPPING				5.5						1.1

				CEDEPA		1.6				5.2				1.4

				CEPSA		3.2								1.1

				CODEPARTES		3.2								1.1

				COJAPAN		1.6		1.8		10.4		3.5		3.6

				CONAUTO (TEXACO, CHEVRON)		3.2		3.6		2.6		0.9		2.5

				DANIVIC		1.6								0.5

				DEPORPAS				1.8				0.9		0.6

				DISTR. DE RESPUESTOS GUAYAQUIL				7.3		2.6		0.9		2.1

				DISTRIBUIDAORA JCC (SHELL)		1.6								0.5

				ECONOMISA								0.9		0.3

				FILVERCOR		3.2								1.1

				FRAMIR		3.2						0.9		1.4

				FRENOSEGURO		3.2		1.8		13.0		1.8		4.1

				GOLDEN BEAR (LUBRILACA)				1.8						0.4

				HIVIMAR		12.9		1.8		2.6		5.3		6.7

				IMPORTADORA CERON								2.6		0.8

				IMPORTADORA JIMENEZ		1.6						0.9		0.8

				INFAMOTOR		1.6								0.5

				IN FRISA						1.3		4.4		1.5

				INVERNEG (PENSOIL,  SHOGUN)								0.9		0.3

				ITALCAUCHOS				1.8				0.9		0.6

				ITALBRAS								0.9		0.3

				JORDAN		1.6								0.5

				JAROMA		9.7				9.1		4.4		6.0

				KIMSA (ABAMPA)				3.6		3.9		5.3		2.9

				L. ENRIQUEZ						2.6				0.4

				LA CASA DEL AMORTIGUADOR GY								0.9		0.3

				LATINA				5.5						1.1

				LA CASA DEL RULIMAN		1.6						1.8		1.1

				LUBRIVAL (VALVOLINE)		1.6						0.9		0.8

				1-800 (MOTORTRACK, CETI, VEHICULOS)		1.6								0.5

				PDVSA								0.9		0.3

				PINARGOTE		1.6						1.8		1.1

				REMICA		1.6								0.5

				REPSOL YPF				1.8						0.4

				SERVIFRENOS				3.6		2.6		0.9		1.4

				TECNOVA (BOSH)		3.2		5.5						2.2

				VANDERBILT				1.8				1.8		0.9

				VEPAMIL (MOBIL, ESSO)				1.8						0.4

				PROMESA		12.9		16.4		9.1		21.1		15.4

				AFAJ		1.6								0.5

				P. AMBATO		1.6								0.5

				LUPRUPIC		1.6								0.5

				1800 PARK		1.6								0.5

				INDEMOR		1.6								0.5

				IMPORTADORA QUINSA						2.6				0.4

				AUTO LUJO				1.8				0.9		0.6

				LAUCA				1.8						0.4

				PERFIPLAST				1.8						0.4

				MOTOR UNO				1.8						0.4

				CONCESIONARIO CHEVROLET								0.9		0.3

				IMPORTACIONES DIRECTAS				1.8						0.4

				RESPUESTOS AMAZONAS						2.6				0.4

				IMPORTADORA AUTOMOTRIZ BOLAÑOS				1.8						0.4

				IMPORTACIONES GARCIA				1.8						0.4

				SUPERLUJOS				1.8						0.4

				GAMA				1.8						0.4

				ASSA								0.9		0.3

				AUTOMOTRAS CONTINENTAL								0.9		0.3

				IMPORTADORA MORLA								0.9		0.3

				CORPAL								0.9		0.3

				ALBORADA								0.9		0.3

				DISERCON								0.9		0.3

				MILUXDEL								0.9		0.3

				AUTO DECORATIVO								0.9		0.3

				SANCHEZ								0.9		0.3

				SERVI RESPUESTOS						2.6				0.4

				DISTRIBUIDORA RULIMANES								0.9		0.3

				KAETZA								0.9		0.3

				LASA BACA								0.9		0.3

				JEVALEX						1.3				0.2

				IDECAR						2.6				0.4

				TRAIFER RESPUESTOS						2.6				0.4

				MOTSUMI						2.6				0.4

				VISTORY						2.6				0.4

				WALTER MENDOZA						2.6				0.4

				CLAN INTERNACIONAL						2.6				0.4

				IMPORCAR								0.9		0.3

				IMPORTADORA AMBATO								0.9		0.3

				SOLO FORCE						2.6				0.4

				CASANOVA								0.9		0.3

				VICIMOTO								0.9		0.3

				MAVESA								0.9		0.3

				AUTOCENTRO								0.9		0.3

		Total				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		¿Nunca   ?

						CIUDADES								Total

						GUAYAQUIL		QUITO		R_COSTA		R_SIERRA

		V109		COJAPAN								0.9		0.3

				CONAUTO (TEXACO, CHEVRON)				1.8		2.6				0.8

				DEPORPAS				1.8						0.4

				GULF (LUBRISA)		1.6								0.5

				IMPORTADORA CERON								0.9		0.3

				IMPORFILTRO								0.9		0.3

				KIMSA (ABAMPA)				1.8						0.4

				LA CASA DEL RULIMAN				1.8						0.4

				SU FERRETERIA		1.6								0.5

				PROMESA		4.8		1.8		2.6				2.4

				NO SABE / NO CONTESTA / NINGUNO		91.9		87.3		94.8		97.4		93.1

				MAXUS				1.8						0.4

				DURACACHOS				1.8						0.4

		Total				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0

		¿Dejaron   ?

						CIUDADES								Total

						GUAYAQUIL		QUITO		R_COSTA		R_SIERRA

		V110		CAR SHOPPING						2.6				0.4

				COJAPAN		1.6						0.9		0.8

				CONAUTO (TEXACO, CHEVRON)				1.8						0.4

				DISTRIBUIDAORA JCC (SHELL)		1.6								0.5

				FRENOSEGURO								1.8		0.5

				GOLDEN BEAR (LUBRILACA)		1.6								0.5

				GULF (LUBRISA)		1.6								0.5

				HIVIMAR								0.9		0.3

				INFAMOTOR						2.6				0.4

				KIMSA (ABAMPA)				1.8						0.4

				LA CASA DEL RULIMAN				1.8						0.4

				PROMESA		9.7		5.5		7.8		1.8		6.1

				NO SABE / NO CONTESTA / NINGUNO		82.3		87.3		80.5		94.7		86.7

				FULRESPUESTOS		1.6								0.5

				PREMIUN						1.3				0.2

				DURACACHOS				1.8						0.4

				CATRAIFERSA						2.6				0.4

				DACAR						2.6				0.4

		Total				100.0		100.0		100.0		100.0		100.0





Hoja3

		

						TOM														RECORDACION

						Total		GUAYAQUIL		QUITO		R_COSTA		R_SIERRA						Total		GUAYAQUIL		QUITO		R_COSTA		R_SIERRA

				PROMESA		14.6		11.3		10.9		9.1		23.7				PROMESA		46.1		48.4		36.4		35.1		56.1

				IMPORTADORA ALVARADO		10.8		14.5		5.5		10.4		10.5				IMPORTADORA ALVARADO		26.8		30.6		38.2		18.2		19.3

				HIVIMAR		6.6		9.7		1.8		3.9		7.9				HIVIMAR		29.6		37.1		25.5		15.6		31.6

				COJAPAN		5.7		1.6		7.3		18.2		2.6				COJAPAN		29.1		29.0		34.5		37.7		21.1

				JAROMA		4.0		8.1				1.3		3.5				JAROMA		17.6		19.4		5.5		14.3		25.4

				FRENOSEGURO		3.8		4.8		1.8		7.8		1.8				FRENOSEGURO		25.7		29.0		21.8		27.3		23.7

				AUTO RESPUESTOS UNIVERSAL		3.1		4.8		1.8				3.5				AUTO RESPUESTOS UNIVERSAL		14.6		19.4		16.4		5.2		13.2

				CAR SHOPPING		3.0		3.2		7.3		2.6

				CONAUTO (TEXACO, CHEVRON)		2.8		1.6		7.3				2.6				CONAUTO (TEXACO, CHEVRON)		22.0		24.2		34.5		13.0		15.8

				BODELEC		2.6		1.6						7.0

				KIMSA (ABAMPA)		2.3				1.8		5.2		3.5				KIMSA (ABAMPA)		19.2		9.7		27.3		15.6		26.3

				CEDEPA		1.8		1.6				7.8

				DISTR. DE RESPUESTOS GUAYAQUIL		1.7				7.3				0.9				DISTR. DE RESPUESTOS GUAYAQUIL		22.9		16.1		34.5		6.5		31.6

				FILTROCORP AMALIE		1.7		3.2		1.8				0.9

				FRAMIR		1.6		3.2						1.8

				AVISAN		1.6		1.6		1.8		2.6		0.9

				CAR IMPORTACIONES		1.4				5.5				0.9

				TECNOVA (BOSH)		1.3		1.6		3.6								TECNOVA (BOSH)		17.9		25.8		27.3		6.5		8.8

				CEPSA		1.1		3.2

				IN FRISA		1.1								3.5				LA CASA DEL RULIMAN		16.1		19.4		7.3		2.6		25.4

				VANDERBILT		1.0				1.8		2.6		0.9				IN FRISA		15.3		17.7		7.3		7.8		21.9

				SERVIFRENOS		1.0				3.6				0.9

				REMICA		1.0		1.6				2.6						CEPSA		13.4		27.4		5.5		2.6		8.8

				DEPORPAS		0.8				1.8		1.3		0.9				INFAMOTOR		12.8		21.0		7.3		5.2		11.4

				CARDOSA		0.8		1.6						0.9				CARDOSA		12.3		17.7		9.1				14.9

				LA CASA DEL AMORTIGUADOR GY		0.8		1.6						0.9				SERVIFRENOS		11.7		8.1		12.7		9.1		16.7

				ANSOR (BADIA, ENCOMA)		0.8				1.8		2.6						BODELEC		11.6		9.7		10.9		5.2		17.5

				AKAISAN		0.8		1.6				1.3						L. ENRIQUEZ		11.4		11.3		9.1		6.5		15.8

				LA CASA DEL RULIMAN		0.6				1.8				0.9				CODEPARTES		11.2		22.6				2.6		10.5

				AUTO LUJO		0.6				1.8				0.9				IMPORTADORA JIMENEZ		11.2		14.5		7.3		3.9		14.0

				CODEPARTES		0.5		1.6										INVERNEG (PENSOIL,  SHOGUN)		10.5		21.0		7.3		3.9		4.4

				DANIVIC		0.5		1.6										FRENOS Y REPUESTOS		10.2		11.3		12.7		9.1		7.9

				FILVERCOR		0.5		1.6										ITALCAUCHOS		10.2		8.1		20.0				11.4

				IMPORTADORA JIMENEZ		0.5		1.6										PINARGOTE		9.0		4.8		3.6		3.9		20.2

				INFAMOTOR		0.5		1.6										ECONOMISA		8.7		11.3		1.8				14.9

				JORDAN		0.5		1.6										CEDEPA		7.8		8.1		1.8		13.0		8.8

				1-800 (MOTORTRACK, CETI, VEHICULOS)		0.5		1.6										JORDAN		7.8		21.0				2.6		0.9

				AFAJ		0.5		1.6										CAR SHOPPING		7.6		9.7		10.9		5.2		4.4

				CONTINENTAL MAPRI		0.5		1.6										FILVERCOR		7.6		19.4				6.5

				LUPRUPIC		0.5		1.6										VEPAMIL (MOBIL, ESSO)		7.5		4.8		20.0				6.1

				INDEMOR		0.5		1.6										FRAMIR		7.3		11.3		1.8		1.3		9.6

				IMPORTADORA CERON		0.5								1.8				CAR IMPORTACIONES		7.0		4.8		16.4				7.0

				PINARGOTE		0.5								1.8				DALBRAS		7.0		4.8		20.0				4.4

				L. ENRIQUEZ		0.4						2.6						VANCOVER		6.6		16.1		1.8		1.3		1.8

				IMPORTADORA QUINSA		0.4						2.6						PDVSA		6.5		16.1						3.5

				SERVI RESPUESTOS		0.4						2.6						AVISAN		6.2		8.1		7.3		7.8		2.6

				VISTORY		0.4						2.6						GOLDEN BEAR (LUBRILACA)		6.2		16.1		3.6

				WALTER MENDOZA		0.4						2.6						FILTROCORP AMALIE		5.9		9.7		9.1				2.6

				GERMAN LUQUE		0.4						2.6						GULF (LUBRISA)		5.5		12.9		1.8				2.6

				AMBER		0.4						2.6						LA CASA DEL AMORTIGUADOR GY		5.5		4.8		7.3				7.9

				SOLO FORCE		0.4						2.6						DISTRIBUIDAORA JCC (SHELL)		5.3		12.9		1.8				1.8

				LATINA		0.4				1.8								DEPORPAS		5.2		3.2		9.1		9.1		2.6

				NAPA		0.4				1.8								VANDERBILT		4.8		6.5		5.5		2.6		3.5

				REPSOL YPF		0.4				1.8								1-800 (MOTORTRACK, CETI, VEHICULOS)		4.3		3.2		1.8				9.6

				IDEAL ALAMBREC		0.4				1.8								ITALBRAS		4.3		1.6		10.9				5.3

				LAUCA		0.4				1.8								DANIVIC		4.1		9.7		1.8		2.6

				PERFIPLAST		0.4				1.8								AKAISAN		3.9		4.8		1.8		3.9		4.4

				MOTOR UNO		0.4				1.8								REMICA		3.7		3.2		3.6		5.2		3.5

				JHEB AMBATO		0.4				1.8								NAPA		3.6		9.7		1.8

				IMPORTADORA AUTOMOTRIZ BOLAÑOS		0.4				1.8								LUBRIVAL (VALVOLINE)		3.5		6.5		1.8		1.3		2.6

				DURACACHOS		0.4				1.8								IMPORTADORA MORA		3.5		1.6		3.6		2.6		6.1

				INCAME		0.4				1.8								SU FERRETERIA		3.5		6.5						4.4

				DISTRIBUIDORA BRM		0.4				1.8								INSALCA		3.4		1.6		5.5		1.3		5.3

				ECONOMISA		0.3								0.9				REPSOL YPF		3.4		8.1		1.8				0.9

				INVERNEG (PENSOIL,  SHOGUN)		0.3								0.9				IMPORTADORA PEREZ JURADO		3.0		3.2		1.8				5.3

				ITALCAUCHOS		0.3								0.9				IMPORTADORA ANDINA (UBX)		2.8		6.5		1.8				0.9

				CONCESIONARIO CHEVROLET		0.3								0.9				IMPORFILTRO		2.7				7.3		1.3		3.5

				ASSA		0.3								0.9				IMPORTADORA CERON		2.4				5.5				4.4

				AUTOMOTRAS CONTINENTAL		0.3								0.9				MEGAFILTRO		2.2		4.8						1.8

				ALBORADA		0.3								0.9				SU FERRETERIA (GUTIERRES NAVAS)		2.1		3.2						3.5

				DISERCON		0.3								0.9				DISME PROQUIMSA		2.0		3.2				2.6		1.8

				MILUXDEL		0.3								0.9				LA CASA DEL AMORTIGUADOR QTO (NELSON LOPEZ)		1.8		1.6		3.6				1.8

				AUTO DECORATIVO		0.3								0.9				SECOHI		1.7		3.2		1.8				0.9

				SANCHEZ		0.3								0.9				HORSE POWER (LUBRILACA)		1.4		3.2						0.9

				LASA BACA		0.3								0.9				MAXIMO MORANTE		1.4		3.2						0.9

				IMPORCAR		0.3								0.9				LATINA		1.3				5.5		1.3

				IMPORTADORA AMBATO		0.3								0.9				AUTO LUJO		1.3				3.6				1.8

				HIDROVO		0.3								0.9				IMPORTADORA QUINSA		1.2		1.6				2.6		0.9

				MAVESA		0.3								0.9				SERVI RESPUESTOS		1.1						5.2		0.9

				AUTOCENTRO		0.3								0.9				AFAJ		1.1		3.2

																		1800 PARK		1.1		3.2

																		INDURIS		1.0						6.5

																		AUTORADIADOR		0.9		1.6		1.8

																		IDECAR		0.8						5.2

																		MIKI MOTOR		0.8						5.2

																		ANSOR (BADIA, ENCOMA)		0.8				1.8		2.6

																		RESPUESTOS AMAZONAS		0.8				1.8		2.6

																		MOTOR UNO		0.7				3.6

																		INDUCAUCHO		0.7				3.6

																		SERVI EMBRAGUE		0.7						2.6		0.9

																		IMPORTADORA MORLA		0.7						2.6		0.9

																		MACROSIAR		0.7						2.6		0.9

																		CONCESIONARIO CHEVROLET		0.6				1.8				0.9

																		INCAME		0.6				1.8				0.9

																		AROIL		0.5		1.6

																		P. AMBATO		0.5		1.6

																		CONTINENTAL MAPRI		0.5		1.6

																		BISTONI		0.5		1.6

																		ECUAMAGRO		0.5		1.6

																		CUADROS INDUSTYIALES		0.5		1.6

																		AUTOMERCADO		0.5		1.6

																		LUPRUPIC		0.5		1.6

																		PACILUBSA		0.5		1.6

																		INDEMOR		0.5		1.6

																		FILTROS GUET		0.5		1.6

																		CORPAL		0.5								1.8

																		DARLINT		0.5								1.8

																		SUPRIMASA		0.5								1.8

																		MAVESA		0.5								1.8

																		MUNDO AUTOMOTRIZ		0.5						1.3		0.9

																		CONTINENTAL AMAZONAS		0.4						2.6

																		RECTIMA		0.4						2.6

																		REGEPESA		0.4						2.6

																		JORGE SIMBA		0.4						2.6

																		TRAIFER RESPUESTOS		0.4						2.6

																		CATRAIFERSA		0.4						2.6

																		CORAZA		0.4						2.6

																		MECARIO		0.4						2.6

																		MOTSUMI		0.4						2.6

																		VISTORY		0.4						2.6

																		WALTER MENDOZA		0.4						2.6

																		IMPORTADORA GUAYAQUIL		0.4						2.6

																		LA CASA DEL TRAIFERO		0.4						2.6

																		ROJIN		0.4						2.6

																		RACTIVER ACT.		0.4						2.6

																		DACAR		0.4						2.6

																		LA MUCIA		0.4						2.6

																		GERMAN LUQUE		0.4						2.6

																		ELECTRI JORDAN		0.4						2.6

																		IMPORTADORA LATINA		0.4						2.6

																		MOLPARTES		0.4						2.6

																		CLAN INTERNACIONAL		0.4						2.6

																		RECOL		0.4						2.6

																		AMBER		0.4						2.6

																		IMPORTADORA SOLAG		0.4						2.6

																		SOLO FORCE		0.4						2.6

																		IDEAL ALAMBREC		0.4				1.8

																		HAUS MOTO		0.4				1.8

																		L Y A		0.4				1.8

																		AUTOMOTRIZ		0.4				1.8

																		LAUCA		0.4				1.8

																		PERFIPLAST		0.4				1.8

																		DICA OCHO		0.4				1.8

																		JOSE YEPEZ		0.4				1.8

																		IMPORTADORA DAVILA		0.4				1.8

																		IMPORTACIONES DIRECTAS		0.4				1.8

																		BUJIAS Y BATERIAS ECUADOR PROOVEDOR		0.4				1.8

																		JHEB AMBATO		0.4				1.8

																		RESPUESTOS Y ACCESORIOS PRAR AUTOS		0.4				1.8

																		VOLANTE DEPORTIVO		0.4				1.8

																		IMPORTADORA AUDIEL		0.4				1.8

																		IMPORTADORA AUTOMOTRIZ BOLAÑOS		0.4				1.8

																		CAUCHO SUPER QUITO		0.4				1.8

																		ERNOL COLOMBIA		0.4				1.8

																		DURACACHOS		0.4				1.8

																		IMPORTACIONES GARCIA		0.4				1.8

																		IMPORCAUCHO		0.4				1.8

																		DISPRO AC		0.4				1.8

																		IMPORTADORA AYORA		0.4				1.8

																		CABLEC		0.4				1.8

																		ABAUTO		0.4				1.8

																		IMPORTADORA TORO Y FLORES		0.4				1.8

																		DISTRIBUIDORA BRM		0.4				1.8

																		DISTRIBUIDORA DAB		0.4				1.8

																		GAMA		0.4				1.8

																		FIAT MOTORS		0.4				1.8

																		SAVEIRO		0.3								0.9

																		ASSA		0.3								0.9

																		AUTOMOTRAS CONTINENTAL		0.3								0.9

																		CONSECIONARIO GENERAL MOTOR		0.3								0.9

																		DISCAUCHO		0.3								0.9

																		IMPROMABE		0.3								0.9

																		ERCOPER		0.3								0.9

																		MILUSTRE		0.3								0.9

																		ALBORADA		0.3								0.9

																		DISERCON		0.3								0.9

																		GRAN PRIX		0.3								0.9

																		MILUXDEL		0.3								0.9

																		AUTO DECORATIVO		0.3								0.9

																		JARDOSA		0.3								0.9

																		SANCHEZ		0.3								0.9

																		TEDASA		0.3								0.9

																		WILSON GARCIA		0.3								0.9

																		BODEGA ELECTROMOTRIZ		0.3								0.9

																		GUFRANCO		0.3								0.9

																		MAXI AUTO		0.3								0.9

																		AUTO MANGUERAS		0.3								0.9

																		DISTRIBUIDORA RULIMANES		0.3								0.9

																		KAETZA		0.3								0.9

																		LUBRICANTES NISSAN		0.3								0.9

																		LASA BACA		0.3								0.9

																		JORGE CALDERON		0.3								0.9

																		CASA DE RULIMAN MACHALA		0.3								0.9

																		MAGAFIL		0.3								0.9

																		IMPORCAR		0.3								0.9

																		IMPORTADORA AMBATO		0.3								0.9

																		DECONAUTO		0.3								0.9

																		AUTOLASA		0.3								0.9

																		BOSTON		0.3								0.9

																		CASANOVA		0.3								0.9

																		MUNDO COLOMBIA		0.3								0.9

																		IMPORTADORA AGUILA		0.3								0.9

																		VICIMOTO		0.3								0.9

																		PROOVEDOR AUTOMOTRIZ J.V		0.3								0.9

																		HELIX		0.3								0.9

																		DEYTARY		0.3								0.9

																		NEOHYNDAY		0.3								0.9

																		I.D.M		0.3								0.9

																		AGD AUTO IMP.		0.3								0.9

																		ROKINSA		0.2						1.3

																		JEVALEX		0.2						1.3

																		EGAR		0.2						1.3

																		FERREMUNDO		0.2						1.3
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																				Matriz AODF de Alternativas Estratégicas

																						Oportunidades (O)		Amenazas (A)

																						1		1

																						2		2

																						3		3

																						4		4

																				Fortalezas (F)		FO		FA

																				1

																				2		Estrategia “Maxi-Maxi”		Estrategia “Maxi-Mini”

																				3

																				4		Estrategia que aprovecha las fortalezas para maximizar las oportunidades.		Estrategia que utiliza las fortalezas para minimizar las amenazas.

																				Debilidades (D)		DO		DA

																				1

																				2		Estrategia “Mini-Maxi”		Estrategia “Mini-Mini”

																				3

																				4		Estrategia que minimiza las debilidades sacando partido de las oportunidades.		Estrategia que minimiza las debilidades y evita las amenazas.

																				La matriz ayuda a identificar alternativas estratégicas que aborden las siguientes preguntas adicionales:

																				Fortalezas y Oportunidades (FO) – ¿Cómo puede utilizar sus puntos fuertes para aprovechar las oportunidades?

																				Fortalezas y Amenazas (FA) – ¿Cómo se puede aprovechar sus fortalezas para evitar las amenazas reales y potenciales?

																				Debilidades y oportunidades (DO) – ¿Cómo puede usted utilizar sus oportunidades para superar las deficiencias que están experimentando?

																				Debilidades y Amenazas (DA) – ¿Cómo se puede minimizar sus debilidades y evitar las amenazas?

																				Uso de la Herramienta

																				Pasos para su construcción:

																				Paso 1: Imprima una matriz FODA y enuncie los puntos hallados como resultado del análisis interno y externo en los espacios proporcionados. Esto le ayudará a entender sus puntos fuertes y débiles, así como identificar las oportunidades y amenazas que uste

																				Paso 2: Imprima una matriz AODF y copie las principales conclusiones de la Hoja de trabajo FODA en la zona prevista (sombreados en azul).

																				Paso 3: Para cada combinación de los factores ambientales internos y externos, considere cómo puede usarlos para crear buenas opciones estratégicas:

																				Fortalezas y Oportunidades (FO) – ¿Cómo puede utilizar sus puntos fuertes para aprovechar estas oportunidades?

																				Fortalezas y Amenazas (FA) – ¿Cómo se puede aprovechar sus fortalezas para evitar las amenazas reales y potenciales?

																				Debilidades y oportunidades (DO) – ¿Cómo puede usted utilizar sus oportunidades para superar las deficiencias que están experimentando?

																				Debilidades y Amenazas (DA) – ¿Cómo se puede minimizar sus debilidades y evitar las amenazas?

																				El cuadrante DA – debilidades y amenazas – se refiere a estrategias de defensa. Identifíquelas para protegerse de pérdidas, sin embargo, no se base en ellas para crear ganancias o éxito.

																				Las opciones que identifique son sus alternativas estratégicas, y pueden ser listadas en el cuadrante adecuado de la matriz AODF.

																				Sugerencia:

																				Cuando se tienen muchos factores a considerar, puede ser útil construir una matriz que muestre los puntos fuertes y débiles de cada una de las oportunidades y amenazas que ha identificado. Para ello, puede construir una matriz como la siguiente para cada

																						F1		F2		F3		F4

																				O1

																				O2

																				O3

																				O4

																				Esta matriz le ayudará a analizar más a fondo cada opción y ver cuáles son prometedoras. Tenga en cuenta si existen nuevas alternativas a identificar y agregue a la matriz.

																				Puntos claves:

																				La matriz AODF es una herramienta relativamente sencilla para la generación de opciones estratégicas. Mediante su uso, puede buscar inteligentemente la mejor manera de aprovechar las oportunidades que se le presentan, y al mismo tiempo que minimizar el im

																				Recuerde usar las herramientas para la Creatividad (Brainstorming, PNL, SIT, etc) para la comprensión de su entorno, y analizar sus opciones estratégicas. Y recuerde las herramientas para la Solución de Problemas (FODA, Cadena de Valor, 5 fuerzas de Porte



Paso 1: Imprima una matriz FODA y enuncie los puntos hallados como resultado del análisis interno y externo en los espacios proporcionados. Esto le ayudará a entender sus puntos fuertes y débiles, así como identificar las oportunidades y amenazas que uste

Paso 2: Imprima una matriz AODF y copie las principales conclusiones de la Hoja de trabajo FODA en la zona prevista (sombreados en azul).
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preg. 3 

		

				nivel de importancia

				Datos

				Promedio de V7		Promedio de V8		Promedio de V9		Promedio de V10		Promedio de V11		Promedio de V12		Promedio de V13		Promedio de V14		Promedio de V15		Promedio de V16

		Total		8.99		7.54		9.53		8.79		9.05		9.59		8.65		9.33		7.98		8.44

				acceso		garage		hosp		guian		tur ec		precio		camin		rest		dent ci		fuera

																		2

								1

								2

								3





preg.3b

		

		Cuenta de V18

		V18		Total

		1		329		familia				Familia		82.3

		2		40		amigos				Amigos		10.0

		4		26		enam				Enamorado		6.5

		5		2		solo				Solo		0.5

		no contesta		3		no contesta				Otros		0.8

		Total general		400





preg.3b

		



CON QUIEN SUELE VIAJAR



preg. 3b2

		

		Cuenta de V19

		V19		Total

		0		3

		5		5				5		1.25						5		5		1.25		6.25

		20		4				20		1.0						20		4		1.00		20

		30		18				30		4.5						30		18		4.50		135

		35		2				35		0.5						35		2		0.50		17.5

		40		13				40		3.25						40		13		3.25		130

		50		54				50		13.5						50		54		13.50		675

		60		34				60		8.5						60		34		8.50		510

		70		8				70		2						70		8		2.00		140

		75		2				75		0.5						75		2		0.50		37.5

		80		57				80		14.25						80		57		14.25		1140

		90		4				90		1						90		4		1.00		90

		100		112				100		28						100		112		28.00		2800

		120		2				120		0.5						120		2		0.50		60

		150		33				150		8.25						150		33		8.25		1237.5

		180		2				180		0.5						180		2		0.50		90

		200		32				200		8.0						200		32		8.00		1600

		250		2				250		0.5						250		2		0.50		125

		300		13				300		3.25						300		13		3.25		975

		Total general		400				No contesta		0.75						No contesta		3		0.75		9788.75

																						98.6272040302





preg. 5

		

		Cuenta de V20

		V20		Total

		1		87				Si conoce		21.75

		2		313				No conoce		78.25

		Total general		400





preg. 5

		





preg.6

		

		Cuenta de V21

		V21		Total

		0		87				Muy dispuesto		6.5

		1		26				Dispuesto		43.25

		2		171				Ni dispuesto ni indispuesto		22.0

		3		88				No estoy dispuesto		5.5

		4		19				Definitivamente no estoy dispuesto		0.75

		5		3				No contesta		22

		no contesta		6

		Total general		400





preg.6

		





preg. 7

		

		Cuenta de V22

		V22		Total

		0		87				De 20 a 29		73.8

		1		231				31 a 39		11.2

		2		35				40 a 49		6.7

		3		21				50 a 59		1.3

		4		4				no contesta		7.0

		no contesta		22

		Total general		400





preg. 8

		

		Cuenta de V23

		V23		Total

		0		87

		1		233				40 a 49		74.4

		2		40				50 a 59		12.8

		3		10				60 a 69		3.2

		4		4				70 a 79		1.3

		no contesta		26				No contesta		8.3

		Total general		400





preg. 9

		

		Cuenta de V24

		V24		Total

		0		313

		1		60				familia		69.0

		2		16				amigos		18.4

		4		6				enamora		2.3

		6		2				solo		6.9

		no contesta		3				no contesta		3.4

		Total general		400





preg. 10

		

		Cuenta de V25

		V25		Total

		0		313

		1		8				solo		4				1		9.6

		2		7				Mas personas		83				2		8.4

		3		7										3		8.4

		4		2										4		2.4

		5		19										5		22.9

		6		11										6		13.3

		7		10										7		12.0

		8		4										8		4.8

		10		7										10		8.4

		12		3										12		3.6

		20		2										20		2.4

		no contesta		3										no contesta		3.6

		solo		4

		Total general		400





preg. 11

		

		Cuenta de V26

		V26		Total

		0		313

		5		4				cada 15 dias		4.6

		7		2				cada mes		2.3

		8		28				Cada 21 dias		18.4

		9		16				cada mes y medio		32.2

		10		8				1 vez al ano		11.5

		1 vez al ano		2				mas de 1 ano		27.6

		mas de 1 ano		24				no contesta		3.4

		no contesta		3

		Total general		400





preg. 13

		

		Cuenta de V30

		V30		Total

		0		313

		1		9				Muy satisfecho		10.3

		2		69				satisfecho		79.3

		3		9				Ni satisfecho ni insatisfecho		10.3

		Total general		400





preg. 14

		

		Cuenta de V31

		V31		Total

		0		313

		1		66				Auto propio		75.9

		2		21				transporte		24.1

		Total general		400





preg. 15

		

		Cuenta de V32

		V32		Total

		1		75				5 a 7		18.8

		2		172				8 a 10		43.0

		3		68				11 a 13		17.0

		4		83				14 a 16		95.4

		5		2				no contesta		0.5

		Total general		400





preg. 15 II

		

		Cuenta de V33

		V33		Total

		1		298				3 a 5		74.5

		2		90				6 a 8		22.5

		3		4				9 a 11		1.0

		4		8				12 a 15		2.0

		Total general		400





preg. 15 III

		

		Cuenta de V34

		V34		Total

		1		355				3 a 5		88.8

		2		31				6 a 8		7.8

		3		8				9 a 11		2.0

		4		6				12 a 15		1.5

		Total general		400





EDAD

		

		Cuenta de edad

		edad		Total

		1		59				14.8

		2		65				16.3

		3		69				17.3

		4		94				23.5

		5		113				28.3

		Total general		400





Hoja21

		

		Cuenta de sexo

		sexo		Total

		1		196				49

		2		204				51

		Total general		400





NSE

		

		Cuenta de nse

		nse		Total

		1		39				Medio alto		9.75

		2		337				Medio tipico		84.25

		3		24				bajo		6.0

		Total general		400





Hoja1

		

		Cuenta de V1

		V1		Total				Cuenta de V2						Cuenta de V3

		Bailar		6				V2		Total				V3		Total

		caminar		63				al parque		2				0		14

		comer algo rico		2				bailar		6				al cine		8

		deporte		10				bingos		2				al parque		2

		deportes		16				caminar		91				bailar		5

		descansar		15				ciclismo		2				bicicleta		2

		ejercicios		2				cine		4				bingos		2

		escuchar musica		9				decansar		3				caminar		27

		estar en familia		10				deportes		7				cantar		2

		Futbol		2				descansar		7				centro comercial		4

		hacer deportes		2				dormir		2				ciclismo		2

		hacer manualidades		2				escuchar musica		10				cine		2

		internet		6				estar con la familia		2				comprar		2

		ir a la piscina		2				Gimnasia		4				conversar con amigos		3

		ir al centro comercial		6				hacer deportes		2				cuidar las plantas		2

		ir al cine		9				internet		3				decansar		4

		ir al mall		3				ir a comer		3				deportes		5

		ir al parque		4				ir a la iglesia		2				descansar		20

		ir mall		2				ir a museos		3				disfrutar con familia		2

		jugar futbol		15				ir a piscina		2				escuchar musica		6

		leer		67				ir al casino		3				estar tranquilo		2

		leer		4				ir al centro comercial		14				estudiar		2

		Mall		2				ir al cine		9				internet		5

		navegar por internet		4				ir al gimnasio		5				ir a bailar		3

		pasear		28				ir al malecon		2				ir a gimnasio		2

		pasear con la familia		9				ir al muelle		2				ir a la iglesia		2

		playa		2				ir al parque		2				ir al centro comercial		3

		salir a iglesia		2				ir de compras		2				ir al cine		18

		salir a pasear		3				juegar futbol		3				ir al gimnasio		6

		salir al mall		3				juegos		2				ir al mall		2

		trotar		2				jugar pelota		2				ir al parque		9												total

		trotar		3				leer		63				ir de compras		6				caminar		63		91		27		181		15.6

		ver peliculas		3				pasear		16				ir fuera de ciudad		2				Leer		71		63		37		171		14.7

		ver Tv		56				pasear con los amigos		7				jugar pelota		5				Ver Tv		56		43		35		134		11.5

		viajar		26				pasear fuera		3				leer		37				Viajar		26		33		69		128		11.0

		Total general		400				playa		2				nadar		4				Pasear		31		21		21		73		6.3

								salir a bailar		2				parques		2				Al cine		12		13		35		60		5.2

								salir a pasear		2				pasear		21				Centros comerciales y Mall		16		16		22		54		4.6

								salir al parque		2				pasear con amigos		2				Descansar		35		7		4		46		4.0

								salir con amigos		5				pasear con familiares		2				Deportes		28		12		5		45		3.9

								salir en familia		2				pasear con la familia		2				Estar en familia/ disfrutar con la familia/ pasear con la familia		19		4		8		31		2.7

								trotar		8				pasear con los amigos		3														0.0

								ver tv		43				pintar		2				al parque		4		6		17		27		2.3

								viajar		29				recorridos con amigos		2				escuchar musica		9		10		6		25		2.1

								viajes		4				salir a bailar		2				Conversar y salir con amigos				7		17		24		2.1

								visitar familia		7				salir al parque		4				Bailar		6		8		9		23		2.0

								(en blanco)						salir con amigos		7				internet		10		3		5		18		1.5

								Total general		398				ver las aves		2				Gimnasia				9		8		17		1.5

														ver peliculas		5				Ejercicios como (Trotar, jugar futbo, Voley, ciclismo)		5		8				51		4.4

														ver tv		35				Ir a la piscina		2		2		4		8		0.7

														viajar		67														0.0

														visitar familia		2				Iglesia		2		2		2		6		0.5

														voley		3				comer algo rico		2		3				5		0.4

														(en blanco)						Bingos				2		2		4		3.1

														Total general		385				Ir al malecon				4				4

																				Playa		2		2				4

																				Hacer manualidades		2				2		4

																				Museos		3						3

																				Casino				3				3

																				Dormir				2				2

																				Cantar						2		2

																				Juegos				2				2

																				otros						2		2

																				Cuidar la planta						2		2

																				estudiar						2		2

																				estar tranquilo						2		2

																												1163





tiempos al aire libre

		

				total

		Caminar		15.6

		Leer		14.7

		Ver Tv		11.5

		Viajar		11.0

		Pasear		6.3

		Ir al cine		5.2

		Centros comerciales y Mall		4.6

		Ejercicios como (Trotar, jugar futbo, Voley, ciclismo)		4.4

		Descansar		4.0

		Deportes		3.9

		Estar en familia/ disfrutar con la familia/ pasear con la familia		2.7

		Al parque		2.3

		Escuchar musica		2.1

		Conversar y salir con amigos		2.1

		Bailar		2.0

		internet		1.5

		Gimnasia		1.5

		Otros		4.7





tiempos al aire libre

		





Hoja4

		

		Cuenta de V4

		V4		Total				Cuenta de V5						Cuenta de V6

		Alegre		2				V5		Total				V6		Total

		buen ambiente		2				0		4				0		28

		buen lugar de comida		2				;ugar comodo		2				buen acceso		2

		contacto con naturaleza		21				al aire libre		2				buen ambiente		2

		disfrutar al aire libre		2				areas verdes		2				completo		2

		disfrutar con la familia		2				buen ambiente		6				contacto con naturaleza		36

		disfrutar de lo natural		2				buena comida		3				disfrutar con amigos		4

		disfrutar en familia		2				buena vista		3				disfrutar con la familia		2

		diversion		6				buenos juegos		3				disfrutar con las mascotas		2

		donde pueda jugar		3				centro comercial		2				disfrutar sanamente		2

		donde salir de la rutina		3				con servicios completos		3				divertirse		2

		en donde sentir la naturaleza		2				contacto con naturaleza		18				en el mar		2

		en el mar		3				descanso		2				entretenido		3

		en un parque con la familia		2				disfrutar con amigos		8				facil acceso		2

		es estar en lugar relajado		2				disfrutar con la familia		7				hacer deportes		6

		haya musica		3				disfrutar del ambiente		4				ir a un parque		6

		ir a la playa		2				disfrutar en familia		6				juegos recreacionales		12

		ir a un centro comercial		4				distinto		2				libre de contaminacion		6

		ir a un complejo		2				donde pueda descansar		4				libre de ruido		5

		ir a un parque		6				escuchar musica		3				lugar al aire libre		37

		juegos para los ninos		3				haya buena comida		2				lugar comodo		11

		la playa		2				juegos al aire libre		11				lugar con agua		3

		libre de contaminacion		13				libre de contaminacion		22				lugar familiar		2

		libre de ruidos		4				libre de ruido		2				lugar para descansar		2

		lugar acogedor		2				lugar al aire libre		34				lugar para distraer		2

		lugar al aire libre		10				lugar comdo		3				lugar para relajarse		3

		lugar amplio		2				lugar comodo		17				mucha distraccion		3

		lugar bonito		2				lugar con ambiente fresco		2				olvidar deudas		3

		lugar chevere		3				lugar con canchas deportivas		3				parque		4

		lugar comodo		20				lugar de descanso		2				relajado		2

		lugar de descanso		2				lugar de distracccion		3				rodeado de la naturaleza		4

		lugar de distraccion		6				lugar de diversion		2				sitios de esparcimiento.		2

		lugar de diversion		6				lugar entretenido		2				Todos a su alcance		2

		lugar diferente		6				lugar familiar		2				tranquilo		4

		lugar divertido		6				lugar fresco		2				(en blanco)

		lugar fuera de casa		2				lugar libre de ruido		2				Total general		208

		lugar libre de contaminacion		2				lugar para distraerse		7

		lugar no tiene contaminacion		2				lugar para ninos		2

		lugar para desestresarme		2				lugar para relajarse		3

		lugar para disfrutar en familia		2				lugar que se pueda disfrutar		2

		lugar para distraccion		2				lugar seguro		4

		lugar para hacer deportes		2				lugar tranquilo		12

		lugar para relajarse		2				mall		2

		lugar seguro		2				no tiene contaminacion		2

		lugar tranquilo		132				observar especies		2

		paques		2				para relajarse		2

		para descansar		2				parque		2

		para disfrutar		2				pasar de manera comoda		3

		para hacer deportes		3				pasear al aire libre		2

		parque		4				pasear con la familia		3

		Parque de diversiones		5				piscina		2

		parque ecologico		2				pueda estar al aire libre		2

		parque infantil		2				pueda estar con mi familia y amigos		6

		parques		2				puede olvidar sus preocupaciobes		2

		parques recreacionales		3				Que sea en el campo		2

		pasear		2				quitar el estress		2

		pasear con la familia		3				recorrido por bosques		2

		playa		3				relajado		6

		Pueda relajarme		4				relajante		9										Pasear		2								Pasear		2

		relajarme		5				relajarme		4										lugar que se pueda disfrutar		2								Observar especies		2

		rodeado de naturaleza		3				rodeado de naturaleza		30										lugar acogedor		2								lugar bonito		2

		salir de la ciudad		2				sanamente		2										lugar seguro		4		8						lugar amplio		2

		se pueda disfrutar		2				se pueda descansar		2										Distinto		8								Escuchar musica				3

		se pueda distraer		4				se pueda estar en familia		2										lugar con agua						3				buena comida		2

		Se pueda divertir		2				se pueda pasear		2										Disfrutar con las mascotas						2				libre de ruidos		4		4		5

		se pueda estar en familia		4				se pueda relajar		2										disfrutar sanamente						2				ir a un complejo		2

		sitio de aventura		2				seguro		4										un parque		16		14		10				juegos para ninos		3		2

		sitio fuera de contaminacion		2				un buen ambiente		2										Donde haya diversion		18				2				Lugar de distraccion		8		12		5

		sitio seguro		3				un parque		2										Donde pueda jugar		3								juegos de recreacion		10		8		12

		tranquilidad		2				viajar a otros lados		4										buena vista				3						piscina		2

		un centro comercial		2				(en blanco)												buenos juegos				3						Donde haya musica		3

		un lugar para relajarse y divertirse la playa		2				Total general		332										lugar de descanso		2		2						Ir a un centro comercial		6		4

		un parque		12																con servicios completos				3						hacer deportes		5		3		6

		viajar		2																Sentir / contacto con la naturaleza/ en el bosque		26		52		40				lugar fresco		2

		zoologico		2																lugar al aire libre		12		49		39				Entretenido				2		3

		Total general		400																alegre/ chevere		5								Donde salir de la rutina		3

																				buen lugar de comida		2		3						En el mar/playa		9				2

																				buen ambiente		2		8		2				Para descansar/ relajarse		21		34		7

																				Disfrutar con la familia y amigos		13		34		8				Todos a su alcance						2

																				lugar comodo		20		25		11				Sitios de esparcimiento						2

																				Disfrutar de lo natural		2								Ambiente fresco		2

																				Buen acceso						4				Fuera de casa/ viajar		6		8

																				Areas verdes/ ecologico		2		2						zoologico		2

																				Libre de contaminacion		19		24		6				sitio de aventura		2

																				Lugar tranquilo		132		14		4

																				Otros						5





Hoja5

		

				Cuenta de V17								total

				V17		Total				A Playas		164		41.0				A Playas		41.0

				al campo		2				Costa		61		15.3				Costa		15.3

				ambato		3				Salinas		50		12.5				Salinas		12.5

				campo		7				Sierra		44		11.0				Sierra		11.0

				Concordia		2				No viaja		16		4.0				Manabi		3.0

				cost		2				Manabi		12		3.0				Al campo		2.3

				costa		59				Al campo		9		2.3				Quito		2.0

				cuenca		4				Quito		8		2.0				Manta		1.3

				jipijapa		2				Manta		5		1.3				Cuenca		1.0

				Machala		2				Cuenca		4		1.0				Santa Elena		1.0

				manabi		12				Santa Elena		4		1.0				Riobamba		0.8

				manta		5				Riobamba		3		0.8				Amabo		0.8

				no contesta		2				Amabo		3		0.8				Todos lados		0.5

				no sale		3				Otros		3		0.8				Otros		3.3

				nobol		2				Jipijapa		2		0.5				No contesta		0.5

				otros		3				Nobol		2		0.5				No viaja		4.0

				playa		112				Machala		2		0.5

				playas		52				Concordia		2		0.5

				puerto lopez		2				Puerto Lopez		2		0.5

				quito		8				No contesta		2		0.5

				riobamba		3				Todos lados		2		0.5

				Salinas		50

				sierra		44

				sta elena		4

				todos lados		2

				no viaja		13

				Total general		400





Hoja5

		





Hoja7

		

		Cuenta de V27						Cuenta de V28						Cuenta de V29

		V27		Total				V28		Total				V29		Total

		0		12				0		42				0		90

		area deportivas		2				actividades para ninos		2				area recreativa		2

		avistamiento aves		2				animales		2				areas recreativas		2

		bar		10				bares		20				bar		7

		bares		3				botes		45				bares		2

		bicicletas		2				buen ambiente		4				bicicletas		2

		botes		25				buena comida		6				botes		16

		buen ambiente		7				buena gastronomia		16				buena comida		9

		buena comida		24				buenos hoteles		2				buena piscina		3

		buena musica		3				cabalgar		18				buenos caminos		4

		buenas cabanas		2				caballos		3				cabalgar		10

		buenas canchas		3				cabanas		32				cabanas		19

		buenos hoteles		8				cabanas		2				caminar		2

		buenos restaurantes		5				caminar		2				canchas		3

		buenos servicios higienicos		2				caminar por senderos		2				canchas de futbol		2

		cabalgar		16				canchas		14				canchas de juegos		2

		cabanas		54				canchas de futbol		2				comidas		2

		cabanas tipicas		2				canchas deportivas		4				deportes al aire libre		2

		caminatas		4				comercio		3				dicoteca		2

		canbanas		2				comodida		3				discotecas		2

		canchas de futbol		27				conexion a internet		2				ferias		6

		canoa		2				deportes		2				hamacas		13

		comodidad		3				deportes acuaticos		2				hoteles		8

		conexiones a internet		4				discoteca		2				internet		6

		deportes acuaticos		2				ferias		6				juegos		7

		discotecas		2				gastromonia		2				juegos		2

		ferias		10				gastronomia		2				juegos acuaticos		2

		gastromonia		2				hacer deportes		2				juegos recreativos		2

		guia turisticos		2				hamacas		6				jugar con ninos		2

		guias turisticos		2				hoteles		2				mas aseo		2

		hacer deportes		2				internet		2				motos acuaticas		2

		hamacas		15				juego para los ninos		2				musica		3

		hospedajes		2				juegos		17				nadar en piscina		2

		hotel		4				juegos infantiles		12				peces de colores		2

		hoteles		5				juegos para ninos		4				piscinas acuaticas		6

		iglesia		2				leyendas		2				playa		2

		ir a un islote		2				lugar de comidas		2				recorrido		2

		juegos		18				lugares de baile		2				recorridos con guias		2

		juegos		3				mas motivacion		2				relajarme		3

		juegos infantiles		9				mas naturaleza		2				terapia		2

		juegos para ninos		12				mejor atencion		2				zoologico		2

		juegos recreacionales		2				mini bar		2				(en blanco)

		juegos recreactivos		2				monitoreo agua		2				Total general		261

		juegos recreativos		3				musica		9

		lanchas		2				parque ecologicos		4

		leer		2				parque infantiles		2

		lugar para hacer deportes		2				pasear en bote		2

		mejorar el muelle		3				pasear en canoa		2

		minibar		2				paseo en bote		2

		musica		10				paseo en canoa		2

		paisajes unicos		2				piscinas		18

		parque de recreacion		5				recorridos		4

		parque infantil		4				seguridad		2

		pasear en bote		2				transporte		2

		pasear en botes		2				variedad de comida		2

		paseo en botes		2				(en blanco)												Buenos hoteles/ cabanas		17.9190751445

		paseo en canoas		4				Total general		356										Para navegar en botes		13.4104046243

		piscina		2																Actividades para ninos		10.7514450867

		piscinas		5																Buena comida/ gastronomia/ restaurantes		8.323699422

		poder navegar en el manglar		6																Buenas canchas		6.3583815029

		recorridos		4																Cabalgatas		5.4335260116

		sitio para ninos		2																Bares		5.3179190751

		tranquilidad		2																Hamacas		3.9306358382

		ver peces de colores		2																Piscinas		3.4682080925

		visitar acuarios		2																Buena musica		2.8901734104

		yate		2																Ferias		2.5433526012

		zona wifi		2																Senderos para caminar		2.3121387283

		zonas recreativas		2																Areas recreativas		2.3121387283

		zonas wifi		2																Deportes acuaticos		1.8497109827

		Total general		400																Internet		1.6184971098

																				Deportes / areas deportivas		1.387283237

																				Discoteca		1.1560693642

																				Parque ecologico		0.9248554913

																				Comodidad		0.6936416185

																				Guias turisticos/ Guianzas		0.6936416185

																				Terapias de relajacion		0.5780346821

																				Para andar en bicicleta		0.4624277457

																				Mas animales/ zoologico		0.4624277457

																				Buenos caminos		0.4624277457

																				Internet		0.4624277457

																				Otros		4.28





Hoja7

		



Actividades

%



TOTAL PREGUNTAS

		

		No encuesta		V1		V2		V3		V4		V5		V6		V7		V8		V9		V10		V11		V12		V13		V14		V15		V16		V17		V18		V19		V20		V21		V22		V23		V24		V25		V26		V27		V28		V29		V30		V31		V32		V33		V34		edad		sexo		nse

		22		deporte		pasear		cine		lugar fuera de casa		se pueda pasear		hacer deportes		10		9		10		10		10		8		9		10		7		9		quito		2		100		1		0		0		0		2		10		9		cabalgar		botes		hamacas		1		1		1		1		1		1		1		2

		22		deporte		pasear		cine		lugar fuera de casa		se pueda pasear		hacer deportes		10		9		10		10		10		8		9		10		7		9		quito		2		100		1		0		0		0		2		10		9		cabalgar		botes		hamacas		1		1		1		1		1		1		1		2

		166		jugar futbol		ver tv		pasear con los amigos		playa						5		3		8		9		9		10		8		10		7		8		playas		1		50		1		0		0		0		no contesta		no contesta		no contesta		juegos		cabanas				1		1		2		1		1		5		1		2

		166		jugar futbol		ver tv		pasear con los amigos		playa						5		3		8		9		9		10		8		10		7		8		playas		1		50		1		0		0		0		no contesta		no contesta		no contesta		juegos		cabanas				1		1		2		1		1		5		1		2

		166		jugar futbol		ver tv		pasear con los amigos		playa						5		3		8		9		9		10		8		10		7		8		playas		1		50		1		0		0		0		no contesta		no contesta		no contesta		juegos		cabanas				1		1		2		1		1		5		1		2

		1		ver Tv		ir al muelle		al cine		paques		mall		sitios de esparcimiento.		10		5		10		10		10		10		8		8		5		10		sierra		1		200		1		0		0		0		1		5		5		poder navegar en el manglar						2		1		1		1		1		4		2		2

		5		leer		caminar		viajar		lugar tranquilo		se pueda descansar		Todos a su alcance		10		10		10		8		9		10		9		10		10		10		no contesta		1		50		1		0		0		0		1		6		8		buena comida						2		1		4		2		1		4		2		1

		7		estar en familia		pasear		viajar		Pueda relajarme		pueda estar con mi familia y amigos				10		10		10		9		10		10		8		10		8		9		playa		2		100		1		0		0		0		2		20		8		buena comida		hoteles				3		1		4		2		1		1		2		1

		12		comer algo rico		pasear		viajar		se pueda disfrutar		un buen ambiente				10		9		10		9		9		10		10		10		9		10		Salinas		1		150		1		0		0		0		1		5		8		buenos servicios higienicos		cabanas				3		1		3		2		1		3		2		2

		15		estar en familia		caminar		ir de compras		un parque						10		10		10		9		8		10		10		10		10		9		playa		1		60		1		0		0		0		1		7		7		juegos		animales				2		1		1		1		1		4		2		2

		18		estar en familia		caminar		centro comercial		libre de contaminacion						9		6		8		10		6		8		9		3		9		8		cost		1		200		1		0		0		0		1		6		10		hamacas		botes		caminar		2		2		1		1		1		5		2		2

		36		deportes		caminar		viajar		lugar tranquilo		contacto con naturaleza		lugar al aire libre		10		6		10		10		10		9		10		8		8		8		costa		1		200		1		0		0		0		1		7		10		cabalgar		pasear en bote		0		2		1		2		2		2		5		1		2

		47		leer		ir al centro comercial		pasear		libre de ruidos		lugar al aire libre		libre de contaminacion		10		10		10		10		10		10		10		8		5		9		playa		1		300		1		0		0		0		1		5		10		canchas de futbol		botes		juegos acuaticos		2		2		1		1		1		2		1		2

		51		pasear		caminar		viajar		lugar al aire libre		disfrutar con amigos		lugar familiar		9		6		9		8		9		10		9		10		8		9		sierra		1		150		1		0		0		0		1		8		9		paseo en canoas		0		0		2		1		2		1		1		5		2		2

		52		leer		caminar		estar tranquilo		lugar tranquilo		buen ambiente		contacto con naturaleza		10		5		9		8		9		10		10		10		9		10		campo		4		20		1		0		0		0		4		2		10		leer		0		0		2		1		3		2		1		5		1		2

		56		ir a la piscina		pasear		ciclismo		contacto con naturaleza		juegos al aire libre		juegos recreacionales		6		7		4		8		10		8		9		6		7		6		playa		2		100		1		0		0		0		1		10		9		guias turisticos		hacer deportes		playa		2		2		1		2		1		3		2		2

		57		viajar		ir al cine		leer		lugar tranquilo		lugar comodo		contacto con naturaleza		10		10		8		8		8		10		7		7		8		7		playa		5		150		1		0		0		0		6		1		9		ver peces de colores		gastronomia		cabanas		2		1		4		2		1		5		2		2

		58		leer		caminar		ver tv		lugar tranquilo		lugar libre de ruido		contacto con naturaleza		10		8		10		8		9		9		10		10		8		9		salinas		1		80		1		0		0		0		1		1		9		hospedajes		buena gastronomia		buenos caminos		2		1		3		2		1		5		2		2

		71		pasear		ir al malecon		viajar		zoologico		lugar al aire libre		0		10		8		9		9		10		10		10		10		10		7		playa		1		30		1		0		0		0		1		5		9		parque infantil		0		area recreativa		2		1		1		1		2		5		2		3

		72		ver Tv		viajar		leer		pasear		contacto con naturaleza		lugar al aire libre		9		9		8		7		9		8		7		9		6		7		playa		1		50		1		0		0		0		1		1		8		hotel		parque infantiles		cabalgar		2		2		1		1		1		5		2		2

		73		hacer deportes		viajar		ir al cine		lugar tranquilo		libre de contaminacion		contacto con naturaleza		10		5		9		6		7		10		6		7		8		10		costa		2		100		1		0		0		0		2		1		8		piscina		cabalgar		cabanas		2		1		3		3		3		4		1		3

		82		leer		caminar		viajar		lugar al aire libre		observar especies		contacto con naturaleza		10		10		10		10		10		9		9		9		10		10		playa		1		40		1		0		0		0		2		3		9		ir a un islote		monitoreo agua		0		1		1		2		1		1		2		1		2

		91		salir a iglesia		visitar familia		ir de compras		lugar tranquilo		libre de contaminacion		libre de ruido		10		6		9		8		9		10		3		5		6		9		playa		1		75		1		0		0		0		1		3		9		recorridos		botes		hamacas		2		2		2		2		2		5		2		2

		92		ir al cine		caminar		viajar		lugar tranquilo		libre de ruido		0		9		6		9		8		9		10		8		7		6		6		costa		1		100		1		0		0		0		1		6		5		hamacas		cabalgar		dicoteca		2		1		1		1		1		5		1		2

		102		trotar		ir al gimnasio		caminar		ir a un parque		lugar con canchas deportivas		0		10		8		10		9		9		10		8		10		8		8		playa		1		80		1		0		0		0		1		6		8		cabanas		comercio		0		3		2		2		1		1		4		1		2

		110		pasear		ir al casino		leer		lugar tranquilo		lugar para relajarse		lugar con agua		10		10		10		9		9		10		8		10		8		9		no viaja		1		100		1		0		0		0		1		7		8		cabanas		0		0		2		1		2		1		1		3		2		2

		111		ver Tv		leer		viajar		ir a un parque		juegos al aire libre				10		9		10		9		9		10		7		10		5		6		costa		1		100		1		0		0		0		2		2		mas de 1 ano		buena comida						2		1		3		1		1		5		1		2

		112		caminar		salir con amigos		ir a bailar		lugar chevere		pasar de manera comoda				9		10		10		9		9		10		8		10		7		10		no viaja		2		100		1		0		0		0		1		10		mas de 1 ano		buenos restaurantes		bares				2		2		2		1		1		1		1		2

		113		deportes		viajar		ir al cine		lugar tranquilo						9		10		10		9		8		10		9		9		7		8		costa		1		100		1		0		0		0		2		3		mas de 1 ano		buenas canchas		bares				2		2		2		1		1		1		1		2

		114		caminar		ver tv		leer		lugar comodo		rodeado de naturaleza				10		10		10		10		10		10		8		10		9		10		playa		1		100		1		0		0		0		1		7		8		botes		juegos				2		1		2		1		1		5		2		2

		121		caminar		leer		nadar		un parque		piscina				7		6		10		9		9		10		8		10		8		8		playas		1		150		1		0		0		0		1		5		mas de 1 ano		buenos restaurantes						2		1		2		1		1		5		2		2

		123		pasear		viajar		leer		disfrutar de lo natural		rodeado de naturaleza				8		9		10		9		9		10		10		10		9		10		playas		1		100		1		0		0		0		1		5		1 vez al ano		cabanas		buena gastronomia		mas aseo		2		1		4		2		1		3		2		2

		126		deportes		leer		escuchar musica		lugar tranquilo						10		10		10		10		10		10		9		10		9		9		costa		1		100		1		0		0		0		2		6		8		canchas de futbol		mas motivacion				1		1		3		1		1		2		1		2

		127		pasear		ver tv		escuchar musica		lugar bonito		un parque				6		5		10		9		8		10		8		10		9		8		costa		4		80		1		0		0		0		4		solo		mas de 1 ano		buenos hoteles						2		1		2		1		1		4		1		2

		130		ver Tv		caminar		ir al cine		parque		lugar entretenido		completo		10		9		10		9		9		10		9		10		9		9		costa		1		80		1		0		0		0		1		2		mas de 1 ano		botes		seguridad		bicicletas		3		1		3		1		1		3		1		2

		134		pasear		bingos		ir al mall		lugar de diversion						10		8		10		9		9		10		10		10		8		10		playas		1		60		1		0		0		0		1		8		8		cabanas		bares				2		1		4		2		1		4		2		2

		136		jugar futbol		pasear		bingos		lugar tranquilo		rodeado de naturaleza				10		10		8		9		10		10		9		10		8		9		playa		1		100		1		0		0		0		1		5		mas de 1 ano		cabanas		bares		buenos caminos		2		1		3		1		1		4		2		2

		138		pasear		caminar		leer		un centro comercial						8		6		9		9		8		10		8		10		6		8		playa		1		100		1		0		0		0		4		solo		mas de 1 ano		buenas cabanas		mejor atencion				2		1		4		2		1		3		1		2

		144		ver Tv		caminar				lugar tranquilo		pueda estar con mi familia y amigos				8		5		10		9		9		10		7		10		9		8		playas		1		50		1		0		0		0		1		5		8		juegos para ninos		canchas				2		2		2		1		1		1		2		2

		154		pasear		ver tv		leer		lugar comodo		descanso				10		10		9		10		9		10		9		10		9		10		Salinas		1		200		1		0		0		0		1		4		mas de 1 ano		cabanas		piscinas				2		1		3		1		1		3		1		1

		164		caminar		leer		ver tv		lugar divertido						9		10		10		8		9		10		10		10		9		6		costa		1		60		1		0		0		0		1		5		mas de 1 ano		bares		canchas				2		1		2		1		1		4		1		2

		178		caminar		leer		ver tv		lugar diferente						10		10		9		10		10		10		8		10		8		9		no viaja		1		100		1		0		0		0		1		12		8		mejorar el muelle						2		1		3		1		1		5		1		2

		1		ver Tv		ir al muelle		al cine		paques		mall		sitios de esparcimiento.		10		5		10		10		10		10		8		8		5		10		sierra		1		200		1		0		0		0		1		5		5		poder navegar en el manglar						2		1		1		1		1		4		2		2

		5		leer		caminar		viajar		lugar tranquilo		se pueda descansar		Todos a su alcance		10		10		10		8		9		10		9		10		10		10		no contesta		1		50		1		0		0		0		1		6		8		buena comida						2		1		4		2		1		4		2		1

		7		estar en familia		pasear		viajar		Pueda relajarme		pueda estar con mi familia y amigos				10		10		10		9		10		10		8		10		8		9		playa		2		100		1		0		0		0		2		20		8		buena comida		hoteles				3		1		4		2		1		1		2		1

		12		comer algo rico		pasear		viajar		se pueda disfrutar		un buen ambiente				10		9		10		9		9		10		10		10		9		10		Salinas		1		150		1		0		0		0		1		5		8		buenos servicios higienicos		cabanas				3		1		3		2		1		3		2		2

		15		estar en familia		caminar		ir de compras		un parque						10		10		10		9		8		10		10		10		10		9		playa		1		60		1		0		0		0		1		7		7		juegos		animales				2		1		1		1		1		4		2		2

		18		estar en familia		caminar		centro comercial		libre de contaminacion						9		6		8		10		6		8		9		3		9		8		cost		1		200		1		0		0		0		1		6		10		hamacas		botes		caminar		2		2		1		1		1		5		2		2

		36		deportes		caminar		viajar		lugar tranquilo		contacto con naturaleza		lugar al aire libre		10		6		10		10		10		9		10		8		8		8		costa		1		200		1		0		0		0		1		7		10		cabalgar		pasear en bote		0		2		1		2		2		2		5		1		2

		47		leer		ir al centro comercial		pasear		libre de ruidos		lugar al aire libre		libre de contaminacion		10		10		10		10		10		10		10		8		5		9		playa		1		300		1		0		0		0		1		5		10		canchas de futbol		botes		juegos acuaticos		2		2		1		1		1		2		1		2

		51		pasear		caminar		viajar		lugar al aire libre		disfrutar con amigos		lugar familiar		9		6		9		8		9		10		9		10		8		9		sierra		1		150		1		0		0		0		1		8		9		paseo en canoas		0		0		2		1		2		1		2		5		2		2

		52		leer		caminar		estar tranquilo		lugar tranquilo		buen ambiente		contacto con naturaleza		10		5		9		8		9		10		10		10		9		10		campo		4		20		1		0		0		0		4		2		10		leer		0		0		2		1		3		2		1		5		1		2

		56		ir a la piscina		pasear		ciclismo		contacto con naturaleza		juegos al aire libre		juegos recreacionales		6		7		4		8		10		8		9		6		7		6		playa		2		100		1		0		0		0		1		10		9		guias turisticos		hacer deportes		playa		2		2		1		2		1		3		2		2

		57		viajar		ir al cine		leer		lugar tranquilo		lugar comodo		contacto con naturaleza		10		10		8		8		8		10		7		7		8		7		playa		5		150		1		0		0		0		6		1		9		ver peces de colores		gastronomia		cabanas		2		1		4		2		1		5		2		2

		58		leer		caminar		ver tv		lugar tranquilo		lugar libre de ruido		contacto con naturaleza		10		8		10		8		9		9		10		10		8		9		salinas		1		80		1		0		0		0		1		1		9		hospedajes		buena gastronomia		buenos caminos		2		1		3		2		1		5		2		2

		71		pasear		ir al malecon		viajar		zoologico		lugar al aire libre		0		10		8		9		9		10		10		10		10		10		7		playa		1		30		1		0		0		0		1		5		9		parque infantil		0		area recreativa		2		1		1		1		2		5		2		3

		72		ver Tv		viajar		leer		pasear		contacto con naturaleza		lugar al aire libre		9		9		8		7		9		8		7		9		6		7		playa		1		50		1		0		0		0		1		1		8		hotel		parque infantiles		cabalgar		2		2		1		1		1		5		2		2

		73		hacer deportes		viajar		ir al cine		lugar tranquilo		libre de contaminacion		contacto con naturaleza		10		5		9		6		7		10		6		7		8		10		costa		2		100		1		0		0		0		2		1		8		piscina		cabalgar		cabanas		2		1		3		3		3		4		1		3

		82		leer		caminar		viajar		lugar al aire libre		observar especies		contacto con naturaleza		10		10		10		10		10		9		9		9		10		10		playa		1		40		1		0		0		0		2		3		9		ir a un islote		monitoreo agua		0		1		1		2		1		1		2		1		2

		91		salir a iglesia		visitar familia		ir de compras		lugar tranquilo		libre de contaminacion		libre de ruido		10		6		9		8		9		10		3		5		6		9		playa		1		75		1		0		0		0		1		3		9		recorridos		botes		hamacas		2		2		2		2		2		5		2		2

		92		ir al cine		caminar		viajar		lugar tranquilo		libre de ruido		0		9		6		9		8		9		10		8		7		6		6		costa		1		100		1		0		0		0		1		6		5		hamacas		cabalgar		dicoteca		2		1		1		1		1		5		1		2

		102		trotar		ir al gimnasio		caminar		ir a un parque		lugar con canchas deportivas		0		10		8		10		9		9		10		8		10		8		8		playa		1		80		1		0		0		0		1		6		8		cabanas		comercio		0		3		2		2		1		1		4		1		2

		110		pasear		ir al casino		leer		lugar tranquilo		lugar para relajarse		lugar con agua		10		10		10		9		9		10		8		10		8		9		no viaja		1		100		1		0		0		0		1		7		8		cabanas		0		0		2		1		2		1		1		3		2		2

		111		ver Tv		leer		viajar		ir a un parque		juegos al aire libre				10		9		10		9		9		10		7		10		5		6		costa		1		100		1		0		0		0		2		2		mas de 1 ano		buena comida						2		1		3		1		1		5		1		2

		112		caminar		salir con amigos		ir a bailar		lugar chevere		pasar de manera comoda				9		10		10		9		9		10		8		10		7		10		no viaja		2		100		1		0		0		0		1		10		mas de 1 ano		buenos restaurantes		bares				2		2		2		1		1		1		1		2

		113		deportes		viajar		ir al cine		lugar tranquilo						9		10		10		9		8		10		9		9		7		8		costa		1		100		1		0		0		0		2		3		mas de 1 ano		buenas canchas		bares				2		2		2		1		1		1		1		2

		114		caminar		ver tv		leer		lugar comodo		rodeado de naturaleza				10		10		10		10		10		10		8		10		9		10		playa		1		100		1		0		0		0		1		7		8		botes		juegos				2		1		2		1		1		5		2		2

		121		caminar		leer		nadar		un parque		piscina				7		6		10		9		9		10		8		10		8		8		playas		1		150		1		0		0		0		1		5		mas de 1 ano		buenos restaurantes						2		1		2		1		1		5		2		2

		123		pasear		viajar		leer		disfrutar de lo natural		rodeado de naturaleza				8		9		10		9		9		10		10		10		9		10		playas		1		100		1		0		0		0		1		5		1 vez al ano		cabanas		buena gastronomia		mas aseo		2		1		4		2		1		3		2		2

		126		deportes		leer		escuchar musica		lugar tranquilo						10		10		10		10		10		10		9		10		9		9		costa		1		100		1		0		0		0		2		6		8		canchas de futbol		mas motivacion				1		1		3		1		1		2		1		2

		127		pasear		ver tv		escuchar musica		lugar bonito		un parque				6		5		10		9		8		10		8		10		9		8		costa		4		80		1		0		0		0		4		solo		mas de 1 ano		buenos hoteles						2		1		2		1		1		4		1		2

		130		ver Tv		caminar		ir al cine		parque		lugar entretenido		completo		10		9		10		9		9		10		9		10		9		9		costa		1		80		1		0		0		0		1		2		mas de 1 ano		botes		seguridad		bicicletas		3		1		3		1		1		3		1		2

		134		pasear		bingos		ir al mall		lugar de diversion						10		8		10		9		9		10		10		10		8		10		playas		1		60		1		0		0		0		1		8		8		cabanas		bares				2		1		4		2		1		4		2		2

		136		jugar futbol		pasear		bingos		lugar tranquilo		rodeado de naturaleza				10		10		8		9		10		10		9		10		8		9		playa		1		100		1		0		0		0		1		5		mas de 1 ano		cabanas		bares		buenos caminos		2		1		3		1		1		4		2		2

		138		pasear		caminar		leer		un centro comercial						8		6		9		9		8		10		8		10		6		8		playa		1		100		1		0		0		0		4		solo		mas de 1 ano		buenas cabanas		mejor atencion				2		1		4		2		1		3		1		2

		144		ver Tv		caminar				lugar tranquilo		pueda estar con mi familia y amigos				8		5		10		9		9		10		7		10		9		8		playas		1		50		1		0		0		0		1		5		8		juegos para ninos		canchas				2		2		2		1		1		1		2		2

		154		pasear		ver tv		leer		lugar comodo		descanso				10		10		9		10		9		10		9		10		9		10		Salinas		1		200		1		0		0		0		1		4		mas de 1 ano		cabanas		piscinas				2		1		3		1		1		3		1		1

		164		caminar		leer		ver tv		lugar divertido						9		10		10		8		9		10		10		10		9		6		costa		1		60		1		0		0		0		1		5		mas de 1 ano		bares		canchas				2		1		2		1		1		4		1		2

		178		caminar		leer		ver tv		lugar diferente						10		10		9		10		10		10		8		10		8		9		no viaja		1		100		1		0		0		0		1		12		8		mejorar el muelle						2		1		3		1		1		5		1		2

		164		caminar		leer		ver tv		lugar divertido						9		10		10		8		9		10		10		10		9		6		costa		1		60		1		0		0		0		1		5		mas de 1 ano		bares		canchas				2		1		2		1		1		4		1		2

		178		caminar		leer		ver tv		lugar diferente						10		10		9		10		10		10		8		10		8		9		no viaja		1		100		1		0		0		0		1		12		8		mejorar el muelle						2		1		3		1		1		5		1		2

		102		trotar		ir al gimnasio		caminar		ir a un parque		lugar con canchas deportivas		0		10		8		10		9		9		10		8		10		8		8		playa		1		80		1		0		0		0		1		6		8		cabanas		comercio		0		3		2		2		1		1		4		1		2

		110		pasear		ir al casino		leer		lugar tranquilo		lugar para relajarse		lugar con agua		10		10		10		9		9		10		8		10		8		9		no viaja		1		100		1		0		0		0		1		7		8		cabanas		0		0		2		1		2		1		1		3		2		2

		111		ver Tv		leer		viajar		ir a un parque		juegos al aire libre				10		9		10		9		9		10		7		10		5		6		costa		1		100		1		0		0		0		2		2		mas de 1 ano		buena comida						2		1		3		1		1		5		1		2

		112		caminar		salir con amigos		ir a bailar		lugar chevere		pasar de manera comoda				9		10		10		9		9		10		8		10		7		10		no viaja		2		100		1		0		0		0		1		10		mas de 1 ano		buenos restaurantes		bares				2		2		2		1		1		1		1		2

		113		deportes		viajar		ir al cine		lugar tranquilo						9		10		10		9		8		10		9		9		7		8		costa		1		100		1		0		0		0		2		3		mas de 1 ano		buenas canchas		bares				2		2		2		1		1		1		1		2

		114		caminar		ver tv		leer		lugar comodo		rodeado de naturaleza				10		10		10		10		10		10		8		10		9		10		playa		1		100		1		0		0		0		1		7		8		botes		juegos				2		1		2		1		1		5		2		2

		19		leer		trotar		ir al gimnasio		un parque		viajar a otros lados				9		8		9		8		9		10		7		8		8		9		Salinas		1		100		2		1		1		1		0		0		0		cabalgar		piscinas		botes		0		0		1		1		1		3		2		2

		38		ver Tv		viajar		ir al cine		lugar libre de contaminacion		contacto con naturaleza		lugar comodo		10		6		9		8		7		10		10		8		9		8		playa		1		150		2		1		2		2		0		0		0		paseo en botes		caminar por senderos		recorridos con guias		0		0		1		1		1		2		2		2

		39		caminar		trotar		ver tv		contacto con naturaleza		libre de contaminacion		disfrutar con amigos		10		5		10		10		10		10		10		9		5		9		playa		2		100		2		1		3		1		0		0		0		ferias		discoteca		cabanas		0		0		2		1		2		5		2		2

		40		caminar		hacer deportes		ir al gimnasio		ir a un centro comercial		libre de contaminacion		contacto con naturaleza		10		6		10		10		10		10		5		8		5		10		playa		1		300		2		1		3		2		0		0		0		pasear en bote		piscinas		ferias		0		0		1		1		1		1		2		2

		41		ver Tv		caminar		viajar		contacto con naturaleza		disfrutar del ambiente		lugar al aire libre		8		6		10		8		10		10		8		7		8		9		playa		1		35		2		1		1		no contesta		0		0		0		ferias		0		0		0		0		2		1		1		3		1		3

		49		caminar		ir al centro comercial		pasear		parque ecologico		lugar al aire libre		juegos recreacionales		10		10		10		10		10		9		9		10		8		10		quito		1		180		2		1		1		1		0		0		0		cabanas		juegos infantiles		botes		0		0		1		1		2		1		2		2

		53		caminar		viajar		parques		contacto con naturaleza		0		0		10		8		10		9		9		6		8		10		9		10		playa		1		100		2		1		1		1		0		0		0		cabanas		ferias		0		0		0		4		2		1		5		2		2

		55		leer		trotar		pasear		lugar tranquilo		libre de contaminacion		0		6		6		5		7		10		7		9		5		7		6		playa		1		100		2		1		3		1		0		0		0		visitar acuarios		leyendas		ferias		0		0		2		1		2		3		2		2

		64		caminar		leer		disfrutar con familia		lugar comodo		contacto con naturaleza		lugar al aire libre		8		6		8		7		8		8		9		10		8		7		playa		4		30		2		1		1		no contesta		0		0		0		botes		cabalgar		0		0		0		1		1		1		5		1		2

		69		viajar		leer		al parque		viajar		areas verdes		lugar al aire libre		10		9		6		9		9		10		10		9		8		9		sierra		2		80		2		1		4		2		0		0		0		discotecas		botes		terapia		0		0		2		2		2		5		1		2

		79		caminar		pasear		viajar		lugar al aire libre		contacto con naturaleza		disfrutar con la familia		10		10		7		8		8		9		10		10		9		8		playas		1		20		2		1		1		1		0		0		0		parque de recreacion		cabalgar		0		0		0		2		1		1		5		2		3

		89		ir al centro comercial		playa		ir al cine		lugar tranquilo		buen ambiente		lugar al aire libre		10		6		10		8		10		10		10		8		5		9		sierra		1		100		2		1		2		1		0		0		0		hamacas		cabanas		piscinas acuaticas		0		0		1		1		1		1		1		2

		159		ver Tv		leer		salir al parque		relajarme		lugar tranquilo				10		10		10		9		8		10		9		10		9		10		playas		1		100		2		1		2		1		0		0		0		buenos hoteles		cabanas		botes		0		0		4		2		1		5		2		1

		19		leer		trotar		ir al gimnasio		un parque		viajar a otros lados				9		8		9		8		9		10		7		8		8		9		Salinas		1		100		2		1		1		1		0		0		0		cabalgar		piscinas		botes		0		0		1		1		1		3		2		2

		38		ver Tv		viajar		ir al cine		lugar libre de contaminacion		contacto con naturaleza		lugar comodo		10		6		9		8		7		10		10		8		9		8		playa		1		150		2		1		2		2		0		0		0		paseo en botes		caminar por senderos		recorridos con guias		0		0		1		1		1		2		2		2

		39		caminar		trotar		ver tv		contacto con naturaleza		libre de contaminacion		disfrutar con amigos		10		5		10		10		10		10		10		9		5		9		playa		2		100		2		1		3		1		0		0		0		ferias		discoteca		cabanas		0		0		2		1		2		5		2		2

		40		caminar		hacer deportes		ir al gimnasio		ir a un centro comercial		libre de contaminacion		contacto con naturaleza		10		6		10		10		10		10		5		8		5		10		playa		1		300		2		1		3		2		0		0		0		pasear en bote		piscinas		ferias		0		0		1		1		1		1		2		2

		41		ver Tv		caminar		viajar		contacto con naturaleza		disfrutar del ambiente		lugar al aire libre		8		6		10		8		10		10		8		7		8		9		playa		1		35		2		1		1		no contesta		0		0		0		ferias		0		0		0		0		2		1		1		3		1		3

		49		caminar		ir al centro comercial		pasear		parque ecologico		lugar al aire libre		juegos recreacionales		10		10		10		10		10		9		9		10		8		10		quito		1		180		2		1		1		1		0		0		0		cabanas		juegos infantiles		botes		0		0		1		1		2		1		2		2

		53		caminar		viajar		parques		contacto con naturaleza		0		0		10		8		10		9		9		6		8		10		9		10		playa		1		100		2		1		1		1		0		0		0		cabanas		ferias		0		0		0		4		2		1		5		2		2

		55		leer		trotar		pasear		lugar tranquilo		libre de contaminacion		0		6		6		5		7		10		7		9		5		7		6		playa		1		100		2		1		3		1		0		0		0		visitar acuarios		leyendas		ferias		0		0		2		1		2		3		2		2

		64		caminar		leer		disfrutar con familia		lugar comodo		contacto con naturaleza		lugar al aire libre		8		6		8		7		8		8		9		10		8		7		playa		4		30		2		1		1		no contesta		0		0		0		botes		cabalgar		0		0		0		1		1		1		5		1		2

		69		viajar		leer		al parque		viajar		areas verdes		lugar al aire libre		10		9		6		9		9		10		10		9		8		9		sierra		2		80		2		1		4		2		0		0		0		discotecas		botes		terapia		0		0		2		2		2		5		1		2

		79		caminar		pasear		viajar		lugar al aire libre		contacto con naturaleza		disfrutar con la familia		10		10		7		8		8		9		10		10		9		8		playas		1		20		2		1		1		1		0		0		0		parque de recreacion		cabalgar		0		0		0		2		1		1		5		2		3

		89		ir al centro comercial		playa		ir al cine		lugar tranquilo		buen ambiente		lugar al aire libre		10		6		10		8		10		10		10		8		5		9		sierra		1		100		2		1		2		1		0		0		0		hamacas		cabanas		piscinas acuaticas		0		0		1		1		1		1		1		2

		159		ver Tv		leer		salir al parque		relajarme		lugar tranquilo				10		10		10		9		8		10		9		10		9		10		playas		1		100		2		1		2		1		0		0		0		buenos hoteles		cabanas		botes		0		0		4		2		1		5		2		1

		2		Deporte		Gimnasia		al cine		para descansar		quitar el estress		parque		10		10		10		9		9		9		9		10		8		10		playa		1		50		2		2		1		1		0		0		0		poder navegar en el manglar		canchas deportivas				0		0		2		2		2		1		2		1

		3		deporte		caminar		viajar		en donde sentir la naturaleza		pueda estar al aire libre		parque		9		10		10		9		10		10		10		10		10		9		al campo		1		40		2		2		1		1		0		0		0		poder navegar en el manglar		parque ecologicos		hamacas		0		0		1		1		1		3		2		1

		4		leer		caminar		viajar		lugar amplio						9		10		10		10		10		7		10		9		8		9		Concordia		1		40		2		2		1		1		0		0		0		juegos		mini bar				0		0		2		2		2		1		2		1

		6		estar en familia		cine		viajar		se pueda estar en familia		disfrutar del ambiente				10		10		10		10		10		10		9		10		9		10		playa		1		100		2		2		2		2		0		0		0		buena comida		buen ambiente		hoteles		0		0		4		2		1		2		1		1

		8		Bailar		cine		viajar		Pueda relajarme		pueda estar con mi familia y amigos		rodeado de la naturaleza		10		10		10		9		10		10		9		10		9		10		Salinas		2		100		2		2		1		2		0		0		0		conexiones a internet		botes				0		0		4		2		2		1		2		1

		9		Futbol		Gimnasia		al cine		Parque de diversiones						10		6		10		10		10		10		9		8		10		10		Machala		1		200		2		2		3		3		0		0		0		conexiones a internet		canchas de futbol		botes		0		0		2		3		3		1		1		1

		10		Mall		al parque		al cine		tranquilidad		Que sea en el campo				10		6		7		10		9		10		10		8		7		9		sierra		1		200		2		2		3		3		0		0		0		botes		hamacas		canchas de futbol		0		0		4		4		4		2		1		1

		11		navegar por internet		deportes		viajar		Se pueda divertir		se pueda relajar		rodeado de la naturaleza		10		10		10		9		9		10		10		10		9		10		Salinas		1		100		2		2		2		1		0		0		0		buena comida		cabanas				0		0		1		1		1		1		1		2

		14		leer		caminar		viajar		Alegre		distinto		tranquilo		9		5		9		9		10		10		8		10		8		9		sierra		1		70		2		2		2		3		0		0		0		buena comida		parque ecologicos				0		0		4		2		2		5		2		2

		21		deporte		caminar		viajar		lugar de distraccion		se pueda estar en familia				10		10		10		9		9		8		9		9		10		9		playa		1		150		2		2		1		1		0		0		0		botes		juegos infantiles				0		0		1		1		1		3		1		2

		23		caminar		ir de compras		viajar		se pueda distraer						10		10		9		10		10		10		10		10		8		10		cuenca		1		100		2		2		1		1		0		0		0		cabalgar		juegos infantiles		hamacas		0		0		1		1		1		3		2		2

		24		deportes		ciclismo				lugar de distraccion		libre de contaminacion		hacer deportes		9		4		10		10		8		8		9		8		9		4		sta elena		1		150		2		2		4		4		0		0		0		cabalgar		caminar		recorrido		0		0		4		1		4		4		1		2

		28		ver Tv		leer		viajar		lugar tranquilo		juegos al aire libre		hacer deportes		10		9		10		9		10		10		9		10		8		10		sierra		1		50		2		2		2		1		0		0		0		ferias		juegos infantiles		cabalgar		0		0		4		2		2		4		2		2

		29		viajar		ir al cine		leer		lugar de distraccion		libre de contaminacion		facil acceso		10		8		10		9		6		9		8		7		8		10		salinas		2		300		2		2		3		3		0		0		0		caminatas		paseo en bote		deportes al aire libre		0		0		4		4		4		3		2		2

		30		leer		caminar		viajar		lugar tranquilo		lugar comodo		contacto con naturaleza		10		8		10		8		10		10		10		10		8		9		salinas		2		70		2		2		1		1		0		0		0		paseo en canoas		mas naturaleza		ferias		0		0		1		1		1		3		2		2

		31		ver Tv		dormir		viajar		lugar tranquilo		lugar al aire libre		disfrutar con amigos		8		10		10		9		10		8		9		10		7		9		salinas		2		100		2		2		2		4		0		0		0		cabanas		cabalgar				0		0		4		2		1		1		1		2

		32		internet		viajar		salir a bailar		lugar tranquilo		contacto con naturaleza				8		6		9		10		10		10		8		10		8		9		playa		1		100		2		2		1		1		0		0		0		ferias		cabalgar		discotecas		0		0		4		1		1		1		2		2

		33		caminar		viajes		salir con amigos		es estar en lugar relajado		viajar a otros lados		contacto con naturaleza		10		10		10		9		9		8		9		10		6		8		playa		1		60		2		2		1		2		0		0		0		ferias		actividades para ninos		0		0		0		4		1		1		3		2		2

		35		viajar		caminar		centro comercial		lugar tranquilo		lugar al aire libre		contacto con naturaleza		8		6		10		9		8		10		8		10		8		9		salinas		1		300		2		2		1		1		0		0		0		juegos recreactivos		0		0		0		0		2		1		1		2		2		2

		37		viajar		ir al centro comercial		0		lugar tranquilo		lugar al aire libre		lugar al aire libre		10		8		10		9		9		10		10		9		5		10		playa		1		50		2		2		1		1		0		0		0		cabanas		ferias		cabalgar		0		0		1		1		1		3		2		2

		42		deportes		leer		viajar		libre de contaminacion		lugar al aire libre		contacto con naturaleza		10		8		9		7		10		10		10		8		8		9		playa		1		100		2		2		1		1		0		0		0		lugar para hacer deportes		cabanas		nadar en piscina		0		0		3		1		1		2		1		3

		45		ver Tv		ir al centro comercial		pasear		libre de contaminacion				contacto con naturaleza		8		5		9		9		10		10		9		8		6		9		costa		1		80		2		2		2		2		0		0		0		pasear en botes		pasear en canoa		cabalgar		0		0		2		2		2		1		2		3

		46		ir al parque		viajar		caminar		contacto con naturaleza		lugar al aire libre				10		6		10		10		9		9		7		8		9		5		costa		4		50		2		2		1		1		0		0		0		canchas de futbol		gastromonia		botes		0		0		1		1		1		5		2		2

		48		leer		ver tv		pasear		disfrutar con la familia		contacto con naturaleza		lugar al aire libre		10		10		9		10		10		9		10		10		10		7		sierra		1		30		2		2		1		1		0		0		0		juegos recreacionales		cabanas		0		0		0		1		1		1		2		2		3

		50		pasear		leer		viajar		parque infantil		lugar de diversion		lugar al aire libre		10		10		10		9		10		9		10		10		10		8		sierra		1		150		2		2		1		1		0		0		0		cabanas		juegos infantiles		0		0		0		1		1		1		4		2		2

		59		ir al centro comercial		pasear con los amigos		caminar		lugar tranquilo		lugar seguro		buen acceso		8		9		9		8		8		7		10		10		8		5		playa		1		250		2		2		1		3		0		0		0		zonas recreativas		0		0		0		0		5		4		3		5		2		2

		60		ir al parque		ir al centro comercial		ver las aves		un parque		lugar al aire libre		contacto con naturaleza		10		3		9		9		10		10		9		8		7		6		playa		1		100		2		2		3		1		0		0		0		botes		paseo en canoa		internet		0		0		2		1		1		5		2		2

		61		deporte		ir al gimnasio		ver tv		lugar al aire libre		libre de contaminacion		0		10		8		6		9		9		10		9		8		6		7		playa		1		200		2		2		2		2		0		0		0		canbanas		botes		internet		0		0		2		1		1		5		1		2

		62		pasear		caminar		viajar		disfrutar al aire libre		disfrutar con la familia		0		10		10		10		8		8		8		9		10		5		8		playa		1		50		2		2		1		1		0		0		0		cabanas		0		0		0		0		4		2		1		2		1		2

		65		caminar		visitar familia		ver peliculas		lugar tranquilo		haya buena comida		lugar al aire libre		8		7		9		8		8		9		10		10		8		8		playa		1		100		2		2		1		2		0		0		0		buen ambiente		buena gastronomia		0		0		0		3		2		1		5		2		2

		66		caminar		ir a la iglesia		pasear		lugar tranquilo		disfrutar en familia		contacto con naturaleza		8		8		9		8		7		8		7		10		5		6		costa		1		200		2		2		1		2		0		0		0		canoa		juego para los ninos		0		0		0		4		1		1		4		2		2

		68		escuchar musica				ver tv		ir a un centro comercial		lugar comodo		ir a un parque		10		9		9		10		10		10		9		9		10		9		sierra		2		200		2		2		3		2		0		0		0		minibar		botes		hamacas		0		0		2		1		2		5		2		2

		70		ver Tv		pasear		caminar		lugar tranquilo		contacto con naturaleza		lugar al aire libre		10		6		9		10		10		10		9		9		6		9		playa		1		200		2		2		2		1		0		0		0		paisajes unicos		internet		piscinas acuaticas		0		0		2		1		1		4		2		2

		76		leer		ver tv		viajar		contacto con naturaleza		recorrido por bosques		lugar al aire libre		9		9		10		10		9		8		9		10		10		9		sta elena		1		50		2		2		1		1		0		0		0		parque infantil		canchas deportivas		0		0		0		2		1		1		2		2		3

		77		ir al cine		escuchar musica		recorridos con amigos		lugar para disfrutar en familia		lugar al aire libre		ir a un parque		10		10		10		10		9		9		10		10		10		9		salinas		2		90		2		2		1		1		0		0		0		yate		hamacas		motos acuaticas		0		0		1		1		1		2		1		3

		78		escuchar musica		viajes		ir al cine		ir a un complejo		contacto con naturaleza		lugar al aire libre		9		9		8		9		10		9		9		10		10		7		manabi		1		80		2		2		2		1		0		0		0		deportes acuaticos		cabalgar		botes		0		0		4		1		1		1		1		2

		81		leer		caminar		visitar familia		lugar tranquilo		lugar comodo		lugar para distraer		9		6		10		8		9		10		9		10		9		10		sierra		1		70		2		2		1		1		0		0		0		cabanas		deportes acuaticos		0		0		0		4		2		1		2		1		2

		83		viajar		leer		internet		lugar tranquilo		disfrutar con amigos		lugar comodo		10		10		10		8		9		8		9		10		9		8		playa		2		100		2		2		1		1		0		0		0		guia turisticos		cabanas		0		0		0		4		1		1		3		1		2

		84		playa		leer		caminar		libre de contaminacion		lugar fresco		lugar al aire libre		9		4		9		9		10		10		8		9		8		10		playa		4		80		2		2		1		1		0		0		0		caminatas		botes		areas recreativas		0		0		1		1		1		5		2		2

		90		ir al centro comercial		trotar		caminar		contacto con naturaleza		0		0		9		8		10		8		10		9		8		9		10		6		playa		1		80		2		2		1		1		0		0		0		botes		cabalgar		peces de colores		0		0		3		4		3		2		2		2

		93		caminar		salir en familia		ver tv		lugar acogedor		lugar para ninos		juegos recreacionales		10		10		9		8		10		10		9		10		8		9		costa		1		100		2		2		1		1		0		0		0		hamacas		cabanas		jugar con ninos		0		0		1		1		1		4		2		2

		94		descansar		estar con la familia		ir al parque		lugar tranquilo		disfrutar con amigos		juegos recreacionales		10		5		10		10		10		10		8		9		8		8		playa		1		150		2		2		1		1		0		0		0		juegos para ninos		piscinas		cabanas		0		0		1		1		1		1		2		2

		96		hacer manualidades		viajar		caminar		disfrutar en familia		juegos al aire libre		buen ambiente		8		6		10		9		10		10		8		10		9		9		sierra		1		100		2		2		1		1		0		0		0		cabanas		botes		0		0		0		2		1		1		2		2		2

		97		viajar		descansar		caminar		lugar tranquilo		disfrutar en familia		juegos recreacionales		8		6		10		9		9		10		8		9		7		8		sierra		1		300		2		2		1		1		0		0		0		cabanas		hamacas		botes		0		0		3		2		1		4		1		2

		98		jugar futbol		leer		decansar		lugar para hacer deportes		disfrutar en familia		lugar para descansar		10		9		8		9		9		10		8		9		9		9		sierra		1		80		2		2		1		1		0		0		0		area deportivas		ferias		buena comida		0		0		2		1		1		2		1		2

		99		internet		leer		pasear		lugar al aire libre		lugar familiar		disfrutar con las mascotas		6		4		10		8		9		10		9		10		8		9		playa		1		80		2		2		1		1		0		0		0		lanchas		piscinas		0		0		0		4		2		1		1		2		2

		100		ir al cine		ir a museos		0		libre de contaminacion		lugar al aire libre		lugar comodo		10		3		9		9		9		10		9		8		5		5		Salinas		1		200		2		2		1		1		0		0		0		bar		piscinas		cabanas		0		0		2		1		1		3		2		2

		104		caminar		ir a comer		0		lugar tranquilo		disfrutar con la familia		0		9		5		10		9		9		10		8		10		9		8		playa		1		80		2		2		3		2		0		0		0		canchas de futbol		botes		bar		0		0		2		2		1		2		1		2

		116		pasear con la familia		ver tv		ir al cine		lugar tranquilo		rodeado de naturaleza				10		10		9		9		8		10		8		10		7		8		riobamba		1		300		2		2		1		1		0		0		0		juegos		musica				0		0		4		2		1		2		2		2

		117		leer		ver tv		jugar pelota		diversion		buenos juegos				10		10		9		8		8		10		9		10		9		10		Salinas		1		100		2		2		1		1		0		0		0		canchas de futbol		musica				0		0		2		1		1		5		1		2

		118		leer		caminar		ver tv		lugar tranquilo		rodeado de naturaleza				8		6		10		7		8		9		9		10		7		8		costa		1		80		2		2		1		1		0		0		0		hamacas		buena gastronomia		juegos		0		0		3		2		1		4		2		2

		124		ir mall		bailar		leer		lugar tranquilo		lugar comodo				6		8		10		9		8		8		10		10		9		8		playas		2		50		2		2		1		1		0		0		0		buen ambiente		lugares de baile				0		0		2		1		1		2		2		2

		131		descansar		ver tv		leer		lugar tranquilo		parque				8		6		10		8		9		10		8		10		8		8		Salinas		1		80		2		2		1		1		0		0		0		juegos para ninos						0		0		2		1		1		3		2		2

		133		leer		ver tv		ir a la iglesia		lugar de diversion						8		7		10		9		9		10		9		10		8		8		costa		1		80		2		2		1		1		0		0		0		iglesia		buena gastronomia		juegos		0		0		2		1		1		4		1		2

		135		pasear		viajar		caminar		sitio fuera de contaminacion						10		10		8		9		9		10		9		10		9		10		costa		1		100		2		2		1		1		0		0		0		juegos		bares		internet		0		0		4		2		1		1		2		2

		140		pasear con la familia		leer		ir al parque		lugar tranquilo		lugar de descanso				9		8		10		7		8		9		8		10		7		10		playas		1		50		2		2		2		2		0		0		0		bar		juegos para ninos				0		0		4		2		1		4		2		2

		141		ver Tv		viajar		nadar		salir de la ciudad		lugar tranquilo		en el mar		9		8		9		7		10		10		8		10		9		8		playas		1		100		2		2		1		1		0		0		0		cabanas		bares				0		0		3		1		1		5		1		2

		142		descansar		deportes		ver tv		lugar seguro		donde pueda descansar				9		9		10		8		9		10		9		10		8		9		costa		1		50		2		2		1		1		0		0		0		cabanas		bares				0		0		2		1		1		3		1		2

		143		leer		caminar		pasear con familiares		lugar comodo		lugar seguro				9		5		10		9		10		10		10		10		9		10		playas		1		80		2		2		1		1		0		0		0		buena comida		buenos hoteles		juegos		0		0		2		1		1		5		2		2

		145		viajar		bailar		ver tv		ir a la playa		lugar tranquilo		relajado		9		6		10		8		10		10		9		10		6		7		playa		1		80		2		2		1		1		0		0		0		buena comida		bares				0		0		4		1		1		3		2		2

		146		viajar		ver tv		salir con amigos		lugar tranquilo		donde pueda descansar				8		5		10		8		10		10		8		10		5		6		playas		1		90		2		2		1		1		0		0		0		canchas de futbol		transporte				0		0		3		1		1		3		2		2

		147		pasear con la familia		ir al parque		ver tv		parques		rodeado de naturaleza				8		7		10		9		9		10		8		10		10		7		puerto lopez		1		70		2		2		1		1		0		0		0		cabanas		juegos				0		0		2		1		1		1		2		2

		149		ver Tv		caminar		bicicleta		lugar tranquilo						9		3		9		8		10		10		8		10		10		6		nobol		1		30		2		2		2		1		0		0		0		bicicletas						0		0		2		1		1		3		2		2

		150		leer		ver tv				libre de contaminacion		para relajarse				8		6		10		9		9		10		9		10		9		10		playas		1		50		2		2		1		1		0		0		0		piscinas						0		0		2		1		1		2		2		2

		151		ver Tv		pasear con los amigos		caminar		lugar comodo		seguro		tranquilo		9		8		10		9		10		10		9		10		8		9		sierra		2		200		2		2		1		1		0		0		0		buena comida		cabanas		hoteles		0		0		4		2		1		5		1		1

		152		ir al cine		descansar		deportes		sitio de aventura		relajado				10		10		10		8		9		8		9		10		8		10		no viaja		1		100		2		2		2		2		0		0		0		hotel		variedad de comida		bar		0		0		4		1		1		3		1		1

		157		ver Tv		caminar				para disfrutar		relajarme				10		10		10		9		10		10		9		10		9		10		todos lados		1		150		2		2		1		1		0		0		0		musica		buena comida				0		0		4		1		1		4		1		1

		158		ver Tv		juegos		pasear con amigos		lugar tranquilo		puede olvidar sus preocupaciobes				9		6		10		9		9		10		8		10		8		9		playas		1		100		2		2		1		1		0		0		0		cabanas tipicas		buena comida		hoteles		0		0		4		1		1		4		2		1

		160		viajar		pasear con los amigos		conversar con amigos		lugar diferente		con servicios completos				10		10		10		9		9		10		9		10		6		10		otros		1		150		2		2		2		2		0		0		0		hoteles		0		0		0		0		2		1		1		4		1		1

		161		ver Tv		leer		descansar		en el mar						8		9		10		8		9		10		9		10		9		6		playas		1		150		2		2		1		1		0		0		0		botes		caballos		buena piscina		0		0		4		1		1		4		2		2

		165		viajar		leer		caminar		sitio seguro		relajante		entretenido		8		6		10		9		9		10		10		10		9		10		manabi		1		100		2		2		1		1		0		0		0		parque de recreacion		juegos		canchas		0		0		3		1		1		2		1		2

		168		descansar		ver tv				lugar tranquilo		rodeado de naturaleza				10		10		10		9		9		10		10		10		10		10		playa		1		100		2		2		1		1		0		0		0		cabanas		botes				0		0		4		2		1		4		2		2

		171		escuchar musica		ver tv		descansar		lugar tranquilo		rodeado de naturaleza				8		4		10		9		9		10		8		10		8		9		manta		4		40		2		2		1		1		0		0		0		buena musica		0				0		0		2		1		1		5		1		2

		173		caminar		visitar familia		leer		relajarme		buena comida				8		6		10		9		9		10		8		10		9		9		playas		1		60		2		2		1		1		0		0		0		musica						0		0		2		1		1		4		1		2

		174		ver Tv		descansar		leer		rodeado de naturaleza						8		6		9		8		8		10		7		10		8		8		playas		1		5		2		2		1		1		0		0		0		musica		cabanas		relajarme		0		0		2		1		1		5		1		2

		176		salir al mall		escuchar musica		internet		pasear con la familia		rodeado de naturaleza				8		6		9		10		10		10		8		9		10		10		playas		1		60		2		2		1		1		0		0		0		comodidad						0		0		1		1		1		1		2		2

		177		caminar		leer		voley		lugar divertido		pasear con la familia				7		5		8		8		9		10		7		6		5		6		no sale		no contesta		0		2		2		1		1		0		0		0		canchas de futbol						0		0		1		1		1		5		1		2

		180		ir al mall		internet		deportes		lugar tranquilo						8		7		10		9		9		9		10		10		9		8		playa		1		80		2		2		1		1		0		0		0		juegos infantiles						0		0		2		1		1		2		1		2

		2		Deporte		Gimnasia		al cine		para descansar		quitar el estress		parque		10		10		10		9		9		9		9		10		8		10		playa		1		50		2		2		1		1		0		0		0		poder navegar en el manglar		canchas deportivas				0		0		2		2		2		1		2		1

		3		deporte		caminar		viajar		en donde sentir la naturaleza		pueda estar al aire libre		parque		9		10		10		9		10		10		10		10		10		9		al campo		1		40		2		2		1		1		0		0		0		poder navegar en el manglar		parque ecologicos		hamacas		0		0		1		1		1		3		2		1

		4		leer		caminar		viajar		lugar amplio						9		10		10		10		10		7		10		9		8		9		Concordia		1		40		2		2		1		1		0		0		0		juegos		mini bar				0		0		2		2		2		1		2		1

		6		estar en familia		cine		viajar		se pueda estar en familia		disfrutar del ambiente				10		10		10		10		10		10		9		10		9		10		playa		1		100		2		2		2		2		0		0		0		buena comida		buen ambiente		hoteles		0		0		4		2		1		2		1		1

		8		Bailar		cine		viajar		Pueda relajarme		pueda estar con mi familia y amigos		rodeado de la naturaleza		10		10		10		9		10		10		9		10		9		10		Salinas		2		100		2		2		1		2		0		0		0		conexiones a internet		botes				0		0		4		2		2		1		2		1

		9		Futbol		Gimnasia		al cine		Parque de diversiones						10		6		10		10		10		10		9		8		10		10		Machala		1		200		2		2		3		3		0		0		0		conexiones a internet		canchas de futbol		botes		0		0		2		3		3		1		1		1

		10		Mall		al parque		al cine		tranquilidad		Que sea en el campo				10		6		7		10		9		10		10		8		7		9		sierra		1		200		2		2		3		3		0		0		0		botes		hamacas		canchas de futbol		0		0		4		4		4		2		1		1

		11		navegar por internet		deportes		viajar		Se pueda divertir		se pueda relajar		rodeado de la naturaleza		10		10		10		9		9		10		10		10		9		10		Salinas		1		100		2		2		2		1		0		0		0		buena comida		cabanas				0		0		1		1		1		1		1		2

		14		leer		caminar		viajar		Alegre		distinto		tranquilo		9		5		9		9		10		10		8		10		8		9		sierra		1		70		2		2		2		3		0		0		0		buena comida		parque ecologicos				0		0		4		2		2		5		2		2

		21		deporte		caminar		viajar		lugar de distraccion		se pueda estar en familia				10		10		10		9		9		8		9		9		10		9		playa		1		150		2		2		1		1		0		0		0		botes		juegos infantiles				0		0		1		1		1		3		1		2

		23		caminar		ir de compras		viajar		se pueda distraer						10		10		9		10		10		10		10		10		8		10		cuenca		1		100		2		2		1		1		0		0		0		cabalgar		juegos infantiles		hamacas		0		0		1		1		1		3		2		2

		24		deportes		ciclismo				lugar de distraccion		libre de contaminacion		hacer deportes		9		4		10		10		8		8		9		8		9		4		sta elena		1		150		2		2		4		4		0		0		0		cabalgar		caminar		recorrido		0		0		4		1		4		4		1		2

		28		ver Tv		leer		viajar		lugar tranquilo		juegos al aire libre		hacer deportes		10		9		10		9		10		10		9		10		8		10		sierra		1		50		2		2		2		1		0		0		0		ferias		juegos infantiles		cabalgar		0		0		4		2		2		4		2		2

		29		viajar		ir al cine		leer		lugar de distraccion		libre de contaminacion		facil acceso		10		8		10		9		6		9		8		7		8		10		salinas		2		300		2		2		3		3		0		0		0		caminatas		paseo en bote		deportes al aire libre		0		0		4		4		4		3		2		2

		30		leer		caminar		viajar		lugar tranquilo		lugar comodo		contacto con naturaleza		10		8		10		8		10		10		10		10		8		9		salinas		2		70		2		2		1		1		0		0		0		paseo en canoas		mas naturaleza		ferias		0		0		1		1		1		3		2		2

		31		ver Tv		dormir		viajar		lugar tranquilo		lugar al aire libre		disfrutar con amigos		8		10		10		9		10		8		9		10		7		9		salinas		2		100		2		2		2		4		0		0		0		cabanas		cabalgar				0		0		4		2		1		1		1		2

		32		internet		viajar		salir a bailar		lugar tranquilo		contacto con naturaleza				8		6		9		10		10		10		8		10		8		9		playa		1		100		2		2		1		1		0		0		0		ferias		cabalgar		discotecas		0		0		4		1		1		1		2		2

		33		caminar		viajes		salir con amigos		es estar en lugar relajado		viajar a otros lados		contacto con naturaleza		10		10		10		9		9		8		9		10		6		8		playa		1		60		2		2		1		2		0		0		0		ferias		actividades para ninos		0		0		0		4		1		1		3		2		2

		35		viajar		caminar		centro comercial		lugar tranquilo		lugar al aire libre		contacto con naturaleza		8		6		10		9		8		10		8		10		8		9		salinas		1		300		2		2		1		1		0		0		0		juegos recreactivos		0		0		0		0		2		1		1		2		2		2

		37		viajar		ir al centro comercial		0		lugar tranquilo		lugar al aire libre		lugar al aire libre		10		8		10		9		9		10		10		9		5		10		playa		1		50		2		2		1		1		0		0		0		cabanas		ferias		cabalgar		0		0		1		1		1		3		2		2

		42		deportes		leer		viajar		libre de contaminacion		lugar al aire libre		contacto con naturaleza		10		8		9		7		10		10		10		8		8		9		playa		1		100		2		2		1		1		0		0		0		lugar para hacer deportes		cabanas		nadar en piscina		0		0		3		1		1		2		1		3

		45		ver Tv		ir al centro comercial		pasear		libre de contaminacion				contacto con naturaleza		8		5		9		9		10		10		9		8		6		9		costa		1		80		2		2		2		2		0		0		0		pasear en botes		pasear en canoa		cabalgar		0		0		2		2		2		1		2		3

		46		ir al parque		viajar		caminar		contacto con naturaleza		lugar al aire libre				10		6		10		10		9		9		7		8		9		5		costa		4		50		2		2		1		1		0		0		0		canchas de futbol		gastromonia		botes		0		0		1		1		1		5		2		2

		48		leer		ver tv		pasear		disfrutar con la familia		contacto con naturaleza		lugar al aire libre		10		10		9		10		10		9		10		10		10		7		sierra		1		30		2		2		1		1		0		0		0		juegos recreacionales		cabanas		0		0		0		1		1		2		2		2		3

		50		pasear		leer		viajar		parque infantil		lugar de diversion		lugar al aire libre		10		10		10		9		10		9		10		10		10		8		sierra		1		150		2		2		1		1		0		0		0		cabanas		juegos infantiles		0		0		0		1		1		1		4		2		2

		59		ir al centro comercial		pasear con los amigos		caminar		lugar tranquilo		lugar seguro		buen acceso		8		9		9		8		8		7		10		10		8		5		playa		1		250		2		2		1		3		0		0		0		zonas recreativas		0		0		0		0		5		4		3		5		2		2

		60		ir al parque		ir al centro comercial		ver las aves		un parque		lugar al aire libre		contacto con naturaleza		10		3		9		9		10		10		9		8		7		6		playa		1		100		2		2		3		1		0		0		0		botes		paseo en canoa		internet		0		0		2		1		1		5		2		2

		61		deporte		ir al gimnasio		ver tv		lugar al aire libre		libre de contaminacion		0		10		8		6		9		9		10		9		8		6		7		playa		1		200		2		2		2		2		0		0		0		canbanas		botes		internet		0		0		2		1		1		5		1		2

		62		pasear		caminar		viajar		disfrutar al aire libre		disfrutar con la familia		0		10		10		10		8		8		8		9		10		5		8		playa		1		50		2		2		1		1		0		0		0		cabanas		0		0		0		0		4		2		1		2		1		2

		65		caminar		visitar familia		ver peliculas		lugar tranquilo		haya buena comida		lugar al aire libre		8		7		9		8		8		9		10		10		8		8		playa		1		100		2		2		1		2		0		0		0		buen ambiente		buena gastronomia		0		0		0		3		2		1		5		2		2

		66		caminar		ir a la iglesia		pasear		lugar tranquilo		disfrutar en familia		contacto con naturaleza		8		8		9		8		7		8		7		10		5		6		costa		1		200		2		2		1		2		0		0		0		canoa		juego para los ninos		0		0		0		4		1		1		4		2		2

		68		escuchar musica				ver tv		ir a un centro comercial		lugar comodo		ir a un parque		10		9		9		10		10		10		9		9		10		9		sierra		2		200		2		2		3		2		0		0		0		minibar		botes		hamacas		0		0		2		1		2		5		2		2

		70		ver Tv		pasear		caminar		lugar tranquilo		contacto con naturaleza		lugar al aire libre		10		6		9		10		10		10		9		9		6		9		playa		1		200		2		2		2		1		0		0		0		paisajes unicos		internet		piscinas acuaticas		0		0		2		1		1		4		2		2

		76		leer		ver tv		viajar		contacto con naturaleza		recorrido por bosques		lugar al aire libre		9		9		10		10		9		8		9		10		10		9		sta elena		1		50		2		2		1		1		0		0		0		parque infantil		canchas deportivas		0		0		0		2		1		1		2		2		3

		77		ir al cine		escuchar musica		recorridos con amigos		lugar para disfrutar en familia		lugar al aire libre		ir a un parque		10		10		10		10		9		9		10		10		10		9		salinas		2		90		2		2		1		1		0		0		0		yate		hamacas		motos acuaticas		0		0		1		1		1		2		1		3

		78		escuchar musica		viajes		ir al cine		ir a un complejo		contacto con naturaleza		lugar al aire libre		9		9		8		9		10		9		9		10		10		7		manabi		1		80		2		2		2		1		0		0		0		deportes acuaticos		cabalgar		botes		0		0		4		1		1		1		1		2

		81		leer		caminar		visitar familia		lugar tranquilo		lugar comodo		lugar para distraer		9		6		10		8		9		10		9		10		9		10		sierra		1		70		2		2		1		1		0		0		0		cabanas		deportes acuaticos		0		0		0		4		2		1		2		1		2

		83		viajar		leer		internet		lugar tranquilo		disfrutar con amigos		lugar comodo		10		10		10		8		9		8		9		10		9		8		playa		2		100		2		2		1		1		0		0		0		guia turisticos		cabanas		0		0		0		4		1		1		3		1		2

		84		playa		leer		caminar		libre de contaminacion		lugar fresco		lugar al aire libre		9		4		9		9		10		10		8		9		8		10		playa		4		80		2		2		1		1		0		0		0		caminatas		botes		areas recreativas		0		0		1		1		1		5		2		2

		90		ir al centro comercial		trotar		caminar		contacto con naturaleza		0		0		9		8		10		8		10		9		8		9		10		6		playa		1		80		2		2		1		1		0		0		0		botes		cabalgar		peces de colores		0		0		3		4		3		2		2		2

		93		caminar		salir en familia		ver tv		lugar acogedor		lugar para ninos		juegos recreacionales		10		10		9		8		10		10		9		10		8		9		costa		1		100		2		2		1		1		0		0		0		hamacas		cabanas		jugar con ninos		0		0		1		1		1		4		2		2

		94		descansar		estar con la familia		ir al parque		lugar tranquilo		disfrutar con amigos		juegos recreacionales		10		5		10		10		10		10		8		9		8		8		playa		1		150		2		2		1		1		0		0		0		juegos para ninos		piscinas		cabanas		0		0		1		1		1		1		2		2

		96		hacer manualidades		viajar		caminar		disfrutar en familia		juegos al aire libre		buen ambiente		8		6		10		9		10		10		8		10		9		9		sierra		1		100		2		2		1		1		0		0		0		cabanas		botes		0		0		0		2		1		1		2		2		2

		97		viajar		descansar		caminar		lugar tranquilo		disfrutar en familia		juegos recreacionales		8		6		10		9		9		10		8		9		7		8		sierra		1		300		2		2		1		1		0		0		0		cabanas		hamacas		botes		0		0		3		2		1		4		1		2

		98		jugar futbol		leer		decansar		lugar para hacer deportes		disfrutar en familia		lugar para descansar		10		9		8		9		9		10		8		9		9		9		sierra		1		80		2		2		1		1		0		0		0		area deportivas		ferias		buena comida		0		0		2		1		1		2		1		2

		99		internet		leer		pasear		lugar al aire libre		lugar familiar		disfrutar con las mascotas		6		4		10		8		9		10		9		10		8		9		playa		1		80		2		2		1		1		0		0		0		lanchas		piscinas		0		0		0		4		2		1		1		2		2

		100		ir al cine		ir a museos		0		libre de contaminacion		lugar al aire libre		lugar comodo		10		3		9		9		9		10		9		8		5		5		Salinas		1		200		2		2		1		1		0		0		0		bar		piscinas		cabanas		0		0		2		1		1		3		2		2

		104		caminar		ir a comer		0		lugar tranquilo		disfrutar con la familia		0		9		5		10		9		9		10		8		10		9		8		playa		1		80		2		2		3		2		0		0		0		canchas de futbol		botes		bar		0		0		2		2		1		2		1		2

		116		pasear con la familia		ver tv		ir al cine		lugar tranquilo		rodeado de naturaleza				10		10		9		9		8		10		8		10		7		8		riobamba		1		300		2		2		1		1		0		0		0		juegos		musica				0		0		4		2		1		2		2		2

		117		leer		ver tv		jugar pelota		diversion		buenos juegos				10		10		9		8		8		10		9		10		9		10		Salinas		1		100		2		2		1		1		0		0		0		canchas de futbol		musica				0		0		2		1		1		5		1		2

		118		leer		caminar		ver tv		lugar tranquilo		rodeado de naturaleza				8		6		10		7		8		9		9		10		7		8		costa		1		80		2		2		1		1		0		0		0		hamacas		buena gastronomia		juegos		0		0		3		2		1		4		2		2

		124		ir mall		bailar		leer		lugar tranquilo		lugar comodo				6		8		10		9		8		8		10		10		9		8		playas		2		50		2		2		1		1		0		0		0		buen ambiente		lugares de baile				0		0		2		1		1		2		2		2

		131		descansar		ver tv		leer		lugar tranquilo		parque				8		6		10		8		9		10		8		10		8		8		Salinas		1		80		2		2		1		1		0		0		0		juegos para ninos						0		0		2		1		1		3		2		2

		133		leer		ver tv		ir a la iglesia		lugar de diversion						8		7		10		9		9		10		9		10		8		8		costa		1		80		2		2		1		1		0		0		0		iglesia		buena gastronomia		juegos		0		0		2		1		1		4		1		2

		135		pasear		viajar		caminar		sitio fuera de contaminacion						10		10		8		9		9		10		9		10		9		10		costa		1		100		2		2		1		1		0		0		0		juegos		bares		internet		0		0		4		2		1		1		2		2

		140		pasear con la familia		leer		ir al parque		lugar tranquilo		lugar de descanso				9		8		10		7		8		9		8		10		7		10		playas		1		50		2		2		2		2		0		0		0		bar		juegos para ninos				0		0		4		2		1		4		2		2

		141		ver Tv		viajar		nadar		salir de la ciudad		lugar tranquilo		en el mar		9		8		9		7		10		10		8		10		9		8		playas		1		100		2		2		1		1		0		0		0		cabanas		bares				0		0		3		1		1		5		1		2

		142		descansar		deportes		ver tv		lugar seguro		donde pueda descansar				9		9		10		8		9		10		9		10		8		9		costa		1		50		2		2		1		1		0		0		0		cabanas		bares				0		0		2		1		1		3		1		2

		143		leer		caminar		pasear con familiares		lugar comodo		lugar seguro				9		5		10		9		10		10		10		10		9		10		playas		1		80		2		2		1		1		0		0		0		buena comida		buenos hoteles		juegos		0		0		2		1		1		5		2		2

		145		viajar		bailar		ver tv		ir a la playa		lugar tranquilo		relajado		9		6		10		8		10		10		9		10		6		7		playa		1		80		2		2		1		1		0		0		0		buena comida		bares				0		0		4		1		1		3		2		2

		146		viajar		ver tv		salir con amigos		lugar tranquilo		donde pueda descansar				8		5		10		8		10		10		8		10		5		6		playas		1		90		2		2		1		1		0		0		0		canchas de futbol		transporte				0		0		3		1		1		3		2		2

		147		pasear con la familia		ir al parque		ver tv		parques		rodeado de naturaleza				8		7		10		9		9		10		8		10		10		7		puerto lopez		1		70		2		2		1		1		0		0		0		cabanas		juegos				0		0		2		1		1		1		2		2

		149		ver Tv		caminar		bicicleta		lugar tranquilo						9		3		9		8		10		10		8		10		10		6		nobol		1		30		2		2		2		1		0		0		0		bicicletas						0		0		2		1		1		3		2		2

		150		leer		ver tv				libre de contaminacion		para relajarse				8		6		10		9		9		10		9		10		9		10		playas		1		50		2		2		1		1		0		0		0		piscinas						0		0		2		1		1		2		2		2

		151		ver Tv		pasear con los amigos		caminar		lugar comodo		seguro		tranquilo		9		8		10		9		10		10		9		10		8		9		sierra		2		200		2		2		1		1		0		0		0		buena comida		cabanas		hoteles		0		0		4		2		1		5		1		1

		152		ir al cine		descansar		deportes		sitio de aventura		relajado				10		10		10		8		9		8		9		10		8		10		no viaja		1		100		2		2		2		2		0		0		0		hotel		variedad de comida		bar		0		0		4		1		1		3		1		1

		157		ver Tv		caminar				para disfrutar		relajarme				10		10		10		9		10		10		9		10		9		10		todos lados		1		150		2		2		1		1		0		0		0		musica		buena comida				0		0		4		1		1		4		1		1

		158		ver Tv		juegos		pasear con amigos		lugar tranquilo		puede olvidar sus preocupaciobes				9		6		10		9		9		10		8		10		8		9		playas		1		100		2		2		1		1		0		0		0		cabanas tipicas		buena comida		hoteles		0		0		4		1		1		4		2		1

		160		viajar		pasear con los amigos		conversar con amigos		lugar diferente		con servicios completos				10		10		10		9		9		10		9		10		6		10		otros		1		150		2		2		2		2		0		0		0		hoteles		0		0		0		0		2		1		1		4		1		1

		161		ver Tv		leer		descansar		en el mar						8		9		10		8		9		10		9		10		9		6		playas		1		150		2		2		1		1		0		0		0		botes		caballos		buena piscina		0		0		4		1		1		4		2		2

		165		viajar		leer		caminar		sitio seguro		relajante		entretenido		8		6		10		9		9		10		10		10		9		10		manabi		1		100		2		2		1		1		0		0		0		parque de recreacion		juegos		canchas		0		0		3		1		1		2		1		2

		168		descansar		ver tv				lugar tranquilo		rodeado de naturaleza				10		10		10		9		9		10		10		10		10		10		playa		1		100		2		2		1		1		0		0		0		cabanas		botes				0		0		4		2		1		4		2		2

		171		escuchar musica		ver tv		descansar		lugar tranquilo		rodeado de naturaleza				8		4		10		9		9		10		8		10		8		9		manta		4		40		2		2		1		1		0		0		0		buena musica		0				0		0		2		1		1		5		1		2

		173		caminar		visitar familia		leer		relajarme		buena comida				8		6		10		9		9		10		8		10		9		9		playas		1		60		2		2		1		1		0		0		0		musica						0		0		2		1		1		4		1		2

		174		ver Tv		descansar		leer		rodeado de naturaleza						8		6		9		8		8		10		7		10		8		8		playas		1		5		2		2		1		1		0		0		0		musica		cabanas		relajarme		0		0		2		1		1		5		1		2

		176		salir al mall		escuchar musica		internet		pasear con la familia		rodeado de naturaleza				8		6		9		10		10		10		8		9		10		10		playas		1		60		2		2		1		1		0		0		0		comodidad						0		0		1		1		1		1		2		2

		177		caminar		leer		voley		lugar divertido		pasear con la familia				7		5		8		8		9		10		7		6		5		6		no sale		no contesta		0		2		2		1		1		0		0		0		canchas de futbol						0		0		1		1		1		5		1		2

		180		ir al mall		internet		deportes		lugar tranquilo						8		7		10		9		9		9		10		10		9		8		playa		1		80		2		2		1		1		0		0		0		juegos infantiles						0		0		2		1		1		2		1		2

		160		viajar		pasear con los amigos		conversar con amigos		lugar diferente		con servicios completos				10		10		10		9		9		10		9		10		6		10		otros		1		150		2		2		2		2		0		0		0		hoteles		0		0		0		0		2		1		1		4		1		1

		161		ver Tv		leer		descansar		en el mar						8		9		10		8		9		10		9		10		9		6		playas		1		150		2		2		1		1		0		0		0		botes		caballos		buena piscina		0		0		4		1		1		4		2		2

		165		viajar		leer		caminar		sitio seguro		relajante		entretenido		8		6		10		9		9		10		10		10		9		10		manabi		1		100		2		2		1		1		0		0		0		parque de recreacion		juegos		canchas		0		0		3		1		1		2		1		2

		168		descansar		ver tv				lugar tranquilo		rodeado de naturaleza				10		10		10		9		9		10		10		10		10		10		playa		1		100		2		2		1		1		0		0		0		cabanas		botes				0		0		4		2		1		4		2		2

		171		escuchar musica		ver tv		descansar		lugar tranquilo		rodeado de naturaleza				8		4		10		9		9		10		8		10		8		9		manta		4		40		2		2		1		1		0		0		0		buena musica		0				0		0		2		1		1		5		1		2

		173		caminar		visitar familia		leer		relajarme		buena comida				8		6		10		9		9		10		8		10		9		9		playas		1		60		2		2		1		1		0		0		0		musica						0		0		2		1		1		4		1		2

		174		ver Tv		descansar		leer		rodeado de naturaleza						8		6		9		8		8		10		7		10		8		8		playas		1		5		2		2		1		1		0		0		0		musica		cabanas		relajarme		0		0		2		1		1		5		1		2

		176		salir al mall		escuchar musica		internet		pasear con la familia		rodeado de naturaleza				8		6		9		10		10		10		8		9		10		10		playas		1		60		2		2		1		1		0		0		0		comodidad						0		0		1		1		1		1		2		2

		177		caminar		leer		voley		lugar divertido		pasear con la familia				7		5		8		8		9		10		7		6		5		6		no sale		no contesta		0		2		2		1		1		0		0		0		canchas de futbol						0		0		1		1		1		5		1		2

		180		ir al mall		internet		deportes		lugar tranquilo						8		7		10		9		9		9		10		10		9		8		playa		1		80		2		2		1		1		0		0		0		juegos infantiles						0		0		2		1		1		2		1		2

		100		ir al cine		ir a museos		0		libre de contaminacion		lugar al aire libre		lugar comodo		10		3		9		9		9		10		9		8		5		5		Salinas		1		200		2		2		1		1		0		0		0		bar		piscinas		cabanas		0		0		2		1		1		3		2		2

		104		caminar		ir a comer		0		lugar tranquilo		disfrutar con la familia		0		9		5		10		9		9		10		8		10		9		8		playa		1		80		2		2		3		2		0		0		0		canchas de futbol		botes		bar		0		0		2		2		1		2		1		2

		116		pasear con la familia		ver tv		ir al cine		lugar tranquilo		rodeado de naturaleza				10		10		9		9		8		10		8		10		7		8		riobamba		1		300		2		2		1		1		0		0		0		juegos		musica				0		0		4		2		1		2		2		2

		117		leer		ver tv		jugar pelota		diversion		buenos juegos				10		10		9		8		8		10		9		10		9		10		Salinas		1		100		2		2		1		1		0		0		0		canchas de futbol		musica				0		0		2		1		1		5		1		2

		118		leer		caminar		ver tv		lugar tranquilo		rodeado de naturaleza				8		6		10		7		8		9		9		10		7		8		costa		1		80		2		2		1		1		0		0		0		hamacas		buena gastronomia		juegos		0		0		3		2		1		4		2		2

		13		leer		caminar		cuidar las plantas		se pueda estar en familia						9		8		10		8		9		10		7		9		6		9		Salinas		1		80		2		3		1		2		0		0		0		tranquilidad		juegos				0		0		3		1		1		4		2		2

		16		ver Tv		salir al parque				un parque		centro comercial				9		10		10		8		10		10		10		10		9		9		quito		1		100		2		3		1		1		0		0		0		juegos						0		0		1		1		1		5		2		2

		17		estar en familia		caminar		leer		se pueda distraer						10		10		10		9		10		10		8		10		7		9		sierra		4		100		2		3		1		1		0		0		0		juegos		botes				0		0		3		1		1		4		1		2

		26		internet		leer		pasear		un lugar para relajarse y divertirse la playa						9		7		10		8		8		10		8		9		8		10		playa		1		50		2		3		1		1		0		0		0		cabalgar		botes		juegos		0		0		4		2		1		2		1		2

		27		leer		caminar		viajar		lugar tranquilo		libre de contaminacion		contacto con naturaleza		9		8		10		9		10		10		10		10		8		9		costa		4		50		2		3		1		1		0		0		0		cabalgar		recorridos		buena comida		0		0		4		1		1		3		1		2

		43		pasear		salir con amigos		estudiar		lugar tranquilo		lugar al aire libre		lugar comodo		8		5		10		10		10		10		10		10		10		10		Salinas		1		60		2		3		1		1		0		0		0		zonas wifi		cabanas		cabalgar		0		0		2		1		1		1		2		2

		44		caminar		leer		viajar		lugar tranquilo		lugar al aire libre		contacto con naturaleza		10		6		10		9		10		10		8		9		9		10		playa		1		60		2		3		1		1		0		0		0		gastromonia		cabalgar		juegos recreativos		0		0		1		1		1		4		1		2

		54		caminar		leer		viajar		lugar tranquilo		libre de contaminacion		contacto con naturaleza		6		6		9		9		10		10		9		10		8		8		manabi		1		60		2		3		1		1		0		0		0		hacer deportes		cabanas		0		0		0		3		1		1		4		2		2

		63		bailar		caminar		leer		lugar tranquilo		;ugar comodo		contacto con naturaleza		8		9		10		8		8		7		8		9		5		4		Salinas		1		200		2		3		1		1		0		0		0		juegos para ninos		piscinas		cabanas		0		0		2		1		1		2		2		2

		67		ver Tv		caminar		ir al parque		lugar comodo		disfrutar con la familia		contacto con naturaleza		10		10		10		8		9		8		8		9		7		8		costa		1		100		2		3		1		2		0		0		0		sitio para ninos				botes		0		0		4		1		1		3		2		2

		75		ver Tv		pasear		ir de compras		lugar tranquilo		lugar comodo		lugar al aire libre		8		6		8		9		10		10		8		9		8		6		campo		1		30		2		3		1		1		0		0		0		botes		deportes		0		0		0		2		1		1		2		1		2

		87		navegar por internet		salir a bailar		ir al gimnasio		buen ambiente		pasear al aire libre		lugar comodo		10		9		10		8		7		8		8		9		10		10		playa		1		150		2		3		3		2		0		0		0		hamacas		lugar de comidas		canchas de juegos		0		0		3		2		1		1		1		2

		88		ver Tv		salir a pasear		decansar		buen lugar de comida		buen ambiente		lugar al aire libre		8		7		9		8		8		9		10		10		8		6		playa		1		60		2		3		1		1		0		0		0		recorridos		buena gastronomia		0		0		0		3		1		1		5		1		2

		95		leer		viajar		salir al parque		lugar comodo		lugar al aire libre		juegos recreacionales		10		6		10		9		10		10		8		9		7		8		costa		1		40		2		3		1		1		0		0		0		cabanas		juegos infantiles		piscinas acuaticas		0		0		2		1		1		4		1		3

		101		leer		decansar		ver tv		contacto con naturaleza		lugar al aire libre		0		7		4		8		9		9		10		9		10		7		8		campo		1		30		2		3		1		1		0		0		0		0		0		0		0		0		2		1		1		5		2		2

		103		leer		caminar		0		lugar tranquilo		lugar comdo		lugar al aire libre		10		9		10		10		10		10		7		8		10		10		sierra		1		60		2		3		1		1		0		0		0		cabanas		0		0		0		0		2		1		1		5		1		2

		105		leer		caminar		ir al centro comercial		lugar comodo		lugar para distraerse		0		8		9		10		8		9		10		9		10		7		6		sierra		1		80		2		3		1		1		0		0		0		botes		buena gastronomia		0		0		0		2		1		1		4		2		2

		106		pasear		caminar		0		haya musica		buena vista		mucha distraccion		10		8		10		9		9		10		8		10		10		10		costa		4		50		2		3		1		1		0		0		0		bar		canchas		cabanas		0		0		2		1		1		4		1		2

		107		caminar		leer		descansar		lugar tranquilo		lugar de distracccion		olvidar deudas		8		7		10		7		8		10		9		10		9		8		sierra		1		50		2		3		1		1		0		0		0		buena comida		botes		cabanas		0		0		3		1		1		4		2		2

		108		leer		caminar		pasear		lugar tranquilo		lugar comodo		libre de ruido		8		5		10		9		8		10		9		10		5		7		playa		1		50		2		3		1		1		0		0		0		juegos infantiles		botes		hamacas		0		0		2		1		1		4		1		2

		115		caminar		pasear fuera		bailar		donde pueda jugar		escuchar musica				8		7		10		9		6		7		10		10		8		9		playa		2		50		2		3		1		1		0		0		0		cabanas		musica				0		0		3		1		1		2		2		2

		119		leer		caminar		ver tv		lugar tranquilo		no tiene contaminacion				8		5		10		9		9		10		8		10		9		10		playas		4		100		2		3		1		1		0		0		0		canchas de futbol		buen ambiente				0		0		3		1		1		5		1		2

		120		caminar		bailar		cantar		lugar para desestresarme						8		6		10		8		8		10		8		10		7		6		Salinas		2		60		2		3		1		1		0		0		0		bar		conexion a internet				0		0		2		1		1		1		1		2

		122		leer		caminar		pasear con la familia		lugar comodo		sanamente		divertirse		9		8		10		9		9		10		9		10		9		8		Salinas		1		100		2		3		1		1		0		0		0		cabanas		juegos para ninos				0		0		2		1		1		5		2		2

		125		escuchar musica		jugar pelota				en un parque con la familia						8		6		10		9		9		10		8		10		8		10		cuenca		1		5		2		3		1		1		0		0		0		juegos		0		0		0		0		2		1		1		3		1		2

		128		jugar futbol		caminar		viajar		lugar tranquilo		seguro				8		10		10		9		9		10		9		10		8		9		costa		1		100		2		3		1		1		0		0		0		juegos para ninos		cabanas		buena comida		0		0		2		1		1		1		1		2

		129		caminar		leer		ver tv		parque		lugar para distraerse				7		6		10		9		9		10		9		10		9		10		jipijapa		4		50		2		3		1		1		0		0		0		canchas de futbol		botes		0		0		0		2		1		1		5		1		2

		132		caminar		leer		escuchar musica		lugar no tiene contaminacion						10		8		10		10		10		10		9		10		9		10		manabi		1		50		2		3		1		1		0		0		0		musica		bares		0		0		0		2		1		1		5		1		2

		137		leer		caminar		viajar		lugar tranquilo		lugar para distraerse				9		7		10		9		9		10		8		10		6		8		costa		1		100		2		3		1		1		0		0		0		buenos hoteles		cabanas		bares		0		0		2		1		1		5		1		2

		139		pasear con la familia		caminar		descansar		lugar tranquilo		juegos al aire libre				8		7		10		9		10		10		9		10		7		6		no viaja		1		80		2		3		1		1		0		0		0		juegos para ninos		botes		0		0		0		3		2		1		1		2		2

		148		leer		ver tv		comprar		lugar tranquilo						8		5		10		9		10		10		9		10		9		10		playas		1		80		2		3		1		1		0		0		0		buena comida		juegos				0		0		2		1		1		5		2		2

		155		deportes		escuchar musica		pintar		lugar de diversion		relajado				9		8		10		8		9		8		10		9		10		9		playas		1		40		2		3		1		1		0		0		0		botes		juegos		comidas		0		0		2		2		1		4		1		1

		156		ver Tv		caminar		bailar		la playa		relajarme		disfrutar sanamente		8		9		10		8		9		10		9		10		9		10		playas		1		80		2		3		2		2		0		0		0		hoteles		buena comida				0		0		4		1		1		4		2		1

		162		ver peliculas		leer		descansar		Parque de diversiones						10		10		10		8		9		10		9		10		7		5		salinas		1		100		2		3		1		1		0		0		0		canchas de futbol		piscinas		buena comida		0		0		2		1		1		4		1		2

		163		deportes		caminar		ver peliculas		parques recreacionales						8		6		10		8		7		10		8		10		9		7		playas		1		100		2		3		1		1		0		0		0		canchas de futbol		botes				0		0		3		1		1		3		1		2

		169		jugar futbol		deportes		salir con amigos		lugar tranquilo		rodeado de naturaleza				10		10		10		9		9		10		9		10		9		10		playa		1		150		2		3		1		1		0		0		0		juegos recreativos						0		0		3		1		1		2		1		2

		172		leer		caminar		descansar		donde salir de la rutina		relajante				9		8		10		9		9		10		8		9		8		7		sierra		1		80		2		3		1		1		0		0		0		buen ambiente		comodida				0		0		2		1		1		5		1		2

		175		salir a pasear		ver tv		descansar		diversion						8		8		10		9		8		10		8		10		8		9		Salinas		1		200		2		3		1		1		0		0		0		juegos infantiles						0		0		1		1		1		3		2		2

		13		leer		caminar		cuidar las plantas		se pueda estar en familia						9		8		10		8		9		10		7		9		6		9		Salinas		1		80		2		3		1		2		0		0		0		tranquilidad		juegos				0		0		3		1		1		4		2		2

		16		ver Tv		salir al parque				un parque		centro comercial				9		10		10		8		10		10		10		10		9		9		quito		1		100		2		3		1		1		0		0		0		juegos						0		0		1		1		1		5		2		2

		17		estar en familia		caminar		leer		se pueda distraer						10		10		10		9		10		10		8		10		7		9		sierra		4		100		2		3		1		1		0		0		0		juegos		botes				0		0		3		1		1		4		1		2

		26		internet		leer		pasear		un lugar para relajarse y divertirse la playa						9		7		10		8		8		10		8		9		8		10		playa		1		50		2		3		1		1		0		0		0		cabalgar		botes		juegos		0		0		4		2		1		2		1		2

		27		leer		caminar		viajar		lugar tranquilo		libre de contaminacion		contacto con naturaleza		9		8		10		9		10		10		10		10		8		9		costa		4		50		2		3		1		1		0		0		0		cabalgar		recorridos		buena comida		0		0		4		1		1		3		1		2

		43		pasear		salir con amigos		estudiar		lugar tranquilo		lugar al aire libre		lugar comodo		8		5		10		10		10		10		10		10		10		10		Salinas		1		60		2		3		1		1		0		0		0		zonas wifi		cabanas		cabalgar		0		0		2		1		1		1		2		2

		44		caminar		leer		viajar		lugar tranquilo		lugar al aire libre		contacto con naturaleza		10		6		10		9		10		10		8		9		9		10		playa		1		60		2		3		1		1		0		0		0		gastromonia		cabalgar		juegos recreativos		0		0		1		1		1		4		1		2

		54		caminar		leer		viajar		lugar tranquilo		libre de contaminacion		contacto con naturaleza		6		6		9		9		10		10		9		10		8		8		manabi		1		60		2		3		1		1		0		0		0		hacer deportes		cabanas		0		0		0		3		1		1		4		2		2

		63		bailar		caminar		leer		lugar tranquilo		;ugar comodo		contacto con naturaleza		8		9		10		8		8		7		8		9		5		4		Salinas		1		200		2		3		1		1		0		0		0		juegos para ninos		piscinas		cabanas		0		0		2		1		1		2		2		2

		67		ver Tv		caminar		ir al parque		lugar comodo		disfrutar con la familia		contacto con naturaleza		10		10		10		8		9		8		8		9		7		8		costa		1		100		2		3		1		2		0		0		0		sitio para ninos				botes		0		0		4		1		1		3		2		2

		75		ver Tv		pasear		ir de compras		lugar tranquilo		lugar comodo		lugar al aire libre		8		6		8		9		10		10		8		9		8		6		campo		1		30		2		3		1		1		0		0		0		botes		deportes		0		0		0		2		1		1		2		1		2

		87		navegar por internet		salir a bailar		ir al gimnasio		buen ambiente		pasear al aire libre		lugar comodo		10		9		10		8		7		8		8		9		10		10		playa		1		150		2		3		3		2		0		0		0		hamacas		lugar de comidas		canchas de juegos		0		0		3		2		1		1		1		2

		88		ver Tv		salir a pasear		decansar		buen lugar de comida		buen ambiente		lugar al aire libre		8		7		9		8		8		9		10		10		8		6		playa		1		60		2		3		1		1		0		0		0		recorridos		buena gastronomia		0		0		0		3		1		1		5		1		2

		95		leer		viajar		salir al parque		lugar comodo		lugar al aire libre		juegos recreacionales		10		6		10		9		10		10		8		9		7		8		costa		1		40		2		3		1		1		0		0		0		cabanas		juegos infantiles		piscinas acuaticas		0		0		2		1		1		4		1		3

		101		leer		decansar		ver tv		contacto con naturaleza		lugar al aire libre		0		7		4		8		9		9		10		9		10		7		8		campo		1		30		2		3		1		1		0		0		0		0		0		0		0		0		2		1		1		5		2		2

		103		leer		caminar		0		lugar tranquilo		lugar comdo		lugar al aire libre		10		9		10		10		10		10		7		8		10		10		sierra		1		60		2		3		1		1		0		0		0		cabanas		0		0		0		0		2		1		1		5		1		2

		105		leer		caminar		ir al centro comercial		lugar comodo		lugar para distraerse		0		8		9		10		8		9		10		9		10		7		6		sierra		1		80		2		3		1		1		0		0		0		botes		buena gastronomia		0		0		0		2		1		1		4		2		2

		106		pasear		caminar		0		haya musica		buena vista		mucha distraccion		10		8		10		9		9		10		8		10		10		10		costa		4		50		2		3		1		1		0		0		0		bar		canchas		cabanas		0		0		2		1		1		4		1		2

		107		caminar		leer		descansar		lugar tranquilo		lugar de distracccion		olvidar deudas		8		7		10		7		8		10		9		10		9		8		sierra		1		50		2		3		1		1		0		0		0		buena comida		botes		cabanas		0		0		3		1		1		4		2		2

		108		leer		caminar		pasear		lugar tranquilo		lugar comodo		libre de ruido		8		5		10		9		8		10		9		10		5		7		playa		1		50		2		3		1		1		0		0		0		juegos infantiles		botes		hamacas		0		0		2		1		1		4		1		2

		115		caminar		pasear fuera		bailar		donde pueda jugar		escuchar musica				8		7		10		9		6		7		10		10		8		9		playa		2		50		2		3		1		1		0		0		0		cabanas		musica				0		0		3		1		1		2		2		2

		119		leer		caminar		ver tv		lugar tranquilo		no tiene contaminacion				8		5		10		9		9		10		8		10		9		10		playas		4		100		2		3		1		1		0		0		0		canchas de futbol		buen ambiente				0		0		3		1		1		5		1		2

		120		caminar		bailar		cantar		lugar para desestresarme						8		6		10		8		8		10		8		10		7		6		Salinas		2		60		2		3		1		1		0		0		0		bar		conexion a internet				0		0		2		1		1		1		1		2

		122		leer		caminar		pasear con la familia		lugar comodo		sanamente		divertirse		9		8		10		9		9		10		9		10		9		8		Salinas		1		100		2		3		1		1		0		0		0		cabanas		juegos para ninos				0		0		2		1		1		5		2		2

		125		escuchar musica		jugar pelota				en un parque con la familia						8		6		10		9		9		10		8		10		8		10		cuenca		1		5		2		3		1		1		0		0		0		juegos		0		0		0		0		2		1		1		3		1		2

		128		jugar futbol		caminar		viajar		lugar tranquilo		seguro				8		10		10		9		9		10		9		10		8		9		costa		1		100		2		3		1		1		0		0		0		juegos para ninos		cabanas		buena comida		0		0		2		1		1		1		1		2

		129		caminar		leer		ver tv		parque		lugar para distraerse				7		6		10		9		9		10		9		10		9		10		jipijapa		4		50		2		3		1		1		0		0		0		canchas de futbol		botes		0		0		0		2		1		1		5		1		2

		132		caminar		leer		escuchar musica		lugar no tiene contaminacion						10		8		10		10		10		10		9		10		9		10		manabi		1		50		2		3		1		1		0		0		0		musica		bares		0		0		0		2		1		1		5		1		2

		137		leer		caminar		viajar		lugar tranquilo		lugar para distraerse				9		7		10		9		9		10		8		10		6		8		costa		1		100		2		3		1		1		0		0		0		buenos hoteles		cabanas		bares		0		0		2		1		1		5		1		2

		139		pasear con la familia		caminar		descansar		lugar tranquilo		juegos al aire libre				8		7		10		9		10		10		9		10		7		6		no viaja		1		80		2		3		1		1		0		0		0		juegos para ninos		botes		0		0		0		3		2		1		1		2		2

		148		leer		ver tv		comprar		lugar tranquilo						8		5		10		9		10		10		9		10		9		10		playas		1		80		2		3		1		1		0		0		0		buena comida		juegos				0		0		2		1		1		5		2		2

		155		deportes		escuchar musica		pintar		lugar de diversion		relajado				9		8		10		8		9		8		10		9		10		9		playas		1		40		2		3		1		1		0		0		0		botes		juegos		comidas		0		0		2		2		1		4		1		1

		156		ver Tv		caminar		bailar		la playa		relajarme		disfrutar sanamente		8		9		10		8		9		10		9		10		9		10		playas		1		80		2		3		2		2		0		0		0		hoteles		buena comida				0		0		4		1		1		4		2		1

		162		ver peliculas		leer		descansar		Parque de diversiones						10		10		10		8		9		10		9		10		7		5		salinas		1		100		2		3		1		1		0		0		0		canchas de futbol		piscinas		buena comida		0		0		2		1		1		4		1		2

		163		deportes		caminar		ver peliculas		parques recreacionales						8		6		10		8		7		10		8		10		9		7		playas		1		100		2		3		1		1		0		0		0		canchas de futbol		botes				0		0		3		1		1		3		1		2

		169		jugar futbol		deportes		salir con amigos		lugar tranquilo		rodeado de naturaleza				10		10		10		9		9		10		9		10		9		10		playa		1		150		2		3		1		1		0		0		0		juegos recreativos						0		0		3		1		1		2		1		2

		172		leer		caminar		descansar		donde salir de la rutina		relajante				9		8		10		9		9		10		8		9		8		7		sierra		1		80		2		3		1		1		0		0		0		buen ambiente		comodida				0		0		2		1		1		5		1		2

		175		salir a pasear		ver tv		descansar		diversion						8		8		10		9		8		10		8		10		8		9		Salinas		1		200		2		3		1		1		0		0		0		juegos infantiles						0		0		1		1		1		3		2		2

		162		ver peliculas		leer		descansar		Parque de diversiones						10		10		10		8		9		10		9		10		7		5		salinas		1		100		2		3		1		1		0		0		0		canchas de futbol		piscinas		buena comida		0		0		2		1		1		4		1		2

		163		deportes		caminar		ver peliculas		parques recreacionales						8		6		10		8		7		10		8		10		9		7		playas		1		100		2		3		1		1		0		0		0		canchas de futbol		botes				0		0		3		1		1		3		1		2

		169		jugar futbol		deportes		salir con amigos		lugar tranquilo		rodeado de naturaleza				10		10		10		9		9		10		9		10		9		10		playa		1		150		2		3		1		1		0		0		0		juegos recreativos						0		0		3		1		1		2		1		2

		172		leer		caminar		descansar		donde salir de la rutina		relajante				9		8		10		9		9		10		8		9		8		7		sierra		1		80		2		3		1		1		0		0		0		buen ambiente		comodida				0		0		2		1		1		5		1		2

		175		salir a pasear		ver tv		descansar		diversion						8		8		10		9		8		10		8		10		8		9		Salinas		1		200		2		3		1		1		0		0		0		juegos infantiles						0		0		1		1		1		3		2		2

		101		leer		decansar		ver tv		contacto con naturaleza		lugar al aire libre		0		7		4		8		9		9		10		9		10		7		8		campo		1		30		2		3		1		1		0		0		0		0		0		0		0		0		2		1		1		5		2		2

		103		leer		caminar		0		lugar tranquilo		lugar comdo		lugar al aire libre		10		9		10		10		10		10		7		8		10		10		sierra		1		60		2		3		1		1		0		0		0		cabanas		0		0		0		0		2		1		1		5		1		2

		105		leer		caminar		ir al centro comercial		lugar comodo		lugar para distraerse		0		8		9		10		8		9		10		9		10		7		6		sierra		1		80		2		3		1		1		0		0		0		botes		buena gastronomia		0		0		0		2		1		1		4		2		2

		106		pasear		caminar		0		haya musica		buena vista		mucha distraccion		10		8		10		9		9		10		8		10		10		10		costa		4		50		2		3		1		1		0		0		0		bar		canchas		cabanas		0		0		2		1		1		4		1		2

		107		caminar		leer		descansar		lugar tranquilo		lugar de distracccion		olvidar deudas		8		7		10		7		8		10		9		10		9		8		sierra		1		50		2		3		1		1		0		0		0		buena comida		botes		cabanas		0		0		3		1		1		4		2		2

		108		leer		caminar		pasear		lugar tranquilo		lugar comodo		libre de ruido		8		5		10		9		8		10		9		10		5		7		playa		1		50		2		3		1		1		0		0		0		juegos infantiles		botes		hamacas		0		0		2		1		1		4		1		2

		115		caminar		pasear fuera		bailar		donde pueda jugar		escuchar musica				8		7		10		9		6		7		10		10		8		9		playa		2		50		2		3		1		1		0		0		0		cabanas		musica				0		0		3		1		1		2		2		2

		20		ver Tv		ir al cine		jugar pelota		un parque		lugar que se pueda disfrutar				8		7		9		9		9		10		6		5		7		8		playa		2		60		2		4		no contesta		no contesta		0		0		0		0		0		0		0		0		4		2		1		2		1		2

		25		trotar		ir a piscina		ir a gimnasio		lugar para distraccion		al aire libre				9		8		10		10		8		9		8		4		6		8		salinas		1		200		2		4		no contesta		no contesta		0		0		0		0		0		0		0		0		2		2		2		5		2		2

		74		viajar		ir al centro comercial		ir al cine		libre de ruidos		libre de contaminacion		0		10		3		8		9		9		10		6		8		5		8		salinas		1		120		2		4		no contesta		no contesta		0		0		0		hamacas		botes		0		0		0		1		1		1		5		2		3

		80		bailar		viajar		pasear		lugar para relajarse		lugar al aire libre		ir a un parque		10		5		9		9		10		9		6		5		3		6		costa		4		50		2		4		no contesta		no contesta		0		0		0		0		0		0		0		0		1		1		1		1		1		3

		109		descansar		leer		caminar		juegos para los ninos		lugar tranquilo		lugar para relajarse		8		3		10		8		8		10		9		10		7		8		costa		1		30		2		4		no contesta		no contesta		0		0		0		cabanas		juegos		0		0		0		2		1		1		3		2		2

		153		leer		ver tv		viajar		lugar de descanso		relajado				10		10		10		9		9		8		10		10		9		10		quito		1		150		2		4		no contesta		no contesta		0		0		0		buenos hoteles				bar		0		0		4		2		1		5		1		1

		167		jugar futbol		ir al cine		leer		lugar tranquilo		rodeado de naturaleza				9		10		10		9		9		10		8		10		8		7		manabi		1		50		2		4		no contesta		no contesta		0		0		0		juegos		canchas		musica		0		0		2		1		1		4		1		2

		170		descansar		juegar futbol		ver tv		lugar tranquilo		relajante				8		6		9		8		8		10		8		10		6		5		ambato		1		80		2		4		no contesta		no contesta		0		0		0		piscinas		canchas				0		0		2		1		1		4		1		2

		20		ver Tv		ir al cine		jugar pelota		un parque		lugar que se pueda disfrutar				8		7		9		9		9		10		6		5		7		8		playa		2		60		2		4		no contesta		no contesta		0		0		0		0		0		0		0		0		4		2		1		2		1		2

		25		trotar		ir a piscina		ir a gimnasio		lugar para distraccion		al aire libre				9		8		10		10		8		9		8		4		6		8		salinas		1		200		2		4		no contesta		no contesta		0		0		0		0		0		0		0		0		2		2		1		5		2		2

		74		viajar		ir al centro comercial		ir al cine		libre de ruidos		libre de contaminacion		0		10		3		8		9		9		10		6		8		5		8		salinas		1		120		2		4		no contesta		no contesta		0		0		0		hamacas		botes		0		0		0		1		1		1		5		2		3

		80		bailar		viajar		pasear		lugar para relajarse		lugar al aire libre		ir a un parque		10		5		9		9		10		9		6		5		3		6		costa		4		50		2		4		no contesta		no contesta		0		0		0		0		0		0		0		0		1		1		1		1		1		3

		109		descansar		leer		caminar		juegos para los ninos		lugar tranquilo		lugar para relajarse		8		3		10		8		8		10		9		10		7		8		costa		1		30		2		4		no contesta		no contesta		0		0		0		cabanas		juegos		0		0		0		2		1		1		3		2		2

		153		leer		ver tv		viajar		lugar de descanso		relajado				10		10		10		9		9		8		10		10		9		10		quito		1		150		2		4		no contesta		no contesta		0		0		0		buenos hoteles				bar		0		0		4		2		1		5		1		1

		167		jugar futbol		ir al cine		leer		lugar tranquilo		rodeado de naturaleza				9		10		10		9		9		10		8		10		8		7		manabi		1		50		2		4		no contesta		no contesta		0		0		0		juegos		canchas		musica		0		0		2		1		1		4		1		2

		170		descansar		juegar futbol		ver tv		lugar tranquilo		relajante				8		6		9		8		8		10		8		10		6		5		ambato		1		80		2		4		no contesta		no contesta		0		0		0		piscinas		canchas				0		0		2		1		1		4		1		2

		167		jugar futbol		ir al cine		leer		lugar tranquilo		rodeado de naturaleza				9		10		10		9		9		10		8		10		8		7		manabi		1		50		2		4		no contesta		no contesta		0		0		0		juegos		canchas		musica		0		0		2		1		1		4		1		2

		170		descansar		juegar futbol		ver tv		lugar tranquilo		relajante				8		6		9		8		8		10		8		10		6		5		ambato		1		80		2		4		no contesta		no contesta		0		0		0		piscinas		canchas				0		0		2		1		1		4		1		2

		109		descansar		leer		caminar		juegos para los ninos		lugar tranquilo		lugar para relajarse		8		3		10		8		8		10		9		10		7		8		costa		1		30		2		4		no contesta		no contesta		0		0		0		cabanas		juegos		0		0		0		2		1		1		3		2		2

		179		ver Tv		escuchar musica		ir al parque		para hacer deportes		lugar tranquilo				8		5		10		9		9		10		8		10		9		10		costa		1		100		2		5		no contesta		no contesta		0		0		0		0		0		0		0		0		2		1		1		2		1		2

		179		ver Tv		escuchar musica		ir al parque		para hacer deportes		lugar tranquilo				8		5		10		9		9		10		8		10		9		10		costa		1		100		2		5		no contesta		no contesta		0		0		0		0		0		0		0		0		2		1		1		2		1		2

		179		ver Tv		escuchar musica		ir al parque		para hacer deportes		lugar tranquilo				8		5		10		9		9		10		8		10		9		10		costa		1		100		2		5		no contesta		no contesta		0		0		0		0		0		0		0		0		2		1		1		2		1		2

		34		leer		ver tv		viajar		contacto con naturaleza		lugar comodo		libre de contaminacion		8		6		10		9		9		8		8		9		10		10		playa		1		30		2		no contesta		1		1		0		0		0		cabalgar		0		0		0		0		3		1		1		5		1		2

		85		ejercicios		viajar		leer		lugar tranquilo		lugar con ambiente fresco		libre de contaminacion		10		10		10		9		9		10		9		10		10		10		manta		1		60		2		no contesta		1		1		0		0		0		avistamiento aves		recorridos		zoologico		0		0		1		1		1		3		2		2

		86		caminar		ir al centro comercial		ir fuera de ciudad		contacto con naturaleza		disfrutar con amigos		lugar al aire libre		8		7		10		8		9		9		10		0		8		9		playa		1		60		2		no contesta		1		1		0		0		0		zona wifi		cabanas		hoteles		0		0		2		2		1		4		1		2

		34		leer		ver tv		viajar		contacto con naturaleza		lugar comodo		libre de contaminacion		8		6		10		9		9		8		8		9		10		10		playa		1		30		2		no contesta		1		1		0		0		0		cabalgar		0		0		0		0		3		1		1		5		1		2

		85		ejercicios		viajar		leer		lugar tranquilo		lugar con ambiente fresco		libre de contaminacion		10		10		10		9		9		10		9		10		10		10		manta		1		60		2		no contesta		1		1		0		0		0		avistamiento aves		recorridos		zoologico		0		0		1		1		1		3		2		2

		86		caminar		ir al centro comercial		ir fuera de ciudad		contacto con naturaleza		disfrutar con amigos		lugar al aire libre		8		7		10		8		9		9		10		0		8		9		playa		1		60		2		no contesta		1		1		0		0		0		zona wifi		cabanas		hoteles		0		0		2		2		1		4		1		2





Hoja2

						total

				Lugar tranquilo		16.70

				Sentir / contacto con la naturaleza/contacto en el bosque		13.59

				lugar al aire libre		11.14

				Para descansar/ relajarse		7.35

				Libre de contaminacion/ ruidos		6.90

				lugar comodo		6.24

				Disfrutar con la familia y amigos		6.12

				Lugar de distraccion/ diversion/ alegre / chevere		5.57

				un parque		4.45

				juegos de recreacion		3.34

				En el mar/playa		1.56

				hacer deportes		1.56

				Fuera de casa/ viajar		1.56

				lugar seguro		1.34

				buen ambiente		1.34

				Ir a un centro comercial		1.11

				Distinto		0.89

				buen lugar de comida		0.78

				Donde haya musica		0.67

				Donde pueda jugar		0.67

				juegos para ninos		0.56

				Entretenido		0.56

				Otros		6.02





Hoja2

		



total



Hoja3

		

				V1		V2		V3		V4		V5		V6

				viajar												Lugar tranquilo		15.3846153846

				viajar												Sentir / contacto con la naturaleza/contacto en el bosque		13.0177514793

						caminar		pasear								lugar al aire libre		11.6863905325

						caminar		pasear								Lugar de distraccion/ diversion/ alegre / chevere		7.8402366864

						viajar										Libre de contaminacion/ ruidos		7.5443786982

						viajar										Lugar comodo		7.2485207101

				caminar												Disfrutar con la familia y amigos		7.100591716

				caminar												Para descansar/ relajarse		6.8047337278

				caminar												Juegos de recreacion		3.4023668639

				pasear				viajar								Un parque		3.2544378698

				pasear				viajar								seguro		1.6272189349

						viajar										En el mar/playa		1.6272189349

						viajar										Donde haya musica		1.6272189349

				caminar												Disfrutar del ambiente		1.4792899408

				caminar												Fuera de casa/ viajar		1.1834319527

								viajar								Entretenido		1.0355029586

								viajar								lugar fresco		0.5917159763

						caminar										Completo/ todo a su alcance		0.5917159763

						caminar		viajar								Hacer deportes		0.5917159763

						caminar		viajar								Facil acceso		0.5917159763

								viajar								Otros		5.76

								viajar

				pasear

				pasear

								caminar
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Hoja8

		

				Hospedería con desayuno						Transporte desde Guayaquil						Recorrido por los senderos

				PAGARÍA												PAGARÍA

				U$ 5 - 7		1				U$  3 - 5		1				U$  3 - 5		1

				U$ 8 - 10		2				U$  6 - 8		2				U$  6 - 8		2

				U$ 11 - 13		3				U$  9 -11		3				U$  9 -11		3

				U$ 14 - 16		4				U$  12 - 15		4				U$  12 - 15		4

				Otro						Otros		5				Otros		5






Hoja1

		COSTOS USD (DOLARES)

		RUBROS REFERECIALES		VALORES

		Compra e Instalación de juegos infantiles		$   3,000.00

		Hamacas (10 hamacas) - Accesorios		$   150.00										$5,000.00

		Insfraesctutura Ecologica 		$   2,000.00										$5,500.00

		Mantenimiento		$   2,000.00										$40,000.00

		Servicios Basicos: Agua, Luz y Telefono, Internet		$   1,500.00										$6,000.00

		Insfraestructura de la zona recreacional		$   5,000.00

		TOTAL		$   13,650.00										$2,000.00

														$600.00

														$1,000.00

		RUBROS REFERECIALES		VALORES										$63,600.00

		Capacitación (2cap.x cada cuatrimestre)    		$   3,200.00

		Imprevistos Generales		$   1,000.00

		Material POP, Merchandising		$   3,000.00

		Ruta de Senderos  a considerar (Señalizacion )		$   5,000.00

		Caballos No. 5 caballos y Mantenimiento		$   4,500.00

		Bicicleta No. 3 bicicletas y Mantenimiento		$   2,000.00

		Servicios Profesionales No.3 personas   		$   2,000.00

		TOTAL		$   20,700.00

				$   34,350.00

		RUBROS REFERENCIALES		VALORES

		Diseño y Elaboracion de Material Didactico (10000, folletos, tripticos, etc.)  		$   5,000.00

		Servicios Profesionales No. 5 personas		$   5,500.00

		Vehiculos y Medios de Transporte (2 vehiculos)		$   40,000.00

		Mantenimiento de Vehiculos		$   6,000.00

		Area de Informacion Turística

		Oficina		$   5,500.00				2000

		Servicios Basicos: Agua, Luz, Telefono e Internet		$   600.00

		Imprevistos Generales		$   1,000.00

		TOTAL		$   63,600.00

		RUBROS REFERENCIALES		VALORES

		Diseño y elaboracion de material didactico (5000)		$   3,000.00

		Recursos humanos  (3 personal)		$   900.00

		Vehiculos y medios de transporte 		$   40,000.00

		Area de informacion turistica

		Oficina de informacion con equipos		$   3,000.00

		Servicios basicos		$   600.00

		Imprevistos Generales		$   1,000.00
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		COSTOS USD (DOLARES)

		RUBROS REFERECIALES		VALORES

		Compra e Instalación de juegos infantiles		$   3,000.00

		Hamacas (10 hamacas) - Accesorios		$   150.00

		Mantenimiento		$   2,000.00

		Servicios Basicos: Agua, Luz y Telefono, Internet		$   1,500.00

		Capacitación (2cap.x cada cuatrimestre)    		$   3,200.00

		Imprevistos Generales		$   1,000.00

		Material POP, Merchandising		$   3,000.00

		Caballos No. 5 caballos y Mantenimiento		$   4,500.00

		Bicicleta No. 3 bicicletas y Mantenimiento		$   2,000.00

		Servicios Profesionales No.3 personas   		$   2,000.00

		TOTAL		$   22,350.00





		RUBROS REFERECIALES		VALORES										27350

		Capacitación (2cap.x cada cuatrimestre)    		$   3,200.00

		Imprevistos Generales		$   1,000.00						7000

		Material POP, Merchandising		$   3,000.00

		Ruta de Senderos  a considerar (Señalizacion )		$   5,000.00

		Caballos No. 5 caballos y Mantenimiento		$   4,500.00

		Bicicleta No. 3 bicicletas y Mantenimiento		$   2,000.00

		Servicios Profesionales No.3 personas   		$   2,000.00

		TOTAL		$   20,700.00

				$   43,050.00





		RUBROS REFERENCIALES		VALORES

		Diseño y Elaboracion de Material Didactico (10000, folletos, tripticos, etc.)  		$   5,000.00

		Servicios Profesionales No. 5 personas		$   5,500.00

		Vehiculos y Medios de Transporte (2 vehiculos)		$   40,000.00

		Mantenimiento de Vehiculos		$   6,000.00

		Area de Informacion Turística

		Oficina		$   2,000.00

		Servicios Basicos: Agua, Luz, Telefono e Internet		$   600.00

		Imprevistos Generales		$   1,000.00

		TOTAL		$   60,100.00



		RUBROS REFERENCIALES		VALORES

		Diseño y elaboracion de material didactico (5000)		$   3,000.00

		Recursos humanos  (3 personal)		$   900.00

		Vehiculos y medios de transporte 		$   40,000.00

		Area de informacion turistica

		Oficina de informacion con equipos		$   3,000.00

		Servicios basicos		$   600.00

		Imprevistos Generales		$   1,000.00
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				Llegadas de turistas internacionales por (sub)regiones

										Año completo		Cuota		09/08		10/09

						2008		2009		2010*		2010*

										(millones)		%		(%)		(%)

				MUNDO		913		877		935		100		-4.0		6.7

				Economías avanzadas		489		468		494		52.8		-4.3		5.5

				Economías emergentes		424		409		442		47.2		-3.5		8.0

				Por regiones de la OMT:

				Europa		480.8		456.9		472.7		50.5		-4.9		3.4

				Europa del Norte		56.4		53.4		53.3		5.7		-5.5		-0.1

				Europa Occidental		153.2		148.6		155.7		16.6		-3.0		4.8

				Eur. Central/Oriental		100.0		89.9		94.0		10.1		-9.9		4.3

				Eur.Meridional/Medit		171.2		165.1		169.6		18.1		-3.6		2.7

																				,

				Asia y el Pacífico		184.1		181.0		203.8		21.8		-1.7		12.6

				Asia del Nordeste		101.0		98.1		111.6		11.9		-2.9		13.8

				Asia del Sudeste		61.8		62.1		69.6		7.4		0.5		12.1

				Oceanía		11.1		10.9		11.6		1.2		-1.6		6.0

				Asia Meridional		10.3		9.9		11.0		1.2		-3.4		10.9

				Américas		147.8		140.5		150.4		16.1		-4.9		7.1

				América del Norte		97.7		92.1		98.7		10.6		-5.8		7.2

				El Caribe		20.1		19.5		20.2		2.2		-2.7		3.6

				América Central		8.2		7.6		7.9		0.8		-7.4		3.8

				América del Sur		21.8		21.3		23.6		2.5		-2.2		10.7

				Africa		44.4		45.8		48.8		5.2		3.4		6.4

				África del Norte		17.1		17.6		18.7		2.0		2.5		6.2

				África Subsahariana		27.2		28.2		30.2		3.2		3.9		6.5

				Oriente Medio		55.9		52.7		59.7		6.4		-6.4		14.2

				Fuente: UNWTO World Tourism Barometer

				Organización Mundial del Turismo - Febrero de 2011





MOV. AÑOS Y MESES

		ENTRADAS Y SALIDAS EN EL ECUADOR

		2007-2011

		( DATOS PROVISIONALES PARA EL AÑO  2011)

		LLEGADA DE EXTRANJEROS

				2007		2008		2009		2010		2011		VAR%

														2011/2010																				2010		2011

		ENE		84,070		92,378		86,544		96,109		105,541		9.81																		ENE		96,109		105,541

		FEB		69,534		74,174		72,742		89,924		86,424		-3.89																		FEB		89,924		86,424

		MAR		74,929		77,946		72,226		82,452		87,486		6.11																		MAR		82,452		87,486

		Sub total		228,533		244,498		231,512		268,485		279,451		4.08																		ABR		70,540

		ABR		67,788		67,557		72,910		70,540																						MAY		77,618

		MAY		68,583		74,667		70,277		77,618																						JUN		91,602

		JUN		85,769		89,262		89,889		91,602																						JUL		110,545

		JUL		101,088		109,250		102,571		110,545																						AGO		95,219

		AGO		91,309		96,336		87,221		95,219																						SEP		71,776

		SEP		64,966		73,757		68,124		71,776																						OCT		83,701

		OCT		72,365		79,814		77,960		83,701																						NOV		81,253

		NOV		73,273		83,458		76,965		81,253																						DIC		96,359

		DIC		83,813		86,698		91,070		96,359

		TOTAL		937,487		1,005,297		968,499		1,047,098																								1,047,098

		SALIDA DE ECUATORIANOS

				2007		2008		2009		2010		2011		VAR%

														2011/2010																				2010		2011

		ENE		61,392		68,480		67,521		71,172		69,602		-2.21																		ENE		71,172		69,602

		FEB		70,704		76,765		72,591		74,436		68,524		-7.94																		FEB		74,436		68,524

		MAR		74,600		77,100		75,150		81,686		89,614		9.71																		MAR		81,686		89,614

		Sub total		206,696		222,345		215,262		227,294		227,740		0.20																		ABR		72,231

		ABR		64,412		63,909		64,992		72,231																						MAY		70,330

		MAY		63,825		65,071		57,869		70,330																						JUN		61,070

		JUN		57,536		57,702		55,297		61,070																						JUL		80,855

		JUL		72,110		72,970		71,234		80,855																						AGO		96,675

		AGO		83,906		82,009		81,338		96,675																						SEP		78,575

		SEP		72,515		69,338		74,494		78,575																						OCT		79,108

		OCT		66,276		67,569		70,641		79,108																						NOV		70,227

		NOV		59,841		59,234		63,713		70,227																						DIC		62,520

		DIC		53,752		55,052		58,797		62,520

		TOTAL		800,869		815,199		813,637		898,885																								898,885

		Fuente : Anuarios de Migración Internacional - INEC (2007-2009-2010)

		Dirección Nacional de Migración (2008 - 2011)

		Elaboración : Dirección de Planificación Sectorial y Seguridad Turística

		Ministerio de Turismo														Apr-11
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ENTRADA DE EXTRANJEROS AL ECUADOR 2007-2011



CUADRO COMPARATIVO

		ENTRADA DE EXTRANJEROS Y SALIDA DE ECUATORIANOS

		AÑO : 2010-2011

		( DATOS PROVISIONALES PARA EL AÑO 2011)

		ENTRADAS

				ENE				FEB				MAR				ABR				MAY				JUN

		JEFATURAS		2010		2011		2010		2011		2010		2011		2010		2011		2010		2011		2010		2011

		PICHINCHA		37,872		38,236		37,667		34,556		36,793		39,629		31,569				36,548				43,553

		GUAYAS		21,182		25,296		22,040		24,240		21,052		22,987		17,392				19,775				25,766

		CARCHI		14,792		18,704		10,167		10,303		10,542		10,966		8,283				7,950				9,581

		EL ORO		18,752		19,473		17,712		14,988		11,345		11,252		11,007				10,632				10,087

		LOJA		1,227		1,351		1,147		1,232		1,055		1,040		943				1,352				1,104

		OTRAS JEFATURAS		2,284		2,481		1,191		1,105		1,665		1,612		1,346				1,361				1,511

		TOTAL		96,109		105,541		89,924		86,424		82,452		87,486		70,540		0		77,618		0		91,602		0

				JUL				AGO				SEP				OCT				NOV				DIC				ACUMULADO

		JEFATURAS		2010		2011		2010		2011		2010		2011		2010		2011		2010		2011		2010		2011		2010		2011

																												Ene-Mar		Ene-Mar

		PICHINCHA		48,403				41,846				31,869				38,033				37,674				39,657				112,332		112,421

		GUAYAS		32,639				26,331				20,395				23,107				22,467				29,889				64,274		72,523

		CARCHI		11,627				11,112				7,956				8,774				7,865				11,585				35,501		39,973

		EL ORO		14,036				13,215				9,137				11,272				10,801				12,120				47,809		45,713

		LOJA		2,116				1,445				1,271				1,100				1,094				1,040				3,429		3,623

		OTRAS JEFATURAS		1,724				1,270				1,148				1,415				1,352				2,068				5,140		5,198

		TOTAL		110,545		0		95,219		0		71,776				83,701				81,253				96,359				268,485		279,451

		SALIDAS

				ENE				FEB				MAR				ABR				MAY				JUN

		JEFATURAS		2010		2011		2010		2011		2010		2011		2010		2011		2010		2011		2010		2011

		PICHINCHA		29,219		25,561		26,218		23,064		32,721		31,814		31,614				32,814				28257

		GUAYAS		30,021		32,616		33,115		33,963		38,423		41,816		31,379				28,257				24306

		CARCHI		1,820		1,748		1,936		2,212		2,045		1,837		1,321				1,378				1416

		EL ORO		8,002		7,481		11,113		7,592		6,441		11,590		6,048				6,102				5,528

		LOJA		1,482		1,672		1,487		1,348		1,299		1,976		1,398				1,283				1147

		OTRAS JEFATURAS		628		524		567		345		757		581		471				496				416

		TOTAL		71,172		69,602		74,436		68,524		81,686		89,614		72,231		0		70,330		0		61,070		0

				JUL				AGO				SEP				OCT				NOV				DIC				ACUMULADO

		JEFATURAS		2010		2011		2010		2011		2010		2011		2010		2011		2010		2011		2010		2011		2010		2011

																												Ene-Mar		Ene-Mar

		PICHINCHA		39,127				44,626				34,707				32,538				29,396				27,892				88,158		80,439

		GUAYAS		29,826				34,581				33,649				34,900				30,724				23,376				101,559		108,395

		CARCHI		2,258				2,500				1,416				1,562				1,316				2,004				5,801		5,797

		EL ORO		7,543				12,153				6,676				8,031				6,778				6,569				25,556		26,663

		LOJA		1,680				2,281				1,528				1,811				1,434				2,052				4,268		4,996

		OTRAS JEFATURAS		421				534				599				266				579				627				1,952		1,450

		TOTAL		80,855		0		96,675		0		78,575		0		79,108		0		70,227		0		62,520		0		227,294		227,740

		Fuente : Dirección Nacional de Migración 2010

		Elaboración : Dirección de Planificación Sectorial y Seguridad Turística

		Ministerio de Turismo										Apr-11





INGRESO Y EGRESO DE DIVISAS

		ENTRADA Y SALIDA DE EXTRANJEROS Y  ECUATORIANOS

		SEGÚN PAIS DE NACIONALIDAD Y DESTINO

		Enero - Marzo 2011

				ENERO				FEBRERO				MARZO				Acumulado Ene-Mar						PARTICIPACIÓN %

		PAIS		ECUATORIANOS		EXTRANJEROS		ECUATORIANOS		EXTRANJEROS		ECUATORIANOS		EXTRANJEROS		ECUATORIANOS		EXTRANJEROS				ECUATORIANOS		EXTRANJEROS

				SALIDA		ENTRADA		SALIDA		ENTRADA		SALIDA		ENTRADA		SALIDA		ENTRADA				SALIDA		ENTRADA

		AFGANISTAN		0		2		1		1		4		1		5		4				0.00		0.00

		AFRICA SUD OCCIDENTAL		9		64		9		35		42		57		60		156				0.03		0.06

		ALBANIA		0		4		2		5		0		12		2		21				0.00		0.01

		ALEMANIA		465		1974		431		2303		389		2046		1285		6323				0.56		2.26

		ALTO VOLTA		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		ANDORRA		0		2		4		1		3		3		7		6				0.00		0.00

		ANGOLA		2		1		2		0		0		1		4		2				0.00		0.00

		ANTIGUA BARBUDA		0		0		0		1		0		2		0		3				0.00		0.00

		APATRIDAS		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		ARABIA SAUDITA		4		4		7		3		6		2		17		9				0.01		0.00

		ARGELIA		2		34		34		7		3		17		39		58				0.02		0.02

		ARGENTINA		1250		6368		2072		2920		2690		2865		6012		12153				2.64		4.35

		ARMENIA		0		2		0		1		2		3		2		6				0.00		0.00

		AUSTRALIA		33		920		36		534		27		868		96		2322				0.04		0.83

		AUSTRIA		20		220		21		236		28		243		69		699				0.03		0.25

		AZERBAIYAN		0		4		0		2		0		5		0		11				0.00		0.00

		BAHAMAS		11		19		5		0		4		1		20		20				0.01		0.01

		BAHREIN		1		0		0		0		0		1		1		1				0.00		0.00

		BANGLADESH		0		7		0		2		6		18		6		27				0.00		0.01

		BARBADOS		1		1		0		3		0		5		1		9				0.00		0.00

		BELAU		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		BELGICA		213		339		111		358		143		303		467		1000				0.21		0.36

		BELICE		0		0		0		0		0		6		0		6				0.00		0.00

		BENIN		0		3		0		1		0		3		0		7				0.00		0.00

		BIELORUS		1		14		1		7		1		3		3		24				0.00		0.01

		BOLIVIA		151		494		133		330		181		392		465		1216				0.20		0.44

		BOPHUTHATSWANA		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		BOSNIA HERZEGOVINA		0		1		0		2		0		3		0		6				0.00		0.00

		BOTSWANA		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		BRASIL		695		1693		777		1296		873		1476		2345		4465				1.03		1.60

		BRUNEI		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		BULGARIA		0		30		0		11		0		29		0		70				0.00		0.03

		BURUNDI		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		BUTAN		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		CABO VERDE		0		3		0		3		0		2		0		8				0.00		0.00

		CAMBOYA		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		CAMERUN		0		2		0		3		0		7		0		12				0.00		0.00

		CANADA		472		2302		223		2612		427		2480		1122		7394				0.49		2.65

		CENTRO AFRICA REPUBLI		0		3		0		2		0		0		0		5				0.00		0.00

		CHAD		0		1		0		2		0		0		0		3				0.00		0.00

		CHECOSLOVAQUIA		3		92		2		97		2		61		7		250				0.00		0.09

		CHILE		2318		4799		2274		5240		2486		2251		7078		12290				3.11		4.40

		CHINA POPULAR (PEKIN)		194		600		121		655		159		822		474		2077				0.21		0.74

		CHIPRE		0		5		0		3		0		1		0		9				0.00		0.00

		CISKEI		0		1		0		0		0		0		0		1				0.00		0.00

		COLOMBIA		6655		28162		7192		15392		9211		17849		23058		61403				10.12		21.97

		COMORAS		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		CONGO		3		4		0		0		0		8		3		12				0.00		0.00

		COREA NORTE		0		1		0		0		0		0		0		1				0.00		0.00

		COREA SUR		0		28		1		23		0		44		1		95				0.00		0.03

		COSTA DE MARFIL		0		1		0		2		1		1		1		4				0.00		0.00

		COSTA RICA		494		387		224		257		272		354		990		998				0.43		0.36

		CROACIA		3		23		1		24		0		13		4		60				0.00		0.02

		CUBA		1225		2576		1235		1887		1307		2334		3767		6797				1.65		2.43

		CURAZAO		28		1		16		0		30		0		74		1				0.03		0.00

		DINAMARCA		15		303		14		481		9		220		38		1004				0.02		0.36

		DJIBOUTI		1		0		1		1		0		1		2		2				0.00		0.00

		DOMINICA		0		0		0		0		1		2		1		2				0.00		0.00

		ECUADOR		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		EGIPTO		8		11		36		4		106		7		150		22				0.07		0.01

		EL SALVADOR		144		195		61		140		63		212		268		547				0.12		0.20

		EMIRATOS A. UNIDOS		6		6		4		3		21		1		31		10				0.01		0.00

		ESCOCIA		6		2		8		5		3		14		17		21				0.01		0.01

		ESLOVENIA		0		16		0		26		1		32		1		74				0.00		0.03

		ESPAÑA		9156		4924		8094		4791		9671		4117		26921		13832				11.82		4.95

		ESTADOS UNIDOS		21393		18183		22269		19137		31088		21211		74750		58531				32.82		20.94

		ESTONIA		0		8		0		12		0		3		0		23				0.00		0.01

		ETIOPIA		3		1		4		1		1		0		8		2				0.00		0.00

		FIJI		0		1		0		1		1		1		1		3				0.00		0.00

		FILIPINAS		0		120		2		141		2		200		4		461				0.00		0.16

		FINLANDIA		16		155		5		136		5		104		26		395				0.01		0.14

		FRANCIA		205		1402		226		1315		245		1569		676		4286				0.30		1.53

		GABON		0		0		0		1		0		1		0		2				0.00		0.00

		GAMBIA		1		0		0		1		0		0		1		1				0.00		0.00

		GEORGIA		1		2		0		1		1		3		2		6				0.00		0.00

		GHANA		0		7		1		4		0		4		1		15				0.00		0.01

		GRAN BRETAÑA		221		1631		165		1485		131		2006		517		5122				0.23		1.83

		GRANADA		0		0		0		1		0		2		0		3				0.00		0.00

		GRECIA		4		23		13		30		6		31		23		84				0.01		0.03

		GUATEMALA		143		177		144		153		139		217		426		547				0.19		0.20

		GUINEA		5		6		3		7		10		4		18		17				0.01		0.01

		GUINEA BISAU		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		GUINEA ECUATORIAL		7		0		0		1		1		1		8		2				0.00		0.00

		GUYANA		1		6		0		3		1		5		2		14				0.00		0.01

		HAITI		107		384		8		331		52		444		167		1159				0.07		0.41

		HOLANDA		251		726		165		595		230		663		646		1984				0.28		0.71

		HONDURAS		607		97		398		94		452		173		1457		364				0.64		0.13

		HUNGRIA		1		25		3		33		3		45		7		103				0.00		0.04

		INDIA		15		156		26		140		41		175		82		471				0.04		0.17

		INDONESIA		9		54		1		24		2		28		12		106				0.01		0.04

		IRAK		1		0		6		0		5		1		12		1				0.01		0.00

		IRAN		0		4		0		1		0		2		0		7				0.00		0.00

		IRLANDA		2		190		5		137		1		155		8		482				0.00		0.17

		ISLANDIA		0		12		0		7		0		31		0		50				0.00		0.02

		ISRAEL		38		212		94		234		49		279		181		725				0.08		0.26

		ITALIA		3132		1272		2463		1077		2580		1041		8175		3390				3.59		1.21

		JAMAICA		5		4		1		3		8		13		14		20				0.01		0.01

		JAPON		16		330		17		439		8		398		41		1167				0.02		0.42

		JORDANIA		1		5		7		4		5		7		13		16				0.01		0.01

		KAMPUCHEA		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		KAZAJSTAN		1		26		1		3		4		21		6		50				0.00		0.02

		KENIA		0		7		1		2		7		5		8		14				0.00		0.01

		KIRGUISTAN		0		1		0		3		0		1		0		5				0.00		0.00

		KIRIBATI		0		1		0		3		0		6		0		10				0.00		0.00

		KUWAIT		2		4		3		1		18		6		23		11				0.01		0.00

		LAOS		0		0		1		0		0		0		1		0				0.00		0.00

		LESOTHO		0		0		0		0		0		2		0		2				0.00		0.00

		LETONIA		0		5		0		4		0		12		0		21				0.00		0.01

		LIBANO		0		16		0		17		7		7		7		40				0.00		0.01

		LIBERIA		0		0		0		0		1		1		1		1				0.00		0.00

		LIBIA		11		1		3		1		0		0		14		2				0.01		0.00

		LIECHTENSTEIN		0		0		0		4		0		1		0		5				0.00		0.00

		LITUANIA		0		25		0		38		1		35		1		98				0.00		0.04

		LUXEMBURGO		4		9		2		7		5		15		11		31				0.00		0.01

		MADAGASCAR		0		0		0		2		0		0		0		2				0.00		0.00

		MALASIA		4		7		2		14		2		10		8		31				0.00		0.01

		MALAWI		0		2		0		0		0		0		0		2				0.00		0.00

		MALDIVAS		0		0		0		1		0		0		0		1				0.00		0.00

		MALI		0		0		0		1		0		0		0		1				0.00		0.00

		MALTA		0		1		0		4		1		1		1		6				0.00		0.00

		MALVINAS		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		MANCHURIA		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		MARRUECOS		0		8		4		6		0		7		4		21				0.00		0.01

		MARSHALL ISLAS		0		0		0		17		0		0		0		17				0.00		0.01

		MAURICIO		0		2		0		0		0		1		0		3				0.00		0.00

		MAURITANIA		0		2		3		1		0		5		3		8				0.00		0.00

		MEXICO		1319		1202		0		4		1802		1472		3121		2678				1.37		0.96

		MICRONESIA		0		0		0		38		0		0		0		38				0.00		0.01

		MOLDOVA		0		3		2		7		0		2		2		12				0.00		0.00

		MONACO		1		0		0		2		0		0		1		2				0.00		0.00

		MONGOLIA		0		2		2		14		0		1		2		17				0.00		0.01

		MOZAMBIQUE		0		2		0		0		1		1		1		3				0.00		0.00

		MYANMAR		1		3		0		1		0		18		1		22				0.00		0.01

		NAMIBIA		0		0		0		1		0		0		0		1				0.00		0.00

		NAURU		0		0		0		4		0		0		0		4				0.00		0.00

		NEPAL		1		3		0		0		0		5		1		8				0.00		0.00

		NICARAGUA		63		71		0		0		66		114		129		185				0.06		0.07

		NIGER		0		0		4		6		0		0		4		6				0.00		0.00

		NIGERIA		2		8		2		6		2		16		6		30				0.00		0.01

		NORUEGA		27		203		9		187		10		184		46		574				0.02		0.21

		NUEVA GUINEA		0		3		0		2		0		0		0		5				0.00		0.00

		NUEVA ZELANDIA		7		116		9		92		4		126		20		334				0.01		0.12

		O.N. AFRICA		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		O.N. AMERICA		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		O.N. ASIA		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		O.N. EUROPA		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		O.N. OCEANIA		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		OMAN		4		0		2		0		2		0		8		0				0.00		0.00

		PAKISTAN		1		11		1		3		2		8		4		22				0.00		0.01

		PALESTINA		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		PANAMA		2175		425		2741		418		2965		766		7881		1609				3.46		0.58

		PAPUA NUEVA GUINEA		0		0		0		1		0		0		0		1				0.00		0.00

		PARAGUAY		26		126		37		90		35		118		98		334				0.04		0.12

		PERU		12233		15968		11738		13531		17339		11116		41310		40615				18.14		14.53

		POLONIA		6		254		5		225		6		189		17		668				0.01		0.24

		PORTUGAL		3		197		16		137		36		133		55		467				0.02		0.17

		PUERTO RICO		34		0		21		6		47		3		102		9				0.04		0.00

		QATAR		2		2		2		0		0		0		4		2				0.00		0.00

		REP.ARABE UNIDA		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		REP. DOMINICANA		1251		160		609		154		986		151		2846		465				1.25		0.17

		RUANDA		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		RUMANIA		1		64		6		37		1		70		8		171				0.00		0.06

		RUSIA		0		15		0		22		0		24		0		61				0.00		0.02

		SALOMON ISLAS		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		SAMOA OCCIDENTAL		0		0		0		0		1		0		1		0				0.00		0.00

		SAN MARINO		0		1		0		1		0		0		0		2				0.00		0.00

		SAN VICENTE Y LAS GRANADI		0		2		0		2		0		2		0		6				0.00		0.00

		SANTA LUCIA		0		2		0		2		0		0		0		4				0.00		0.00

		SANTO TOME Y PRINCIPE		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		SENEGAL		0		0		4		1		0		5		4		6				0.00		0.00

		SEYCHELLES		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		SIERRA LEONA		0		4		0		1		0		3		0		8				0.00		0.00

		SINGAPUR		0		15		4		19		0		25		4		59				0.00		0.02

		SIRIA		0		1		0		1		5		1		5		3				0.00		0.00

		SOMALIA		0		0		0		0		0		1		0		1				0.00		0.00

		SRILANKA		0		23		0		32		2		37		2		92				0.00		0.03

		SUAZILANDIA		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		SUDAFRICA		9		64		9		35		42		57		60		156				0.03		0.06

		SUDAN		6		2		0		1		0		7		6		10				0.00		0.00

		SUECIA		70		440		35		412		27		331		132		1183				0.06		0.42

		SUIZA		267		809		180		700		156		617		603		2126				0.26		0.76

		SURINAM		2		15		4		6		0		10		6		31				0.00		0.01

		SWAZILANDIA		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		TAILANDIA		6		6		4		11		7		14		17		31				0.01		0.01

		TAIWAN-CHINA		6		42		4		54		3		82		13		178				0.01		0.06

		TANGANICA		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		TANZANIA		0		3		0		2		0		5		0		10				0.00		0.00

		TAYIKISTAN		0		1		0		0		0		0		0		1				0.00		0.00

		TOGO		0		1		0		1		0		0		0		2				0.00		0.00

		TONGA		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		TRANSKEI		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		TRINIDAD Y TOBAGO		30		9		25		17		5		18		60		44				0.03		0.02

		TUNEZ		0		1		0		1		2		5		2		7				0.00		0.00

		TURKMENISTAN		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		TURQUIA		4		70		15		59		18		32		37		161				0.02		0.06

		TUVALU		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		UCRANIA		7		72		2		80		2		73		11		225				0.00		0.08

		UGANDA		0		0		0		0		0		7		0		7				0.00		0.00

		URUGUAY		55		284		107		248		163		319		325		851				0.14		0.30

		UZBEKISTAN		0		1		0		1		0		0		0		2				0.00		0.00

		VANUATO		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		VATICANO O SANTA SEDE		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		VENDA		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		VENEZUELA		1451		2109		1231		2534		1436		2400		4118		7043				1.81		2.52

		VIETNAM NORTE		1		2		0		11		0		1		1		14				0.00		0.01

		VIETNAM SUR		1		2		0		11		0		1		1		14				0.00		0.01

		YEMEN ARABE		1		4		0		4		1		3		2		11				0.00		0.00

		YEMEN POPULAR		1		4		0		4		1		3		2		11				0.00		0.00

		YUGOSLAVIA		0		9		0		10		0		19		0		38				0.00		0.01

		ZAIRE		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		ZAMBIA		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		ZIMBABWE		0		1		2		1		0		1		2		3				0.00		0.00

		BERMUDAS		2		0		3		1		3		2		8		3				0.00		0.00

		ISLA BOUVET		0		0		0		0		0		3		0		3				0.00		0.00

		BURKINA FASO		0		1		0		0		0		0		0		1				0.00		0.00

		POLINESIA FRANCESA		0		4		0		3		0		0		0		7				0.00		0.00

		GROELANDIA		0		0		0		0		0		0		0		0				0.00		0.00

		GUADALUPE		1		3		1		0		0		2		2		5				0.00		0.00

		HONG KONG		13		18		8		10		7		12		28		40				0.01		0.01

		PAISES BAJOS (LOS)		0		4		0		10		0		4		0		18				0.00		0.01

		NUEVA CALEDONIA		0		1		1		1		0		1		1		3				0.00		0.00

		REPUBLICA ESLOVACA/ESLOVAQUIA		0		7		0		9		0		15		0		31				0.00		0.01

		SAHARA OCCIDENTAL		0		17		0		16		1		24		1		57				0.00		0.02

		PAIS DESCONOCIDO		716		691		2480		1734		1143		676		4339		3101				1.91		1.11

				69,602		105,541		68,524		86,424		89,614		87,486		227,740		279,451				100.00		100.00

		Fuente : Dirección Nacional de Migración

		Elaboración: Dirección de Planificación Sectorial y Seguridad Turística

								Apr-11





UBICACION DEL TURISMO

		

				EVOLUCION DE LOS 10 PRINCIPALES MERCADOS TURISTICOS

				ENERO - MARZO / 2010 - 2011

						Entradas

				PRINCIPALES MERCADOS
EMISORES		2010		2011		Var% 2011/2010

				Colombia		55,010		61,403		11.6

				Estados Unidos		56,797		58,531		3.1

				Perú		43,028		40,615		-5.6

				España		12,519		13,832		10.5

				Chile		10,709		12,290		14.8

				Argentina		10,036		12,153		21.1

				Canadá		6,948		7,394		6.4

				Venezuela		8,664		7,043		-18.7

				Cuba		7,145		6,797		-4.9

				Alemania		6,408		6,323		-1.3

						Salidas

				PRINCIPALES MERCADOS
RECEPTORES		2010		2011		Var% 2011/2010

				Estados Unidos		73,600		74,750		1.6

				Perú		38,711		41,310		6.7

				España		30,669		26,921		-12.2

				Colombia		24,397		23,058		-5.5

				Italia		8,014		8,175		2.0

				Panamá		7,183		7,881		9.7

				Chile		5,759		7,078		22.9

				Argentina		4,694		6,012		28.1

				Venezuela		6,195		4,118		-33.5

				Cuba		5,513		3,767		-31.7

				Fuente : Dirección Nacional de Migración

				Elaboración : Dirección de Planificación Sectorial y Seguridad Turística

				Ministerio de Turismo

										Apr-11





		

		ECUADOR

		BALANZA DE PAGOS

		CUENTA VIAJES Y TRANSPORTE DE PASAJEROS

		(millones de dólares)

		AÑOS: 2009 - 2010

		TRIMESTRES				2009																2010														INGRESOS		EGRESOS

						INGRESOS (a)				TOTAL DE INGRESOS DE DIVISAS              ( a)		EGRESOS (b)				TOTAL DE EGRESOS DE DIVISAS           (b)		SALDO          ( a - b )				INGRESOS (a)				TOTAL DE INGRESOS DE DIVISAS              ( a)		EGRESOS (b)				TOTAL DE EGRESOS DE DIVISAS           (b)		SALDO          ( a - b )		VAR%
2010/09

						VIAJES		TRANSPORTE				VIAJES		TRANSPORTE								VIAJES		TRANSPORTE				VIAJES		TRANSPORTE

		I TRIMESTRE				164.3		0.9		165.2		134.8		60.8		195.6		-30.4				187.9		1.2		189.1		139.5		60.8		200.3		-11.2		14.47		2.40

		II TRIMESTRE				158.9		1.0		159.9		138.4		66.8		205.2		-45.3				193.4		1.3		194.7		143.3		66.8		210.1		-15.4		21.77		2.39

		III TRIMESTRE				173.8		1.0		174.8		137.1		67.0		204.1		-29.3				198.6		1.3		199.9		141.9		67.0		208.9		-9.0		14.36		2.35

		Sub total				497.0		2.9		499.9		410.3		194.6		604.9		-105.0				579.9		3.8		583.7		424.7		194.6		619.3		-35.6		16.76		2.38

		IV TRIMESTRE				173.1		1.1		174.2		138.5		62.8		201.3		-27.1

		TOTAL				670.1		4.1		674.2		548.7		257.4		806.1		-131.9

		Fuente : Banco Central del Ecuador

		Apr-11





		INGRESOS POR TURISMO COMPARADO CON LOS INGRESOS DE LAS EXPORTACIONES POR PRODUCTO PRINCIPAL   1)

		Ene-Sep  2009-2010

		(En millones de dólares)

		AÑOS/TRIM		* TURISMO		PETROLEO		BANANO Y		CAMARON		DERIVADOS		OTROS ELAB.		MANUFACT.		FLORES		TOTAL EXPORTACIONES

						CRUDO		PLATANO				PETROLEO		PROD. MAR		DE METALES		NATURALES		(Productos Primarios

								2)				3)				4)				e Industrializados)

		2009		499.2		4,251.18		1,452.88		485.04		508.23		493.72		373.07		400.99

																				9,744.53

		UBICACION		4		1		2		6		3		5		8		7

		2010		583.7		6,438.75		1,546.66		585.71		465.31		457.48		490.13		445.81

																				12,603.53

		UBICACION		4		1		2		3		6		7		5		8

		(1) Cifras provisionales

		(2) Se basan en las cifras de la Empresa Manifiestos y  Banco Central del Ecuador.

		(3) Incluye exportaciones del sector privado de combustibles, lubricantes y otros derivados del petróleo.

		(4) Incluye exportaciones de vehículos.

		(*) Según Balanza de Pagos del Ecuador ( Ctas Viajes y Transporte de Pasajeros)

		(**) Incluye estimaciones por subregistro de documentos. (Enero - Junio)

		Fuente : Banco Central del Ecuador

		Apr-11
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		MINISTERIO DEL AMBIENTE

				DIRECCION DE INFORMACION, INVESTIGACION Y EDUCACION AMBIENTAL

		AREAS NATURALES QUE CONFORMAN EL SNAP ACTUAL

		Responsable SIG-SNAP: Ing. Milton Arsiniegas Fuertes, Líder Sistemas Información SINIA

						SUPERFICIE						CREACIÓN DEL AREA

		No.		AREA NATURAL		Terrestre		Marina		Total		FECHA		Acuerdo o		Número Registro

						ha		ha		ha		d-m-a		Resolución		Oficial / Fecha

		1		PARQUE NACIONAL CAJAS		28,808		0		28,808		06-06-77		A - 203		317 /  04-07-77

		2		PARQUE NACIONAL COTOPAXI		33,393		0		33,393		11-08-75		A - 259-A		876 / 27-08-75

		3		PARQUE NACIONAL GALAPAGOS		693,700		0		693,700		14-05-36		A - 31		189 /  14-05-36

		4		PARQUE NACIONAL LLANGANATES		219,707		0		219,707		18-01-96		R - 002		907 / 19-03-96

		5		PARQUE NACIONAL MACHALILLA		56,184				56,184		26-07-79		A - 322		69 / 20-11-79

		6		PARQUE NACIONAL PODOCARPUS		146,280		0		146,280		15-12-82		A - 398		404 / 05-01-83

		7		PARQUE NACIONAL SANGAY		517,765		0		517,765		16-06-75		A - 190		840 / 07-07-75

		8		PARQUE NACIONAL SUMACO		205,249		0		205,249		02-03-94		R - 009		471 / 28-06-94

		9		PARQUE NACIONAL YASUNI		982,000		0		982,000		26-07-79		A - 322		69 / 20-11-79

		10		RESERVA BIOLOGICA LIMONCOCHA		4,613		0		4,613		23-09-85		A - 394		283 / 01-10-85

		11		RESERVA BIOLOGICA MARINA DE GALAPAGOS				14,110,000		14,110,000		7-11-96		R - 058		70 / 18-09-96

		12		RESERVA ECOLOGICA ANTISANA		120,000		0		120,000		21-07-93		R - 18		265 / 31-08-93

		13		RESERVA ECOLOGICA ARENILLAS		17,082		0		17,082		16-05-01		A - 001		342 / 07-06-01

		14		RESERVA ECOLOGICA EL ANGEL		15,715		0		15,715		05-08-92		A - 415		021 / 08-09-92

		15		RESERVA ECOL. CAYAMBE COCA		403,103		0		403,103		17-11-70		A - 818		104 / 20-11-70

		16		RESERVA ECOL.  CAYAPAS MATAJE		51,300		0		51,300		26-10-95		DE - 052		822 / 15-11-95

		17		RESERVA ECOLOGICA  COFAN BERMEJO		55,451		0		55,451		30-01-02		A - 016		519/21-02-02

		18		RESERVA ECOL. COTACACHI CAYAPAS		243,638		0		243,638		29-08-68		A -1468/A-129		17 / 24-09-68

		19		RESERVA ECOL. LOS ILINIZAS		149,900		0		149,900		11-12-96		R - 066		92 / 19-12-96

		20		RESERVA ECOL. MACHE CHINDUL		119,172		0		119,172		09-08-96		R - 045		29 / 19-09-96

		21		RESERVA ECOL. MANGLAREAS CHURUTE		50,068		0		50,068		26-09-79		A - 322, A376		69 / 20-11-79 991/3-09-92

		22		RESERVA GEOBOTANICA. PULULAHUA		3,383		0		3,383		28-01-66		A - 194		715 / 21-03-66

		23		RESERVA FAUNISTICA CHIMBORAZO		58,560		0		58,560		26-10-87		A - 437		806 / 09-11-87

		24		RESERVA FAUNISTICA CUYABENO		603,380		0		603,380		26-07-79		A - 322		69 / 20-11-79

		25		RESERVA DE PRODUCCION DE FAUNA MANGLARES EL SALADO		5,217		0		5,217		15-11-02		A - 142		5 / 22 - 01 - 03

		26		REFUGIO DE VIDA SILVESTRE PASOCHOA		500		0		500		11-12-96		R - 065		92 / 11-12-96

		27		REFUGIO DE VIDA SILVESTRE MANGLARES ESTUARIO RIO MUISNE		3,173		0		3,173		28-03-03		A - 047		05/22-01-03

		28		REFUGIO DE VIDA SILVESTRE ISLA CORAZON		700		0		700		03-11-02		A - 133		733/ 27-12-02

		29		REFUGIO DE VIDA SILVESTRE ISLA SANTA CLARA		5		0		5		06-03-99		A - 83		219 / 24-06-99

		30		REFUGIO DE VIDA SILVESTRE LA CHIQUITA		809		0		809		21-11-02		A - 149		11/ 30-01-03

		31		AREA NAC.DE RECREACION EL BOLICHE		400		0		400		26-07-79		A - 322		69 / 20-11-79

		32		ÀREA NAC. DE RECREACION PARQUE-LAGO		2,283		0		2,283		15-11-02		A - 141		5 / 22 - 01 - 03

		33		PARQUE BINACIONAL EL CONDOR		2,440		0		2,440		04-06-99		DE - 396		210/11-06-99

		34		REFUGIO DE VIDA SILVESTRE EL ZARZA		3,643		0		3,643		28-06-06		A - 077		314/ 17-07-06

		35		RESERVA BIOLÓGICA EL QUIMI		9,071		0		9,071		03-10-2006		A - 120		424/ 26-12-06

		36		REFUGIO DE VIDA SILVESTRE MANGLARES EL MORRO		10,030		0		10,030		12-09-2007		A - 266		180/ 28-09-07

		37		REFUGIO DE VIDA SILVESTRE MANGLARES  ESTUARIO RIO ESMERALDAS		242		0		242		13-06-2008		A - 096		385 21-07-08

		38		REFUGIO DE VIDA SILVESTRE MARINO COSTERO PACOCHE		5,044		8,586		13,630		02-09-2008		A - 131		444/ 13-10-08

		39		RESERVA DE PRODUCCION FAUNISTICA MARINO COSTERA PUNTILLA STA. ELENA		177		47,278		47,455		23-09-2008		AI - 1476		452/23-10-08

		40		RESERVA MARINA GALERA SAN FRANCISCO				54,604		54,604		23-09-2008		A - 162		____

		Subtotal SUPERFICIE TERRESTRE del SNAP				4,822,186

		Subtotal SUPERFICIE MARINA del SNAP						14,110,000

		SUPERFICIE TOTAL del SNAP								19,042,653

		FUENTE: Dirección de Biodiversidad - Ministerio del Ambiente						Procentaje:		18.81				55.04

										TERRESTRE				MARINO
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