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RESUMEN

En este proyecto muestra como ciertas marcas de productos para el cuidado del
cabello, entre ellas Sedal y Pantene, realizan anuncios publicitarios que no tienen una
buena representacién de lo que es tener un tipo de cabello afro o rizado, los cuales son
mostrados en diferentes medios de comunicacion en el pais. Esta falta de representacion
hace que muchas mujeres se sientan excluidas y que no deben de mostrar su cabello
natural.

Se busca cambiar, a través de un documental poético, el concepto erroneo que se
ha creado sobre el cabello afro o rizado, y mediante las redes sociales en las que se
mostrara el documental se buscara lograr el empoderamiento de las mujeres haciendo
gue cada mujer pueda contar su historia de rechazo hacia su cabello y como logro que
esos estereotipos la dejaran de molestar y aceptar su cabello natural en todo su
esplendor. Con la ayuda de estas historias también se quiere dar a conocer de dénde
nace el rechazo hacia este tipo de cabello y como se ha transformado esta idea en los
Gltimos cinco anos.

Palabras Clave: Medios de comunicacion, anuncios publicitarios, cabello rizado, cabello
liso, cabello natural.



ABSTRACT

In this project, it shows how certain brands of hair care products, including Sedal and
Pantene, carry out advertisements that do not have a good representation of what it is like to have a
afro or curly hair, which are shown in different media in the country. This lack of representation
makes many women feel left out and that they should not show their natural hair.

It seeks to change, through a poetic documentary, the misconception that has been created
about afro or curly hair, and through social networks in which the documentary will be shown, it
will seek to achieve the empowerment of women, making each woman tell her story of rejection
towards her hair and how she managed to get those stereotypes to stop bothering her and accept
her natural hair in all its splendor. With the help of these stories, we also want to make known
where the rejection of this type of hair comes from and how this idea has been transformed in the
last five years.

Key words: Media, commercials, curly hair, straight hair, natural hair.
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1. CAPITULO 1

1.1 Introduccion

El presente proyecto trata de enfocarse en el desarrollo de una investigacion
aplicada sobre los estereotipos de belleza que existen en la sociedad y que afectan de
manera especial a las mujeres de cabello rizado, crespo o afro y que son perpetuados por
los comerciales y anuncios de los productos para el cuidado de cabello a través de los
medios de comunicacion. Estos estereotipos estan basados en que el cabello rizado es un
problema debido a la dificultad que posee su cuidado para mantenerlo saludable y bonito
frente a los ojos de la sociedad, mientras que el cabello liso es mas facil de manejar y por
ende es mas hermoso. Con este proyecto, también se busca ayudar a que las personas
dejen de lado estos estereotipos de belleza sobre el cabello y acepten su cabello natural

como algo hermoso sin importar el tipo.

Desde la época de la conquista, a todas las mujeres que tenian el cabello afro o
rizado les hacian trenzarselo para verse arregladas o apropiadas debido a que el cabello
afro era muy similar al vello pubico, por ende, hacian sentir a las mujeres que si su cabello
no era lacio no eran aptas para estar en lugares como la cocina, y en todo este proceso
de la esclavitud se ensefié que el cabello tenia que ser completamente organizado, y asi
poder encajar en todas partes. Pelo malo o pelo rucho son adjetivos que se utilizan para
referirse al cabello afro o rizado. Palabras que si son escuchadas desde la infancia se
guedan en las mentes de las mujeres para siempre, recordandoles que su cabello esta
mal y que deben encontrar la manera de hacerlo lo mas bueno posible. Esta mirada
despectiva hacia el cabello rizado se asocia al racismo, puesto que este estilo de cabello
se relaciona con las razas negras que fueron esclavizadas y que aun hoy siguen siendo
rechazadas a causa de su color y otras caracteristicas de su apariencia fisica como lo es
también su pelo. Claramente el cabello rizado tiene raices de las culturas afro, pero en
lugar de ser considerado como una caracteristica fisica que representa una historia y una

comunidad se rechaza por esto misma.



1.2 Probleméatica o tema

Actualmente en la sociedad ecuatoriana se mantienen muchos de los estereotipos
de la época de la esclavitud, como es el de obligar a las esclavas negras a ocultar su
cabello o atarlo de cierta forma que disimulara que el cabello era afro, debido a que este

tipo de cabello era considerando sucio y poco estético.

Por estos estereotipos que aun se mantienen, muchas de las marcas de productos
para el cuidado del cabello aun presentan a los cabellos rizados como algo que no se
deberia de tener y se debe de ocultar, perpetuando de esta forma la discriminacion y el
racismo en la vida cotidiana de manera consciente o inconsciente a través de los medios

de comunicacion con las propagandas de estos productos.

Es por ello que en este apartado se estudian las representaciones mediaticas hacia
el pueblo afro ecuatoriano, desde los afios sesenta hasta la actualidad y de esta forma
evidenciar la trascendencia del racismo y su anclaje en las estructuras de poder a través
de fendmenos historicos, sociales, econdmicos, politicos, culturales y simbdlicos que han
contribuido en la configuracién de la exclusion del pueblo afro ecuatoriano y su incorrecta

representacion en los medios de comunicacion.

1.3 Objetivo General

Realizar un documental poético, a través de la técnica de collage digital con el fin de
demostrar el impacto negativo que tienen los comerciales de productos en el cuidado del

cabello y como estos influye en la percepcidn estética del cabello rizado en la sociedad.
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2. CAPITULO 2

ANTECEDENTES

2.1 Concepto / Descripcién del proyecto

Realizacion de un documental poético, a través de la técnica del collage digital que
documente la escena que se vive con los estigmas del cabello rizado dentro de las redes
sociales y como los comerciales de productos para el cuidado de cabellos tienen un
impacto negativo en la percepcion estética de la sociedad. Mediante la utilizacion de
varios recursos técnicos y estéticos audiovisuales tales como el found footage y
entrevistas intimas y personales que ayudaran a tener una perspectiva mas amplia del

tema.

2.2 Justificacion del proyecto: objetivo / Publico objetivo

El presente proyecto audiovisual pretende mostrar el impacto negativo que tienen los
comerciales de productos para el cuidado del cabello y como influyen en la percepcion
estética de los cabellos en la sociedad ecuatoriana. Se intenta conseguir un acercamiento
a la apreciacién del cabello afro y rizado, conociendo primero cuales son los estereotipos
negativos que estan relacionados con este tipo de cabello en las mujeres ecuatorianas y
como la autoestimas de ellas se ve afectada por este motivo. A través de esto se quiere
dar a conocer ciertas historias de aceptaciébn de su cabello natural de las mujeres
ecuatorianas para poder llegar a mas mujeres con cabello rizado, afro o crespo por medio

del internet y plataformas de difusion

Las razones tras esta investigacion son la necesidad de reivindicacion con este tipo
de cabello, de conocimiento y de informar cOmo estos estereotipos logran imponerse en la
sociedad, afectando la vida de una mujer y bajando su autoestima por algo tan simple
como su cabello. También se quiere dar a conocer las historias de las mujeres que un dia

decidieron aceptar sus raices y despedirse de la plancha y los tratamientos quimicos.

De la misma forma, se pretende evidenciar como los medios de comunicacién
masiva, desde los medios impresos hasta los medios digitales, han influido en la creacion

y penetracion de estos estereotipos en la sociedad. Estos estereotipos son un problema a



voces que ha afectado a las mujeres con este tipo de cabello y las ha hecho sentir

incomodas y ha llegado a afectar su salud mental.

Por este motivo el proyecto tiene una relevancia social, puesto a que afecta a una
gran parte de la sociedad ecuatoriana debido a nuestras raices. El desconocimiento de
las mujeres sobre la historia y los cuidados que lleva tener un cabello afro, rizado o crespo
es un factor muy importante da la hora de llevar a cabo la investigacion. Muchas mujeres
creen que es lo mismo tener un cabello afro, rizado o crespo, cuando cada uno de estos
tipos de cabello tiene su cuidado especial y por ende toda mujer deberia de reconocer

exactamente qué tipo de cabello tiene para darle el tratamiento necesario.

Debido a que muchas personas clasifican a los tipos de cabellos en grupos muy
grandes, grupos que tiene caracteristicas similares, pero no necesariamente son el mismo
tipo y por ende no necesitan el mismo cuidado, el estilista estadounidense Andre Walker
cred el sistema de tipificacién del cabello para que las personas puedan identificar o
clasificar su cabello. Walker defini6 que existen cuatro tipos de cabello: liso, ondulado,

rizado y afro, y dentro de cada tipo existen tres subdivisiones.

Las subdivisiones dependen de si el cabello es fino o grueso y el tipo de onda,
volumen y textura que tiene, en el caso del cabello rizado o afro que tan abierta o cerrada
es la onda del cabello. Es asi como un cabello 3A es rizado y sus ondas son abiertas caso
como una “S”, mientras que el cabello 3C es mucho mas grueso y sus ondas son mas

cerradas.

Histéricamente, la radicalizacion surge en Europa y Norteamérica con el fin de
justificar la explotacion del hombre negro. Se creia que entre mas blanca era una
persona, mas pura era su sangre y por lo tanto, poseeria mas capacidades intelectuales,
mientras que a los negros se los consideraban seres inferiores que no merecian derechos
ni libertades por ser aparentemente impuros y ordinarios (Garcia, Meza, Molina, y Tapias,
2017, p. 8).

Después de todas las luchas y movimientos sociales, en la actualidad la comunidad
negra ya goza de derechos y con el paso del tiempo ha podido desenvolverse en las

sociedades como personas comunes, aunque aun queda camino por recorrer para lograr
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una aceptacion y respeto total hacia este grupo. Uno de los ejemplos mas comunes que
nos refleja el camino que aun falta recorrer es el hecho que en muchos lugares aun le

llaman “pelo malo” al cabello rizado o afro.

Comentarios como estos solo logran afectar la autoestima de estas mujeres y hacen
gue ellas crean que su cabello debe ser lacio para que sean aceptadas en la sociedad.
Pero también crean un sesgo del gran cargo cultural e historico que estéa relacionado con

este tipo de cabello y no dejan que estas mujeres acepten sus raices.

Unos de los pensamientos mas simplistas y errados que hay hoy en dia es creer que
el cabello es algo netamente estético, sabiendo que las personas logran expresarse por
este medio, expresan no solo una representacion de sus raices, sino también sus
ideologias y sentimientos a través de él. Descocer la historia del cabello natural de cada

persona es desconocer las historias de sus raices.

Este tipo de investigacion es necesaria por el hecho de que existe el
desconocimiento frente a la historia y el cuidado del cabello rizado o afro por parte de
guienes los poseen y quienes no los poseen, pero trabajan con cabello. Por lo tanto, uno
de os beneficios que traerd este proyecto sera el aporte del conocimiento acerca de este
tipo de cabello para todas las personas que estén en contacto con él, ya sea porque lo

poseen o por que trabajan con ellos.

2.3 Investigacion documental

Dado a que gueremos enfocarnos al estudio de los estereotipos que se tienen
frente a cabello rizado y como las mujeres han logrado enfrentarse a ellos y de esta
manera aceptar su cabello natural, vamos a tener en cuenta ciertos parametros que
ayudaran a tener ciertos conceptos mas claros y poder asociarlos al tema que compete a

esta investigacion audiovisual.

2.3.1 El cabello y La imagen corporal

En esta investigacion, la imagen corporal es un tema importante debido a que la
vision de la sociedad afecta a las mujeres con cabello afro o rizado. Segun Rosa Maria
14



Raich (2004), la sociedad esta centrada, en exceso, en la belleza, es decir, el fisico de las
personas y que, por tanto, los individuos invierten mucho dinero y tiempo en mejorar su

aspecto fisico para sentirse glorificados dentro de la sociedad.

Rosa Maria Raich (2004), dice que la presion hacia la belleza es mucho mayor en
las mujeres que en los hombres. Considerando esto, se puede observar como la sociedad
exige mucho mas a las mujeres con ciertos patrones de belleza que a los hombres y por
ende las mujeres se ven mas afectadas cuando estos patrones no son cumplidos por su

persona.

Cada autor tiene una version diferente del significado de la imagen corporal, por
ejemplo (Fisher citado por Raich, 2004, p. 16) nos indica que son los sentimientos y
actitudes hacia el propio cuerpo, mientras que (Rosen citado por Raich, 2004, p. 16) dice
gue es la manera en que uno percibe, imagina, siente y actla respecto a su propio

cuerpo.

En cambio, si se considera lo que dice Thompson (1990) citado por Raich (2004),
la imagen corporal es un tema muy complejo y por ende lo divide en tres partes: el
componente perceptual, el subjetivo y el conductual. La parte perceptual hace referencia a
la precision con la que le individuo entiende su tamafio corporal, por ejemplo, cuando cree
gue algunas de sus partes del cuerpo son mucho mayor o menor a lo que es realmente,

sobreestima o subestima su tamafio corporal.

El componente subjetivo esta relacionado con la parte cognitiva-afectiva, aqui se
ven los sentimientos, las actitudes o valoraciones que despiertan alguna parte de su
cuerpo en el individuo, asi como, insatisfaccion, preocupacion, enojo, etc. Y por ultimo se
menciona el componente conductual, que se refiere precisamente a las conductas que
esa percepcion de su cuerpo genera en la persona, aqui entran las necesidades de

esconder o exhibir su cuerpo.

Segun (Salaberria, Rodriguez, y Cruz, 2007, p. 173), cuando la preocupacion y la
insatisfaccion con el cuerpo de una persona no se adecuan a la realidad, ocupan la mente
con intensidad y frecuencia, generado un malestar que interfiere de manera negativa en la

vida cotidiana ocasionando lo que conocemos como trastornos de la imagen corporal.
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Todos estos diferentes significados de que es la imagen corporal o como esta
compuesta, nos apuntan a un mismo resultado general, la imagen corporal que tenga un
individuo de si mismo es bastante importante, puesto que cuando esta sea mala genera
ciertos efectos negativos en los sentimientos, conductas y autoestima de la persona.
(Salaberria, Rodriguez, y Cruz, 2007, p. 172) nos indican que la imagen corporal se
construye de manera evolutiva, la percepcion que una persona tiene sobre si misma
puede cambiar dependiendo de ciertos factores como la edad, madurez e incluso el

entorno social.

La edad y madurez son factores muy importantes en la construccion de la
percepcion personal del cabello. Una nifia o una adolescente que por su edad se deja
influenciar mas por los comerciales y los estandares de belleza que ve en los medios de
comunicacion, estara mas inclinada a querer alisar su cabello para poder encajar en la
sociedad. Mientras que una mujer mayor y madura puede entender que su cabello no
tiene nada de malo y lo acepta tal y como es. De la misma manera el entorno social es
algo muy importante, ya que si las nifias son criadas en un entorno donde se acepta el
cabello rizado, donde ensefian como cuidarlo y ve representaciones de este en medios de
comunicacion, se le har4 mas facil aceptar su cabello porque nunca tuvo esa percepcién

negativa.

Lamentablemente, durante esta investigacion se pudo evidenciar que en los
lugares donde el cabello rizado es comun, el rechazo puede llegar a ser incluso mas
grande que en lugares donde es extrafio. Este rechazo hacia el cabello en muchas
ocasiones viene desde las madres de las nifias afrodescendientes, quienes les han
ensefiado que deben de alisar su cabello para encajar en la sociedad, ya que esta idea ha
pasado de generacion en generacion desde la época de la esclavitud.

Ademas, un pensamiento comun en estos entornos es que la mujer que no alisa su
cabello es porque no tiene dinero para hacerlo, es decir, el cabello rizado o afro también
es asociado a pobreza. “Estos mensajes socioculturales impactan en el comportamiento y
pensamiento del joven, induciendo conductas de riesgo para su bienestar fisico y

psicologico” (Rivarola, 2003).
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2.3.2 Elrol de la autoestima

Para entender el rol de la autoestima en esta investigacion, se debe saber que la
definicién de esta ha cambiado a lo largo del tiempo. (Branden, 2011) indica que segun
Sigmund Freud la falta de amor propio era causada por el descubrimiento del nifio de no
podia tener relaciones sexuales con sus padres, y por esto sentia que no podia hacer
nada mas. En cambio, Alfred Adler establecia que la autoestima era un sentimiento de
inferioridad innato desde el nacimiento, el nifio al verse mas pequefio y menos fuerte que
las personas a su alrededor, este desarrollaba un sentimiento de inferioridad ante el
mundo (Branden, 2011).

Por el contrario, el psicoterapeuta canadiense, Nathaniel Branden (2011), indica
gue esta no es la definicibn de autoestima sino de ansiedad. Al atar la autoestima a

cualquier factor que esté afuera de nuestro control volitivo, es provocar angustia.

2.3.3 El racismo continla

Como ya se ha mencionado antes, la instauracion del régimen de conquista y
colonizacion es el origen de la exclusion y la segregacion étnica (CEPAL, 2001, p. 9), este
fue el momento mas visible de cuando se dio inicio al rechazo de las comunidades

negras.

A pesar de que después de la abolicion de la esclavitud, estas comunidades
tuvieron acceso a muchos derechos que antes no poseian, esto no evito que aun haya
rechazo por parte de la sociedad, se podia observar como la discriminacién sobre los

afrolatinos y afrocaribefios alin seguia vigente.

Para que las culturas negras logren ser aceptadas en la sociedad se ha dado lo
gue se conoce como el “blanqueamiento” de la cultura negra, donde toda persona intenta
parecerse lo mas posible a los blancos. Esto también puede ser visto en ciertos medios
de comunicacién, donde no solo intentan vestir y arreglar el cabello de las personas
negras para que se vean como blancos, pero intentan también aclarar la piel de estas

personas.
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Como se habia mencionado anteriormente, las mujeres de la cultura afro son las
gue se enfrentan a una discriminacién mas fuerte que los hombres de la misma cultura.
No solo basta que la discriminen por su sexo sino también por su cultura, lo cual las

coloca en condiciones de mayor vulnerabilidad (Pineda, 2016, p. 64).

Segun (Pineda, 2016, p. 64), las mujeres afrodescendientes no solo sufren de la
discriminacion por ser mujeres que pertenecen a esta comunidad, sino que también se
observa una postergacion de sus intereses y necesidades dentro de los grupos de
mujeres y afrodescendientes. Por ejemplo, la necesidad de aceptar su cabello como es,

entendiendo que hace parte de su fisico y su cultura.

Muchas de estas mujeres con cabello afro o rizado estan acostumbradas a los
comentarios sobre su cabello desde que son pequefias, pero esto no las hace inmune a
todos los comentarios que recibiran durante su vida. La autora Esther Pineda (2016),
logré recolectar unos testimonios de algunas mujeres afrodescendientes y como se han
sentido rechazadas en la sociedad, una de ellas indica que en la universidad sus amigos
le decian “¢Por qué no alisas tu cabello? Vas a quedar linda” dandole a entender que si

llevaba su cabello natural no la consideraban linda bajos sus estandares de belleza.

Esto indica que aun persevera el rechazo hacia esta cultura en especial hacia las
mujeres por su apariencia fisica, manifestando que “el criterio de la buena presencia
[prevalece] como un mecanismo que mantiene las desigualdades y los privilegios entre

las mujeres blancas y las negras” (Carneiro, 2001 citado por Pineda, 2016, p. 68).

2.3.4 Los medios de comunicacion

Para una sociedad mediatizada como la nuestra, cada persona que salga en los
medios como alguien importante, se convierte en un referente de belleza para todos los
espectadores. Las presentadoras, actrices o cantantes que sobresalen en los medios de

comunicacién son las que se van a convertir en el ideal de belleza a alcanzar.

Tanto en la publicidad, television como en el cine, el cuerpo es usado como el
maximo ostentador de sensualidad, en especial el de la mujer. El cuerpo publicitario se

encuentra supra erotizado, su mision siempre es el de atraer y configurar una subijetividad
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gue asimile aquella belleza como la meta a alcanzar, aunque sea de una manera
inconsciente. Por ello se considera bello solo a lo que los medios de comunicacion dicen

gue es bello (Murolo, 2009, p. 3).

Por ejemplo, en Colombia, las mujeres afro o con cabello rizado no tienen mucha
representacion en los medios de comunicacién. Como lo indica (Ishibashi, 2003, p. 33), es
comun entender que la representacion en los medios masivos una relacion asimétrica del
poder entre sector dominante y las minorias sociales oprimidas. Esto queda demostrado
cuando vemos que en los medios de comunicacion las pocas mujeres afrodescendientes
o con cabello rizado son presentadas como la empleada de servicio, o aquella mujer “fea”
la cual después de pasar por un cambio de imagen, el cual siempre debe de tener un

alisado del cabello, va a terminar con un final feliz y siendo bonita.

En la construccion de los estereotipos de belleza, la publicidad juega un papel muy
importante, dado que a través de ella se venden los productos que van dirigido hacia las
mujeres para ayudarlas alcanzar ese ideal de belleza. No solo se enfocan de vender
productos que ayuden a la mujer a verse mejor, sino que también venden ese ideal de

belleza e intentan decirle a la mujer que le falta para llegar.

2.3.5 Modernidad y mass mediacion en América Latina

Segun (Barbero, 1991) la historia de América Latina, tanto en los estudios de la
comunicaciéon como en estudios de ciencias sociales, no puede ser vista sin observar la
complejidad y estructuracion que ocurre gracias al debate y el combate en cada uno de

los paises que la conforman.

Para este estudio, se debe de hacer el primer acercamiento que es basado en
desenmarafar el proceso socioeconomico que ha llevado a América Latina a desarrollar
las caracteristicas regionales que hoy en dia todos conocen. El camino que lleva a esta
region a la modernidad es uno discontinuo y con un desarrollo marcado por la
desigualdad. (Barbero, 1991) Indica que se puede dibujar tres planos para entender la
situacion de Latinoamérica y estos son: el destiempo entre estado y nacion, la
incorporacion de las clases populares por medio de movimientos sociales y urbanizacion,

y por ultimo el papel que juegan los medios de comunicacién como agentes politicos e
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ideologicos. Unos ejemplos claros de este ultimo plano son el cine mexicano, el

radioteatro argentino y la incorporacion de la muasica negra en Brasil.

2.3.6 Encuestas

ESTIGMAS DEL CABELLO RIZADO

* Obligatorio

1.5exo *
O Masculing
O Femening

oo

2_Edad *
Dg-22
D 23-30
O 3045
D a5-85

Imagen 1: Encuesta: Estigma del cabello rizado

3. Tipo de cabello gue tienes *
O Rizada
O Lasio

C Ondulado

4 ;Cuando ves una persona de cabello rizado, te parece. .7 *
O Desordenads
) Benite

O Meda igual

5. La gente con cabello naturalmente rizado para una entrevista de trabajo ;deberia alisarlo? *
Cs
O No

6.;la sociedad y las imagenes de los medios ejercen mucha presion para que las personas sean
lasias? *

)} Deacuerdo

O Desacuerdo

Imagen 2: Encuesta: Estigma del cabello rizado
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7. ;Las campanas publicitarias son suficientes para que no haya un sclo estereotipo de belleza? *
Osi
QO No

O Ne se

8. ;Ha vista en la television, presentadoras de noticias con cabello naturalmente rizado? *
[@F]
O No

(2 No veo television

9. ;Algunos medios de comunicacién divulgan contenidos que perpetuan estindares de belleza? *
O S
O no

10 ;Cuél es su conclusion persanal sobre esta tematica? *

Eseribia s respuesia

Imagen 3: Encuesta: Estigma del cabello rizado

2.4 Propuesta de estructura del producto de no ficcion

Para el cumplimiento de los objetivos planteados, se ha recurrido al empleo de
diferentes disciplinas que orientaron a este proyecto, principalmente animacion, guion,

sonido, found footage, psicologia del color, edicion & montaje y postproduccion.

El proceso de este trabajo se ha conformado en dos fases, la recopilaciéon de
informacién en base a la animacion y entrevistas, y el desarrollo de un videoclip animado
con la técnica del collage digital con la intencion de informar sobre este estigma que

existe con las personas del cabello rizado.

2.4.1 El collage digital en el videoclip vs otras técnicas

Mediante una tabla, se identificO las ventajas y desventajas de las técnicas de

animacion mas conocidas y los beneficios del Motion Graphics sobre otras.
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Tabla 2.1: Tabla comparativa de las técnicas de animacion mas conocidas

Técnica Definicién Ventajas Desventajas
Es la animacion
clasica que - Demanda intensiva
: El limite es la lanificacié
consiste en imaginacion planificacion.
dibujos cuadro a 9
d b _ Se debe calcular el
Animacién | €4&dro sobre Mejor control del : : o al
nimacion | e _ tiempo y ajustarlo a
tradicional producto final. sonido.
o cuadro a transparentes. Se o
cuadro fotografia cuadro Precision de Requiere excesivo
a cuadro, que al movimiento. tiempo. Se puede
ser generada con Reduccion en el demorar horas
cierta velocidad da margen de error hacer sélo 1
lugar a una ' segundo.
imagen continda.
Méas econémico que
la animacion 3D.
Se trabaja en
menos tiempo. Requiere de un
Menos complejo. hardware con
capacidad, para
Atrae la atencion. procesar los datos.
Genera, almacena Evoluciona los Necesita programas
y presenta modelos a especificos.
i i Imagenes que en representar.
Animacion AN
2D sucesion rapida o ) Losicostos por el
producen la Movimiento con mas equipo y personal
sensacion de fluidez. de produccién son
movimiento. altos.

Reduccién en los
costos a
comparacion de una
animacion
tradicional.

Recrea con
destreza y exactitud
movimientos
dificultosos y
realistas.

Es necesario de
personas
especializadas con
experiencia.
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Animacion
3D

Consiste en el
modelado
tridimensional de
personajes,
escenarios y
objetos a partir de
objetos
geométricos.

Explora la
hiperrealidad.

Es la técnica de
animacién mas
realista.

Dispone de una
superior capacidad

al representar los
movimientos.

Modelos 3D
reutilizables.

Alta calidad.

En los videojuegos
es preferido el 3D.

Requiere de un
hardware con
capacidad y
especificaciones
minimas para
procesar los datos.

Necesita programas
especificos.

Los costos por el
equipo y personal
de produccion son
altos.

Es necesario de
personas
especializadas con
experiencia.

No se puede captar
movimientos que no
siguen las leyes de

la fisica.

La captaciéon en
personajes cuatro
patas resultan
complicados, asi
mismo los dedos de
una mano.

Puede presentar de
fallas por las
diferentes
proporciones que
presenta un
personaje.

La version del
modelo virtual no
suele ser agradable
visualmente como
el real o la animada
en 2D.

Limitante en
generacion de
ciertos resultados.

Es mas complejo de
realizar.
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Utiliza objetos
existentes
(mufiecos o
marionetas) que al

Capaz de crear la
ilusion de
movimiento con 70
frames por segundo.

Puede animar casi
cualquier objeto, ya

Excesivo cuidado
en los movimientos.

Mayor tiempo de
produccion.

Presupuesto alto.

Stop ser capturados sean figuras Necesita de un
Motion cuadro a cuadro animadas o hardware con
logran una - , capacidad, para
. inanimadas de casi '
sensacion de cualquier material procesar los datos.
movimiento. ' .
Representacion Necesita programas
simplificada especificos para su
edicion.
Necesita programas
especificos para su
Composicién en los edicion.
planos. Es necesario de
Radica en Se puede agregar una grabacion
redibujar o calcar de elemento.s,en la visual con actores.
fotograma a postproduccion. Toma mucho
Rotoscopia fotqgr%ma Se puede corregir el tiempo Iq}
teniendo como maquillaje, color o producqon y la
referencia un iluminacion. renderizacion.
video existente. .
Recrea mundos Su costo varia.
irrealistas a partir de Limita las acciones
una accion real. del personaje con lo
ya establecido en el
video.
Requiere de un
hardware con
capacidad, para
_ procesar los datos.
Efectos surrealistas _
fascinantes y Necesita programas
. ocurrentes especificos para la
Ase_meja al stop- _ B edicion.
motion, con la Animacion _
Pixilacion variante de tener experimental Si se comete un

personajes reales
y objetos
comunes.

Muy utilizada en
videos musicales y
spots publicitarios.

error es dificil
solucionarlo, por lo
gque probablemente
que se realice
desde el comienzo.

Es agotador para
los actores.
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e Estrategia de
marketing.

e Muy usada en la
publicidad.

e Es llamativa y ligera.
¢ Informacion precisa.

e [Efectos
bidimensional y
tridimensional.

e Requiere de un
hardware con
capacidad, para

e Es reconocida procesar los datos.

mundialmente. e Necesita de un

e Permite explorar software
temas surrealistas. especializado.
e Fécil de captar.  Casi cualquier
persona tiene la
Collage Retazos y e Es descriptiva. accesibilidad del
digital animaciones. uso de los

e Rebaja en sus

costos. softwares.

e La mala calidad
puede resultar
como un fracaso.

e Funciona como un
buen recurso visual.

e Promociona )
e Debidoala

proyectos. renovacion de su

e Permite una buena técnica, el estilo
composicién entre puede desinteresar
texto o graficos. al espectador.

e Esdeuso
multidisciplinar.

e Tiene diferentes
métodos.

¢ Incluye todas las
ventajas de una
animacion 2D.

2.4.2 Eleccion de la Técnica

Para la obtencion de la técnica apropiada para el proyecto, se consiguié como
resultado que la animacion digital era mas conveniente a diferencia de una produccion
con personajes reales, ya que esta proporciond la exploracion de una amplia variedad de

ideas ilimitadas que van de lo surrealista a lo hiperrealista. Y de esta, se realiz6 una tabla
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comparativa de las ventajas y desventajas entre sus principales métodos, en la cual se
comprobd que el video arte con collage digital brindaba atributos que convenian al
proyecto, en concepto y funcionalidad con las entrevistas y el tema que se quiere

comentar al publico.

En ventajas visuales y conceptuales, el video arte con collage digital brindé la
posibilidad de realizar movimientos y dinamismo del montaje que permitieron acentuar el
expresionismo y la composicion en imagenes ilustradas que la pieza audiovisual requeria,
valiéndose de las cualidades de abstraccion de ideas y conceptos que generan un
proceso simplificado, esto permiti6 la recepcibn de mejor manera por parte del

espectador.

El proyecto obtuvo como resultado un videoclip animado de collage digital de
alrededor de 8 minutos de duracién, el mismo que se llevd a cabo en un tiempo de
produccién de tres meses en las tres etapas habituales en el proceso audiovisual; un mes

para la preproduccion y dos meses para la produccién y postproduccion.

En la etapa de preproduccion, se realiz6 la ubicacién de un grupo de personas que
se identifican y personas que contestaron la encuesta siendo conocedores del tema o
esceépticos. De ello, se eligid la cancién y los sonidos con mas impacto para que
concuerde con la técnica y linea grafica elegida, y de ello se realizd el guion basado en
las preguntas que deben contestar en la entrevista. Durante la produccion del audiovisual,
se realizaron las ilustraciones, mismas que contaron con el soporte del found footage,
para luego ser animadas en final cut pro; y en la postproduccién se hizo uso de recursos

graficos y sonoros para intensificar el contenido de la pieza audiovisual.

2.5 Propuesta de estilo de direccion: cinematografia, sonido, edicion

2.5.1 El videoclip

En vista de la complejidad de sus caracteristicas y la variabilidad de su produccion
y técnicas que tiene un videoclip desde su origen en los afios 70 hasta el impacto que
tiene hoy en dia en diferentes plataformas, ocasiona un debate sobre su concepto, el cual

debe de cambiar con el paso de los afos (Ruiz, 2017).
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Algunos autores definen al videoclip como un formato audiovisual empleado por el
sector fonografico como una herramienta de comunicacion comercial, en la cual se
agregan imagenes a una cancion preexistente, y por ende lo diferencia de ser un género
audiovisual (Ruiz, 2017). Por lo tanto, dentro del concepto de videoclip como formato

audiovisual se incluyen varios géneros como son la parodia, comedia drama, etc.

2.5.2 El videoclip en la era digital

Para hablar del videoclip en la era digital, debemos recalcar que ciertos programas
de television transmitian este tipo de contenido como por ejemplo 6.5 Special” producido
por la BBC en 1957, o Paul Whiteman’s Teen Club de la cadena norteamericana ABC.
Mas tarde, The Ed Sullivan Show y el American Bandstand (Sedefio, 2002).

En los afios 80 con la aparicién de MTV (Music Television) el cual se dedicaba a la
emision exclusiva de videoclips durante las 24 horas del dia, haciendo que las bandas
puedan mostrar su producto y darse a conocer, el videoclip alcanzo su maximo apogeo.
Este acontecimiento dio paso a la nueva generacion de jovenes que fueron influenciados

fuertemente por la cultura audiovisual (Sedefio, 2002).

2.5.3 Representacioén de la imagen en movimiento

La animacion es un proceso que permite dar la sensacién de que una imagen o un
dibujo estatico estd en movimiento. (Brarda, 2016) manifiesta que la animacion y el cine
son artes distintos, ya que el cine se basa en fotografias en movimiento mientras que la

animacion es basada en dibujos en movimiento.

2.5.4 Persistencia retiniana

(Rodriguez Duran, 2016) explica el concepto de la persistencia optica que definié
Joseph-Antoine Ferdinand Plateau en 1829, un fisico belga, esta persistencia es una
anomalia del ojo humano que ocasiona una grabacion en la retina por una décima de
segundo de cualquier imagen vista antes de desaparecer por completo, lo cual hace que
los humanos vean la realidad como una serie de secuencias interrumpidas y no solo como

una sucesion de imagenes estaticas e independientes.
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2.5.5 Técnicas de animacion

2.5.5.1 Animacién tradicional o cuadro a cuadro

En esta técnica el animador tiene libertad total para la creacion de la obra. Los
dibujos son bidimensionales y cada uno esta en una superficie separada las cuales se
calibran para dejarlos en la misma posicién, después se fotografian y re reproducen en

orden para obtener una secuencia animada lineal (Selby, 2009).

2.5.5.2 Animacion por computadora o digital

Este tipo de animacion se clasifica en dos tipos, la animacién 2D y la animacion 3D,
la diferencia entre esas dos son el modo en que se realizan los elementos y personajes

de la composicion.

2.5.5.2.1 Stop Motion

En esta técnica de animacion, el mufieco articulado serd animado al fragmentar su
movimiento en poses consecutivas y filmar un fotograma de pelicula por cada pose, para

después poder unirlas y darle la sensacién de movimiento.

2.5.5.2.2 Pixilacion

Es parecida al Stop Motion, pero en esta se utilizan fotogramas de actores humanos
los cuales después se unen para dar la sensacion de movimiento. Tanto la Pixilacion

como el Stop Motion lleva mucho tiempo de produccion.

2.5.5.2.3 Animacioén 3D o CGl

El mundo real es el Unico que es en 3D, la computadora simula graficos en 3D para
gue concuerde con el mundo real. Debido a que las imagenes de computadora solo tienes

dos dimensiones, alto y ando, el software genera la sensacion de profundidad y volumen.

2.5.6 EIl Lenguaje del grafismo visual

El Motion Graphics design esta configurado por la combinacién de los signos verbales,

los signos visuales y los signos auditivos (Rodriguez Duran, 2016).
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e Signo verbal: representacion grafica, escrita y posterior sonido (voz).

e Signo visual: imagen con distintos niveles de iconicidad o diferentes grados de

realismo.

e Signo auditivo: mausica, efectos sonoros. Tiene como funcién reforzar
emocionalmente el sentido de la imagen, acentuar movimientos y darle un valor

expresivo natural.

2.5.7 La llustracion

La ilustracién es una pintura, dibujo, grafico, grabado o fotografia que plasma la
idea que esta expuesta en un texto para que sea mas facil y atractivo para el espectador.
(Mayos, 2007), expresa que para Hegel la ilustracion esta relacionada con el proceso

modernos de priorizar la reflexion racional del sujeto pensante humano.

El proceso de ilustracion, hoy en dia, tiene un sinfin de actividades, “basadas en la
técnica de la representacion de la imagen podemos tener algunos grupos como la
ilustracion tradicional, video, ilustracion digital, fotografia, grabado, serigrafia, etc.”
(Ordéiiez & José, 2013).

2.5.7.1 llustracion Digital

(Donis, 1985) manifiesta que la ilustracion digital es el medio por el cual el artista
utiliza programas y software para desarrollar diversas imagenes, ya sean estas obras de
arte, imagenes corporativas, etc. Gracias a la todas las posibilidades de experimentacion
con nuevas técnicas en este tipo de ilustracién se han creado algunas industrias dirigidas
a varios segmentos de la poblacion que utiliza la ilustracion como un medio de expresion

tanto artistico como comercial.
“Debido a la demando se han creado inclusive herramientas solo para la ilustracion

digital e incluso softwares ya especializados para la creaciéon de estas como son Corel

Painter, Photoshop, Manga Studio, Paint to Sale, entre otros” (Rodriguez Duran, 2016).
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2.5.7.2 Psicologia del color

El color es u medio muy importante para la comunicacion visual, ya que desde
tiempo antiguos se asocian ciertos colores con ciertas sensaciones. Estas sensaciones
fuertes producidas por ciertos colores hacen que estos sean vinculados a ciertas
emociones humanas. El ojo humano general caso el 50% de la percepcion sobre el
mundo y es por ello por lo que la influencia de los colores permite percibir desde alegria

hasta la sensacion de una muerte tragica (Rodriguez Duran, 2016).

Para la psicologia del color, los colores estan divididos en dos grupos: frios y
calidos, cada uno asociado a diferentes sensaciones. Los colores frios se relacionan mas
con la armonia, el descanso, la calmay la serenidad, dentro de este grupo estan los tonos
azules y las tonalidades verdes. Mientras que los colores célidos, se asocian con la
energia, y emociones muy fuertes como felicidad e ira, y en este grupo ingresan las

tonalidades amarillas y rojizas (Rodriguez Duran, 2016).

Se necesita tener este conocimiento de los colores para poder expresar en la
comunicacion visual de forma completa y sélida la idea y las emociones que se quieren

mostrar o hacer sentir al publico (Rodriguez Duran, 2016).

2.5.8 Collage digital

Tras los primeros experimentos con el collage pictérico, los artistas trasladan a la
fotografia y el cine inquietudes parejas. La imagen en movimiento surge, asi, como
terreno factible en el que explorar su estética. Durante el transcurso del siglo, el cine, la
television y el video acogen la técnica en el ambito audiovisual. Tanto en los circulos
artisticos mas restringidos, como en el contexto de la industria comercial masiva y a
través de distintos procedimientos y tecnologias, el collage cobra presencia y

protagonismo en la pantalla.

Por todo ello, esta investigacion aborda las relaciones fundamentales existentes
entre el collage y el lenguaje audiovisual cinematografico, televisivo y videografico, desde
las particularidades, las técnicas y los recursos caracteristicos que se dan en los

contextos de la imagen fotoquimica, electronica y digital.
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2.5.9 Found footage

El Found footage es un material audiovisual que es presentado fuera de su
contexto original, son imagenes o videos “encontrados” y no “creados” especialmente

para ese proposito.

En el cine documental, e incluso en los noticieros, es comun que se utilicen
imagenes de archivo para ilustrar algo: un evento historico o la moda femenina en cierta
época. Estas imagenes no fueron creadas para este propdsito, si no que fueron

“‘encontradas” y utilizadas para ello.
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3. CAPITULO 3

PLANIFICACION DE LA PRODUCCION

3.1 Tratamiento estético/ Estilo de producciéon

Para el cumplimiento de los objetivos planteados, se ha recurrido al empleo de

diferentes disciplinas que orientaron a este proyecto, principalmente animacion, guion,

sonido, documental poético, found footage, edicibn & montaje y postproduccion. El

proceso de este trabajo se ha conformado en dos fases, la recopilacién de informacién en

base a las entrevistas de las personas que han pasado por este prejuicio y las personas

guienes conocen y son esceépticas, para el desarrollo de un video arte con la técnica del

collage digital con la intencion de informar sobre este escripulo que existe en Ecuador.

3.2 Guion de rodaje: propuesta de situaciones y entrevistas a cubrir

Tabla 3.1: Trama

Descripcién Tiempo Accion
00:00:00:00 Se abren ojos en primerisimo primer plano con mirada
INSTRUMENTAL RN asustada, se abre el plano y se ven sus manos. Envia el
plano hacia el lado derecho
INSTRUMENTAL 00:00:02:14 Hasta donde esta un cad&ver con personas llorandola.
INSTRUMENTAL 00:00:05:03 Se abre a plano general donde se ve un ambiente
devastado.
INSTRUMENTAL 00:00:10:01 Cuadros monocromaticos de los personajes principales
de cada beat de la cancion.
VOCES 00:00:20:06 Planos detalle de Ig agrupacion tocando sus mstru_mentos
hasta que empieza la letra y se pasa las historias.
Voz de la persona escéptica del estigma 00:00:32:21 - Aparecen aplausos, una tv donde aparece una
del cabello rizado 00:00:41:10 presentadora de tv con cabello lacio.
Comentarios sobre lo que piensa 00:00:41:10 - Paran los aplausos cuando aparece la presentadora con
quep ' 00:00:50:13 cabello rizado.
Se muestra comerciales de cabello lacio donde ...
Voz de la persona afectada por los 00:01:30:24 - Al salir corriendo se hace un plang d_etalle de sus pies con
) . PR el que patea una botella de plastico que cae a una
estigmas del cabello rizado. 00:01:10:18 ; ) .
alcantarilla y recorre por la tuberia hasta llegar a un rio
muy sucio, esto lleva a la otra historia.
Breve historia de lo que ha sucedido por 00:01:10:18 - Imagenes de chlc_as de concursos de b_elleza con cabello
. T lacio y ondas, pero no rizos
el estigma. 00:01:21:18 - .
Nifias con cabello lacio y ondulado
00:01:21:18 - Estilo de los 90 de modelos con cabello lacio, donde
COMERCIAL PANTENE. 00:01:30:24 muestran como el frizz puede controlarse.




Voz de persona experta en el tema de

Se hace una transicién hacia nifias de cabello rizado,
mostrando como cambia con un producto a tener el

cabello 00:01:30:24 - cabello lacio como lo “NORMAL”.
' 00:01:41:02
Aparecen chicas de concursos de belleza con cabello
lacio y ganadoras cuyos peinados son ondas.
Explica lo que es el cabello rizado en la 00:01:41:02 -
sociedad. 00:02:01:07
00:02:01:07 -
COMERCIAL PANTENE 00:02:10:24
Voz de la persona que vivié el estigma 00:02:10:23 -
por mucho tiempo durante la tv. 00:02:21:10
00:02:21:10 -
COMERCIAL PANTENE 00:03:17:00
Aparecen
Persona escéptica y experto en el cabello o De los comerC|aIes_d_qpantene de los 90 y los 2000 se
comentan lo que creen sobre el estigma 00:03:17:00 - hace una transmlor_l a como Poco a poco se va
00:03:46:18 aceptando el cabello rizado en ciertos comerciales y

del cabello rizado.

apariciones en los medios.

FUNDIDO A NEGRO.

3.3 Cronograma

Joel Gutiérrer
video arte collage digital

PRODUCCION

FECHA DE INICIO ] 25 de octubre del 2021

MESES 1 3

10 (octubre) 11 (noviembre]

12 (diciembre] 1 fener

o) 2 febrero] Semanas

2529 octubre

2629 actubre

Publicidad

Promociones

Imagen 4: Cronograma

3.4 Equipo de rodaje

Para la realizacion del proyecto documental trabajaron dos integrantes de la

produccion: Gutiérrez Moreno Carlos Joel y Jennifer De La Torre Leon. A continuacion, se

detallara en que area del rodaje participaron cada estudiante:

33




e El director:

Es quien dirige todo el rodaje y participa en cada una de las etapas de la produccion.
Puede hacer diversas actividades, desde las correcciones del guion, la eleccion de los
actores hasta la edicién. La persona encargada de esta area fue Jennifer De La Torre
Ledn.

e Asistente de Direccion:

Es el que asiste al director en las diferentes actividades del rodaje. La persona
encargada de esta area fue Gutiérrez Moreno Carlos Joel.

e El director de sonido:

Es el encargado de la musica y el sonido del audiovisual. Entre sus responsabilidades,
la mas importante es determinar cdmo va a influir el sonido en el rodaje, teniendo en
cuenta las exigencias del director. La persona encargada de esta area fue Jennifer De La
Torre Leon.

e Camarografo:

Es el encargado de grabar diferentes escenas que se necesitan para el desarrollo
del proyecto audiovisual. La persona encargada de esta area fue Gutiérrez Moreno Carlos

Joel.

3.5 Lista de locaciones

3.5.1 Zoom; guayacanes.

79 ESTIGMAS DEL CABELLORIZ/ X

@ forms.office.com

ESTIGMAS DEL CABELLO RIZADO - Guardado i

Preguntas Respuestas @

9. ¢Algunos medios de comunicacién divulgan contenidos que perpetian
estandares de belleza? *

Imagen 5: Reunion Zoom

3.5.2 Direccion de los lugares de grabacion.

e Locaciones: Samanes 5.
e Kennedy, 3raeste 110y la E.

e Interior / departamento / dia
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3.6 Lista de equipos

e Paquete Camara Canon t5i + Lentes 50 mm + Tripode Sacthler

e Boom 416

e Kinos - 4 tubos, 4 pies (2)

e Mini-Kinos - (2)
e HMI-4.0

e Macbook pro

e Programas de edicion de Audio: Ableton live 11

e Programas de edicion de video: Final cut pro

3.7 Presupuesto

Para la realizacion del proyecto documental se ha tomado en cuenta la ejecucion

de dos tipos de presupuestos. El presupuesto tentativo antes de la etapa de produccion y

luego tenemos el presupuesto final el cual se detalla cada aspecto que se utilizd para la

produccion del proyecto.

Tabla 3.2: Presupuesto para videoclip animado

PRESUPUESTO PARA VIDEOCLIP ANIMADO

Fecha
Cliente
Descripcion del Proyecto

Pre-Produccion

Guion

Storyboard - B/N hasta - 35C

Animatic

Markup Valores Pre-Produccion

Produccion - Equipo Humano

Director

llustrador

Animador 2D

Edicioén

Sonorizador

Markup Valores Equipo Humano

ITOTAL

10-feb-22

Videoclip collage digital con duracién de 6 min

Costo

$ 230

$ 180

$ 165

[5 575

$ 800

$ 400

$ 750

$ 600

$ 350

Iz 2.900 |
[s 3.475 |
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Tabla 3.3: Presupuesto para videoclip actualizado

PRESUPUESTO PARA VIDEOCLIP ACTUADO

Fecha 10-feb-21
Cliente
Descripcion del Proyecto Filmado en la ciudad de Guayaquil durante 2 dias.

|Costo Por|Dia(s) Requerido(szotal

Pre-Produccién

Guion $ 230 1($ 230
Storyboard - B/N hasta - 35C $ 180 1[($ 180
Storyboard - Color - Hasta 35C $ 245 1($ 245
Casting $ 340 1[$ 340
Markup Valores Pre-Produccion r$ 995
Producciéon - Equipo Humano

Camarografo #1 $ 100 2|$ 200
Director de Fotografia $ 500 2|$ 1.000
Director $ 1.000 2($ 2.000
1st AD $ 200 2($ 400
Director de Arte (Sr) $ 400 2|$ 800
Coordinadora de Produccién $ 245 2|$ 490
Markup Valores Equipo Humano r$ 4.890
Equipo Técnico

CAMARA

Paquete Camara Canon t5i + Lentes 50 mm + Tripode Sacthler r$ 800 2r$ 800
Audio

Boom 416 $ 1($ 45
Zoom Digital Recorder $ 1[$ 40
Luces

Kinos - 4 tubos, 4 pies (2) $ 100 2[$ 200
Mini-Kinos - (2) $ 60 2[($ 120
HMI - 4.0 $ 90 2|$ 180
Mark Up Valores Equipo Técnico |'$ 1.385
Produccion

Locaciones

Locacion #1 $ 100 1($ 100
Locacion #2 $ 150 1[($ 150
Utileria/Backings/Muebles/Ropa

Utileria [ 250 | 1[s 250
Comida

Catering - Senicio de Catering [ 3000 | 2[5 60
Movilizaciéon

Mouvilizacion - Bus #1 - gente [ 20 [ 2[5 40
Mark Up Valores Produccion r$ 600
Postproduccion

Edicion $ 600 1[{$ 600
Colorizaciéon $ 400 1[($ 400
Direccion de Postproduccion $ 500 1[($ 500
Animacion 2D $ 250 1($ 250
llustraciones $ 400 1[{$ 490
Sonorizacién $ 600 1[($ 500
|Mark Up Valores Postproduccion |'$ 2.740

[ToTAL | | '$ 11.605




3.8 Postproduccion:

El programa usado se llama Ableton live 11. Los procesos utilizados fueron
ecualizador, para darle forma al audio, expansor de la imagen estéreo para darle

profundidad, y compresor para darle mejor volumen.

Este proyecto se realizé en final cut pro para editar las animaciones y los videos de
entrevistas, junto con la técnica de collage digital creando un dinamismo del montaje al
unir retazos y crear cierto caos visual pero llamativo para poder contar la historia y

tematica del proyecto.

Se uso logico pro x para ecualizar los audios, limpiar ciertos sonidos, comprimir y

darle mejor volumen a las entrevistas realizadas.

Dentro de final cut pro se realizd correccion de color y uso de varios efectos y

transiciones para la estética del video arte y se renderizo en formato mp4.
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4. CAPITULO 4

4.1 Conclusiones

e Se evidencio que aun existe el rechazo hacia el cabello afro o rizado y el impacto
negativo que tiene los comerciales de productos para el cuidado del cabello, al
igual que la influencia que estos tienen en la percepcion estética del cabello en la
sociedad.

e Cada dia hay mas mujeres que aceptan su cabello natural y se unen al
movimiento de lucha por el reconocimiento del cabello afro o rizado y esperan que
haya mas representacion positiva en los medios de comunicacion.

e Muchas empresas y medios de comunicacion han entendido que el cabello afro o
rizado necesita representacion positiva y productos para su correcto tratamiento y
por ello estan sacando lineas de productos dirigido para el cuidado de este tipo de
cabello.

4.2 Recomendaciones

Como recomendacién para futuros proyectos universitarios o independientes que
vayan a utilizar este tema para el desarrollo de su propuesta audiovisual, ante todo deben
investigar a fondo la historia del estigma que ha ido evolucionando en la sociedad con
respecto al cabello rizado, en especial en el de la mujer. No pueden realizar un

documental sin antes haber realizado una extensa investigacion.

Otro punto importante es saber cual es el objetivo de su propuesta audiovisual y
como lo quieren llevar a cabo, si van a realizar encuestas o entrevistas, deben de tener en
claro los diferentes puntos de vista del tema y como estas respuestas les van a ayudar a

aportar mas informacioén al desarrollo del documental.
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