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Objetivo: Determinar cuales son las preferencias del consumidor al momento de consumir jugos envasados en el mercado guayaquileño.

1.- Sexo             M                        F 

2.- Estado Civil 

Soltero                          Casado                     Unido                   
 Divorciado                    Viudo
3.- Tienes Hijos       Si                       No

4.- Ubicación de su Vivienda     
 Norte                         Sur                         Centro

5.- Marque con una X la actividad que realiza

Estudia                                                      Ama de Casa                       
Trabaja                                                      Estudia y Trabaja                
Trabaja Independientemente                    Jubilado

6.- Su nivel académico es:

Primaria                                   Secundaria                         Superior 

7.- Su edad esta comprendida entre

a) 15-24 años                     b) 25- 34 años                        c) 35-44 años

d) 45-54 años                     e) 55-64 años                         f) Más de 64 años

8.- ¿Consume usted jugos envasados?

             Si                                                  No                (Termina la Encuesta)

9.- ¿Con cuanta frecuencia consume usted jugos envasados?

a) Diariamente    
b) Semanalmente            
c) Mensualmente

d) Otros (Especifique)________

c) Quincenalmente
10.- ¿Cuántas personas consumen este tipo de producto en su hogar?

                   0-1                           2-4                           Más de 5

11.- ¿En qué lugar compra usted jugos envasados?

a) Supermercados              b) Minimarkets                   c) Mercados

d) Tiendas de Barrio           e) Lugares de comida        f) Otros________

12.- ¿Considera usted que el consumo de jugos envasados es una buena opción cuando no dispongo de tiempo suficiente para prepararlo?
a)  Totalmente de acuerdo
b)   De acuerdo

c)  En desacuerdo
d)  Totalmente en desacuerdo
13.- ¿Considera usted que los jugos envasados conservan algunas propiedades vitamínicas de la fruta?

a)  Totalmente de acuerdo
b)   De acuerdo

c)  En desacuerdo
d)  Totalmente en desacuerdo
14.- De la siguiente lista de marcas de jugos envasados, elija cual es la marca que más prefiere (sólo una) 

Tampico                                 All Natural                           Costa Kids

Aruba                                     Sumesa                               Facundo

Citrus Punch                          Otros (Especifique) _______________

15.- Califique que tan importante es para usted cada uno de los siguientes atributos al momento de comprar un jugo envasado

a) Precio   ____

b) Higiene del Producto  ____

c) Sabor ____

d) Presentación ____

e) Color ____

f) Marca ____

g) Olor ____

h) Que sea Refrescante ____
16.- ¿En que presentación prefiere usted comprar una bebida envasada?
     a) Tetrapack                                c) Envase de vidrio

      b) Envase de plástico                 d) Otros (especifique)  _______________

17. ¿Cual es el sabor que prefiere usted consumir en un jugo envasado?

Mango                       Limón                                Naranja  

Mora                         Mandarina                         Toronja             
Durazno                   Me es indiferente               Otros (Especifique): ________
18.- ¿Qué tamaño de envase  usualmente compra usted?

a) 180 ml ____ 


e) 500 ml ____
b) 200 ml ____ 


f) 1 litro   _____
c) 237 ml ____ 


g) 2 litros _____
d) 250 ml ____


 h) 1 galón____
19.- ¿Cuánto paga usted por el tamaño de envase escogido?

20-40 ctvs

41-60 ctvs

61-80 ctvs

   81-1.25 ctvs



   1.25 dlrs en adelante

20.- ¿Cuántas unidades usted adquiere del producto escogido anteriormente?

a) 1-4 unidades

b) 5-9 unidades

c) 10-14 unidades

d) 15 o más unidades

21.- Indique cuál es la razón principal por la cual usted consume jugos envasados

a) Familia                                        b) Razones Nutricionales 
c) Razones Dietéticas                    d) Por ahorro de tiempo    
e) Costumbre                                 f) Por no tener fruta fresca en casa

22.- En su opinión, ¿Cree usted que el incremento de la demanda de jugos procesados este dado por la publicidad agresiva del producto?

                  Si                                                              No

ANEXO B-2
RESULTADOS ESTADISTICOS DEL PROGRAMA SPPS
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Pregunta No. 4
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Pregunta No.5
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Pregunta No. 7
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Pregunta No. 9
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Pregunta No. 10
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Pregunta No. 11
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Pregunta No. 12
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Pregunta No. 13
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Pregunta No. 14
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Pregunta No. 15
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Pregunta No. 16
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Crosstabs
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