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FACULTAD DE ARTE, DISENO Y COMUNICACION AUDIOVISUAL
EXAMEN PRIMER PARCIAL GESTION DE MEDIOS - 2019 - 1

ALUMNO: FECHA: PARALELO:

COMPROMISO DE HONOR
Como estudiante de ESPOL me comprometo a combatir la mediocridad y a actuar con honestidad;
por eso no copio ni dejo copiar.

Firma de compromiso del estudiante.

No olvide escribir sus nombres y apellidos o su evaluacion no tendra validez.
Por favor lea el compromiso de honor y firmelo inmediatamente antes de empezar con el examen.
No se admiten cambios en la respuesta con corrector, tachones o borrones. El examen tiene una valoracién de 60 ptos.

Resuelva segun cada caso.
1) Los medios segun sus caracteristicas son:

Vallas

Redes maviles a. BTL
Webpage b. ATL
Promociones y marketing indirecto c. Digital
Medios de difusidn no funcionales

ukhwnN e

a) a-1;b-4;c3 c) a-5;b-1;c-3
b) a-5;b-1;c-2 d) a-1; b-4;c-2

2) Los Sobre funciones de comunicacion, unir con el que corresponde:

a. Pretende brindar informacion veridica y subjetiva, que corresponda
fielmente a la realidad, ejemplo: Todo texto de caracter cientifica.

b. Se orienta hacia el contacto de emisor y receptor a través de la palabra 1. FUNCION POETICA
para iniciar, mantener, prolongar o interrumpir un acto comunicativo.

c. Pretende brindar informacidon veridica y objetiva, que corresponda 2. FUNCION FACTICA
fielmente a la realidad, ejemplo: Todo texto de caracter cientifica.

d. Utiliza recursos graficos o audiovisuales, que tiene como funcién decir 3. FUNCION REFERENCIAL
“vean, recuerde que”.

e. Se aplican principios especiales de estilistica semidtica.

a) 1-c; 2-b; 3-a c) 1-e;2-b;3-c
b) 1-e; 2-d; 3-a d) 1-c; 2-e; 3-c

3) ¢Cuales son las materias primas en la produccion audiovisual? Explique sobre ellas.
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4) Sobre modelo de negocios: Describa sobre los medios de comunicacidn publica.

5) Describa 2 fuentes de financiacion de television publica.

6) Verdadero o falso.

A. Son las empresas mayoristas del mercado publicitario compran minutos y segundos de emisién y tienen a su
cargo la creatividad de las campafias publicitarias y la insercién de éstas en los espacios ofertados por las emisoras.

B. Son empresas minoristas del mercado publicitario, compran minutos y segundos de emisién en poca cantidad
para luego venderlos a diferentes anunciantes y agencias de publicidad.

C. Son las empresas mayoristas del mercado publicitario, compran minutos y segundos de emisidén en gran
cantidad para luego venderlos a diferentes agencias de publicidad y anunciantes.

7) ¢éCuadles son los tipos de audiencia? Escoja la respuesta correcta.

1. Adultos

2. Familiar

3. Publico selecto

4. Responsabilidad compartida
5. Menores de 5 afios

6. Apta para todo el mundo

a. 1;5;6 c.1,2;3 e.1;,2;4
b. 1;4;6 d. 1;3;6
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8) Sobre Productos publicitarios:
Escoja la opcion correcta. Los productos segun su duracion y tangibilidad son:

A. Productos clasificados segun la cantidad de usos que se le da al producto, si se trata de un bien tangible o un
servicio intangible y el tiempo que dura.

B. Productos clasificados segun la reventa, su uso en la elaboracién de otros productos o la provisiéon de
servicios en una organizacion.

C. Productos clasificados segun la cantidad de inversion que se le da al producto, el tiempo que duray si se
trata de un bien intangible o un servicio intangible.

9) Enumere los tipos de mercado.

1. Mercados Masivos

2. Mercados Segmentados
3. Mercados de Nicho
4.1al

10) Sobre audiencias:
¢éCuales son los 5 campos en los que se centra la investigacion tradicional segtin (Biqué)

¢En qué momentos se recomienda realizar la investigacion de audiencia?

concept testing
durante la entrevista
acabado del disefio
program testing
programa piloto

vk wiNPe

a) 1,2,5 c)1,2,4 e)2,4,5
b) 1,3,4 d)1,4,5

11) Marque los géneros publicitarios para la television.

Cufias

Spot

Microprograma
Patrocinio compartido
Productplacement

SN e

Entrevistas televisivas
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12) Tipos de Audiencia. Escoge la opcion correcta.

a. Audiencia afadida 1. El total de personas que ha recibido los mensajes de un programa o una
emisora determinada.

b. Audiencia especifica 2. La conseguida por una insercion adicional en el conjunto de medios utilizados.

c. Audiencia Masiva 3. El nimero de personas, de entre las que constituyen la audiencia neta, a
quienes va destinado un mensaje.

d. Audiencia util 4. La de un grupo numeroso de personas, sin identificacion alguna entre si, que
coinciden en su acceso al contenido de los medios

e. Audiencia instantdnea 5. La de un momento dado de una emisora, por lo general en razén de un
determinado programa.

a) a-2; b-1; c-4; d-3; e-5 c) a-2; b-1; c-4; d-5; e-3
b) a-1; b-3; c-2; d-3; e-5 d) a-3; b-2; c-4; d-5, e-1

13) Caracteristicas de las audiencias. Escoge la opcidn correcta.

a. Audiencia Amplia 1. El total de personas que ha recibido los mensajes de un programa o una
emisora determinada.

b. Audiencia especifica 2. Uniforme e inexistencia de alternativas programaticas diferenciadas.

c. Audiencia heterogénea 3. Cualquier audiencia que se expone al medio durante un corto periodo de

tiempo y de un tamafio tal que el comunicador no puede interactuar con sus
miembros en una relacién cara a cara.

d. Audiencia real 4. Los analisis sobre oyentes no pueden realizarse desde una dptica cerrada que
englobe a un grupo dentro de una masa uniforme y Unica.
e. Audiencia homogénea 5. Es el niUmero total de personas que han recibido un mensaje al menos una vez.
a) a-3; b-5; c-4 c) a-1; c-4; d-5 e) b-1; c-4; d-5
b) b-1; c-2; e-4 d) a-3; c-4- e-2

14) Escriba un ensayo corto describiendo la situacion de la parrilla televisiva de Ecuador con respecto a la ley de
comunicacién. Argumente su respuesta.

WWW.eSPOI .edu .ecC B espol f @espol ¥ @espol (©) @espoll

y v v v v 9 g v 4



