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RESUMEN

Ecuador se lo considera un pais con un alto nivel de crisis econdmica y social. Gran
parte de la pobreza en el Ecuador, se debe a un bajo nivel de desarrollo econémico, la

misma que genera inestabilidad social, generando una disyuntiva, la delincuencia.

El indice delincuencial en ciertas partes de la ciudad de Guayaquil, se ha ido
incrementando paulatinamente. Si se toman en cuenta los datos referenciales de los afios

anteriores, en relacién a las actuales, el indice de delitos cometidos es mayor.

El secuestro express aparecié como una nueva modalidad de robo en la ciudad y se esta
incrementando de manera impresionante en muchos rincones del pais, se tiene como
resultado inseguridad, desequilibrio emocional y muchos otros factores que influyen en

las personas que estan expuestas cada dia a la delincuencia.

En el presente documento, se tratard sobre un problema que esta afectando cada vez méas
a nuestra sociedad, ya que el secuestro express se convierte en un acto delictivo que

afecta a todo ciudadano, el mismo que preocupa a las autoridades.

Este proyecto, que se realizard a nivel de Guayaquil, busca desarrollar una campafia
publicitaria, que se difundira a través de los diferentes medios de comunicacion, con el
desarrollo de soportes graficos y pieza audiovisual, tanto para medios impresos, como
difusion digital, con la finalidad de llegar al publico en general a través del canal que

mas frecuentan.

A continuacion, se detallard paso a paso la realizacion del proyecto propuesto y como

lograr su normal desarrollo.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

1. DESCRIPCION DEL PROYECTO
1.1 GENERALIDADES

Por medio de este documento se quiere dar a conocer, el desarrollo de una campafia
para prevenir el “secuestro express”, el cual tenga un gran impacto ante la sociedad,

donde se tome conciencia y las respectivas medidas de precaucion ante este hecho.

En el desarrollo de la campafa, se ejecutara y enfocara la difusion de mensajes por los
diferentes medios masivos de comunicacion. Se expondra el origen del problema por

medio de su historia y situacion actual del pais.

El objetivo de este proyecto es poder proporcionar informacion necesaria a los
ciudadanos, para que tengan un conocimiento mas claro y puedan enfrentarse ante esta

situacion.

Para llegar al grupo objetivo, se trabajara en la parte grafica de la campafia y para esto el

proyecto necesitara de costos, pautajes, disefios y mas detalles a desarrollar.

El proyecto seréa desarrollado a nivel local, contara con un plan de medios, presupuesto
tentativo y su respectiva grafica desarrollada con buenas bases de concepto grafico

profesional.

Toda la informacién requerida es proporcionada por los indicadores de las estadistica de
delitos de Guayaquil de la Escuela Superior Politécnica del Litoral sobre el secuestro
express y de encuestas en donde se ha tomado datos reales y exactos con la recopilacion

de informacion, ya que este es un proyecto con cobertura local.
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1.2 ANTECEDENTES

“El secuestro express aparecio como una nueva modalidad de robo en la ciudad. El
fenémeno delictivo que, en su mayoria, es comdn en Guayaquil y Quito nacié en

Meéxico; se expandio a Colombia, Venezuela y a otros paises de Latinoamérica.

Dentro de nuestro pais el secuestro express aparecié como una nueva modalidad de robo
en la urbe. Una actividad criminal que, en su mayoria, es comun en Guayaquil y Quito.
Este delito se define en la detencion por varias horas de personas que son interceptadas

en sus vehiculos por delincuentes que utilizan los automaviles para cometer fechorias.

A continuacion se indican algunos casos:

2392009 [8:56 AM

“Estaba con mi tio averiguando unos repuestos en el centro cuando veo que se le
acerca un tipo a mi tio y se pone a conversar, después se sube al carro, yo me acerque y
por atras un tipo me da un cachazo y me empuja dentro del carro, para terminar y en
resumen, nos tuvieron 2 horas dando vueltas, le metieron un tiro a mi tio y nos
amenazaron de muerte si ponemos una denuncia y sabian perfectamente donde

-7 . . .. 2
viviamos, nadie hace nada, hay que hacer justicia con nuestras manos”

“Los secuestros express en Guayaquil son cada dia mas comunes y se asemeja mas al
mexicano y colombiano, donde esta industria delincuencial llega a cometer anualmente
8.000 y 800 casos, respectivamente.

En este afio, en Guayaquil se han producido 197 casos. Es decir, un caso diario, segln
las denuncias presentadas en la Fiscalia. Con todo, cifras de la Escuela Superior
Politécnica (Espol) sefialan que la tendencia esta bajando a dos secuestros semanales.
La razdn: los operativos combinados entre militares y policias y por la colaboracion en
40 puntos de guardias privados.” 3

Ante esta situacion, se ha llegado a la conclusion de realizar una campafia de

concientizacion para prevenir la amenaza del secuestro express.

1 Seguin el sitio web http://www.eltiempo.com.ec/noticias-cuenca/9424-secuestro-express-aparecia-en-la-
ciudad-como- modalidad-de-robo/ VEASE ANEXO 1

2 Segun el sitio web http://servicios2.eluniverso.com/Foros_de_Discusion/default.aspx?Forold=1058
VEASE ANEXO 2

¥Segun el sitio web http://www.hoy.com.ec/suplemen/blan355/negrol.htm VEASE ANEXO 3
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1.3 IMPORTANCIA DEL ESTUDIO

En los dltimos tiempos, la inseguridad se ha incrementado, algunas personas caminan
con temor por algunos sectores donde existe falta de control policial, causando que
hombres y mujeres cuiden sus pertenencias mayormente, y hasta en ciertos casos

prepararse psicolégicamente para una agresion.
A pesar de que el antiguo Congreso Nacional en el 2005 aprob6 una ley* que sanciona
los "secuestros express”, o retenciones forzosas de personas por pocas horas, las

autoridades pertinentes no han logrado combatir este gran problema.

Lo primero que tiene que comprender la ciudadania es que el Estado aln esté trabajando

para dar una respuesta a la inseguridad, en este caso, a este tipo de delitos.

Frente a esta problemética, deber&n de tomarse medidas para lograr proteccion personal

como:

1. Estar atento al salir a la calle, especialmente cuando se aborda un vehiculo, se

estaciona o se llega a la casa.
2. Estar pendiente si alguien lo sigue.
3. No brindar directa o indirectamente informacion de bienes o poder adquisitivo.
4. Seguir otras recomendaciones dadas por las autoridades policiales y de seguridad.
Ante esta situacion que vive gran parte, por no decir, toda la ciudad, se elaborara una
campafia para concientizar a los ciudadanos, a tomar las respectivas medidas de

precaucion para evitar un secuestro express, y los resultados del producto final sea

cubierto con todos los parametros profesionales requeridos en el medio.

Segn el sitio  web  http://www.hoy.com.ec/noticias-ecuador/penalizan-secuestro-express-218362-
218362.html VEASE ANEXO 4

EDCOM Pagina 4 ESPOL


http://www.hoy.com.ec/noticias-ecuador/penalizan-secuestro-express-218362-218362.html
http://www.hoy.com.ec/noticias-ecuador/penalizan-secuestro-express-218362-218362.html

INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPARNA DE PREVENCION

EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”
1.4 OBJETIVOS DEL PROYECTO
1.4.1 OBJETIVOS GENERALES

El objetivo general es, realizar una camparia publicitaria con un fuerte impacto visual,
con el proposito de crear conciencia de seguridad personal ante la amenaza del

“secuestro express’.

1.4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Plantear la gestion de medios necesaria para determinar exactamente en qué puntos

se encontraria mayor cobertura para nuestra propuesta de campafia.

e Desarrollar y difundir la campafia a través de medios publicitarios para que exista

una retroalimentacion con los ciudadanos.

e Aumentar el nivel de conocimiento de la ciudadania sobre el tema en el cual se

enfoca la campafia, con el apoyo de los diferentes medios de comunicacion.

e Reducir el uso de taxis particulares, a causa del secuestro express.
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2. INVESTIGACION DE MERCADO
2.1 PERSPECTIVA DE LA INVESTIGACION

Este proyecto de alguna forma es un tema que se vive a diario en la ciudad y en la
sociedad. EIl secuestro express se da en cualquier momento, hora y persona; para eso se
puede contar con datos y cifras proporcionadas, por medio de encuestas con los que se

puede conocer y dar un mejor enfoque a la investigacion.
2.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La delincuencia es uno de los problemas de criminalidad que progresivamente ha
aumentado dia a dia. Es una de las acciones socialmente negativas, que va en contra de

lo fijado por la ley y las buenas costumbres creadas y aceptadas por la sociedad.

Gran parte de los ecuatorianos atribuye al aumento delincuencial en el pais, a los altos
indices de desempleo registrados mensualmente, sin embargo, las autoridades hasta el
momento no logran crear mas fuentes de trabajo, ni a reducir los indices

delincuenciales.

No existe ciudad segura, siempre hay un riesgo por factores sociales que incide en la
delincuencia y violencia en la sociedad. Seria factible que se incremente mas resguardo
policial, pero se conoce que no es fundamental la cantidad sino la calidad del servicio

para la ciudadania.

La implicacion de conductores en esta modalidad delictiva crece a diario, aumenta la
desconfianza de los usuarios en los vehiculos de alquiler, vale destacar que tanto la

delincuencia como el secuestro express ocurre en varias parte de la ciudad.

Otra de las causas, es la falta de conocimiento de la ciudadania ante el acto delictivo, ya

que muchas personas no saben como evitarlo, y que hacer frente a este problema.
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2.3 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION DE MERCADO

Lo que se quiere buscar con esta investigacion es lo siguiente:

Prevenir los secuestros express.

e ldentificar los vehiculos que posee los permisos correspondientes para la
circulacion, esto conlleva a que el ciudadano se sienta mas seguro al subirse a este

medio de transporte.

e Difundir por los diferentes medios de comunicacion esta problematica como radio,

television, etc., con la finalidad de dar a conocer la campafia.

e Proveer de material informativo necesario a los ciudadanos, como medio de soporte
tales como: folletos, stickers, afiches etc., con la intencion de reforzar la estrategia

de campana.

e Trabajar en conjunto con las autoridades respectivas, para que haya mayor respaldo

y asi se difunde de manera mas efectiva la informacion.
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2.4 PLAN DE MUESTREO
2.4.1 DEFINICION DE LA POBLACION

Para definir la poblacion, se va a realizar la siguiente encuesta en la ciudad de
Guayaquil, con una cobertura tanto para hombres y mujeres para saber el grado de

frecuencia y con qué métodos han sido victimas de secuestro express.

Se ha tomado informacion proporcionada por el Instituto Nacional de Estadisticas y
Censos del Ecuador INEC, que se basa en las Proyecciones de Poblacion Cantonales

2001 - 2010 del Censo. La siguiente encuesta esta destinada para cualquier tipo de clase

social.
ANO 2010
CIUDAD TOTAL | AREA URBANA | AREA RURAL
Guayaquil |2.306.479| 2.286.772 19.707
Tabla 2 - 1: Poblacién de Guayaquil 2010
Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas y Censos.
CENSO DEL 2001- 2010
CIUDAD UNIVERSO AREA SEXO TOTAL
1'360.602
Guayaquil 18 Afios en adelante Rural - Urbana Hombre - Mujer

Tabla 2 - 2 Poblacion: Guayaquil hombres y mujeres 2001 - 2010
Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas y Censos.

2.4.2 DISENO DE MUESTRA

Con el proposito de establecer el nimero de encuestas a realizar, se ha decidido trabajar
con un nivel de confianza del 95% y un grado de significancia del 5%, probabilidad de
éxito de 0.50, probabilidad de fracaso de 0.50. En cuanto a no proveer informacion de

estudios se utilizd la siguiente formula.

! Datos de las tablas 2 - 1y 2 - 2. VEASE ANEXOS 5y 6
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Donde:

n= Tamafio de la Muestra

Z=Porcentaje de datos que se alcanza desde 1% de confianza del 95%
p= Probabilidad de éxito

g= Probabilidad de fracaso

N= Tamario de la poblacion

E= Grado de error

De los cuales se asignaron los siguientes datos:
Z=1.96

p=0.50

gq=0.50

N=1"360.602

E=0.05

Nuestra férmula quedaria de la siguiente forma:

(1.96)2 (0.50) (0.50) (1°360.602)

(1°360.602) (0.05)2 + (L.96)2 (0.50) (0.50)

n=384.16

n =400
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2.4.3 DISENO DE LA ENCUESTA

La encuesta brinda la debida informacion para asi:

Identificar al publico objetivo vulnerable ante este tipo de delito.

e Conocer la problematica de manera mas profunda.

e Obtener la informacion suficiente para plantear estrategias de prevencion, la misma

que sera clara y efectiva.

e Promover la camparia con el fin de crear conciencia en los ciudadanos ante esta

situacion.
A continuacion, mostraremos las funciones que realizan las preguntas del tema a tratar:
Introduccion: La encuesta busca determinar el nivel de conocimiento que tienen las
personas sobre la problematica que se quiere combatir, secuestros express; y conocer

cual es el indice de victimas que han experimentado este acto delictivo.

Preguntas no. 1,2: Define el grado de conocimiento que tienen las personas sobre la

situacion actual de la delincuencia en nuestra ciudad.

Preguntas no. 3, 4, 5: Define el grado de conocimiento que tienen las personas acerca
del secuestro express.

Pregunta no. 6: Se busca conocer el indice de victimas del secuestro express.

Pregunta no. 7, 8, 9,10, 11: En esta parte responderan solo las personas que han sido

victimas del secuestro express.

Preguntas no. 12: Se enfoca en las medidas que se toma para prevenir un secuestro

express.
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Preguntas no. 13: Se pretende saber, si actualmente existe campafas o instituciones

encargadas de prevenir este acto delincuencial.

2.44 MODELO DE ENCUESTA

PR

[ty ESCuUeLa De DIsero

.94 EDCU comunicacion VisuaL
2008 M .,_“.u,; ternas tecnoldgcamente integradas

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DEL LITORAL
ESCUELA DE DISEND ¥ COMUNICACION VISUAL (EDCOM)

Encuesta: “El Secuestro Express: Campana de prevencion en la ciudad de Guayaquil”

La presente encuesta tiene como objetive el de difundir, entre los usuarios de servicios de transporte
de alguiler particular, los procedimientos para evitar ser victima de un Secuesiro Express.

Su opinién es muy importante para el propdsito del presente proyecto por lo que agradecemos su
ocbjetividad en las respuestas a las preguntas planteadas mas adelante. Es nuestro propdsito el
brindarle las alternativas para reducir los mecanismos de prevencién y las fuentes a las que puede
acudir para presentar las denuncias respectivas.

“En el pais, se registra un promedio mensual de 20 denuncias de ese tipo de delito.

En siste provincias, se reporia esta delincuencia, de manera especial, en Guayas. El delifo de secuesfro
express no bald, sino que se duplict, especialmente en octubre, fras la declaraforia dal estado de
excepcion en Guayaquil [Guayas), Quito (Pichincha) y Manta (Manabi), segin se desprends de
estadizsticas de la Policia. En 10 meses {enero-octubre), se registraron 200 denuncias de secuesfro
exprazs an el pais, & un promedio de 20 por mas.”

Fuente:
http:iiwww. hoy.com.ec/noticias-ecuador/aumenta-secuestro-express-380543. htmil

Encuesta autorizada por:
ESPOL-EDCOM: Alex Espinoza Cardenas ! aespincz@espol.edu.ec
Teléfono: 2530377 [ 2530372 [ 2530565 (ext. 105)

Realizada por:

Tnlg. Andrea Mora

Correo: spongegirl 1B8TEhotmail.com

Tnlg. Mayra Ulloa

Correo: publiaction2008{@hotmail.com

Marcela Yagual

Correo: suikazifithotmail.com
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Marque con una X su respuesia

Caracteristicas generales del encuestado

*  Género: Mujer I:l Hombre I:l Sin especificar |:|
*  Edad: [::]

= Dcupacian:

Estudiante I:l Profesional |:| Otro:

= sEn qué sector de la ciudad vive usted?:

Morte I:l Centro | |S-ur | |Dtr|::-:

Indique lugar:

Las preguntas gque encontrara a continuacion, buscan determinar que tanto conoce usted respecto a

la situacion delincuencial en la ciudad.

1. ¢ Crée usted que existe inseguridad delincuencial en la ciudad de Guayaguil ?
= | Mo O

& Por qua’?

2. Diria usted que, durante los dltimos mases, la inseguridad dalincuencial...

Ha aumeniado (|
Se ha mantenida (|
Ha disminuida (|
No contesta O

3. Sabe usted, §Qué es un secuestro express?

s O
Ezplique
Ne O

4. sEn qué horarios cree usted, se realizan con mas frecuencia, los secuestros express?

En la mafana (0GHOD — 12H00)
En la tarde {13H00 — 18HOO}
En la noche [18HDD — 12HD0}

En la madrugada  (01HDO — O5HOO})
Poco antes de la medianoche

gooaao
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5. Segln las noticias recibidas pen gué tipo de vehiculo se realizan com mas frecuencia los
secuesiros express?

Taxi amarillo

Taxi no amarillo (Taxi amigo)
Auto particular

Buses

Em la calle, mientras =e camina
Ofiros:

o0ooon

Las preguntas gue encontrara a continuacidn, se refieren a personas gue fueron victimas de la
delincuancia.

B. ¢Ha sido usted victima de un secuestro express?

SO Ne O Mo contesta |

Si su respuesta es afimativa, faver expligue y continde con las siguientes pregunias. Si su respuesta es
negativa, favor salte a la pregunta 12.

T. LEn qué lugar usted fue victima del secuestro express?

Sucasa

Al salir del trabajo

Al salir de la universidad
Caentros comerciales

Al salir del banco

Emn &l semaéaforo

Mo contesta

ooooooa

Ofiros:

B. tCuantas veces ha sido afectado(a) por un secuesiro express?

Una wez a
Daos wvaces a
Mazs de dos weces, favor indigue |
Mo contesta |

9. 5i lo desea, podria indicar gen cuanto ha sido perjudicado econdmicamenta?

Menos de 100 UsSD

Entre 100 USE y mencs de 200 USD (|
Entre 200 USD y menos de 500 USD (]
Mas de 500 USD O

Explique:
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10. 5i lo desea, podria indicar ;de qué manera fue afectado{a)?

Fisico

Emaocional o psicolégicos
Econdmico

Laboral

MNinguno

Mo responde

OoooOooo

Explique:

11. tHa realizado la denuncia correspondiente?

5 0O Me [ Mo contesia O

Favor explique su respuesta:

12, ;. Qué medidas de prevencidn ha tomadeo para evitar un secuestro express?

Salir en compaiia

Mo salir a altas horas de la noche

Sclicitar servicics de taxis de cooperativas

Mo retirar altas sumas de dinenc

Mo caminar por sitics cscuros, ni abandonados
Estar atentes y no distraerse

Mo llewar consigo tarjetas de credite o débito
Cambiar horano de mis actividades cobidianas
Ofro:

oOooooood

13, (Conoce de alguna campana o institucion que haya promovide o promueva mecanismos para
avitar &l secuastro exprass?

= Me [

Si su respuesta es afirmativa, faver indigue:

A continuacidn, siéntase libre de completar la informacién solicitada:

Nombre

Apellido
C.L

Teléfone: Celular:

a-mail:

Prefiero no proveer esta informacion O

Faver indique sus razones:
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2.5 PRESENTACION DE LOS RESULTADOS
2.5.1 INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS

Después de hacer la sumatoria de los datos de las encuestas, los resultados que se

obtuvieron de las personas mayores de 18 afios que habitan en la ciudad de Guayaquil

son:
DATO 1.
GENERO
Mujeres 213
Hombres 185
Sin especificar 2
400

Tabla 2 - 3: Caracteristicas generales 1
Fuente: Elaborado por autores.

GENERO

1%

B Mujeres
B Hombres

Sin especificar

Figura 2 - 1: Grafico estadistico de datos tabulacion 1
Fuente: Elaborado por autores.

De 400 encuestas realizadas en la ciudad de Guayaquil: EI 53% (213) fueron mujeres,
46% (185) hombres y finalmente el 1% (2) personas que prefirié escoger la opcion sin

especificar.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

DATO 2:
EDADES
MUJERES | HOMBRES | SIN ESPECIFICAR

18-20 110 88 198
21-30 81 72 1 154
31-40 19 14 1 34
41-50 2 10 12
51-60 1 1 2

213 185 2 400

Tabla 2 - 4: Caracteristicas generales 2
Fuente: Elaborado por autores.

MUIJERES

1% 0%
9% "18-20
\ = 2130
31-40

W 41-50

B51-60
Figura 2 - 2: Gréfico estadistico mujeres
Fuente: Elaborado por autores.
HOMBRES
8% 5% 0%
H18-20
m21-30
“31-40
W 41-50
W 51-60

Figura 2 - 3: Gréfico estadistico hombres
Fuente: Elaborado por autores.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

TOTAL
3% 1%
W 18-20
m21-30
31-40
H41-50
H51-60

Figura 2 - 4: Gréfico estadistico de datos tabulacion 2
Fuente: Elaborado por autores.

El total de edades entre hombre, mujeres y personas sin especificar, que fueron
encuestados; el méas alto rango es la edad de 18 — 20 afios con el 49% (198) personas,
seguida de 21 — 30 afios con 38% (154), de 31 — 40 afios con el 9% (34), 41- 50 afos el
3% (12) y las personas de 51 — 60 afios el 1% (2).
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

DATO 3:
OCUPACION
MUJERES | HOMBRES |SIN ESPECIFICAR
Estudiante 174 155 2 331
Profesional 30 24 0 54
No contesta 9 6 0 15
400

Tabla 2 - 5: Caracteristicas generales 3
Fuente: Elaborado por autores.

MUIJERES

4%

M Estudiante
M Profesional

" No contesta

Figura 2 - 5: Grafico estadistico mujeres
Fuente: Elaborado por autores.

HOMBRES

B Estudiante
M Profesional

¥ No contesta

Figura 2 - 6: Gréfico estadistico hombres
Fuente: Elaborado por autores.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

TOTAL

4%

M Estudiante
B Profesional

Mo contesta

Figura 2 - 7: Grafico estadistico de datos tabulacion 3
Fuente: Elaborado por autores.

En las estadisticas se puede indicar que entre los hombres, mujeres y sin especificar el
83% (331) son estudiantes, el 13% (54) son profesionales y el 4% (15) no contestan.
Quiere decir que entre el 100% (400) de los ciudadanos, existe un alto grado de
estudiantes que contestaron la encuesta, y los que no contestaron es porque decidieron

reservar su informacion.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION

“EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

DATO 4:

¢En que sector de la ciudad vive usted?

MUJERES | HOMBRES | SIN ESPECIFICAR [FTONAR
Norte 92 89 0 181
Centro 29 19 0 48
Sur 75 68 1 144
Otros 16 9 1 26
No responde 1 0 0 1
400

Tabla 2 - 6: Caracteristicas generales 4
Fuente: Elaborado por autores.

MUJERES
8% 0%
H Norte
M Centro
W Sur
¥ Otros

¥ No responde

=

Figura 2 - 8: Grafico estadistico mujeres
Fuente: Elaborado por autores.

HOMBRES

0%

® Morte

B Centro

V4

Figura 2 - 9: Gréfico estadistico hombres
Fuente: Elaborado por autores.

Sur

N Mros

¥ Mo responde
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

TOTAL

7% 0%

Q/‘.

Figura 2 - 10: Grafico estadistico de datos tabulacién 4
Fuente: Elaborado por autores.

¥ Norte
B Centro
Sur

® Otros

® No responde

Se puede indicar que las encuestas fueron realizadas en toda la ciudad de Guayaquil a
hombres, mujeres y personas que respondieron sin especificar, el total sefialé que en el
sector norte el 45% (181) personas se le realizd la encuesta, en el centro el 12% (48)
personas, al sur el 36% (144) personas, la opcion de otros sefiala a personas que viven
en el Sur Oeste, Duran, Samborondén y Via a la Costa el 7% (26), y no responden el

0%.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION

EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”
PREGUNTA 1:

1. ¢ Cree usted que existe inseguridad delincuencial en la ciudad de Guayaquil?

MUJERES |HOMBRES] SIN ESPECIFICAR -
Si 212 184 2 398
No 1 1 0 2
400

Tabla 2 - 7: Pregunta 1
Fuente: Elaborado por autores.

MUIJERES

0%

i

ENo

Figura 2 - 11: Gréfico estadistico mujeres
Fuente: Elaborado por autores.

HOMBRES

msi

" No

Figura 2 - 12: Grafico estadistico hombres
Fuente: Elaborado por autores.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

TOTAL

1%

H S

® No

Figura 2 - 13: Grafico estadistico de datos tabulacién 5
Fuente: Elaborado por autores.

De los 400 encuestados entre hombre, mujeres y personas sin especificar, el 99% (398)
de personas dice que existe inseguridad en la ciudad de Guayaquil y el 1% (2) dice que

no.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION

EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”
PREGUNTA 2:

Diria usted que, durante los ultimos meses, la inseguridad delincuencial...

MUJERES | HOMBRES [ SIN ESPECIFICAR [l
Ha aumentado 178 128 1 307
Se ha mantenido 28 49 1 78
Ha disminuido 2 2 0 4
No contesta 5 6 0 11
400

Tabla 2 - 8: Pregunta 2
Fuente: Elaborado por autores.

MUIJERES

¥ Hz aumentado
¥ 3a ha mantenido
Ha disminuido

B Mo contesta

Figura 2 - 14: Gréfico estadistico mujeres
Fuente: Elaborado por autores.

HOMBRES

EF
1% ¥ Ha aumentado
‘ B 5e ha mantenido
Ha disminuido

S Mo contesta

Figura 2 - 15: Grafico estadistico hombres
Fuente: Elaborado por autores.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

TOTAL

1%
3%

¥ Ha aumentado
M Se ha mantenido
Ha disminuido

M No contesta

Figura 2 - 16: Gréfico estadistico de datos tabulacién 6
Fuente: Elaborado por autores.

Tanto hombres, mujeres y personas que no especifican su sexo opinan que los
secuestros express han aumentado considerablemente el 77% (307), el 19% (78) se ha
mantenido, el 1% (4) ha disminuido y el 3% (11) de los ciudadanos no contesta.
Entonces se puede decir que las personas tienen nocion de como se encuentra el acto
delictivo en la ciudad.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION

EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”
PREGUNTA 3:

Sabe usted, ¢Qué es un secuestro express?

MUJERES | HOMBRES [SIN ESPECIFICAR [H0ial

Si 181 161 2 344
No 32 24 0 56
400

Tabla 2 - 9: Pregunta 3
Fuente: Elaborado por autores.

MUIJERES

msj
ENo
Figura 2 - 17: Gréfico estadistico mujeres
Fuente: Elaborado por autores.
HOMBRES
msj
B No

Figura 2 - 18: Grafico estadistico hombres
Fuente: Elaborado por autores.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

TOTAL

mSi

ENo

Figura 2 - 19: Gréfico estadistico de datos tabulacion 7
Fuente: Elaborado por autores.

Dentro de los 400 encuestados, el 86% (344) de los ciudadanos saben lo que es un
secuestro express, y el 14% (56) personas no sabe lo que es, debido a la falta de

informacion.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION

“EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

PREGUNTA 4:

¢En qué horarios cree usted, se realizan con mas frecuencia, los secuestros

express?
SIN
MUJERES| HOMBRES |ESPECIFICAR
En la mafiana
(06h00 — 12h00) 38 24 0 62
En la tarde
(13h00 — 18h00) 49 >4 1 104
En la noche
(19h00 — 00h00) 157 101 1 259
En la madrugada
(01h00 — 05h00) 67 48 0 115
Poco antes de la media 36 33 1 70
noche
610

Tabla 2 - 10: Pregunta 4

Fuente: Elaborado por autores.

MUIJERES

™ En la mafiana
M En la tarde

Enla noche

(06h00 — 12h00)
(13h00 - 18h00)
(19h00 - 00h0D)

™ Enla madrugada (01h00 - 05h00)

¥ Poco antes de la media noche

Figura 2 - 20: Gréfico estadistico mujeres
Fuente: Elaborado por autores.

EDCOM

Péagina 29

ESPOL



INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

HOMBRES

M En la mafiana (06h00 - 12h00)
B En la tarde (13h00 - 18h00)
W En la noche (19h00 — 00hOO)

M En la madrugada (01h00 - 05h00)

¥ Poco antes de la media noche

Figura 2 - 21: Gréfico estadistico hombres
Fuente: Elaborado por autores.

TOTAL

10%

M En la manana (06h00 - 12h00)
B Enlatarde (13h00 - 18h00)
" En la noche (19h00 - 00h00)
M En la madrugada (01h0O - 05h00)

¥ Poco antes de la media noche

Figura 2 - 22: Gréfico estadistico de datos tabulacion 8
Fuente: Elaborado por autores.

EL 42% (259) de las personas estan de acuerdo que los secuestros express se realizan en
la noche (19h00 — 00h00); el 19% (115) que se realiza en la madrugada, el 17% (104)
que es en la tarde, el 12% (70) dice que es poco antes de la media noche y el 10% (62)
en la mafana. Se indica que hoy en dia los secuestros express se realizan mas en la

noche y madrugada.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION

EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”
PREGUNTA 5:
Segun las noticias recibidas ¢en qué tipo de vehiculo se realizan con mas

frecuencia los secuestros express?

MUJERES | HOMBRES [ SIN ESPECIFICAR [0l
Taxi amigo 86 58 0 144
Taxi amarillo 73 74 1 148
Auto particular 51 96 1 148
Buses 17 5) 0 22
En la calle 33 22 1 56
518

Tabla 2 - 11: Pregunta 5
Fuente: Elaborado por autores.

MUIJERES

6%

M Taxi amigo

B Taxi amarillo
Auto particular
M Buses

M En la calle

20% .

Figura 2 - 23: Gréfico estadistico mujeres
Fuente: Elaborado por autores.

HOMBRES

B Taxi amigo
B Taxi amarillo
Auto particular

B Buses

WEnla calle

Figura 2 - 24: Gréfico estadistico hombres
Fuente: Elaborado por autores.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

TOTAL

11% ™ Taxi amigo

B Taxi amarillo
Auto particular

M Buses

M En la calle

Figura 2 - 25: Gréfico estadistico de datos tabulacién 9
Fuente: Elaborado por autores.

Tanto hombres, mujeres y sin especificar dicen que los secuestros express se realizan en
autos particulares con un 29% (148), en taxi amigo con el 28% (144), los taxis amarillos
28%, el 4% (22) en buses y el 11% (56) en la calle.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION

EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”
PREGUNTA 6:

¢Ha sido usted victima de un secuestro express?

MUJERES |HOMBRES[SIN ESPECIFICAR oAl
Si 9 7 1 17
No 203 169 1 373
No contesta 1 9 0 10
400

Tabla 2 - 12: Pregunta 6
Fuente: Elaborado por autores.

MUIJERES

194%

L]
E No

Mo contesta

Figura 2 - 26: Gréfico estadistico mujeres
Fuente: Elaborado por autores.

HOMBRES

5% 4%

W Si
HNo

No contesta

Figura 2 - 27: Grafico estadistico hombres
Fuente: Elaborado por autores.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

TOTAL

3% 4%

LY
ENo

No contesta

Figura 2 - 28: Gréfico estadistico de datos tabulacién 10
Fuente: Elaborado por autores.

De los 400 encuestados el 93% (373) personas no ha sido victima del secuestro express,
mientras que el 4% (17) personas, si ha sido victima y finalmente el 3% no contesta a la
pregunta formulada.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

PREGUNTA 7:

¢En que lugar usted fue victima del secuestro express?

MUJERES|HOMBRES [ SIN ESPECIFICAR [HOiaB
Su casa 1 1 0 2
Al salir del trabajo 1 0 0 1
Al salir de la
universidad 1 2 0 3
Centros comerciales 1 2 1 4
Al salir del banco 0 1 0 1
En el seméforo 0 0 0 0
No contesta 1 0 0 1
Otro 4 1 0 5
17
Tabla 2 - 13: Pregunta 7
Fuente: Elaborado por autores.
MUIJERES
M Su casa
M Al salir del trabajo
11% W Al salir de la universidad
45%
M Centros comerciales
W Al salir del banco
v 11% 11%
¥ En el semaforo
0% 11% No contesta
Otro
Figura 2 - 29: Gréfico estadistico mujeres
Fuente: Elaborado por autores.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

HOMBRES

B Sy casa

B Al salir del trabajo

W Al salir de la universidad
B Centros comerciales

B Al salir del banco

®En el semaforo

Mo contesta

Otro

Figura 2 - 30: Gréfico estadistico hombres
Fuente: Elaborado por autores.

TOTAL

B Su casa
B Al salir del trabajo
¥ Al salir de la universidad
B Centros comerciales
6% B Al salir del banco

0%

HEn el semaforo

Mo contesta

Otro

Figura 2 - 31: Gréfico estadistico de datos tabulacion 11
Fuente: Elaborado por autores.

El resultado total indica solo a las personas que vivieron la experiencia de un secuestro
express donde los ciudadanos opinan en un 29% (5) personas que en otros lugares han
sido victimas como al salir de una fiesta, afuera del Malecén 2000 y al caminar por la
calle; el 23% (4) personas en centros comerciales, el 18% (3) personas al salir de la
universidad, el 12% (2) en la casa, el 6% (1) tiene igual resultado al salir del trabajo, del
banco, no contesta, y finalmente el 0% (1) en el semaforo.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION

EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL ”
PREGUNTA 8:

¢ Cuantas veces ha sido afectado(a) por un secuestro express?

MUJERES | HOMBRES [ SIN ESPECIFICAR [0l
Una vez 9 7 1 17
Dos veces 0 0 0 0
Mas de dos veces 0 0 0 0
No contesta 0 0 0 0
17

Tabla 2 - 14: Pregunta 8
Fuente: Elaborado por autores.

MUIJERES

0%

® Una vez
¥ Dos veces
¥ Mas de dos veces

¥ No contesta

Figura 2 - 32: Gréfico estadistico mujeres
Fuente: Elaborado por autores.

HOMBRES

0%

EUnavez

¥ Dos veces

" M3as de dos veces

B No contesta

Figura 2 - 33: Grafico estadistico hombres
Fuente: Elaborado por autores.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

TOTAL

0%

B Una vez

M Dos veces

" Mas de dos veces

B No contesta

Figura 2 - 34: Grafico estadistico de datos tabulacion 12
Fuente: Elaborado por autores.

De las 17 personas que han sido victimas del secuestro express, el 100% (17) ha sido

una sola vez, mas de eso, no han vuelto ser victimas de este acto delictivo.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

PREGUNTA 9:

Si lo desea, podria indicar ¢en cuanto ha sido perjudicado econémicamente?

MUJERES | HOMBRES | SIN ESPECIFICAR [ional
Menos de 100 USD 0 0 1 1
Entre 100 USD y 3
menos de 200 USD 3 0 0
Entre 200 USD vy 6
menos de 500 USD 4 2 0
Mas de 500 USD 3 4 0 7
17
Tabla 2 - 15: Pregunta 9
Fuente: Elaborado por autores.
MUIJERES
0% ¥ Menos de 100 USD
® Entre 100 USD y menos de 200
UsD
Entre 200 USD y menos de 500
UsD
B Mas de 500 USD
Figura 2 - 35: Gréfico estadistico mujeres
Fuente: Elaborado por autores.
HOMBRES
0% E Menos de 100 USD
H Entre 100 USD y menos de 200
usD
N Entre 200 USD y menos de 500
usD
B Mas de 500 USD
Figura 2 - 36: Gréfico estadistico hombres
Fuente: Elaborado por autores.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

TOTAL

¥ Menos de 100 USD

6%
B Entre 100 USD y menos de 200
uso
35% ’ :EJnStI;e 200 USD y menos de 500

® Mas de 500 USD

Figura 2 - 37: Gréfico estadistico de datos tabulacion 13
Fuente: Elaborado por autores.

Estas personas han sido perjudicadas econGmicamente con:
El 41% (7) con més de $500

El 35% (6) entre $200 y menos de 500

El 18% (3) entre 100 y 200 USD

El 6% (1) con menos de $100.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION

EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL ”
PREGUNTA 10:

Si lo desea, podria indicar ¢de qué manera fue afectado(a)?

MUJERES | HOMBRES [ SIN ESPECIFICAR [HOal

Fisico 1 4 0 5
Emocional o
psicologicos 6 3 0 9
Econdmico 5 6 0 11
Laboral 0 0 1 1
Ninguno 0 1 0 1
No responde 1 9 0 10

37

Tabla 2 - 16: Pregunta 10
Fuente: Elaborado por autores.

MUIJERES

M Fisico

® Emocional o psicoldgicos
¥ Econémico

H Laboral

H Ninguno

¥ No responde

Figura 2 - 38: Grafico estadistico mujeres
Fuente: Elaborado por autores.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION

“EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION

EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

4%
0%

HOMBRES

¥ Fizico

¥ Emocicnal o psicologicos
% Economico

S Lzboral

B Ninguno

¥ Mo responde

Figura 2 - 39: Gréfico estadistico hombres
Fuente: Elaborado por autores.

TOTAL

B Fisico

M Emocional o psicoldgicos
¥ Econdmico

B [aboral

B Ninguno

¥ No responde

Figura 2 - 40: Gréfico estadistico de datos tabulacion 14
Fuente: Elaborado por autores.

Del total de personas que han sido afectados el 30% (11) econdmico, el 27% (10) no

responde, 24% (9) emocional o psicoldgico, el 13% (5) fisico y de igual porcentaje para

laboral y ninguno con el 3% (1).
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION

EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL ”
PREGUNTA 11:

¢Ha realizado la denuncia correspondiente?

MUJERES | HOMBRES [ SIN ESPECIFICAR [OiaB

Si 2 5 0 7
No 7 2 1 10
No contesta 0 0 0 0

17

Tabla 2 - 17: Pregunta 11
Fuente: Elaborado por autores.

MUIJERES

ms)

ENO

“'NO CONTESTA

Figura 2 - 41: Gréfico estadistico mujeres
Fuente: Elaborado por autores.

HOMBRES

ms)
ENO

H'NO CONTESTA

Figura 2 - 42: Grafico estadistico hombres
Fuente: Elaborado por autores.
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“EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION

INFORME DE MATERIA DE GRADUACION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

TOTAL

0%

S|

ENO

NO CONTESTA

Figura 2 - 43: Gréfico estadistico de datos tabulacion 15
Fuente: Elaborado por autores.

Da como resultado que la mayoria de personas:
Con el 59% (10) personas no hace la respectiva denuncia, debido a miedo y represalias

gue puedan existir.
El 41% (7) si la hace y no hubo personas que no respondan esa pregunta.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION

“EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

PREGUNTA 12:

¢ Qué medidas de prevencion ha tomado para evitar un secuestro express?

Fuente: Elaborado por autores.

6% 4% 0%

SIN
MUJERES | HOMBRES | ESPECIFICAR -

Salir en compafiia 103 64 0 167
No salir a altas horas de la
noche 93 51 0 144
Solicitar servicios de taxis
de cooperativas 82 48 0 130
No retirar altas sumas de
dinero 63 38 0 101
No caminar por sitios
oscuros, ni abandonados 85 64 1 150
Estar atentos y no
distraerse 64 68 0 132
No llevar consigo tarjetas
de crédito o débito 35 23 0 58
Cambiar horario de mis
actividades cotidianas 22 29 0 51
Otro 0 0 0 0

547 385 1 933

Tabla 2 - 18: Pregunta 12

MUIJERES

W Salir en compaiiia

B No salir a altas horas de la
noche

W Solicitar servicios de taxis de
cooperativas

B No retirar altas sumas de dinero

Otro

Figura 2 - 44: Gréfico estadistico mujeres

Fuente: Elaborado por autores.

® No caminar por sitios oscuros, ni
abandonados
™ Estar atentos y no distraerse

No llevar consigo tarjetas de
crédito o débito
Cambiar horario de mis
actividades cotidianas
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
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HOMBRES

W Salir en compafiia
B No salir a altas horas de la noche
W Solicitar servicios de taxis de

7% 0% cooperativas
B No retirar altas sumas de dinero

6%

¥ No caminar por sitios oscuros, ni
abandonados
W Estar atentos y no distraerse

No llevar consigo tarjetas de
crédito o débito

Cambiar horario de mis
actividades cotidianas

Otro

10%

Figura 2 - 45: Gréfico estadistico hombres
Fuente: Elaborado por autores.

TOTAL

W salir en compafiia
M No salir a altas horas de la noche

o W Solicitar servicios de taxis de
6% 6% 0% cooperativas
B No retirar altas sumas de dinero

¥ No caminar por sitios oscuros, ni
abandonados
™ Estar atentos y no distraerse

No llevar consigo tarjetas de
crédito o débito

Cambiar horario de mis
actividades cotidianas

Otro

11%

Figura 2 - 46: Grafico estadistico de datos tabulacién 16
Fuente: Elaborado por autores.

Pregunta realizada para los 400 encuestados, las medidas que han tomado para evitar
secuestro express, el 18% prefiere salir en compafiia, 16% no camina por sitios oscuros,
ni abandonados, el 15% no salir a altas horas de la noche, 14% solicitar taxis de
cooperativas a igual que estar atentos y no distraerse, el 6% no retira altas sumas de

dinero.
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PREGUNTA 13:
¢Conoce de alguna campafia o institucidbn que haya promovido o promueva

mecanismos para evitar el secuestro express?

MUJERES | HOMBRES [SIN ESPECIFICAR il
Si 5 9 0 14
No 199 167 2 368
No contesta 9 9 0 18
213 185 2 400

Tabla 2 - 19: Pregunta 13
Fuente: Elaborado por autores.

MUIJERES

4% 2%

ms|

ENO

' NO CONTESTA

Figura 2 - 47: Gréfico estadistico mujeres
Fuente: Elaborado por autores.

HOMBRES

ms)
ENO

“'NO CONTESTA

Figura 2 - 48: Grafico estadistico hombres
Fuente: Elaborado por autores.
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TOTAL

5% 3%

ms)

ENO

NO CONTESTA

Figura 2 - 49: Grafico estadistico de datos tabulacién 17
Fuente: Elaborado por autores.

La mayoria de los ciudadanos no conocen de alguna campafia o institucion que
promueva estos mecanismos.

El 92% (368) personas no conoce de campanas.

El 3% (14) personas si, y mientras que el 5% (18) personas; no contesta.
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2.5.2 CONCLUSIONES DE LA INVESTIGACION

A través de las encuestas dio como resultado que:

e Las personas opinan que existe secuestro express en la ciudad de Guayaquil.

¢ Los ciudadanos indican que el secuestro express ha aumentado.

o EI 86% de las personas saben lo que es un secuestro express.

¢ En la noche es donde existe mayor grado de secuestro express.

e Tanto hombres como mujeres indican, que el secuestro express se realiza con mayor
frecuencia en autos particulares y taxis amarillos.

e Las mujeres estan mas expuestas a ser victimas de secuestro express.

e Las personas pueden ser victimas de secuestro express en cualquier lugar de la
ciudad.

e Las estadisticas indican que las personas han sido secuestradas una sola vez.

e Las personas han sido afectada de manera econémica y con un monto superior a
$500.

e Las personas por lo general no denuncian los secuestros express por miedo a
represalias.

o EIl 18% de personas prefiere salir en compafiia, como medida de prevencion para no
ser victima del secuestro express.

e El 96% de la poblacion no conoce de alguna camparfia o institucion que promueva

mecanismos para evitar el secuestro express
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3. PLAN PARA DESARROLLO DE LA CAMPANA

Para el desarrollo del presente proyecto, se emplearan los medios masivos de
comunicacion existentes, a fin de difundir el mensaje gréfico, tanto visual como
audiovisual, hacia el grupo objetivo y el publico en general, para que asi se mantengan

informados y lograr en ellos un nivel de retencidn respecto a la campafa.

3.1 PROPOSITO DE LA CAMPANA

El proposito de la campafia, es disminuir el indice de victimas del secuestro express que

ocurre en la ciudad de Guayaquil.

Uno de los propositos es que la imagen que delineard la campafia, busque impactar de
manera visual y audiovisual, para que asi el ciudadano recuerde, se informe y tome las

medidas preventivas para evitar este delito.

Y quienes ya han sido victimas, se guien con las recomendaciones dadas por un

psicologo, para sobrellevar este percance.
3.1.1 AMBITO PARA EJECUCION DEL PROYECTO

La campafa sera enfocada a personas mayores de 18 afios, que viven en la ciudad de

Guayaquil.

La campafia llegara a todos los puntos de la ciudad, a través de los diferentes medios
visuales, audiovisuales y graficos, ademas se elaborara un blog en el cual, las personas
se informaran de todos los aspectos del proyecto, podran dejar sus comentarios y
compartir testimonios de quienes fueron victimas de este delito o evitaron serlo,

brindando consejos de cémo prevenir.

La campafia podra contar con el apoyo de la Policia Nacional y la Comision de Transito
del Guayas, ellos se encargaran de controlar ciertos puntos de la ciudad, para difundir el
mensaje de la campafia y poder concientizar a la poblacidn para no ser victimas de un

secuestro express.
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Entre los posibles auspiciantes tenemos:

Escuela Superior Politécnica del Litoral (ESPOL).

Policia Nacional.

Comision de Transito del Guayas.

La Prefectura del Guayas.

Y otras entidades privadas que quieran formar parte para la ejecucion de esta

campana.

3.2 ANALISIS DEL PUBLICO OBJETIVO

El publico objetivo al cual se enfoca la campafia son mujeres y hombres mayores de 18

afios de edad, dirigiéndose de la siguiente manera:

Estudiantes de todas las clase sociales quienes al salir de sus clases son vulnerables a

sufrir un secuestro express.

o Profesionales al salir de sus puestos de trabajo en los diferentes puntos de la ciudad.

e Personas quienes realizan trdmites en entidades bancarias o en otras empresas, a

cualquier hora del dia, corren mas riesgo a ser victimas de secuestro express.

e Se puede decir que todo tipo de persona puede ser victima de secuestro express,
donde en mayor porcentaje corresponde a mujeres, quienes tienen mas riesgo de

serlo.

3.3 BRIEF CREATIVO

Concientizar a la comunidad ante el problema social del secuestro express y dar a

conocer cOmo prevenir este tipo de delito.

e La campafia esta dirigida al publico objetivo y general, de todas las clases sociales

ya que el secuestro express no mide situacion en especial.
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e Se quiere concientizar a la comunidad ante el peligro de este delito, para que asi

tomen las medidas respectivas para prevenirlo.

e La campafia tiene como objetivo causar un nivel de retencién permanente del

mensaje.

e La campafia se proyecta a través de medios alternativos: visuales, audiovisuales e

impresos, para asi llegar a todo el pablico y tener un gran alcance.

e La campafia tiene una grafica que impacta al usuario y lo motiva a saber mas de ella.

e El mensaje de la campafia llegara a todos los rincones de la ciudad.

e El insight clave, dentro de la campafia es de ensefiar a los ciudadanos a tomar las

medidas respectivas para prevenir un secuestro express.

3.4 ANALISISF.OD.A

El andlisis F.O.D.A, es una herramienta de analisis estratégico que permite analizar
elementos internos o externos del proyecto, conveniente para examinar sus Fortalezas,

Oportunidades, Debilidades y Amenazas.
3.4.1 FORTALEZAS

e Debido al alto indice de secuestro express existente en la ciudad de Guayaquil, la
presente camparia provee mecanismos para combatir este delito, los mismos que son
demandados por parte de los ciudadanos y los oferentes del servicio, quienes buscan
el bienestar comun ofreciendo su apoyo, para que las personas conozcan, apliquen y

se respalden.
3.4.2 OPORTUNIDADES

e Con la cooperacion de la Policia Nacional, Comision de Transito del Guayas y
cooperativas de taxis, llegar a todos los puntos de la ciudad para que el publico en

general se informe y participe de este proyecto.
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3.4.3 DEBILIDADES

e Una de las debilidades es que el gobierno no brinde suficiente recursos econémicos
para este tipo de proyectos, desviando la inversion a otros sectores o programas, que

de una u otra manera no buscan solucionar un problema social.
3.4.4 AMENAZAS

e Una de las amenazas es que por opiniones politicas, entidades perfilen sus propias
estrategias para combatir conflictos sociales, en este caso, secuestro express, por lo
que la campafia tendria dificultad en posicionarse en la sociedad y no contar con la

cooperacion de estas instituciones.

3.5 CICLO DE VIDA DE LA CAMPANA

El ciclo de vida del proyecto esta considerado en un tiempo de 6 meses, estos se dividen

en dos fases:

- La primera fase consta de 3 meses. En este tiempo se llevard a cabo la elaboracién de

las piezas gréaficas, material informativo impreso y la produccién audiovisual.

- La segunda fase, los tres meses restantes, se difundira la campafia en la toda la ciudad
de Guayaquil.

3.6 ESTRATEGIA DE LA CAMPANA

Este proyecto tiene como estrategia, que la campafia mediante los diferentes medios
visuales, audiovisuales y gréaficos, se posicione en la mente de los ciudadanos; y a través
de su mensaje, concientice de manera masiva este problema que afecta a la sociedad.

La campafia al llegar a tener un posicionamiento en el medio, podria contar con la
ayuda de empresas auspiciantes que de una u otra manera ayuden a fomentar y a

expandir el mensaje del proyecto.
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3.6.1 MEDIDAS DE PREVENCION

A continuacion se presentan una serie de medidas de prevencion que deben ser tomadas
en cuenta y a su vez transmitida a los ciudadanos, para asi evitar ser victima de un

secuestro express.

SI SE MOVILIZA A PIE:

e Analizar el entorno.

e Evitar movilizarse a solas, en su lugar hacerlo en grupo o acompafado.

e Evitar caminar por lugares desconocidos, inseguros y poco luminosos.

e Caminar en sentido contrario al de la circulacion vehicular.

e Si considera que estd siendo objeto de una persecucién, cambie bruscamente su
trayectoria, comunique a alguien su actual ubicacién y hacia donde se dirige.

e En caso de percibir que alguna persona sospechosa viene en sentido contrario, no

dude en cambiar de acera o de recorrido.

SI CONTRATA UN SERVICIO DE TRANSPORTE PARTICULAR:

e Confiar en el instinto y guiarse por la apariencia del chofer. Desconfiar si no inspira
confianza.

e Nunca tomar un taxi estacionado, elegir uno que esté en circulacion y memorizar la
placa. Si estas en un centro comercial, tomar uno de la empresa que presta servicio
dentro del mall.

e Detener un auto que pertenezca a una empresa cuya credencial esté visible.

¢ Si contrata un taxi via teléfono, exigir las caracteristicas del vehiculo (marca, color y
namero de placa). Verificar los datos antes de subirse.

e Cerrar los seguros de las puertas traseras, y verificar que se puedan abrir

nuevamente.

SI CONDUCE SU PROPIO MEDIO DE TRANSPORTE:

e Analizar constantemente el camino: posibles obstaculos y vehiculos cercanos en los
alrededores.

e Conducir siempre con las ventanas y puertas aseguradas.

e Evitar llevar a la vista maletines, carteras u objetos de valor, déjelo en el suelo o en

el baal.
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e Eliminar cualquier sticker o calcomania que pueda servir de identificacion, en otro
lugar méas seguro.

¢ Sialguien le indica que se ha pinchado alguno de sus neumaticos, trate de llegar a un
lugar iluminado o donde haya gente para detenerse y hacer los controles necesarios.

e Estar atento al tendido de trampas: hombres, mujeres y nifios.

CUANDO ACUDA A UN CAJERO AUTOMATICO:

e Utilizar los cajeros que estan en los supermercados, centros comerciales y estaciones
de servicio, donde haya personal de seguridad.

e No aceptar ayuda de extrafios cuando esté en el cajero, ni dar la clave a personas.

¢ No retirar altas sumas de dinero.

e Antes de introducir la tarjeta, verificar que no hayan elementos extrafios o ajenos al
cajero.

e Llevar el recibo de la transaccion.

¢ No utilizar el cajero si presenta dificultades técnicas 0 mecanicas de funcionamiento.

e Utilizar los cajeros en donde existan camaras de seguridad.
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4. ESTUDIO TECNICO DEL PROYECTO

4.1 MANUAL DE DISENO DE CAMPANA
4.1.1 INTRODUCCION

La campafia tiene como objetivo difundir e informar a los ciudadanos cémo prevenir el
secuestro express, para asi evitar ser victima de este acto delincuencial que afecta a la

sociedad en general.

Para que se lleve a cabo este objetivo, es preciso desarrollar una imagen para la
camparia, la cual, los ciudadanos se sientan identificados con el mensaje y sea éste de
facil recordacion para ellos. La imagen tiene como propdsito informar y educar a la vez

para prevenir este problema.
4.1.2 DEFINICION DE LA IMAGEN DE LA CAMPANA

“Se denomina imagen a la representacion figurativa de una cosa. Es la representacion

de una realidad captada a través de los sentidos. " *

La imagen de la campafia se dirige hacia el publico objetivo para que se informe acerca

del secuestro express y tomen medidas preventivas para evitar ser victima de este delito.

Se precisa una imagen clara para la campafia, que se llevara a través de los medios de
comunicacion, para que los ciudadanos capten el mensaje y asuman la responsabilidad

de evitar ser victimas de un secuestro express.

4.1.3 IDENTIFICACION

El nombre de la campafia sera “NO MAS SECUESTRO EXPRESS”, este es el mensaje
del proyecto que tiene como objetivo, que los ciudadanos tengan conocimiento del
peligro de este problema, concienticen para proteger sus vidas y tomen las medidas

correspondientes para evitar este tipo de delito.

! http://deconceptos.com/general/imagen VEASE ANEXO 7
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4.2 PRESENTACION DE LA LLUVIA DE IDEAS

En la lluvia de ideas se crearon 3 gréficas distintas, las cuales se detallan a

continuacion:

Figura 4 - 1: Boceto 1
Fuente: Elaborado por autores.

HAY L

Figura 4 - 2: Boceto 2
Fuente: Elaborado por autores.
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Figura 4 - 3: Boceto 3
Fuente: Elaborado por autores.

Figura 4 - 4: Boceto 4
Fuente: Elaborado por autores.
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4.2.1 SELECCION DE CONCEPTO FINAL

Figura 4 - 5: Concepto Final
Fuente: Elaborado por autores.

4.3 ELEMENTOS GRAFICOS Y TIPOGRAFICOS
4.3.1 ISOTIPO

La grafica del isotipo de la campafia, representa el mensaje de manera visual y directa,
para que el publico en general se identifique con este problema que ocurre a diario en la

sociedad.

La tipografia del mensaje que difunde la campafia “NO MAS SECUESTRO
EXPRESS” es legible, firme y rigida; por su color y peso comunica un alerta o

advertencia de qué es lo que esta pasando.

El iconotipo estd representado por un conductor (delincuente), donde su mirada

transmite temor, desconfianza e inseguridad.
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Figura 4 - 6: Isotipo de la campafia
Fuente: Elaborado por autores.

4.3.1.1 GRAFIMETRIA

Es una cuadricula, que sirve para poder reproducir correctamente el isotipo; teniendo en
cuenta las respectivas medidas de la imagen para que asi sea aplicado en cualquier
adaptacion.

— - ————— =
P}

|

1

VI ) N N ) R o

=N

£is

Figura 4 - 7: Grafimetria de la campafia
Fuente: Elaborado por autores.
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4.3.1.2 AREA DE RESERVA DEL ISOTIPO

El isotipo de la imagen, tendrd un &rea que servira de proteccion ante cualquier ruido
visual, el area correspondiente no podra ser ocupado por ningun elemento. Todo disefio
debe contar con areas de proteccion, para que sea utilizado de la mejor manera y no

haya alteraciones o mal uso del mismo.

Figura 4 - 8: Area de reserva del isotipo
Fuente: Elaborado por autores.

4.3.1.3 REDUCCION MAXIMA DE TAMANO DEL ISOTIPO

El isotipo de la campafia se limita, para no perder sus caracteristicas fundamentales. Sus

dimensiones no deben medir menos de 11.4 cm de largo por 6.4 cm de alto.

93x

Figura 4 - 9: Reduccion del isotipo
Fuente: Elaborado por autores.

EDCOM Pagina 63 ESPOL



INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION

_ EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”
4.3.1.4 TIPOGRAFIA

La tipografia es la técnica que ayuda a una comunicacion eficaz mediante la palabra, y

que ayuda a la difusion de mensajes que con gran habilidad llega al receptor.

La tipografia que sera seleccionada, estard acorde con la funcién de comunicar; puesto
que soporta a la imagen de la campafia.

La legibilidad facilita el entendimiento del mensaje que se quiere transmitir.

Para el desarrollo de la campafia se selecciono la tipografia: 28 Days Later.

28 Days Later

ABCDEFGHI!IJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567830

Figura 4 - 10: Tipografia de la campafia
Fuente: Elaborado por autores.

4.3.1.5 COLORES PARA LA IMAGEN DE CAMPANA

El efecto de los colores estd determinado por su contexto. El color es un factor muy

importante a la hora de comunicar y transmitir algo.

Para el manejo de imagen de la campafia se deberan usar los siguientes colores:

Gris

C o Ro C o R 237 C 49 R 131
M o G o M 100 G 28 M 45 G 123
Y o B o Y 100 B 36 Y 51 B 114
K 100 K o K 1

Figura 4 - 11: Colores de imagen de la camparia
Fuente: Elaborado por autores.
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4.3.1.6 VARIACIONES PERMITIDAS DEL ISOTIPO PARA LA
CAMPANA

Estas son las variaciones permitidas, que se le puede dar al isotipo “NO MAS
SECUESTRO EXPRESS”.

Figura 4 - 12: Variacion 1
Fuente: Elaborado por autores.

Figura 4 - 13: Variacion 2
Fuente: Elaborado por autores.
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Figura 4 - 14: Variacion 3
Fuente: Elaborado por autores.

4.3.1.7 MANEJO INCORRECTO DEL ISOTIPO

Las variaciones no permitidas de la campaiia: “NO MAS SECUESTRO EXPRESS”.

o Prohibido cambiar el color del texto en el isotipo.

Figura 4 - 15: Manejo incorrecto 1
Fuente: Elaborado por autores.
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o Prohibido encoger de manera horizontal el isotipo.

i N
|

e 4 L9 0
f
A
SECUES
Figura 4 - 16: Manejo incorrecto 2
Fuente: Elaborado por autores.

i AL

o Prohibido manipular el tamafio del icono del isotipo.

Figura 4 - 17: Manejo incorrecto 3
Fuente: Elaborado por autores.
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o Prohibido estirar de manera horizontal el isotipo.

Figura 4 - 18: Manejo incorrecto 4
Fuente: Elaborado por autores.

o Prohibido cambiar el angulo de posicion establecido del isotipo.

Figura 4 - 19: Manejo incorrecto 5
Fuente: Elaborado por autores.
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4.3.2 PIEZAS PUBLICITARIAS

La imagen de la campafia podrd ser adaptada a cualquier tipo de soporte de
comunicacion y asi obtener un mayor alcance hacia el grupo objetivo.
Este esta dirigido a personas de 18 afios en adelante que viven en la ciudad de

Guayaquil, con lo cual se espera tener un grado de recordacion permanente del mensaje.

* Propuestas para piezas impresas detalladas en las siguientes:
e Afiche A2 (formato vertical)

¢ Volante (formato vertical)

e Avisos de prensa Yy revista (formato horizontal)

¢ Vallas (formato horizontales)

e Paleta para via publica (formato vertical)

e Folleto

e Superwatch (segun formato estandar)

e Rollup

Justificacion
Es la apertura directa de una comunicacion efectiva, que ofrece un gran impacto visual

a través de la gréfica y de facil recordacion para el publico.

* Propuestas para piezas graficas en internet detalladas en las siguientes:
e Propuesta de blog (en base a medidas estandar)
¢ Imagen para grupo de paginas sociales facebook (en base a medidas estandar)

¢ Disefio de mailing (en base a estandar de medidas y peso en kb.)

Justificacion
Se tratara de llegar a los medios digitales para reforzar la campafia. Debido a la rapidez
y creatividad de comunicacion, hacen que estos medios sean atractivos y que cada dia

tengan mas acogida.

* Propuestas para medios audiovisuales detalladas en las siguientes:
e Spot televisivo (editado para 35 segundos), ajustar a tamafios de television segin

formato.
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¢ Slides de cine (en base a medidas estandar)
Justificacion
Los medios audiovisuales llegan a todo el publico, por lo que constituye para el

desarrollo de la campafia, el medio mas importante por su alto nivel de audiencia.

* Propuestas para publicidad alternativa detalladas en las siguientes:
e Publicidad en el vidrio posterior de los buses articulados y alimentadores de la

metrovia.

Justificacion
Publicidad exterior que recorrera zonas urbanas y suburbanas, a través de este medio de

transporte masivo.

* Propuestas para material P.OP. detalladas en las siguientes:
e Stickers para autos
e Camisetas

e Pulseras

Justificacion
Articulos promocionales que brinden mayor grado de recordacion, para que el mensaje

de la campaiia sea permanente.
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4.3.3 GUIA DE ESTILO PARA APLICACIONES GRAFICAS
4.3.3.1 APLICACION PARA AFICHE

(42 x 60 cm)

Linea gris de corte no se imprime

Figura 4 - 20: Cuadricula Afiche 1
Fuente: Elaborado por autores.
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{42 x 60 cm)

Linea Blanca de corte no se imprime

1Yo ful secuestradal,

“Campaiia de prevencion contra el secuestro express”

wWwWw.no-mas.info

L

Figura 4 - 21: Afiche modelo 1
Fuente: Elaborado por autores.
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(42 x 60 cm)

Linea gris de corte no se imprime

'
suspicio § Logo campana auspicio D

Figura 4 - 22: Cuadricula Afiche 2
Fuente: Elaborado por autores.
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(42 x 60 cm)

Linea Blanca de corte no se imprime

i Yo ful secuestrado!,

“Campaiia de prevencion contra el secuestro express”

www.no-mas.info

Figura 4 - 23: Afiche modelo 2
Fuente: Elaborado por autores.
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(42 x60cm)

Linea gris de corte no se imprime

H - o e e e e e e e e = - —— =]

Figura 4 - 24: Cuadricula Afiche 3
Fuente: Elaborado por autores.
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(42 x 60 cm)

Linea Blanca de corte no se imprime

¢ e sientes segura?,

“Campaiia de prevencion contra el secuestro express”

www.no-mas.info

L]

Figura 4 - 25: Afiche modelo 3
Fuente: Elaborado por autores.
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(42 x60cm)

Linea gris de corte no seimprime

g UL R R S S S [ i g gy

Uspicio | AUSpICio

Figura 4 - 26: Cuadricula Afiche 4
Fuente: Elaborado por autores.
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(42 x60cm)

Linea Blanca de corte no se imprime

iAlguien te observa!

“Campania de prevencion contra el secuestro express”

www.no-mas.info

|

Figura 4 - 27: Afiche modelo 4
Fuente: Elaborado por autores.
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el T
,; ‘; Algulen te observa'
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.Cuidado!
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o_mas .info
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Figura 4 - 28: Montaje A
Fuente: Elaborado por autores.
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iYo fui secuestradal,

—_—

Yy

—_
2
—

/
X

“Campaa de prevencion contra el secuestro

www.no-mas.info

express’

Figura 4 - 29: Montaje B
Fuente: Elaborado por autores.

EDCOM Péagina 80 ESPOL



INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION

} EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”
4.3.3.2 APLICACION PARA VOLANTE

(1I5x21cm)

Linea gris de corte no se imprime

USPIcio |

Figura 4 - 30: Cuadricula Volante
Fuente: Elaborado por autores.
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(15x21cm)

Linea Blanca de corte no se imprime

iAlguien te observa!

“Campaiia de prevencion contra el secuestro express”

www.no-mas.info

]

Figura 4 - 31: Volante
Fuente: Elaborado por autores.
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} EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”
4.3.3.3 APLICACION PARA PRENSA

(29,86 x 16,26 cm)

Linea de corte no se imprime

Figura 4 - 32: Cuadricula Prensa Gran Guayaquil
Fuente: Elaborado por autores.

(29,86 x 16,26 cm)

Linea de corte no se imprime

1Yo fui secuestrado!,  ‘Campaiiace

prevencion contra el
secuestro express”

Figura 4 - 33: Prensa Gran Guayaquil
Fuente: Elaborado por autores.
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(19,26 x 7,24 cm)

Linea de corte no se imprime

Figura 4 - 34: Cuadricula Prensa La Revista
Fuente: Elaborado por autores.

‘ (19,26 x 7,24 cm)

Linea de corte no se imprime

C.Te SiCl’ltCS segura?, “Camparia de prevencion

contra el secuestro express”

Figura 4 - 35: Prensa La Revista
Fuente: Elaborado por autores.
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“EL SECUESTRO EXPRESS: CAM
ENLACI

PANA DE PREVENCION
UDAD DE GUAYAQUIL”
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Figura 4 - 36: Montaje Gran Guayaquil
Fuente: Elaborado por autores.

Otto Acosta
X 3
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porgue ya tenemos s
Juan Bosco, pero
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NDEN

Accesorios
para el sol

El fuerte sol y las altas
temperaturas en la ciudad obligan a
buscar accesorios que nos hagan
lucir bien y que al mismo tiempo
nos protejan de los rayos
ultravioletas que pueden daiiar el
cabello y la piel.

SOMBRILLAS

Versitiles

Dejaron de ser un accesorio exclusivo parala
época de lluvia. Las sombrillas también son muy
précticas para los dfas en que el sol golpea con
més fuerza, y se vuelven cada vez mas populares
luego de que muchos disefiadores las pusieran
nuevamente sobre las pasarelas de lamoda
como parte de sus colecciones.

Pueden encontrarse con divertidos disefios,
como este de caricaturas de Diario EL
UNIVERSO, disponible en todas sus islas,
exclusivamente para socios del Club de
Lectores.

>

C.Te SiCl’ltCS segura?, “Campaiia de prevencion

contra el secuestro express”

—f

Figura 4 - 37: Montaje La Revista
Fuente: Elaborado por autores.
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} EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”
4.3.3.4 APLICACION PARA VALLAS

(9x4m)

Linea de corte no se imprime

Figura 4 - 38: Cuadricula Valla 1
Fuente: Elaborado por autores.

(9x4m)

Linea de corte no se imprime

iYo fui secuestradal, “Campatia de

prevencion contra el
secuestro express”

Figura 4 - 39: Valla 1
Fuente: Elaborado por autores.
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(9x4m)

Linea de corte no se imprime

Figura 4 - 40: Cuadricula Valla 2
Fuente: Elaborado por autores.

(9x4m)

Linea de corte no se imprime

jAlguien te observa! L
prevencion contra el

secuestro express”

*Cuidado!
{Suidadol

www.no-mas.info

Figura 4 - 41: Valla 2
Fuente: Elaborado por autores.
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“EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

(9x4m)

Linea de corte no se imprime

(9x4m)

Linea de corte no se imprime

Figura 4 - 42: Cuadricula Valla 3

Fuente: Elaborado por autores.

iYo fui secuestrado!, “Campaiia de

prevencion contra el
secuestro express”

—

£

Figura 4 - 43: Valla 3
Fuente: Elaborado por autores.
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(9x4m)

Linea de corte no se imprime

Figura 4 - 44: Cuadricula Valla 4
Fuente: Elaborado por autores.

(9x4m)

Linea de corte no se imprime

¢ Le sientes segura?, “Canpatade

prevencion contra el
secuestro express”

Figura 4 - 45: Valla 4
Fuente: Elaborado por autores.
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IEBUIEN te obgeryy) Compitage |
afia d
——— Prevencion con(fa el

‘ . 4 Secuestro express”

in‘ FV;

y WWW.Nno-mas.info

/i/éuidado!

Figura 4 - 46: Valla montaje A
Fuente: Elaborado por autores.
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Figura 4 - 47: Valla montaje B
Fuente: Elaborado por autores.
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“EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION

EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

4.3.3.5 APLICACION PARA PALETAS PARA VIA PUBLICAS

{(80x 120 cm)

Linea de corte no se imprime

Figura 4 - 48: Cuadricula Valla 1
Fuente: Elaborado por autores.
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{(80x120cm) |

Linea de corte no se imprime

Figura 4 - 49: Paletas para via publica 1
Fuente: Elaborado por autores.
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(80x 120 cm)

Linea de corte no se imprime

Figura 4 - 50: Cuadricula Valla 2
Fuente: Elaborado por autores.
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EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

‘ {80x 120 cm) |

Linea de corte no se imprime

jAlguien te observa!

“Campana de prevencion contra el secuestro express”

WWW.no-mas.info

Figura 4 - 51: Paletas para via publica 2
Fuente: Elaborado por autores.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION

EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

(80x 120 cm)

Linea de corte no se imprime

—_—

Figura 4 - 52: Cuadricula Valla 3
Fuente: Elaborado por autores.
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(BO0x120cm) l

Linea de corte no se imprime

“Campana de prevencion contra el secuestro express”

www.nho-mas.info

l

Figura 4 - 53: Paletas para via publica 3
Fuente: Elaborado por autores.
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iYo fui secuestrado!,

“Campafia de prevencion contra el secuestro express

www.no-mas.info

Figura 4 - 54: Paletas para via publica montaje A
Fuente: Elaborado por autores.
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‘ﬁ i" ——' —

’ \\\‘x\\
e, jAlguien te obsetrva!

- ‘.u‘.-l—\ &

°.5

“Campaiia de prevencion contra ¢l secuestro express

www.no-mas.info

) VAW

Figura 4 - 55: Paletas para via publica montaje B
Fuente: Elaborado por autores.
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Figura 4 - 56: Paletas para via publica montaje C
Fuente: Elaborado por autores.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION

} EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”
4.3.3.6 APLICACION PARA FOLLETO

(29,7 x 10,5 cm)
Linea blanca de corte no se imprime, indica corte y doblez

Campana de prevencién
contra el
secuestro express

WWW.no-mas.info

Figura 4 - 57: Folleto portada y contraportada
Fuente: Elaborado por autores.
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(29,7x 10,5 cm)
Linea gris de corte no se imprime, indica corte y doblez

Figura 4 - 58: Folleto Cuadricula paginas interiores
Fuente: Elaborado por autores.

(29,7 x 10,5 cm)
Linea gris de corte no se imprime, indica corte y doblez

SECUESTRO EXPRESS L CUESTRO EXPRESS

MAS w2 MAS

Figura 4 - 59: Folleto paginas interiores
Fuente: Elaborado por autores.

EDCOM Pagina 103 ESPOL



INFORME DE MATERIA DE GRADUACION

“EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
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(29,7 x 10,5 cm abierto / tiro 2)

Linea

blanca de corte no se imprime, indica corte y doblez

CUANDO ACUD
y A UN CAJERO
AUTOMATICO

= Utilizar los cajeros que estan en los
supermercados, centros comerciales
estaciones de servicio, donde haya personal
de seguridad.

= No aceptar ayuda de extraios cuando esta en el cajero,
ni dar la clave a personas.

= No retirar altas sumas de dinero.

= Antes de introducir la tarjeta, verificar que no hayan elementos
extrafios o ajenos al cajero.

= Llevar el recibo de la transaccion.

= No utilizar el cajero si presenta dificultades técnicas o mecanicas de
funcionamiento.

Utilizar los cajeros en donde existan cdmaras de seguridad.

MEDIDA DE

A continuacion se presentan una serie

de medidas de prevencion que deben
ser tomadas en cuenta para asi evitar ser
victima de un secuestro express.

PREVENCION

= Analizar el entorno.

SISE MOVILIZA A PIE

= Evitar movilizarse a solas, en su lugar hacerlo en
grupo o acompanado.

= Evitar caminar por lugares desconocidos, inseguros y poco luminosos.
= Caminar en sentido contrario al de la circulacion vehicular.

= Si considera que esté siendo objeto de una persecucion, cambie bruscamente
su trayectoria, comunique a alguien su actual ubicacion y hacia dénde se
dirige.

= En caso de percibir que alguna persona sospechosa viene en sentido
contrario, no dude en cambiar de acera o de recorrido.

Figura 4 - 60: Folleto paginas 4y 1
Fuente: Elaborado por autores.

(29,7 x 10,5 cm abierto / retiro 2)

Linea blanca de corte no se imprime, indica corte y doblez

\

SI CONTRATA UN
SERVICIO DE
TRANSPORTE PARTICULAR

= Confiar en el instinto y guiarse
por la apariencia del chofer.

= Desconfiar si no inspira confianza.

= Nunca tomar un taxi estacionado, elegir
uno que esté en circulacion y memorizar la
placa. Si estas en un centro comercial, tomar uno de la empresa que presta |
servicio dentro del mall. |

= Detener un auto que pertenezca a una empresa cuya credencial esté |
visible.

= Sj contrata un taxi via teléfono, exigir las caracteristicas del vehiculo
(marca, color y niimero de placa). Verificar los datos antes de subirse. |

w Cerrar los seguros de las puertas traseras, y verificar que se puedan abrir |
nuevamente. |

f. Analizar

S| CONDUCE sU
PROPIO MEDIO
DE TRANSPORTE

constantemente el camino:
posibles obstaculos y vehiculos cercanos en
los alrededores.

» Conducir siempre con los ventanas y puertas
aseguradas.

= Mantener distancia con el vehiculo que le precede, detenido (min. 3mts.)
para poder realizar maniobras evasivas.

= Evitar llevar a la vista maletines, carteras u objetos de valor, déjelo en el
suelo o en el badl.

= Eliminar cualquier sticker o calcomania que pueda servir de identificacion,
en otro lugar mas seguro.

= Sialguien le indica que se ha pinchado alguno de sus neumaticos, trate de
llegar a un lugar iluminado o donde haya gente para detenerse y hacer los
controles necesarios.

= Estar atento al tendido de trampas: hombres, mujeres y ninos.

Figura 4 - 61: Folleto paginas 2y 3
Fuente: Elaborado por autores.
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4.3.3.7 APLICACION PARA SUPERWATCH

(29,7 x42 cm)

Linea gris de corte no se imprime

Figura 4 - 62: Cuadricula para Superwatch 1
Fuente: Elaborado por autores.
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(29,7 x 42 cm)

Linea Blanca de corte no se imprime

1Yo fui secuestradal,

“Campaiia de prevencion contra el secuestro express”

www.no-mas.info

L

Figura 4 - 63: Afiche para Superwatch 1
Fuente: Elaborado por autores.
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(42 x 60 cm)

Linea gris de corte no se imprime

1
|
|
|
|
|
|
{2
T
|
|
|
|
|
|
t

asuspicio § Logo campana useicio D

Figura 4 - 64: Cuadricula para Superwatch 2
Fuente: Elaborado por autores.
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(42 x 60 cm)

Linea Blanca de corte no se imprime

i Yo ful secuestrado!,

“Campana de prevencion contra el secuestro express”

www.no-mas.info

Figura 4 - 65: Afiche para Superwatch 2
Fuente: Elaborado por autores.
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(29,7 x42 cm)

Linea gris de corte no se imprime

Figura 4 - 66: Cuadricula para Superwatch 3
Fuente: Elaborado por autores.
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(29,7 x42 cm)

Linea Blanca de corte no se imprime

¢ Ie sientes segura?,

“Campaiia de prevencion contra el secuestro express”

www.no-mas.info

|

Figura 4 - 67: Afiche para Superwatch 3
Fuente: Elaborado por autores.
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B

> HE

Figura 4 - 68: Superwatch 1
Fuente: Elaborado por autores.

Figura 4 - 69: Superwatch 2
Fuente: Elaborado por autores.
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4.3.3.8 APLICACION ROLL UP

(80 x 200 cm)

Linea de corte no se imprime

Figura 4 - 70: Cuadricula para Roll Up 1
Fuente: Elaborado por autores.
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(80 x 200 cm)

Linea de corte no se imprime

“Camparia de prevencion
contra el secuestro express”

Figura4 - 71: Roll up 1
Fuente: Elaborado por autores.
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(80 x 200 cm)

Linea de corte no se imprime

Figura 4 - 72: Cuadricula para Roll Up 2
Fuente: Elaborado por autores.

EDCOM Pagina 114 ESPOL



INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

(80x 200cm)

Linea de corte no se imprime

“Campafria de prevencion
contra el secuestro express”

www.no-mas.info

Figura4 - 73: Roll up 2
Fuente: Elaborado por autores.
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co|Stampaﬁa de prevencign
a el secuestrg eXpress”

Figura 4 - 74: Roll up montaje A
Fuente: Elaborado por autores.
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Cogtarmpaﬁa de Prevencion
ael secuestrg eXpress”

Figura 4 - 75: Roll up montaje B
Fuente: Elaborado por autores.
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4.3.3.9 APLICACION PARA BLOG

) Secuestro Express Ecuador - Mozilla Firefox

Archivo  Edtar Ver Higtoridl Marcadores  Herramientas  Ayuda
6 2 C 2 | B http:jjwww.secusstrosxpressecuador.blogspot.comf Ny -| [

[5) secuestro Express Ecuador

Secﬂ' estro Express Ecuador

¥ 2010(1)
¥ abril (1)
ANTECEDENTES

Secuestro Express
Ecuador

Ver todo mi perfil

UUUUUUUuvuiuu
Seguid

*J Sequir (=}
Google Friend Connect

Sé el primerol

£¥a eres miembro? Acceder

Terminado

Figura 4 - 76: Blog A
Fuente: Elaborado por autores.

) Secuestro Express Ecuador - Mozilla Firefox

0
(@
(X)

Archivo Edter Ver Historidl Marcadores Hemamientas Ayuda
@ w C (a1 () http:fjumwwr.secuestrosxpressecuador.blogspot.com/ 5% - [9-

[5) secuestro Express Ecuador

jAlguien te observa!

»
SRy -

iCuidado!
S

&

“Carmpata o pevsnioncosa o et exaress”

indican algs

e

Figura4 - 77: Blog B
Fuente: Elaborado por autores.
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4.3.3.10 APLICACION PARA FACEBOOK

) Facebook: | Secuestro Express - Mozilla.

Archivo Edltar Historial

6 -c

er

fat

Facebook | Secuestro Express

Mercadores  Herramiertas  Ayuda

B Faceboak.comh

/2 iDesea que Firefox recuerde esta contrassiia en facsbock.com?

facebook

11 42
Lo I s

Paginas Relacionadas

Secuestro Express

Informacién  Publicaciones relacionadas Wikipedia

Mugstro objetivo es convertir esta pagina de | comunidad en |3 mejor coleccion de
conocimientos compartidos sobre este tema, Si te apasiona Secuestro Express,
registrate y te diremos cuando nos puedes prestar i ayuda

Descripeion

De Wikipedia, I enciclapedia lbre
Secuestro Express es una peficLla venszolana rodada en el 2005 protagonizada por Mia Massiro. La pelfcula

3 Péginas Ver todos
fue dirgida por Jonathan Jakubowice. La premier de la pelicula fue en Nueva York en agasto de 2005, Secuestra
o Express fue nominado para a mejor pelicula del idioma extranter para los Brtish Independant Fim Avards.
;.2 Argumento
= (Cada sesenta minutos secuestran a una persona en América Latina, El 70% de las victimas no sobreviven. La
JeanPaul  Rubén M " .
iGoe,  Bale e pelicula s desenvuslve en Caracas  redacta a histaria de Catla (Mia Maestro) v su novia Martin (Jzzn Paul

A 55 personas les gusta esto.

vadllopez Karme  Brisssyace
Mz

Brssy;
Patheto  villafafiz
Gardilo

il -
Isail
sai | [ o

Lerou) al momento de ser repentinamente secuestrados por Trece (Carlos Juio Molina), Budu (Pedra Pérez)
Higa (Carlos Madera), quienes se ganan la vida secuestranda o adutos jévenes para obtener dinera répida de
sus padres ricos, En un drama aterrorizante, son paseaos durant dos horas al amanecer por Caracas mientras
esperan que el padre de Carla (RUbén Blades) entreque el rescate - una cantidad pequefia para un caraguefio
tico, equivalente 2 unos @ afias del salario minina venezolano. Franto Forman una relacién con sus captores para
intentar escaparse, pera en el intento matan a Martin, mientras qus lanzan @ Carla en Un paraje desoladn, séla
para ser encontrada par o sistema de policias secuestradares v asirevelar el lado humano de Trece cuzndo
reqresa y rescata a Carla de los policias secusstradores y Trece le dice  Carla que se vaya y corra, mieniras
Trece se sube al cano can Higa y Budu y se van y Carla empicza a correr. La pelcula termin con Carla
veqresanda a su vida normial y se convierte en mas humanitaria y menos presurida de su dinero,

Liberado

N -

[ Recordar | [tunca para este sitio | [Esta vezno | 3

~

Perfil  Cuenta +

Crea un anuncio

Comunicate con mas
amigos

Comparte Facebonk con més
ariqos, Usa russtras
sencllss herramientas de
invitacién para empezar &
conectarte.

HMés anuncios

Yiviana Jazmin.. © x | 4® Chat (15) v

Esperanda a profile. ak. fbedn et

Figura 4 - 78: Facebook
Fuente: Elaborado por autores.

4.3.3.11 APLICACION PARA MAILING

Masy MSN ¥

Fotos

Buscar en ef Web

Hotmail Nuevo | Eliminar Correo no deseado
publiaction2008@hotma ~ []  Ordenar por v
Band. enfrada O andrea mc o
Correo no deseado manual bl
Borradores o bheona 1
¢ Dios siempre estara con
Enviados
0O Lopez C. ¥ 19/0 0
Eliminados RE: RV: TRAVESIA SAS
Facebook (3) O romina19g 19, 010
Administrar carpetas ¢Te bloguearon del MSh
Agregar una cuenta .4} Ulla, Carl 19/0
de correo electrnico RE: Rv: GRACIAS
.4}
O Pronaca-! 18/03/2010
Este mes, especial
Lugares relacionados
0O s 3721
Hoy @ RV: TRAVESIA SAS
Lista de contactos =] P D
Calendario @ FW: UN HIJO DE LA CHIF
O Ornar Save 18/03/2!
Facil FW: Organigrama de HC
de editar -
00 Pighal..567..112 4 b

12010 Microsoft | Privacidad | Términos de uso

Marcar como v Mover a v

Bus

Responder Responder a todos - Reenviar

e

& Messenger + | Opcioness @ v

ar e tu corveo electonico. P DE
Vista completa INVERSION

P v nvorsionsenos
¢ 453 I

INGRESE
AQUI

Cuenta | Comentarios

ansfiriendo datos desde h.msn.com..

Figura 4 - 79: Mailing
Fuente: Elaborado por autores.
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4.3.3.12 STORYBOARD

DETALLE

AUDIO

Dos amigas sc despiden
¢n la puerta de la casa,
una de clla salc con la
idea de coger un auto.

Voz 1: Bueno te dejo por
que me voy para mi casa.

Voz 2: Listo!, chau!.

La dama para un auto
con la mano.

Sfx: traffic city 14

Stx:City Alley Nigth

Sfx: Auto Compac Pull Up

Banda sonora: Taken
OST - Ghinzu.

Ella da la direccion al
conductor, quicn accpta
llevarla a su destino.

Sfx: Auto Compac Star -

Stop.

Audio: Bucnas noches a la

Alborada XIII ctapa.

Sfx: Auto Door Open.

Sfx: Auto Door Close.

El auto sc mete por un
callejon angosto y
o0scuro.

Banda sonora: Taken
Soundtrack — The last
fight.

El auto frena a raya en
medio del callejon

Sfx: Auto Skid 2

Sfx:Auto Peel Out

Un espectador queda
asombrado por la
frenada del auto.

Sfx: Auto Skid 2

Sfx: Auto Peel Out

Aparcce uno de los
sccuestradores que
estaba escondido en la
cajuela.

Sfx: Footsteps Sneaker
Dirt Run 2.
Sfx: Auto Door Open.

Sfx: Auto Door Close.
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oy
N
3
it

_L-..

(Hro mas aparcce por el
lado opucsto &
ingrensan al automovil.

S Auto Door Open.
S Aute Door Close.

Sfx: Footsteps Bare Run 2.

Los dos amendentran a
la chica v le desponjan
sus pertenencias.

Voz de los sec.: Calla!,
callal, callaf, haz silencio!.

Voz: Mo, no, no.

Voz de los sec.: Dale!,
dale!, dale!, ete.

El auto arranca
rapidamente ¥ ¢l joven
queda como testigo del
hecho.

Six: Auto Compac Pull
Avway.

E“t“_’ la ﬁ'ﬂf:c Banda sonora: Taken
¢ B g ey @ | | TApoyanos” como Soundtrack — The last
i ) @"‘ o g ’ soporte de la campafia. | fFght
b .
= i o “No mas secuestro Banda sonora: Taken
P 11 " Soundtrack — The last
{ Wil cxpress” aparcee con el Fioht
4 fondo negro ¥ At
vibrando.
= o [ Aparcce “Campafia Banda sonora: Taken
gl P ) pa Soundtrack — The last
. para la prevencion del
a fight.
secucsiro cxpress” v la
lam—————- direccion web del blog.
L

Figura 4 - 80: Storyboard

Fuente: Elaborado por autores.
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4.3.3.13 APLICACION PARA SLIDES DE CINE

Figura 4 - 81: Slides de cine
Fuente: Elaborado por autores.
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4.3.3.14 APLICACION PARA PUBLICIDAD ALTERNATIVA

(200x 120 cm)

Linea gris de corte no se imprime, indica troquel

Figura 4 - 82: Cuadricula para Metrovia
Fuente: Elaborado por autores.

(200 x 120 cm)

Linea blanca de corte no se imprime, indica troquel

jAlguien te observa! “Campafia de
prevencion contra el

secuestro express”

/:Cuidado!

\/ﬁ no-mas.info

Figura 4 - 83: Formato para Metrovia
Fuente: Elaborado por autores.
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Solo

Uetrovra
*~ -

Alguien te obseryy!
o

Figura 4 - 84: Metrovia montaje A
Fuente: Elaborado por autores.

;Cuidado!

\/ .
wWww no-mas nfo

Figura 4 - 85: Metrovia montaje B
Fuente: Elaborado por autores.
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4.3.3.15 APLICACION PARA MATERIAL P.O.P.

STICKER PARA CARROS

(100x 14 cm)

Linea de corte no se imprime

Figura 4 - 86: Cuadricula para Stickers
Fuente: Elaborado por autores.

(100x 14 cm)

Linea de corte no se imprime

NO MAS SECUESTRO EXPRES@

www.nomas.info

Figura 4 - 87: Formato para Stickers
Fuente: Elaborado por autores.
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7 /’*- i
MO MAS SECUESTRO EXPRE:.%

www. nomas.info

i
7/

®  ECUADOR

GRH-58772

Figura 4 - 88: Stickers para carro montaje
Fuente: Elaborado por autores.
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CAMISETAS

-~
MAS
SE[“ES1R0 EXPF\ESS

Figura 4 - 89: Camisetas 1
Fuente: Elaborado por autores.

Figura 4 - 90: Camisetas 2
Fuente: Elaborado por autores.
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Figura 4 - 91: Camisetas 3
Fuente: Elaborado por autores.

Figura 4 - 92: Camisetas 4
Fuente: Elaborado por autores.
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PULSERAS

Figura 4 - 93: Pulseras
Fuente: Elaborado por autores.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
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5. EQUIPO DE TRABAJO
5.1 PARA EL DESARROLLO DE LA CAMPANA

e Director General del Proyecto
e Director de Arte

e Disefiador gréafico

e llustrador

e Fotdgrafo

e Director de Produccion

e Guionista

e Camardgrafo

e lluminador
o Editor
e Sonidista
[ Director General J
del Proyecto
1
| |
[ Director de Arte J [ Director de Produecion J
| ] |
| | | | | |

[ Tustrador ] [Diseﬁador Gré.ﬁco} [ Fotografo ] [ Guionista J [ Camardgrafo ] [ Tluminador ]

[ Editor ][ Sonidista ]

Figura 5 - 1: Equipo para desarrollo de camparia
Fuente: Elaborado por autores.

Director General del Proyecto: Define el desarrollo de la campafia.

Director de Arte: Encargado de la comunicacion visual y artes graficas.

llustrador: llustra la imagen de la campafia.

Disefiador Grafico: Disefia y desarrolla todas las piezas graficas.

Fotografo: Captura las imagenes para las piezas gréaficas.

Director de Produccién: Organiza y distribuye todos los elementos que intervienen en
la produccion.

Guionista: Realiza la estructura del guion.
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Camardgrafo: Se encarga de las tomas de imagenes en movimiento mediante la
camara de video.

Iluminador: Coordina y realiza la instalacion, de fuentes luminosas, para asi obtener
una grabacion de calidad.

Editor: Selecciona las mejores tomas grabadas, para darle efecto y contraste al video
final.

Sonidista: Se encarga de efectos de sonido en la post-produccion.

5.2 PARA EJECUCION DE LA CAMPANA

e Coordinador de Proyecto
e Director de Logistica

e Voluntarios

e Director de Cuentas

e Ejecutivos de Cuentas

e Director de Medios

e Asistentes

[Coordinador de Proyectoj

E)irector de Logistica] [Dil‘ector de Cueutas] [ Director de Medios)

[ Voluntarios J [Ej ecutivos de Cuentas] [ Asistentes ]

Figura 5 - 2: Equipo para desarrollo de camparia
Fuente: Elaborado por autores.

Coordinador del Proyecto: Organiza la ejecucion de las actividades.

Director de Logistica: Planea y define los eventos.

Voluntario: Ayuda al desarrollo de la campafia.

Director de Cuentas: Su funcion es servir como intermediario entre el cliente y la
agencia, coordina inversion del presupuesto, revisa y aprueba la facturacion y supervisar

al ejecutivo de cuentas.
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Ejecutivos de Cuentas: Es responsable de estudiar el mercado y las necesidades de sus
clientes para desarrollar estrategias efectivas. Planifica y ejecuta planes y campanas.
Director de Medios: Coordina y administra en forma general el departamento de
medios. Controla la inversién por medios.

Asistentes: Negocia con los diferentes medios y supervisa el trabajo del dia.
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6. INGRESOS Y EGRESOS DEL PROYECTO
6.1 PRESUPUESTO

La campafa estard sujeta a un presupuesto, que es el elemento decisivo para el
desarrollo y ejecucién de los diferentes aspectos establecidos en la planificacion
estratégica. En vista que es una campafa sin fines de lucro, se contara con la
participacién de auspiciantes que son personas o instituciones interesadas en la
propuesta y que estdn dispuestos a colaborar de forma econOmica 0 con otras

alternativas que nos ayudara para el desarrollo de la campafia.

Se detalla a continuacion los valores que representan los egresos y demas recursos
necesarios para la realizacion de los soportes y piezas audiovisuales de la campafia, asi
como otros egresos como el pago de honorarios profesionales y alquiler de equipos de
trabajo e insumos necesarios para el empleo de los soportes producidos en la campafia,

en los medios masivos, tanto en la prensa escrita, como en la television.

A continuacion los diferentes rubros que se establecen en el presupuesto posteriormente

mostrado:
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6.1.1 EGRESOS POR HONORARIOS PROFESIONALES

HONORARIOS PROFESIONALES (DESARROLLO DE LA CAMPANA)
NUMERO
CARGO DE TIEMPO VALOR VALOR
PERSONAL |( MESES) | UNITARIO | TOTAL

Director General del
Proyecto 1 3 620 $ 1.860,00
Director de Arte 1 3 500 $1.500,00
Disefiador grafico 1 2 250 $ 500,00
llustrador 1 2 220 $ 440,00
Director de Produccion 1 1 450 $ 450,00
Guionista 1 0,5 230 $ 230,00
Camarografo 1 0,5 200 $ 200,00
lluminador 1 0,5 180 $ 180,00
Editor 1 1 300 $ 300,00
Sonidista 1 0,5 200 $ 200,00
Fotdgrafo 1 1 240 $ 240,00
Otros egresos 1 3 300 $ 900,00
TOTAL $ 7.000,00

Tabla 6 - 1: Tabla de egresos (Desarrollo de la camparia)
Fuente: Elaborado por autores.

HONORARIOS PROFESIONALES (EJECUCION DE LA CAMPANA)
NUMERO
CARGO DE TIEMPO VALOR VALOR
PERSONAL | (MESES) UNITARIO TOTAL
Coordinador de
Proyecto 1 3 400 $ 1.200,00
Director de Cuenta 1 3 350 $1.050,00
Ejecutivos de Cuenta 1 3 290 $ 870,00
Director de Medios 1 3 350 $1.050,00
Asistente 1 3 220 $ 660,00
Director de Logistica 1 3 300 $ 900,00
Segun

Voluntarios Variable actividad 100 $ 100,00
TOTAL $5.830,00

Tabla 6 - 2: Tabla de egresos (Ejecucion de la campaiia)
Fuente: Elaborado por autores.
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6.1.2 COSTOS DE EQUIPOS DE TRABAJO E INSUMOS

INFORME DE MATERIA DE GRADUACION

En caso de acordarse la adquisicién de equipos informéticos, se indica a continuacion

los costos:
COSTOS DE EQUIPOS DE TRABAJOS E INSUMOS
TIEMPO COSTO COSTO
DE USO X
EQUIPOS HORA | CANTIDAD UNITARIO TOTAL
Kit de Iluminacién Basica 4 1 $ 80,00 $ 320,00
Camara Panasonic nv-gs 17 4 1 $ 60,00 $ 240,00
Varios 80 0 $0,00 $ 152,00
TOTAL $ 712,00

Tabla 6 - 3: Tabla de costos de equipos de trabajo e insumos
Fuente: Elaborado por autores.

6.1.3 COSTOS DE PIEZAS IMPRESAS

La ESPOL como ente gestor del presente proyecto, esta en capacidad de proveer el

espacio y plataforma tecnoldgica para su desarrollo. Los costos de suministros,

impresiones de las piezas graficas y demas se indican a continuacion:

COSTOS DE PIEZAS IMPRESAS
COSTO COSTO

DETALLE CANTIDAD | UNITARIO TOTAL
Banner con estructura roll up 15 $ 78,40 $1.176,00
Flyers (21 x 15) 20.000 $0,04 $ 800,00
Folleto full color (20 x 21) 20.000 $0,10 $ 2.000,00
Afiches Formato A2 2.000 $0,24 $ 480,00
Resma de hojas para impresora (500
hojas) 1 $5,00 $5,00
Torre de CD (50 unidades) 1 $9,92 $9,92
Torre de DVD (50 unidades) 1 $14,22 $ 14,22
Tonner Hp laser (color) 3 $ 71,80 $ 215,40
Tonner Hp laser (negro) 1 $ 79,40 $ 79,40
Varios Variable $ 500,00 $ 500,00
TOTAL $5.279,94

Tabla 6 - 4: Tabla de costos de piezas impresas
Fuente: Elaborado por autores.
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6.1.4 COSTOS DE PAUTAJE EN PRENSA'Y REVISTA

PAUTAJE EN PRENSA Y REVISTA
COSTO | NUMERO | COSTO
PRENSA Y REVISTA UNITARIO | ANUNCIOS| TOTAL
Tercio de pagina horizontal derecha
seccion "Gran Guayaquil" - EI Universo
(Lunes) $4.480,00 3 $13.440,00
Tercio de pagina horizontal derecha "La
Revista" - EI Universo (Domingos) $ 1.590,40 3 $4.771,20
TOTAL $18.211,20
Tabla 6 - 5: Tabla de costos por pautaje en prensay revista
Fuente: Elaborado por autores.
6.1.5 COSTOS DE PAUTAJE EN TELEVISION
PAUTAJE EN TELEVISION
DURACION| COSTO NUMERO | COSTO
ESPACIO X SPOT X SPOT DE SPOT TOTAL
Ecuavisa - En Contacto
(8:00 - 8:30) 35 $ 784,00 12 $9.408,00
Ecuavisa - Novela -
Decisiones Extremas
(21:45 - 23:00) 35 $1.881,60 12 $ 22.579,20
TOTAL $ 31.987,20
Tabla 6 - 6: Tabla de costos por pautaje en television
Fuente: Elaborado por autores.
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6.1.6 COSTOS DE PAUTAJE EN CINES

PAUTAJE EN CINE

COSTO NUMERO COSTO
ESPACIO SEMANA SEMANA TOTAL
Supercines (Publicidad - spot) | $ 280,00 6 $ 1.680,00
Supercines (Publicidad - slide) | $ 67,20 6 $ 403,20
Superwatch $ 14,00 6 $ 84,00
TOTAL $2.167,20
Tabla 6 - 7: Tabla de costos por pautaje en cine
Fuente: Elaborado por autores.
6.1.7 COSTOS DE IMPRESION DE MATERIAL P.O.P
COSTOS DE MATERIAL P.O.P
COSTO COSTO
DETALLE CANTIDAD |UNITARIO TOTAL
Vinil Adhesivos para vehiculos (100 X
12) 2.000 $1,20 $ 2.400,00
Camisetas estampadas 1.600 $ 4,37 $ 6.988,80
Pulseras 2.500 $0,82 $ 2.044,00
TOTAL $11.432,80
Tabla 6 - 8: Tabla de costos en impresiones de material P.O.P
Fuente: Elaborado por autores.
EDCOM Pagina 139 ESPOL




INFORME DE MATERIA DE GRADUACION

“EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

6.1.8 COSTOS DE VALLAS PUBLICITARIAS

COSTOS DE VALLAS Y PALETAS PUBLICITARIAS
COSTO COSTO

DETALLE CANTIDAD | TRIMESTRAL TOTAL
Valla Av. Orellana 1 $3.824,80 $4.165,00
Valla Av. De Las Américas 1 $3.824,80 $4.165,00
Paleta Av. Victor Emilio
Estrada 2 $ 2.240,00 $4.480,00
TOTAL $12.810,00

Tabla 6 - 9: Tabla de costos de vallas publicitarias
Fuente: Elaborado por autores.

6.1.9 COSTOS DE PAUTAJE EN MEDIOS ALTERNATIVOS

COSTOS DE PUBLICIDAD ALTERNATIVA
CANTIDAD| COSTO |NUMERO | COSTO
PUBLICIDAD

ALTERNATIVA UNITARIO MESES TOTAL
Mailing ( paquete de envio
a 100.000 Correos) 1 $112,00 3 $ 336,00
Publicidad en articulados
de la metrovia 6 $ 280,00 3 $5.040,00
TOTAL $5.376,00

Tabla 6 - 10: Tabla de costos de pautaje en medios alternativos

Fuente: Elaborado por autores.

1Seguin el sitio web http://www.ecuamailing.com/Web/Producto/producto.htm
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6.1.10 COSTOS GENERALES DEL PROYECTO

COSTOS GENERALES
COSTO
RAZON TOTAL
HONORARIOS PROFESIONALES (DESARROLLO DE LA
CAMPANA) $ 7.000,00
HONORARIOS PROFESIONALES (EJECUCION DE LA
CAMPANA) $5.830,00
COSTOS DE ALQUILER DE EQUIPOS E INSUMOS $712,00
PAUTAJE DE PRENSA Y REVISTA $18.211,20
PAUTAJE EN TELEVISION $31.987,20
PAUTAJE EN CINE $2.167,20
COSTO DE PIEZAS IMPRESAS $5.279,94
COSTO DE MATERIAL P.O.P $11.432,80
COSTOS DE VALLAS Y PALETAS PUBLICITARIAS $12.810,00
COSTOS DE PUBLICIDAD ALTERNATIVA $5.376,00
TOTAL $ 100.806,34

Tabla 6 - 11: Tabla de costos generales del proyecto
Fuente: Elaborado por autores.
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6.1.11 FLUJO DE CAJA

DESARROLLO EJECUCION
DEL DEL

PROYECTO PROYECTO
1ER. MES 2DO.MES  3ER.MES 4TO. MES 3TO. MES 6TO. MES

CAPITAL INICIAL $8.535,94 $3.386,00 $1.420.00 $92.27040  $50.90441 $25435222

INGRESOS s -8 _ g -8 -8 _ $ -

EGRESO $ 5.149,94 $1.966,00 $1.420,00 $41.36500  $2545210 $25452,22

HONOERARIOS PROFESIONALES (Desarrollo

Proyecto) % 3.690,00 $1.800,00 $1.420,00 $ - 8 - 5 -
Director General del Provecto $ 620,00 £620,00 $620,00 % - % - £ -
Director de Arte £500.00 £500,00 §£500,00 § - 8 - 3 -
Disefiador grifico $250,00 $250,00 % - 8 - % - b -
Hustrador £220.00 $220,00 % - % - % - b3 -
Director de Produccién £450.00 % = % - - % - 3 -
Guionista £230,00 % - § - % - % - L8 -
Camarografo $200,00 § - $ - 3 - % - b -
Huminadaor £180.00 % = $ - % - % - b3 -
Editor £300.00 % = % - - % - 3 -
Sonidista £200,00 % - § - % - % - L8 -
Fotografo $240,00 $ - $ - 3 - % - $ -
Otros Egresos £300.00 $300,00 $30000 $ - % - 3 -
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HONORARIOS PROFESIONALES (Ejecuciéon Proyecto) .3 - % - % = 51.960,00 51.935,00 $1.935.00
Coordinador de Provecto 3 - % - % - $400.00 £ 400,00 £ 400,00
Director de Cuenta 3 - & - % - $350.00 $350.00 $350,00
Ejecutivos de Cuenta 3 - % - 5 - $290.00 $290.00 $290,00
Director de Medios h - % - % - $350.00 $350.00 $350.00
Asistente b - % - % - $220.,00 $220.,00 $220,00
Director de Logistica £ - % - % - $300.00 £ 300,00 £ 300,00
Voluntarios 3 - % - % - % 50,00 % 2500 % 25,00

COSTODE ALQUILERDE EQUIPOS E INSUMOS 636,00 5 76,00 3 - 5 - 5 = b =
1 Kit de luminacién de Bisica $320,00 % - % - % - % - -
Camara Panasonic nv-gs 17 240,00 $ - % - % - % - % -
Warios b 76,00 % 76,00 % - % - 5 = 3 =

PATUTAJE EXNPEENSAY REVISTA .3 - % = = 56.070,40 56.070,40 5 6.070.40
Gran Guayaquil - Diario El Universo 5 - % - % - £4.480.00 £4.480.00 £4.480.00
"La Revista" - El Universo $ - % - 5 - $1.550.40 $1.590.40 $1.550.40

PAUTAJE EN TELEVISION 510.662,40 %10.662,40 5 10.662.40
Ecuavisa - En contacto b - % - % - $3.136,00 $£3.136.00 $£3.136.00
Ecuavisa - Novela / Decisiones Extremas & - % - % - $£7.526.40 §£7.526.40 §£7.526.40

PAUTAJE EN CINE 722,40 5722.40 5722.40
Supercines (Publicidad - spot) 5 - % - $ - $ 560,00 $ 560,00 $ 560,00
Supercines (Publicidad - slide) b - % - % - $134.40 $134.40 $134.40
Superwatch b - % - 5 - £28.00 £28.00 £ 28.00
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COSTO DE PIEZAS IMPRESAS 5 823,04 3 - % - 5 4.456,00 % - 5 -
Banner con estructura roll up £ = W - 5 - % 1.176.00 % - % -
Flyers (21x13) 5 - % - % - % 800,00 $ - 3 -
Folleto full color(20x 21) 5 - % - % - § 200000 % - % -
Afiches Formato A2 £ - % - % - % 480,00 § - 3 -
Resma de hojas paraimpresora (500 hojas) 5 5,00 % - % - % - % - % -
Torre de CD (50 unidades) 5 992 % - % - % - % - % -
Torre de DVD (50 unidades) $ 1422 % - % - % - 8 - 5 -
Tonner Hp laser (color) $ 21540 % - % - % - % - % -
Tonner Hp liser (negro) $ 7940 § - 5 - 8 - % - 3 -
Varios $500,00 $ - % - 8 - % - 3 =
COSTODEMATERIALP.OP £ - % = 5 11.43280 S - 5 -
Vinil Adhesivos para vehiculos (100X 12) 5 - 5 - £ 240000 $ - 5 -
Camisetas estampadas 5 - % - $ 698880 $ - % -
Pulseras £ - % - § 2.04400 § - 3 -
COSTODE VALLASY PALETAS PUBLICITARTAS 5 - % - % = $4.26990 §4.269,90 $4.270,02
WValla Av. Orellana £ - % - = $1.388,33 $1.388,33 $1388.34
WValla Av. De Las Américas 5 - % - 5 = $138833 $138833 $138834
Paleta Av. Victor Emilio Estrada 5 - % - 5 - $1.493.33 $1.493.33 £1.493 34
COSTO DE PUBLICIDAD ATTERNATIVA 5 - % - % = $1.792,00 $1.792,00 $1.792,00
Mailing £ - % - = $112.00 $112.00 $112.00
Publicidad buses de 1a metrovia 5 - 5 - % - $1.680,00 §1.680.00 $1.680,00
SALDO $8.53594 53386,00 $1.420,00 $92270,40 $50.904.41 $25.45222

Tabla 6 - 12: Flujo de Caja
Fuente: Elaborado por autores.
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7. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
7.1 CONCLUSIONES

La ciudad esta pasando por una ola delincuencial y el Secuestro Express quiere tomar el
control de la paz y seguridad en la ciudadania, es asi que se quiere responder o aportar a
esta necesidad de orden social, por este motivo al término de la camparfia se espera que
los ciudadanos tengan toda la informacién necesaria, para que asi, tomen las medidas

preventivas y no sean victimas de un secuestro express.

La imagen de la campafia tendré gran influencia en los ciudadanos, ya que los motivara
a informarse y asi proteger su seguridad integral. A través de los medios de
comunicacion se difundira el mensaje de la camparfia a todos los rincones de la ciudad.

Las piezas graficas, son el material de apoyo importante de la campafia donde se llega
directamente al publico objetivo y general, ademas se cuenta con un spot, el cual

respaldara de manera audiovisual el proyecto.

Para ejecutar el proyecto no se cuenta con los recursos econdmicos suficientes por esto,
la campafa busca el respaldo de empresas publicas y privadas para que se unan a esta
causa social; también se contard con la participacion de los principales cuerpos de
seguridad de la ciudad, como la Policia Nacional y la Comision de Transito del Guayas,

para que asi, los ciudadanos se motiven y cooperen con el proyecto.

Se cree que esta campafia, su imagen, las piezas gréficas y el spot, cumplen un rol
fundamental que es informar y persuadir a las personas sobre este problema que esta
atravesando la ciudad de Guayaquil y asi cumplir con el objetivo propuesto, y que el

ciudadano se eduque y actue para su beneficio y su seguridad.

7.2 RECOMENDACIONES

Se recomienda disefiar una planificacion de trabajo para distribuir de la mejor manera
los dias de grabacion. Se recomienda también que la campafia se dé a conocer a otras

empresas para que la auspicien, y asi trascienda a nivel nacional.
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ANEXOS

®& Safari Archivo Edicion Visualizacion Historial Favoritos Ventana Ayuda @5 Ouvd D4 E Gesm mar23ll Q
ane Secuestro Express aparecié en la ciudad como modalidad de robo- Noticias de Cuenca - Azuay - Ecuador ~ mmpodccunn )
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iniclo | Cusnca | Deportes | Ecusdor | Opinién  Socisies | Seccionesw

Clasificados | Satudos

® Comontar | 4 Enviar | @ imprimir | |3

Secuestro Express apareci6 en la ciudad como

modalidad de robo

o} i6 nuea modalidad de obo enla iudad. F
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Ménm,sea(pa:dbu&hmbm,vmyammisdeuhmm
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méviles para cometer otros deiitos.

Casos

Anora esta modalidad amedrenta a esta ciudad. ] pasado lunes este Diario fegisird un promedio do ocho Casos por
secuestm express, ocumidos entre el viemes y s4bado anteriores.

De estos, solo dos se han denunciado al Minisierio Publico en Ia Unidad de Asistencia Técnica Primaria, presidida
por Lautaro Rios, dio & conocer Julla Elena Vazquez, Ministra Fiscal Distital. Casos que Ingresaron a una etapa de
indagacion previa,

Modus operandis

Los delincuentes empezaron & operar da una manera similar al rapio con robo, an México,

En 008 0 mas organizada, sefialan fuentes
licial , de quienes se ] reserva

Enprimera ian por algun Sempo a | Porl | las victimas

son vehiculos y bordarios en la calle o en un negocio.

Mas Noticias de Sucesos:

Prision para ecuatoriana por muere de res
bebés

Unos 60 muertos en Europa por el temporal
Xynthia

Liberacion de rehenes entre 12 y 16 de marzo

Més de 3.000 amas incautadas a delincuentes.
6 convertiran en herramientas

| PLarotporint

Figura A - 1: El Tiempo
Fuente: http://www.eltiempo.com.ec/noticias-cuenca/9424-secuestro-express-aparecia-
en-la-ciudad-como- modalidad-de-robo/

® Safari Archivo Edicion Visualizacion Historial Favoritos Ventana Ayuda

TEETEY

ano EL UNIVERSO - Foros.

=4 F Ghem mar23:16 Q

ELUNIVERSO

Noticias  Opinién  Guayaquil Deportes Entretenimiento Vida Fotogalerias I o

Foros de Discusién

259 2008 | 8:50 AM

fue mmdnmgeﬂnmmbhndu un cheque en el banco del pacifico en el area intemadonal no
fajos de porque cuando nos Intersectaron

yumu-rm.nummmbnummuhmn-maaan-omummmm

en e alban borja esa informacion es intema porque era impasible que ka gente viera sino habia nadie
asi nos paso 2 veces mas y no hicieron nada las autoridades
Rodolfo Robles

2402009 | 2:58 PM
Guayaquilefios..... mis hermanos ... s hora que levantemos nuestra voz..... no es justo que cada vez

qQue salgas con tu familla salgas con el miedo de sea la uRima vez que sales de tu Casa.... es evidente
que 8 nuestro presidente .. no le Importa lo que sucede en Guayaqul .. Hermanos... PIDAMOS QUE SE
APLIQUE PENA DE MUERTE A ESTOS MALECHORES! 111111111 ES HORA DE HACER OTRA MARCHA
BLANCA COMO LA QUE SE HIZO PARA APOYAR A NEBOT PERO AHORA SERA CON EL FIN DE EXIGIR
NUESTRA SEGURIDAD! 11

Juan Diego

2392008 | 1:56 PM
La experiendia fue aterradora por que jamés me imagine que me sucederia saliendo de Ia gasolinera
mobil en la francisco de orellana como a las 8:00 pm me dirfjia a mi casa, el taxi era supuestamente
normal con todas as caracteristicas, pero no se fue por donde le dije me indico que era tarde y

molestaban los vigilantes (fue ka primera sefial de alerta pero estaba tan preocupada en otras cosas
que no lo pense) luego se subleron 2 tipos armado y en total complicidad con el chofer, justica clegs.
Lia Agulrre

230 2009 | 8:56 AM
Estaba con mi tio averiguando unos repuestos en el centro cuando veo que se e acerca un tipo a mi
tio y se pone a conversar, despues se sube al carro, yo me acerque y por atras un tipo me da un
cachaso y me empuja dentro del carro, para terminar y en resumen, nos tuvieron 2 horas dando
Vueitas, le metieron un tiro a mi tio y N0s amenazaron de muerte si ponemos una denuncia y sabian
perfectamente donde viviamas,nadie hace nads, hay que hacer justicia con nuestras manos
BERNARDO ABAD FRANCO

Figura A - 2: El Universo

Fuente:

T

KT oW

http://servicios2.eluniverso.com/Foros_de_Discusion/default.aspx?Forold=1058
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Favoritos Ventana Ayuda

BLANCO Y NEGRO- Periodismo Investigativo.

@ http:/ /www.hoy.com.ec/suplemen/blan355/negroL htm

LA POLEMICA SE PLANTEAmnmn m/mccmnumo tipificada en ef Codigo Pena,
poro fos jueces pi us partes

Los sectmeios wxprees an Oumymquson cade dis s comunes ¥ o ssowraio se sdenle

més al mexicano y culumm donds es ' delincuencial llega a cometer

anualmente B 000 y 800 casos,

En este afo, en Guayaquil s i pesdocio 107 camca: B4 ook, un cale ek segun las

denuncias presentadas en la Fiscalia. Con todo, cifras de la Escuela Superior Politécnica

(Espol) sefalan que Ia tendencia esté bajando a dos secuestros semanales. La razén: los
combinados entre militares y poiicias y por la colaboracién en 40 puntos de

guardias privados.

El secuestro express generaimente se ejecuta sin seguimiento previo, como ocurre en los

otros secuestros: dos o tres individuos, a bordo de uno odosvwcuo-hm sus
Bajo

Antisecuestros (Unase) sefiala que la mayoria de las liberaciones ocure pagando menos de
$5000.

Enmmulummywmmmmm como lo resefia el comandante de
Policia del Guayas, Cozar Mufioz. Y acotd algo mas: “Nuestra duda es que la cifra sea
mucho mayor por -quolln victimas que no denuncian los ataques por amenazas de sus

agresores”
Segin un agents de a Polcia Judcil los ufommados tenen dficulad para captra 8 os
miembros de estas

‘aparentemente
plagiados, que van entre los secuestradores, son amenazados y al final pagan el rescat
indico.

Y si la Policia captura @ los autores de este tipo de deiitos, en el Codigo Penal no estd
tipificada su sancién. El témino ‘secuestro express' no estd incluido en la jurisdiccién y al
elaborarse los informes debe ponerse bajo otro que estd tipificado y tenga relacién, de lo

contrario no habré sancién.
A criterio del juez primero de lo Penal del ., Angel Rubio Game, debe ser considerado

dio la libertad de manos de tres jueces que estan siendo investigados por el Consejo Nacional

més violentos y
frecuentes

Sndustria’ de la
ya s

Figura A - 3: Blanco y Negro
Fuente: http://www.hoy.com.ec/suplemen/blan355/negrol.htm
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€1 Congreso aprobé una ley que sanciona los *secuestros express”, o retenciones forzosas de personas por
pocas horas, con 12 intencion de robarias, chantajearias 0 exigir dinero para liberartas. L3 nueva ley castiga con
penas de tres a veinticinco afios de prisién 2 las persanas que hayan cometido ese BPo Ge Secuestros, que
hasta ahora no podian ser debidamente sustanciadas en los tribundles por la ausencia de una legisiacidn.
Ademds, la ley establece que serd castigada con "severidad” la retencion de personas “mediante amenazas,
violencia, 0 cuaiquier otro medio ilegitimo, dentro de un vehiculo motorizado”. £l Pardamento definié condenas
de tres a seis afios de prisidn “a quienes mediante amenazas, violencia, saduccién, engafio U otro medio s
Introdujeren en un vehiculo y, apoderéndose de éste, retuvieren a sus ocupantes”
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Figura A - 4: Hoy
Fuente: http://www.hoy.com.ec/noticias-ecuador/penalizan-secuestro-express-218362-

218362.html
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”
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Figura A - 5: Informacion 1
Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas y Censos.

EDCOM Pagina 151 ESPOL



INFORME DE MATERIA DE GRADUACION

“EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION

EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”
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Figura A - 6: Informacion 2
Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas y Censos.
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

@ Firefox Archivo Editar Ver Historial Marcadores i Ventana Ayuda @ O ¢ D = ¢ T @F60% marl3:l7 Q
enoe Concepto de Imagen y definicién » De Conceptos.com =]

()2 () (B hpi Jdeconceptos.com/general/imagen Pad

Mis visitados - Comenzar a usar as noticias 3

/i Concepto de Imagen y definicié...

* U wulivepilvo.vuiii

DECONCEPTOS  CONTACTO Buscar en De Conceptos

Concepto de Imagen
monumento
Avisos Google apoyo
viajar a roma término
excursiones Para Roma y vaticano El Vaticano sin colas

3 AR conclusion
www.ninolatiniservices.com

pasivo

miltar
Se denomina imagen a la .

representacién figurativa lucro
de una cosa. Es la 5 7 presa
representacion de una
realidad captada a través de
os sentidos. Las imagenes
son captadas por nuestra

vista, y permanecen alll, o ERES EL GANADOR #1 del 2007

pueden luego plasmarse

sobre un lienzo, o un papel, »

por ejemplo. Pueden : Q

también ser captadas por

una lente 6ptica o reflejadas ? ESTO NO ES UNA BROMA.
en un espejo. Son entonces, ERES EL VISITANTE 10,000
copias de las realidades

més o menos fidedignas, ya que no es lo mismo una foto que un dibujo, que captan sus Para redimir tu premio,
caracteristicas esenciales, pudiendo diferir en sus Las imagenes haz click aqui

estén cargadas de subjetividad, y son frecuentes en el mundo artistico, las exégenas

captan de manera més objetiva el entoro.

piedra
fruto

En su origen latino, la palabra ‘imago" aludia a la representacion figurativa de una

Terminado

Figura A - 7: Imagen
Fuente: http://deconceptos.com/general/imagen
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: N NCION
“EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPARNA DE PREVE N
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL

DEL LITCRAL

Coronel

Edmundo Mera Hernin

Jefe Provincial de la Policia Nacional
Ciudad.-

De mis consideraciones:

“Impulsando la Sociedad del Conocimiento”

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA

PROAEC-004
Guayaquil, 30 de Marzo 2010

La Escucla de Disefio Gréfico y Comunicacién Audiovisual — EDCOM, de la Escuela Superior

Politécnica del Litoral — ESPOL, tiene entre su port

el desa : 4 EuduEeitn

afolio de servicios y actividades académicas,
P 103 wluiiuos Ge Loy diferentes carreras de csta

escuela (entre ellas Licenciatura en Disefio Grafico y Publicitario), siendo uno de estos
proyectos “El Secuestro Express: Campafia de prevencién en la ciudad de Guayaquil”,

En este proyecto participaran los estudiantes:

GIL Nombres

Emails Teléfonos
0918001959 Mayra Ulloa Guagua publiaction20Q8@hotmail.com 042494512
0919527655 Andrea Mora Vega spongegirl_1887@hotmail.com 042 213852
0924762024 Marcela Yagual Espinoza suikazi@Hétmail.com R 042240669

El producto final que arrojard el desarrollo del presente proyecto es: Piezas Graficas de soporte,
Documental como medio visual de apoyo, Blog para comentarios sobre el tema. Todos estos

soportes seran entregados en un CD a la
apoyen el presente proyecto.

s diferentes instituciones, tanto plblicas o privadas que

Por lo que solicito, por su intermedio, a usted, y por ende a su institucion, nos concedan una
entrevista que nos permita recabar datos generales, aspectos estadisticos y demas informacién

relacionada a la tematica del Secuestro Express. -

Agradeciendo su atencién a la presente.

Atte,

|

(

Alex Espinoza Cérdenas
Docente — Director del Proyecto

Escuela de Disefio y.Comunicacién Visual-EDCOM

Moévil: 099865162
cc. aespinoz(@espol.e@l.cc

GUAYAQUIL: CAMPUS PROSPERINA, KM. 30.5 VIA PERIMETRAL, contiguo a la Cdla, Sta.
TELEFONOS: Prosperina Conmutador: 2269269 - 2851094 - 2852419 - 2853208 - 2854
QUITO: 10 DE AGOSTO Y RIOFRIO, EIDF BENALCAZAR 1000, PISO 16, OF, 1603 »

o 1A POLICTS TYRCTt DL GHAYAS

SECRETAD!Y

Por

Auterided ___

Cecilia e CASILLA 09-01-5863 » FAX (5934) 285629
482 - 2854560 » Pefias Administr. 25030271
CASILLA 17-01-1076 » TELF, 25506518 ~ TELEFAX 2561199

Figura A - 8: Solicitud Policia Nacional
Fuente: Realizado por los autores.
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“EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”
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ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA
DEL LITORAL

“Impulsando la Sociedad del Conocimiento’

»

PROAEC-005
Guayaquil, 12 de Abril 2010

Ing.
Jaime Velasquez Eguez
Director Ejecutivo - CTG

Ciudad
é

De mis consideraciones

La Escuela de Disefio Grafico y Comunicacién Audiovisual — EDCOM, de la Escucla Superior
Politécnica del Litoral — ESPOL, tiene entre su portafolio de servicios y actividades académicas,
el desarrollar proyectos de graduacion para los alumnos de las diferentes carreras de esta escuela
(entre ellas Licenciatura en Disefio Grafico y Publicitario), siendo uno de estos proyectos “El
Secuestro Express: Campaiia de prevencion en la ciudad de Guayaquil”.

En este proyecto participaran los estudiantes:

Gk Nombres Emails Teléfonos
0918001959  Mayra Ulloa Guagua publiaction2008%¢hotmail.com 042494512
0919527655 Andrea Mora Vega spongegirl 1887/ @ hotmail.com 042213852
0924762024 Marcela Yagual Espinoza  suikazi@hotmail.com 042240669

El presente proyecto cucnta con: Piezas Graficas de soporte, un spot publicitario, slides en
cines como medio audiovisual, Blog para comentarios en internet, mails masivos, publicidad en
redes sociales y publicidades alternativas. Todos estos soportes serdn entregados un CD a las
diferentes instituciones, tanto publicas o privadas que apoyen el presente proyecto.

Por lo que solicito, ante ustedes ¢l apoyo de auspicio e¢n dicha campaiia.

Agradeciendo su atencion a la presente.

Atte.

Alex Espinoza Cirdenas

Docente — Director del Proyecto

Escuela de Disciio y Comunicacién Visual-EDCOM
Movil: 099865162

cc. aespinozaespol.edu.cc

Figura A - 9: Solicitud C.T.G.
Fuente: Realizado por los autores.
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ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA
DEL LITORAL

“Impulsando la Sociedad del Conocimiento S

PROAEC-006

Guayaquil, 12 de Abril 2010

M.AE. 33 =
Ruth Matovelle Villamar

Directora EDCOM - ESPOL

weyear TIUA

Ciudad
De mis consideraciones

La Escuela de Disefio Grifico y Comunicacion Audiovisual - EDCOM, de la Escuela Superior
Politéenica del Litoral — ESPOL, tiene entre su portafolio de servicios y actividades académicas,
el desarrollar proyectos de graduacion para los alumnos de las diferentes carreras de esta escuela
(entre ellas Licenciatura en Disefio Grifico y Publicitario), siendo uno de estos proyectos “El
Secuestro Express: Campaiia de prevencién en la ciudad de Guayaquil”.

En este proyecto participardn los estudiantes:

C.L Nombres Emails Teléfonos
0918001959 Mayra Ulloa Guagua publiaction2008{@;hotmail.com 042494512
0919527655 Andrea Mora Vega spongegirl_188 7@ hotmail.com 042213852
0924762024 Marcela Yagual Espinoza  suikazi@hotmail.com 042240669

El presente proyecto cuenta con: Piezas Graficas de soporte, un spot publicitario, slides en
cines como medio audiovisual, Blog para comentarios en internet, mails masivos, publicidad en
redes sociales y publicidades alternativas. Todos estos soportes seran entregados un CD a las
diferentes instituciones, tanto publicas o privadas que apoyen el presente proyecto.

Por lo que solicito, ante ustedes ¢l apoyo de auspicio en dicha campaiia.

Agradeciendo su atencion a la presente

O

Alex Espinoza Cardenas

Docente — Director del Proyecto

Escucla de Diseiio y Comunicacion Visual-EDCOM
Movil: 099865162

cc. gespinozi@espol.edu.ec

Figura A - 10: Solicitud ESPOL
Fuente: Realizado por los autores.
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Figura A - 11: Cotizaciones ASEGRAFI
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”
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Figura A - 12: Cotizaciones PUBLIGRAFIC
Fuente: PUBLIGRAFIC
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[ Mi Cuenta ]
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Figura A - 13: Cotizaciones CARTIMEX
Fuente: CARTIMEX
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Figura A - 14: Cotizaciones CARTIMEX
Fuente: CARTIMEX
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

El Universo

Seccion Gran Guayaquil

DERECHA

N°  Descripcion del formato Ancho Alto Color Blanco y negro

Col Cm Cm Ordinario  Domingo  Ordinario Domingo
010 Péagina completa 6 29,6 51,40 $10.450 $14.630 $ 7.550 $10.570
020 Media pagina vertical 3 14,6 51,40 $8.400 $11.760 $ 6.050 $8.470
030 Tercio de pagina vertical 2 9,6 51,40 $6.300 $8.820 $4.500 $6.300
040 Roba pagina horizontal 6 29,6 34,13  $8.400 $11.760 $6.050 $8.470
050 Roba pagina vertical 4 19,6 34,13  $6.950 $9.730 $4.950 $6.930
051 Vertical alto 4 19,6 34,13  $6.300 $8.820 $4.500 $6.300
060 Media pagina horizontal 6 29,6 2549  $5.950 $8.330 $4.300 $6.020
070 Tercio de pagina ancho 4 19,6 25,49  $4.100 $5.740 $2.950 $4.130
080 Tercio de pagina horizontal 6 29,6 16,86  $4.000 $5.600 $2.850 $3.990
090 Cuarto de pagina 3 14,6 2549  $3.050 $4.270 $2.200 $3.080
100 Quinto de pagina ancho 4 19,6 16,86 $2.750 $3.850

Tabla A - 1: Tarifa El Universo (Gran Guayaquil)
Fuente: http://www.eluniverso.com/publicidad/publicidadlmpresa_granguayaquil.htm
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

El Universo

La Revista

P4g.3 Pag.5 Pé&g.7 Pag. 9 Derecha  Indeterminada Dentro_del Medida
- especial
Formatos tradicionales
L - 21,89 cm X
Pagina completa $4.210 $4.060 $3.940 $3.900 $3.860 $3.410 $3.880 26 cm
Media pégina horizontal n/a n/a $2.340 $2.320 $2.290 $2.030 $2.310 ﬁgg gm X
., . 9,42 cm X
Media pagina vertical n/a n/a $2340 $2320 $2.290 $2.030 $2.310 2280 cm
Tercio de pagina horizontal n/a n/a n/a n/a $1.420 $1.250 $1.440 %gziifnm X
. L - . 6,16 cm X
Tercio de pagina vertical n/a n/a n/a n/a $1.420 $1.250 $1.440 22 80 cm
Cuarto de pagina horizontal n/a nla nla n/a $1.060 $ 940 $1.070 éigiﬁ]m X
, . . 9,42 cm X
Cuarto de pagina vertical n/a n/a n/a n/a n/a $940 n/a 11,22 cm
, - 9,42 cm X
Octavo de pagina n/a n/a n/a n/a n/a $ 480 n/a 5.43 cm

Tabla A - 2: Tarifa EI Universo (La Revista)
Fuente: http://www.eluniverso.com/publicidad/publicidadImpresa_revistas.htm
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION

“EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

Grupo K Vallas Publicitarias

Ciudad No. Emplz Tipo de Tamafio UBICACIONES CLIENTES PRECIO
VENTA
TRIMESTRAL
SIN
Valla PRODUCCION
Guayaquil |  ---- Paleta 0.80 X 100 | VARIOS LUGARES DE LA CIUDAD LIBRE 2.000,00
Guayaquil | GY-008-389 |V.PRISMA 9X4 AV. DE LAS AMERICAS Y C. LUIS PLAZA DANIN CARA A LIBRE 3.415,00
] AV. FCO. ORELLANA Y AV. J. CASTILLO FTE. W.T.C, CARA A VIA
Guayaquil | GY 009-66 AL POLICENTRO LIBRE 3.415,00
] V.Prisma AV. FCO. ORELLANA Y N. ISAIAS FTE. A EXPOPLAZA HACIA EL
Guayaquil | GY 009-122 | sélida 9x4 HILTON, CARA A LIBRE 3.415,00
FCO. ORELLANA FTE. PARQUEO EXPOPLAZA VIA AL HILTON,
GY 009-169 CARA B LIBRE 3.415,00
AV. FCO. ORELLANA Y J. ALAVEDRA FTE. SHELL VIA HILTON,
GY 009-162 CARA B Omd/LAN 3.415,00
GY 012-102 AV. FRANCISCO DE ORELLANA FTE. A 3 CERRITOS, CARA B LIBRE 3.170,00
GY 012-103 AV. FRANCISCO DE ORELLANA FTE. A 3 CERRITOS, CARA C LIBRE 3.170,00
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

] AV.J. T. MARENGO Y AGUSTIN FREIRE CARA A HACIA EL MALL
Guayaquil [ GY-009-175 |v. Prisma 9x4 DEL SOL LIBRE 3.170,00

AV.J.T. MARENGO Y A GUSTIN FREIRE CARA B HACIA EL MALL

GY-009-176 DEL SOL LIBRE 3.170,00

AV. J.T. MARENGO Y A GUSTIN FREIRE CARA C HACIA EL MALL
GY-009-177 DEL SOL LIBRE 3.170,00

AV. FRANCISCO DE ORELLANA Y J. DE ALAVEDRA CARA B HACIA

GY-009-178 POLICENTRO LIBRE 3.170,00
3.170,00

] V. prisma AV. FRANCISCO DE ORELLANA PC FTE TRES CERRITOS CARA A
Guayaquil | GY-012-80 solida 9x4 HACIA DICENTRO LIBRE 3.170,00

AV. FRANCISCO DE ORELLANA PC FTE TRES CERRITOS CARA B
GY-012-112 HACIA DICENTRO LIBRE 3.170,00

FRONTAL A LA AV. BENJAMIN ROSALES CARA B ESTACION RIO

GY-008-451 DAULE LIBRE 3.415,00
FRONTAL A LA AV. BENJAMIN ROSALES CARA C ESTACION RIO
GY-008-452 DAULE LIBRE 3.415,00
] V. FUA
Guayaquil | GY-005-73 PARED 3X8 GOMEZ RENDON 502 Y CORONEL LIBRE 1.800,00
] V. FUA
Guayaquil | GY-005-74 PARED 3X6 GOMEZ RENDON Y NOGUCHI LIBRE 1.800,00
] V. FUA
Guayaquil | GY-007-200 [PARED 3X8 BAQUERIZO MORENO Y VICTOR MANUEL RENDON LIBRE 1.800,00

Tabla A - 3: Tarifa Vallas
Fuente: Departamento de ventas GRUPO K
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION

“EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

Cotizacion Television

&P ecuavisa

CANAL 2 GUAYAQUIL

TARIFAS VIGENTES PARA EL MES DE ENERO 2009

Tarifas

LUNES A VIERNES
PEASOMAS 18~ MUJERES 18+ NIROS
PROGRAM HORA T x SEC FAT CTX3EG. | FAT | Txam. | R
SERIES 05:00 20 05
§COMZRCIALZACICN ESPECIAL
’ : A s COMERCIALIZACION ESPECIAL
CONTACTC EN LA COMUNIDAD o ol R TR | ;
o COMERCIALZACION ESPECIAL
50 a ,
SERIES INFAN RLES 25 L]
DORAEMON 2.5 13
COMERCIALIZACION ESPECIAL
TNV. PATITO FED | 14.00 a0 51
(W KARKU IS0 20 a0 ]
ZOET 1530 R e a0 37
TSV, TIERRA UE PASIONES 1800 = e a2 S
TAV. DAME CHOCCLATE 17 00 20 | 3%
TNV LA NUJER EN EL ESPEJO 1800 40 | 59 =)
TRV, DONA BAREARA 1500 25 1 88 =
COMERCIALIZACKGON ESPECIAL TR Sl
TAV. 7 PECADOS | DOS CARAS {ealreno & de srero) 2045 T 70 106
NOVELA EL SECRETO CE TONO PALOMING 2145 60 | 134
TNY EL ROSTRO CE ANALIA (estianc 20 ce enaro) TRGNE LS toNElE
TV VICTOR A 26 | 57 T 143 L
TELEMUNCO** 2345 55 40 RS
COMERCIALRZACON ESPECIAL I e A
TNV, SERES 10 TS0l 7
“La Tnv. Dos Caras reempiaza a la Tnv. 7 Pecados
“La Tnv E] Roatro de Andis resmplsra o fa Novwia Bl Secratn de Todo Paiomng
SABADO
SERSONAS 18+ MUJERES 18+ NINGS
PROGRAMA HORA [ Cx3EG, | RAT C X SEG. \f Cx 5EG. FAT
INFANTILES I ) | 25 30
|’Lﬁcousn'we ANIMADO e 10:60 z5 30
INFANTILES e 1130 A ST 5.0
SFIDERMAN3D 19:00 30 44 B
TELEVISTAZO ** (SABADO) 2000 1.0 K =i
| ARGOMETRAJE 230 30 6.0
ANERICA VIVE 2230 50 15
PATRICIA CESAPARECIOA -SERIE. 2360 30 30
BN e 715 ) R TS R B s
DOMINGO
PERSONAS 15+ ~ MUJZRES 18+ NINGS
PROGRAMA HORA Tx3EG RAY CTx3EG. | RAT | Cx3E0. | FAT
SERIES INFANTILES 06:00 ] 1.2 0.7
VDECS ASOMBROSIS 0730 70 20 i B
DEFENSOR DEL TELEVIDENTE 08:15 ESTE ESPACIO NO SE COMERCIALIZA | i
COMERCIALZACICN ESPECIAL
COMERCIALZACIGN ESPECAL [ |~ W
COMERCIALZACIGN ESPECIAL [ in) il
COMERCIALIZACION ESPECWAL 5
DOCUMFENTALES 11:20 25 | 14 B RTEE
S0.0 PARA REIR 1330 75 30
INFANTILES i 18:30 C: W] ac 40
SUPER PAPA 16.30 7 Y S el i |
LARGOMETRAJE 30 3.0 T ] A
COMEACIALUACICN ESPECIAL e
TELEVISTAZO DOMINICAL * * 2130 145 13
NO-TICIAS 5 2}06 S ah 34 it s Wh:—“ 4
LA TELEVISON * 2000 | 132 6,7 B i i 5
CINC CLUD Rl TN [ : | DT | T
** Transmision a nivel nacional
Figura A - 15: Tarifa Ecuavisa
Fuente: Dpto. Comercializacion Ecuavisa
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

Cotizacion Cine

DR i/

www.supercines.com

v/

Figura A - 16: Presentacion de costos (Supercines)
Fuente: Corporacion El Rosado S.A., Division de Entretenimiento

[N [ - - % y 4!."". "d

- PROYECTESE EN LA CADENA DE
‘ CINES MAS GRANDE DEL
ECUADOR

Figura A - 17: Presentacion de costos (Supercines)
Fuente: Corporacion El Rosado S.A., Division de Entretenimiento
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

p SUPERCINES 4
NUESTROS COMPLEJOS A—
w
#
SALAS POR
COMPLEJOS LOCALIDAD CAPACIDAD
SAN MARINO 1 10 1679
LOS CEIBOS | 12 1310
ENRE RIiOS i 8 684
SUR 10 1764
9 DE OCTUBRE 4 550
4 DE DICIEMBRE 22 2353
SAN LUIS 10 1510
SANTO DOMINGO ) 964
LA PENINSULA ) 804
MILAGRO i 13 1042
MANTA 8 995
PORTOVIEJO 8 843
MACHALA 8 970
TOTAL 116 15470

Figura A - 18: Presentacion de costos (Supercines)
Fuente: Corporacion El Rosado S.A., Division de Entretenimiento

"4

MEDIOS ALTERNATIVOS Y SERVICIOS

cho maés que an clas
www supercines.com

1) PUBLICIDAD EN LAS PANTALLAS

Este es el Unico medio audiovisual que puede
anunciar en grande evitando el zapping. El cine es
un centro de entretenimiento masivo de gran
penetracion en le mercado que alcanza amplias
audiencias a mas de un alto nivel de segmentacién
y efectividad por ser un medio impactante .

Supercines atiende un promedio de 7°000.000 de
espectadores por ano, entre los 13 complejos.

Figura A - 19: Presentacion de costos (Supercines)
Fuente: Corporacion El Rosado S.A., Division de Entretenimiento
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

»

v

MEDIOS ALTERNATIVOS Y SERVICIOS — S#=e=iae=a

www. supercines.com

= Publicidad en las Pantallas en Formato DVD o 35 mm

Caracteristicas de Comercializacién:
¢ Todas las pautas inician los viernes y terminan los Jueves.

* Elcliente selecciona cada semana la sala con su respectiva
pelicula y complejo donde se colocard su comercial.

* Los comerciales promedio de cada sala por semana son de
28, es decir 4 veces por dia.

* Larecepcidn del material se realizard 2 dias antes del inicio
de la pauta. i :

Costos:

* Valor de la sala por semana:
US $250,00 + IVA

Figura A - 20: Presentacion de costos (Supercines)
Fuente: Corporacion El Rosado S.A., Division de Entretenimiento

»
=

MEDIOS ALTERNATIVOS Y SERVICIOS  &#=£=4=

G
www. supercines.com

» Publicidad en las Pantallas en Formato SLIDE

Caracteristicas de Comercializacién:
¢ Todas las pautas inician los viernes y terminan los Jueves.
* Elcliente selecciona cada semana la sala con su respectiva
pelicula y complejo donde se colocard el slide.

* Los spots promedio de cada sala por semana son de 28, es
decir 4 veces por dia.

* Larecepcion del material se realizard 2 dias antes del inicio
de la pauta. ’

Costos: vﬁ
* Valor de la sala por semana:
US $60,00 + IVA

Figura A - 21: Presentacion de costos (Supercines)
Fuente: Corporacion El Rosado S.A., Division de Entretenimiento
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

r
r 4 y =
TomTe

MEDIOS ALTERNATIVOS Y SERVICIOS ~ ETEEIE

X e

2) SUPERWATCH e

Es un medio de publicidad directo, innovador y
eficiente de comunicacién masiva sin saturacion. Le
brinda una exposicién continua donde su mensaje
llega con facil captacién a todas las personas que

Figura A - 22: Presentacion de costos (Supercines)
Fuente: Corporacion El Rosado S.A., Division de Entretenimiento

5 -

i g «
S mii que anE

MEDIOS ALTERNATIVOS Y SERVICIOS ~ EZEEIE

» Publicidad en SuperWatch

Taa

>N %

Caracteristicas de Comercializacion:

* El cliente selecciona el complejo.

* Larecepcién del material se realizard 2 dias antes del inicio
de la campana.

Costos:
* Valor de la exposicién de un afiche SuperWatch (cuadro

interno) por una semana US $12,50 Mds IVA.

* Valor del revestimiento de puertas y Idmina en los espejos de
los baios siempre serd de acuerdo a la propuesta.

Figura A - 23: Presentacion de costos (Supercines)
Fuente: Corporacion El Rosado S.A., Division de Entretenimiento
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

murho més que an clme

www. supercines.com

W
’
) e sy
» Distribucion de SuperWaich
COMPLEJO URINARIOS CUB. HOMB CUB. MUJER SALA EVENT SALAS VIP TOTAL
8 3 0
ILOS CEIBOS 7 5 7 2 3 24
l!N‘ITI! RIOS 4 3 ] 0 0 12
l’ DE OCTUBRE 3 3 -] 0 0 1
ISI.II 12 5 13 2 7 39
IA DE DICIEMBRE 21 12 19 2 12 &6
ISAN ws 12 8 10 2 4 36
ISYO. DOMINGO é 5 ) 2 0 19
ILA'!NINWLA 3 K 5 ) 0 12
IMILAGRO é 7 7 1 0 21
IMANTA 5 2 é 0 0 13
PORTOVIEJO 4 4 5 0 0 13
IMACHALA é 7 é 2 5 26
TOTAL 94 73 105 16 31 319

Figura A - 24: Presentacion de costos (Supercines)
Fuente: Corporacion El Rosado S.A., Division de Entretenimiento
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION

“EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION

EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

METROVISION

Buenos dies, adunio la informacidn de la nueva alemativa publicitaria de Metrovisitn.
Congiste basicamenta en pulblicidad en el total del vidrio posterior de los busas ariculados y
alimantadores de |3 Matrovia de Guayeguil, es decir PUBLICIDAD EXTERIOR A LO LARGO
DE L& CIUDAD EM ZOMAS URBANAS ¥ SUBURBAMAS. Los buses articulados hacen el
recorrido de la Troncel 1 y Troncal 3 y los elimentedores ingresan & les zones urbanas,
suburbanas, comerciales, residenciales e industriales a recoger pasajeros y llevarlos a les
estaciones cercanas para que a su vez los buses articulados los trensporten & sus destinos.

El tiempa minimo de pauteje s 3 meses, Metrovisidn asume los costos de produccidn (la
primera produccidn). El archive precios incluye los detalles de los costos y distribucidn, lo que
ofrecemos es al paquete bdsico, si desea surmentar mas buses, ya ssan articulados o
alimantadores simplemeante el cliente paga la diferancia adicional por bus.

La Metrowvia de Guayaquil cuenta con buses alimentadores y buses articulados.
ALIMENTADORES

Los buses alimentadores son los que ingresan & las zonas suburbanas y recogen & los
pasajeros que desean el sarvicio de la Metrowia, levandolos a la estecidn mas cercana para
que aborden los buses articulados que realizan el recoride por la civded. Como les paradas de
o buses ericuledos estén ubicedas en avenides transitadas, pera evitar gue los usuarios
caminen largas distancies se ulilizen estos buses alimentadores como transporie & les
estaciones prdximas & su zona de residencia o frabajo. Bl usuerio paga 0,25 centavos al
ingresar al aimentador ¥ cuando llega & la estacidn ya no pape ingreso &l ariculado.
Esbtéticamante es igual al aficulado, paro sin la ariculacién en & medio del bus, por lo que
ocowiamenta son menos largos.

ARTICULADOS

Los buses articulados son los que realizan el circuito de Metrovia a bo largo y ancho de la
ciudad. Existen dos consorcios, Metroguil y Metrobastidn. Metrogquil realiza su racorrido de
norte @ sur, desde &l Guesmo Sur hasta la Estacidn Rio Daule, ubicada frente al Terminal
Terresire. Esta ruta culbre sur, cantro y norte de la ciuded. Metrobastdn realize su recorido
desde Bastidn Popular hasta el cantro de la civdad en la caja del saguro social. Esta ruta
recorme zona industrial (Via Daule), residencial {Ceibos, Miraflores, Bellavista, Centro, elc.) v los
principales colegios y uwniversidades de Guayaquil (28 de Mayo, Dolores Sucre, Asuncion,
Jawvier, Bernardino Echevarria, Santa Marla, Catdlica, Guayaquil, Vicente Rocafuerts, eic.).

Todo negocio arranca una vez cancelado el primer mes de pautaje
El precie adjunte &5 mensual.
El costo por cada bus erficulado es de 5250 y por ceda alimentador §150€
Disponibilidad actual:
Troncal 1: § ariculados y 12 alimentadores
Troncal 3: 1 articuladao y 15 alimentadones

Cwedo a la espera de sus comantarios. Esperamos contar con ustedes como dientes muy
pronto.

Atentamenta,

Juan Pabio Meneses Gdmez.
Gerente Comercial
JIHETRDWSJ'DH

Mdwil: 081604575

Teléfono: (04) 2518222

E-mall: ventasmviligye.satnet.net
R melesion cRm.Re

Figura A - 25: METROVISION (Publicidad Alternativa)
Fuente: Metrovision
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION

“EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

<
<
<
L

CONDICIONES DE COMPRA
CAMISETAS 100% ALGODON PEINADO
COMPACTO

Precio por Unidad: 5 3.90

Incluye impresién de acuerdo al disefio
100% algoddn

Cantidad : 1.600 Unidades

Tiempo de entrega: 15 dias laborables, a partir de entrega de arte y recibo de anticipo.
Forma de Pago: 50% de anticipo, 50% contraentrega.
Recepcion de artes: en programa de disefio: adobe y/o llustrador

Tiempo de validez de la proforma: 15 dias.

Nota: Los precios de esta proforma corresponden a las cantidades solicitadas, en caso de

haber variacion en la cantidad, se volvera a cotizar.

rudokreati\-'o

Figura A - 26: Costo Camisetas
Fuente: Puntokreativo (Publicidad y Disefio)
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION

“EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION

EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

:
<
:

Pulseras Punto Kreativo

CONIGO: PARRYNI(C)

DESCRPCION:  PULSERA CAUCHD FLEXIBLE 20 ¢m (grabado bajfak releve)

Medidas: Mem

Hatera Plsion flestle

Calor: { color

Ipresion rabato B/ Al e

Cantdad: foor 2%+ SO0 000+ 2500+ BOODF G000+ SO0+ 00000+

Pretio Unitaro: 5% W4 1m0

% 0% 03
Persomalizacion: NA NENA O ONA N NA

NN

Empagueindiv. 1S < 1€ O < ¢ 11 ¢
Obsenvasiones:  Debidoal rocesa de ekicantin oS meterles iz, o ooloes finaes pueden vararvemerts g2 g o
resecn a aquelos panones o muestasentegadas por el cente
Propuesta 1053 —Gye

YeaATivo

lg'eatlvo

CONDICIONES DE TRABAJO

+*Los precios no incluyen IVA.
+»Oferta valida por 15 dias

+Tiempo de entrega 15 dias laborables, a partir de
aprobacion de muestra y entrega de anticipo.

“Forma de Pago: 50%

+Para formalizar la aprobacion esta cotizacion, favor

anticipo y saldo contraentrega

.
-
of
v
!
-
-
X

realizarlo por escrito via mail o enviarla firmada.

P

&» reativol

reatlvo

Figura A - 27: Costo Pulseras
Fuente: Puntokreativo (Publicidad y Disefio)
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Denuncias

Domingo 11 de abril del 2010 Seguridad nu

Joven fue violada en un taxi ejecutivo

Una mujer denuncid que fue violada a bordo de un auto de una compaiiia de taxis
ejecutivos de la ciudad.

Segin la victima, a las 03:30 del viernes pasado salié de una reunidn en Urdesa
acompafiada de dos amigas y tomaron un taxi ejecutivo para que las llevara a las
urbanizaciones Puerto Azul (via a la costa), Vista al Sol (via a Samborondén) y Albonor, en
el norte.

El chofer, al que identificé como Juan Torres Garcia, quien conducia un auto de placa
GRC-650, pactd llevarlas en ese orden por $ 18 y ella era la Gltima en el recorrido.

En la denuncia anotd que cuando iba camino a su casa la mujer percibié un olor raro que le
hizo perder el conocimiento, luego se despertd cuando sintié un fuerte dolor en sus partes
intimas y alcanzé a empujar a alguien que estaba sobre ella.

Lo dltimo que recuerda es que es una voz que le dijo “ya baja, estds en la puerta de tu
casa”. Aln adormitada ingresd, se bafié y se acostd a dormir.

En horas de la mafiana, la madre de la joven se percatd de lo sucedido y acudié con ella a
la Fiscalia de la Policia Judicial del Guayas a poner la denuncia.

Figura A - 28: Testimonio 1
Fuente:http://www.eluniverso.com/2010/04/11/1/1422/joven-fue-violada-un-taxi-
ejecutivo.html?p=1422A&m=1695

Domingo 18 de abril del 2010 Seguridad
Lo drogaron en taxi para robarle

A Victor Pinos Del Rosario, de 26 afios, le era dificil caminar solo sin caerse. Por ello,
andaba junto a dos familiares que lo sostenian de sus brazos.

Pinos acudié ayer a la Fiscalla para denunciar que fue victima de un taxista, que para
robarle usé algin tipo de droga.

Relatd que a las 00:05 de ayer se despidid de unos compafieros de universidad, con quienes
habia estado libando, y tomé un taxi amarillo en la cdla. La Garzota, en el norte de
Guayaquil.

Pinos asegurd que solo recuerda hasta el momento en que le indicd al taxista que lo llevara
hasta las calles 6 de Marzo y Gémez Renddn, en el centro, donde habita.

Ana Pinos, tia del joven, contd que su sobrino fue encontrado por policias y vigilantes atras
del centro comercial Garzocentro “casi inconsciente”.

Relatd, segln lo gue le comunicaron los uniformados, que Victor Pinos fue hallado
arrastrandose en el suelo.

La victima aseguré gue cuando se embarcd en el taxi portaba dos cdmaras fotograficas
digitales, el celular, billetera, entre otras pertenencias.

Figura A - 29: Testimonio 2
Fuente: http://www.eluniverso.com/2010/04/18/1/1422/lo-drogaron-taxi-robarle.html
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INFORME DE MATERIA DE GRADUACION “EL SECUESTRO EXPRESS: CAMPANA DE PREVENCION
EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL”

Lunes 26 de abril del 2010

Breves

Le quitaron $ 80D

Mujer denuncidé un secuestro ‘express’

Dolores Zambrano Espinoza denuncid en la Fiscalla adjunta a la Policfa Judicial del Guayas
un secuestro express. A ella la interceptaron a las 00:30 de ayer, cuando iba en un taxi que
tomd a la altura del aesropuerto José Joaquin de Olmedo. Le guitaron $ 80 y la abandonaron
en la av. Juan Tanca Marengo.

Figura A - 30: Testimonio 3
Fuente: http://www.eluniverso.com/2010/04/26/1/1422/breves.html

Sabado 01 de mayo del 2010

Bitacora

Secuestro ‘express’

Hombre fue encerrado en una casa tras asalto

Nelson Moya fue encerrado en una casa el pasado jueves, después de sufrir un secuestro
express cuando conducfa su auto Suzuki Grand Vitara, de placa GRU-105, por la via a
Samborondén. Los ocho sujetos que lo abordaron le robaron todas sus pertenencias y el
carro.

Figura A - 31: Testimonio 4
Fuente: http://www.eluniverso.com/2010/05/01/1/1422/bitacora.html
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