
Examen de DISEÑO DE MARCAS 

Profesor: Edgar Jiménez 

Alumno/a:  

 

Antecedente 
El Instituto Ecuatoriano de Seguridad Social es una entidad, cuya organización y funcionamiento se fundamenta 
en los principios de solidaridad, obligatoriedad, universalidad, equidad, eficiencia, subsidiariedad y suficiencia. Se 
encarga de aplicar el Sistema del Seguro General Obligatorio que forma parte del sistema nacional de Seguridad 
Social. El IESS carece de competencia en el sector público. Existen muchos seguros privados, pero no resultan 
ser competencia directa. Su audiencia es masiva ya que todos los ecuatorianos pueden tener acceso al mismo, 
en todas las edades.  
 
El IESS tiene hospitales y agencias en todo el país, y tiene convenios con muchas clínicas, hospitales y 
prestadores de servicios. Puede consultar la información en https://www.iess.gob.ec/ 
La institución IESS cambió su logo en el año 2014, con un cambio a su concepto tras 44 años de uso. Según la 
revista lideres el logo del 2013 costo 85.000. aunque se implementó, este logo tuvo poca acogida  
 
Más adelante, en el 2014, volvió a su logo isotipo anterior, usando la nueva tipografía. Existe poca 
documentación al respecto salvo unos pocos artículos como el de la Revista Líderes que se muestra a 
continuación. No se dieron explicaciones claras de por qué volvieron al logo anterior durante el mismo año. La 
institución durante los últimos años ha realizado muchas campañas comunicacionales para tratar de mostrar una 
mayor transparencia, eficiencia y mayor orden en sus procesos.  

 

 
 

Leer articulo de revista lideres 
https://www.revistalideres.ec/lideres/cambio-total-aplico-44-anos.html 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 

https://www.iess.gob.ec/


EXAMEN- es personal, se pasará programa anti-plagios. Debe subirse hasta el 
cierre programado en el sistema. No se aceptan entregas tardías. 

 
Evalúe técnica, estética y conceptualmente la marca, describa 4 puntos en los que considere que falle o pueda 
mejorar respecto al logo actual. Considere alguno de los siguientes criterios: calidad y rendimiento técnico, 
pertinencia del perfil, distintividad, visibilidad, adaptabilidad, memorabilidad, universalidad, atemporalidad, 
simplicidad - 10 ptos 

 
Criterio argumento 
  
  
  
  

 
 

1. Explique la imagen que proyecta IESS en relación a la identidad visual que tiene actualmente - 10 ptos 

 
 
 
 

 
2. Describa la arquitectura de la marca, considerando la magnitud de la misma – 10 ptos 

 
 
 
 

 
3. Explique el alcance y la importancia de este logo. – 10 ptos 

 
 
 
 
 

 
4. ¿Qué criterios debería considerar para el rediseño del logo? - 10 ptps 
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5. Indique 15 aplicaciones clave donde la marca va a estar presente (no incluya souvenirs) – 10 ptos 
 

 
 
 

    

 
 
 

    

 
 
 

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 



6. Propuesta gráfica en base a arquitectura propuesta 40 ptos 
 
Inserte imagen de boceto a lápiz/pluma de buena calidad, Indique colores o pinte.  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 

 


