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RESUMEN EJECUTIVO

La finalidad de este proyecto es hacer un estudio de factibilidad con respecto a la
creacion de una productora de audio en la ciudad de Guayaquil, que tenga el propésito
de solucionar las problematicas de las pequefias y medianas agencias de publicidad y
productoras de TV/Cine, en cuanto a la produccion de audio de sus proyectos

audiovisuales. El nombre de la productora de audio sera Wave Digital.

Wave Digital ofrecerd servicios de Produccion, Post-produccion de audio y de
Produccién de musica. Nos especializariamos en la Grabacién de todo tipo de audio, y
Musicalizacion de video, Mezcla y Masterizacion de musica, Jingles, Grabaciones de
demos, Cufas radiales, Post-produccion para imagen en movimiento, Asesoramiento
técnico en sonido, Investigacion, Castings de voces, Grabacion de locuciones,
Grabaciones de campo; ademas incorporariamos publicidad (tarjetas de presentacion,

volantes, afiches, animacion 2D etc.), doblajes - audio para comerciales de TV.

Nuestro objetivo es crear y desarrollar impactantes y creativas piezas publicitarias
audiovisuales de alta calidad, a través de un estudio digital destinado a la grabacion
multipista, edicion y mezcla digital. Mediante el uso de equipos de tecnologia de punta,
talento humano y con una adecuada asesoria, orientacion, planificacion y direccion en el

desarrollo de las piezas publicitarias.

Los gestores de la empresa son Carla Idrobo Palencia, Luis Apolinario Rosales vy

Cristina Zhigile Arias, quienes se desenvuelven en medios audiovisuales, de disefio y

publicidad.

Para hacer realidad el proyecto Wave Digital, se va a necesitar una inversion de $19.698.
el analisis financiero nos prevé que vamos a tener un ingreso de $67.944, con una

rentabilidad promedio del 31.82% sobre las ventas durante el primer afio.

El estudio de Wave Digital esta ubicado en la ciudadela La Alborada 11 etapa al Norte
de la ciudad de Guayaquil. Su posicion es ventajosa para el acceso y ubicacion de todos

sus clientes.
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ANALISIS DE MERCADO




Extudio de factibilidad para la creacion de una
Proyecto de Graduacion Productora de Audio W 41 DIGITAL

1. ANALISIS DE MERCADO

I.1  Ambiente externo de la empresa
1.1.1 Antecedentes Y Problematica

En vista de que afios atras el procesamiento del audio para los comerciales de TV, series
de television y cufias de radio se lo realizaba de manera analoga y con pocos TECUrsos;
las agencias de publicidad Yy productoras de TV, se vieron en la necesidad de contratar
personal dedicado y especializado exclusivamente a producir audio, para de esta manera
ofrecer un servicio optimo acorde a las nuevas exigencias del mercado, brindando un
producto de mayor calidad con los ultimos  requerimientos técnicos en cuanto a
tecnologia y asi agilitar las gestiones en el momento de lanzar al mercado un nuevo
producto o servicio. Con el apoyo de las productoras de audio se logré reducir el tiempo

de desarrollo de sus campaiias publicitarias y el abaratamiento de costos de produccion.

Hace 7 afios atras aproximadamente, ésta nueva area comenzd a ser explotada por
productores de audio, ingenieros de sonido y musicos entendidos en la materia de

produccion de sonido.

Es evidente que en los ultimos afios las agencias y productoras estin optando por

contratar a productoras de audio para el procesamiento del sonido en las producciones

audiovisuales.

La excelente tecnologia de los equipos y el talento creativo de las personas que
laborarian en la productora de audio se contribuird a la solucion de los problemas
comunes planteados por las agencias vy productoras de TV, como por ejemplo
grabaciones de audio con bajos niveles de volumen o saturados, ruidos de extraiia

naturaleza, etc.

En los altimos afios, grandes fuerzas estin cambiando el caracter de la tecnologia como
parte estratégica para las productoras de audio. Tales cambios estan creando nuevas y

mejores oportunidades para que estas compaiiias dedicadas a la produccion de audio
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Estudio de factibilidad para la creacion de una
Proyecto de Graduacion Productora de Audio WAVE DIGIT AL

compitan en el mercado nacional, pero también constituyen una amenaza para la

permanencia de dichas compaiiias de que no utilicen tecnologia de punta.

Las estrategias de tecnologia son indispensables para obtener ventajas competitivas en

un mercado dificil como lo es el de la ciudad de Guayaquil.

La productora de audio es una gran oportunidad para ejercer los conocimientos
adquiridos por los estudiantes de la Licenciatura en Disefio Grafico y Produccion
Audiovisual, ya que desarrollaria la experiencia de los nuevos profesionales de esta area
de la produccion de sonido. De este modo se podria mezclar los conocimientos técnicos,

la creatividad y ciencias aplicadas con la administracion.

1.1.2 Modelo del Negocio

Nuestros servicios estan dirigidos a todas las agencias de publicidad y productoras de
TV y cine de la ciudad de Guayaquil. Nuestro mercado también esta orientado a los
artistas, grupos y solistas musicales de diversos géneros y estilos con un alto grado de

calidad técnica y artistica.

1.1.3 La Compaiiia
El estudio de Wave Digital estara ubicado en Ciudadela La Alborada, II etapa, al norte
de la ciudad de Guayaquil, cuya infraestructura brinda el confort y tranquilidad necesaria

para el desempefio laboral de nuestros profesionales y clientes.

Para la creacion y desarrollo de un producto audio — visual musical, la empresa cuenta
con equipos de ultima tecnologia y talento humano necesario en los procesos de pre-
produccion, grabacion y edicion, con una adecuada asesoria, orientacion, planificacion y

direccion en el desarrollo de sus proyectos musicales audio-visuales.
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Estudio de factibilidad para la creacion de una
Proyecto de Graduacion Productora de Audio WAVE DIGITAL

1.1.4 MISION

Proporcionar a las agencias y productoras de cine/TV la solucion de sus exigencias y
requerimientos en cuanto a piezas publicitarias audiovisuales. De esta manera
cumpliremos con nuestro objetivo de brindar un servicio de calidad y profesionalismo

satisfaciendo la necesidad del cliente.

1.1.5 VISION
Nuestra vision consiste en ser una productora reconocida en el medio, y luego con el
paso del tiempo y la experiencia adquirida convertirnos en lideres en la produccion de

sonido a nivel nacional.

1.1.6 OBJETIVOS
1.1.6.1 Objetivo Primario

Realizar la produccién y post-produccion de audio y diferentes piezas publicitarias para

las pequefias y medianas agencias de publicidad y productoras de cine/TV.

1.1.6.2 Objetivo Secundario

» [Establecer el nivel de satisfaccion y percepcion del servicio que presta la
empresa a sus clientes, en espera de superar debilidades y garantizar la calidad.

e Posicionar nuestra marca a nivel local.

e Situarnos en el “top mind™ de nuestros clientes.

e Proyectarnos a nivel nacional.

e Pactar de manera directa con municipios de ciudades como Salinas, Santa Elena,

La Libertad, Machala para la elaboracién de cufias radiales o jingles.
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1.1.7 Filosofia de la Empresa

e Wave Digital tiene establecido sus objetivos y proyecciones. Para esto requiere
de personal comprometido con la empresa, que busque cumplir con las
expectativas de la misma.

* El personal de la empresa, requiere estar altamente capacitado, y de esta manera
ser eficiente ante la demanda de los clientes.

* Los empleados y colaboradores se desenvolveran en un ambiente de trabajo
ordenado y armonioso, que favorecera al buen desempefio de los mismos.

» Los sueldos y prestaciones sociales estardan dentro de lo que estipula la ley, con
esto la empresa pretende brindar una equidad en lo que respecta al desempefio y

retribucion.

1.1.8 Imagen de la Empresa

La empresa se basara en los siguientes esquemas para su imagen.

Marca

El logo estara representado de la siguiente manera:

lWove

dlgltal

Figura No 1. Logo de la empresa
Logotipo
La tipografia que se empleara para la palabra “Wave” es Centuty Ghotic, y para la

palabra “digital” se ha tomado en cuenta la tipografia Agency.
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Icono tipo:

Representado por ondas de sonido

Eslogan:

“Calidad sin limite”

1.1.9 Ventajas Competitivas
Las ventajas competitivas que Wave Digital que empleara para competir con las demés

empresas del mercado, se encuentran bajo enfoques de diferenciacion:

e Brindar un buen servicio

e Originalidad en el trabajo

¢ Equipo profesional altamente cualificado

e Promocionar el audio producido mediante convenios con canales UHF
(animacion 2D).

* Estableceremos acuerdos con estaciones de radio para publicitar las piezas
musicales segun la empresa lo requiera.

e Acuerdos con imprentas de Guayaquil para la publicidad impresa.

1.2 EL SERVICIO
1.2.1 Descripcion

La productora ofrece servicios de post- produccién de audio y de produccion de musica.
Se especializa en la grabacion de todo tipo de audio, y musicalizacion de video, post-
produccion para imagen en movimiento, restauracion de audio, asesoramiento técnico de
sonido; ademas de incorporar publicidad (tarjetas de presentacion, volantes, afiches,
animacion 2D, etc.) y doblajes — audio para comerciales de TV.

Para llevarlo a cabo se basara en la capacidad creativa de sus profesionales apoyados con
las herramientas tecnologias y conocimientos, haciendo entrega de piezas publicitarias

con excelente calidad de servicio.
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Los clientes de la productora de audio no solo recibiran la solucion correcta de sus
inconvenientes, sino que obtendrian un elevado grado de satisfaccion por el servicio
entregado y a la vez se beneficiarian de distintas opciones para promocionar el bien

publicitado, por medio de distintas plataformas de comunicacién como radio y TV.

1.2.2 Calidad

La calidad de nuestras piezas audiovisuales publicitarias cumple con los estandares para

la grabacion de audio, tecnologia digital con excelente calidad de sonido.

Utilizamos equipamiento digital moderno combinado con experiencia en post-
produccion para satisfacer las necesidades nuestros clientes. Nuestra empresa estara
arraigada profundamente en aspectos diferentes de software, la produccion de sonido, la

television y la radio, la post-produccion y masterizacion final.

1.2.3 Precios

Los precios fijados para este tipo de servicios se mantendran en un valor estandar en

relacion a los existentes en el mercado actual.

Tabla No 1. Precios

SERVICIOS Precio Unitario
Jingle 300,00
Cufa de radio 300,00
Lipsing 200,00
Locucién en off 180,00
Dia de grabacién exterior TV y cine 300,00
Alquiler de estudio de audio 12,00
Animacién 2D para UHF 220,00
Publicidad para clientes 350,00
Doblajes - audio para comerciales de TV 200,00
Musicalizacién de video 390,00
Asesoramiento técnico en sonido 50,00
Dia de grabacién exterior cine 500,00
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1.2.4 Ventajas

Al ofertar un servicio que garantiza calidad y logra la satisfaccion del cliente, se podrian

mencionar las siguientes ventajas:

e La calidad del audio y los trabajos que realizamos lo veriamos reflejados en la
satisfaccion de nuestros clientes, que a su vez nos recomendaran a la comunidad.

e Tenemos la confianza que podemos ayudar a la comunidad de agencias-
productoras a resolver la necesidad de obtener un sonido fidedigno y de calidad.

e Nuestra productora ofrece diferentes servicios de produccion de audio y el valor
agregado frente a la competencia es la incorporacion de publicidad (tarjetas de
presentacion, volantes, afiches, animacion 2D, etc.), doblajes — audio para
comerciales de TV.

e Precios econdomicos.

1.2.5 Inconvenientes

Los principales inconvenientes son los siguientes:

e Nuevos en el mercado lo que hace que los futuros clientes duden de nuestros
conocimientos y estabilidad.

¢ La competencia en el mercado, sobre todo con las grandes agencias que tienen
prestigio.

¢ Clientes leales a otras productoras de audio.

® Mayor experiencia por parte de nuestros competidores.

El hecho de ser nuevos en el mercado, no quiere decir que no estemos capacitados para
resolver cualquier inquietud que se nos presente; ya que con nuestra creatividad,

conocimientos y buen desempefio cumpliremos con las expectativas del cliente.

Para contrarrestar estos inconvenientes contaremos con publicidad directa. Las redes

sociales como Facebook, Hi5 y Sonico nos serviran para publicitarnos y
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promocionarnos. Pautaremos una publicidad impresa en una revista bimensual con el

formato de un cuarto de pagina.

1.2.6 Competidores

Actualmente competimos con cinco productoras de audio y musica de la ciudad de
Guayaquil como: Cuarto Aparte, Sonarte, Vision Uno, Gardella Producciones,
Monofonico Producciones, que realizan una actividad similar a la que ofrece Wave
Digital. Cabe mencionar, que el personal de estaciones de radio se dedica de forma

empirica a la produccion de audio.

1.3 Los Clientes

1.3.1 Consumo

Esta comprobado que la publicidad en el globo terriqueo mueve millones de dolares y
que los comerciales de TV, cufias radiales, jingles y demas piezas publicitarias
audiovisuales del mundo de la publicidad, son una potente herramienta para lograr el
objetivo de aumentar las ventas de cualquier producto publicitado. Por ello las agencias
de publicidad y productoras de TV se valen de todos sus esfuerzos humanos y técnicos,

para poder entregar las mejores publicidades a sus clientes (firmas comerciales).

En el Ecuador el consumo de publicidad es variable. Las ciudades de Guayaquil y Quito
son las que llevan la delantera en el uso del material audiovisual, seguidas de la ciudad

de Cuenca y en un menor porcentaje las ciudades de Manta y Machala.
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1.3.2 Perfil del cliente

Los clientes de Wave Digital son netamente corporativos, es decir, son otras empresas

dedicadas a la creacion de comerciales, series para television y peliculas. Entre las

caracteristicas mas importantes de estos clientes estan:

Se trata de empresas de alto perfil, con reconocimiento en el mercado.

Estos clientes a su vez, prestan sus servicios a otras personas de alto perfil, por

tanto la imagen que proyectan con sus productos es de suma importancia.

Son clientes altamente exigentes con la calidad de los productos y servicios que

prestan y reciben.

La seleccion de los proveedores es minuciosa y se debe cumplir con un proceso

para lograr estar en el grupo de proveedores de estas empresas.

Las ventas de estas empresas son altas, pues la publicidad visual y todo lo

referente a la produccion visual son productos y servicios de alto costo.

Los clientes de Wave Digital centran su atencién en el estudio del cliente, la
prioridad son los clientes, y por tanto son agresivos a la hora de captar su

atencion y mantenerlos.

Quienes toman la decision de contratar los servicios de Wave Digital o empresas
similares, son los creativos encargados de la produccion de los comerciales,
peliculas o seriados, pues éstos son quienes determinan exactamente qué

necesitan para sus productos.
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1.3.3 Evaluacion del cliente
El servicio de post-produccion es solicitado principalmente por agencias de publicidad y
productoras de cine y comerciales, en este sentido la empresa tiene segmentado su

mercado en estos dos frentes de trabajo: productoras y agencias de publicidad.

Las necesidades del cliente son basicamente la terminacion y perfeccionamiento de
productos publicitarios, a nivel visual y auditivo. El enfoque de la empresa Wave Digital
es precisamente ser parte del proceso de produccion de los materiales que elaboran esas
pequefias empresas, por tanto, los servicios de la empresa hacen parte del proceso de

produccion de sus clientes.

1.3.4 Mercado Objetivo
Existen 40 agencias de publicidad, productoras de TV y post-productoras de video de la

ciudad de Guayaquil; Duo Comunicacién, conformada por jovenes emprendedores

estaran dispuestos a convertirse en un potencial cliente de Wave Digital.

Otras de las pequefias productoras Cam-Blue, a través de su gerente general, el
Productor Renato Oliveira, esta dispuesta a efectuar transacciones comerciales con

nosotros.

1.3.5 Estrategia de Mercado

La mayor estrategia consistira en el trabajo con las agencias de publicidad y productoras
de TV/ Cine mediante campafa publicitaria dirigida a empresas solidas, medianas,
microempresas, empresarios y personas naturales que deseen que sus productos o
servicios sean mayormente reconocidos en este mercado tan competitivo como es en el
que vivimos en la actualidad. Nuestra productora serd netamente profesional, confiable

comprometida con sus clientes y preparados para entender sus necesidades.
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Las opciones estratégicas que se consideran mas adecuadas son:

Disefiar e implementar un programa de calidad y mejoramiento continuo como
estrategia de garantia para el cliente. Esto como estrategia que garantice la
satisfaccion del cliente, consolide el liderazgo en el mercado, mejore la
productividad y eficiencia, se capten nuevos mercados y se mejore la

competitividad.

Disefiar e implementar el area de talento humano en aras de afianzar el bienestar
y desarrollo profesional de los colaboradores de la empresa, para de esta manera
Alcanzar ventaja competitiva mediante las fortalezas y compromiso del personal
de Wave Digital.

Disefiar e implementar un programa de servicios al cliente en espera de mejorar y
fortalecer la percepcion de la imagen de la empresa como una empresa

comprometida con la satisfaccion.

1.3.6 Estrategia de Comunicacion y Plan de Medios

El lanzamiento de la productora sera mediante:

v v

f

A7

Radio

Television UHF

Redes sociales como Facebook

Nos asociaremos con emisoras, canales y websites para promover los servicios
de la productora de audio con demos o canjes comerciales de gran impacto.
Tarjetas de presentacion

Anuncios en el periodico

Cunias radiales

Wave Digital utilizarda como principal estrategia las relaciones publicas, es decir,

establecera contactos con los clientes a través de visitas personales, eventos sociales,

invitaciones, etc.
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Figura No 2. Publicidad

1.3.7 Estrategia de Venta

Inicialmente las ventas estaran orientadas por canales de distribucion que le constituiran
las agencias de publicidad y productoras de TV/Cine d la ciudad. Luego ampliaremos a
la region costa. Finalmente en una tercera fase, al mercado de todo el pais. Localmente
se venderd el producto a un precio de venta competitivo, entregandole al canal de

distribucion un 20% de descuento que se convertira en su margen de utilidad.
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1.3.8 Analisis del Sector

Después de estudiar las ventajas e inconvenientes que tiene la produccion de audio, se

puede indicar que existen varios sectores que mueven una gran proporcion de la

demanda de piezas publicitarias de audio, y que podrian perfectamente convertirse en un

mercado objetivo, entre estos tenemos:

Agencias de Publicidad: La gran cantidad de agencias que existen en Guayaquil
nos permitira acceder a un segmento de este sector. El uso de cuiias, jingles,
doblajes y disefio de sonido por parte de las agencias, crearian la necesidad de
contratar una productora de audio para la produccion de las mencionadas piezas

publicitarias.

Productoras de TV y Cine: En menor cantidad que las agencias de publicidad,
estan encargados de producir videos, comerciales de TV, videos institucionales,
cortometrajes, peliculas, videoclips, etc., pero no puede dejar a un lado la
importancia del sonido a la hora de grabar o filmar un video. Por eso siempre se
veran en la necesidad de trabajar con personas especialistas en este campo, o sea

una productora de audio.

Post-productoras de video. Este sector es mucho mas pequeiio que el de
productoras de TV y Cine, pero por el simple hecho de encargarse de realizar
efectos visuales y animaciones 2D para la elaboracion de sus proyectos y
presentarlos con mayor calidad, ellos delegan a una productora de audio la

creacion de efectos de sonido especificos.

1.4 Investigacion de Mercado

1.4.1 Técnicas de investigacion del mercado

1.4.1.1 Observacion
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Mediante esta técnica se tendra las caracteristicas basicas del servicio y la competencia,

en cuestion del servicio en general y grupo objetivo.

1.4.1.2 Comparacion
El analisis se obtendra informacion sobre las fortalezas y debilidades de la empresa

frente al cliente consumidor y de esta manera tomar ventaja de los competidores, o

conocer las necesidades reales del cliente.

1.4.1.3 Encuestas

Se realiza con el objetivo de obtener informacion del mercado potencial en lo que
abarca, el grado de aceptacion, posicionamiento y recordacion de empresas existentes

que brinden un servicio similar.

Modelo de la Encuesta

Tema de encuesta:

Creacion de una productora de audio.

Buenos dias/tardes, estamos realizando una encuesta para evaluar el lanzamiento de
una nueva productora de audio en la ciudad de Guayaquil. Le agradeceremos brindarnos

un minuto de su tiempo y responder las siguientes preguntas:
1. ;Qué tipo de negocio tiene, dirige 0 administra Ud.?

O Agencia de Publicidad
o Productora de TV/Cine

0 Productora de post-produccion

2. ;Cudnto tiempo de creacion tiene su agencia de publicidad o productora TV/

Cine?

0 Un afio o menos
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o Tres afios

o Cinco 0 mas

3. (Qué tipo de pieza publicitaria, a nivel de audio, es de mayor demanda para
Uds.?

o Jingles

0 Cuas radiales

0 Diserio de sonido

0 Produccion / post-produccion de audio

oOtros (especificar)

4. {Qué toma en cuenta a la hora de contratar los servicios de una productora de
audio?
o Calidad de producto
o Calidad de servicio
o Garantia
0 Experiencia
o El contenido de los servicios prestados

0 Otros (especificar)

5. (Para sus producciones audiovisuales Ud. prefiere contratar una productora de

audio de..? Indique porque escogié esa opcion.

a) Guayaquil o b) Quito o ¢) Otra ciudad o d) El exterior o
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Por su:

Experiencia 0 Prestigioo  Recomendada o Otras o

JPor qué?

6. ( Confiaria el audio de su produccién a una nueva productora de audio?

a)Sio b) No o c¢) No sabe 0

JPor qué?

6. (Qué factores son determinantes para cambiarse de una productora de audio a

otra, a la hora de empezar un nuevo proyecto?

0 Mala experiencia en un contrato anterior

o Falta de garantia

o Falta de seriedad

o Irresponsabilidad en la entrega del producto terminado
O Incumplimiento de los parametros establecidos

o Otros (especificar)

7. (Cuiles serian los Plus que a Ud. le gustaria encontrar en una productora de

audio?

0 Descuentos por fidelidad
o Promociones

o Convenios con otros medios de publicidad
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0 Otros (especificar)

8. Segun su criterio, ;Cuil es el orden de importancia de los requisitos que debe
cumplir una productora de audio? Considerando que 1 es el de mayor

importancia y 5 el menor.

o0 Buen servicio al cliente
0 Profesionalismo
o Personal capacitado

0 Puntualidad

0 Satisfaccion del cliente por el trabajo requerido

9. (Qué considera Ud. mas importante a la hora de contratar un servicio en una

Productora de audio?

o Precios
0 Calidad de servicio
0 Experiencia

o Otras ventajas (especificar)

GRACIAS POR SU ATENCION
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1.4.1.3.1 Resultados de la encuesta

Una vez realizada la encuesta, los resultados fueron los siguientes:

1. ;Qué tipo de negocio tiene, dirige o administra Ud.?

Tabla No 2. Tipo de negocio

. Tipodenegoo [ Cant. | Porcentaje
Agencias de Publicidad | | 6 40%
Productoras de TV/Cine 7 46,7%
Productora de Post-produccion P 13,3%
TOTAL 15 100%

Figura No 3. Tipos de negocio

Tipos de negocios

= Agencias de Publicidad ® Productoras de TV/Cine

u Productora de Post-produccion

Fuente. Resultado de las encuestas aplicadas

Conclusiones: Casi el 50% del objetivo encuestado pertenece al segmento de agencias
de productoras de TV/Cine, pero en general los tres tipos de negocios conformarian el

mercado potencial.
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2. ;Cuinto tiempo de creacion tiene su agencia de publicidad o productora TV/

cine?
Tabla No 3. Tiempo de creacion de agencias y productoras
Un afio 0 menos 7 46,7%
Tres afios o mas 5 33.3%
De cinco afos en adelante 3 20%
TOTAL 15 100%

Figura No 4. Tiempo de creacién de agencias y productoras

Tiempo de creacion

® Un afo o menos M Tres anos o mas # De cinco anos en adelante

Fuente. Resultado de las encuestas aplicadas

Conclusiones: De los tres tipos de negocio que conformarian el mercado potencial, hay
un porcentaje alto indicando que gran parte de las agencias/productoras son nuevas y

que también hay un promedio regular de agencias de tres afios 0 mas afos de duracion.
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3. (Qué tipo de pieza publicitaria, a nivel de audio, es de mayor demanda para

Uds.?

Tabla No 4.Tipo de piezas publicitarias

Jingles 4 26,7%
Cuias radiales 3 20 %
Disefio de sonido 3 20%

Produccion / post-produccion de audio 5 33,3%
TOTAL 15 100%

Conclusiones: El 47% del objetivo encuestado se inclina por la produccion / post-
produccion de audio, pero también entre las opciones de jingles y disefio de sonido

forman un porcentaje importante para la produccion de audio.

Figura No 5. Tipo de pieza publicitaria

Tipo de piezas publicitarias de mayor demanda

® Jingles
® Cunas radiales
© Diseno de sonido

® Produccion / post-produccion de audio

Fuente. Resultado de las encuestas aplicadas
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4. ;Qué toma en cuenta a la hora de contratar los servicios de una productora de

audio?

Tabla No 5. Requisitos

Calidad .de producto 3 20%
Calidad de servicio 8 53,3%
(Garantia 1 6,7%
Experiencia 3 20%
El contenido de los servicios prestados 0

TOTAL 15 100%

Conclusiones: Mas del 50%, exactamente el 53% del objetivo encuestado escogié la
variante de calidad de servicio como principal parametro. En el grafico se puede apreciar
con mayor facilidad el desglose de los distintos parametros que seleccionaron los

encuestados.

Figura No 6. Requisitos para contratar una productora de audio

! Requisitos para contratar una productora de audio

= Calidad de producto  ® Calidad de servicio = Garantia ® Experiencia

Fuente. Resultado de las encuestas aplicadas
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5. (Para sus producciones audiovisuales Ud. prefiere contratar una productora

de audio de? Indique por qué escogio esa opcion.

Tabla No 6. Ciudades las cuales contrataria una productora

(‘ruayaql;il | 14 93,3%
Quito 1 6,7%
Otra Ciudad 0 0%
El exterior 0 0%
TOTAL 15 100%

Conclusiones: Los encuestados, por no decir casi todos, prefirieron seleccionar una

productora de audio de la ciudad de Guayaquil, por la comodidad que les resulta

negociar con las productoras de audio locales. Solo el 7% opté por marcar en la casilla

de otra ciudad.

Figura No 7. Preferencia del mercado

Preferencia del mercado para seleccionar una productora de
audio

mSi mNo

Fuente. Resultado de las encuestas aplicadas
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JPor qué?
Tabla No 6a. Opciones
! |  Porcentaje

Experiencia 26,6%
Prestigio 13,3%
Recomendada 46,6%
Otra 13,3%
TOTAL 100%

Conclusiones: Uno de los modos de seleccion de los encuestados para

productora de audio es por medio de la recomendacion.

Figura No 7a. Justificar opcion

€s5Coger una

¢Por qué?

® Experiencia ® Prestigio = Recomendada = Otra

Fuente. Resultado de las encuestas aplicadas
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6. ;Confiaria el audio de su produccién a una nueva productora de audio?

Tabla No 7. Confiara en nuevas productoras

Si 10 66,7%
No 5 33.3%
No Sabe 0 0%

TOTAL 15 100%

Conclusiones: El 67% del objetivo encuestado estaria dispuesto a confiar la produccion
de su audio a una nueva productora de audio, mientras que el porcentaje restante, o sea

el 33% mantiene dudas ante la presencia de nuevas productoras de audio.

Figura No 8. Confianza a nuevas productoras

Confianza hacia una nueva productora de audio

mSi mNo

Fuente. Resultado de las encuestas aplicadas
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7. {Qué factores son determinantes para cambiarse de una productora de audio a

otra a la hora de empezar un nuevo proyecto?

Tabla No 8. Factores para cambiar a una productora de audio

I? : _ Factores ' Cant. | Porcentaje

Mala experiencia en un contrato anterior 3 20%
Falta de garantia 4 26.7%
Falta de seriedad 3 33,3%
Irresponsabilidad la entrega del producto anterior P, 13,3%
Incumplimiento de los parametros establecidos 1 6,7%
Otros

TOTAL 15 100%

Fuente. Resultado de las encuestas aplicadas

Conclusiones: La falta de seriedad con un 36% vy la falta de garantia con el 29%
constituyen dos de los principales factores determinantes para que las agencias de
publicidad y productoras de TV/cine decidan cambiarse de una productora de audio a

otra.

Figura No 9. Factores para cambiar a una productora de audio

Factores para cambiarse de productora de audio

= Mala experiencia en un
contrato anterior

® Falta de garantia
¥ Falta de seriedad

® Irresponsabilidad la
entrega del producto
anterior

Fuente. Resultado de las encuestas aplicadas
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8. (Cuailes serian los Plus que a Ud. le gustaria encontrar en una productora de

audio?

Tabla No 9. Tipos de Plus

Descucn‘tos por ﬁdel‘idad 8 | 53,3%
Promociones 4 26.7%
Convenios con otros medios de publicidad 3 20%
Otros 0 0
TOTAL 15 100%

Conclusiones: El 53% de los encuestados espera y les parece agradable la opcion de un

descuento por fidelidad,

productora de audio.

mientras que el 27% prefiere promociones por parte de la

Figura No 10. Plus de mayor grado de importancia

"Pluses” de mayor agrado

® Descuentos por fidelidad
B Promociones

= Convenios con otros medios de publicidad

Fuente. Resultado de las encuestas aplicadas
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9. Segun su criterio, ;Cudl es el orden de importancia de los requisitos que debe

cumplir una productora de audio? Considerando que 1 es el de mayor

importancia y 5 el menor.

Este es el resultado de la seleccion de los puntos mas importantes segun los encuestados.

Tabla No 10. Grados de importancia

Profesioﬁalismo = 1 | 6/15 40%
Puntualidad 2 6/15 40%
Personal capacitado 3 15 46,7%
Buen servicio al cliente 4 5/15 33,3%
Satisfaccion del cliente por el trabajo 5 12/15 86,6%
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ler. Profesionalismo: Con un 40% de votaciones quedo como resultado a favor, la
opcion de profesionalismo como el requisito de principal importancia que debe cumplir

una productora de audio.

Figura No 11. Primer grado de importancia

lero. En grado de importancia: Profesionalismo

® Profesionalismo M Puntualidad
= Personal capacitado B Buen servicio al cliente

Satisfaccion del cliente por el trabajo 1

Fuente. Resultado de las encuestas aplicadas
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2do. Puntualidad: Los encuestados escogieron como segundo requisito importante la

opeion de la puntualidad, Con un 40% de votaciones quedé como segundo

requerimiento de importancia.

Figura No 11a. Segundo grado de importancia

2do. En grado de importancia: Puntualidad

u Profesionalismo ® Puntualidad = Personal capacitado ® Buen servicio al cliente

Fuente. Resultado de las encuestas aplicadas
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3er. Personal Capacitado: Con un 46,7% de votaciones quedé como resultado a favor,
la opcion de personal capacitado como el tercer requisito de importancia que debe

cumplir una productora de audio.

Figura No 11b. Tercer grado de importancia

3ro. En grado de importancia: P. capacitado

¥ Profesionalismo ® Puntualidad = Personal capacitado ® Buen servicio al cliente

Fuente. Resultado de las encuestas aplicadas
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4to. Buen servicio: Los encuestados escogieron como cuarto requisito importante la
opcion de huen servicio; con un 33,3% de votaciones quedo como cuarto requerimiento
de importancia. Hay que mencionar también que personal capacitado tuvo un porcentaje

1gual.

Figura No Ilc. Cuarto grado de importancia

4to. En grado de importancia: Buen servicio

m Profesionalismo ® Puntualidad
® Personal capacitado ® Buen servicio al cliente

Satisfaccion del cliente por el trabajo

Fuente. Resultado de las encuestas aplicadas
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Sto. Satisfaccion del Cliente por el trabajo requerido: Una gran mayoria selecciono la
satisfaccion del cliente como el quinto requisito de importancia que debe cumplir una

productora de audio; esto es equivalente a un 86,6% de votaciones.

Figura No 11d. Quinto grado de importancia

Sto. En grado de importancia: Satisfaccion del cliente

= Profesionalismo ® Puntualidad = Satisfaccion del cliente por el trabajo

]

Fuente. Resultado de las encuestas aplicadas
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10. ;Qué considera Ud. mas importante a la hora de contratar un servicio en una

productora de audio?

Tabla No 11. Razones de contratacion

Razones de contratacion Cant. Porcentaje
Precios | 3 20%
Calidad de Servicio 9 60%
Experiencia 3 20%
Otras ventajas 0 0
TOTAL 15 100%

Conclusiones: El 60% de los encuestados espera recibir una excelente calidad de

servicio, mientras que en un empate del 20% seleccionan los precios y experiencia como

lo segundo mas importante para contratar una productora de audio.

Figura No 12. Importancia en los servicios de una productora

Lo mas importante para contratar una productora de
audio

W Precios ™ Calidad de Servicio  ® Experiencia

Fuente. Resultado de las encuestas aplicadas
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1.4.2 Plan de Contingencia

La instalacion de la productora cuenta con un estudio de sonido equipado con
microfonos y equipos que sera alquilado para que artistas, vocalistas y cantantes
aficionados o profesionales ensayen o graben sus canciones o pistas musicales a un costo

de $ 12 por hora.
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2. ANALISIS TECNICO

Las agencias de publicidad y productoras de TV al no contar con el personal idoneo y
calificado para realizar las diferentes piezas publicitarias encargadas por sus clientes, se
ven en la necesidad de incluir a sus trabajos audiovisuales un sonido profesional y de
calidad con el que puedan destacarse en relacién a sus competidores, por ello recurren a

la contratacion de una empresa especializada en la produccion de audio.

Para proporcionar sonido a las distintas piezas publicitarias y producciones
audiovisuales, se utiliza todo el talento, creatividad y el esfuerzo de las personas que

trabajan en los distintos campos de trabajo (exteriores o estudio).

Se requiere de personas con ideas innovadoras que trabajen en la solucion de estos
problemas, mediante el apoyo de los ultimos avances tecnolégicos y el personal
calificado para la correcta produccion del material audiovisual. Los creativos del disefio
de sonido, apoyados por la tecnologia y una gran variedad de técnicas, componen en

versatiles software de edicion y post-produccion de sonido.

A continuacion los conceptos de los términos mas comunes en la produccion de audio,

que a su vez vienen a convertirse en nuestra materia prima:

2.1 El Sonido

El sonido es un fenomeno fisico, generado por las oscilaciones o vibraciones de las
particulas que componen un medio y que son generalmente producidas por la presion
acustica ejercida por una fuente sonora. Este fenomeno se puede dar en diferentes

medios, como lo son los gases, los sélidos y los liquidos.

El' modo mas conocido de propagacion del sonido, sin dudas, lo es el de los gases, ya
que el aire es el medio gaseoso donde nos encontramos inmersos desde nuestro
nacimiento. El sonido, para nuestro caso humano se convierte en audible cuando las

oscilaciones de las particulas se encuentran en un rango de frecuencia aproximado entre
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20 Hertz hasta los 20.000 Hertz.

2.2 El audio

Es la tension eléctrica 0 magnética proporcional a un sonido, se genera por medio de
elementos transductores como lo son los microfonos y suele estar acompafado de

variados pasos y procesos para su tratamiento, almacenamiento y reproduccion.

2.3 Audio Digital

Se refiere a la conversion de un sonido a datos digitales (valores de 0 y 1), los cuales
pueden ser tratados de forma parecida a la que se trata el audio real, pero siempre
tenemos que tener en cuenta que no se trata de audio en si, sino datos iguales a los datos

almacenados en documento de texto comun.

Resumiendo todo esto de modo mas simple, podemos decir, que el sonido es lo que llega
a nuestros oidos, lo que nosotros podemos escuchar y el audio es cuando un sonido ha
sido convertido en tensiones eléctricas para su procesamiento o almacenamiento. Una
sefial de audio es una sefial analdgica eléctricamente exacta a una sefial sonora.
Normalmente esta acotada al rango de frecuencias audibles por los seres humanos que
esta entre los 20 vy los 20.000 Hz, aproximadamente (el equivalente casi exacto a 10

octavas).

Dado que el sonido es una onda de presion se requiere un transductor de presion (un
microfono) que convierte las ondas de presion de aire (ondas sonoras) en sefiales

eléctricas (sefales analogicas).

La conversion contraria se realiza mediante un altavoz —también llamado altoparlante
en algunos paises latinoamericanos, por traduccion directa del inglés loudspeaker —,

que convierte las sefiales eléctricas en ondas de presion de aire.
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Un s6lo microfono puede captar adecuadamente todo el rango audible de frecuencias, en
cambio para reproducir fidedignamente ese mismo rango de frecuencias suelen

requerirse altavoces (de agudos y graves) o mas.

Una sefial de audio se puede caracterizar por su dindmica (valor de pico, rango
dinamico, potencia, relacion sefal-ruido) o por su composicion espectral (ancho de

banda, frecuencia fundamental, armonicos, distorsion armonica, etc. ).

Asi, por ejemplo, una sefial que represente voz humana (sefial vocal) no suele tener
informacion relevante mas alla de los 10 Khz., y de hecho en telefonia fija se toman solo
los primeros 3.8 Khz. Con 2 Khz. basta para que la voz sea comprensible, pero no para

reconocer al hablante.

2.4 El Proceso de Sonorizacion
Al ser humano siempre le ha obsesionado la idea de dejar una huella de sus actividades.

La memoria visual encontré un soporte hace milenios— las pinturas de Altamira dan

elocuente testimonio de ello—, pero la memoria auditiva tuvo que esperar hasta el siglo

XIX para conocer el suyo. Del fonografo al minidisc, pasando por el graméfono y el
reproductor de disco compacto. Sélo en un siglo, la reproduccion del sonido ha

alcanzado su perfeccion gracias a las técnicas digitales.

Para dar sonido al cine se utilizaron una gran variedad de técnicas que atravesaron las
diferentes etapas de las primeras décadas del cine. Se comenz6 por hablar o producir
ruidos detras de la pantalla, complementado por el acompafiamiento musical en vivo

durante las proyecciones y la utilizacion de un locutor que anadia comentarios a los
rotulos. Mas tarde, la técnica vitaphone sustituy6 en las salas de cine a las orquestas por
altavoces y se limité a la musica y los ruidos. El procedimiento photophone, de
Alexander Grahan Bell consiguié transmitir la voz utilizindose la luz. La voz se
proyectaba a través de un tubo para un espejo fino, que vibraba y actuaba como un

transmisor, y se dirigia hacia otro espejo que hacia el proceso inverso actuando como
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receptor. Los sonidos registrados en disco de huellas sonoras fotograficas, permitieron
inscribir sonidos e imagenes en una misma cinta, tanto para la produccién como para el
registro. El resultado final fue la incorporaciéon a la cinta de una pista sonora que

reprodujo musica, efectos ambientales y dialogos de los actores.

El sonido, en combinacion con el silencio, es la materia prima de la produccion
audiovisual. En musica los sonidos se califican en categorias como: largos y cortos,
fuertes y débiles, agudos y graves, agradables y desagradables. El sonido ha estado

siempre presente en la vida cotidiana del hombre.

2.4.1 Propiedades del Sonido

e Altura: Indica si el sonido es grave o agudo, y depende de la frecuencia:
Vibracion lenta = baja frecuencia = sonido grave

Vibracion rapida = alta frecuencia = sonido agudo

e Duracion: es el tiempo durante el cual se mantiene dicho sonido.

Para la produccion de un audio de calidad, se necesita primeramente elaborar un plan de
produccion, donde quede estipulado, los dias, horarios, personal que laboraria en el
proyecto en cuestion y ademas especificar los parametros de la grabacion del material en

bruto, que siempre dependera del tipo de audiovisual a producirse.

Por ejemplo, en el caso que se grabe un audio para un comercial de TV con equipo de

video basico, Wave Digital emplearia los siguientes equipos y personal (para exteriores):

e | Boom Sennheiser 416

e | Micréfono inalambrico Sennheiser
e | Caria de boom

e 1 Consola portatil Shure
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e | Sonidista
Si el comercial necesita de una voz en off, ésta se la puede afiadir después mediante la

grabacion de la voz de un locutor en la cabina del estudio de Wave Digital.

Los audios registrados por el micréfono a través de la consola, se graban en una cinta
que después sera digitalizada para luego post-producirla en un software de audio.
Durante este proceso la informacion analégica se convierte en digital, para facilitar la
introduccion de efectos y edicion. En el caso de los sonidos o voces que se graben en el
estudio, estos se lo haran de manera directa a la computadora a través del Protools con

su respectivo Mbox.

El resultado final es una pista sonora que contiene: musica, efectos ambientales y

didlogos de los actores.

2.5 Proceso de la grabacion de un sonido

El proceso de la grabacion de un sonido consta de los siguientes pasos:

1. Plan de produccion

t2

Grabacion en bruto del sonido (estudio o exterior)
Captura y digitalizacion del sonido
Edicion y mezcla

Masterizacion

# n

Quemado y entrega de CD

1. Plan de producciéon: Un documento de 2 o mas hojas que determina el tiempo en el
que le tomaria a la productora Wave Digital grabar sonidos para las distintas piezas

comerciales o artisticas.
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2.

Grabaciéon en bruto del sonido: Es la grabacion en si de los sonidos para el
audiovisual para el cual hemos sido contratados. Estos pueden ser en exteriores o en

el estudio. En esta parte ya es indispensable el uso de microfonos y consolas.

Captura y digitalizaciéon del sonido: Es el traspaso de la informacién de lo que

grabamos a la computadora, para su posterior edicion y mezcla.

Edicion y mezcla: Mediante un software de edicion v post-produccion de sonido
llamado Protool, un hardware como una computadora de altas capacidades y un
miniMbox, el sonido digitalizado es procesado por un disefiador de sonido, quien se
encarga de mezclar los audios, realizar paneos y ecualizar los volumenes de las

distintas piezas publicitarias.

Masterizacion: Al anterior audio mezclado y editado, se le otorga una identidad
propia, algo que lo haga tunico a la hora de escucharlo. Esto se logra con unos
“seteos”, que consiste en modificar los brillos, la opacidad, los tonos, los colores.
etc. Masterizar, en si es dotar a un trabajo completo de determinadas caracteristicas,
el orden de las canciones, los volumenes y coloraciones entre ellas, si hay silencios
entre pistas o no, los "fades”, el "dithering"”, todo esto hasta quedar satisfechos con el

resultado final y renderizarlo en un solo clip en formato Wav.

Quemado y entrega de CD: Al fichero del resultado final se lo quema en un CD o
DVD para su posterior entrega al cliente.

2.5.1 Presentacion

Las diferentes piezas publicitarias musicales producidas en Wave Digital seran

entregadas en CD vy si el cliente lo desea puede hacer uso del servicio de publicidad

impresa (tarjetas de presentacion, volantes, afiches) cuya papeleria se entregara en su

respectivo formato.
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Las grabaciones en vivo pueden ser estéreo como también multipista. El producto final

de una grabacion en vivo puede ser entregado en cualquier formato.

2.6 Analisis de Producto

2.6.1 Especificaciones del producto

Las diferentes piezas publicitarias que se graben estaran configurados para los distintos
formatos que pida el cliente, como por ejemplo: en video a 44100 Hz., estéreo a 16 bits
o cine a 48000 Hz. en adelante Dolby Digital 5.1 o 7.1 a 32 bits. Estas configuraciones

son suficientes para reproducir un sonido de mayor consistencia y una presentacion de
alta calidad.

2.6.1.1 Proceso Tecnologico

El proceso tecnologico es relativamente sencillo: no requiere mas que microfonos,

miniconsolas de audio y del sonidista para la grabacion de sonidos.

2.6.1.2 Materia prima
Como ya se lo menciond antes, la materia prima no es algo tangible y procede
directamente de las grabaciones que hariamos. Los gastos en materia prima solo

incurririan en las baterias para los microfonos.

2.6.1.3 Condiciones de operacion
Las labores ejecutadas en Wave Digital se realizaran en un ambiente limpio, con
excelente iluminacion y agradable temperatura; las personas que trabajarian en la

productora de audio no requieren mas que el empefio, positivismo y ganas de triunfar.
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2.6.1.4 Manejo de Desperdicios

Cada dia que transcurre crece la importancia de reciclar, mas atun cuando se trata de
residuos tan contaminantes como las baterias. Ocurre que una vez agotadas, si las
tiramos a la basura llegan a los vertederos y estos metales, altamente toxicos, se liberan
al ciclo del agua a través de la lluvia o del gas producido al quemar la basura. El
tratamiento que se les suele dar a las baterias usadas que se recolectan consiste en
encapsularlas en bloques de concreto con el fin de evitar que su contenido se derrame y

contamine el medio ambiente. Wave Digital tendra muy en cuenta esta opcion.

2.7 Proveedores

Dentro de nuestros proveedores podemos nombrar a BPE Electronics, que nos

proporcionaria todos los equipos técnicos, como:

e | grabador portatil Fostex

e | micréfono boom Sennheiser 416

¢ 2 microfonos inalambricos Sennheiser portatiles
e | cafa de boom

e Audifonos

e Una consola portatil 3 canales Shure

¢ | windscreen o cortaviento y perro (pistola-perro)

En caso fortuito en el que se averie o se dafie una de estas herramientas, se hara efectiva

la garantia si esta dentro del tiempo de validez o se realizara la compra de su remplazo.

Continuando con la lista de proveedores, es importante mencionar también a
Ferrisariato, porque con ellos estariamos supliendo la falta de cables y baterias para los
microfonos; en cuanto a los suministros de oficina, estos serian cubiertos por una

papeleria como Juan Marcet.
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2.8 Servicios

Como se lo ha venido mencionando, las agencias v productoras de TV estan en la
busqueda de la excelencia de sus producciones audiovisuales. A continuacion un detalle
explicativo de las funciones de cada una de las piezas publicitarias o grabaciones que

produciria Wave Digital:

e Grabacién de todo tipo de audio: Los servicios de grabacion de audio son para
las distintas piezas comerciales o artisticas, de ahi el término de “todo tipo de
audio”, comercial de TV, productora de TV, videoclips, documentales,

cortometrajes, cine, etc.

® Musicalizacién de videos: A diario vemos muchos videos en todos lados y de
todo tipo (comerciales, institucionales, informacionales, etc.), estamos a merced
de todo un mundo de material audiovisual que busca darse a calar v llegar a los

consumidores finales con el objetivo de promocionar o vender algo.

® Post-produccion para imagen en movimiento: Todos los dias vemos en el
World Wide Web o mejor traducido como red mundial de internet, millones de
videos animados en formato flash, o algunos spots de TV de bajo presupuesto
realizados con software de post-produccion. Estos a su vez estan
complementados con un audio producido en su totalidad por una productora de
audio.

e Cuias radiales: También a lo largo del dia en las mismas estaciones de radio,
escuchamos las cufias radiales, que consisten en situaciones de distinto tipo
(dramaticas, humoristicas, etc.) llevadas a un tiempo de 30 segundos
aproximados donde se da a conocer el servicio o producto que se promociona.

» Jingles: Muchos de nosotros escuchamos varias veces al dia y en distintas
estaciones de radios los jingles sin saber que se llaman asi, pero en realidad son
piezas publicitarias musicales que logran ingresar en los subconscientes de las

personas gracias a una pegajosa melodia.
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Existen diferentes tipos de jingles:

e Jingle original: composicion de letra y musica originales especialmente creado
para anuncio (exclusividad). Esta hecho a medida y encaja perfectamente con el
todo de la cuia.

e Cover: una cancion que ya esta en el mercado y encaja. Se coloca la letra
conveniente.

e Adaptacion sospechosa: se cambian los compases de manera que recuerde a la
cancion original pero que legalmente podemos utilizarla.

e Utilizacién de disco editado: el disco integro: musica y letra.

e Archivo musical: las productoras de sonido tienen canciones de versiones de
temas conocidos o no creados en proceso para publicidad. No es exclusivo, pero

es barato.

El audio poco a poco ha estado tomando lugar importante para todas las producciones
audiovisuales, sean éstas con fines comerciales o artisticos, lo que significa que en
cualquiera de estas piezas publicitarias, una productora de audio podria aportar con su

apoyo, conocimientos y profesionalismo.

Es necesario que se comience a creer que en nuestro pais se puede producir audio de
todo tipo de manera profesional, como se lo hace en paises especializados como
Argentina, Colombia, Peri o USA. Las agencias y productoras de TV ya han
experimentado, y se dieron cuenta de la calidad del servicio y la gran mayoria de éstas

ya no tienen mayores dudas de contratar una productora de audio del pais.

2.9 Facilidades

2.9.1 Ubicacion geografica exacta del Estudio de Audio
El estudio de Wave Digital esta ubicado en la ciudadela La Alborada Il etapa al Norte
de la ciudad de Guayaquil. Su posicion es ventajosa para el acceso y ubicacion de todos

sus clientes.
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Figura No. 13 Croquis de ubicacion de la empresa

2.9.2 Facilidades de servicio

El lugar elegido para el estudio de audio es una casa de planta baja, la misma que cuenta
con todos los servicios basicos, esto es: agua potable, alcantarillado, energia eléctrica,
teléfono y sistema de recoleccion de basura. Su infraestructura en general brinda la
comodidad y tranquilidad necesarias para el desempefio laboral de nuestros

profesionales y clientes.

2.9.3 Posicion relativa a proveedores y clientes
El estudio de audio esta ubicado en una posicion estratégica tanto para la recepcion de

los diferentes trabajos audiovisuales por realizar y requerimientos de los clientes. Se

encuentra muy cerca de un nucleo de los principales centros comerciales.
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2.9.4 Facilidades de transporte
El estudio de Wave Digital esta ubicado sobre la avenida Agustin Freire donde fluye
gran cantidad de lineas urbanas y se conecta facilmente al sistema vial del Norte de

Guayaquil, permitiendo el flujo de trafico hacia adentro y fuera de la ciudad.

2.9.5 Legislacion local (regulaciones)
Se necesitan permisos de funcionamiento de los bomberos y del municipio. Estos seran

especificados en el andlisis legal.

2.9.6 Situacion laboral de la localidad

El personal que labore en el taller estara amparado por el codigo del trabajo y por la

legislacion de seguridad social vigente.

2.9.7 Area requerida
El terreno tiene una dimension de 17 metros de frente por 23 metros de fondo, dentro del
cual la casa ocupa 14 metros de frente por 20 metros de fondo que son distribuidos para

las oficinas que ocupara la productora.

2.9.8 Tipo de construccion

El terreno esta cercado con un muro de 3 metros. La casa es de cemento y cuenta con
todas las seguridades y servicios basicos instalados. Su entrada principal es de estructura
metalica. Su interior es de 3 metros de alto para facilitar la ventilacion y mejorar la
iluminacion. El numero de divisiones con que cuenta la casa es suficiente para instalar el
estudio de audio y su respectiva sala de recepcion, en sus condiciones iniciales. El
cuarto utilizado como cabina actstica para las grabaciones esta recubierto de tela,

esponja, alfombra, lamina de plumafon y lana de vidrio, que ayudaran para que no se
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filtre algin ruido exterior y las pruebas de sonido que se realicen dentro del estudio se

escuchen de la mejor manera.

Figura No 14. Estudio

2.9.9 Servicios Especiales
Se requiere de servicio de energia eléctrica de 110-220 voltios y para la utilizacion de

los equipos de sonido.

2.9.10 Ventilacion e iluminacion
La iluminacion sera artificial y en cuanto a la ventilacion, se utilizara un aire

acondicionado para el estudio de grabacion.

2.9.11 Vias de acceso

La casa se encuentra en una zona plenamente urbanizada, por lo tanto, no se necesita

construir vias de acceso especiales.

2.9.12 Servicios higiénicos

[La casa cuenta con un bafio para uso del personal de la productora y clientes.
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2.9.13 Equipos y Maquinarias

Tabla No 12. Equipos y maquinas

Cantidad Equipos y Maquinas
1 Grabador portatil Fostex

Micréfonos inalambricos Sennheiser portatiles
1 Caria de boom

2 Audifonos

Cables para microfonos

1 Consola portatil 3 canales Shure

{ 1 | Windscreen o cortaviento y perro (pistola-perro)

Para el estudio

Tabla No 13. Utiles para el estudio

Cantidad Para el estudio
2 Mac G5 dual.
1 Protool mini mbox
3 Microfonos de cabina

Armar la cabina acustica

(39 ]

Monitores

Coleccion de musica y libreria de efectos sonoros

Los equipos de audio son de tecnologia avanzada, son de alto rendimiento, consumen

poca energia eléctrica y tienen una garantia de vida util minima de cinco afios.
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Figura No 15. Microfono

Figura No 16. Monitores

Figura No 17. Consola
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2.11 Necesidades de infraestructura

Se ha dispuesto la siguiente distribucion en la casa donde funcionard la productora de
audio: en la entrada, una oficina de administracion y atencion al publico, otra habitacion
donde estaran los equipos por utilizar, seguida de un cuarto de aislamiento y una cabina

acustica.

2,0

CABINA ACUSTICA

SALA DE EQUIPFOS

\\
A
\

Figura No 18. Vista Area de las oficinas.

Instalaciones de los servicios de oficina

2.12 Forma de adquisicion de equipos

La maquinaria se comprara con el dinero del préstamo bancario.

2.13 Personal necesario
e Sonidista que maneje los equipos de sonido
* Disenador que realice la publicidad que se requiera

e Recepcionista encargada de la atencion al cliente
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2.14 Politicas de mantenimiento y de repuestos

El mantenimiento de los equipos es relativamente facil, por lo cual sélo requiere de

revisiones mensuales 0 trimestrales segun el caso.

2.15 Formas de operacion

Inicialmente se trabajara en turnos de 8 horas diarias de Lunes a Viernes de 9am a 1pm -

2 pm a 6pm, y los Sabados de 9am a 1pm.

En el caso del somidista, se lo requerira siempre y cuando sea necesaria su presencia,

para las grabaciones en exteriores.

2.16 Plan de Produccion

Las estrategias para poder vender a las agencias de publicidad, productoras de TV/Cine.
De esta forma contribuye a incrementar los recursos economicos de las empresas,

ademas de ofrecerles el mejor sitio en produccion de audio.

Para ejecutar el plan de produccion se estableceran los horarios de trabajo para el

personal de Wave Digital:

Lunes a Viernes 9:00 am a 1:00 pm

2:00 pm a 6:00 pm

Sabados 9:00 am a 1:00 pm

Una persona estara en el area de recepcion, cada area tiene asignados a su vez cargos

que seran desempefiados por nosotros.
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3. ANALISIS ADMINISTRATIVO LEGAL, AMBIENTAL
Y SOCIAL

3.1 Analisis Administrativo

3.1.1 Organigrama

Wave Digital ha estructurado en su organizacion los siguientes cargos:

Figura No 19. Organigrama

JUNTA DIRECTIVA

GERENTE GENERAL

SECRETARIA

B l

DISENADOR DE SONIDO DIRECTOR CREATIVO

I
[ l

SONIDISTA MUSICALIZADOR

La Junta Directiva estara conformada por los socios capitalistas y sus funciones basicas
seran la definicion de metas y estrategias de la empresa, siempre con la consultoria de

asesores externos especializados en economia y administracion.

La funcion del Gerente General sera brindar el direccionamiento administrativo,

operativo y logistico para el funcionamiento de la empresa.

Director Creativo: este cargo sera ocupado por un Licenciado/a en Disefio y
Produccion Audiovisual. Trabajara tiempo completo y sus funciones son:
» Planificar la grabacion de las piezas publicitarias en conjunto con el disefiador de

sonido.
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e Diserio de los proyectos audiovisuales con el soporte del disefiador de sonido.

e Supervision del proceso de post-produccion de audio.

El Disefiador de Sonido trabajara a tiempo completo y su funcion es realizar la post-
produccion de sonido de las distintas piezas publicitarias, a través de un software de
procesamiento de audio. A medida que aumente la demanda de nuestros servicios sera

necesario contratar a otro diseflador de sonido.

La Secretaria laborara a tiempo completo y sus funciones son:
e Direccionar la seccion administrativa de la empresa.
e (Chequear que las operaciones y funcionamiento de la empresa se desarrollen con
normalidad.

e Operadora telefonica.

El Sonidista serd contratado por servicios prestados, solo por proyecto a realizarse. Se

encargara de la grabacion de los sonidos en exteriores para los comerciales de TV o cine.

El Musicalizador, al igual que el sonidista, sera contratado por servicios prestados, solo
por proyecto a realizarse, Se encargara de la creacion de pistas musicales para jingles y
asesoramiento de estos. El musicalizador debe tener conocimientos de misica en

general.

3.1.2 Sistema de Compensacion

Wave Digital, considera el aspecto de la compensacion de personas que laboran en la
misma, sujetindose a las disposiciones laborales que estin en vigencia en el pais,
amparados en el codigo de trabajo, el mismo que determina un sistema de remuneracion
basico al trabajador, asi como también la asignacion de los beneficios sociales,

brindando de esta manera la seguridad para el personal.
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3.1.3 Politicas de la Empresa

Los horarios de trabajo asignado para el personal de Wave Digital seran: para los dias
lunes a viernes, de 9H00 a 18HO00 y los dias sabados de 9h00 a 13H00. Para un mayor
control de las entradas y salidas del personal, se procedera al uso de tarjetas, indicando

las respectivas horas.

El personal que laboraria en Wave Digital puede acudir a la empresa vestido de la forma

que desee, siempre y cuando no atente contra la moral y el pudor de los clientes.

Uno de los mecanismos de seleccion del personal serd por medio de referencias de
terceras personas involucradas en el medio de la produccién de audio y musica, redes
sociales como Facebook, Sonico o Hi$, avisos clasificados, etc. Pero siempre primara la

experiencia como principal requisito para la contratacion del personal.

Habran dos tipos de contratos: el primero es del tipo fijo, designado para la mayoria del
personal laboral, y el otro es del tipo servicios prestados, este ultimo esta determinado
para personal externo que solamente trabajara por proyectos, como el caso de sonidistas
y musicalizadores. Estas dos personas estarian percibiendo un sueldo aproximado de $50
por dia. Por lo regular, la grabacion de un comercial de TV toma de 1 a 3 dias, es muy

importante aclarar que ellos solo trabajarian por dia de grabacion.

Dentro de los beneficios del empleado estara la constante capacitacion en lo que se
refiere a la operacion de software, conferencias sobre avances tecnolégicos, etc. Con
esto buscamos el crecimiento profesional de nuestros colaboradores, para que estos a su
vez retribuyan en el trabajo del dia a dia todo lo aprendido en las mencionadas

capacitaciones.

3.1.4 Personal Administrativo

¢ Sueldo basico $300
e Décimo tercer sueldo que reciben en diciembre que equivale a todo lo que el

trabajador ha recibido en el afio dividido para 12.
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e Fondos de reserva

e Horas extras del 50%

e Asegurado al IEES(descuento del 9.35%) estipulado por la ley, este porcentaje se
descuenta del sueldo ya que la empresa debe pagar al IESS el 20.50%

3.1.5 Los Empleados y Colaboradores
Tendran asegurado un excelente ambiente de trabajo, limpio y ordenado. Ademas con
un personal predispuesto a trabajar de forma grupal y colaboracién mutua buscando

integracion entre empleados y clientes.

La productora cumplira con absoluta responsabilidad en cuanto al pago de honorarios y

prestaciones sociales de su personal asi como lo estipula la ley.

3.2 Analisis Legal

3.2.1 Requisitos Generales

1. Formulario de Solicitud a la Camara de Comercio de afiliacion.
2. Registro de datos y firmas de documentos en la Camara de Comercio.
e (Copiadel RUC
e 2 copias a color de la cédula
e 2 copias del certificado de votacion
» 2 fotos tamaifio carnet
e Original planillas de luz o agua
e Valor por el tramite: $ 49,00
3. Certificado de la Camara de afiliado (validez 3 meses para el tramite)
4. Tramite de la Camara para matricula de comercio, peticion ante el juez,
someterse a un sorteo
5. Tramite y notificacion del juez
6. Notificacion al socio para retirar documento

Proceder al tramite del nimero de matricula de comercio (via telefénica)
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8.

El socio realiza tramite personal ante registro mercantil de acuerdo a la cuantia

del negocio:

e Minimo de $300 para personas naturales
e $800 para sociedad

e $400 para compaiiias limitadas, en base a esto, el registro cobra este valor.

3.2.2 Requisitos Cuerpo de Bomberos

Copia completa y actualizada del RUC (Registro Unico Contribuyente) donde
consta el establecimiento con su respectiva direccion y actividad.

En caso de personas juridicas deberan adjuntar copia del nombramiento vigente
del Representante Legal.

Original y copia de la factura de compra o recarga del extintor, la capacidad del
extintor va en relacion con la actividad y area del establecimiento (minimo 5
libras).

Copia de nombramiento en caso de persona juridica.

3.2.3 Requisitos para la inscripcion en el Registro Mercantil

Tres escrituras o protocolizaciones (minimo) primera, segunda y tercera copia
Tres resoluciones (minimo) aprobando las escrituras o protocolizaciones.
Publicacion del extracto (periodico).

Razones Notariales que indiquen que los Notarios han tomado nota de las
resoluciones aprobatorias al margen de las matrices de las escrituras respectivas.
Copia de la cédula de ciudadania y el certificado de votacion del compareciente
Certificado de inscripcion en el Registro de Direccion Financiera Tributaria del

Municipio.
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3.2.4 Obligaciones Tributarias

Los requisitos de inscripcion del Registro Unico de Contribuyente (RUC):

Para la inscripcion del representante legal y gerente general de una empresa deberan

presentar los siguientes requisitos:

Presentar el original y entregar una copia de la cédula de identidad o de
ciudadania o del pasaporte con hojas de identificacién y tipo de visa vigente

(extranjeros residentes Visa 10 y no residentes Visa 12).

Los ecuatorianos, presentardn el original del certificado de votacion del dltimo
proceso electoral, hasta un afio posterior a su emision por parte del Tribunal

Supremo Electoral.

Para la inscripcion de la organizacion en el Servicio de Rentas internas para el

cumplimiento de las obligaciones tributarias, deberan presentar los siguientes requisitos:

Original y copia, certificada de la escritura piblica de constituciéon o
domiciliacion inscrita en el Registro Mercantil.

Original y copia, certificada del nombramiento del representante legal inscrito en
el Registro Mercantil.

Original y Copia de la hoja de datos generales otorgada por la Superintendencia
de Compaiiias.

Adicionalmente se deberd adjuntar Carta suscrita por el contador del sujeto
pasivo (con copia de cédula de identidad adjunta), certificando su relacion

laboral o contractual con el contribuyente.

Para la verificacion del domicilio y de los establecimientos donde realiza su actividad

economica, presentaran el original y entregaran una copia de cualquiera de los siguientes

documentos que se encuentren a nombre del sujeto pasivo:
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Planilla de servicio eléctrico, o consumo telefénico, o agua potable, de uno de los
ultimos 3 meses anteriores a la fecha de inscripcion.

Contrato de arrendamiento vigente a la fecha de inscripcion legalizado o con el
sello del juzgado de inquilinato.

Pago de impuestos prediales, puede corresponder al afio actual o al anterior a la
fecha de inscripcion.

Cuando no sea posible entregar cualquiera de los documentos antes sefialados a
nombre del sujeto pasivo, se debera presentar una comunicacion al SRI
indicando que se ha cedido en forma gratuita el uso del inmueble (carta de

sesion).

Las obligaciones tributarias seran:

Declaracion mensual del IVA
Declaracion de retenciones en la fuente

Declaracion del Impuesto a la Renta Anual

3.2.5 Forma Laboral

La obligacion del empleador es de hacer constar legalmente dentro de la Inspectoria de

Trabajo a sus trabajadores dentro de este departamento donde deben presentar los

siguientes documentos:

Contrato de trabajo

Copia de cédula

Copia de votacion

La cuantia y forma de pago de la remuneracion

Tiempo de duracion del contrato

Lugar en que debe ejecutar las labores.

La declaracion de si se establece o no sanciones, y en caso de establecer la forma

de determinarlas y las garantias para su efectividad.
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3.2.6 Inscripcion en el Instituto Ecuatoriano de Seguridad Social

La empresa Wave Digital inscribird a sus trabajadores en el Instituto de Seguridad
Social, desde el primer dia de sus labores dentro de la misma, y asi mismo, reconocera
todos los beneficios sociales que correspondan. La documentacion que debera presentar

para la afiliacion de sus empleados en el LLE.S.S es la siguiente:

e Copia de la escritura de constitucion de la empresa.

e (Copiadel RUC

e (Copia de nombramiento de gerente de la empresa.

* (Copias de cédula y certificacion de votacion del gerente de la empresa.

e C(Copia de la planilla de luz, agua, teléfono o contrato de arrendamiento.

e Llenar el formulario de inscripcion patronal.

e Copia de los contratos del trabajo del personal que labora, legalizados en la
Inspectoria de Trabajo.

e (Copias de cédula y certificado de votacion de los trabajadores.

3. 3 Analisis Ambiental
3.3.1 Riesgos para la Comunidad

No existen riesgos de contaminacion, ni desechos, ni molestias para la comunidad como
ruido ya que para las diferentes grabaciones y ensayos se trabajaran dentro de una cabina
acustica, la que esta amoblada de materiales que evitan que se filtren los sonidos hacia el

exterior.

3.3.2 Riesgos para los Trabajadores
De igual manera no existen riesgos para los empleados o el personal que labora dentro
de la productora. La utilizacion de la maquinaria es segura ya que son equipos de audio

nuevos y de buena calidad.
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3.4 Analisis Social

3.4.1 Servicios a la Comunidad

En Wave Digital el cliente es la razon de nuestro trabajo.

Todos los integrantes de Wave Digital compartimos los principios basicos de
nuestra filosofia de trabajo.

Creemos que el trabajo que hacemos para nuestros clientes es algo que nos gusta,
nos divierte y entusiasma, por eso es que fomentamos siempre las oportunidades
para el estudio y mejoramiento personal.

Nos gusta compartir abiertamente las ideas, observaciones y sugerencias y
también la critica sana, entre todos y cada uno de los integrantes.

Conjuntaremos la experiencia, la creatividad y conocimientos de Wave Digital
para diseflar una solucion especial y hecha a la medida de las necesidades y

requerimientos de nuestros clientes.

3.4.2 Posibilidades de Apoyo o Rechazo de la Comunidad

Tenemos toda la confianza que podemos ayudar a la comunidad de agencias-productoras

a resolver la necesidad de obtener un sonido fidedigno y de calidad. Nuestros clientes

estaran satisfechos con los resultados y nos recomendaran y daran visto bueno la

comunidad.

Existird una fuerte competencia en el mercado sobre todo con las grandes productoras de

audio que tienen un mayor grado de prestigio, pero con un acertado plan de marketing

sabremos combatir esta desventaja.
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4. ANALISIS FINANCIERO

4.1 Aportaciones de los socios

El presente estudio tiene como fin conocer la factibilidad del proyecto para lo cual se
determind la inversion inicial, los ingresos y los egresos, entre estos calculos, obteniendo
la utilidad del periodo. Dicho estudio ha sido proyectado a cinco afios con la finalidad de

analizar las variaciones que presentan durante este plazo.

A continuacion se desglosa el aporte de cada uno de los socios:

Tabla No 14. Socios

Socio 33.33% 6566,00
Socio 33.33% 6566,00
Socio 33.33% 6566,00
TOTAL (Inversién inicial) | 100% | $19.698,00

Valor que equivaldra al 100% de la inversion total
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Inversion Inicial
TABLA No 15. Maquinas y equipos
AROO
DESCRIPCION Cant. | Costo Total
Grabador portatil Fostex 1 700 700
Micréfono boom Sennheiser 416 1 1.100 1.100
Micréfonos inalambricos Sennheiser 2 500 1.000
Cafla de boom | 400 400
Audifonos 2 60 120
Cables para micréfonos 10 50
Consola portatil 3 canales Shure | 1.200 1.200
Windscreen o cortaviento | 150 150
Pistola-perro 1 150 150
Protools mini mbox 1 400 400
Mac G5 dual. 2 2.000 4.000
Micréfono de cabina 1 900 900
Monitores 2 200 400
Computadora PC desktop + Impresora | 500 500
Cabina acustica 1 1500 1500
TOTAL 24 12.570
TABLA No 15a. Accesorios
ANO 0
DESCRIPCION Cant. | Costo Total
Aire acondicionado 1 660 660
Escritorio tipo ejecutivo 1 450 450
Silla tipo ejecutivo 1 95 95
Escritorio tipo secretaria I 350 350
Silla tipo secretaria 1 80 80
Sofé sala de espera 1 200 200
Teléfono 1 35 35
Extintores de incendios (5 Ib) 1 18 18
TOTAL 8 1.888
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Proyvecto de Graduacion

TABLA No 15b. Activos intangibles y diferidos

RUBROS VALOR
Gastos de constitucion 850
Campafia publicitaria inicial 220
Capital de Trabajo 4.170
TOTAL o E
TOTAL A INVERTIR 19.698,00

EDCOM

Pagina 66

ESPOL



Hna

tudio WAVE DIGITAL

(I [-f'fi (It

Fe

Estudio de factibilidad para la
!

Productora de

Provecto de Graduacion

TABLA No 16 Inversion Anual (Maquinarias Y Equipos)

HILY3ANI ¥V TVLOL

00'888°1L 8 .
00’814 00'81 L (1 §) SOIpUBDU| 8p S8JOJUNXT
00'GE 00'SE I ouogla L
00'002 00002 I ejadsa ap E|es §jog
0008 00'08 3 elLigjaIoas odi g||is
0005¢€ 00'05¢€ L BUE}8.08S 04} 0LOJOS
00'G6 00'G6 L oaynoale odi eig
00'0S¥ 00'0S¥ i oannaalg odi] ououdsg
00'099 00'099 L OPEUOIDIPUCIE ally
L 01865 e NOIDAINOS3a
0 ONV
guyo ap sodinb7y A sajqanyy
00'08€°Z £ 00°0L0'2 § 00'0¥8'Z z 00'0LZ°4 3 00°LLE'E £ 00'045°Z) ¥z IViOL
00005, [00005 4 | 4 Mﬁ&a‘“eﬁ_m“w
oo'oss | oooss |+ o000s  [oooos | uaw“ﬂ%a,ﬂohﬁwm
00 0O¥ 0000z |z $0.011UOW
0005Z'L | 000sZ'L [ L oooes | oaoes | 1 00 006 00008 |1 PUIQED 00 DU
oo'oor'z |oooorz | 00'000r |oowooz |z NP 5O Se
00'0Fr | 000¥Y | 00 00F oooor |4 X0Qu 1N $100]01d
00's9r | 0osel |4 00051 0005k |+ cusd-gaisid
¥ QUSARLIOD
oo'ses  |oosel |+ 00 051 0005k |1 kAR
N aUNYS sejpue
00'00T | 0000Z 4 |} ¢ 1nguod ejosua)
00'ss 0041 0005 0001 Moo
00zEL |oowe |2 00 02+ 0o |z souoypry
oo'ory | oo'ovy |4 00 00% 0000F |4 wooq 8p ByE?)
JasieyUUes
o000k + |oaoss |z o0c00t  |oooos |z SOOLQUIBIRUI
BOUCIQIOIN
000z |ooosz |4 00004 4 |ooooL |t wﬁﬁ.ﬁmﬂ
ooos:  |oooss |t ooco:  [ooooz | ...
oy ojson | wes [ oL | osed | wes | moL ®sey | ey | Mol os0) | weg | Mol o1s0) | wed moL 080 | wey NQIDJINOS3a
§ ONV ¥ OV £ ONY T ONY + ONY 0 ONY

ESPOI

gina 6

Pa

EDCOM



INOaH9

-
o

{9 BUl

TOdSA

ANO

PIEZAS PUBLICITARIAS x
SEMANA

PIEZAS PUBLICITARIAS x
MES

PRODUCCION
ANUAL

5,25

21

252

6

24

288

6,75

27

324

7,25

29

348

(ST - [VC R [N

7

28

336

ugIaRdIUEld L1 ON VI4V.L

HOLDRPDAEY 2 012 N0df

R TORL TN

TV LIONd Aty ¢ oy

P wnanasn np nand popiigronf ap oipnisg

nun



Estudio de factibilidad para la creacion de una

Ludio WAVE DIGITAL

Productora de

Proyecto de Graduacion

TABLA No 18. Produccién anual

wel'se w [wie ] % ij
vozec 8T T
09'55¥F | 00'0ZE | SO0ISRR SODIARS
YPELE YREBL € Uopeneideq |
00096 Zi 0009 b1
Ve L 00TV b pEDDIIGnd X S0UBA §018RD
00'8¥0 | 008¥0 |
08'08C9Y 00098°€L 0z'69¥ L2 w8z [o0®IZ'ic 00'¥0L 85 00'e8Y 12 Z5Z TYONY
06598 € 005519 o168z ¢ 05158°¢C ¥Z 05 +0F € 00'Ze8 ¥ 0508 + 0072652 [¥]
00088 00001} 00022 00055 00041 z 00008 00000 | 00002 00'005 00004 z sUR Jouexe Uppeqel ep B)g
00722 0058 00'EE 005 00'EE b 0002 0005 00°0E 00'05 0070¢ I OPILCS UB COILDY] CIUSILRICEESY
00'€9E 00656 00'G6¥ 00 62¥ 052 3 00694 00'08€ 00522 00'08¢€ 00522 b 0BPIA BD UQIBTIBIISNI
004 00ZEL 0065 00 ZEL 0055 b 0004 00024 0005 00024 0005 b AL 8P S9[EIRWoS BIBd OIPNE - $alBIq0Q
00022 00'E69 00'ELY 05 o€t 0§'9€Z H 00002 000€9 000t 00'GIE 006GIZ z sejueid eed peprigng
00022 00 O 00022 00022 0004t z 00002 00°00% 00002 00002 00004 z 4HN Ue g7 uorewivy
0661 0082 0L’z 0¥ S0'9 z EE] 00Z1 05's 00'ZH 055 1 OIpNe 8p O1PNISe 8p Je|Inbry
00825 00099 00ZEL 00'0EE 0099 T 00'0vZ 00°00¢ 0009 0000 0009 } sun [ A Jouse upoeqell ep u)g
00'es 00'ZEL 00'vF 00ZEL 00'vr B 0008 0004 00'o¥ 0002} 00’0 1 WO U8 UpNoa ]
00924 00'¥9Z 0068 D0ZEL 00'rF z 007094 000vZ 0008 00'0Z1 00 OF z Busdy
00'ers 00898 00022 00Z¥Z 005§ ¥ 00089 00088 00002 00022 0005 ¥ 0IpRJ 8p BYNY
00825 00626 00162 00642 0066 € 00'08¥ 00054 00042 00052 0006 3 eBur

winig pepIRN [T moL opmiun PeRlUN | w0 | ®inug pepHRN ML W01 opmun pEpUn | WD NQIodiwosaa |

osesbu| 01809 oj28ud 01809 osaubiu) 01809 opRaud 01809
7 ONY + ONV

ESPOL

Pagina 69

EDCOM



Estudio de factibilidad para la creacion de una

tudio WAVE DIGIT AL

Productora de

Proyecto de Graduacion

TABLA No 18a. Produccion anual

_ ®LLIY _ _ _ _ %68°0Y _ l_. _ %.108¢ _ H
00089 LY evzieor ZVrreTe
9066 & 08'Z9L ¢ 09209 |
808/ L ¥608. | ¥P E6LE
9EErL 91 005895} CETAD
¥I'EZ6 LETLED L oz'eer L
00'8¥0 | 00'8Y0 | 00e¥0 |
B BZLGBELL | 8L'9.S ¥ 09'981°29 00'9e8 86 | O¥'6EL LE gve | 9T'2Zz9s | 0Owiced | ¥OOKLEC 23
[FATTE vESey 8 | ELPLLC [BZ6Z8E 08§ 00GZEE |SBFPPLE | LSBSPE 8z |z'zogr 05 PeEL [Z2T9LT |O0BEFLE Z
BZ HLL L oLverl 78262 S0'ZEL Irart 08'¥90 | 00'LEE L | OZ 992 05599 OVEE} z 00’896 000IZ |+ [o0ZKre 00509 00'1ZL | T
9§ 01 04561 [ENT] S8L6 T8 EY vZ €S OLEE} 986 5599 £6'8E z [F4r3 7 0509 g9 0509 0£'9% )
vi €Y 00Zrl L | 98859 00125 £F 6Z¢ [ CTREE 8061 ay'862 z 0t'66E 08'ErE 0SS 08'LL¥ szl |2
04502 OF 15t og'srE LSt SLEL 15642 9V6LF | 59664 TL6G5h 5599 3 oY 634 OP0BZ | 00 LZH oz'S¥l 0509 z
86 gEF SE'EBE | LE¥¥8 Loy 8LFIE 90992 ] ¥z 0Z'6ir FIN-"H z 06 ¥ 0ZZ9L 0e'0Z% 0418 sioe |2
79262 ¥3 58S Z8'Z6Z Z8'Z6Z [T 0Z'99Z 0¥ ZES 02'992 0z2'992 oLeeEl z 00°Zr 00 v8Y 00z 00'Zve 00'izL |2
O EZ o0'oF X 0002 908 ¥ELZ 00'9€ EEED 00’84 €€, z 8961 00'ZE L 0091 999 z
947201 v 8.8 0L'slh €ZBER N 98'9e8 09'86. TL'654 [ %06, z 08085 00922 [FXTT 00 €9 092L F
3T 8L 15T 00'CEL 69'GLL 0599 ¥ e6L YYBIE 00'LZ4 ZL851 0509 z or’08l or'06Z 0004+ [FAT 00'5% z
8281z gELGE QlL'EEL 6964 $599 vre8L ¥ 6iE 00'1Z4 ZLBS1 0509 z oro8l or'06Z 000k} 0Z'sri 00'sS z
0Z'968 oreeZ L | 02’062 01Zz¢ S 2L 90506 LAY T 28262 S99 v 08 ZZ8 08¥90 + | 00ZFZ 0Z 992 0509 r
75028 ZLvor L | 09EKS £0'99€ 08'GEL ¥8'L58 00'LEE L | 91 'BLF ST VAT ¥ o¥ viL 000LZ} | 09SEY 0% Z0E 08B0L | ¥
g ™oL oL opmun | pepun nrug ol 0L opmjun | pepln | ued nug ™oL [T opmun | pepmn | we)
PERIIAN osaubu; ] ojaeg 03803 PERIRN oseBuj 03809 ofIeud 01809 PERIIRN osasbu 01803 0fd8ig 01802
§ ONV ¥ ONY £ ONY

ESPOL.

Pagina 70)

EDCOM



INODAdHA

ed

| . Bul

TOdNA

ANO 1 ARO 2 ANO 3 ANO 4 ARD &
- DESCRIPCION | Cant. | Sueldo | Total Cant. | Sueldo | Total Cant. | Sueldo | Total Cant. | Sueldo | Total Cant. | Sueido | Total
Director creativo 1] 25000] 250,00 1] 275,00 27500 1] 30250 30250 1] 33255 33258 1] 38576 | 38578
Secretaria 1| 180,00 180,00 1] 200,00] 20000 1] 22000 22000 1] 24200] 242,00 1] 27000] 270,00
Disefiador de

sonido 1| 25000] 250,00 1] 27500 27500 1] 30250 30250 1] 33255 | 33258 1| 3ss78| 38578
Gerente General 1| 300,00 300.00 1] 330,00 330,00 1| 383,00 363,00 1| 400,00 400,00 1| 44000 440,00
Total Mensual 5 980,00 1,080,00 5 1.188,00 1.307,10 5 1.345,28
TOTAL ANUAL 5 11.760 12.960,00 5 14.258,00 5 15.885,00 5 16.143,36
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BUIBE |

| &

TOdSA

ANO 1 ANO 2 ARO 3 ANO 4 ANO 5
DESCRIPCION | Mes Total | Mes Total | Mes Total | Mes Total | Mes Total
Energia eléctrica 20,00 240,00] 22,00 264,00| 24,20 290,40 | 26,62 319,44 2928 351,36
Agua potable 8,00 96,00 8,80 105,60 9,70 116,40 | 10,67 128,04 | 11,74 140,88
Teléfonos 17,00 204,001 19,00 228,001 21,00 25200] 23,10 277,20 | 2541 304,92
Baterfas y
transporte 40,00 480,00 | 44,00 528,00 48,40 580,80 | 53,24 638,88 | 58,56 702,72
Proveedor de
internet 25,00 300,00 | 27,50 330,00| 30,25 363,00 33,27 399,24 | 36,60 439 20
Total Mensual | 110.00 121,3 133,55 146,9 161,58
TOTAL ANUAL 1.320,00 1.455,60 1.602,60 1.762,80 1.939,08
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Jsmun onL | VALORA
VALOR
ITEM INIGIAL % | VALOR | (afios) | DEPRECIAR | DEPRECIACION | ANO1 | ANO2 | ARO3 | ANO4 | ANO 5
1 computadora Mac 2000,00| 10| 200,00 3 1.800,00 33,33 600,00 600,00| 600,00
1 computadora Mac 2000,00| 10| 200,00 3 1.800,00 33,33| 600,00| 600,00] 600,00
1 computadora PC 500,00| 10| 50,00 3 450,00 3333| 150,00] 150,00] 150,00
Equipos de audio .570,00| 10| 657,00 5 5.913,00 20,00 | 1.182,60 | 1.182,60 | 1.182,60 | 1.182,60 | 1.182,60
1 cabina acustica 150000, 0| 0,00 5 1.500,00 20,00| 30000 300,00] 30000] 300,00| 30000
TOTAL 12.570,00 1.107,00 11.463,00 2.832.60 | 2.832.60 | 2.832,60 | 1.482,60 | 1.482,60
Muebles y Equipos de
oficina
M o G
ITEM MEAR | % | VALOR | (afios) | DEPRECIAR | DEPRECIACION | ARO1 | ARO2 | ANO3 | ANO4 | ANOS
1 aire acondicionado 860,00| 10| 66,00 5 594,00 20| 11880] 11880| 118,80| 118,80, 118,80
1 silla tipo ejecutivo 9500] 10| 9,50 3 85,50 33| 2850| 2850 2850
1 silla tipo secretaria 80.00] 10| 8.0 3 72,00 33| 2400] 2400 24,00
Otros muebles y equipos [
de oficina 105300, 10| 10530 5 947,70 20| 189,54| 189,54 189.54| 189,54| 189,54
TOTAL 1.888,00 188,80 1.699,20 360,84 | 360,84 | 380,84 | 30834 30834
| TOTAL DEPRECIACION | 144s800] |1.20580] | 13.162,20 | | 3.193,44 | 3.193,44 | 3.193,44 | 1.790,94 | 1.790,04 |
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RUBROS VALOR | % | ANO1 ANO2 | ANO3 | ANO4 | ANOS5 | TOTAL
Gastos de constitucion 85000 20 170.00 170.00 170.00 170.00 170.00 850.00
Campanfia publicitaria
inicial 220.00| 20 44.00 44.00 4400 44.00 44.00 220.00
Capital de trabajo 4,170.00 20 834.00 834.00 834.00 834.00 834.00| 4,170.00
AMORTIZACION TOTAL
5,240.00 1,048.00| 1,048.00| 1,04800| 1,048.00| 1,048.00| 5,240.00
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Estudio de factibilidad para la creacion de una
Provecto de Graduacion Productora de Auwdio WAVE DIGITAL

GLOSARIO

Caiia de boom: Accesorio para microfonos, pueden ser de fibra de carbono. Utilizado

para set de filmacion en productoras de cine y television.

Consola: Es el distribuidor de sefiales de entrada y salida de un estudio de grabacion, y
estas sefiales pueden provenir de un microfono, de un instrumento musical, de un lector

de CD o de cualquier generador de sonidos (una casetera, un tocadiscos, etc.)

Cuiia de radio: Es un formato de publicidad donde juega un unico sentido: el oido.
Busca impactar en el oyente para que recuerde algin producto o servicio en el momento

que lo necesite.

Dossier: Documento basico de toda campafia de relaciones puablicas que contiene
informacion que refuerza y complementa a una nota de prensa, que a diferencia de ésta
tiene una importancia documental mas que noticiosa, pero que también puede v debe

tener valor periodistico en si mismo.

Eco: Es un fenomeno relacionado con la reflexion del sonido. La sefal acustica original

se ha extinguido, pero aun devuelve sonido en forma de onda reflejada.

Facebook: Es un sitio web gratuito de redes sociales creado por Mark Zuckerberg.

Fonégrafo: El fonografo fue el dispositivo mas comun para reproducir sonidos grabados
desde la década de 1870 hasta la década de 1880.

Free-lance: Se denomina trabajador freelance o freelancer (o trabajador auténomo,
cuenta propia e independiente) a la persona cuya actividad consiste en realizar trabajos
propios de su ocupacion, oficio o profesion, de forma auténoma, para terceros que

requieren sus servicios para tareas determinadas, que generalmente le abonan su
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retribucion no en funcion del tiempo empleado sino del resultado obtenido, sin que las

dos partes contraigan obligacion de continuar la relacion mas alla del encargo realizado.

Gramofono: Del griego gramma escritura y fonos sonido, fue el primer sistema de
grabacion y reproduccion de sonido que utilizé un disco plano, a diferencia del
fonografo que grababa sobre cilindro. Asimismo fue el dispositivo mas comin para
reproducir sonido grabado desde la década de 1890 hasta finales de la década de 1980.
Fue patentado en 1888 por Emile Berliner.

Hertz: Simbolo: Hz. Es una unidad de frecuencia. Se define como el nimero de ciclos
completos por segundo. Es la unidad basica de la frecuencia en el Sistema Internacional
de Unidades (SI), y se utiliza en todo el mundo, tanto de proposito general y los

contextos cientificos.

Jingle: Es un efecto sonoro muy corto que consiste solamente en un es/logan o una
melodia. Es el elemento principal de la puntuacion radiofénica.

La eficacia de un jingle es esencial porque tiene que imprimirse en la memoria de quien
lo escucha. Por esa razon tiene que ser claro, corto y facilmente identificable para

poderse distinguir pronto.

Micréfono boom: Microfono grande utilizado en grabaciones pueden ir desde una jirafa
pequeiia (basicamente una cafa sobre un tripode con ruedas) a un boom mavil (que pesa
varios cientos de kilos, requiere dos personas para operarlo y puede extender el

micréfono a una distancia de 10 0 mas metros).

Microfono inaldmbrico: Es un dispositivo que capta sonidos y los transmite por
radiofrecuencias; pueden ser de solapa o de mano (tipo baston).
Los microfonos inalambricos no necesitan cable porque estan dotados de un pequefio

transmisor de FM (también puede ser de AM, pero los de FM son mas habituales).

Mbeox: Es un término genérico para una familia de formatos de fichero que se usan para

almacenar conjuntos de correos electronicos. Todos los mensajes en un buzon mailbox

EDCOM Pagina 77 FESPOL



Exstudio de factibilidad para la creacion de una
Provecto de Graduacion Productora de Audio W AVE DIGIT AL

estan concatenados en un unico fichero. El principio de cada mensaje esta marcado por
una linea que empieza por las cinco letras "From" (Desde), v una linea en blanco marca
el final. Durante un tiempo el formato mbox fue popular debido a que las herramientas
de procesado de archivos de texto se podian usar muy facilmente sobre el archivo de

texto usado para almacenar los mensajes.

Loudspeaker: Es un transductor electro acustico que convierte una sefial eléctrica en
sonido. Los pulsos de altavoces de acuerdo con las variaciones de una sefal eléctrica y

las causas de las ondas sonoras se propagan a través de un medio como el aire o el agua.

Photophone: También llamado fotéfono fue inventado originalmente en forma conjunta
por Alexander Graham Bell y su asistente Sumner Tainter el 19 de febrero de 1880. El
dispositivo permitié la transmision de sonido en un haz de luz. El fotéfono utiliza

células de selenio cristalina como el receptor.

Pro Tools: Es una estacion de trabajo de audio digital (Digital Audio Workstation o
DAW. en inglés), una multiplataforma de grabacion multipista de audio y midi, que
integra hardware y software. Actualmente, por sus altas prestaciones, es el estandar de

grabacion en estudios profesionales, usado mundialmente.

Post-produccién: Consiste en la manipulacion de material digital, usada para cine,
publicidad, programas de television o radio. Usada para producir efectos digitales y
edicion en el material. Existe Postproduccion de audio y Postproduccion de video (o

imagen).

Reverberacion: Es un fenomeno derivado de la reflexion del sonido consistente en una
ligera prolongacion del sonido una vez que se ha extinguido el original, debido a las
ondas reflejadas. Estas ondas reflejadas sufririn un retardo no superior a 50
milisegundos, que es el valor de la persistencia acustica, tiempo que corresponde, de
forma teorica, a una distancia recorrida de 17 metros a la velocidad del sonido (el
camino de ida y vuelta a una pared situada a 8'S metros de distancia). Cuando el retardo

es mayor ya no hablamos de reverberacion, sino de eco.
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Seial Aniloga: Es aquella cuya amplitud (tipicamente tension de una sefial que
proviene de un transductor y amplificador) puede tomar en principio cualquier valor,
esto es, su nivel en cualquier muestra no esta limitado a un conjunto finito de niveles
predefinidos como es el caso de las sefiales cuantificadas. Varia continuamente desde un

valor minimo hasta un valor maximo de tension o corriente.

Sénico: Es un sitio originalmente enfocado a la comunidad hispanohablante que consta

de conjunto de redes sociales con la finalidad de compartir informacion y conocer gente.

Sonido estereofénico: También llamado estéreo (en inglés stereo) al grabado y
reproducido en dos canales (dispesicion 2.0). Hoy en dia los CD de audio, las estaciones
de radio FM (en su mayoria), casetes y algunos canales de TV vy television satelital
transmiten sefiales de audio estéreo. El proposito de grabar en sonido estereofénico es el
de recrear una experiencia mas natural al escuchar, donde —al menos en parte— se
reproduce la direccion (izquierda y derecha) de donde proviene cada fuente de sonido

grabada.

Vitaphone: Fue una compaiiia dedicada al sonido utilizado en las peliculas, fundada en
1926 por Bell Telephone Laboratories y Western Electric y adquirida luego por Warner
Bros, el proceso que utilizaba para colocar la banda sonora en las peliculas consistia en
grabarla por separado en discos. Los discos con la banda sonora se ponian

sincronizadamente con la pelicula proyectada.
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CONCLUSIONES

Luego de nuestro estudio exhaustivo, del presente proyecto, tenemos la perspectiva vy el

suficiente conocimiento, para llegar a las siguientes conclusiones:

e Basados en las necesidades a nivel competitivo, podemos decir, que existe un

mercado al cual nosotros podremos ofrecer nuestro servicio de productora.

e El alto nivel de aceptacion de nuestro servicio, por parte de nuestros clientes, se
respalda en el estudio de mercado realizado en este proyecto, lo cual se refleja en
la predisposicion por parte de ellos, de solicitarlo.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda implementar el proyecto por su probabilidad de ganancia y
rentabilidad por ser de gran satisfaccion y aceptacion en las productoras de Cine/TV

y agencias publicitanas.

Es de suma importancia hacer hincapié en lo que respecta a la publicidad inicial,
para lograr darnos a conocer lo mas rapido posible en el mercado. El marketing
directo es una de las herramientas con las que se tiene planificado cubrir este
inconveniente inicial, estamos seguros que el plan de marketing nos servira de gran

ayuda para que se cumplan las proyecciones de ventas planteadas.

Debido a que el servicio de Wave digital solo rota entre agencias de publicidad y
productoras de TV/Cine, es recomendable mantener buenas relaciones publicas con
las mencionadas empresas v con las personas que laboran en las mismas,

manteniendo contacto a través de correos electronicos, teléfonos, etc.

Se recomienda implementar el proyecto Wave Digital en la ciudad de Guayaquil, por
su probabilidad de ganancia y rentabilidad, asi como su contribucion con la

produccion audiovisual a nivel local y nacional, que en general tanto hace falta.
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