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RESUMEN

El presente documento trata sobre el Malecdén dgaPleel cual se establece
como una construccion lineal y esta comprendidotoda la extension de la Av.
Jambeli, desde la Calle “Miramar” (Bajada del Huidf)dhasta la Calle “D” (Sector

del Esterillo).

La provincializacion de Santa Elena en noviembte2@687, empujo el desarrollo
urbanistico de Playas, buscando consolidarlo com@roducto estrella de sol y
playa, razén por la que desde julio del 2008 comeahproceso de regeneracion, lo
gue ha sido un punto muy positivo para cambiamsgen y mejorar la percepcion

del turista y el uso del atractivo.

El Malecon es visitado en su mayoria por personasogcilan entre los 18 y 30
afos de edad, que por lo general van acompafnadfzsnideres, pareja y amigos
cuyo motivo de visita es por apreciar y disfruidat Malecon o simplemente como

paso obligado para ir a la playa .



Aquellos que recorren total o parcialmente el n@elo hacen por disfrutar la
vista hacia el mar, realizar caminatas, visitardosstos de artesanias o comedores u
observar los botes de pesca, destinando un predoqera gastos de alimentacion y
artesanias de cinco a veinte ddlares y el tiempodegdican para recorrer el malecon

va entre media y una hora.

El Malecon por ser un lugar turistico, tiene umeéo elevado de visitantes y
vehiculos que circulan por el mismo, asi como Ipi@s negocios tanto de comidas,
bebidas y otros servicios ubicados desde el Rorapdwsta el sector del Esterillo,
que afectan sus alrededores por la presencia die, picontaminacion, de la misma
manera el incremento de capacidad de carga taristictemporada alta, genera
excesiva produccion de desechos solidos y dificellteontrol sobre las diferentes
areas e instalaciones del malecon y éstas ingiakgino estan preparadas para
atender una masiva afluencia de visitantes debitl @rencia de parqueaderos,
bafios y duchas que no abastece y causa inconveniemmsatisfaccion del servicio

recibido por el visitante, ademas de la mala imagenproducen debido a su disefio.

Las perspectivas de los visitantes es que en wiofise dé una mejor proyeccion
turistica al cantdén, incrementando actividadesstiges, sitios culturales, atraccion
para nifios y evitar la saturacién de la playahiiendo el incremento de negocios
y controlando el expendio de alcohol en el Malegd@n zonas recreativas como el

parque y la playa por la presencia de nifios.
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INTRODUCCION

El Malecon de Playas se encuentra ubicado en tadextiension de la Av.
Jambeli, desde la Calle “Miramar” (Bajada del Huidf)jdhasta la Calle “D” (Sector

del Esterillo).

De manera particular el Malecon de Playas es urlosderincipales atractivos de
este canton y para los residentes, el malecoesepta su carta de presentacion ante

quienes lo visitan, por las diversas actividadessgirealizan a lo largo de éste.

La provincializacion de Santa Elena en noviembte2@67, empujo el desarrollo
urbanistico de este destino, buscando consolidarse un producto estrella de sol y
playa, razén por la que desde julio del 2008 comezizproceso de regeneracion,
involucrandose asi los sitios turisticos mas ingmgs de la cabecera cantonal, entre

ellos el malecon, lugar de estudio del presentajoa

El objetivo de las tesistas es llevar a cabo uandestcon enfoque turistico que
permita determinar la situacién actual del lugdasypotencialidades que se podrian
desarrollar a fin de aprovechar sosteniblemente esturso, de esta manera se
determinara el perfil del visitante que recibeigbs/ qué tipo de uso turistico se le

da.



CAPITULO |

Informacién General

1.1 Caracteristicas Generales del Atractivo

Playas, cuya cabecera cantonal es General Villduglen sus inicios un puerto
pesquero y se erigié como parroquia de Guayaquitazo de 1910 y fue sélo hasta

el 15 de agosto de 1989 que se convirtié en canton.

La M.l. Municipalidad del Canton Playas, en el étil Playas Paraiso del Sol
menciona “que Playas es un destino tradicional legrguayaquilefios, cuenta con la
poblacion turistica mas antigua, originada pordaseos vacacionales de habitantes
de Guayaquil, que desde mucho tiempo atras semsintatraidos por las bondades
de su clima y sus atractivos turisticos.l."Municipalidad del Cantén Playas, Direccidn

de Turismo, 2009, p 1.)

La provincializacion de Santa Elena en noviembte2@687, empujo el desarrollo
urbanistico de este destino, buscando consolidarse un producto estrella de sol y

playa, razén por la que desde julio del 2008 comexizproceso de regeneracion,



involucrandose asi los sitios turisticos mas ingmigs de la cabecera cantonal, entre

ellos el malecon, lugar de estudio del presentajoa

Las autoridades municipales y provinciales, espetan esta regeneracion

promover a Playas como el principal balneario dadaincia del Guayas.

1.1.1 Ubicacion Geografica. EI Canton Playas pertenece a la Provincia del
Guayas, ubicado al Sur este de la provincia, an®.7dle la Ciudad de Guayaquil. Sus

coordenadas son: Latitud: S 2° 40"/ S 2° 30" ygitowd: W 80° 30"/ W 80° 15'.

Wikipedia (2010) menciona que su extension teratas de 280 km2 y limita al
Norte con la Peninsula de Santa Elena; al SurQeate con el Océano Pacifico, al

Este con las Parroquias Posorja y El Morro del @atuayaquit.

1.1.2 Mapa. A continuacion se muestra el mapa de ubicacioiCdaton Playas

y del area de estudio:

! Colaboradores de Wikipedia (2010). General Villamil Playas (cantdn). Obtenido el 20 de octubre de
2010, de http://es.wikipedia.org/wiki/General Villamil (cant%C3%B3n)
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El Malecén de Playas se establece como una coostrudineal y esta
comprendido, en toda la extension de la Av. Jambelsde la Calle “Miramar”

(Bajada del Humboldt) hasta la Calle “D” (Sectok Esterillo).

Plano 1. Plano de Playas por

Barrios
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1.1.3 Medios de Acceso.Se puede acceder por via terrestre, por la audopist
Guayaquil - Salinas y luego se toma la via PragrePlayas, cuya longitud es de

26km, las que se encuentran asfaltadas y en buendgiones.

La principal via de acceso al malecén es la Avuizhq.

1.1.4 Transportacion. Dentro del canton existen buses, taxis y moto-fapie
proveen el servicio de transporte publico intempauial y urbano, a continuacién se

detallan algunas de las cooperativas que ofreceerakio:

Tabla |

Trasporte Interparroquial

COOPERATIVAS
INTERPARROQUIALES
“9 DE MARZO” Gral. Villamil — Posorja $0,50
“NARCISA DE JESUS” Gral. Villamil — Engabao — Puerto de
Engabao $0,50
PUERTO EL MORRO Gral. Villamil — El Morro — Puerto El
Morro $0,25 — 0,50

Fuente: http://www.vivaplayas.com/planea-tu-viaje

Elaboracion: Tesistas



Tabla Il

Trasporte Urbano

COOPERATIVAS DE TRANSPORTE

URBANO

Ruta 1: Cabecera Cantonal desdelel
Barrio Juan GOmez Renddn hastal el
Barrio Playas 2 via el Morro
COOP. DE TRANS. URBANO
Ruta 2: Comision de Transito hasta
“CRISTO REY”
el Barrio Palyas 2
Ruta 3: Barrio Juan Gémez

$0,18

COOPERATIVAS DE MOTO-TAXIS

* Por la ruta del Sol
« Playas 2 Costo carrea minima: $0,50
* Los Playasenses
e 15 de Agosto

* Villamil

Fuente: http://www.vivaplayas.com/planea-tu-viaje

Elaboracion: Tesistas



Foto JPG. 1

Moto — Taxi en el Malecén de Playas.

Tomada por: Tesistas

Foto JPG. 2

Transporte Urbano de Playas

Tomada por: Tesistas



Tabla Il

Trasporte Intercantonal

COOPERATIVAS DE

TRANSPORTE INTERCANTONAL

* Guayaquil-Progreso-General
Villamil.
“Villamil” y “Posorja” * Guayaquil-Progreso-General

Villamil- Posorja.

Horario de salida Valor

04h:00 a.m. hasta 20h:00 p.m. PLAYAS-GUYAQUIL $2,5C

Fuente: http://www.vivaplayas.com/planea-tu-viaje
Elaboracién: Tesistas

Foto JPG. 3

Terminal Cooperativa de Transporte Villamil

Tomada por: Tesistas
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1.1.5 Entorno Natural. Playas se encuentra situada en los 3 m.s.n.m.¢ mbse

segundo mejor clima del mundo, segun la declarad@dia UNESCO en 1982, tiene

una temperatura promedio anual de 2€3

El terreno del canton Playas es plano, aunquers 8e levantan cerros de poca
altura como:
 Cerro Colorado
» Cerro Verde
» Cerro Picon

e Cerro Cantera.

Su costa es extensa, posee 14 km de playas;allesabios mas importantes del
cantdn se encuentran al sur, entre ellos: PlajlavB#a, San Agustin, EI Arenal,

Santa Maria y Data de Villamil.

Los principales rios son: el Rio de Arena, el M@ty el Tambiche. El clima es

ardiente y seco, en las playas se siente el fidsta brisa marina.

2 Colaboradores de Wikipedia (2010). General VillaRlayas (cantén). Obtenido el 24 de octubre
de 2010, dehttp://es.wikipedia.org/wiki/General_Villamil_(ct&0C3%B3n)
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* Flora: Dentro de su flora més significativa se encueetralgarrobo,

Muyuyo, Aromo, Cascol, Ciruela, Junquillo, Ceibdatafaya, Balsa entre

otros®

El paisaje de la playa se caracteriza por la vegetade Bosque Seco-Tropical,

algunas de las especies de la zona son:

Tabla IV

Especies de Flora de Playas

Nombre Comin Nombre Cientifico

Saman

sSmanea saman

Ficus

ficus sp.

Falso Caucho

ficus elastica

Peregrina

hibiscus syriacus

Croto

codiaeum variegatun

=)

Veranera

bougainvillea glara

Palmas

arecastrum sp.

Papayo

carica papaya

Almendro

terminalia catappa

Jacaranda

jacaranda caucana

® Club Visita Ecuador (2010). Informacion Genera day@s. Obtenido el 20 de Octubre del

2010, de

http://www.visitaecuador.com/costa.php?opcion=d&aposvincia=10&ciudad=452Y{3pR
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Algarrobo prosopis juliflora

Madera Negra tabebuia guayacan

Fuente: http://www.captur.com/boletin/148ene06/destinos.asp
Elaboracion: Tesista

Fauna: Se puede encontrar una variedad de avifauna giesp®marinas, a
continuacion se presenta una tabla con el nombr&icoy cientificos de

las especies de la zona:

Tabla Vv
Fauna de Playas

Nombre Comin Nombre Cientifico

Gaviotas larus sp

Pelicano Pardo pelecanus Occidentalis

Fragata Magna | fregata magnificens

Piquero sula nebouxii

Cangrejo Fantasmaocypode sp.

Lisa mugil curema
Lobo marino arctocephalus sp.
Fuente: Fichas
Pulpo octopus vulgaris de Inventario de
Atractivo
Langosta panulirus penisillatus | Turistico
MINTUR
Pepino de mar stichopus fuscus Elaboracion:

Tesistas




13

1.2. Uso Turistico

El espacio turistico segun Roberto Boullon es @atudonde las personas
desarrollan (o pueden desarrollar) actividadesstinds que producen un flujo
econdmico; Segun la OMT es el lugar geogréafico dosel concentra la oferta y
hacia el que fluye la demanda, surgiendo asi etwsstico del territorio, el cual se
basa en el consumo de productos de implantacigitoteal, mientras que el
territorio es “usado” no solo como soporte sino kem como generador de

recursos

Se utilizo la entrevista como herramienta para cenalatos mas concretos en

cuanto al equipamiento y a las instalaciones dglride estudio.

1.2.1 Descripcion de la Planta Turistica. Dentro del sistema turistico, Boullén
(2006) menciona “que los servicios que se prestims uristas son elaborados por
un subsistema denominado “planta turistica” qué ies¢grado por dos elementos: el

equipamiento y las instalaciones.

* Slideshare (2004). Espacio turistico. Obtenid2etle octubre de 2010, de
http://www.slideshare.net/JAV/espacio-turistico
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En cuanto al equipamiento explica que incluye toldssestablecimientos que
prestan servicios turisticos (alojamiento, alimeidia esparcimiento y otros) y las
instalaciones son todas las construcciones espectalya funcion es facilitar la

practica de actividades turisticas. (Boullén, 2q98).

Debido a que el malecon comprende una pequefia, @oeaxisten grandes
instalaciones en su interior por ello hemos redbzan inventario de los elementos

con los que cuenta el lugar.

El malecon cuenta con bancas, faroles, basurerdsimynarias ubicados

estratégicamente a lo a lo largo del mismo, detadia continuacion:

Foto JPG. 4

Estacion de Bancas del Malecén

Tomada por: Tesistas



Tabla VI

Instalaciones del Malecén

INSTALACIONES EXISTENTES EN EL MALECON

EncuestadorCarmen Hidalgo y Andrea Gome:

Fecha24 de octubre del 2010

Mobiliario | Cantid Estado
ad Conserv. Deterior.
Total
Luminarias 71
Faroles 86 56 30
Bancas 197
Basureros 117
Basureros 14 Vidrio Lata
estacion de 7 7
reciclaje
(vidrioy
lata)

Fuente: Fichas de Inventario de Atractivo Turistico MINTUR
Elaboracion: Tesistas

* Senfalizacion:A lo largo del malecén existen:

0 3 sefiales de parqueo

15



16

0 2 sefales de no parquear
0 3 sefiales de duchas

0 1 sefial de bafio

o 1 seial de precaucion

o 1 seial de restaurante, bafio y parqueadero

Ademas existen 4 estaciones de bafios que tienecapaaidad de 16 de duchas,

16 sanitarios y 8 vestidores.

Equipamiento complementario:

El Malecdn cuenta en sus alrededores con una grieadad en servicios

COMmo se menciona a continuacion.

Para ubicar los establecimientos se tomé en cwentallos ubicados frente

al malecén y hacia la playa.



Tabla VI
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Establecimientos Hoteleros en el Area de InfluenciBirecta al Malecon

N° HOTEL CATEGORIA DIRECCION

1 | La Cabafia Tipica Segunda Jambeli y calle 8

2 | Rey David Segunda Novena S/N y Av. Primera

3 | Nathalie Av. Principal S/IN Km 15
Via a Data

4 | Brisas de Pacifico Tercera Jambeli S/N

5 | Cattan Segunda Av. 3 de Noviembre| y
Jambeli

6 | Caracol Tercera Av. 3 de Noviembre|y
Jambeli

7 | Familiar Don Villo Tercera Malecon Jambeli S/N|y
Roldos

8 | Playas Tercera Malecon y jambeli

9 | Dorado Segunda Jambeli y Malecon

Fuente: Direccién de Turismo de Playas

Elaborador por: Tesistas
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Tabla VIII

Establecimientos de Alimentacion en el Area de Inflencia Directa al Malecén

N° RESTAURANTE CATEGORIA DIRECCION

1 | La Cabafa Tipica Segunda Av. Jambeli y calle 8

2 | Carmita Cuarta Av. jambeli s/n bloque| 5
local 27

3 | Juanita 40 Cuarta Malecon de Playas local 40

4 | La Conchita Tercera Jambeli Malecon

5 | Miramar Tercera Jambeli y calle novena

Fuente: Direccién de Turismo de Playas
Elaborador por: Tesistas

Tabla IX

Establecimientos de Esparcimiento

ESTABLECIMIENTO CATEGORIA DIRECCION

1 | Centro Cervecero Tercera Calle Jambeli S/N vy

Jaime Roldés

2 | Oh Sole Mio Tercera Av. Jambeli y calle 9

Fuente: Direccion de Turismo de Playas
Elaborador por: Tesistas
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A lo largo de la playa se puede observar gran dadele oferta de productos y

servicios, a continuacion se detallan las asodiesiajue trabajan en el area de la

playa desde el rompeolas hasta el estero:

Tabla X

Asociaciones que Trabajan en el Area de la Playa

N°  ASOCIACION # ACTIVIDAD UBICACION
1 Ocaso Playa Mar 29 Venta de frituras Rompeolas
2 Trabajadores del | 30 | Bebidas, ceviches Rompeolas
Humboldt
3 15 de Julio 20| Venta de bebidas Rompeolas
4 Fotografos 11 Recorren la playa del
rompeolas al estero
6 Siempre Playerito 4( Venta de comida
7 Voluntad de Dios 9 Frituras Frente a la plazoleta d
mariscos
8 Playas Perla del | 60 Vendedores Actividades varias
Pacifico ambulantes
9 Delicias Marinas 20, Ceviches en carreta  Recorrghalga del
rompeolas al estero
10 El Sefiordelos | 25 Frituras
Milagros
11 Agua Costa 132 Duchas y Del rompeolas al
cambiadores estero
12 | Sol, Mary Arena 74 Artesanos Mitad en el malecdn y
resto recorre la playa
13 General José de | 45 Artesanos Recorren la playa del
Villamil rompeolas al estero
15 | Nuestra Sefiorade la70 | Carpas, parasoles|y Ubicados desde el
Merced casilleros rompeolas al estero
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16 Sol y Mar 15 Venta de comida Patios de comida
17 2 de Mayo 21 Venta de comida Patios de comida
18 | El Sol Brilla para | 19 Venta de comida Patios de comida
Todos
19 Techitos Azules 16 Venta de comida Frente a la Av.
Pacifico
Fuente: Direccién de Turismo de Playas
Elaborador por: Tesistas
Seguridad

La Asociacion de Guardias de Vehiculos General des¥illamil, cuenta

con 18 socios, los cuales se encargan de cuidacalwes en el malecon.
Segun el Sr. Luis Lindado, guardia del sectoradérisenada del Humboldt,
comentd que cada socio tiene destinado un area &Wry 60 metros

aproximadamente a lo largo del malecén, con umadpd minima de 23
carros aproximadamente en cada area, a excepcléarete comprendida
entre la avenida pacifico y malecén hasta el esttonde pueden ingresar
mas vehiculos. Lindado indicé que el valor delgpao es de $2 délares,
establecidos por la asociacion, ellos entregaticket y en caso de que el

usuario se reuse a tomarlo, ellos no se respoirabén su cuidado.

Horarios de atencion:
» Temporada alta: 07h00 a 20h00

» Temporada baja: 08h00 a 18h00
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Cuenta con un retén naval y cruz roja en el maleamdemas a lo largo de la playa

estan distribuidas 45 torres salvavidas, desdengbeolas hasta el Arenal.

La playa cuenta con la presencia de 13 salvavigasbadiidos en 8 zonas:

e Zona 1: rompeolas hasta avenida del Pacifico

» Zona 2: avenida del Pacifico hasta edificio OMAR
» Zona 3 edificio OMAR hasta el estero

* Zona 4: estero hasta el hotel El Tucano

* Zona 5: hotel El Tucano hasta la hosteria Bellavist
» Zona 6: hosteria Bellavista hasta San Vicente

e Zona 7: San Vicente hasta sector la antena

* Zona 8: sector la antena hasta el Arenal

Foto JPG. 5

Salvavidas — Zona 1

Tomada por: Tesistas
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Se considera oportuno mencionar que la recolea@obasura se la realiza todos
dias por parte del Departamento de Aseo de Cadlés d Municipalidad de Playas,
en el siguiente horario: 7HO0 y 10HOO y 6HOO Y 19H{Y el horario de los

barrenderos es: 05H00 y 10HO0 15H00 y 18HO00.

Tabla Xl

Horario de Recolecciéon de Basura

HORA ACTIVIDAD ENCARGADO

07HOO0 Recoleccion de basura Carro recolector

10HO0O0 Recoleccion de basura Carro recolector

16H00 Recoleccion de basura Carro recolector

19H00 Recoleccion de basura Carro recolector

O5HO00 | Barrer las calles del malecon Barrenderos

10HO0O0 | Barrer las calles del malecon Barrenderos

15H00 | Barrer las calles del malecon Barrenderos

18HO0O0 | Barrer las calles del malecon Barrenderos

07H30 | Recoger basura de la playa Piquetero

[72)

15H00 | Recoger basura de la playa Piquetero

[72)

Fuente: Departamento de Desechos Sélidos
Elaborado por: Tesistas
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1.2.2 Descripcion de actividades turisticas — reautvas. Para describir las
actividades turisticas recreativas, que se realezarel malecon de Playas, se ha
tomado como referencia la metodologia de Boull6A082 en su libro “Las

Actividades Turisticas Y Recreacionales”.

Se han identificado en la zona de estudio lasesnges categorias de actividades:

» [Esparcimiento: Una de las principales actividades que se reakzale
bafio de mar. El area de la playa es aprovechadeegidentes y turistas,
que van a tomar el sol, caminar o trotar, el aggudle boyas y bananas es
muy usual entre los bafistas, como una forma masaldeacion. También
se realizan paseos peatonales a lo largo del nmlelod cuales
generalmente suelen ser a partir de las 18h00 @019h
Para los residentes de Playas el malecon suelm ggrmto de descanso, se
sientan en sus bancas para leer el periddico desimente disfrutar de la

brisa marina.

Foto JPG. 6
Playa de General Villami

Tomada por:
Tesistas
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» Visitas Culturales: En esta categoria se ha identificado la compara de
artesanias, para las asociaciones de artesanosledn es su lugar de
trabajo, donde ofrecen sus productos elaboradosemomsos naturales de
la zona, como: balsa, caracoles, conchas, muyermtoe otros, para la
elaboracién de diversos objetos, sus locales est@puestos por carpas y
armazon de metal, ubicados provisionalmente enaéctn, hasta que

termine la regeneracion y les asignen un nueva.luga

Foto JPG. 7

Artesanias del Malecon

- 4 3 S —
e B

Tomada por: Tesistas

» Deportes: Se puede observar la practica deportes acuaticoe eb surf,
tabla vela, bodyboard y pesca deportiva, entresotieportes como el

voleibol de playa.
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Foto JPG. 8

Surfista — Lugar rompeolas

Tomada por: Tesistas

1.3Inventario del Atractivo

Para la realizacion del inventario de los atractidel lugar de estudio, se ha
tomado como guia el Manual de Metodologia paraneeritario de Atractivos
Turisticos propuesta por la Gerencia Regional dauRRes Turisticos del MINTUR
(2004), donde menciona que el inventario de atrasties el proceso mediante el
cual se registra ordenadamente los factores fisitokdgicos y culturales que como
conjunto de atractivos, efectiva o potencialmentesfos en el mercado, contribuyen

a confrontar la oferta turistica del pais...”(MINT2R04, p2).

Los atractivos escogidos para la elaboracion dfidiaas son:
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* Playa de General Villamil
» Artesanias de Playas

* Malecdn de Playas

La identificacion, evaluacion y jerarquizacion dehads atractivos turisticos
mediante una ficha de inventario, permitira adguifiormacion importante que

ayudara durante el proceso de investigacion.

1.3.1 Fichas. A continuacion se presentan las fichas correspaoteiea los

atractivos escogidos para dicho estudio:



Ecuador

DATOS GENERALES
NOMBRE DEL ATRACTIVO:
FICHA NUMERO:
ENCUESTADOR:

SUPERVISOR DE CAMPO:

EVALUADORES TECNICOS:

FECHA:

UBICACION
COORDENADAS UTM:
PROVINCIA:
CIUDAD y/o CANTON:

DIRECCION:
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Ministerio de Turismo

ATRACTIVOS TURISTICOS

Playa de General Villamil
GU-PL-084

Carmen Hidalgo / Andrea Gémez
M.Sc Julio Gavilanes

Lcda. Cecilia Banderas

2010

17T 0554664E: 9717438N

Guayas

General Villamil Playas

Cabecera cantonal, Av. Principal del

malecon

CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

POBLADO: General Villamil Playas

POBLADO: Guayaquil

CALIDAD

VALOR INTRINSECO

CATEGORIA:

DISTANCIA: 0.5 Km.

DISTANCIA: 97 Km.

Sitios naturales



TIPO:

SUBTIPO:

ALTURA:

TEMPERATURA:

PRECIPITACION:

CARACTERISTICAS

Dimensiones:Aproximadamente 8 Km.

Costas o Litorales
Playa

3 m.s.n.m.

24.3°C

125 -250 mm.

Calidad del agua:Aguas verdosas y semi turbias.

28

Motivacion: Fiesta de agradecimiento asi como para pedir biénden las jornadas

de pesca y mas lluvias a San Pedro. San Pedro yP&an son considerados los

santos patrones de los pescadores, debido a qum daghistoria ellos eran

pescadores y siguieron el mandato de Cristo panaectirse en pescadores de

hombres.

Flora: Se aprecia vegetacion arbustiva en las dunasumadas por edificaciones y

en la orilla de pequefias pozas que se forman edpecite en invierno.

Fauna: se encuentran especies de aves como:
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Nombre Comun Nombre Cientifico
Gaviotas Larus sp

Pelicano Pardo Pelecanus occidentalis
Fragata Magna Fregata magnificens
Piquero Sula nebouxii
Cangrejo Fantasma Ocypode sp.

Lisa Mugil curema

Lobo marino Arctocephalus sp.
Pulpo Octopus vulgaris
Langosta Panulirus penisillatus
Pepino de mar Stichopus fuscus

Descripcion del paisaje: Ensenada abierta que se extiende desde la zona de
acantilado. El tramo ancho de la playa empieza eleddespigdn hasta la zona
correspondiente para la venta de comidas o tandméncida como “Feria de las
ostras”.

Ademas se puede apreciar mas adelante una pozaalapesenta vegetacion
arbustiva rastrera en las orillas, la misma quesasla por los visitantes.

En direccion sur-este el tramo de la playa se euslgas angosto.

Islas existentesNo existen

Actividades agropecuarias:No existen

Ancho de la playa: Desde el espigon lasta la zan&rsenada abierta existe un
campo de dunas que oscila entre los 120 m — 60 m.

Entre la feria de comida hasta el Km. 7.5: Zonarmareal (40m — 80m) y Zona

muerta (40m — 120m).



30

Entre el espigdn y la feria de las Ostras tiene ri0f@e longitud, 100 m de zona no

activa y 40 m de zona intermareal.

Calidad de la Arena:arena semi gruesa de color gris.
Presencia de Dunasias dunas que no han sido ocupadas por edificesieatan
cubiertas parcialmente por vegetacion. La zonautegsl esta cortada por parte de

playa muerta.

VALOR EXTRINSECO

Se utiliza para realizar deportes acuaticos comadareras de balsilla y velerismo,
ademas para la realizacion de pesca artesanabperde la comunidad.

También se puede realizar deportes de arena caton woleibol, etc.

Durante la temporada podemos encontrar: vendedmfesmales de helado,
artesanias.

Alquiler de carpas para los visitantes.

ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:
En proceso de mantenimiento.
CAUSAS:

Proyecto municipal para reubicacion de trabajaddeds playa.
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ENTORNO:

En proceso de deterioro

CAUSAS:

Se pueden observar restaurantes a pocos metras playh lo que ha afectado el
paisaje natural de la misma. Asi también el poautrob de los restaurantes con
respecto a sus desperdicios (visceras de pescada) problema que si continua

podria llegar a deteriorar la imagen de sitio.

APOYO

INFRAESTRUCTURA Y VIAS DE ACCESO

Via Terrestre: Asfaltada en buen estado. Desde Guayaquil, salidda via a la

Costa, y continuar por la via E70.

Via Fluvial: se puede acceder a través del Océano Pacificor @lpGolfo de

Guayaquil.

TRANSPORTE: Canoa, lancha, barco. Desde el Terminal Terregr&uhyaquil
parten buses de la Cooperativa de Transportesmiilia partir de las 04H30 hasta

las 20H10 cada 15 minutos.
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TEMPORALIDAD DE ACCESO

DIAS AL ANO: 365 dias
DIAS AL MES: 30 dias

HORAS AL DIA: 12 (06h00 — 18h00)

INFRAESTRUCTURA BASICA:

AGUA: Potable.
ENERGIA ELECTRICA: Sistema interconectado.

ALCANTARILLADO: Pozo séptico

ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

Artesanias de Playas

Fiestas Patronales de San Pedro y San Pablo

DIFUSION DEL ATRACTIVO

Nacional

ESPOL /Z
TURISMO

naturalmente empresarial X
FACULTAD DE INGENIERIA MARITIMA Y CIENCIAS DEL MAR
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DATOS GENERALES

NOMBRE DEL ATRACTIVO:
FICHA NUMERO:
ENCUESTADOR:

SUPERVISOR DE CAMPO:

EVALUADORES TECNICOS:

FECHA:

UBICACION

COORDENADAS UTM:
PROVINCIA:
CIUDAD y/o CANTON:

DIRECCION:
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Ministerio de Turismo
ATRACTIVOS TURISTICOS

Artesanias de Playas
GU-PL-077

Carmen Hidalgo / Andrea Gémez
M.Sc Julio Gavilanes

Lcda. Cecilia Banderas

2010

17T 0554664E; 9717438N
Guayas

General Villamil Playas
Cabecera cantonal, a lo largo del

malecoén

CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

POBLADO: General Villamil Playas

POBLADO: Guayaquil

DISTANCIA: 0.5 Km.

DISTANCIA: 97 Km.



CALIDAD

VALOR INTRINSECO

CATEGORIA:
TIPO:
SUBTIPO:

ALTURA:

TEMPERATURA:

PRECIPITACION:

CARACTERISTICAS

34

Manifestaciones culturales
Etnografia

Artesanias

3 m.s.n.m.

24.3°C

125 -250 mm.

Lugar y fecha: Los artesanos y comerciantes trabajan todos las @Bhafio sin

embargo sus mejores ventas se efectian duramtapetada alta que va desde enero
a mayo donde los principales clientes son los angéis de otras ciudades

(especialmente de Guayaquil).

Variedad de productos:Los productos que venden son:

Ropa playera como: trajes de bafio, vestidos, ctesisatre otras.

Artesanias tales como. Pulseras, aretes, joydmms, e

Instalaciones existentesExisten alrededor de 22 carpas.
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Grupos patrticipantes: Pertenecen a las Asociaciones de Artesanos Soy Mezna
y General José de Villamil desde hace 10 afios taneon alrededor de 120 socios,

se elige presidente cada dos afios.

Tipos de productos (variedad):Las artesanias son elaboradas a base de: chaquiras
cuarzo, coco, bambu, vértebra de tiburdn, piednaglta, caracol, tagua, entre otros.
Identificando al lugar los materiales tradicionatemo: balsa, molusco y muyuyo.

Ciertos materiales para elaborar las artesanias@oprados en Guayaquil, Salinas.

VALOR EXTRINSECO

Actividad productiva que genera atencion por pakelos turistas debido a los
materiales utilizados y que en general son comgradmo un recuerdo tipico del

lugar.

ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

Conservado

CAUSAS:
Mantienen los mismos procesos de elaboracidon mamualianto a las artesanias y
los demas productos de venta siguen siendo losaesjssim embargo los disefios han

venido modificandose de acuerdo a modas y a loglgedle los clientes, para lo
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cual reciben capacitaciones, enviando a un gruptetiyados artesanos a diferentes
lugares del pais como Guayaquil, Montafita, dormteah recursos en base a

elaboracion de artesanias.

ENTORNO:

Alterado.

CAUSAS:

Su ubicacién muy cercana a la playa permite obsema alteracion en el paisaje

debido a la construccion de bafios publicos, restdaes, etc.

APOYO

INFRAESTRUCTURA Y VIAS DE ACCESO

Via Terrestre: Asfaltada en buen estado. Desde Guayaquil, salidda via a la

Costa, y continuar por la via E70.

Via Fluvial: se puede acceder a través del Océano Pacificor ®lpGolfo de

Guayaquil.

TRANSPORTE: Canoa, lancha, barco. Desde el Terminal Terregr&uhyaquil
parten buses de la Cooperativa de Transportesmiilia partir de las 04H30 hasta

las 20H10 cada 15 minutos.
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TEMPORALIDAD DE ACCESO

DIAS AL ANO: 365 dias
DIAS AL MES: 30 dias

HORAS AL DIA: Lunes a Viernes (08H:00 a 18H00), Sabados y Doositi{g8H00
a 00HO00)

INFRAESTRUCTURA BASICA:

AGUA: Potable.

ENERGIA ELECTRICA: Sistema interconectado.
ALCANTARILLADO: Red publica.

ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS:

Playas de General Villamil, Fiestas patronalesateBedro y san Pablo.

DIFUSION DEL ATRACTIVO:  Local

ESPOL
TURISMO

naturalmente empresarial K
FACULTAD DE INGENIERIA MARITIMA Y CIENCIAS DEL MAR
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DATOS GENERALES
NOMBRE DEL ATRACTIVO:
FICHA NUMERO:
ENCUESTADOR:

SUPERVISOR DE CAMPO:

EVALUADORES TECNICOS:

FECHA:

UBICACION
COORDENADAS UTM:
PROVINCIA:
CIUDAD y/o CANTON:

DIRECCION:
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Ministerio de Turismo
ATRACTIVOS TURISTICOS

Malecén de Playas

GU-PL-079

Carmen Hidalgo / Andrea Gomez
M.Sc Julio Gavilanes

Lcda. Cecilia Banderas

2010

17T 0554664E; 9717438N
Guayas
General Villamil Playas

Cabecera cantonal, malecon al pie de la

playa

CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

POBLADO: Progreso

POBLADO: Guayaquil

DISTANCIA: 26 Km.

DISTANCIA: 97 Km.



39

CALIDAD

VALOR INTRINSECO

CATEGORIA: Manifestaciones culturales

TIPO: Realizaciones Técnicas y Cientificas
SUBTIPO: Obras técnica

ALTURA: 3 m.s.n.m.

TEMPERATURA: 24.3°C

PRECIPITACION: 125 -250 mm.

CARACTERISTICAS

Clase de obra:Malecén

Utilidad: Area recreacional y esparcimiento

Estilo de construccion:lineal

Area de construccion:1.5 Km

Area de influencia: restaurantes, hoteles y bares frente a este dmalec
Distribucion espacial: Existen bafios, bancos, parqueadero para alrededs0
vehiculos.

Materiales de construccion:Cemento, adoquin, bloque, hierro, etc.

Informacion adicional: Frente al malecon existe wiina de informacion de

turismo, a lo largo del malecon se venden artesamieargo de alrededor de 120
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artesanos pertenecientes a las asociaciones Soly Maena y General José de

Villamil.

VALOR EXTRINSECO

Es un lugar de descanso que utilizan los pobladdeeslayas, donde pueden

disfrutar de la brisa, también es utilizado, paminatas y para venta de artesanias.

ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO: En proceso de
regeneracion

CAUSAS: Debido a la regeneracion urbana de la zona.

ENTORNO: Alterado.

CAUSAS: Construcciones urbanas modifican el entorno natdedl paisaje, se
pueden observar restaurantes a pocos metros they&alp que ha afectado el paisaje
natural de la misma, la ubicacion de los artesangsermite la buena circulacion del

visitante e interrumpen la visibilidad hacia layala

APOYO

INFRAESTRUCTURA Y VIAS DE ACCESO

Via Terrestre: Asfaltada en buen estado. Desde Guayaquil, salidda via a la

Costa, y continuar por la via E70.
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Via Fluvial: se puede acceder a través del Océano Pacificoa @olfo de

Guayaquil.

TRANSPORTE: Canoa, lancha, barco. Desde el Terminal Terregtr&uayaquil
parten buses de la Cooperativa de TransportesnVilk partir de las 04H30 hasta
las 20H10 cada 15 minutos.

Se llega en bus o auto hasta el parqueadero aepimalecén y luego se camina

hasta el lugar de encuentro.

TEMPORALIDAD DE ACCESO

DIAS AL ANO: 365 dias
DIAS AL MES: 30 dias

HORAS AL DIA: 24 (00h00 — 24h00)

INFRAESTRUCTURA BASICA:

AGUA: Potable.
ENERGIA ELECTRICA: Sistema interconectado.

ALCANTARILLADO: Red publica.



ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS:

Artesanias de Playas

Playas de General Villamil.

DIFUSION DEL ATRACTIVO:

Local

ESPOL /%
TURISMO (

naturalmente empresarial
FACULTAD DE INGENIERIA MARITIMA Y CIENCIAS DEL MAR
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CAPITULO 2

Andlisis de la Demanda

El objetivo de este capitulo es analizar e intgpria informacion obtenida de
las encuestas y en base a esos datos, realizaseafaciones graficas que permitan

la mejor comprension y eficacia en la difusion aeresultados.

2.1. Caracteristicas Generales de la Demanda

El andlisis de la demanda permite identifican precision el perfil de los
diferentes segmentos de visitantes del Malecona@® Se encuestaron un total de
196 personas (numero determinado en base a la [Brdeudeterminacion de la
muestra detallado mas adelante) y las preguntasfeearon a determinar tanto las
caracteristicas generales de los visitantes corgéredro, edad, nivel de instruccion,

estado civil, procedencia, medio de transporteuflizaron para llegar a Playas, etc.

2.1.1 Aplicacién de encuestasEl objetivo de esta encuesta es evaluar el uso

turistico del Malecon de Playas, para lo cual senfitaron 20 preguntas con las que



44

se pretende obtener informacion socio-demografeedod encuestados, averiguar
datos relacionados al uso directo del Malecon yseguir resultados sobre la

percepcion del visitante.

Para calcular el nUmero de la muestra a encuestamsd como base al nUmero
de turistas que llegaron a Playas en feriado dédiafio y afio nuevo 2011, el cual es
de 102486 turistas, segun datos proporcionadosepdbestacamento de La
Comision de transito de Playas. Existen algunasdsrde calcular la muestra, pero

en el siguiente trabajo se obtuvo el tamafio muestraves de la siguiente formula:

B N x Z2aP * q
S d?x(N—-1)+Z2 *pxgq

n

Donde:

N = Total de la poblacion

Za2 =1.96 (si la seguridad es del 95%)

p = proporcion esperada (en este caso 5% = 0.05)

g=1-p (en este caso 1-0.05 = 0.95)

d = precisién (en este caso deseamos un 3%).
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Poblacion Conocida:

Tabla Xl

Céalculo Tamano de la Muestra

0,05

102486

Elaborado por: Tesistas

La poblacién considerada es de 102486 turistapecasde temporada, poblacion
gue luego de haber sido sometida a la formula terrdaacion de la muestra dio
como resultado 196 personas, la recoleccion des datdevo a cabo en el Malecon y

sus alrededores. Obteniéndose los siguientesadsesit
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Pregunta 1. Sexo

La mayor parte de los visitantes encuestados gmnelseron al sexo femenino

un 60% y el sexo masculino mostré el 40%, lo queubstra que el géne

femenino visita con mas frecuencia el Male

Grafico 1. Definicion del seo del visitante del Malecon de Play:

1. Sexo

B masculino Mfemenino

Fuente: Tesistas

Pregunta 2. Edad:

El grafico de la distribucion de las edades indicg el 15% corresponde
intervalo de mas de 65 afos siendo éste el indiagads bajo, mientras que los ¢
oscilan entre 8 y 30 afios muestran un porcentaje del 45%, ¢lesuel mas alto de

grafico, seguidos por los que estan entre 31 &S que representan el 21%. E
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demuestra que el Malecon es de preferencia paradeonas jovenes pudien

aplicarse en el lugaactividades dirigidas para ell

Gréfico 2. Rango de edades promedio de los visitan

2. Edad

m18a30
m31a45
46 a 65

B mas de 65

Fuente: Tesistas

Pregunta 3. Estado civil:

De los encuestados, el numero de casados es mgys®iae reflejado en el 44¢
seguidos por los solteros 35%, orcentaje restante se sitla entre los viudos,

libre y divorciados 219
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Gréafico 3. Estado Civil

3. Estado Civil

H Soltero

M Casado

m Viudo

H Divorciado

B Union libre

Fuente Tesistas

Pregunta 4. Nivel de estudio:

El nivel de estudios de los encuestados se camctpor poseer educacis
secundaria con el 4% seguido de los de instruccion universitaria 38%cl@l

evidencia un nivel medio de preparacion de logansés del Malecc.
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Gréfico 4. Nivel de Instruccion

4. Nivel de Estudios

M primaria M secundaria universitaria M postgrado M ninguno

Fuente: Tesistas

Pregunta 5. Lugar de Procedencia:

La procedencia de los visitantes del Malecén deyaBlaen un 46% es de
Guayaquil, el porcentaje restante esta divididouan19% de encuestados que
provienen de otros cantones de la provincia dedy@s, (Nobol, Salitre, Daule,
Milagro, Duran) y el 35% restante corresponde sebogi que provienen de varias
provincias del Ecuador (Manabi, Los Rios, Cafiant&d&lena, Esmeraldas) y

también a los extranjeros que fueron encuestadestercaso de EEUU y Colombia.
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Gréfico 5.

Lugar de procedencia

5. Lugar de Procedencia

.20
5. 3% 6;3% r3' % m Guayaquil

\ H Nobol

g

1 Esmeraldas
H Santa Elena
® Manta
1 Riobamba

3;2% .

8;4% 5;3% Duran

Loja
EEUU MIAMI
7; 4%

4; 2%

m Salitre
H Daule

M Troncal

m Babahoyo
m Milagro

H Quito

6; 3%:

9;5%

7;4%

Fuente: Tesistas

Pregunta 6. ¢ Con quien viaja?

Del los 196 encuestados, el 40% llegan con farediaiendo este el porcentaje
mas alto, seguido del 25% que viajan con su paekfE/% con amigos, el 13% solo

y el 5% con grupo de estudios, siendo éste el ptagemas bajo.
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Gréfico 6.

¢Con quién viaja?

6. Con quién viaja

10; 5%

M solo

H con su pareja
i en familia

M con amigos

M grupo de estudio

Fuente: Tesistas

Pregunta 7. ¢ Con cuantas personas viaje

De acuerdo a la pregunta anterior, aquellos queniscompafiados el Malecc
la mayoria de las personas lo hace con tres perstmaual corresponde al 41

seguido pords personas que acuden con un acompafiante repoespot el 30
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Gréfico 7.

¢, Con cuéntas personas viaja?

7. ¢Con cuantas personas viaja?

H1l M2 M3 H4 M>5

Fuente: Tesistas

Pregunta 8. ¢ Cuanto tiempo va a permanecel

Con respecto al tiempo que los encuestados vamaapecer en el cantdén €9%
indicd que permanecerian mas de tres dias, siesioed porcentaje mas al
seguido del 27% que corresponde a quienes pernmranedes dias mientras
porcentaje mas bajo corresponde al 19% cuyo tiedgo@permanencia serian t

dias.
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Gréfico 8. ¢ Cuanto tiempo va a permanecer

8. ¢Cuanto tiempo va a
permanecer?

e TN

M un dia

M dos dias

e
@ M Tres dias
M mas de tres dias

Fuente: Tesistas

Pregunta 9. ¢Donde se hosped

De los encuestados que pernoctan p menos una noche en Playas €% lo
hacen erhotel, el 3% se quedan en casa propia o de familiares, eldd%asa d

amigos y 5% tvos como carpas, pernoctacion en la playa o uéd.
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Gréfico 9. ¢ Dbnde se hospeda?

9. ¢DAnde se hospeda?

5%

M casa de amigos
H hotel
b casa

propia/familiares

M otro

Fuente: Tesistas

Pregunta 10. ¢ Qué medio de transporte utiliz¢

El 49% de los encuestados indicaron que llegar®tagas en carro particulz
seguido del 41% e utilizaron bus intercantonal, el 10% restantbizm mediante

tour organizado y otr, como motos Yy bicicletas.
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Gréfico 10. ¢ Qué medio de transporte utilizé

10. Medio de transporte

13; 7% 7; 3%

M vehiculo particular
M bus intercantonal
M tour organizado

M otro

Fuente: Tesistas

Pregunta 11.¢Usted utiliza el Malecén como paso obligado, o snotivacion
es apreciar y disfrutar lo que éste pose

Con respecto al motivo de visita el 73% de los estados indicaron que visit
el Malecénpara apreciar y disfruteddel mismoy el 27% indicaron que su visita
debia a un pasobligado, para llegar za playa, comedores o al sector de

artesanias.
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Grafico 11. ¢ Motivo de visita al malecon

11. Motivo de visita al malecon

M Paso obligado

H Apreciar y disfrutar
del malecén

Fuente: Tesistas

Pregunta 12. ;Qué es lo que mas le llama la atentidel Malecon”,

Para el 34% de los encuestados, lo que mas llaatadaion del Macdn son los
puestos de artesanias, seguidos del 30% que s®amglor la vista hacia el mar,
23% por realizar caminatas y el 13% restante opma® o que mas llama

atencién del malecon son los comedores y los lo@e®sc:
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Grafico 12. ¢ Qué elo que mas le llama la atencion del Malecol

12. ¢Qué es lo que mas le llama la
atencion del Malecén?

26; 10% 7;3%

M La vista hacia el mar
M Realizar caminatas
R ERed Los puestos de artesanias
m Comedores

M Los botes de pesca

Fuente: Tesistas

Pregunta 13. ;Qué tipo de compra realiza en el Malén?

El 12% de los encuestados indicaron que realizampcas de artesanias sier
éste el porcentaje mas bajo, en un mayor porceh®¥i han realizado compras
alimentos, mientras que la mayoria de encuestadalizan ambas compr
alimentacion y artesanias reflejado en el 54%36@b restante indicaron que no

realizado compras.
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Gréfico 13. ¢ Qué tipo de compra realiza en el Macén?

13. Tipo de compra que realiza en el
Malecén

40; 19%

M alimentacion

M Artesanias
26; 12%

@ Ambos

B No ha realizado

114; 54%

Fuente: Tesistas

Pregunta 14. ¢ Cuanto estaria dispuesto a gastar ehnMalecon”

La mayoria de encuestados indicaron que estarspuebtos a gastar entre die
veinte ddlares cuyo porcentaje es el 46%, el 22%e @nco y diez doblares, el 13
ertre veinte y treinta dolares el 10% esta dispuasiastar menos de cinco ddlare
el 9% siendo éste el porcentaje mas bajo, estnueBtos a gastar mas de tre

dolares.
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Gréfico 14. ¢ Cuanto estaria dispuesto a gastar ehMalecon?

14. Promedio de gasto en el Malecon

18; 9% 20; 10%

H Menos de $5

M Entre $5y $10
m Entre $10y $20
M Entre $20y $30
= Mas de $30

Fuente: Tesistas

Pregunta 15. Cuando recorre el Malecon ¢ Lo recorren su totalidad o de

manera parcial?

El 54% de los encuestados recorren el Malecon aeragarcial, mientras que

46% lo recorre en su totalid:
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Grafico 15. Recorrido de los visitantes deMalecdn de Playa

15. ¢Cuando recorre el malecon, lo
recorre en su totalidad o de manera
parcial?

90; 46%

M Total

M Parcial

Fuente: Tesistas

Tiempo en que recorre el Malecn:

El 25% de los encuestados recorren el malecon srhad@s, seguidos del 22
que lo recorren en una hora, el 20% en media hargorcentaje restante

encuestados recorren ellecon en diez, quince, veinte y cuarenta y cincouhos.



Gréfico 16. Tiempo en que recorre el Malecc

Tiempo en que recorre:

15; 8% 9,4% 9;5%

11; 6%

49; 25%
40;
20%

19; 10%

H 10 minutos
H 15 minutos
= 20 minutos
B media hora
M 45 minutos
M una hora
dos horas

tres horas

Fuente: Tesistas

Pregunta 16. ¢ Qué parte del Malecon recorre de mareeparcial?

61

De los encuestados que recorren el Malecon de maaecialel 34% recorren el

sector de las artesanias, el 19% casi todo, seg@idd8% que recorre el sector

los patios de comida, el 16% el sector del romeyplal resto recorren el sector

esterillo y area de botes de pe
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Gréafico 17.

Parte del Malecon que el visitante recorre de manera parci

16. Parte del Malecon que recorre de
manera parcial

M casi todo

M patios de comida

M area de botes pesca
M esterillo

M sector artesanias

m rompeolas

Fuente: Tesistas

Pregunta 17.En su opinion, ¢De manera general que percepcioretie del

Malecon de Playas?

Las opiniones con respecto a esta pregunta fuemsadas sin embrago éstas :
las mas repremtativas, el 32% opinan que falta mejorar, el 3@&ican que e
Malecon esta muy bonito, el 10% opinan que ha radmun poco y el porcente
restante indican que falta sefializacion, que lategess amable, que fal

organizacion, falta limpieza y qusta parcialmente ordenado.
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Grafico 18.
Percepcion que el visitante tiene del Malect

17. Percepcion del Malecdn de Playas

B Muy bonito

B Gente amable

H Falta sefializacion

M Falta organizacion

M Falta limpieza

M Ha mejorado un poco
i parcialmente ordenado

™ Falta iluminacidn

Falta mejorar

Fuente: Tesistas

Pregunta 18.Grado de satisfaccién con respectc:

a) La Regeneracion
La opinion del 42% de los encuestados con respectta regeneracié
correspond a muy buena, 32% buena, 10% regular, un 8% opman la

regeneracion es mala y otro 8% de encuestadosapiep® es excelent
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Gréfico 19. La Regeneracion.

18 a) Regeneracion

16; 8% 16; 8%
19; 10%

H Malo

B Regular

1 Bueno

B Muy bueno

M Excelente

Fuente: Tesistas

b) Cercania con los servicios complementaric

42% de los encuestadopinan que es muy bueno, 26% bueno, un 15% p
que es regular y el porcentaje restante correspargigenes opinan que la cerce

con los servicios complementarios es excelentenetil®o y malo 6%
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Gréfico 20. Cercania con los servicios complemenios.

18 b) Cercania con servicios complementarios

22; 11% 12; 6%

B Malo ®Regular ®Bueno M Muybueno M Excelente

Fuente: Tesistas

c) Limpieza del destinc

De los 196 encuestados, el 32% opina que la limpdet destino es buena, 2:
muy buena, 12% regular y en un porcentaje minimg&¥san que la limpieza c
destino es mala, mientras que un porcentajeiderable 28% consideran que

limpieza es excelen
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Gréfico 21. Limpieza del destino

18 c) Limpieza del destino

10; 5%
24; 12%
’ M Malo
M Regular

i Bueno

Fuente: Tesistas

d) Higiene de los alimento:

La opinién del 37% de los encuestados con resgelzdigiene de los aliment
fue excelente, mientras un 30% opirue muy bueno, 21% bueno y el porcen

restante opind que regular y mi
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Gréfico 22. Higiene de los alimentos

18 d) Higiene de los alimentos

H Malo

M Regular

i Bueno

H Muy bueno

M Excelente

Fuente: Tesistas

e) Parqueadero:

La opinién del 33% de los encuestados sobre lagupaderos es buena, mient

el 30% indican que muy eno, y el 23% opinan que escelente

Gréfico 23. Parqueaderos

nte
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f) Facilidades de transital

Con respecto a las facilidades de transitar enagworfa dieron una calificacion
muy bueno correspondiente al 34% de los encuestadiehitras que e5% lo
califican como malo y el resto lo consideran exugle regular y buen

respectivamente.

Gréafico 24. Facilidades de transitar

18 f) Facilidades de transitar

10; 5%

20; 10%

B Malo ®Regular mBueno M Muybueno M Excelente

Fuente: Tesistas

g) Orden

El grado de satisfaccion de los encuestados cquects al orden resulto s
bueno para el 39%mientras que para el 25% fue muy bueno y tan b6 lo

calific6 como malo.
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Gréfico 25. Orden

18 g) Orden

&

Fuente: Tesistas

H Malo

M Regular

i Bueno

M Muy bueno

M Excelente

h) Atencion de los comerciante

Para el 34% de los encuestados la atencién deolm®rciantes merecié ul
calificacion de muy bueno, pi el 33% bueno, mientras que para el 22%

calificacion fue excelent
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Gréafico 26. Atencidon de los comerciantes

Malo
Regular
3ueno
Muy bueno

zxcelente

Fuente: Tesistas

i) Informacion turistica

El 7% de los encuestados siendo el porcentaje masirwdigd que el grado d
satisfaccion correspecto a la informacion turistica merecia undfication de
excelentey la mayoria 28% dio una calificacion de reguhaientras que e42% de

los encuestados lalificaron como mal:
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Gréafico 27. Informacién turistica

18 i) Informaciodn turistica

&
-

Fuente: Tesistas

M Malo

M Regular

i Bueno

M Muy bueno

M Excelente

j) Sefalizaciéon del Malecor

En un menor porcentaje 8% piensan que la sefidizaal malecon es mala, 1%
regular, mientras que en un mayor porcentaje pierigge la sefalizacion d

malecdn es buena 31%, 28% excelente y 20% muy t
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Gréafico 28. Sefalizacion del Malecén

18j) Senalizacion del Malecdn

H Malo

M Regular

i Bueno

M Muy bueno

M Excelente

Fuente: Tesistas

k) Seguridad en la Playa y Malecé

Con respecto a la seguridad en la playa y malet@#% de los encuestad
piensan que es excelente, 29% muy bueno, 17% bakB0% restante correspon

a los que piensan que la seguries regular y mala.
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Gréfico 29. Seguridad en la Playa y Malecc

18 k) Seguridad Playa/Malecon

17; 9%

21; 11%

M Malo

M Regular

i Bueno

M Muy bueno

M Excelente

Fuente: Tesistas

Pregunta 19. ¢ Lueg o antesde visitar el malecon que otra actividad realizo «

piensa realizar?

La mayoria de los encuestados representados eBlaringicaron que deués de
visitar el malecon la actividad que realizarianis®anarse en el mar, seguido
29% tomar sol, 11% compra de artesanias y eleptae restante realiza pe:
deportiva, utilizan boyas y bananas, practican, suateibol playero, buceo, futl,

bodyboard y diversién nocturn
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Actividad que realizé o piensa realizar
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5;2%

6 2% 9;3% 12;4%
, £/0

8;3%

14; 5%

8,3%  15:5%

19. éLuego de visitar el malecdn que otra
actividad realizo o piensa realizar?

M tomar sol
M pesca deportiva
® bananas/boyas
W compra de artesanias
m surf
m voleibol de playa
i baifiarse en el mar
M Buceo
futbol
m diversion nocturna

body board

Fuente: Tesistas

Pregunta 20.¢ A fin de mejorar y hacer mas atractivo el malecopara que los

visitantes queden satisfechos y disfruten de él, ted qué tipo de negocios,

actividades o demas implementaric

Como ésta fue una pregunta abierta, tuvimos muasmiestas sin embarcos

visitantes concordaron mayoritariamente que el Malede Playas ha mejora

mucho, pero falta mayor organizacion y darle uecacdo mantenimiento debido
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gue no cuenta con suficientes baterias sanitaveasas bancas y luminarias se
encuentran en mal estado, para esto, muchos eadossugirieron que el municipio
de Playas deberia delegar la administracion deleddal a alguna entidad,
organizacion, fundacion, etc., que se encargueetsr por el buen funcionamiento
del mismo, poniendo como ejemplo el caso del Male2000, asi se podrian
incrementar actividades turisticas, sitios culesahtraccion para nifios y dar mayor

seguridad por la noche.

2.1.2 NUmero de visitas

Segun informacién proporcionada por el personal Mehicipio de Playas
diariamente en promedio asisten a este lugar é6ey 200 personas, este numero

aumenta los fines de semana y feriados.

2.1.3 Perfil del Visitante

Para determinar el perfil del visitante se ha aadlb cada una de las encuestas

tomando en consideracion los aspectos: geografiemsograficos, socioecondmicos

y comportamentales.
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Se presenta a continuacion una tabla de caraatignizelel perfil del visitante del
Malecon de Playas, que permite conocer el segméatonercado a quien esta
dirigido.

Tabla XIII
Perfil del Visitante del Malec6n de Playas

PERFIL DEL VISITANTE DEL MALECON DE PLAYAS

ASPECTOS GEOGRAFICOS

Visitantes, turistas nacionales y extranjeros.

Procedencia Guayaquil en su gran mayoria. Resto del paisram@eros.

ASPECTOS DEMOGRAFICOS:

Edad promedio: entre 18 y 30 afios.

Género: femenino y masculino

ASPECTO SOCIO-ECONOMICO:

Presupuesto para gastos en el Mecon: entre cinco y veinte dolares.

ASPECTOS COMPORTAMENTALES:

Motivacion: recreacion, caminatas, compra de artesanias, a&ifigsacomedores.

Tiempo de permanencia en el Malecé en promedio minimo 45 minutos.

Con quien realiza la visita solo, grupo de estudio, familia, amigos, pareja.

Medio de transporte: bus intercantonal, vehiculo propio, tour organizad

Fuente: Elaborada por tesistas
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El Malecon es visitado en su mayoria por personasogcilan entre los 18 y 30
afos de edad que por lo general van acompafnadtasiéeres, pareja 0 amigos
cuyo motivo de visita es por apreciar y disfrutal Malecén o simplemente como

paso obligado para ir a la playa .

Aquellos que recorren total o parcialmente el n@elo hacen por disfrutar la
vista hacia el mar, realizar caminatas, visitardosstos de artesanias o comedores u

observar los botes de pesca.

El presupuesto que destinan para gastos de adménty artesanias es de cinco
a veinte dolares y el tiempo que dedican para recel malecon va entre media hora

y una hora.

La percepcion de los visitantes con respecto aebfal es muy buena debido a la
cercania con los servicios complementarios, la &ustencion por parte de los
comerciantes y la seguridad en la playa y maleciensg evidencia con la presencia
de marinos, miembros de La Cruz Roja, Policias spdatores de turismo del

Municipio de Playas.

La regeneracion del Malecdén ha sido un punto musitipo para cambiar su

imagen, sin embargo los encuestados consideramuppie esta muy bonito y su



78

gente es muy amable, falta mejorar, sobre tod@ esdasa sefializacion, la falta de

iluminacion y aumentar el nUmero de baterias saasta

Las perspectivas de los visitantes es que en wiofise dé una mejor proyeccion
turistica al canton, incrementando actividadesstigds, sitios culturales, atraccion
para nifios y evitar la saturacion de la playahimendo el incremento de negocios
y controlando el expendio de alcohol en el Maleg@n zonas recreativas como el

parque y la playa por la presencia de nifios.



CAPITULO I1I

Evaluacion del Uso Turistico-Recreativo

3.1 Calculo de la Capacidad de Carga

Para calcular la capacidad de carga del Malec@®laeas, se ha considerado que
el recorrido del mismo tiene una longitud aproximae 1559 m; partiendo desde el
esterillo hasta finalizar con la ensenada Humbold#lediante este célculo se
determinara el nUmero 6ptimo de visitas que paeddir el malecon, el mismo que
permita asegurar la conservacion del lugar y elyudisfrute sin inconvenientes por

parte de los visitantes.

Los datos proporcionados seran los parametros yjudaein a medir la situacion
del Malecon, en cuanto al estado de conservacitiralade éste, relacionado a la

cantidad de visitas que recibe.

Para efectos de estos calculos se utilizé el pmogedto sugerido por Miguel
Cifuentes en su metodologia para determinar lactdgé de carga turistica en areas

protegidas (Cifuentes, 1992).



Plano 2. Regeneracion deMalecon de Playas

Fuente: H. Consejo Provincial del Guayas
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El calculo de la capacidad de carga consideranikedes basicos, los cuales son

sometidos a una serie de criterios para su calculo:

e Célculo de la Capacidad de Carga Fisica (CCF).
* Calculo de la Capacidad de Carga real (CCR).
* Célculo de la Capacidad de Carga efectiva (CCE).

Donde la CCE CCR> CCE.
Los célculos se basaron en los siguientes aspectos:

> Flujo de visitantes en doble sentido.

» Una persona requiere normalmente d€ tia espacio para moverse
libremente. En el caso de senderos se traducenetirieal, siempre
gue el ancho del sendero sea menor que 2 m. Elcbtalde playas
posee un ancho superior a 2m, mas debido a langiaste estaciones
de descanso, reciclaje, alumbrado y depdsitos dpeddicio, la
amplitud del espacio se reduce a la cantidad deox.

» Tiempo necesario para una visita: 45 min (tiempeisiéa con mayor
frecuencia, obtenido a través de la encuesta)

» Horario de visita: 08h00 a 19h00 hrs, es decihdrhs por dia.
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3.1.1 Capacidad de carga fisica. Es el limite maximo de visitas que se
puede hacer al sitio durante un dia. Esta daddapalacion entre factores de
visita (horario y tiempo de visita), el espacigpdisible y la necesidad de espacio

por visitante. Para el calculo se utilizo la sigigeformula:

CCF=VTE/a’x Sx CR

Donde:

S =superficie disponible, en metros lineales 155%oset

a’= superficie usada por persona, 1 m.

CR= numero de veces que el sitio puede ser visitaddgpmisma

persona en un dia.

CR=Tiempo de apertura del servicio/tiempo promedio de visita

Donde:
Tiempo de apertura del servicio =Horario de visita (11hrs.)
Tiempo promedio de visita = Tiempo estimado para la visita

(0,75hrs.)
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CR= 11horas/dia + 0,75 horas/vta/vte = 14,667 VIAS /
DiA x VTE

1 vte. vtas
CCF = X 1559m x 14,667 —
1m diaxvte
vtas.
CCF = 22865 —;
dia

Lo cual indica que el numero de visitas que sopesta lugar es 22865, este
numero cambiara una vez considerados los facteresmeccion, que permitiran

obtener la capacidad de carga real.

3.1.2 Capacidad de carga real. Es el limite de visitas maximo
determinado a partir de la capacidad de cargaafidie un sitio luego de
someterlo a una serie de factores de correcciomide$ en funcion de las
caracteristicas particulares del sitio. Estos fastcse obtienen al considerar

variables fisicas, ambientales, ecoldgicas, saialie manejo. Se tiene:

CCR = CCF (1-RA1) (1-RA2) (1-RAn)
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RA (Relacién de area no aprovechable)el espacio de area de

estudio que debe ser descartado debido a los éaaterreduccion.

RA= ML (Magnitud limitante de la variabléMT (Magnitud total de

la variable)

FC (Factor de correccion): el porcentaje real de espacio que si se

puede utilizar una vez restada nuestra RA:

FC = (1-RA)

En el caso particular de este estudio, se cons&@é@racamente el factor de
precipitacion, debido a la temporada de lluvia @erada entre los meses de
enero a marzo, en vista de eso se tomara 2 horartes (1 por la mafiana y
otra por la tarde) en las que la lluvia podria isipititar el disfrute de la
visita:

» Factor precipitacion (FCpre)

ml
FCpre=1——
mt
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Donde:

hi= horas de lluvia limitantes por afio (60 dias* 2hestdL20 hrs)

ht= Horas al afio que esta abierto el malecén (360 dias*
11hrs/dia=3960 hrs)

e 5 120 horas e

pre = 3960 horas

t

CRR = 228652+ (0,97)
dia
vtas.
CCR = 22172 —
dia

22172 es el numero de visitas que puede acoger el males@gurando

gue no haya inconvenientes, que perturben la wsita conservacién del

entorno.

3.1.3 Capacidad de carga efectiva y Manejo. En la medicion de la
capacidad de carga efectiva (CCE), intervieneralaées como respaldo juridico,
politicas, equipamiento, dotacion de personal,ntr@miento, infraestructura y

facilidades o instalaciones disponibles (Cifuent©8?2).
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En este estudio, para hacer una aproximacién dmpacidad efectiva de los
servicios que se ofrecen en el Malecon, se corminierlas variables: kioscos
(cabafias y demas expendedores de alimentos), iesrtigiénicos y aparcamiento

(ubicado a lo largo del malecén).

CCE = CCR*CM

CM=

CCE/CCR*100

Capacidad de manejo (CM), es el porcentaje de IR @Qa cual le podemos

brindar un servicio determinado.

Capacidad de los bafios
Para el calculo de la CCE de los bafios se tiene:
= 22 bafios (entre los de la Prefectura y los impealas,
distribuidos a lo largo del malecén)
» Cada persona demora en promedio 5 minu983hr3
usando el bafio.
» Los servicios higiénicos estan disponibles durahterario de

visita del malecon.
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CR= 11horas/dia +0,083/vta/vie = 132,53 VT1AS / DiA X
VTE

T lvtes (22 batios ) 132,53vtas .
= * ¥ (———.
Baifio afios ) * ( dia vte)

vtas.
dia

CCE = 2915

lccM = 13%)

Este ndmero sefialaria que existe deficiencia emt@ua este servicio, sin
embargo la realidad es que el nimero de bater&sastece a los turistas de manera
parcial, ya que no todos demandan el uso de eati®i$os. Aunque no estaria de

mas incrementar el nimero de sanitarios.

Foto 9. Barios de la Prefectura

Tomada por: Tesistas
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Capacidad de los sitios de parqueo
Se supone para la CCE del estacionamiento lo sitguie
= 1545 parqueos aproximadamente
= Permanencia aproximada de cada carro es igualerpt
promedio de visita mas el tiempo que los visitamtiefrutan
de la playa y realizan otras actividades (5hrs.)

= 5 visitantes por cada vehiculo

CR= 11horas/dia %+ 5/vta/vte = 2,2 VIAS / DiA X VTE

e Svtes 545 2,2vtas
= W* (1545 parqueos ) * ( T .vte)
vtas.
CCE = 16995 —
dia
CM =76%

El 76% de las personas que acuden al malecon aenalsegurado el parqueo, mas
es de conocimiento general que gran parte de lostas que visitan playas
especialmente en feriados, acuden en buses denturisini van y vehiculos

similares, mismos que no tienen acceso a parquinlierea del malecén.
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Capacidad del patio de comidas

Longitudinalmente se encuentran diversos lugareexgendio de alimentos,
desde cabafas correctamente establecidas hastaipse brindan el servicio de
alimentacion. Cada uno de estos lugares tienemek$gs en sus instalaciones mesas
y sillas acorde a su estilo y necesidad, siendguesihay mesas con capacidad entre
4, 5y hasta 6 personas 0 mas dependiendo delRaseste motivo se contabilizo el
namero total de sillas en todos estos locales tps® como tiempo promedio de
visita (comprende el tiempo desde que se hacedalpéasta que es consumido por

el turista) 45min.

CR= 11horas/dia + 0,75/vta/vie = 14,67 VIAS / DiA X

e lvtes i 14,67vtas .
= * * (—898™ —
Tsilla sillas * (— e vte)
vtas.
CCE = 38368 —
dia

cM = 173




90

Los puestos de comida pueden dar cabida a masO@éb e los asistent
considerados en la capacidad de carga real, endmspe toos los lugares de
expendio se encuentren en funcionamiento y de rmaasenultdnea brinden

servicio.

Una vez realizado los calculos y comparados cord&es suministrados por
Comision de Transito del Guayas (Destacamento agaB)102486 en el ultimo
feriado (3dias) es un valor aprox. 5 veces mayajual soportaria el malecon
condiciones normales. Mas se sabe que para estddipventos extraordinarios, ¢

suceden en ocasiones especificas, a pesar de tomas las medide
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correspondientes, la demanda es tal que el aseguntantotal del buen estado de las

instalaciones de este lugar, llega al punto dessatie control.

Sin embargo en épocas distintas a éstas el malsedancuentra totalmente
despejado, y presto a brindar a quien lo visitam@aseo a lo largo del mismo, con
la oportunidad de realizar compras artesanalesogmliestos que se encuentran
aledanos, asimismo disfrutar de la gastronomianaague se ofrece, y con la

facilidad de parqueo para su tranquilidad.

3.2Estudio de Impactos Ambientales y Sociales

Para empezar con la realizacion del presente estseliha visto la necesidad de

definir ciertos conceptos que ayudaran a una neejmprension del tema:

Se define como impacto ambiental al efecto quedyre una determinada
accion humana sobre el medio ambiente, alterardeonanera significativa los

procesos naturales en sus distintos aspectos.

El estudio de impacto ambiental, es un procesovguéica el cumplimiento de

las politicas ambientales, de manera temprana; aegues una herramienta
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preventiva mediante la cual se evallan los impacémmtivos y positivos que las
politicas, planes, programas y proyectos gensadme el medio ambiente, y se

proponen las medidas para ajustarlos a niveleseietabilidad.

Evaluar un impacto ambiental ayudara a prevenimasibnes de deterioro,
estableciendo las medidas mas adecuadas para Bevaveles aceptables los
impactos derivados de acciones humanas y protegeralidad del ambiente,

conciliandolos con los aspectos econdmicos, sacjatke desarrollo.

Existen varios métodos para evaluar los impactosietales y sociales de un
proyecto, la utilizada para el estudio de impastiental del Malecon de Playas,
es laMatriz de Leopold modificada, la cual mide las actividades o aceson
generadas por el ser humano, en comparacion csrcolnponentes o factores que

puedan alterar y causar un impacto en el medlmente.

Al utilizar la matriz de Leopold se debe consideratla accion y su potencial de
impacto sobre cada elemento ambiental, en éstesealsan identificado 11 acciones

y 15 componentes ambientales, que son las sigsiente
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Acciones:

Instalaciones turisticas: Afluencia de visitant@sntenimiento de
las instalaciones del malecon, cambio de usos &le,sncremento
de capacidad de carga turistica

Servicios turisticos: Venta de artesanias, ofedaalimentos y
bebidas, caminatas y deportes nauticos

Manejo de desperdicios: Generacion de desechosdosoli
generacion de aguas residuales

Movilizacion /traslados: Tréafico vehicular partiaul

Actividad Comercial: Pesca artesanal

Componentes:

DN N N N D N N N N

Aire: Calidad de aire/emisiones, Niveles de ruidobyaciones
Suelo: Calidad del suelo

Flora

Fauna

Interés Humano: Naturaleza, espacios abiertos
Recreativos: Zona de playa

Social: Generacion de empleo

Calidad de vida de la poblacion

Satisfaccion al cliente
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v' Calidad visual y paisaje
v Presencia de elementos discordantes con el medio

v' Salud y seguridad

Después de haber identificado las acciones y coerges, se procedié a la

evaluacion y valorizacion de cada uno de ellos) lusj siguientes criterios:

e Caracter.- Positivo, negativo y neutro, considerando a eslid®as como
aquel que se encuentran por debajo de los umbddesceptabilidad

contenidos en las regulaciones ambientales).

¢ Grado de Perturbacion.- En el medio ambiente, clasificado como:

importante, regular y escasa.

* Importancia.- Desde el punto de vista de los recursos natuydesalidad

ambiental, clasificado como: alto, medio y bajo.

* Riesgo de Ocurrencia Entendido como la probabilidad que los impactos

estén presentes, clasificado como: muy probabddagime, poco probable.

» Extension.- Real o territorio involucrado, clasificado comogianal, local,

puntual.
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e Duracion.- A lo largo del tiempo, clasificado como: “pemmeate” o
duradera en toda la vida del proyecto, “media” oadte la operacion del

proyecto y “corta” o durante la etapa de constdrtdel proyecto.

* Reversibilidad.- Para volver a las condiciones iniciales, clastfccaomo:
“reversible” si no requiere ayuda humana, “parcglfequiere ayuda

humana, e “irreversible” si se debe generar unaanaendiciéon ambiental.

A continuacion se muestra la tabla de clasifiaagidvalorizacion de impactos

con la que se ha trabajado:

Tabla XIV

Clasificacion y Valoracion de Impactos

Clasificacion de Impactos

Caracter (C) Positivo (1) Negativo (-1) Neutro (0)
Perturbacion (P)  Importante (3) Regular (2) Escasa (1)
Importancia (1) Alta (3) Media (2) Baja (1)

Ocurrencia (O) Muy probable (3) Probable (2) Poco probable (1)

Extension (E) Regional (3) Local (2) Puntual (1)
Duracion (D) Permanente (3) Media (2) Corta (1)
Reversibilidad Irreversible (3) Parcial (2) Reversible (1)

(R)
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Valoracion de Impactos

Impacto Total =C X(P+1+O+E+D+R)

Negativo (-)

Moderado (-)15>(-)9
Compatible <()9

Positivo (+)

Mediano (+)15>(+) 9

Fuente:

Metodologias de Evaluacion de Impacto Ambiental, Catedra Ing.
José Chang.

Con la tabla anteriormente expuesta, se evalua®rat¢ciones y componentes
identificadas para éste estudio para proponeekgzectivas medidas de mitigacion o
compensacion, eliminando o compensado los impagativos, obteniendo asi los

siguientes resultados en la matriz de Leopold:
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, RECREA
AIRE SUELO | FLORA [FAUNA| INTERES HUMANO TVOS SOCIAL
° ©
s | = s
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ACTIVIDADES - ACCIONES COMPONENTES AMBIENTALES s = =2 =2 2] 2] .
L1 5| = @ Sl = 2| 2|54 =
@ = o £ ol | 2 T =
£ 3|3 = | z|=|2| | =|ed s
3|23 S| | slg| sl 2258
- ©w - - o e © - = s | 2 .
© QL © © = — -] — © © p=
- Y - © = =] : © g = = = g g ©
= = = o = w o s ol 5| Bl Tl2d = £
[8 = [ w & = ] = [C) [ 3 O | a S 2
Afluencia de visitantes -13 -8 -9 -9 -9 -13 B B -10 -61
. . Mantenimiento de las instalaciones del malecdn -6 Bl B3| B3| 1R 51
Instalaciones Turisticas :
Cambio de usos del suelo -10 -11 -10 -9 A1 1210 10| -10| -6 -47
Incremento de capacidad de carga turistica 16 14 | -14 -14 515 B3] B 10 -14
Venta de artesanias -12 B B3] B3|-B|-3 1
Servicios Turisticos Oferta de alimentos y bebidas A2 | BB 2|12 -12 2
Caminatas y Deportes nauticos -7 1| n 23
. . Generacion de desechos solidos -12 -14 -14 -11 2| 1] -10 1] -10] -10 -93
Manejo de desperdicios = :
Generacion de aguas residuales -9 -9 -9 -15 9| -8 -59
Movilizacion / Traslados Trafico vehicular particular -12 1] 10| -10 -3
Actividad comercial Pesca artesanal 9 -10 -8 12 | BB 111 -10 -34
suma| -50 -55 15 | -8 | 46 91 -91 93 | 15|15 2| 49 | -32

Elaborado por: Tesistas
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3.2.1 Interpretacion de Resultados.

Impactos Ambientales Negativosios impactos negativos de mayor afectacion

se los describe a continuacion:

« Afluencia de Visitantes.- La gran afluencia de visitantes en el Malecén de
Playasproduce un impacto severo sobre la zona de ptayaun valor de -
16, causando deterioro y contaminacion en ellay sstpuede observar
especialmente en la temporada de playa y feriadosded es muy
concurrida. Los componentes niveles de ruido yagiones y espacios
abiertos causa un impacto desfavorable de -13ddejue a mayor flujo
de personas mayor ruido, en cuanto a flora y faunaturaleza dio como

resultado un impacto negativo moderado (-9).

Los niveles de ruido deberian ser medidos coryl@ade un sondmetro
con el fin de conocer los niveles de ruido queesgegan y asi controlar la

contaminacion acustica del lugar.

* Incremento de Capacidad de Carga Turistica.- Esta accion afecta la
calidad del aire, niveles de ruido y vibraciorespacios abiertos y la zona

de playa, siendo considerados como impactos ergderado y severo por



99

su calificacion de -15 y -16. Al aumentar la cagadide carga en Playas y
por ende en el malecdn, las instalaciones no estanpletamente
preparadas para atender una masiva afluencia dantes, actualmente
hay una carencia de parqueaderos, bafios y duchascbastece y causa
inconvenientes y una insatisfaccion del servicwhido por el visitante. A
mas de eso no existe un control para velar poruadado de las
instalaciones, por lo que podemos observar el estddo de ciertas
bancas, luminarias y maseteros que se encuentoala@o de la pasarela

del malecon.

Foto 11. Duchas de La Prefectura

Tomada por: Tesistas
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Foto 12. Estacion de Bancas en Mal Estado

Tomada por: Tesistas

Las medidas para mitigar estos problemas puederesemendadas tanto
para la afluencia de visitantes como para el ineremmde capacidad de

carga turistica:

Disminuir la afluencia de visitantes seria compl@adebido a que Playas
es un destino muy visitado, lo que se recomiendgues adectien con

servicios, instalaciones e infraestructura necasafias demas playas que
posee el cantdn y asi poder distribuir a los visi#ts de una mejor manera

sin que se sature el balneario principal.
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» Cambio de Usos de Suelo.Los impactos generados por esta actividad en
los componentes: Niveles de ruido y vibracione$0)(-Calidad del suelo
(-11), Naturaleza (-10), Espacios abiertos (-Zppa de playa (-11) estan
clasificados como impactos de tipo moderado, imtloaasi que la
afectacién por el incremento de negocios y deasdsél malecén se la
puede controlar aun, para no dafar el entorno. tdmaas medidas
mitigadoras puede ser el ordenamiento y reubicad@&ros numerosos
negocios de alimentos y bebidas, duchas, y otpms tde comercio que
existen en el lugar, de esta manera se lograréep@rsy no permitir su

deterioro.

* Generacion de Desechos Sdélidos.-Los impactos generados en esta
actividad son de tipo moderado en casi todos logpomentes, por lo que

las practicas de mitigacion deben ser simples.

En cuanto al tratamiento de los desechos, actusdnesisten estaciones de
reciclaje a lo largo del malecén, que deberiarasarentadas al igual que
el nimero de basureros existentes y reparar losgumcuentran en mal
estado, evidenciandose con coloridos rétulos, geleyan mensajes claros
y precisos gque orienten e induzcan al visitantelaborar con la limpieza

de los espacios.
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Para minimizar cualquier impacto visual desagraslaque pudiera
perjudicar la imagen del Malecon, el personal mpalcdebe asegurar el
mantenimiento de cada una de las zonas y espamipservandolas
siempre limpias.

Concienciar a cada uno de los comerciantes sobresponsabilidad en la

basura que generan y sancionar a quienes no cefabor

Trafico Vehicular.- Los componentes ambientales afectados por esta
actividad son: La calidad del aire y los nivelesraido y vibraciones con

un valor de -16, considerados como impactos severos

Con la colaboracion de la Comisiéon de Transito, psede evitar la

contaminacion auditiva generada por el uso indeti@ms pitos.

Pesca Artesanal.- Esta actividad tiene un impacto negativo moderado
sobre la zona de playa con un valor de -12, produpor los residuos
generados de la pesca y la falta de control eeslicerado o limpieza del
pescado, ademas debido a que los pescadores aktssaaparan sus
embarcaciones en la zona de playa contaminanddosomateriales que

utilizan.

Actualmente existe un proyecto de construccion deastillero al cual

seran reubicados los botes de pesca y en el queampduhcer la



103

construccion y reparacion de embarcaciones sinanonar la zona de

playa.

Impactos Sociales Negativost.os impactos negativos mas representativos

son los siguientes:

* Venta de Artesanias.-La calidad visual y paisaje, la presencia de
elementos discordantes con el medio y los espahastos se ven
afectados por esta actividad, teniendo como rekuka la matriz -12
y -13, lo que significa que es un impacto negatnamlerado.

A pesar de gue las artesanias se constituyen emdeutas atractivos
principales del Malecdn, se sugiere su reubicagi@decuacion de
instalaciones, ya que su ubicacion actual en eledda, reduce el
espacio de circulacion por el mismo y la imagetodguestos no es la

adecuada, ademas de obstruyen la visibilidad teagiaya.
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Foto 13. Puestos de Artesanias en el
Malecoén

Tomada por: Tesistas

Oferta de Alimentos y Bebidas. Esta actividad produce un impacto
negativo moderado, sobre la calidad visual y paigdp presencia de
elementos discordantes en el medio, debido a lesesa presencia de
vendedores que causan una imagen de desorden ypresdgtacion.

Se recomienda la reubicacion y ordenamiento decdoserciantes e
impedir el incremento de los mismos, con el firediar la saturacion

de la playa y brindar un mejor servicio a los tass
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Impactos Sociales Positivos:

Los impactos sociales positivos generados por @emento de capacidad de
carga, venta de artesanias y oferta de alimenbebiglas, afecta en la generacion de
empleo y calidad de vida de la poblacion, debidm@leso econémico que generan

estas actividades, lo que permite el desarrollosleomerciantes y sus familias.

La afluencia de visitantes al Malecén, impulsagalizacién de varias actividades
comerciales, produciendo a su vez un intercambitural, y la preocupacion por

parte de organismos publicos y privados en su paejga y mejora continua.

Foto JPG. 14

Comerciante de A&B — Sector Rompeolas

Tomada por: Tesistas



CONCLUSIONES

Después de haber realizado el presente estudig Begado a las siguientes

conclusiones:

1.

Segun las opiniones obtenidas por medio de lasiestas se ha
podido comprobar que la regeneracion del MaleconPldyas ha
servido para mejorar la percepcion del turista yiss del atractivo,

comprobando asi la hipétesis planteada al inielgptesente estudio.

El desarrollo del canton debido a la regeneraciéinMialecén y su
nueva carretera Progreso Playas, contribuye cogeteeracion de

empleo mejorando la calidad de vida de la pobiacio

El Malecdn es visitado en su mayoria por person@sogcilan entre
los 18 y 30 afios de edad, que por lo general vampaiados de
familiares, pareja y amigos cuyo motivo de visits a&preciar y
disfrutar del Malecon, la vista hacia el mar, rEmlicaminatas, visitar
los puestos de artesanias, comedores, 0 simplencenmt® paso

obligado para ir a la playa.



4. Debido al gran namero de visitantes, transeuntesehjiculos que
circulan por el sitio, sus alrededores se han vidextados por la

presencia de ruido, contaminacion y desechos solido

5. Las instalaciones del malecon, no estan complet@mereparadas
para atender una masiva afluencia de visitantesupida por el
aumento de la capacidad de carga, lo que se ewdentla carencia
de parqueaderos, bafios y duchas que no abastecausa c
inconvenientes e insatisfaccion del servicio rembpor el visitante,

ademas de la mala imagen que producen debidoiaesiod

6. La falta de control y cuidado de las instalaciomasproducido el mal
estado de ciertas bancas, luminarias y masetesosegencuentran a lo

largo de la pasarela del malecon.

7. A pesar de que las artesanias constituyen uno sleati@activos

principales, la imagen de los puestos no es lauadiecy su ubicacion



actual en el malecon, reduce el espacio de cinéulgmor el mismo y

obstruyen la visibilidad hacia la playa.

Por medio de la evaluacion del nivel de satisfacal@l turista se
identificd que una de las falencias, es la faltpuietos de informacion
turistica en el cantdn, a pesar de que en el Malemdste un

establecimiento de informacion turistica | — Taste no funciona.



RECOMENDACIONES

1. Se sugiere realizar una campafia de concienciactin la comunidad
receptora para comprometerla y responsabilizarlasidesechos solidos que
generen y que se generan a su alrededor y mediaaterdenanza sancionar a

quienes no colaboren.

2. Para minimizar cualquier impacto visual desagraggile pudiera perjudicar
la imagen del Malecdn, el personal municipal dedsgarar el mantenimiento
de cada una de las zonas y espacios, conservansielapre limpias,
aumentar el numero de basureros existentes y rdparque se encuentran en
mal estado, colocandole colores y letreros llaroaticon mensajes claros y
precisos que orienten e induzcan al visitante aboobr con la limpieza de los

espacios.

3. Para evitar la saturacion de la playa principalresmmienda adecuar con
servicios, instalaciones e infraestructura necasarias demas playas que

posee el cantdn y asi poder distribuir a los vigiis de una mejor manera.



4. Se recomienda aumentar el nimero de duchas y dmteshitarias con un
modelo adecuado para satisfacer la demanda, easfatsh mayor afluencia

turistica.

5. Para evitar la presencia de elementos discordantegl medio y que afectan
la calidad del paisaje, se considera necesarioaaup ordenar los numerosos
negocios de alimentos y bebidas, artesanias, dycbtes tipos de servicios

que existen en el malecén y sus alrededores.

6. Por ser un cantdn turistico, las autoridades sealde deben preocuparse por
colocar puntos de informacién turistica en zonasngor concurrencia,
ademas de poner en funcionamiento el I- Tour (m&mion turistica), que

esta construido en la zona regenerada frente addal
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r Ministerio de
Turismo

REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Tesistas
SUPERVISOR EVALUADOR:
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Artesanias de Playas
PROPIETARIO:
CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPO: Etnografia

FICHA No:
FECHA:2010

SUBTIPO: Artesanias

2. UBICACION

LATITUD: 2°38'8.50"S
PROVINCIA: Guayas CANTON: General Villamil Playas

CALLE: Av. Principal del Malecdn junto a la )
Camara de Turismo NUMERO:

LONGITUD: 80°23'28.19"0
LOCALIDAD:

TRANSVERSAL:

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADO: General Villamil Playas
NOMBRE DEL POBLADO: Guayaquil

DISTANCIA(km):0.5 Km.
DISTANCIA(Km):97 Km.
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4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
\"
C A ALTURA: (m.s.n.m.): 3 m.s.n.m TEMPERATURA (°C): 24.3 °C PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (cm?): 125 - 250 mm
L LATITUD LONGITUD
(o]
A R -
CARACTERISTICAS
L I
N Lugar y fecha: Los artesanos y comerciantes trabajan todos los dias del afio sin embargo sus mejores ventas se efectéan durante la temporada
I T alta que va desde enero a mayo y donde los principales clientes son los visitantes de otras ciudades (especialmente de Guayaquil).
R
D :‘ Variedad de los productos: Los productos que venden son:
S o ) .
E Ropa playera como: trajes de bafo, vestidos, camisetas entre otras.
A c Artesanias tales como: pulseras, aretes, joyeros, etc.
(o]
D Instalaciones existentes: Existen alrededor de 22 carpas.

Grupos participantes:  Pertenecen a las Asociaciones de Artesanos Sol Mar y Arena y General José de Villamil desde hace 10 afios, cuentan con
alrededor de 120 socios, se elige presidente cada dos afios.

Tipos de productos (variedad): Las artesanias son elaboradas a base de: chaquiras, cuarzo, coco, bambu, vértebra de tiburdn, piedra, concha,
caracol, tagua, entre otros. Identificando al lugar los materiales tradicionales como: balsa, molusco y muyuyo. Ciertos materiales para elaborar las
artesanias son comprados en Guayaquil, Salinas.
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4. USOS (SIMBOLISMO)

Actividad productiva que genera atencién por parte de los turistas
debido a los materiales utilizados y que en general son
comprados como un recuerdo tipico del lugar.

ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS)

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

ALTERADO [:] NO ALTERADO D
EN PROCESO DE
C] CONSERVADO . DETERIORO D

CAUSAS: Mantienen los mismos procesos de elaboracion manual en cuanto a las
artesanias y los demas productos de venta siguen siendo los mismos, sin embargo los
disefios han venido modificAndose de acuerdo a modas y a los pedidos de los clientes,
para lo cual reciben capacitaciones, enviando a un grupo de delegados artesanos a
diferentes lugares del pais como Guayaquil, Montafiita, donde toman cursos en base a
elaboracion de artesanias.

DETERIORADO

5.1 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)

Nombre:
Fecha de Declaracion:

Patrimonio de la Humanidad D
Patrimonio del Ecuador

Categoria:

6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
ALTERADO ] NO ALTERADO (]
EN PROCESO DE O
O conservapo DETERIORO

CAUSAS: Su ubicacion muy cercana a la playa permite observar una alteracion en el
paisaje debido a la construccion de bafios publicos, restaurantes, etc.

DETERIORADO
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7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

TIPO SUBTIPO ESTADO DE LAS VIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESO
B R M DIARIA | SEMANAL | MENSUAL |EVENTUAL DIAS AL ANO
[TERRESTRE | ASFALTADO X BUS X 365
LASTRADO AUTOMOVIL
EMPEDRADO 4X4 DIAS AL MES: 30
SENDERO TREN Culturales: [Dia Inicio:1
IACUATICO MARITIMO BARCO Dia Fin:30
BOTE Naturales:
CANOA
FLUVIAL
X OTROS HORAS AL DIA
AVION Culturales: Dia Inicio:
AEREO AVIONETA Dia Fin:
HELICOPTEROS
Naturales:
Observaciones:
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RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:

NOMBRE DE LA RUTA:
DESDE: HASTA :

FRECUENCIA: DISTANCIA :

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

AGUA
POTABLE . ENTUBADA D TRATADA

UJ PE POZO (J  NOEXISTE O)

OTROS

ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADO . GENERADOR

) NO EXISTE )

OTROS

ALCANTARILLADO
RED PUBLICA [ ] POZO CIEGO 0O

POZO SEPTICO
()] NoExSTE ()

OTROS

PRECIO

SI D NO D

ENTRADA LIBRE C]

OTROS

Observacion :

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

NOMBRES

DISTANCIA

Playas de General Villamil

0.5 KM

Fiestas Patronales de San Pedro y San Pablo

KM

KM

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO
LOCAL NACIONAL

PROVINCIAL D INTERNACIONAL
Otros:

0o

Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos

FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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FICHA DE RESUMEN DE INVENTARIOS DE ATRACTIVOS TURIS TICOS

ANEXO A

PROVINCIA: Guayas FECHA: 2010
CALIDAD ASOC. SIGNIFICADO
NOMBRE DEL ATRACTIVO VALOR VALOR ENTORNO | ESTADO DE | ACCESO | SERVIC. | CON OTROS | LOCAL | REGIONAL | NAC. INT. SUMA | JERARQUIA
INTRINSECO | EXTRINSECO Max 10 CONSERV. ATRACTIVOS 1-2-3-4
Max 15 Max 15 Max 10 Max 10 Max 10 Max 10 Max 5 Max 2 Max 4 Max 7 | Max 12
ARTESANIAS 13 13 10 10 8 3 2 2 61 11l
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FICHA DE ATRACTIVO TURISTICO “ARTESANIAS DE PLAYAS”

Foto 1. Turistas comprando — Puesto de artesanialdealecon

Tomada por: Tesistas

Foto 2. Puesto de artesania en el malecén
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REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Tesistas

FICHA No:
SUPERVISOR EVALUADOR: FECHA:2010
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Malecén de Playas
PROPIETARIO:
CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPO: Realizaciones Técnicas y Cientificas SUBTIPO: Obras Técnicas
2. UBICACION
LATITUD: 2°38'8.50"S LONGITUD: 80°23'28.19"0

PROVINCIA: Guayas CANTON: General Villamil Playas LOCALIDAD:

CALLE: Cabecera cantonal, malecén al pie de la playa NUMERO: TRANSVERSAL:

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADO: Progreso

DISTANCIA(km):26 Km.
NOMBRE DEL POBLADO: Guayaquil

DISTANCIA(Km):97 Km.
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4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
v
C A ALTURA: (m.s.n.m.): 3 m.s.n.m TEMPERATURA (°C): 24.3 °C PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (cm?): 125 - 250 mm
L LATITUD LONGITUD
o
A R 7
CARACTERISTICAS
L I
N Clase de obra Malecon
I T
R — . : —
I Utilidad: Area recreacional y esparcimiento
D N
: Estilo de construccion:lineal
A
C , —
o Area de construccion 1.5 Km
D

Area de influencia: restaurantes, hoteles y bares frente a este dmalec

Distribucién espacial: Existen bafios, bancos, parqueadero para alrededsf0 vehiculos.

Materiales de construccion:Cemento, adoquin, blogque, hierro, etc.
Informacidn adicional: Frente al malecén existe ofiecina de informacién de turismo, a lo largo dellecén se venden artesanias a cargq
de alrededor de 120 artesanos pertenecientesaadamciones Sol, Mar y Arena y General José dariil.
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4. USOS (SIMBOLISMO)

Es un lugar de descanso que utilizan los pobladores de Playas, donde
pueden disfrutar de la brisa, también es utilizado, para caminatas y
para venta de artesanias.

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

NO ALTERADO [:]

EN PROCESO DE
D REGENERACION .]

CAUsAs: Debido a la regeneracién urbana de la zona.

ALTERADO C]

DETERIORADO C] CONSERVADO

5.1 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)

Nombre:
Fecha de Declaracion:

Patrimonio de la Humanidad D
Patrimonio del Ecuador

Categoria:

6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO

ALTERADO B oamreo O
EN PROCESO DE
(J  conservabo () DETERIORO OJ

CAUsAs: Construcciones urbanas modifican el entorno natural del
paisaje, se pueden observar restaurantes a pocos metros de la
playa lo que ha afectado el paisaje natural de la misma, la
ubicacién de los artesanos no permite la buena circulacién del
visitante e interrumpen la visibilidad hacia la playa.

DETERIORADO
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7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

TIPO SUBTIPO ESTADO DE LAS VIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESO
B R M DIARIA | SEMANAL | MENSUAL |EVENTUAL DIAS AL ANO
[TERRESTRE | ASFALTADO X BUS X 365
LASTRADO AUTOMOVIL
EMPEDRADO 4X4 DIAS AL MES: 30
SENDERO TREN Culturales: |Dia Inicio:1
IACUATICO MARITIMO BARCO X Dia Fin:30
BOTE Naturales:
CANOA X
FLUVIAL
X OTROS X HORAS AL DIA
AVION Culturales: Dia Inicio:
AEREO AVIONETA Dia Fin:
HELICOPTEROS
Naturales:

Observaciones:
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RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:

NOMBRE DE LA RUTA:
DESDE:

HASTA :

FRECUENCIA:

DISTANCIA :

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

AGUA

POTABLE . ENTUBADA

O

TRATADA

D DE POZO D

NO EXISTE

D OTROS

ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADO

GENERADOR

D NO EXISTE

D OTROS

ALCANTARILLADO
RED PUBLICA [ ]

POZO CIEGO

.

POZO SEPTICO C] NO EXISTE

D OTROS

PRECIO

Sl D

NO

O

ENTRADA LIBRE D

OTROS

Observacion :

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

NOMBRES

DISTANCIA

Playas de General Villamil

0.5 KM

Artesanias de Playas

KM

KM

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO
LOCAL NACIONAL

a
PROVINCIAL
O

Otros:

O
INTERNACIONAL
O

Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos

FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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FICHA DE RESUMEN DE INVENTARIOS DE ATRACTIVOS TURIS TICOS

PROVINCIA: GUAYAS FECHA: 2010
CALIDAD ASOC. SIGNIFICADO
NOMBRE DEL ATRACTIVO VALOR VALOR ENTORNO | ESTADO DE | ACCESO | SERVIC. | CON OTROS | LOCAL | REGIONAL | NAC. INT. SUMA | JERARQUIA
INTRINSECO | EXTRINSECO Max 10 CONSERV. ATRACTIVOS 1-2-3-4
Max 15 Max 15 Max 10 Max 10 Max 10 Max 10 Max 5 Max 2 Max 4 Max 7 | Max 12

MALECON 13 13 10 10 10 8 4 2 70 1
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FICHA DE ATRACTIVO TURISTICO “MALECON DE PLAYAS”

Foto 1. Malecén de Playas

Tomada por: Tesistas

Foto 2. Playa — I-Tur del Malecon de Playas

Tomada por: Tesistas
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1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR:Tesistas

SUPERVISOR EVALUADOR:

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Playa de General Villamil
PROPIETARIO:

CATEGORIA: Sitios naturales TIPO: Costas o litorales

2. UBICACION

FICHA No:
FECHA:2010

SUBTIPO: Playa

LATITUD: 2°38'8.50"S

PROVINCIA: Guayas CANTON: General Villamil Playas

CALLE: Cabecera cantonal, Av. Principal del malecén NUMERO:

LONGITUD: 80°23'28.19"0
LOCALIDAD:

TRANSVERSAL:

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADO: General Villamil Playas
NOMBRE DEL POBLADO: Guayaquil

DISTANCIA(km):0.5 Km.
DISTANCIA(Km):97 Km.
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4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
\"
C A ALTURA: (m.s.n.m.): 3 m.s.n.m TEMPERATURA (°C): 24.3 °C PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (cm?): 125 - 250 mm
L LATITUD LONGITUD
(o]
A R .
CARACTERISTICAS
L I
N Dimensiones: Aproximadamente 8 Km.
I T
R
D I Calidad del agua: Aguas verdosas y semi turbias.
N
S Descripcidn del paisaje: Ensenada abierta que se extiende desde la zona de acantilado. El tramo ancho de la playa empieza desde el espigon
A E hasta la zona correspondiente para la venta de comidas o también conocida como “Feria de las ostras”.
g Ademas se puede apreciar mas adelante una poza la cual presenta vegetacién arbustiva rastrera en las orillas, la misma que es usada por los
D visitantes.

En direccidn sur-este el tramo de la playa se vuelve mas angosto.

Islas existentes: No existen

Actividades agropecuarias: No existen

Ancho de la playa: Desde el espigdn lasta la zona de ensenada abierta existe un campo de dunas que oscila entre los 120 m - 60 m.
Entre la feria de comida hasta el Km. 7.5: Zona Intermareal (40m - 80m) y Zona muerta (40m - 120m).

Entre el espigdn y la feria de las Ostras tiene 500 m de longitud, 100 m de zona no activa y 40 m de zona intermareal.

Calidad de la Arena: arena semi gruesa de color gris.

Presencia de Dunas: Las dunas que no han sido ocupadas por edificaciones estan cubiertas parcialmente por vegetacion. La zona de dunas esta
cortada por parte de playa muerta.
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4. USOS (SIMBOLISMO)

Se utiliza para realizar deportes acuaticos como las carreras de balsilla

y velerismo, ademas para la realizacion de pesca artesanal por parte

de la comunidad. También se puede realizar deportes de arena como

indor, voleibol, etc. Durante la temporada podemos encontrar:

vendedores informales de helado, artesanias, alquiler de carpas para

los visitantes.

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO
OJ O
O . 2

CAUSAS: Proyecto municipal para reubicacidon de trabajadores de la
playa.

ALTERADO NO ALTERADO
EN PROCESO DE
MANTENIMIENTO

DETERIORADO CONSERVADO

5.1 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)

Nombre:
Fecha de Declaracion:

Categoria: Patrimonio de la Humanidad

O
U

Patrimonio del Ecuador

6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO

U O
O O L)

CAUSAS: Se pueden observar restaurantes a pocos metros de la
playa lo que ha afectado el paisaje natural de la misma. Asi
también el poco control de los restaurantes con respecto a sus
desperdicios (visceras de pescado) es un problema que si continua
podria llegar a deteriorar la imagen de sitio.

ALTERADO NO ALTERADO

EN PROCESO DE
DETERIORO

DETERIORADO CONSERVADO




ANEXO C

Ministerio
de Turismo

129

© < O w©v »

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

TIPO SUBTIPO ESTADO DE LAS VIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESO
B R M DIARIA | SEMANAL | MENSUAL |EVENTUAL DIAS AL ANO
[TERRESTRE | ASFALTADO X BUS X 365
LASTRADO AUTOMOVIL
EMPEDRADO 4X4 DIAS AL MES: 30
SENDERO TREN Culturales: [Dia Inicio:1
IACUATICO MARITIMO BARCO Dia Fin:30
BOTE Naturales:
CANOA
FLUVIAL
X OTROS HORAS AL DIA
AVION Culturales: Dia Inicio:
AEREO AVIONETA Dia Fin:
HELICOPTEROS
Naturales:

Observaciones:
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RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBRE DE LA RUTA:
A DESDE: HASTA . FRECUENCIA: DISTANCIA .
P |9, INFRAESTRUCTURA BASICA
O | AGUA
POTABLE ENTUBADA TRATADA DE POZO
Y [ ] OJ UJ (J nNoexstE UJ OTROS
o ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADO GENERADOR
[ ] Q) NO EXISTE OJ OTROS
ALCANTARILLADO
RED PUBLICA . POzO CIEGO D POzO SEPTICO D NO EXISTE D OTROS
PRECIO
s O NO O ENTRADA LIBRE 0O OTROS
Observacion :
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
NOMBRES DISTANCIA
Artesanias de Playas
0.5 KM
Fiestas Patronales de San Pedro y San Pablo
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos
LOCAL 0 NACIONAL !J
PROVINCIAL 0 INTERNACIONAL O
Otros:
FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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FICHA DE RESUMEN DE INVENTARIOS DE ATRACTIVOS TURIS TICOS

PROVINCIA: GUAYAS FECHA:2010
CALIDAD ASOC. SIGNIFICADO
NOMBRE DEL ATRACTIVO VALOR VALOR ENTORNO | ESTADO DE | ACCESO | SERVIC. | CON OTROS | LOCAL | REGIONAL | NAC. INT. SUMA | JERARQUIA
INTRINSECO | EXTRINSECO Max 10 CONSERV. ATRACTIVOS 1-2-3-4
Max 15 Max 15 Max 10 Max 10 Max 10 Max 10 Max 5 Max 2 Max 4 Max 7 | Max 12

PLAYA DE GENERAL VILLAMIL 13 13 10 10 8 3 2 2 61 Il
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FICHA DE ATRACTIVO TURISTICO “PLAYA DE GENERAL VILL ~ AMIL”

Foto 1. Playa de General Villamil

Tomada por: Tesistas

Foto 2. Playa — Sector Rompeolas

Tomada por: Tesistas



133

ANEXO D
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ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA TURISMO E

DEL LITORAL naturalmente empresarial /

Yals Facultad de Ingenieria Maritima y

BT Ciencias del Mar
¥ CIBNCIAS DL MAR _ _ _ Noviembre de 2010
ESPOL Licenciatura en Turismo

Tesis:

“Evaluacion del Uso Turistico del Malecon de Playas

Encuesta dirigida a los visitantes del Malecon de Playas, con la finalidad de
conocer la percepcién que tienen acerca de este lugar como sitio turistico.

Su opinién es valiosa y ayudara a determinar el Perfil del Visitante del
Malecon de Playas, le agradecemos el tiempo que nos dedique para
contestar las siguientes preguntas:

1. Sexo: Masculino O Femenino O

2. Edad:
O Menor de 18 afos O 18 a 30 afios O 31 a 45 afos
0 46 a 65 afios OO0 Mas de 65 afios

3. Estado civil:
O Soltero 0 Casado U Viudo U Divorciado 0l Unidn libre
4. Por favor indique su nivel de estudios
[] Primaria [] Secundaria ] Universidad
[ Postgrado [ Ninguno
5. ¢Cual es su lugar de procedencia? Indicar ciudad y provincia (o pais
y estado si es extranjero)

Pais: Ciudad: Provincia/Estado:
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6. ¢Con quién viaja?

U Solo O Con su pareja O En familia O Con amigos
Grupo de estudio

7. Sirespondio que viaja acompafnado, ¢Con cuantas personas viaja?

8. ¢Cuanto tiempo va a permanecer en Playas?
O 1dia O 2 dias O 3dias
00 Mas de 3 dias

9. ¢Siva a pasar alguna noche en Playas donde sev a a hospedar?
O Casa de amigos O Hotel O Casa Propia/Familiares
U Otro. Cual?

10. ¢ Qué medio de transporte utilizé para llegara  Playas?
O Vehiculo particular O Bus Intercantonal
O Tour organizado O Otro. Cual?

11. ¢Usted utiliza el Malecén como paso obligado, o su motivacion es
apreciar y disfrutar lo que éste posee?

1. pasoobligado O 2. Apreciar y disfrutar del malecén O
12. ¢Qué eslo que mas le llama la atencion del mal econ?

U La vista hacia el mar O Los puestos de artesanias
1 Poder caminar a lo largo de él

Otros:
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13.¢Por favor indique que tipo de compra ha realiz ado en los
establecimientos a lo largo del malecon?

O Alimentacién O Artesanias O Ambos O No ha
realizado
14.De haber realizado alguna compra o de pretender  hacerlo, ¢ Cuanto

gasté o estaria dispuesto a gastar?

O Menos de $5 O Entre $5y $10 O Entre $10y 20
O Entre $20y $30 O Mas de $ 30

15. ¢ Cuando recorre el malecén, lo recorre en su to  talidad o de manera
parcial? ¢qué tiempo se toma para su recorrido?

T otal Oparcial

Tiempo:

16.¢Si su respuesta es recorrido parcial, por favo  r indiqgue que seccion
recorre de este sitio?

Cual?-

17.En su opinién, ¢(De manera general que percepci6 n tiene del
Malecon de Playas?
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18.Por favor indique su grado de satisfaccién con los aspectos que le
planteamos a continuacion: califiquelos de 1 a 5 d onde 5 es
excelente y 1 es malo.

Indicadores 1 2 3 4 5

Regeneracion

Cercania con servicios complementarios

Limpieza

Higiene de los alimentos

Parqueaderos

Facilidades de transitar

Orden

Atencion de los comerciantes

O X NG A W N =

. Informacién turistica

10. Senalizacion del malecon

11. Seguridad playa/malecon

19.¢Luego o antes de visitar el malecén que otra a  ctivad realizd/piensa
realizar?

O Tomar sol O Surf O Futbol

O Pescadeportiva O Voleibol de Playa O Body board

O Banana/boyas O Bafarse en el mar O Compra de artesanias
O Buceo O Diversion nocturna

20.¢A fin de mejorar y hacer mas atractivo el male con para que los
visitantes queden satisfechos y disfruten de él, us ted qué tipo de
negocios, actividades o demas implementaria?

Encuesta realizada por : Fecha:

Lugar de realizacion de la encuesta:
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ANEXO E

Estudio de Impacto Ambiental del Malecon de Playas
Matriz de Evaluacion de Impactos Ambientales: Perttbacion

ACTIVIDADES - ACCIONES COMPONENTES AMBIENTALES

==~ |~ |~ |~ |~ |~ |~ |~ |~ |Presencia de Elem. Discordantes con el Medio

g S

g s s

5 | B 3

= s 2l 2l el ®
£ > s | 2 t &

“ s | =2 2 (2| 2|3 X
) S g £ o = = > 3
= = > © - = = =
= 5 3 2 2] 5| | S =
o o ] © = = S o © 2 &
© © e Q s ‘S © ‘S > wv
< g | = B 8 g | 2]l 8|z >
© 2 © ] - 5 5 © s © -
3 [] 3 d < ] < c c 3 9 3 S
G 2 G S 3 5 & S s | 3| 8|S 5
(8] = o e P 2 it} N (0] o a o »n
Afluencia de visitantes 2 2 2 2 2 2 3 3 0 0 0 2 1
T Mantenimiento de las instalaciones del malecén 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Cambio de usos del suelo 2 2 2 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1
Incremento de capacidad de carga turistica 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 1 2
Venta de artesanias 1 1 1 1 1 1 2 2 1 1 1 1 1
Servicios Turisticos Oferta de alimentos y bebidas 1 1 1 1 1 1 2 2 1 1 1 1 1
Caminatas y Deportes nauticos 1 2 1 2 2 2 1 2 1 1 1 1 1
Maneio de desperdicios Generacion de desechos solidos 2 1 2 2 1 2 1 2 1 1 1 1 1
! - Generacion de aguas residuales 1 1 2 2 2 2 1 2 1 1 1 1 1
Movilizacién / Traslados Trafico vehicular particular 3 3 2 3 3 3 2 2 1 1 1 1 1
Actividad comercial pesca artesanal 1 1 0 2 2 2 0 1 1 1 1 1 1

Fuente: Elaborada por tesistas
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Matriz de Evaluacion de Impactos Ambientales: Impotancia
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3

3 S o

= o h=J

2 o S Ky @

@ = > = & 5 =

ACTIVIDADES - ACCIONES COMPONENTES AMBIENTALES £ > a2 |5 s © . @
wi > o < £ - = o £ c =
- o > - 2 © © = 23 =
() = S > © @ = © = w © =
s 2 & 5 | 2|3 s | 22| 5
@ @ @ < o = S O - = & © & 1)
© o © P a @ s |2 8 Z|lsg] 2
= 3 = © = 2 ° S S| & = = >
= > = ] < S 5 © s |2 = = 28| S
s = s o = = = S S |s8| & s 22| 3
(&) = (&) L [ = Ll N (O] O o [72) (&) [N =) (7]
Afluencia de visitantes 1 2 1 1 1 1 2 3 3 3 2 3 1 2
. o Mantenimiento de las instalaciones del malecon 1 1 1 1 1 1 3 1 3 3 3 3 1 1

Instalaciones Turisticas :
Cambio de usos del suelo 1 1 2 1 2 2 1 2 3 1 1 2 2 1
Incremento de capacidad de carga turistica 8 2 1 1 1 1 3 3 3 3 2 3 1 2
Venta de aresanias 1 1 1 1 1 1 2 2 3 3 3 3 3 1
Servicios Turisticos Oferta de alimentos y bebidas 1 1 1 1 1 1 3 3 J 3 3 3 3 2
Caminatas y Deportes nauficos 1 1 1 1 1 1 1 1 2 2 1 1 1 1
; - Generacion de desechos sélidos 2 1 2 3 3 3 2 2 3 2 2 2 2 2
Manejo de desperdicios — -

Generacion de aguas residuales 3 1 1 1 2 2 1 3 2 2 2 2 1 1
Movilizacion / Traslados Trafico vehicular partcular 3 3 1 1 2 2 2 2 2 1 2 1 1 1
Actividad comercial pesca aresanal 2 1 2 1 1 1 2 3 3 3 1 2 2 1

Fuente: Elaborada por tesistas
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ACTIVIDADES - ACCIONES

COMPONENTES AMBIENTALES
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Instalaciones Turisticas

Afluencia de visitantes

Mantenimiento de las instalaciones del malecén

Cambio de usos del suelo

Incremento de capacidad de carga turistica

Servicios Turisticos

Venta de artesanias

Oferta de alimentos y bebidas

Caminatas y Deportes nauticos

Manejo de desperdicios

Generacion de desechos sélidos

Generacion de aguas residuales

Movilizacién / Traslados

Trafico vehicular particular

Actividad comercial

pesca artesanal

N |w o |- |- [~ Jw |- |- |~ [calidad de aire / Emisiones
R |w ]|~ |~ |- |~ |~ Jw |- |~ |~ |Niveles de ruido y vibraciones

k==~ |~ Jw |~ |~ |~ |calidad del Suelo

Rrlr |~~~ |- |- |- |Flora
Rl |N]- e [~ o [~ |- |~ |[Fauna

]~ |Nn ] [- |- o[- |- |- [Naturaleza

N e = o = [ [~ | |- |w | |Espacios abiertos

w = w (NN N[N |w = |- |w |Zona de playa

wln|e v |w|w |w|w |- |w |w|Generacién de empleo

w N~ | jw|ww |w |- |w |w |Calidad de vida de la poblacién

Nl v [w |w w [~ [w | [Satisfaccion al cliente

N o v |jw e o [w |w |- |w [~ [Calidad visual y paisaje

~ e~ |Nv ] |w|w - [~ [~ |- |Presencia de Elem. Discordantes con el Medio

RN o e [N e e | |- |~ |Salud y Seguridad

Fuente: Elaborada por tesistas
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ACTIVIDADES - ACCIONES

COMPONENTES AMBIENTALES
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Instalaciones Turisticas

Afluencia de visitantes

Mantenimiento de las instalaciones del malecén

Cambio de usos del suelo

Incremento de capacidad de carga turistica

Servicios Turisticos

Venta de artesanias

Oferta de alimentos y bebidas

Caminatas y Deportes nauticos

Manejo de desperdicios

Generacién de desechos sélidos

Generacion de aguas residuales

Movilizacién / Traslados

Tréfico vehicular particular

Actividad comercial

pesca artesanal

R In- o] |- |- o |- |- [ |Calidad de aire / Emisiones

=[N [N e |- [~ [N |- |- [~ |Niveles de ruido y vibraciones

R~ |~ |- |- [~ S |- |- |- |Calidad del Suelo

RNl [N]R R R N |- |- |- |Flora

R IN|e NP |- (e N |- |- |- |[Fauna

rINo|e[N]e e |- [N |- |- |- |Naturaleza

Rl |~ [N ]= |k |- [N |- |- |- |Espacios abiertos

R e N e e |- |- |- |- [~ | |Zona de playa

NN oI o [N [ o [ [ |Generacion de empleo

NN [ I [ [ [ [ [ |Calidad de vida de la poblacion

R NN N e - o - |- | | [Satisfaccidn al cliente

R In |- [~ |- |- [~ |- |- [~ |- |calidad visual y paisaje

|~ |~ |~ |~ |~ [~ |~ |~ |~ |~ |Presencia de Elem. Discordantes con el Medio

R |- (o e |- [ |- |- [~ |~ |Salud y Seguridad

Fuente: Elaborada por tesistas
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Matriz de Evaluaciéon de Impactos Ambientales: Duram®n

ACTIVIDADES - ACCIONES

COMPONENTES AMBIENTALES
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Instalaciones Turisticas

Afluencia de visitantes

Mantenimiento de las instalaciones del malecén

Cambio de usos del suelo

Incremento de capacidad de carga turistica

Servicios Turisticos

Venta de artesanias

Oferta de alimentos y bebidas

Caminatas y Deportes nauticos

Manejo de desperdicios

Generacidn de desechos sélidos

Generacion de aguas residuales

Movilizacién / Traslados

Trafico vehicular particular

Actividad comercial

pesca artesanal

Nl]w s o e |- e [N [N |- [w [Calidad de aire / Emisiones
= |w|~ |~ |~ |~ |~ N [N |- Jw |Niveles de ruido y vibraciones

R~ |w]|e |~ |~ |Jw |~ [~ |~ |Calidad del Suelo

SN [N) [N [N} =) [ (N (O P BN PR (TG T )

N NN |w e = [- N |- |- [ [Fauna

N oo |w [ |- |- [N |- [- o [Naturaleza

NN e N e N [w jw [N |- |w |Espacios abiertos

wlv|w|w N v |w w [N |- jw |Zona de playa

wlw|n NN |w [w w [w|w |w |Generacién de empleo

wlw|n NN |w [w jw [w|w |w |Calidad de vida de la poblacién

wlv|e |- v w |w jw [N Jw jw [Satisfaccion al cliente

wlw NN N [w jw [w |w |- |Calidad visual y paisaje

wlw|r N[~ N [w N |w |- |- [Presencia de Elem. Discordantes con el Medio

N w NN e N[ s [= |- | |Salud y Seguridad

Fuente: Elaborada por tesistas



Estudio de Impacto Ambiental del Malecon de Playas

Matriz de Evaluaciéon de Impactos Ambientales: Revesibilidad

ACTIVIDADES - ACCIONES

COMPONENTES AMBIENTALES
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Instalaciones Turisticas

Afluencia de visitantes

Mantenimiento de las instalaciones del malecén

Cambio de usos del suelo

Incremento de capacidad de carga turistica

Servicios Turisticos

Venta de artesanias

Oferta de alimentos y bebidas

Caminatas y Deportes nauticos

Manejo de desperdicios

Generacion de desechos sélidos

Generacion de aguas residuales

Movilizacién / Traslados

Trafico vehicular particular

Actividad comercial

Pesca artesanal

R n]o |k v [ [w [N [ [w [Calidad de aire / Emisiones
R In]o |- NN [ |w jw [~ [N |Niveles de ruido y vibraciones

o|n |~ [N N[N [N jw [~ [~ [Calidad del Suelo

wlNn |- [N |- |- |- |w |w |- [~ [Flora

wN|R |w ] |k |~ |w|w |~ [N [Fauna

wlN |~ [o |- |- |- Jw jw [~ [~ [Naturaleza

RN N[N NN [N [N s [~ [~ |[Espacios abiertos

RN [ NN [N [N jw [~ [ |Zona de playa

R e~ |~ |- |- |- |- | |- [~ |Generacion de empleo

ke~ [~ |~ |- |~ [N [N |- [~ [Calidad de vida de la poblacion

Rle -~ |~ |~ [~ [N [~ | |Satisfaccion al cliente

NN N [N N v [N [N s |- s |Calidad visual y paisaje

NN N [N [N [N [N s s [s [~ |Presencia de Elem. Discordantes con el Medio

Rkl |~ |~ |~ [~ [N |- |- [~ [Salud y Seguridad

Fuente: Elaborada por tesistas
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Matriz de Evaluacion de Impactos Ambientales: Carater

ACTIVIDADES - ACCIONES

COMPONENTES AMBIENTALES

Niveles de ruido y vibraciones
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o |o |Presencia de Elem. Discordantes con el Medio

c
0
" k]
< ]
<] o [ o
2 2l s|le|s
& £l e | 5| &
- o 3 ] © = < B
o [ £ o (v} > > S
= = o © ° 3 © © s
[ ) ‘s z c > c 3 &
[} [T} & =2 = 0 [} 0 0 a,“
3 3 g 3 o | B3| 8| = e
© 2 © >
3 3| o | & E g s le|2|g |8 3
= = 5 = = = 3
S S = g 2 ] S & S 3 ] &
Afluencia de visitantes 0 -1 -1 -1 -1 -1 -1 -1 1 1 0 0 -1
Instalaciones Turisticas Mantenimiento de las instalaciones del malecén 0 0 0 0 0 -1 0 0 1 1 1 1 1
Cambio de usos del suelo 0 -1 -1 0 0 -1 -1 -1 1 1 1 -1 -1 -1
Incremento de capacidad de carga turistica -1 -1 1 -1 -1 -1 -1 -1 1 1 1 1 1 1
Venta de artesanias 0 0 0 0 0 0 -1 0 1 1 1 -1 -1 0
Servicios Turisticos Oferta de alimentos y bebidas 0 0 0 0 0 0 0 -1 1 1 1 -1 -1 0
Caminatas y Deportes nauticos 0 0 0 0 0 -1 0 0 1 1 1 0 0 0
. L. Generacion de desechos sélidos 0 0 -1 0 -1 -1 -1 -1 1 -1 0 -1 -1 -1
Manejo de desperdicios — -
Generacion de aguas residuales -1 0 0 -1 -1 0 -1 0 -1 -1 0 0 0
Movilizacién / Traslados Trafico vehicular particular -1 -1 0 0 0 -1 0 0 1 1 -1 0 0 0
Actividad comercial pesca artesanal 0 0 0 0 0 0 -1 -1 1 1 0 -1 -1 0
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Simbologia de Colores:

Negativo (-)
Moderado (-1)15=(-9)

Compatible < ()9

Positivo (+)

(+)152(+9)

Fuente: Elaborada por tesistas
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