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RESUMEN

Este proyecto integrador tiene como objetivo principal potenciar el
restablecimiento del desarrollo competitivo de la actividad turistica en Canoa a
través de la planificacion de ferias y eventos desarrollados por su comunidad
con la finalidad de impulsar el desarrollo econémico y turistico de su localidad.

El mercado turistico de Canoa se vio afectado por el terremoto de Pedernales
produciendo un declive en la afluencia de los visitantes paralizando la actividad
turistica generando que la economia local se debilite. Por este motivo se llevé a
cabo una investigacion exhaustiva de la implementacién herramientas que
ayuden a dinamizar la economia de esta parroquia mediante el desarrollo
turistico de eventos culturales. La metodologia empleada en este proyecto
abarco el sondeo de actores interesados en establecer vinculos sociales; la
realizacion de encuesta a los visitantes de la parroquia a través de la
empleacion del muestreo aleatorio simple y un analisis de FODA gue determino
las ventajas y desventajas a las que estd expuesta la situacion actual de

Canoa.

Por dltimo, se muestra el programa de ferias que detalla las potenciales
actividades y diferentes eventos culturales a realizarse en un espacio fisico

determinado del destino.
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CAPITULO |

1. INTRODUCCION

1.1 Antecedentes

Manabi es una de las provincias costeras mas representativas que posee el Ecuador;
contando con inigualables playas, variedad de flora y fauna y hermosas vistas en todo el

lugar.

Esta provincia esta ubicada en el centro de la costa ecuatoriana y cuenta con mas de
350 km de playa. San Vicente, uno de los cantones pertenecientes a esta provincia, se
ubica la parroquia Canoa, que cuenta con gran rigueza marina y tranquilas aguas para

realizar deportes acudaticos.

El pasado 16 de abril del 2016,de acuerdo al Instituto Geofisico de la Escuela
Politécnica Nacional (IGPEN)el Ecuador sufrié un terremoto de gran magnitud (7.8 Mw
magnitud del momento) cuyo epicentro fue ubicado en Pedernales (Manabi) debido al
desplazamiento de dos placas tectdnicas, ocasionando dafios graves en todo el pais y
principalmente en la zona alta costera; Canoa tuvo grandes pérdidas materiales y
humanas, varios establecimientos turisticos resultaron afectados por el movimiento

teldrico.

Este evento tectdnico impact6 también el dinamismo turistico local e internacional ya que

el temor persiste por futuras réplicas 0 nuevos movimientos teldricos.

La parroquia se encuentra predispuesta a superar este acontecimiento, pero existe un
escaso trabajo de equipo entre los representantes del sector turistico y las entidades
gubernamentales competentes que generala emigracién de sus habitantes en busca de

plazas de trabajo en provincias aledafas.

La escasez de alternativas turisticas para la reactivacion econémica es uno de los
problemas de esta localidad debido a que no contaban con un plan de contingencia en el
sector turistico que mitigue las consecuencias de las catastrofes naturales. En

consecuencia, existe inestabilidad econdmica entre los servidores turisticos.

La pardlisis de la actividad turistica ha presentado diversos efectos por la principal causa

de la situacion en la que se vio envuelta la localidad post terremoto; en primera instancia
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los ingresos que generaban la diversidad de productos que Canoa ofertaba a su
mercado disminuyeron radicalmente en sus ventas debido a la escasez de transporte y
conexion hacia la zona, debido a que las vias de acceso a ciertas zonas de la provincia
de Manabi se encontraban en mantenimiento y estudios hasta dos semanas después del

evento.

Por otra parte, cuando en la zona y en general la provincia culminé la fase denominada
“estado de emergencia”, instantanea al evento en los sectores afectados, predominaba
la gestion de rescate y asistencia médica a los sobrevivientes; y por razones notables
esto no daba lugar al turismo. Cuando esta fase terminé y pasando alrededor de sesenta
0 noventa dias ya podiamos divisar cierto rasgo de la actividad turistica en la Playa de

Canoa.

Sin embargo, existen muchos factores dentro y fuera del area afectada que influyeron
para que la promocién del destino desaparezca, y uno de estos factores obedece a que
por diferentes medios el mercado turistico conjeture que no iba a encontrar la oferta que
poseia la localidad o mas bien que ésta habia desaparecido por completo. En
consecuencia, de estos factores, es visible la carencia de espacios que permitan la
interaccion entre la oferta y la demanda produciendo una notable disminucion de la

afluencia turistica y por ende un declive en la economia local del destino.

Definicién del Problema

Escasez de alternativas para el desarrollo turistico que ayude a la reactivacion

econodmica de Canoa después del terremoto de Pedernales.

Objetivo General

Desarrollar un programa de ferias y eventos como herramienta para la reactivacion

econdmica del sector turistico de la zona de desastres en Canoa.

Objetivos Especificos

Conocer la perspectiva de algunos representantes del sector turistico interesados en la

realizacion y financiacion de las futuras ferias y eventos.
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Analizar las posibles tematicas para las diferentes ferias y eventos a través de

entrevistas que nos permitan realizar un cronograma anual dirigidas a los visitantes.

Disefar un programa de ferias y eventos variado basado en los resultados obtenidos de

la investigacion realizada para una potencial ejecucion del mismo.

Justificacion

El proyecto que presentamos esta enfocado principalmente, a la reactivacion econémica
de Canoa, una de las zonas afectadas por el terremoto de Pedernales.

Este proyecto nace de la evaluacion y reflexion del estado actual de la mencionada zona
afectada y ademas del conocido potencial turistico que poseia la zona antes del evento

natural.

Con la ayuda de este proyecto se lograra dinamizar la actividad turistica que
actualmente podriamos asignarle la caracteristica de “paralisis” o “estancamiento” que
surgié en consecuencia de las pérdidas y dafios ocasionados a los establecimientos de

oferta turistica luego del evento que denotaba un fuerte impacto visual a la demanda.

Y este dinamismo a la actividad se vera reflejado en la economia local cuando los
propietarios comuneros noten la fuerza de los eventos culturales para atraer a la

demanda hacia sus negocios.

Afortunadamente las autoridades competentes al factor vias de acceso han trabajado a
buen ritmo en pro de habilitar carreteras y reparar las afectadas ayudando asi a que los
visitantes logren desplazarse y tengan acceso a la variedad de productos que se ofertan
en Canoa. Y, en un futuro con el potencial desarrollo de las ferias, el acceso a éstas no

se convierta en un impedimento para visitar el destino.

Otro beneficio que le dara el programa de ferias a Canoa es primordialmente la
promocion del destino a su mercado mediante los diferentes eventos culturales que se

podran desarrollar y que la organizacion de estos se evidencie en el trabajo conjunto de
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los comuneros y de las autoridades, porque es seguro que la expectativa a un nuevo
terremoto y a las réplicas ahuyenta y aterra a los visitantes. Asimismo, contribuira a la
generacion de espacios en los cuales la oferta y la demanda logren interactuar en
diferentes vias, directa e indirecta para obtener beneficios en ambos intereses y
satisfacer las necesidades de los visitantes.

Para resumir, el desarrollo de este proyecto le brindar4 a Canoa la oportunidad de re-
posicionarse como destino turistico, rehabilitar el movimiento comercial y, podria obtener
valiosa importancia para determinar la factibilidad de implementar un modelo similar al

resto de las zonas afectadas.

Alcance de Estudio

Al culminar la elaboracién de este proyecto, los resultados a alcanzar en primera
instancia, sera la presentacion de un programa de ferias general que abarque diferentes

actividades o subprogramas en este.

El programa de ferias va a estar enfocado en los aspectos culturales de la localidad de
Canoa, considerando estos como su gastronomia y sus artesanias, ademas ayudando a
resaltar su favorecido recurso natural costero. Del mismo modo, se pretende que en
el desenvolvimiento de las ferias se denote una mayor afluencia de visitantes

resultado de la promocion con el que las ferias contribuyan a Canoa.

Debido a que el mencionado programa debe contar con determinadas tematicas en las
gue se puedan basar las ferias; se identificara el posible mercado que esté apto para
consumir los productos a ofertar en estas y de esta manera determinar el porcentaje de

aceptacion a esta herramienta y su visualizacion de éxito.

1.6.1 Alcance Temporal

El presente proyecto inicié el 2 de mayo del 2016 y tiene una duracién de 4
meses, culminando el 14 de septiembre con la exposicion en casa abierta que se

lleva a cabo en la Escuela Superior Politécnica del Litoral.
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1.6.3

Alcance Espacial

El presente proyecto ha seleccionado como objeto de estudio la parroquia Canoa

perteneciente al canton San Vicente, provincia de Manabi.

Alcance Conceptual
Concepto de Turismo

La Organizacion Mundial de Turismo (OMT) establece que el turismo “es un
fendmeno social, cultural y econémico relacionado con el movimiento de las
personas a lugares que se encuentran fuera de su lugar de residencia
habitual, por motivos personales o de negocios/profesionales.”
Entendiendo esto como un movimiento de diversos sectores de la
poblacion hacia diversos destinos ajenos a su residencia, lo cual genera
que inmediatamente se conviertan en lo que se denomina “visitantes” de

los lugares a los que van.

De acuerdo a la OMT, este movimiento, por su naturaleza, genera cambios tanto
en el lugar de origen como en el de destino, y he aqui la importancia del por qué
es bueno incentivar su desarrollo, ya que en concreto “genera directa e
indirectamente un aumento de la actividad econémica en los lugares visitados,
fundamentalmente debido a la demanda de bienes y servicio que deben
producirse y prestarse” generando un cambio econdémico en el entorno natural y
en la zona edificada, en la poblacion local de los lugares visitados y en los
visitantes al generar un “gasto turistico” entendido como la suma pagada en
diversos lugares por la adquisicion de bienes y servicios, lo que representa una de

las principales fuentes de ingresos de numerosos paises en desarrollo.

Beneficios del Turismo

La expansion del turismo, en términos econdémicos y de empleo ha sido

beneficiosa para los diversos sectores que se relacionan con este, como lo son la



construccion, la agricultura, las telecomunicaciones, los sectores educativos, entre

otros.

Esta actividad influye de manera importante en las relaciones entre paises, ya que
atrae inversion extranjera directa para impulsar el desarrollo nacional. En
conclusion, el turismo como fendmeno puede contribuir al bienestar econémico de
un pais, al ser aplicado como un motor de desarrollo, que promueve el comercio
de servicios, la creacion de empleos, la inversion y la reduccion de la pobreza, la
mejora de los servicios e infraestructuras. Asimismo, estimula el interés de los
residentes por la cultura, tradiciones, costumbres y patrimonios historicos, actitud
gue coadyuva a su preservacion, rehabilitacion y cuidado favoreciendo a su vez
un cambio social positivo al fomentar la tolerancia, el bien comun y el mejorar la

calidad de vida.

En la actualidad el turismo se ha convertido en de uno de los principales sectores
gue fortalece el comercio internacional, ya que motiva la creacién de
oportunidades y emprendimientos comerciales, a través de la creacion de

pequefias y medianas empresas.

Turismo MICE

El turismo MICE (Meetings, Incentives, Conventions and Exhibitions) involucra,
varias actividades como: turismo de negocios, de incentivos, de eventos y
congresos; hace referencia en su totalidad al turismo de negocios como un
conjunto de corrientes cuyo motivo de viaje esta vinculado con la realizacion de
actividades laborales, de ocio, profesiones y asociativas a través de la realizacién
de reuniones de negocios, congresos convenciones, viajes de incentivos y otras

reuniones similares con diferentes propdsitos y magnitudes.

El turismo MICE aumenta la demanda de servicios y aporta un gasto
relativamente alto por visitante, ademas de ser el segmento turistico de mayor

crecimiento desde el afio 2000.



o Turismo de negocios

“El turismo de negocios es un conjunto de corrientes turisticas cuyo motivo de
viaje esta vinculado con la realizacién de actividades laborales y profesionales
llevadas a cabo en reuniones de negocios con diferentes propésitos y
magnitudes. Por medio de esta alternativa se satisface la demanda del viajero

de negocios”. (SECTUR, Turismo de Reuniones de Negocios, 2012)
o Turismo de incentivos

Se encuentra vinculado a viajes cuyo incentivo es el reconocimiento social y el
placer. Suele utilizarse por las empresas para motivar a sus empleados y de
esta forma mejorar el rendimiento laboral. Pueden ser viajes individuales o

grupales.
o Turismo de eventos y congresos

Para la Organizacién Mundial de Turismo (OMT), el turismo de eventos y
congresos es un conjunto de actividades turisticas cuyo motivo de viaje esta
vinculado con la realizacién de actividades laborales y profesionales llevadas a
cabo en reuniones de negocios, congresos y convenciones con diferentes
propésitos y magnitudes. Abarca las actividades basadas en la organizacion,
promocion, venta y distribucién de reuniones y eventos. Existen diversos tipos
de productos y servicios que incluyen reuniones gubernamentales, de
empresas y de asociaciones, esto a través de: congresos, convenciones,

ferias, exposiciones, viajes de incentivo, festivales y eventos.

Estan destinados al intercambio de conocimiento en distintas areas de la
actividad humana, por lo que se encamina al desarrollo del conocimiento
cientifico y técnico de la sociedad. Asi mismo, propician intercambios de
experiencias entre comunidades de diversas profesiones, ademas representa
un elevado gasto turistico por su propia naturaleza, al implicar mayores
ingresos por los servicios prestados, convirtiéndolo en un tipo de turismo
altamente rentable. Habria que decir también que apoya al quiebre de la
estacionalidad turistica, al permitir la diversificacion de la oferta de un destino

sin importar la época del afio o estacion. También fomenta el crecimiento de



los negocios por el intercambio comercial/empresarial que se deriva de este,

induce nuevas inversiones y con ello nuevas fuentes de empleo.

Congresos

Son eventos que se realizan peridédicamente, los cuales son promovidos por un

grupo de interés determinado que decide y organiza su celebracion y desarrollo.

Suele basarse en la exposicion y debate de multiples ponencias y la asistencia de
personas con un alto nivel profesional e intereses comunes. Implican beneficios
para las ciudades sedes ya que representan un impacto econdémico directo e

indirecto y un importante incremento de la actividad del sector turistico.

Convenciones

Son reuniones promovidas por una organizacion, dirigidas a sus propios
miembros para dar a conocer un nuevo producto, tratar la planificacion estratégica
de una nueva campafa, tratar aspectos de venta de la empresa. La organizacion

y gastos derivados normalmente es asumida por el agente promotor.

Ferias

Segun el Sistema Integral de Informacién de Mercados Turisticos (SIIMT) feria es
un espacio donde concurren agentes econémicos para satisfacer las necesidades
del mercado, otra finalidad es la divulgacién, comercializacion y promocion de

productos o servicios; o bien la creacion de relaciones de negocio.

En las ferias se dan cita los proveedores, fabricantes, comercializadores y
distribuidores con el fin de satisfacer necesidades mutuas de intercambio

comercial que dinamiza la economia del sector, comunidad o pais.

Otro rasgo de las ferias es que implican una significativa movilizacion de recursos,

asi como un alto grado de planificacion en cuanto a la periodicidad y sede.



Programa

Segun la Real Academia Espafiola (RAE) la palabra “programa” por si misma
puede entenderse como un conjunto ordenado de acciones desarrolladas en un

tiempo determinado.

Por otra parte, un programa turistico es una descripcién presentada en un folleto
promocional, que contiene el itinerario, las excursiones, las tarifas y datos

concernientes a las actividades del viaje.

Estos pueden ser de dos modalidades:

De elaboracion propia: preparados por la misma agencia, que a su vez son
vendidos al consumidor final y que pueden ser viajes personalizados, individuales

0 en grupo para destinos locales, nacionales o internacionales.

Programas estandarizados: preparados por los mayoristas quienes fabrican los
programas organizados y los distribuyen a las agencias para que puedan llegar al

consumidor.

Los programas tienen como finalidad exhibir la oferta de destinos y actividades de
una agencia ante el publico consumidor para la realizacion de viajes personales o

grupales.

Promocidén

La promocion se refiere al conjunto de acciones propagandisticas a través de
campafas publicitarias, publicas o privadas, que se realizan para dar a conocer
un producto o servicio turistico en el mercado, ya sea de manera local, nacional o
internacional. Las acciones de promocién se proponen dos objetivos: conseguir
ventas en el contexto de la demanda, asi como incrementar el niumero de

visitantes a un pais o region.
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Esta actividad de mercadeo cumple con diversas funciones: favorece el
surgimiento y desarrollo del desplazamiento turistico, asi como el crecimiento de

la operacion dela industria que lo aprovecha con fines de explotacion econdémica.

1.7 Objeto De Estudio

Canoa

1.7.1 Ubicacién Geogréfica

Ubicada en el cantén de San Vicente, Canoa es la cabecera parroquial; su
extension de 715 km?, limitada al Norte por el estero de La Fuente; al Sur con el Rio

Bricefio; al Este con el Rio Mariano y al Oeste con el Océano Pacifico.
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Figura 1 - Ubicacion Parroquia Canoa en Canton San Vicente
Fuente: www.manabi.gob.ec
Elaboracion Propia

Su poblacién es aproximadamente de 6887 habitantes (Censo de Poblacion y
Vivienda 2010) posee una extension de 17 kildbmetros de perfil costero que es el

principal atractivo de la parroquia. Este sector es conocido por sus tranquilas aguas
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gue permiten a los turistas disfrutar de su balneario que toma su nombre de la

parroquia.

Hombre
De 0 a 14 afios 1246 1118 2364
De 15 a 64 afios 2156 1910 4066
De 65 afios y mas 261 196 457
TOTAL 3663 3224 6887

Tabla 1- Poblacion de Canoa
Fuente: INEC Censo 2010
Elaboracién propia

1.7.2 Clima

Al igual que el canton San Vicente, Canoa, goza de dos estaciones: invierno y verano.
Debido a la corriente cdalida del Nifio, la estacién invernal es mas calurosa,

predominando una temperatura entre 24 y 26 grados centigrados.

1.7.3 Actividad Econémica

Sus pobladores se dedican principalmente a la actividad agropecuaria, cultivan
aguacate, algodon, banano y grosellas.

En el ambito de la ganaderia explotan principalmente el ganado vacuno; ademas de
estas actividades la acuacultura también se desarrolla en esta localidad; por otro lado,
la pesca artesana representa otra de las actividades principales de produccion que

satisfacen la demanda del mercado local.
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1.7.4 Ecosistemas

De acuerdo al Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial de la Parroquia Canoa,
disefiado por el Gobierno Auténomo de Desarrollo de San Vicente (GAD), se describe
la diversidad biol6gica caracterizada por la presencia de varios ecosistemas
constituidos por especies tanto de animales como de vegetales. Entre las arboreas

mas importantes se encuentran la cafia guadda, pachaco y mango.

La fauna costera de este sector es escasa debido a la deforestacién provocada por el
crecimiento poblacional; sin embargo, las aves como las fragatas, los pelicanos y
garzas conforman el grupo mas representativo de la zona, por otra parte, poseen una

fauna marina rica en especies siendo sus principales la corvina, mantarraya, y el

langostino.
ECOSISTEMAS DE LA PARROQUIA CANOA
Descripcion Area Ha %
BOSQUE MUY SECO 37.454,21 94,73%
TROPICAL
MONTE ESPINOSO 2.082,62 5,27%
TROPICAL
Total 39.536,83 100,00%

Tabla 2 - Ecosistemas de la Parroquia Canoa

Fuente: sni.gob.ec
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1.7.5 Situacion actual

La parroquia Canoa de acuerdo al Instituto Geofisico Escuela Politécnica Nacional
(IGEPN) esta ubicada en una zona de alto riesgo sismico ya que la costa ecuatoriana
se localiza en el Cinturon de Fuego del Pacifico por la interaccion de las placas
tectonicas de Nazca y Pacifico. En abril 16 del 2016 a las18h58se produjo un
terremoto de 7.8 Mw (magnitud del momento) con epicentro entre las zonas de
Pedernales y Cojimies devastando las zonas costeras de Esmeraldas y Manabi,
ocasionando 671pérdidas humanas y 6274 heridos durante este suceso segun el

diario “El Telégrafo”, a la vez se registraron cuantiosas pérdidas materiales.

Canoa, ubicada dentro del canton San Vicente, fue una de las parroquias mas
afectadas durante y después del terremoto; el 90% de los establecimientos turisticos
sufrieron graves dafios; no obstante, la poblacion tiene predisposicion para superar
esta catastrofe, pero aun existe temor entre los visitantes a las posibles réplicas de

igual o mayor magnitud.

1.7.6 Turismo

Los atractivos turisticos que se destacan en la parroquia son: sus cabalgatas en la
playa, el sendero hacia la cueva del Diablo, la elaboracién de aguardiente y panela
que son visitados principalmente durante las fiestas de su parroquializacion el 29 y 30

de septiembre.

Durante las fechas mencionadas la parroquia programa actividades para recibir al
turismo local e internacional, entre los eventos mas importantes tenemos el turismo
de sol y playa, turismo de vida nocturna y turismo gastrondémico, no obstante,

después de estas fechas la actividad turistica decrece.
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Playa Canoa es la mayor fuente de ingresos que posee la parroquia, debido a que
sus aguas son aptas tanto para el surf como para el esqui, asi mismo cuenta con
establecimientos turisticos hoteleros, cuyos propietarios, en su mayoria, son

inversionistas extranjeros.

Su mayor centro de comercializacion es la parroquia y la cabecera cantonal, existen
areas netamente comerciales también en la parte central del parte y por supuesto en
el malecon donde normalmente se encuentras los negocios de alojamiento y

restauracion.
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CAPITULO Il

2. REVISION DE LA LITERATURA

Turismo de eventos culturales

En la actualidad, el fendbmeno del turismo de eventos se considera uno de los mas
dinamicos, tanto desde la perspectiva de la demanda como de la oferta, ademas es una
actividad econémica importante en el mundo globalizado. Asi también para el autor, los
eventos son una estrategia clave para atraer personas de otras regiones y de esta manera
incentivar la economia local y enriquecer la cultura del lugar donde se realizan. Balduino

(como se cité en Marujo, 2015).

De acuerdo a Marujo los eventos culturales, también denominados festivales tradicionales,
promueven el didlogo, crean sentimientos y marcan presencia. (2015) Si bien es cierto que
los eventos culturales captan la atencién de los turistas, este no es su principal beneficio, ya
que también estimulan el desarrollo socioeconémico del destino contribuyendo a la
preservacion del patrimonio cultural de cualquier localidad. Al respecto, Richards &Wilson
afirman que “Los eventos culturales, en particular, han surgido como un medio para mejorar
la imagen de las ciudades, para dar vida a las calles de la ciudad y renovar el orgullo por su
ciudad natal en los ciudadanos” (2001:1932).

Contribucién de las ferias al desarrollo econémico

Desde el punto de vista econémico generan oportunidades de viaje, promueven el desarrollo
transformando las comunidades y a su vez aumentan el consumo; es por esto que el evento
debe ser considerado como una actividad econémica y social que producen beneficios a la
poblaciéon promotora, asi como para los emprendedores y el comercio (Britto&Fontes, 2002).
No obstante, la comunidad del destino y sus caracteristicas en ocasiones se alteran

convirtiéndose en objeto de comercializacion.
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Los eventos autéctonos evidencian las raices y el arte de una comunidad, tal como sostiene
Raj (2009) es una “celebracion o confirmacién de la cultura”, ademas que despiertan en el

turista el deseo de vivenciar valores culturales diferentes a los suyos.

Motivaciones de los turistas para asistir a un evento cultural

Es indispensable estudiar las motivaciones de los turistas para asistir a las ferias con el
propdsito que el evento sea un éxito, que son el conjunto de necesidades o fuerzas
psicolégicas que predisponen a una persona a participar en una actividad turistica. El
comportamiento depende del lugar donde viaja, del tiempo y del grado de satisfaccion que
implica emprender un viaje. En conclusion, su estudio posee un alto nivel de complejidad
porque propone muchos desafios debido a la naturaleza intangible del fenobmeno y a las
multiples variables de medicién e interpretacion que exigen del planificador turistico el

conocimiento de los diversos perfiles humanos.

La autora Veronica Pefialoza (2015) alude a varios autores con los que concuerda que las
razones habituales para frecuentar los mercados alternativos, refiriéndose a las ferias son los
precios bajos, la variedad de productos, la proximidad o facilidad de acceso y en algunas

ocasiones la calidad de los productos alimenticios.

Motivaciones hedénicas y utilitarias

Holbrook y Hirschamn definen como hedoénica la vision de consumo estimulada por aspectos
multisensoriales, motivos y fantasias del consumidor. (Como se cit6 en Mariela Denegri,
2015) Examinados desde esta perspectiva los productos o servicios pasan a ser percibidos
como atributos subjetivos. Esta motivacion estéd entrelazada con la experiencia de compra
que percibe el consumidor, a pesar esto la decision de compra es tan solo un segmento de
los que componen la experiencia de consumo en su totalidad. Asi mismo, la ideologia
hedonista patrocina el consumismo, impulsando una via para promover la cultura de

consumo, ya notable en la sociedad. (Budrillar como se cit6 en Mariela Denegri, 2015).

Del otro lado encontramos las motivaciones utilitarias que orienta a los consumidores que
buscan conseguir sus objetivos son grandes riesgos. El valor de la compra por motivacién

utilitarista se refleja cuando ésta se hace con éxito y eficiencia.
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CAPITULO Il

3. METODOLOGIA

Para lograr cumplir los objetivos planteados se utilizara una metodologia basada en los

siguientes tres aspectos.

Revision documental y bibliogréfica: Con el fin de obtener las diferentes terminologias y
caracteristicas necesarias sobre el tema expuesto, en este caso se ha utilizado articulos

cientificos significativos.

Observacion de la zona afectada mediante visitas técnicas: con la finalidad de levantar y

juntar informacién necesaria para el proyecto.

Entrevistas a los actores sociales: se realizard un banco de preguntas, con el fin de
conocer los actores idéneos que se veran involucrados y formaran parte de las diferentes

fases de nuestro proyecto.

Encuesta: para determinar las preferencias mas representativas de los potenciales
consumidores de las mencionadas ferias y/o eventos. La obtencion del ndmero de

encuestados se presenta en la discusion de resultados.

- Cuestionario

1.- ¢, Qué piensa de las ferias como herramienta de Para conocer la
reactivacion econémica para las zonas afectadas percepcion de esta
después del terremoto de Pedernales? Considerando herramienta en los
gue las aplicariamos en Canoa. habitantes de la zona.

2.- ¢, Qué productos considera usted que pueden Aparte de la oferta
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promocionarse/venderse en estas ferias? gastronémica.

3.- ¢A través de qué tipo de ferias se podrian  Para seleccionar las
comercializar estos productos? Es decir, estas teméticas de las ferias
ferias pueden ser gastronOmicas, artisticas o

artesanales.

4.- (En qué destino se podrian desarrollar estas Para conocer si
ferias? ¢En Canoa o en algun otro destino nacional? = consideran apropiado
¢, COmo colaboraria su institucion en el proceso de un realizar también ferias

programa de ferias para beneficio de Canoa? en ciudades grandes.

5.-Si las ferias se desarrollan en Canoa ¢En qué Conocer si estan
lugares, usted piensa que podrian desarrollarse? En  disponibles las plazas
qué espacio fisico del destino. Ejemplo: coliseo, o los parques.
plaza, parque, otro.

6.- ¢ Le gustaria que este tipo de ferias 0 eventos se Si se considera
desarrollen periédicamente? ¢ Con qué frecuencia apropiado solo en
considera usted conveniente? feriados o en varias

épocas del afio.

7.- ¢ En qué fechas/época del afio cree Ud. sea mejor Qué fiestas se realizan

para ejecutar el programa de ferias? Ejemplo, en las en | zona, que
fiestas, qué mes, etc. temporadas son altas y
bajas.

Tabla3 - Interpretacion de las Preguntas realizadas en cuestionario hacia los visitantes

Fuente: Elaboracion propia

Analisis FODA: con el objetivo de detallar datos generados a través de los analisis d
Fortalezas, Debilidades, Oportunidades y Amenazas sobre la implementacion de ferias como

herramienta de reactivacién econémica.
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CAPITULO IV

4. PRESENTACION Y ANALISIS DE RESULTADOS

4.1 Entrevistas
4.1.1 Entrevistas arepresentantes del sector

Se realiz6 varias entrevistas a diferentes prestadores de servicios y a artesanos de

la comunidad, las cuales se detallan en la tabla a continuacion:

Registro de Entrevista (Actores del sector turistico)

Medio de

Caod. persona Fecha Comunic

Nombre de la

Tipo y nombre del

: . establecimiento
entrevistada acion

Propietaria del Hotel —
El Maartje Rienks 29/07/2016 Personal restaurante
Wonderland — Canoa

: . Propietaria de Cabafa
E2 Jessica Pincay 29/07/2016 Personal

— Cevicheria “Saborea’
Propietaria Puesto de
E3 Elena Moreira 29/07/2016 Personal Artesanias “Canoa

Arte”
_ _ Correo Técnico en relaciones
Alain Baird i )
E4 . 23/08/2016  electronic  pablicas GADM — San
Cedefio

0. Vicente

Tabla 4 - Registro de Entrevistas (Actores del Sector Turistico)
Fuente: Elaboracion propia de registro de entrevista actores del sector turistico.

4.1.2 Codificacion de entrevistas.

A continuacién, se detallan las respuestas obtenidas de las entrevistas realizadas a

los diferentes actores turisticos; propietarios de establecimientos que ofertan servicios
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de alojamiento, restauracion y venta de artesanias en la parroquia Canoa. Estos

actores poseen sus propias percepciones frente a la utilizaciéon de la herramienta

ferias para dar movimiento a la actividad turistica del destino.

economica para

Pregunta 1: ¢Qué piensa de las ferias como herramienta de reactivacion
las zonas afectadas después del

terremoto de

E4

Pedernales?
Entrevistados Sintesis Apreciacion Comun
El Los entrevistados expresan ...las ferias atraen la
gue es algo novedoso que | atencion de las personas en
= puede lograr captar la cualquier destino...
atencion de los visitantes
debido a que en otros
E3 destinos los resultados han | --- En otras comunidades
sido beneficiosos. como en Calceta esta
funcionando bastante
E4 bien...
Pregunta 2: ¢Qué productos considera usted que pueden
promocionarse/venderse en estas ferias?
Entrevistados Sintesis Apreciacion Comuan
El Se recomienda fortalecer la ...Aparte de los platos
oferta de la cultura tipicos, algun evento
E2 gastronémica, ademas de musical le daria mas
actividades deportivas y dindmica a las ferias y por
E3 presentaciones artisticas. ese mismo camino a la
E4 economia...
Pregunta 3: ¢ A través de qué tipo de ferias se podrian comercializar estos
productos?
Entrevistados Sintesis Apreciacion Comudn
El Las ferias gastronOmicas ...Presentaciones artisticas
gue puedan mezclarse con le hacen falta al destino
= presentaciones artisticas para obtener asistentes, es
accesibles para los locales decir espectadores...
visitantes.
E3 Y




Pregunta 4: ¢En qué destino se podrian desarrollar estas ferias? ¢En
Canoa o en algun otro destino nacional?

Entrevistados Sintesis Apreciacion Comuan

El La mayoria de los ... es preferible que se

entrevistados expresa que realicen aqui mismo, en
las ferias deberian Canoa para que esas

realizarse in situ, mientras | divisas se queden aquiy no

E2 gue el cuarto entrevistado se o0 pueda administrar a
piensa que estas también beneficio de sus

podrian desarrollarse en habitantes...
E3 Bahia de Caraquez y
Pedernales.
E4

Pregunta 5: ¢ Como colaboraria su institucion en el proceso de un programa
de ferias para beneficio de Canoa?

Entrevistados Sintesis Apreciacion Comuan
El Los actores de la oferta ...promocién del programa
turistica quienes se poseen | de ferias via redes
un desenvolvimiento sociales...
E2 c.:olntlnt;Jc.) Zn las redes ...hacer algin tipo de
[ rindan .
ISOC ales L a S,u a.poyo a: competencia saludable de
a promocion y asf rr,1|smo el | capores. .
GAD a la difusion y
coordinacién general del | ---@poyo logistico, plan de
E3 proyecto. Contingencia, difusion
mediatica y coordinacion
general
E4

Pregunta 6: Si las ferias se desarrollan en Canoa ¢En qué lugares, usted
piensa que podrian desarrollarse? En qué espacio fisico del destino.

Entrevistados

Sintesis

Apreciacion Comudn

El
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E2

E3

E4

Si bien es cierto que se
cuenta con una plaza
amplia y parques en los que
se podria ubicar las carpas
de las ferias, actualmente
estos espacios estan siendo
utilizados como albergues
para las familias que
perdieron sus hogares. Es
por esto que se llega al
acuerdo que el lugar
indicado es el malecon de
Canoa.

...Podrian utilizar la misma
playa para las ferias y si no
el malecén. Porgque ahora
las plazas estan siendo
utilizadas de albergues...

...para presentar las ferias
seria el malecén porgque
ahora la cancha amplia que
tenemos esta siendo
utilizada de albergue...

Pregunta 7: ¢Le gustaria que este tipo de ferias o eventos se desarrollen
periodicamente? ¢, Con qué frecuencia considera usted conveniente?

Entrevistados Sintesis Apreciacion Comun
El Indican que lo apropiado
ri m ma .
Ze all cadad3 etsesfao!e as|  se pueden realizar cada
‘ €a gun: E PTS asteras en | yes meses para ver
mpor r ner
E2 empo Z al a#a pa adpole resultados, pero con
a _prue a la luerza de las bastante promocién...
mismas para atraer
espectadores. ...Seria esencial ver algo
= diferente que atraiga a las
personas y le dé mas color
a la situacion actual...
E4

Tabla 5 - Codificacién de Entrevistas (Actores del Sector Turistico)

Fuente: Elaboracion propia de registro de entrevista actores del sector turistico.
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4.2 Objetivo de las Encuestas

La siguiente informacion se obtiene de las encuestas realizadas a los visitantes de la
parroquia Canoa, con el fin de proporcionar mayores datos relevantes acerca de la
percepcion que tienen sobre este sitio, sus tendencias hacia las posibles teméticas de las

ferias o0 eventos a realizarse y cuanto tiempo y dinero invertirian en esta clase de turismo.

4.2.1 Calculo Del Tamafo Muestral

Para calcular el tamafio de nuestra muestra tomamos en cuenta la cifra de turistas
extranjeros que visito al pais en el 2014, debido a que es la ultima cifra anual
confirmada en los boletines anuales del Ministerio de Turismo del 2010 — 2014; con
un total de 1.556.991 visitantes del cual el 15,54% arrib6 a la provincia de Manabi,
por lo cual la poblacién universal con la que se trabajard es de 241.956 y se

empleara la siguiente férmula.

N*z?xp*(1—p)

"W -Drer+ 27w pr(1-p)
TURISTAS MANABI 2014 241.956*
Z Nivel de Confianza 92% 1,75
N Universo 241956
e Error absoluto 8% 0,09
p Proporcion que se espera encontrar 5% 0,5
Nxz2xp*(1-p) _ 185246,797

n=
(N-1)*e2+Z2+p*(1-p)  1549,27763

n = 119,569
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4.2.2 Andlisis e Interpretacion de los Resultados de las Encuestas

Se establecid 120 encuestas a realizarse en la parroquia Canoa a los visitantes del

sector para una mayor precision de los resultados a mostrarse.

Personas .
Porcentaje
Encuestadas
44 37%
Colombia 28 23%
Francia 16 13%

Perd 16 13%
México 8 7%

Pais de Origen

Ecuador

Estados Unidos 8 7%
TOTAL 120 100%

Tabla 6 - Pais de Origen de los encuestados
Fuente: Muestreo
Elaboracion Propia

Pais de Origen
7% 7% ® Ecuador
13%‘\‘ .37% # Colombia
M Francia
\ 4
13% ‘ H Peru
23%

Grafico 1 - Pais de Origen de los encuestados
Fuente: Muestreo

Elaboracion Propia
Se muestra el porcentaje de personas que visitaron la Parroquia Canoa en Manabi.

El mayor nimero de visitantes es de origen nacional, lo que significa un punto
importante porque refleja el nivel de conocimiento que éstos poseen acerca de sus
destinos turisticos.; en segundo término, se presenta un indice porcentual claramente
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compartido equitativamente entre los paises de Peru, Francia y entre México, Estados
Unidos, exceptuando los visitantes de Colombia que representan el segundo mayor
porcentaje de la grafica. Los visitantes provenientes de México y Estados Unidos
obtuvieron el menor porcentaje con el 7% solamente, lo cual puede servir como
motivacién propia oferta turistica, para incentivar a promocién a estos mercados que

de momento no visitan el destino.

18 - 25 afos 32 270
26 - 33 afios o 20%
34 - 41 afos 20 17%
42 - 49 afios 28 2304
50 0 mas 16 13%
ESNAS 120 100%

Tabla 7 - Rango de Edad de los encuestados
Fuente: Muestreo
Elaboracion Propia

Edad
M 18 - 25 afios
26 - 33 afos
M 34 - 41 afos
H42 - 49 afos
M50 0 mas

Grafico 2 - Rango de Edad de los encuestados
Fuente: Muestreo
Elaboracion Propia
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Gréfica que representa los rangos de edades que mas visitan la Parroquia Canoa en
Manabi, teniendo un mayor indice de personas jovenes que se encuentran entre los
18 y los 25, los mismos que predominan en presencia a esta localizacion en
especifico, seguidos por personas entre 42 y 49 afios, 26 y 33 afios, 34 y 41 afos,
con un indice porcentual sin tanta diferencia entre los dos y finalmente de 50 afios o
mas que tiene el porcentaje mas bajo siendo de un 13% del total de personas
encuestadas. Los resultados muestran una gran variacién entre dichos rangos,
habiendo un gran despegue al ser un mayor atractivo para adultos jovenes y
dispararse inmediatamente a personas de edades entre 34 y 41, por lo cual muestra
ser una zona de interés para todas las edades, teniendo un atractivo variado y que

ofrece alternativas para el disfrute del puablico en general.

P

47%

Tabla 8 - Sexo
Fuente: Muestreo
Elaboracion Propia

Sexo

® Masculino = Femenino

Gréfico 3 - Sexo
Fuente: Muestreo
Elaboracion Propia
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Gréfica que muestra el porcentaje de hombres y de mujeres de las personas
encuestadas que visitaron la Parroquia Canoa en Manabi.

Se muestra baja diferencia entre el indice de hombres y mujeres que visitan dicho
lugar teniendo una discrepancia de 6 puntos porcentuales al ser el 53% de las
personas encuestadas mujeres y el 47% hombres, lo que indica ser un mayor

atractivo para el publico femenino, por atractivos y oferta turistica.

Turismo

Motivacion para Personas Porcentaje
visitar Canoa Encuestadas
104

87%

Familia iz

10%
Negocios 4 3%
Otros 0 0%
Total 120 100%

Tabla 9 - Motivacién de turistas para Visitar Canoa
Fuente: Muestreo
Elaboracion Propia

Motivacion para visitar Canoa

100%
0,
80% @ Turismo
60% m Familia
40% B Negocios
20% 10% " m Otros
0% 0

Grafico 4 - Motivacién de turistas para Visitar Canoa
Fuente: Muestreo
Elaboracion Propia
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Se muestra graficamente el interés y motivacién de las personas para visitar Canoa.
El 87% de los visitantes asisten a dicho lugar por motivos turisticos, y asi lo revela el
porcentaje mas alto, debido al actual potencial de la oferta turistica y de los intereses
de las personas en relacién a este lugar. Sucesivo por un indice mas bajo de quienes

lo visitan por aspectos familiares con el 10% y un porcentaje del 3% para quienes

asisten por motivos de negocios.

Actividades que Personas Porcentaje
-
: o

Tabla 10 - Actividades que realizan en Canoa
Fuente: Muestreo
Elaboracion Propia

Actividades que realizan en Canoa

40%
m Surf
@ Ecoturismo
| Visita Cultural
@ Vida Nocturna
O Deporte

Grafico 5 - Actividades que realizan en Canoa
Fuente: Muestreo
Elaboracion Propia
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Se muestra graficamente las actividades que realizan o buscan realizar los diversos
visitantes en Canoa. El mayor indice porcentual se muestra en personas que disfrutan
realizar actividades relacionadas con el Ecoturismo con un 40%, luego de esto por
personas que visitan el lugar para realizar Surf con un 37%. Siendo estas dos
actividades las de mayor interés entre los visitantes, obteniendo un menor porcentaje
las actividades de visita cultural, vida nocturna con un 10% y las actividades de
deporte con un 3%. Por lo que se puede rescatar el gran valor en relacién a
Ecoturismo y a las actividades acuaticas (surf) como aspectos turisticos de gran

importancia.

Asistencia a feria o
evento promocional en
Canoa

Personas

Encuestadas FOFDEIE]E

120 100%
N 0 0%
TOTAL 120 100%

Tabla 11 - Asistencia a feria o evento promocional en Canoa
Fuente: Muestreo
Elaboracion Propia

Asistencia a feria 0 evento promocional
en Canoa

=S|I mNo

0%

Grafico 6 - Asistencia a feria o evento promocional en Canoa
Fuente: Muestreo
Elaboracion Propia

Gréfica que muestra el porcentaje de personas encuestadas que asistirian a una feria

0 evento promocional en Canoa. Se observa que el 100% de las personas
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encuestadas estarian dispuestas a asistir o bien asistieron durante su estancia a
algun tipo de feria o evento promocional con diferentes fines, lo cual permite
percatarse de la aceptacion que tiene en relacién a la promocion de los complejos
turisticos del pais, de las diferentes herramientas de la oferta y del como los eventos
logran convertirse en actividades de gran interés para las personas al atender y
ampliar sus intereses personales.

Teméatica de la | Personas

Porcentaje

feria Encuestadas

Gastronémico 44 37%

Artistico 40 33%
Artesanias 36 30%

TOTAL 120 100%

Tabla 12 - Temaéatica de la feria
Fuente: Muestreo
Elaboracion Propia

Tematica del evento

40%
30% Gastronémico
20% O Artistico

m Artesanias
10%

0%

Gréfico 7 - Tematica de la feria
Fuente: Muestreo
Elaboracion Propia

Gréafica que muestra la tematica del evento al que preferirian asistir los visitantes

encuestados. En primer lugar, se observa que los eventos con tematica gastronémica
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son los de mayor interés para las personas con un 37% del porcentaje de visitantes
encuestados, seguidos por los artisticos con un 33% Yy finalmente los artesanales con
un 30%, teniendo poca diferencia entre las tres teméticas, por lo cual tienen la misma
aceptacion y nivel comparable de interés entre los turistas de diferentes paises al ser
uno de las principales caracteristicas culturales de la region.

Estimacion de Personas Porcentaje
Gasto por Encuestadas
visitante

$10 - $15 20 17%

$16 - $20 48 40%

TOTAL 120 100%

Tabla 13 - Estimacion de Gasto ($) por visitante
Fuente: Muestreo
Elaboracion Propia

Estimacion de Gasto por visitante

50%
40%
m$10 - $15
m$16 - $20
@ $21 0 mas

30%
20%
10%

0%

Grafico 8 - Estimacion de Gasto ($) por visitante
Fuente: Muestreo

Elaboracion Propia

Se muestra una estimacion de los gastos por visitante, que estarian dispuestos a
realizar durante las diferentes ferias y eventos, marcados en diversos rangos que van
desdelos $10 hasta los $21. Un 43% de los visitantes encuestados refieren que
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estarian dispuestos a realizar gastos de mas $21 durante su asistencia a algun
evento, un 40% estima gastar entre $16 y $20, siendo porcentajes cercanos unos de
otros y finalmente un 17% indican que pagarian de entre $10 y $15. Observando que

el gasto por persona varia en gran medida entre lo econémico y lo més rentable en
relacién a los precios que se manejan en el mercado.

Frecuencia de la Personas Porcentaje
feria Encuestadas

Bimestral

4
40 33%
TOTAL 120 100%

Tabla 14 - Frecuencia de larealizacion de ferias
Fuente: Muestreo
Elaboracion Propia

Frecuencia de realizaciéon de ferias

50%
0,
40% B Trimestral
30% )
m Bimestral
20% .
@ Una vez al aino
10%

0%

Gréfico 9 - Frecuencia de larealizacion de ferias
Fuente: Muestreo
Elaboracion Propia

Gréafica que muestra las opiniones de los visitantes encuestados a cerca de la
frecuencia con la que consideran deberian realizarse dichas ferias o eventos.

En cuanto a los resultados el 47% de las personas consideran que deberian
realizarse una vez al afo, un 33% de manera bimestral y un indice menor de un 20%

gue deberian ser trimestrales. Existe un nivel de respuesta mas equilibrado entre las
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tres propuestas, siendo la opcion anual la mas elegida debiéndose a los mdultiples

factores que inciden en las posibilidades de asistencia de las personas a dichos

eventos y a posibilidades econémicas de cada uno.

4.3 Analisis FODA

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

e Gran cantidad de atractivos naturales
turisticos.

¢ Reconocimiento internacional como playa
vacacional y deportiva.

e Parroquia perteneciente a la ruta turistica
Spondylus.

e Gran diversidad de atractivos naturales y
manifestaciones culturales.

¢ Comunidades trabajadoras, centradas en
tradicion cultural y social.

e Existencia de nuevas asociaciones
(Asociacion de artesanos Canoa).

Gran interés en la reactivacion de la zona
por parte de entidades publicas y privadas.
Oportunidad de promocion turistica tanto a
nivel nacional como internacional.
Generacion de trabajos directos e indirectos.
Organizacion de comunidades para la
difusion turistica de la zona.

Activaciones econdmicas y turisticas.
Mejorar el estilo de vida de los habitantes.

DEBILIDADES

AMENAZAS

» Vias de primer orden en proceso
reconstructivo.

= Falta de organizacion en agrupaciones
que promuevan la reactivacion
econdmica a través del turismo.

= Temor persistente por parte de los
comuneros Yy turistas frente a las
constantes réplicas del sismo.

= Escasez de campanfas turisticas.

= Escasez de capacitacion turistica.

= Poca proyeccion visionaria de la
comunidad.

» Falta de inversion privada.

= Ofrecimiento gubernamental no
desarrollado luego del terremoto.

» Desorganizacion comunitaria impide el
proceso evolutivo.

= Ausencia de promocion y gestién
turistica.

= Bajo interés de inversién por entidades
para desarrollo de nuevos
emprendimientos.

= Desviacion de incentivos econémicos.

» Priorizacion turistica de otros balnearios.

= Nuevos movimientos telUricos.

= Escasez de turistas y de ideas de
negocios.

= Conformismo de la comunidad.

Tabla 15 - Andlisis FODA

Fuente: De la elaboracion propio tras testimonio de la comunidad y principales autoridades

de Canoa- Julio 2016.
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4.4 Discusion de Resultados

Con la finalidad de conocer las preferencias de los visitantes de la parroquia Canoa con
referencia a las tipologias de ferias y qué les gustaria encontrar en estas, las encuestas
realizadas nos revelaron importantes detalles de los diversos perfiles de turistas a los que
nos enfrentaremos; los mismos con caracteristicas determinadas como los paises de origen,
la edad y el sexo que predomina en la poblacién que visita Canoa. Pudimos determinar
también que las motivaciones de primera mano para visitar el destino son el ecoturismo y los

deportes acuaticos especificamente el surf.

Bajo el mismo concepto de motivaciones, las encuestas mostraron que el 100% de los
visitantes muestran aceptacion a participar en eventos culturales; y que las preferencias para
estos estan entre las ferias gastrondmicas, artisticas y artesanales. Frente a la disposicién
econdmica y el nivel adquisitivo de los potenciales asistentes a las ferias, se determind que
el valor a gastar en consumos de cualquier tipologia podria alcanzar los $21,00 o mas.
Ademas, con respecto a la frecuencia del desenvolvimiento de los eventos culturales, quedd
manifestado que, por la situacion actual del destino, estas deberian empezar con una

frecuencia de una vez al afo.

Para levantar la informacion en la busqueda de determinar los actores sociales interesados a
participar en el desarrollo de este programa, se entrevisté a diferentes representantes del
sector turistico quienes mostraron una percepcion unificada referente al potencial que posee
Canoa para retornar al mercado competitivo. Sin embargo, reconocen que luego de
aproximadamente 4 meses del terremoto la actividad turistica se encuentra parcialmente
dormida, pero esto no impide que sus pobladores y pequefios comerciantes den lo mejor de

ellos para dinamizar el movimiento comercial.

Desde la percepcion hotelera, se expreso que los medios de comunicacion de cierta manera
distorsionaron la informacion y engrandecieron la tragedia aludiendo que Canoa estaba
practicamente derrumbada en su totalidad, lo que solo podia quedar en especulaciones
debido a que a solo dos o tres dias luego del movimiento telUrico era algo ilégico determinar
con exactitud qué tan afectada estaba la zona. Es por esto que aun existe la erronea idea
que los turistas no encontraran alojamiento o establecimientos de restauracion cuando el
panorama indica lo contrario. Otra percepcion, ésta desde un establecimiento de

restauracion indicé que, si bien es cierto que no toda la oferta ha desaparecido de la
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localidad, si es apreciable que los propietarios de estos se vean forzados a no atender
diariamente por el principal motivo de la baja afluencia de turistas.

Es importante mencionar que uno de los representantes de la asociacion de artesanos de
Canoa rescat6 que la Junta Parroquial en coordinacién con el municipio de San Vicente ha
puesto en marcha la elaboracion de proyectos que promuevan el movimiento econémico a
través de la actividad turistica, aunque como las zonas afectadas y en las que se deben
trabajar son varias, en ocasiones los habitantes notan mayor interés hacia otras
comunidades alefiadas a Canoa y esto los impulsa a por sus propios medios buscar las vias

que contribuyan el movimiento del comercio.

Una de las herramientas esenciales para nuestra investigacion fue crear un analisis FODA,
gue nos ayude a determinar luego de la visita técnica de campo las ventajas y desventajas a
las que se encuentra expuesta la parroquia por la situacién del terremoto y frente a la posible

implementacién del proyecto.

Obtuvimos como resultados una variedad de expectativas positivas y otras controversiales;
por fortaleza podemos aludir que Canoa tiene cualidades que la hacen resaltar como una de
las mejores playas de Ecuador y por esto forma parte de la Ruta de Spondylus sumado a la
variedad de manifestaciones culturales que la rodean se hizo acreedora al reconocimiento
internacional como playa vacacional y deportiva. A pesar de estas cualidades, al igual que el
resto de las zonas afectadas sus vias de acceso se encuentran en reparacion, los
comuneros Y visitantes conservan el temor a las réplicas, pero sobre todo se evidencia una

escaza capacitacion turistica al mismo tiempo de una baja promocion.

Como la parroquia cuenta con un importante interés de grupos organizados dentro de la
comunidad y de las entidades publicas y privadas, le brinda la oportunidad de promocionarse
y retomar el posicionamiento en el mercado internacional, lo cual ayudaria a promover la
generacion de empleos directos e indirectos y mejorar el estilo de vida de los habitantes. En
fin, todos los atributos y expectativas de desarrollo econdmico de Canoa corren con el riesgo
de verse amenazado por el bajo interés de inversion de las entidades, la desviacion de
ingresos, el conformismo de la comunidad y todo esto impediria el proceso evolutivo del

proyecto y de la economia local.
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CAPITULO V

PROPUESTA

PRESENTACION Y ANALISIS DE RESULTADOS

Introduccion

El presente programa pretende dinamizar la economia de los habitantes de la parroquia
Canoa posterior al terremoto de Pedernales a través de la realizacién de ferias y eventos
culturales, lo cual potencializara el turismo local de la zona costera, generando asi, una
mayor fuente de ingresos a la comunidad y mejorando aun el estilo de vida de los

habitantes.
El desarrollo de este programa de ferias conlleva complejidad debido a la situacion actual de
la parroquia

En resumen, se ha elegido esta herramienta para la reactivacion econémica de Canoa y asi

permitir un repunte en el mercado turistico nacional.

Disefio de la Investigacion

Con los resultados adquiridos de las diferentes herramientas de investigacion utilizadas, se
propone el siguiente perfil de proyecto con sus respectivas actividades planificadas

permitiendo asi el cumplimiento adecuado del mismo.

Mision
Planificar y promover el resurgimiento del desarrollo turistico competitivo de la parroquia
Canoa mediante la implementacién de ferias y eventos in-situ, como también fomentar el

desarrollo econémico, cultural y social para generar plazas de empleo que garanticen el

interés y la satisfaccion del turista durante su visita.
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5.4 Vision

5.5

5.6

Reconocer a la parroquia Canoa como un sitio potencialmente turistico, comprometidos a
satisfacer las necesidades de sus visitantes ofertando una variada gama de productos y

servicios turisticos de calidad.

Objetivo Estratégico

Potenciar el restablecimiento del desarrollo competitivo de la actividad turistica en Canoa a
través de la planificacién de ferias y eventos desarrollados por su comunidad con la finalidad

de impulsar el desarrollo econémico y turistico de la localidad.

Programa de ferias

De acuerdo a los resultados obtenidos en las encuestas, entrevistas y analisis FODA, se

establecio la realizacion de tres diferentes tematicas para la realizacion de las ferias:



PROGRAMA DE FERIAS Y EVENTOS

TIPOLOGIA DE
FERIA O EVENTO

OBJETIVO/META A CUMPLIR

ACTIVIDADES A REALIZAR
(PRE-EVENTO)

RESPONSABLE

38

Gastronémica Difundir los diferentes platos y . Coordinar establecimientos que e Junta Parroquial
establecimientos que se pueden encontrar en  S€ encontraran presentes en la feria . Microempresarios
la parroquia. . Cierre de avenida Malecén o Comerciantes
o Préstamo e Instalacion de e Comuneros
Carpas, Sillas y Mesas para stands
gastronémicos
) Préstamo de Extensiones
Eléctricas necesarias
Artistica Deleitar a los visitantes con musica al aire o Cierre de avenida Malecén o Junta Parroquial
libre y shows en vivo como presentaciones de e Instalacion de Tarima para e Microempresarios
comedias, teatros, show de talentos, etc. presentaciones artisticas . Comerciantes
° Coordinar la o Comuneros
invitacion/contratacion de artistas
° Préstamo de Extensiones
Eléctricas necesarias
Artesanias Difundir la variedad de artesanias que se o Cierre de calle de artesanos o Junta Parroquial
elaboran en esta comunidad. o Stands para exhibicién y venta e Microempresarios
de artesanias o Comerciantes
o Préstamo de Extensiones e Comuneros
Eléctricas necesarias . Artesanos

Tabla 16 - Programa de Ferias y Eventos

Elaboracion Propia




5.6.1 Feria Gastrondmica
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Para la realizacion de las ferias gastrondmicas se deberd tomar en cuenta a los
diferentes microempresarios y comerciantes que deseen involucrarse en la
realizacion de estos eventos. Con este tipo de feria se pretende atraer a los
visitantes del lugar e incitarlos a degustar las diferentes variedades de platos
realizacion de estas:
Ubicacién

tipicos de la zona. A continuacion, se presentan datos importantes para la

La feria gastrondmica se ubicara entre la Avenida malecén y la calle de

artesanos contando con un tramo de 11,74 metros (ancho) por 94,76 m (largo)

afectado de ninguna manera.

aproximadamente. Se ha elegido esta zona estratégicamente debido a que no
se pretende ocupar toda la avenida malecoén, asi el trafico vehicular no se ve
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Figura 2 - Medidas tomadas de la avenida malecon (ancho) para la ubicacion de la feria
Elaboracion propia
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Figura 3 - Medidas tomadas de la avenida malecén (largo) parzi.Ia ubicacién de las
Elaboracion propia

Figura 4 - Avenia

A
lecén en Canoa, Manabi
Fuente: google maps

En este espacio se instalaran carpas de 600 x 300 centimetros (6 x 3

metros) con una separaciéon de 3 metros entre cada una para que los
visitantes tengan el agrado de visitar cada una sin ninguna molestia.
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Elaboracion propia

Figura 6 - Imagen en 3D representativa de la Avenida Malecon y la ubicacién de las

carpas
Elaboracion Propia
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Figura 7 - Imagen en 2D representativa de la Avenida Malecén y la ubicacion de las
carpas

Elaboracion Propia

5.6.2 Eventos Artisticos

Para la realizacion de los eventos artisticos es indispensable que los comuneros y
la junta parroquial lleguen a un acuerdo para establecer qué tipo de shows en vivo
van a presentar en los dias que se lleven a cabo, debido a que existe una
variedad de shows de los cuales plantearemos los que llaman mayor atencién a

los visitantes:

Show de talentos Principalmente para realizaciones
en ferias de larga duracion, los
participantes pueden inscribirse y
al culminar varias fases se entrega
un premio al mejor talento.

Show artistico De mayor aceptacion en las ferias
nocturnas, para que el publico
pueda disfrutar y bailar en pareja o
familias. En este tipo de show la
junta parroquial decidira conjunto
con los comuneros si se realizara
con artistas del lugar, invitados o
contratados.

Teatro Ideal para turnos al mediodia o
después de este. La comunidad
puede intervenir en la creacion de
estas y su montaje.

Comedias Indicadas para abrir un show,
incitar al visitante a permanecer en
el lugar y disfrutar de las diferentes
presentaciones a través del dia.

Tabla 17 - Shows en Vivo

Elaboracion Propia
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Ubicacion
El evento artistico se ubicara al final del espacio antes establecido de la

Avenida malecén estimando el uso de 21 metros aproximado del tramo

seleccionado

- o

Mini Olt @HOT

@

Cyber Heladeria

Figura 8 - Medidas tomadas de la avenida malecon (largo) para la ubicaciéon de las
ferias artisticas

Fuente: google maps

Figura 9 - Imagen Tarima en 3D del espacio que ocupara en la Avenida Malecén
Elaboracion Propia



44

Tarima A A0

L [em] D [cm]
600 = x [s00[=

-

rotacin - color

madificar altura »

Figura 10 - Imagen medidas de Tarima en 2D que se ubicara en la Avenida Malecén
Elaboracion Propia

5.6.3 Feriade Artesanias

Canoa cuenta con una organizacién de artesanos a la cual se les otorgé un
espacio geografico cerca del malecén para que puedan ofrecer sus productos a
los visitantes, ademas de que cuentan con sus propios stands que podran ser

usados en la feria de artesanias que se propone.

Ubicacion

La calle de artesanos que se encuentra paralela a la calle Javier Saltos, sera
ocupada en su totalidad de 9,50 m de ancho y 45,22 metros de largo

respectivamente.
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Figura 11 - Medidas tomadas de la calle de artesanos (ancho) para la ubicacién de
las ferias

Fuente: google maps
Elaboracion propia

Restaurante Jipsy 8
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Figura 12 - Medidas tomadas de la calle de artesanos (largo) para la ubicacion de
las ferias

Fuente: google maps
Elaboracion propia
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Figura 13 - Stand de Artesanias en Canoa, Manabi.

Fuente: Fabian Veliz

5.7 Cronograma de ferias

El cronograma de ferias planteado tiene como objeto reunir dos o tres de las tipologias de
ferias descritas con anterioridad para darle al visitante una oferta mayor para el disfrute
de su estancia. Para los dias en que se realizaran las ferias se elabor6 este cronograma

a partir del mes de noviembre.

Ferias 2016-2017

MES TIPO DE FERIA DESCRIPCION

Este feriado empieza el miércoles 2 y
termina con el domingo, teniendo una
duracion de 5 dias, ideales para la
realizacion de una exitosa feria de
larga duracion, con shows y mdasica
en vivo ademas de comida tipica y
venta de souvenirs y artesanias.

feria artistica,
Noviembre 2016 artesanal y
gastronémica

Debido a que el 1 de enero cae un
Enero 2017 micro feria dlg domingo no es c?nS|derado
artesanal y artistica ferle}do, pero .aun la3| merece

realizarse una micro feria artesanal y

artistica para dar la bienvenida al




feria artistica,
artesanal y
gastronémica

Febrero 2017

Abril 2017 feria
gastronémica
feria
Mayo 2017 _
artistica

feria artistica,
artesanal y
gastronémica

Agosto 2017

Tabla 18 - Cronograma de Ferias 2016 -2017

Elaboracion Propia

5.8 Presupuesto

nuevo ano.

El feriado de carnaval comenzando
desde el sabado 25 hasta el martes
28, fechas tentativas para una feria
de larga duracién con todo tipo de
atracciones incluidas.

feriado de semana santa
comenzando el viernes 14 vy
terminando el viernes 16, puede
realizarse una feria gastronémica
exhibiendo las diferentes maneras de
preparar el pescado tan apetecido en
estas fechas

: Empezando el sdbado 29 de Abril y
terminando Lunes 1 de Mayo, se
deberian realizar una micro feria
artistica para el deleite de los
trabajadores que quieren relajarse y
festejar en la playa

feriado corto de 3 dias empezando el
viernes 11 y terminando el domingo
13, espectacular para una feria con
shows y comida.
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Se detalla un presupuesto de implementacion por cada tematica de la feria o evento, con

una duracioén de tres dias.



5.8.1 Presupuesto Ferias Gastronémicas

1. Equipamiento
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Descripcion del rubro Cantidad | Costo Unitario | Costo Total
Stands para comidas 18 $ 25,00 | $ 1.350,00
Mesas rectangulares 40 $ 15,00 | $ 1.800,00

Sillas 110 $ 0,50 | $ 165,00
Instalaciones Eléctricas 18 $ 30,00 | $ 1.620,00
Barios Portatiles 6 $ 15,00 | $ 270,00
Basureros 12 $ 11,00 | $ 396,00
Mano de obra 4 $ 30,00 | $ 360,00
Fundas de Basura (paquetes) 30 $ 2,00 | $ 180,00
TOTAL $ 6.141,00
2. Publicidad y Promocién
Descripcion del rubro Costo Unitario | Costo Total
Redes Sociales $ 350,00 | $ 350,00
Radio y Television $ 500,00 | $ 500,00
Diarios (periédico) $ 400,00 | $ 400,00
Afiches $ 200,00 | $ 200,00
TOTAL $ 1.450,00
3. Gastos Administrativos
Descripcion del rubro Costo Unitario | Costo Total
Servicios Basicos (!_uz, Agua, Internet y $ 500,00 | $ 500,00
Teléfono)
TOTAL $ 500,00
Resumen del Presupuesto
Descripcion de Rubros Total %
Total Equipamiento S 6.141,00 76%
Total Publicidad y Promocién S 1.450,00 18%
Total Gastos Administrativos S 500,00 6%
TOTAL S 8.091,00 100%

Tabla 19 - Presupuesto Feria Gastrondmica

Elaboracion Propia




5.8.2 Presupuesto Eventos Artisticos

1. Viéticos
. Costo
Descripcion del rubro Unitario Costo Total
Alimentacion Artistas $ 40,00 $ 360,00
Transporte Artistas $ 120,00 $ 120,00
Hospedaje Artistas $ 30,00 $ 270,00
TOTAL $ 360,00
2. Equipamiento
Descripcion del rubro Cantidad \ Costo Unitario \ Costo Total
ESCENARIO
Equipos de audio/visual 1 $ 350,00 $ 1.050,00
Tarima 1 $ 450,00 $ 1.350,00
Servicio Sonidistas y INCLUIDO
Tramoyistas
Stands para comidas 2 $ 20,00 $ 120,00
Stands para bebidas 4 $ 20,00 $ 240,00
Sillas para discapacitados 30 $ 050 | $ 45,00
Bafios Portatiles 4 $ 1500 | $ 180,00
Basureros $ 11,00 $ 264,00
Mano de Obra $ 30,00 $ 360,00
Fundas de Basura (paquetes) 10 $ 200 | $ 60,00
TOTAL $ 3.669,00
3. Publicidad y Promocién
Descripcion del rubro Costo Unitario Costo Total
Redes Sociales $ 350,00 350,00
Radio y Television $ 500,00 $ 500,00
Diarios (periédico) $ 400,00 $ 400,00
Afiches $ 200,00 $ 200,00
TOTAL $ 1.450,00

4. Gastos Administrativos
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Descripcion del rubro Costo Unitario | Costo Total
$
Servicios Béasicos (Luz, Agua, Internety Teléfono) 500,00 $ 500,00

TOTAL

$ 500,00




Resumen del Presupuesto
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Descripciéon de Rubros Total %
Total Viaticos $ 360,00 6%
Total Equipamiento $ 3.669,00 61%
Total Publicidad y Promocién $ 1.450,00 24%
Total Gastos Administrativos | $ 500,00 8%
TOTAL $ 5.979,00 100%
Tabla 20 - Presupuesto Eventos Artisticos
Elaboracion Propia
5.8.3 Presupuesto Ferias Artesanales
1. Equipamiento
Descripcion del rubro Cantidad | Costo Unitario Costo Total
Stands para Artesanias 12 S 25,00 S 900,00
Mesas rectangulares 25 S 15,00 S 1.125,00
Sillas 30 S 0,50 S 45,00
Instalaciones Eléctricas 12 S 30,00 S 1.080,00
Bafios Portatiles 6 S 15,00 S 270,00
Basureros 4 S 11,00 S 132,00
Mano de obra 4 S 30,00 S 360,00
Fundas de Basura (paquetes) 10 S 2,00 S 60,00
TOTAL S 3.972,00
2. Publicidad y Promocion
Descripcion del rubro Cantidad | Costo Unitario Costo Total
Redes Sociales S 350,00 S 350,00
Radio y Television S 500,00 S 500,00
Diarios (periddico) S 400,00 S 400,00
Afiches S 200,00 S 200,00
TOTAL S 1.450,00
3. Gastos Administrativos
Descripcion del rubro Cantidad | Costo Unitario Costo Total
Servicios Basicos (Luz, Agua, Internet y Teléfono) S 500,00 S 500,00
TOTAL S 500,00




Resumen del Presupuesto

Descripcién de Rubros Total %
Total Equipamiento S 3.972,00 67%
Total Publicidad y Promocién S 1.450,00 24%

Total Gastos Administrativos S 500,00 8%
TOTAL S 5.922,00 100%

Tabla 21 - Presupuesto Ferias Artesanales
Elaboracion Propia

5.9 Medios de difusion

En la siguiente tabla presentaremos los medios eficaces de publicidad propuestos:

» Afiches » Informacion  promocional en
forma electrénica para enviar a
los participantes por correo

electrénico.

» Spots en medios televisivos » Anuncios en canales

internacionales.

Anuncios en revistas turisticas

(Transporte, etc.)

Creacion de una pagina de

internet.

Tabla 22 - Medios de difusion propuestos

Elaboracion Propia

Promocién en principales redes

sociales.

Difusion de boletines electrénicos

masivos.
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5.10 Beneficios de las ferias

A continuacion, se presenta un analisis radial que muestra el estado actual (pre-evento)
de los productos turisticos que se pueden encontrar en Canoa después de la influencia
del Terremoto de Pedernales en contraste con la vision del estado futuro (post-evento) y

como esta parroquia sera beneficiada por los eventos.

Canoa después del Terremoto de Pedernales
(pre-feria)

Comercializacion

5
4
3
Oferta 2 Promocién
Demanda Distribucion

Gréfico 10 - Canoa después del Terremoto de Pedernales (pre-feria)
Elaboracion Propia

Existe una gran oferta de los productos turisticos que podemos encontrar en Canoa, este
lugar tuvo gran auge turistico por su hermosa playa y deliciosa comida, luego del
terremoto de Pedernales los comuneros abren todos los dias sus locales para ofrecer sus
productos, pero existe muy poca demanda, distribuciéon y comercializacién en estos; la
promocion se la realiza a nivel de Cantén y en cierta parte la parroquia se ve beneficiada,
pero esta es muy baja.
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Canoa después del Terremoto de Pedernales
(post-feria)

Comercializacion
5

0-nada
1- muy poco

Demanda Distribucion

Gréfico 11 - Canoa después del Terremoto de Pedernales (post-feria)

Elaboracion Propia

Con la implementacion de estas ferias, se desea potenciar a Canoa en todos los
aspectos, la oferta de sus productos se vera demandada en la misma cantidad, se
promocionara a la parroquia individualmente a los visitantes en general, por medio de
fan-pages, propagandas, vallas publicitares, medios de comunicacion en general,
ofertando sus diferentes servicios y productos turisticos, motivandolos a visitar el lugar;
la comercializacion y distribucion sera equitativa debido a que se involucraran la
comunidad en general del lugar, mejorar sus ventas y generara una mejor calidad de vida

para sus familias.
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones

4

La parroguia Canoa logré un posicionamiento en el mercado turistico por estar
dotado de un gran atractivo natural, es por esto que lleg6é a considerarse como una
de las mejores playas del Ecuador, a raiz del terremoto de Pedernales, ésta se vio
opacada gravemente produciéndose asi una gran caida en el desarrollo turistico y
econdémico de esta localidad. Segun el Plan de Manejo de Recursos Costeros
(PMRC), el turismo ha representado el 38% de los rubros de ingresos econémicos
por ello es importante la realizacion de proyectos que involucre a la comunidad para

una pronta recuperacion en el mercado competitivo.

Se ha realizado un estudio exhaustivo en base a las posibilidades gubernamentales y
locales ademéas de la percepcibn de los visitantes, los comerciales vy
microempresarios de su comunidad dando como resultado una alta aceptacion en la
asistencia a ferias y eventos en este lugar; ademas que la poblacién encuestada
muestra gran interés en la realizacibn de ferias gastrondmicas, artisticas y
artesanales; debido a que estas tipologias pueden convertirse en los pilares fuertes
con los que contara la parroquia. Por su parte, los entes gubernamentales como el
Municipio de San Vicente, se encuentran predispuestos a apoyar el pro-desarrollo de

las comunidades bajo su mandato como Canoa.

Es por esto que se ha obtenido que los proyectos a efectuarse en la parroquia Canoa
son importantes enlaces para el desarrollo vivencial de los comuneros, dinamizando
la actividad econémica y generando plazas de trabajo. Ademas la comunidad se
encuentra predispuesta a colaborar con el desarrollo del turismo de ferias, aportando
con sus propios recursos para beneficiar a la localidad y emprender un futuro mejor

para Canoa y sus propias familias.

A través de las entrevistas a los representantes de la oferta turistica podemos
resaltar que desde sus diferentes percepciones concuerdan, por ejemplo: que a los
visitantes les puede desmotivar encontrar la mayoria de los establecimientos de
restauracion y/o hoteleros cerrados, pero que esto se debe a que los propietarios se
enfrentan diariamente a la baja afluencia de turistas y por esto abrir sus negocios ha

pasado de representar ganancias a cuantiosas pérdidas.
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5 Del analisis FODA concluimos que es notable la potencialidad que posee el destino
para tener éxito en la implementacién de este proyecto, pero a la vez se debe tener
en cuenta que por la existencia de otras zonas afectadas en un grado mayor al de
Canoa, la atencion podia desviarse del objetivo principal del programa; y en el peor
de los casos se podria descubrir una mala distribucion de los beneficios obtenidos o
el desinterés de la comunidad.

6 La propuesta fue desarrollada con facilidad, a pesar que los entes gubernamentales
no contaban con el tiempo necesario para proporcionar amplia informacion sobre los
proyectos que ellos estan llevando a cabo. Por otra parte es importante mencionar
gue el municipio de San Vicente muestra empefio en participar en proyectos
reactivadores de la economia de las zonas que actualmente estan afectadas.

RECOMENDACIONES

1 La Junta Parroquial deberd coordinar reuniones con los microempresarios,
comerciantes y emprendedores en general para informar de los beneficios que
traeran a sus negocios la efectuacion del plan de ferias, puesto que a toda la

comunidad se le debe dar el derecho a participar en estas.

2 Con el fin de generar mayores plazas de empleo, la Junta Parroquial debe sugerir la
implementacion de capacitaciones en servicio al cliente, manipulacion de alimentos,
show de talentos para las presentaciones en vivo, entre otros. Ademas de coordinar
las reuniones para definir horarios en los que se realizara dichas capacitaciones y su

duracion.

3 El Municipio de San Vicente y la Junta Parroquial conjunto con el Ministerio de
Turismo deben encargarse de la correcta difusion de las ferias a realizarse, por
medios televisivos, radiales y redes sociales.

4 Se recomienda que las agencias de viajes y Operadoras de Turismo oferten

hospedaje y tours en la comunidad conjunto con las ferias en los dias a realizarse.
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Se recomienda que La Policia Local y la Junta Parroquial trabajen en conjunto para
ofrecer el correcto respaldo de las instalaciones de la feria y al mismo tiempo la
seguridad del visitante.

Se recomienda que las autoridades competentes faciliten las instalaciones eléctricas

para la adecuacion exitosa de los stands en el sector seleccionado.

Se recomienda que se afiada stands de informacion turistica en zonas puntuales de

la parroquia para que la feria pueda ser encontrada con facilidad por los visitantes.

El proyecto planteado demanda el compromiso de los actores publicos, privados y
gubernamentales de la comunidad, por lo que se aconseja la correcta difusion del

proyecto a la comunidad en general por parte de la Junta Parroquial.
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ANEXOS

Anexo 1. Sintesis de entrevistas realizadas a los actores sociales

Sintesis de entrevista a propietaria de un establecimiento hotelero ubicado en el
malecén de Canoa, Maartje Rienks (Hotel — restaurante “Wonderland”):
Ferias como herramienta de reactivacion econémica.
Es una buena idea, porque las ferias atraen la atencion de las personas en
cualquier destino. Son muy llamativas en ocasiones y se encuentran cosas
novedosas para los turistas.
Entrevistada 1
Productos a comercializarse en las ferias de Canoa.
Podrian venderse los platos de comida, artesanias y actividades deportivas como
vuelo en parapente, clases de surf, deportes acuaticos.
Entrevistada 1
Posibles tematicas para las ferias.
Gastrondémicas porque es el potencial mas fuerte luego del recurso natural.
Entrevistada 1
Colaboracion de su negocio para el desarrollo del programa.
Nosotros podemos colaborar con la promocién del programa de ferias via redes
sociales, en Facebook contamos con 6.500 seguidores y también en la pagina
web del hotel podemos anunciar las actividades a encontrar en estas ferias.
Entrevistada 1
Espacio fisico donde se ubicaria la feria.
Podrian utilizar la misma playa para las ferias y si no el malecén. Porque ahora las
plazas estan siendo utilizadas de albergues.
Entrevistada 1
Frecuencia de las ferias.
Cada tres meses, yo considero que podria resultar.
Entrevistada 1
Epocas apropiadas para desarrollarlas.
Hacer algunas en feriado y otras en temporadas bajas para ver si son rentables y
tienen audiencia. Entrevistada 1

Sintesis de entrevista a propietaria de un establecimiento de restauracion ubicado
en el malecon de Canoa Jessica Pincay (Cabafia - Cevicheria “Saborea”):
Ferias como herramienta de reactivaciéon econémica.
Considero es un aspecto novedoso para la parroquia, normalmente tenemos
festivales gastrondmicos, pero podrian estos mezclarse con representaciones
para los turistas.
Entrevistada 2
Productos a comercializarse en las ferias de Canoa.
Aparte de los platos tipicos, algun evento musical le daria mas dindmica a las
ferias y por ese mismo camino a la economia.
Entrevistada 2
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Posibles tematicas para las ferias.
Presentaciones artisticas le hacen falta al destino para obtener asistentes, es
decir espectadores.

Entrevistada 2
Colaboracion de su negocio para el desarrollo del programa.
A nosotras nos gustaria exponer nuestros platos representativos o hacer alguin
tipo de competencia saludable de sabores, por ejemplo.

Entrevistada 2
Espacio fisico donde se ubicaria la feria.
Lo que Canoa puede optar para presentar las ferias seria el malecon porque
ahora la cancha amplia que tenemos esta siendo utilizada de albergue.

Entrevistada 2
Frecuencia de las ferias.
Se pueden realizar cada tres meses para ver resultados, pero con bastante
promocion.

Entrevistada 2

Epocas apropiadas para desarrollarlas.

Los feriados es la fecha donde vemos méas gente, por ejemplo, ahora no es
feriado, pero es temporada de las personas que vienen de la sierra; julio y agosto.
El proximo feriado donde quiz& encontremos mas turistas seria en noviembre por
los difuntos. Entrevistada 2

Sintesis de entrevista a propietaria de un establecimiento de artesanias
ubicado en el malecén de Canoa Elena Moreira (“Canoa Arte”):
Ferias como herramienta de reactivacién econémica.
En otras comunidades como en Calceta esta funcionando bastante bien, pienso
gue en Canoa también podria tener éxito.

Entrevistada 3
Productos a comercializarse en las ferias de Canoa.
Las artesanias tienen buena acogida por los turistas, pero el ambiente
actualmente no es que esté muerto, pero si ha permanecido dormido a pesar que
han pasado mas de 100 dias después del terremoto.

Entrevistada 3
Posibles tematicas para las ferias.
Canoa cuenta con una asociacion de artesanos con aproximadamente 30
miembros y estimo que con una buena organizacion seria factible una exposicion
de las creaciones, del talento de estos artesanos, pero también se debe agregar
alguna presentacion de artistas reconocidos, comida y demas.

Entrevistada 3

Colaboracion de su negocio para el desarrollo del programa.

Estoy segura que la asociacion de artesanos podrd colaborar mucho con la

exposiciéon de sus obras, los trabajos realizados en base a los recursos naturales

gue nos ofrece el mar, vale la pena ser apreciado por los extranjeros y nacionales.
Entrevistada 3
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Espacio fisico donde se ubicaria la feria.
Nosotros normalmente nos ubicamos en la calle de las artesanias (Javier Santos),
pero como en el terremoto murieron 4 de nuestros colegas optamos por ubicarnos
en el malecén por miedo a las réplicas. Este seria el lugar apropiado.
Entrevistada 3
Frecuencia de las ferias.
Bueno fuera de las temporadas, cada tres meses con alguna temética en especial
seria esencial ver algo diferente que atraiga a las personas y le dé més color a la
situacion actual.
Entrevistada 3
Epocas apropiadas para desarrollarlas.
Los feriados nacionales y las temporadas; febrero-abril y julio-agosto.
Entrevistada 3

Sintesis de entrevista a Alain Baird Cedefio, Técnico en relaciones publicas del
Gobierno Autbnomo Descentralizado de San Vicente.:

Ferias como herramienta de reactivacién econémica.
Considerando que las aplicariamos en Canoa.
Considero que, en una zona devastada por el desastre natural, seria conveniente
ofertar articulos y productos a precios médicos debido a las pérdidas de enseres y
mobiliario.

Entrevistado 4
Productos a comercializarse en las ferias de Canoa.
Seria conveniente ofertar: ropa, calzado, manualidades artesanales, implementos
de pesca, articulos deportivos y turisticos.

Entrevistado 4
Posibles tematicas para las ferias.

Es decir, estas ferias pueden ser gastronomicas, artisticas o artesanales.
Pueden ser unificadas: ofertar la parte gastron6mica, la artesanal y amenizada
con artistas de la zona o invitados de ciudades cercanas.

Entrevistado 4
Colaboracion de su negocio para el desarrollo del programa.
El GADM San Vicente puede portar con apoyo logistico, plan de contingencia,
difusion mediatica y coordinacion general.

Entrevistado 4
Espacio fisico donde se ubicaria la feria.
Malecdn, parque central o plazoleta central.

Entrevistado 4
Frecuencia de las ferias.
Con frecuencia mensual en forma rotativa.

Entrevistado 4
Epocas apropiadas para desarrollarlas.
Desde ahora hasta fin de afo, seria factible también poner a prueba este
programa en las temporadas bajas. Entrevistado 4



