





























































































































Otra conclusion a la que se  ega que es de mucha mpoitaicia o gue se
identifiquen las propiedades fisicas por fa utilidad que presta y por cl
conteni » simbélico que le otorga el comprador, teniendo en cuenta

sicmpre o que desea el comprador y asi poder darle diferentes opciones,

Sin embargo, se debe tener en cuenta que ¢l cliente quede satistecho del
producto clegido lo cual ¢s recomendable realizar una investigacion global
de o que consta el producto a dar, para conocer que los clientes gque serian
los  principales  consumidores  oblengan  satisfaccion y  se sientan

complacidos.

2 2 oestino turistico: conceptu:  zaciéon
I tenmia principal alrededor 1 cual gira ¢l presente estudio ¢s el destino
turistico. Machala. Es por eso, que explicar este térinino serd de gran ayuda

para entender su relacion con el producto turistico.

Scepdn Neda Telisman Kosuta en Josep Francese Valls: “El destino ¢s ¢l
conglomerado  de productos  turisticos  que  actGan  dentro de una
demurcacion geogritica deteriminada, a los que hay que afadir factores
comunes tales como el clima, las infra-supraestucturas, los servicios y los

recursos naturales y culturales™®,

" ERANCESC, Joseph, Op. Cit. Pag. 220.



























p = es la proporcion de una caiegoria do a variable, es decir 0.3

e = es ¢l error estimado, es decir 8.5%

o Metodologia del invent ) de atractivos turisticos
Para conocer ¢l producto taristico se visitaron diferentes sitios,  pari
verificar la informacion sobre cada atractivo, se procedio como sigue:

e Seclastlico los atractivos en categoria, tipo. y subtipo a los cuales
perienecen.

e Se recopilo informacion docuamental en la Direccion de Turismo
de Machala.

eS¢ visity cada sitio para verificar toda la informacion obtenida,
conocer mas datos importantes y tomar fotografias,

e Seoregistrd lainformacion en wna ficha individual para cada
atractivo que fucton tomadas. del libro Proyectos Turisticos:
Localizacion ¢ Inversion, en las coales se da una informacion
general, clura y practica de datos relevantes como ubicacion,
caracleristicas, cle.

e Scanalizd cada atractivo turistico basiandose en la informacion y
trabajo de campo realizado con el 1in de jerarquizarlo en funcion
a las variables que permitan valorar los atractivos, (Ver Tabla 11).
Se disefiaron graficos, para poder determinar la cantidad de

atractivos seguin su categoria.

PO
®QQ o

ACTUR - KlujoTic


































































































































































































































































































































































































































































