
http://www.glitter-graphics.com/graphics/229925
http://www.glitter-graphics.com/graphics/229925


Pista de 
patinaje en 

el centro 
comercial 
Policentro

Pista 
privada de 

patinaje 
San 

Bernardo

Pista de 
hielo Zona 

Fría



• Necesidad de infraestructura para los 
patinadores profesionales.

• Nueva alternativa de sano 
entretenimiento.

• Satisfacer las necesidades del público 
en general.



GENERAL:

Creación de un nuevo concepto en diversión, el cual nos permita obtener

una rentabilidad considerable en el mercado.

ESPECÍFICOS:
Nueva alternativa de entretenimiento

Generar fuentes de trabajo

Fomentar el deporte de patinaje artístico

Pista para torneos

Recuperar inversión en 2 años.



PATINAJE ARTÍSTICO

Se trata de un deporte de

deslizamiento que combina

elementos técnicos con facetas

artísticas sobre patines de ejes.

El patinaje es una actividad recreativa y deportiva

consistente en deslizarse sobre una superficie

regular mediante unos patines colocados en los pies.

Patines Quad



Focus
Group

Evaluación 
financiera

Análisis 
FODA

Encuestas
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Del Focus Group realizado podemos deducir que la ciudad no cuenta con una

pista de patinaje de madera, los deportistas del Guayas consideran que el

tiempo del que disponen para practicar en Fedeguayas es corto para poder

desarrollar sus habilidades al máximo; consideran que los factores más

relevantes a la hora de acudir a estos lugares son: la ubicación (sugieren el

sur ya que todas las pistas existentes en la ciudad se sitúan en el norte),

parqueos, horarios, desarrollo de campeonatos, alquiler de patines y una

estructura adecuada, los cual nos lleva a concluir que con un excelente plan

de marketing, el proyecto tendrá la acogida esperada en el mediano y largo

plazo.



Lugares que frecuentan los guayaquileños

Gran parte de los

encuestados tienen como

alternativa de recreación

los lugares turísticos y

cines de la ciudad.



Razón por la que acuden a los lugares mencionados anteriormente

Asisten a estos sitios para

relajarse, reducir el estrés

y disfrutar del lugar donde

se encuentran.



Nivel de aceptación de una nueva alternativa de diversión

Un 77.53% se mostró

interesado determinando

que si acudirían, siendo

este un porcentaje alto.



Aspectos importantes a incluir en el centro recreativo

Se consideró importante

tener en las instalaciones,

un área de descanso y

juegos para niños como

también un mini bar y

estacionamiento de

vehículos.



Frecuencia de asistencia

Los guayaquileños 

señalaron que asistirían una 

vez al mes, cada 15 días y 

semanalmente, siendo este 

último el mayor porcentaje.



Disponibilidad del valor a pagar

No existe una gran

diferencia entre establecer

el precio al nivel de $5 o por

debajo del mismo, lo cual

nos servirá al momento de

fijar dos tipos de precio los

fines de semana o entre

semana.



Los días de mayor 

concurrencia de clientes 

serían los fines de semana.



Con quienes asistirán

Esto nos permitirá estimar la 

demanda de nuestro servicio 

la cual consideramos que 

será un número considerable 

ya que solo el 1.48% de 

77.28% estableció que 

acudiría solo.
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FORTALEZAS

• No hay competidores directos

• Percepción positiva

• Estrategias  desconocidas por la competencia

• Nuevo punto turístico

OPORTUNIDADES

• Falta de lugares de reunión familiar

• Poca promoción de los actuales centros 
recreativos

• Infraestructura para eventos

• Inversión recuperable con vallas publicitarias

• Patrocinio 

DEBILIDADES

• Percepción del cliente a servicios de un 
mismo valor

• Imagen y marca no posicionada en el 
mercado

• Recursos financieros en crecimiento.

• Objetivos no entendidos en mercado meta

AMENAZAS

• Competencia empiece a promocionar

• Escases de servicios básicos

• Impacto en factor económico en familias 
objetivo.

• Posibilidad de nuevos entrantes

• Deporte poco común







VENTAS

TIEMPO

INTRODUCCIÓN

CRECIMIENTO

MADUREZ

DECLIVE







Entran 2 personas (papá y mamá) y la tercera es 

gratis (niño).

2 x 1 en el día en los días de menor concurrencia .

Premios como becas para aprender patinaje.

Combos en comida ofrecida en el mini bar.

Alianzas estratégicas con supermercados como 

Megamaxi.

Promociones para los clientes que celebren sus 

fiestas en nuestras instalaciones.





Prensa 
escrita

Radio Televisión

Estrategia de 
marketing de 
boca en coca

Volantes 
informativas

Vallas 
publicitarias
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Debido a que el objetivo de nuestro proyecto es la satisfacción de

los clientes, nos enfocaremos mucho en el diseño e infraestructura

de FUN ON WOOD.

Pista de madera 

40m x 20m
MiniBar Patio de comidas

Áreas de 

descanso

Hall o sala de 

espera
Camerinos Graderío Caja

Dpto. 

Administrativo
Dpto. Limpieza

Estacionamiento
Baños



Cursos de patinaje
Campamento 

vacacional
Personaje infantil

Eventos públicos y 

privados
Alquiler de pista Torneos

Vallas publicitarias
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MISIÓN:

Ser la Pista más concurrida de Guayaquil que ayude al esparcimiento y sana

diversión de las personas, tanto en su progreso físico, como intelectual y moral,

para hacer posible la expresión del regocijo, despliegue y comunicación de los

guayaquileños.

VISIÓN:

Ser el centro de entretenimiento líder en el país, entregando calidad, variedad e

innovación a nuestro público.
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Inversión Inicial Capital de Trabajo













1. La propuesta de la implementación de un centro recreativo para la ciudad de Guayaquil, es un

proyecto que una vez que ha sido analizado en su totalidad podemos concluir que es rentable,

viable, factible.

2. Con un plan de marketing estratégico en conjunto con las estrategias del merchandising se puede

lograr incluso una aceptación mayor.

3. El numero de clientes que recibiremos es mayor al necesario, de esta manera podemos observar

que el nivel de aceptación es alto de parte de los guayaquileños y que en cada año obtendremos

utilidades mayores a cero.

4. A una tasa mínima de 16.08% se obtuvo que el proyecto al día de hoy presenta un valor neto

actual de $ 718.089,76 el mismo que indica el valor al mercado del complejo en función a los flujos

de efectivo obtenidos en los diez años que dura el proyecto es económicamente viable.



1. Incentivar a los aficionados a este deporte constantemente a través de un marketing

efectivo, brindándoles la facilidad de poder practicar y participar en torneos en las

instalaciones de este centro de recreación.

2. Tratar de crear un hábito en los guayaquileños con respecto a la práctica de este

deporte, dando a conocer y promocionando los beneficios que implica su práctica lo cual

en el futuro inclusive pueda llevar a la expansión del negocio.

3. Implementar este proyecto lo antes posible para poder ser los primeros en el mercado,

ofrecer promociones constantemente y dar a conocer por todos los medios posibles la

existencia de este nuevo centro de recreación.


