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Seleccione el orden cronolégico adecuada de la evolucién
del packaging. (2 puntos)
A. Pieles animales.

B. Carton corrugado.

C. Vasijas barro comercio.
D. Latas de metal.
A,D,F,G,H,C,B,E.
A,D,H,E,C,B,E,G.
A,C,H,E,G,D,B,F.
C,A,B,D,FE,G,H.

Ninguna de las anteriores.

E. Bolsas de papel.
F. Tetrapack.

G. Plastico.

H. Envases vidrio.

. Las preguntas basicas que debe responder un brief son: (2

puntos)

;Qué?, ;Quién?, ;Como?, ;Donde?.

; Qué?, ;Quién?, ;Cuanto?, ;Para qué?.

¢ Quién?, ;Como?, ;De qué?, ;Cuanto?.

; Qué?, ;Quién?, ;Por qué?, ;Donde?, ;Como?.
Ninguna de las anteriores.

. Packaging:(2 puntos)

Proteger, transporta, apilar, contiene, promociona.
Proteger, transporta, apilar, contiene.

Proteger, transporta, contiene.

Todas las anteriores.

Ninguna de las anteriores.

. El proceso de disefio de packaging son: (2 puntos)

Descubrimiento, creacion, mejoramiento, implementacion y
produccion.

Descubrimiento, brief, creacion, mejoramiento, implementa-
cion y produccion.

Descubrimiento, creacién, mejoramiento y produccion.
Todas las anteriores.

Ninguna de las anteriores.

. Taquigrafia visual: (4 puntos)

El significante es un simbolo, una representacion o un

dibujo, mientras que el significado es el producto.

El significado es un simbolo, una representacion o un
dibujo, mientras que el significante es el producto.

El significado es un método que puede utilizarse para la
mayoria de productos e incorporarse con facilidad en los
aspectos visuales del disefio del packaging.

Todas las anteriores.

Ninguna de las anteriores.

Branding: (4 puntos)

El branding es el proceso completo de crear un nombre y
una imagen exclusivos para un producto y hacer que el
consumidor los recuerde, a través de campanas publicitarias
y de materiales de packaging.

Accesibilidad, conexion emocional y valor son valoratorios de
la marca.

Las marcas se utilizan para comunicar atributos intrinsecos y
la cuantia de un producto y/o empresa.

Todas las anteriores.

Ninguna de las anteriores.
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copio ni dejo copiar.”

. Un envase se compone esencialmente de dos partes
distancias: (4 puntos)
Su aspecto fisico y su disefio. Su aspecto hace referencia su
forma y su ergonomia, mientras que el disefio se refiere a los
graficos que explican la historia al consumidor.
El aspecto de un envase esta relacionado con el desarrollo de
una forma apropiada y con el uso de unos materiales nece-
sarios que daran como resultados la funcionalidad fisica
requerida a un coste que sea aceptable.
El disefo pretende explicar una historia o establecer una
narrativa para un producto que genere el atractivo suficiente
y persuada a la gente para comprarlo.
Todas las anteriores.
Ninguna de las anteriores.

Ergonomia: (6 puntos)

Se relaciona con el desarrollo de una forma apropiada y los
materiales necesarios para encontrar una funcionalidad a un
coste aceptable.

Es la ciencia que aplica al packaging facilita las interacciones
humanas con el producto durante su consumo y aunque en
menor medida, la manipulacion de este durante la
distribucion.

La ergonomia es la ciencia de disenar un packaging para que
se adapte o facilite las interacciones humanas con un
producto durante su trayecto por la cadena de distribucion.
Todas las anteriores.

Ninguna de las anteriores.

. Medallones: (6 puntos)

Aparecen cuando se ofrece algo extra al consumidor. General
mente utilizan nimeros extrategicos.

No son parte del disefio principal, su naturaleza implica que
se ha ahadido a posteriori, como aval de calidad.

Se suelen utilizar para la informacién de un nuevo tamano o

peso de producto.
Todas las anteriores.
Ninguna de las anteriores.

Acabados de impresion y materiales: (8 puntos)

Quemado: Una imagen puede marcarse sobre una superficie
de madera por pirograbado. Este es un método de volumen
medio que anade un toque de elegancia al producto.
Impresion offset directa: Un método de alto volumen en el
que se imprime una imagen directamente sobre le envase,
como en las latas de aluminio de bebidas.

Relieve: Es un método de bajo volumen que implica estampar
en relieve un disefo sobre una superficie de metal, papel o

carton, dejando un acabado atractivo y tactil.
Todas las anteriores.
Ninguna de las anteriores.



