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DIRECTOS

Generacion XXl

Provee a los jovenes de entretenimiento

e  informacion, sobre las  udltimas
tendencias de l|a farandula, musica,
techologia y problematica juvenil.

Utiliza un enfogue alternativo,
interactive y. visualmente atractivo que
motiva a integrarse con la revista y a
generar su propio; Criterio.

Maneja el Internet como elemento
complementario. para  captar a la
atencion.

POTENCIALES

Tv vy Novelas
Tu
Gia
RBD
Floricienta, etc

Se concentran  en  un  segmento
especifico.

Realizan mejoras continuas en su
producto.

Siendo parte de una productora
Internacional es facil gue los lectores
la perciban como un producto estrella
POr Ser una imagen creada.
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INDIRECTIOS

Internet
Tielefonia Movil
Juegos de' Video

Proporcionan facilidad'y rapidez para
obtenerinformacion y entretenimiento.

A pesar de que la tendencia a leer es
Paja las revistas buscan innovar ideas V.
segmentos para atraer la atencion del
consumidor.

PRODUCTOS SUSTITOS

Comics, Novelas,
Revista
Coleccionables,
Informativas

Satisfacen una necesidad especifica.
Crean expectativa con la nueva edicion.

CLIENTES

€. Consumo
Masivo

C. Individual

Existe mucha competencia en el
mercado.

Posee una moderna distribucion.

No buscar innevaciones Yy Promociones,
el cliente podria desvalorice el producto
por centrar sus planes de actuacion en la
idea de un producto.
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PROVEEDORES

— S. Técnicos
MAXIGRAE
PACIEICTEL

EASYNET
-S. Operativos
Servicios Basicos

SUMInistros V.
VESEUES

Concentrarse en un solo proveedor es
Una desventaja a largo plazo. allmoemento
de gue ocurra un incidente gue impida
gue la edicion no salga al mercado en las
fechas previstas.

Estan formados por las companias gue
Proporcionan servicios basicos, de apoyo
Yy  asesoramiento. Estos grupos no
cuentan con poder de negociacion.




