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Resumen

Hablar de ecologia, medio ambiente, reciclaje yostfactores que afectan nuestro planeta y med@s d
prevencion para contrarrestar estos problemas eseama no muy conocido en nuestro pais, productdgtalta
de orientacion y/o poco interés que existe en noesedio.

En la actualidad el problema ecoldgico esta afedtacada vez no solo al nuestro pais si no tambiémval
mundial, el gran problema radica en la falta deoimhacion de como hacer posible la mejor maneraateservar
el medio ambiente, siendo ese el punto en la aabje dirigirse.

El propdsito de este proyecto no es solamente tdedincir una nueva marca al mercado con fines egiclds
sino también transmitir un mensaje positivo y dedaya la conservacion y proteccion del medio antbien

Una de las tendencias de hoy en dia en la moda eserifeccion de prendas a base de materiales azgan
que pensando en la conservacion del medio amb@ntean nuevas formas de confeccionar ropa y#&s teh
base de dichos materiales.

Una de ellas es la cultivacion, recoleccion y elawmion de telas con la utilizacion del algoddn ongZo a base
de fertilizantes naturales que en comparacion declasechas de algodon tradicional que crecen usaedticidas
y fertilizantes dafiinos para la salud y el ecosse

Palabras Claves. Reciclaje, ecologia, moda, algodén organico.

Abstract

Talking about ecology, environment, recycling atigeo factors affecting our planet and means of preion
to counter these problems is a subject not welldiim our country, product by the lack of guidarmcel / or little
interest there is in our midst.

At present the ecological problem is increasingtie@ting not only to our country but also globalthe big
problem is the lack of information on how to mdie best possible way to preserve the environmnigaitpeing the
point in the which must be addressed.

The purpose of this project is not only to introdwecnew brand to market for environmental purpdagtsalso
to convey a positive message and support to coasemvand environmental protection.

One of the trends of today in fashion garment ntkinbased on organic materials, that thinking e t
conservation of the environment is creating newsmmymake clothing and / or materials on the badisuch
materials.

One is the cultivation, harvesting and processirigfabrics with the use of organic cotton-based natu
fertilizers compared to traditional cotton cropsogyn using pesticides and fertilizers are harmfuh&alth and the
ecosystem.
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1. Introduccion 3. Definicion del tamafo de la muestra

La moda para muchos puede ser un estilo de vida o Dado que se van a realizar encuestas en la ciudad
una forma de expresar lo que sienten, pero en asgun de Guayaquil, se ha decidido utilizar un tipo de
casos solo siguen a los demas y no crean su propignuestreo por seleccion intencionada, dirigido a los
moda, hay quienes dicen que la moda es solo par&ectores que se puede considerar mas interesaebs en
encajar en una sociedad, pero nosotros no debemotema, es decir todas las edades.
pensar asi, debemos ver el lado bueno de la moda
‘vestirse a su gusto” y no por el _qUé diran dedate. Tabla 1. Poblacion de Guayaquil 2001 - 2010.

En algunos casos la economia influye mucho en este
tema, ya que no todos tenemos la posibilidad derves
siempre a la moda, es por eso que tenemos querbuscal
algo que vaya acorde con nuestras posibilidades per
sin descuidar la apariencia y la calidad del buestiv. ~~ 3.1. Analisis de resultados de las encuestas

(1]

Poblacion Ciudad de Guayaqui 2'278.738

El 90% de las 300 personas encuestadas al comprar
prefieren el algodan, el 4% eligen la ceda y laarim

2. Objetivos del Proyecto correspondiente al 2% optan por el Poliéster, Lyana
Latex.
L De las 165 personas que afirmaron conocer
2.1. Objetivos Generales materiales organicos, los mas nombrados fueron: el

19% Yute, el 35% Algodén Organico, el 16% Cabuya,
Difundir informacién fundamental para que el futuro el 8% Alpacay el 22% Paja.
consumidor se instruya a profundidad acerca deido g El 55% de las 300 personas encuestadas conocen de
estd sucediendo en nuestro medio para podelda elaboracion de ropa orgéanica y el 45% desconocia

conservarlo sin contaminarlo. de la elaboracion.

El objetivo de este proyecto es de difundir infocraa El 93% de las 300 personas estan dispuestas apoyar
para que el futuro consumidor sea consciente dedo  a favor del medio ambiente y el 7% no lo estan.

va a adquirir, con la finalidad de proporcionaraafe El 37% de las 300 personas estarian dispuestas a
calidad y mantener un Medio Ambiente verde pagar 20 USD por este tipo de ropa, el 51% gastaria
utilizando soélo tejidos sostenibles. entre 20y 35 USD, el 8% entre 35y 45 USD, el 3% 4

Lo que se diferencia de esta campafia en genelal es USD y el 1% mas.
del producto, pues se trata de una idea no expiptad  El 94% de las 300 personas estan dispuestas unirse
Ademas, al ser una idea innovadora no se cuenta col la campafa en proteccion al medio ambiente el 6
una competencia demasiado importante, ya que no hayo lo estan.
empresas que se hayan especializado en el sector.

4. Plan de desarrollo
2.2. Objetivos Especificos

Para poder desarrollar la campafia se tienen
Con la finalidad de lanzar un nuevo producto al diversas vias de comunicacion a las cuales recurrir
mercado con fines ecologicos en pro de ayuda alpara que los consumidores se informen acercaalg ell
medio ambiente y de incentivo a la comunidad se hanconozcan sobre el proyecto que se llevara a cabo.
creado los siguientes objetivos:
* Beneficiar a nuestro medio ambiente sin 4.1, Propésito de la Camparfia
contaminarlo.

« Influenciar que la gente joven se identifique con El objetivo de este proyecto es de difundir
lo que este proyecto trata de difundir a la comamhid jnformacién para que el futuro consumidor sea
acerca de la conservacion del medio ambiente enconsciente de lo que va a adquirir, con la finalide
cuestion. proporcionar ropa de calidad y mantener un Medio

* Ofrecer promociones mostrando nuestra linea deambiente verde utilizando sélo tejidos sostenibles.
productos ecoldgicos y al mismo tiempo ensefiando al

consumidor como proteger el medio ambiente. 4.2. Ambito para ejecucion del Proyecto
e Proporcionar seminarios de capacitacién a las
personas que les interese nuestro proyecto a foowlo La campafia sera dirigida a personas que habitan en
la finalidad que se unan a esta causa primordial eng ciydad de Guayaquil.
beneficio para toda la comunidad. Habra puntos designados de informacion y

* Llegar a ser preferida por la variedad de sus gistripucion del producto. La informacion también
estilos y disefios.



estara disponible en todos los centros comeraitdda
ciudad de Guayaquil.

4.3. Andlisis del Publico Objetivo

Se buscara conocer los factores que afectan al
medio ambiente y dar a conocer los medios por &b cu
podemos prevenirlo.

« Influenciar en la gente joven se identifique ¢@n
que este proyecto trata de difundir.

e Promocionar seminarios de capacitacién a la
personas ¢ les interese nuestro proyecto. Figura 1. Isotipo de la Campaia.

 Ofrecer promociones mostrando nuestra linea de
productos ecolégicos y al mismo tiempo ensefiando al

consumidor como proteger el medio ambiente. >.3. Tipografia

El propésito de la tipografia en el Logotipo es
adaptar un mensaje al publico. Y lo que busceees s
. . L, funcional, comunicar y transmitir.

Realizar una investigacion de mgrcado para Conocer  gn esta ocasion, se ha escogido para el texto
los chtores, mfluenc.las, tendenqas y conocimient «9pGANIC CLOTHES’ la tipografia Bernhard
que tiene el consumidor de la ciudad de Guayaquil
sobre ropa ecoldgica.

Uso de avisos, banners para dar a conocer sobre |
campafia.

Seminarios para difundir e informar acerca de los
factores ambientales que afectan el medio ambiente.

4.4. Estrategias

Fashion BT Regular.

8 4. Afiches para la Campaiia

Se utilizara este recurso como medio comunicativo,
directo, facil y al alcance de nuestro grupo obgeti
. - Este afiche se distribuira en los centros comessial
5. Manual de disefio de Campafia de la ciudad de Guayaquil. La imagen usada en el

o afiche es libre de derechos de autor.
5.1. ldentificacion

El titulo o nombre seleccionado para esta propuesta
sera “Organic Clothes”, éste se sustenta en etipgh
objetivo de esta campafia, hacer que los consursidore
asi como también adultos y jovenes (entre los susde
incluyen hombres y mujeres), tomen conciencia del
peligro en que estan expuestos por medio de la
contaminacion.

5.2. Isotipo

El objetivo del Isotipo es que represente la ' : - ‘
campafia y sea la identificacion gréfica para llegar Figura 2. Disefio afiche de Campafia.
consumidor de forma rapida y concisa y se sientan
identificadas con la misma. 6. Justificacidon

Para identificar a “ORGANIC CLOTHES”, hemos
utilizado como iconotipo una hoja blanca encerrada g justificativo o argumento engloba un grado de

dentro de un recuadro de color verde, seguido delyeginformacion por parte de los consumidores que es
isotipo con el nombre de la marca, con la finalidal  \,estr0 objetivo al cual va ir dirigido. Segin las
que el consumidor identifique de manera visual el conciysiones que se tuvo de las encuestas reaizada

producto que se va a lanzar. _ « No existe una campafia de ropa a favor del medio
Parte de este logotipo es iconico haciendo que elympiente

consymidor lo p_ued_a reconocer con mayor fgcilidad, « En esta campafia se busca incentivar al ptblico a
seguido de su isotipo compuesto de una tipografidcerca de los beneficios que produce los materiales
estilizada y redonda, compuesta de dos colores, Iaorgénicosyde reciclaje

primera de color verde que identifica el nombrelade « Orientar al consumidor a cerca del producto que
marca y la segunda en escala de grises que igariofi oo quiere distribuir

que se esta promocionando.



6.1. Propdsitos El valor total de la inversion de la segunda e&pa
de $ 3.000.00.
Se logrard que los consumidores de la ciudad de
Guayaquil tengan conocimiento sobre estos problema®. Conclusiones

ambientales.
Evitar la contaminacion lo mas que podamos para Al concluir la investigacién de este proyecto de
asi poder vivir mejor. investigacion, se tiene la enorme satisfaccion de
presentar resultados altamente favorables para la
7. Equipo de Trabajo del Proyecto creacion de la primera linea de ropa ecoldgica,

netamente ecuatoriana. El principal indicio se vio
En la primera etapa constara con un equipo dereflejado en las estadisticas obtenidas a travélasde
trabajo durante la realizacion del proyecto, la encuestas, este proyecto tiene una acogida detlehas
produccién de la materia prima con una duracion de90% dentro de la encuesta; este indice revela la
seis mese y proyectado a un afio. incidencia positiva que tendria ORGANIC CLOTHES
dentro la industria textil.

7.1. Organigrama de la ejecuciébn de la _
campana 10. Recomendaciones

En la segunda etapa que consiste en la difusion de Para la aplicacion de este proyecto y la obtencion
la campafia tendra una estructura sencilla, quardrat de los resultados esperados es necesario mantener
de difundir informacion del producto que se quiere actualizados todos los permisos requeridos que le

sacar al mercado en la ciudad de Guayaquil. permitan realizar su actividad operativa permanante
fin de prolongar su reconocimiento como ente yule s
8. Andlisis de Ingresos y Egresos producto.

Difundir continuamente a través de medios

La campafia serd financiada por los que esténVisuales y otros, el nombre comercial y la Marca
interesados en el proyecto y los posibles ausitsa utilizando el disefio de su Imagen Corporativa, daea

seran las personas que se unan a esta campara a fa\e" €ste Proyecto. ) o
del medio ambiente Utilizar en previo evento la papeleria que idecifi

a la marca como medio de difusién para llegar de
manera directa a posibles futuros clientes.

Se puede recomendar a ciertas entidades a cerca de
la campafia que se quiere realizar para asi
comprometerlos apoyar la causa y difundir lo queles
cultivo organico ya sea algodén u otras materias
primas.

8.1. Presupuesto

El valor total de la inversion de la primera etaga
de $ 9.981.64 este valor incluye estudios prelingina
e investigaciones, el equipo de trabajo y la
implementacion o logistica de la misma.

Los recursos para financiar el proyecto provendran L
de los diferentes porcentajes planteados a loblpssi  11. Agradecimientos
auspiciantes.

A Dios, nuestras familias y a todas las personas qu

) hicieron posible la realizacion de este proyecto.
Tabla 1. Inversiones.

INVERSIONES

Muebles y Equipos de Oficina
- Aire condicionado 600.00
- 3 Escritorios § 132 51 ciu 397,53
- 3 Sillas de escritorio $ 79,33 ciu 267,99
- 6 Sillas § 44.70 c/u 268.20
- 2 Archivadores § 180,00 c/u 360,00
- 3 Teléfonos convencionales § 15,50 46.50
-1Fax 119.00

- 1 Televisor 445 54

-1DVD 66.00

Subtotai 3.570,76 Lcdo. Alex Espinoza Céardenas

Equipos de Computo Director de Tesis

- 3 Computadoras 2.500.00

- 1Impresoras 110,88

Subtotai 3640,88 20 de Mayo del 2010

Magquinarias y Equipos
-1 Cortadora 600.00
- 3 Maquina de coser 4.000.00
- Adecuaciones instalaciones 200,00
Subtotal 4.800,00
Total 9.981,64
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