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TAXO

Se puede hacer ptaw’cac’wwes desole
500 0 1000 pmmas / ha

Entra o Pm(){uc'w al ano de la
ptawtac'w/w

RLEGo €S pov gravedad, es resistente
ala sequina

Su clelo de cultivo es
seiperemne, es declr es un frutal
stempre verde, o persistente, puede
productr en ciclos de 4 meses
seguldos con cosechas cada quince
dlas con recesos vegetativos de dos
MESES,

Una Planta puede Llegar a
productr en el aito 1000 frutos por
“planta, cada fruto pesa con un
promedtio de 100 gramos /fruto




OBJETIVO GENERAL

Determinar Lo viabilidad
financlera de  productr Y
comercializar el jugo de Taxo parn
bebé en Lo Cludad de quayaquil.

Cowocer las  preferencins oe  Los
consumlidores de tal formwa  oue
podamos Lonzar el producto con las
cavactevisticas de acuerdo a  sus

necestoades.



OBJETIVOS ESPECIFICOS

Reconocer Los competidores divectos e Lndivectos del p\/oduc’co.

Identificar Las barreras de entrada Yy salida al wmercado.
Conocer Las necestdaoles del consuumidor flnal.

Establecer el sector en que se concentra Lo mayor cantidad
de personas que estan dispuestas a adauirir el producto.

Crenr Las estrategins adecundas pava la distrtbucton y
comercializacion del jugo de Taxo.

Formar Lo requertmientos del personal Y las funclones que
debe cuumpliv,

Desarvollar un andlisis financiero que nos permita conocer
Y distingulr situactones no desenda.

AWLPLLW el mercado nactonal de bebldas tnstantaneas para
bebés




DESCRIPCION DE LA EMPRESA

Sevi Ui Enmpresa Manutacturera

Dirigioo al ravo alimenticlo de
Los Bebés

Ubleada ew Lo via Duran Tambo

3P



MISION

Ser reconoctoos en el mercado de jugos
naturales a base de Taxo para bebés covno
un saludable pmduwto. Fomwmentayr el

CONSUMALD e LU pmoh/wto sumamente
ity LELVO.

EL producto contribuira a Los bebés em s
optimeo desarvollo flsico Yy mental.

3P



VISION

Ser Lider en Jugos de fruka para bebés como
U excelente pmd uekto allmentielo.

Conclenciar a Llos padves de que sus Mgos
temen que ser alimentados con pmomctos

que tengan un contentoo nutrictonal vico
eI pmteﬁwas




PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

En la actualidad wo existe jugo de Taxo para bebés, en
La cludad de Guayaquil por Lo tanto nace la tnguietud
de satistacer la necestoad de nutriv al bebé durante su
creclmiento, p\/opomlowa” nololes Las pmteﬁwas Y
vitamings necesarias para su optimo desarrollo.

Por otro Lado, Las wmadyes de familias tienen
demasiadas obligaclones que no cuentan con el tiempo
suficlente para la preparacion de wn jugo casero para el
consumo del bebé.



DESCRIPCION DEL PROPUCTO

Este proyecto fue creado pensando en
Las necestaades de Las madves Y
futwras madres de familia ofrectendo
una categorta de alimento nitritivo,
de consumo Lnmediato, Ligero,
contendra una utllizacton
suficlemtenmente proporcional de agua
Y la fruta exotica (Taxo), que se serd
ung fuente nutriclonal pava el bebé Yo
que contlene propledades vitaminieas
Y saludables




PLAN DE MUESTREOD

Nuestro mercado objetivo son Los bebés
mayores de & weses hasta oe 24
meses oe clase media Y media alta de
La ciudad de quayagquil.

“Jugo de Taxe” es un producto natural
que ofrece muchos beneficlos es posible
nallar en el mercado tnnuwumerables
productos sustitutos gque nos servirin
para el estudio de plan de muestreo




DEFINICION DE LA PORLACION OBJETIVO

Segun datos del nstituto Naclonal de Estadisticas y
Censos

(INEC), Lo poblacion de qquw de Bebés es de
192.510

Bebés de la cual el 30,22% concentya La close con
MaYores Lngresos.

Esto signifiea gue la muestra de Los bebés en La
ciudad de quayaquil es de 60.109 es La poblacton
potencial de bebés.

La pobLaaLéw utllizando wuna tasa de crectvalento del
2.4% que s un promedio de las tasas que utiliza el
INEC para veallzayr sus pm@ecciowes anuales.

A part’w de estos datos, se VeaLLzamwprogechoms e f



TAMAKNO PE LA MUESTRA

O Setrabajarh con wn nivel de conflanza del 95%.
O El ervor de Lo vauestra establecioo es del 5%.

O El tamaino de La poblacton N= 192.510 bebés en La cludad oe

GuayaguLl.
O Seestima que el 50% de la pobtacééw VO O CONSUMLY &

\D_Exﬂﬂ‘ ]
n= A0
10.05}¢

n = 381 norsonas o encuestar




RESULTADO DE ENCUESTA

Se puede apreciar gue el 16.7% de Los encuestados
fueron del género masculino fremte al €3.3% que
perteneciente al género femenino.

Genero

Percent
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RESULTADO DPE ENCUESTA

O Cow estos resultados se puede determinar que el producto de
Jugo de Taxo para bebés en la ciudad de quayaguil tiene una
excelente acogida, dado gque ¢l 91.92% de Llos encuestados que
son las wmadres de fowilia estarian dispuestas a comprar el
producto como complemento diavio de Lla dieta del bebe,
mlentras gue el £.07% estha comprendido por aquellas madies
que no consumirian el producto.

Dispocision de Compra
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RESULTADO DPE ENCUESTA

De los datos encuestados, se aprecia que el 71.67%
prefiere que el producto se encuentre en presentacion de
vidrio, ya que en los envases de tretapack contiene ung
toxina llamada bistfenol A (inglriendo continuamente
puede productr atectaclones en el cerebro, hiperactivos, Yy
Lo glandula prostatica en Los fetos, bebes Y nLinos). Por
Lo tanto el 22.23% Lo prefleren en envase tetropacke.

Pref. de presentacion de producto




RESULTADOS PE ENCUESTAS

© Se observa que el 39.09% de los encuestados
eligieron el contentdo de F1gr en presentaclton de
vidrio ya que Los jugos para bebe son de consumo
nstantianeo, el enwvase de 115?\/ tleme una aceptacton

del 32.01% Y el :2@7.90 o Pre LEVEN NN ASE tretopacke
tLeme una p\/@gez/\,taciow e 250 ml.




RESULTADPOS PE ENCUESTAS

El preclo se obtendra de acuerdo a la presentacion elegida
en La respuesta anterior ya que el 29.09% de Los
encuestados prefivid La presentacion de 71 gr. La
presentacion de 115 gr. con precio de £0.20 el cual su
porcentaje de aceptacion es del 32.01% Y en envase
tetrapack es de £0.65 en presentacton de 250 ml con un

porcentaje oel 28.90%.
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RESULTADO PE LAS ENCUESTAS

Se aprecin que el 34.€4% de Los encuestados,
consumirian el producto habitualmente, el 33.7170 Lo
hoavio stempre, el 21.21% ocastonalmente, el 9.62% de Los
encuestados Lo havia vava vez, Lo que wos lndica que este

pmducto al menos va a ser consumldo habitualmente poY
Las madres de familia.




RESULTADO DE LA ENCUESTA

De Los resultados obtenidos se puede declr que el 47.21% del
Los encuestados estan dispuestos a comprar este prooucto
apenas salgn al meereado Y un 27.2% puede ser Lo
compraria, el 20.68% detalla que puede ser Lo esperavia un
tlempo Y el 4.82% de Los padves de familia wo Lo comprartan
este producto.

Nivel de adquisicion de jugo




PLAN DE MARKETING

EL plan de marketing se transforma en una
herramienta tmprescindible para dar a conocer Los
beneficlos del jugo de Taxo, sobretodo, a Las wadves de
familio que se preocupan en el creclmiento de sus bebés

propomiowéwdotes productos de calioad.

Este plan pervuita captar al jugo de Taxo para bebé un
Lugar dentro de este nievo nicho de mercado, de tal
forma que sea competitiva en el segmento de Lo
alimentacion para el bebé que se ejecutard en la cludad
de Guayngull.



CicLo DE VIDA DEL PRODULTO

En la actunlidad wo existe jugo para bebé pero existen
pmduc‘cos sustitutos esto hace que el pmo{ucto se ub’uqu@
en La etapn de Lntroducclom.

Se esperavse que las ventas de Los priveeros pertodos de
vida del jugo de Taxo sevdn pequeiras, pero a medida que
el producto se va posiclonando, es predecible que éstas
vayan en aumento, debido al crectmalento del sector.

Introduccién |Crecimiento| Madurez Declive

B

Ventas




OBJETIVOS DE MERCADOTECNIA

Introduclr el jugo de Taxo para bebé como v mejor
concepto 8V\/J o os natural.

Posicionar el jugo de Taxo en la wente ode los
consumtioores (madres de familia, nineras) como un
producto que cuenta con todos Los nutrientes necesarios

para el ereclmiento el bebe.

Aumentayr  constantemente Lo paﬁiclpaaiéw del
mevcado



ANALISIS ESTRATEGICO

MATRIZ BOSTON CONSULTING GROUP

FARTICIPACION RELATIVA DEL MERCADO

TASADE CREGITAENTO DEL MERCADO
ALTA

Clasifica el producto o servicio en estudio, de acuerdo a su participactén velativa oel
mercaoo Y al indice de crecimiento odel mercado (lndustrin). Asl, se pueden
Lolewtificar cuatro grupos de unidades estratégicas de wegoclos o productos.

v Producto Estrella
v Producto Vaca

v Producto tncdgnita
v Producto Perro

Se estnblece que dada La baja participacion del “Jugo Taxo para bebe” al principlo
(producto nuevo), debldo al elevado crecimiento que se ha venlido presentando en gb
sector (bebés), el producto esta ubicado en el cuadrante corvespondientd @
“Intervogante”.



MATRIZ OPORTUNIDADES PRODUCTO-

MERCADO (ANSO

\_Producto|  ACTUAL NUEVO
Mercado ™.
1 Penetracion en | *Desarrollo de
ACTUAL el mercado producto
eDesarrollo de | eDiversificacién
NUEVO mercado

)

EL jugo de Taxo, es considerndo como un producto existente en el
mercaoo actual. Estas carvacteristicas Lo hacew parte del cuadrante
Penetracion en el Meveaoo”, dentro de la watriz Ansoft.




ANALISIS F.O.D.A

Fortalezas

> Es una propuesta tnnovadora que brinda un producto variado en el mercado.
> No existe una bebloa gue adevwds de ser natural brinoe Los nutrientes
necesarios pava el crechmiento del bebé.

Oportunidades

» Los consumtdores actuales de este mercado valoran maucho La caltdad del
producto para el consumo del bebé.

> Sev plonero en La distribucion Y comercializacton del producto.

Debilidades

»>Poco conoctmiento de La marea por ser un producto nuevo.

»Debido a que se trata de wn Jugo natwral, se necesita asegurar La calidad y
conservacton de Lla bebida dentro del envase.

AMENAZAS
» Existencia de productos sustitutos.
»Factoves climbticos que afecten La produccion del fruto Taxo.



MERCADPO META

MERCAPO META. (MERCAPO PRINCIPAL)
EL mercado principal segiun Los datos arvojados por La encuesta estard
concentrado en el rango de edad de 26-25 anos.

MERCADO META POTENCIAL
Todas Los bebes comprendidos de & a 24 meses de edad.

MACRO- SEGMENTACION

Permite tomar un mercado referencial desole el punto de vista del consumidor,
considerando tres funclones:

» Necestolad

> Tecnologin

» Grupos/Compradores



MICRO - SEGMENTACION

Es una herramienta que P@rmite Ldew‘dﬁaar Los grupos e compmoior@s, medlante
una clasificacton basada ew la Localizaclon, género, edad, actividad e intereses.

Localizacibn
Padvres oe familin de estrato soctal wmedin Y weedia alta.

Género
Masculine Y femenino.

Edad
Bebés MaAYoYes de & meses hasta 24 meses.

Activioad
Mujeres profesionales, amas de casa, niera Y empleadas domesticas

lntereses
Seguridad alimenticla.
Creclnalento optimé pava el desarvollo de bebe.



LAS 5 FUERZAS DE PORTER

EL andlisis de Porter de las 5 fuerzas es wun wmodelo estratégico que permite
analizar La ventabilidad de una industria a Llargo plazo en un wercado. Lo
principal es que la empresa debe evaluar los objetivos Y recursos dados por

las 5 fuerzas que rigen La competencia de La bndustria.

PARTICIP AWTES
POTENCIALES

Riesgos de nuevas

Poder.de. r EMmpreEsas
negociacion de los Poder de negoctacién
proveedores de los compradores
COMPETIDORES
PROVEEDORES | DELNEGOCIO COMPRADORES

Eivalidad entre

Amenaza de productos o T

ervicios sustitutos
SUSTITUTOS




MARKETING MIX

PRODUCTO

La presentacion del producto sevtt en envase de vidrio con contenldo de F1gr
Y la presentacion de 115gr para el consumo del bebe.

PRECIO

En cuanto al preclo, se recomienda que este valor sera de £0.70 el envase de 71 gr Y
de £0.20 envase de 115 gy, segun datos obtenidos por La encuesta.

DISTRIBUCION

EL jugo de Taxo se distribuilra bajo un modelo Productor- Distribuidor, es decir, se
producirt el producto Y se Lo vendera a los distribuidores, Los cuales havan Llegar al
consumidor mediante Los canales de distribucton que tienen establecioos.
PROMOCION

Lo promociéw vendra influenciada POV

» Hacer énfasis en Llas propledades del prooucto.

»Creaclon de atenclon a las inguietudes a las wadres de familin,



PUBLICIDAD - MERCHANDISING

Estrategin Publicttarin de introduccelbn: Se promocionard el producto pov diferentes
meolios de comunicacion: television, impulsadoras Y revista nombres (Tu Hijo YTu,

Mawmd, MavLela).

Estrategin Publicitarin permanente: Se basari en promocion por medio de afiches,
carteles Y valla publicitarias ubicados en Los principales puntos de La ciudad
(tlendas, supermercados, minbmarkeets).

El merchandising ineluye todas aquellas téonicas Yy estudio comercinles que
buscan presentar el producto o servicio al conswmidor final en las mejores
condiclones posibles, haclewmoo que el producto sea visto de forma wmdas atractiva.
ElL YUGO DE TAXO”, estava diseirnolo con decoraclones creativas originales de
dibujos infantiles que Llamen La atencion a las wmadves oe familin,




ESTUDIO TECNICO

INGENIERIA DE LA PRODUCCION DEL PRODUCTO

TAMAKNO DE LA PLANTA
EL tmwaio de Lo planta estard en functon del volumen de produccidn.

CAPACIDAD INSTALADA

Es Lo que se mide una vez localizada Las maguinarias en Lo planta. Para
determinar La capactdad instalada nwormalmente se hace productr La maguinaria por
un pertodo de € horas.

LOCALIZACION DE LA PLANTA
La planta esta localizada via Duran-Tambo ki 4 /= (Alguiler).



ESTUDIO TECNICO

FACTORES DE LOCAULIZACION
PDISPONIBILIDAD DE AGUA, ENERGIA

» SUMINISTROS. Debloo a que La via a Duran-Tambo es wan bmportante avenida,
al acceso de la cevcanin del alquliler para nuestra fabrica.

> CERCANIA AL MERCADO. Dadp que nuestro mercaoo objetL\/o es Lo ciudad de

quayaquil y, stendo la via a Duran-Tambo es unn via de acceso Y de salida a esta
cludad, factlitard La distribucion del producto.

»MEDIOS Y COSTOS PE TRANSPORTE. Por La distancia al mervcado, el weedio
de transporte es tervestre.

PPROVEEDORES. Lo mayoria de los proveedores se encuentian en la Region
Stevra conno: Pelileo, Chambo, PEVL’LP@, San Anorés Y Pallatanga.



PROCESO PE PRODPULCION

Almacenamiento

Recepcion del fruto

taxo fresco

l

Seleccion v
Clasificacion

l

Semilla

L

Lavade v
Desinfeccion

Hipoclorite de Sodio

l

Enjuague

1

Pelado

-

T=90°C t=5min

Separacion

Cascara

|

Drespulpado

!

Tratamiento Térmico

Pasteurizacion

!

Emvasado y Sellado

l

Enfriadeo

}

Almacenamianto -
Congelacion

T=95%C t=2Zmin

T=-30°C




MATERIALES PARA LA IMPLEMENTACION

cada wuno de los equlpog Propuestos cumple con sus objeti\/os e cada etapa e Proceso
de elaboracion del jugo. A continuacion se detalla Las carncteristicas de Los equipos
propuestos parn Los Procesos:

LAVADORA DE FRUTAS
CARACTERISTICAS:

> Lavado de fruta cutdando su estructura.
»Desinfectacion oel fruto de Los quinticos en el momento de su cosecha.

> Ellminacion de Las bacterins.




MATERIALES PARA LA IMPLEMENTACION

PELADORA DE FRUTA

CARACTERISTICAS:

> La wmaguing dispone de un brazo regulable en excursion. Aflojando el powo e Le
permite al brazo covver o ser quitado de su sede.

» Lo loma votatoria regulable en excursidn Y montada en el brazo, se mueve por
medio oe un motor eléctrico.

» Un motor de espesor estd montado en el brazo, parva La regulacion de La profundidad
del corte velajandlo Lo vuedecilla de contraste se puedle intervenlr en su regulacion.




MATERIALES PARA LA IMPLEMENTACION

PESPULPADORA
CARACTERISTICAS:

> Elabovradp en acera Lnoxidable en todas sus partes, tnecluso el CUErPO del
wwipo.

> Sictevan vertical con covrector de tnclinacton que Lo convierte en semi-
vertieal pAra mayor renmollento.

» Sistenmn de aspa protegido pava lmpedir que parta La seweilla. Dotado de oos
tamdices pava cualguler tipo de fruta, Lwatugewdo frutas de difieulta.




MATERIALES PARA LA IMPLEMENTACION

TRANSPORTAPORA
CARACTERISTICAS:
> Los componentes de acclonamiento se encuentran a un Lado del flujo de producto.
»Diseiios de perfil esthnoar que se adaptan a diferentes aplicaclones.
»Diseinos modularves con componentes estandar prefabricados.

»Maneja dngulos de subloa y bajada mas pronwnciadlos que Los transportadores de
bandeja plana.




MATERIALES PARA LA IMPLEMENTACION

DESINFECTADORA

CARACTERISTICAS:
»Eliminacion los agentes patogenos.

» ESTERILIZACION QUIMICA RQUE REDUCIRA EL NUMERD DE MLLKrOOrgANLSMOS
contaminantes.




MATERIALES PARA LA IMPLEMENTACION

ENVASADORA
CARACTERISTICAS:
»Producclon: 2.200 eny. /hora.
»Pava vidrio volumen miximo de 1500y
»Tapa de aluminio lacada.
»Consumo eléctrico: 1 Kw

»Posibilicad de diferentes formatos.




ESTUDIO FINANCIERO

INVERSIONES BE LA ORGANIZACION

Las tnversiones de La organizacion se basan en clertos activos fijos como equipos
electronicos, equipos Y enseres de oficing, muebles de oficlng, vehiculo, maguinarias;
activos diferloos y capital de trabajo, cuyos valores se muestiran a continuacion de La
stogulente manera:

ACTIVOS FI)OS

ACTIVOS DIFERIDOS

CAPITAL DE TRARA)O



ESTUDIO FINANCIERO

ACTIVOS

ACTIVOS FlOS:
Sow Los recursos econdmieos e pmpiedad de Lo EVAPIESA.
Compr@wd@ maqmémaria, vehieulo Y eqmpos de O{Lalwa.

Actmos Fijos

MWMaquinarna

Lavadora de frutas 1|5 1,400
Peladora de frutas 1|5 5,990
Despulpadora 1|5 3,000
Transportadora 1|5 5,000
Desinfectadora 1|5 4 550
Envasadora 1]5 3320
Vehiculo

Camiones 1[5 1339s
Equipos de Oficina

Equipos de computacion 11] 5 5,500
fMuebles v Enseresde Oficina 5 o 000
Total S 48,759




ESTUDIO FINANCIERO

ACTIVOS DIFERIPOS:
Ew este activo se tomd en cuenta Los gastos previstos en la constitucton de la evmpresa
Y otvos relactonndos con Las nversiones previas al funclonamiento de la empresa.

Activos Oif eridos

Registro Sanitaric 5 70

Licencias

Fatente

Adecuaciones

5
5
Gastosde Constitucion | 5 1.500
5
s

TOTAL




ESTUDIO FINANCIERO

CAPITAL DE TRABA|O:

En base a los ngresos Y egresos caleulados en cada mes, se aplicd el método
del défieit acumulado maximo.

=
INGRESTE o =11,304 56 = 11304 56 = 1130458 | 51304372 | 1304372
5
EGRESOS & B 500,00 515,940.53 % 10240 53 51024053 | 51444053 | 10,840.53
=
54100 MENSUAL -5 B 50000 =54 63597 & 364 .03 236403 | -51,386E1 2 103.15
B4 LD
ACUMLLADC % B 50000 451313587 51277195 512 A07.92 11 #0l.54

-5 0,508.35

-5 4,755.00

-51,071.20

$ 3,640.65

$0,222.16

=13,043.72 | 514 7E2.ES | 514, FE2.BS | 14, VEX.BE | 513,652.47 | 515522.05 | 517 35183
& 10,540.53 &% 9,5940.53 L9,8940.53 | 515040.55 | 510,940.53 | 510,540.53 | 514 440.53
=2, 103.19 =4, 542,35 =4 842,35 | -51,157.65 =4, 711,83 =53, 381.52 =2,951.10

%12 173.26

Cap. Trabajo

= 13,805



ESTUDIO FINANCIERO

INVERSION

EL monto de Inversion es de £67,324 que necesttamos para La creacton de nuestro
proyecto es que bncluye el Activo Fijo, Activo Diferido y Capital de Trabajo.

Inversion

Act. Fijo 3 46,759
Act. Diferido 5 6,760
Capital de Trabajo 5 13,305
TOTAL 5 67,324




ESTUDIO FINANCIERO

COSTOS DE PROPUCCION
Los costos de produccion se clasifican en variables Y {gos.
COSTOS VARIABLES

Los costos dependen del nivel de produccion para La elaboracion del jugo de Taxo.

115 GR 71GR

MOD 0.07 MO 0.07
Asus 0.06 Asua 0.06
Luz 0.08 Luz 0.02
Azucar 0.04 Azucar 0.04
Taxo 0.15 Taxo 0.10
Ezpeszantes Q.07 Espesantes 0.07
Envaze 0.05 Emvaze 0.0
Etiqueta 001 Etiqueta 0.1
TOTAL 0.54 TOTAL 0.48




ESTUDIO FINANCIERO

COSTOS FljOS
Los costos fijos haw sioo determinadlos por Los sueldos de personal, gastos de serviclos

basicos, gastos de suministros Y gastos de alquiler del espacio fisico. A continuacion
se detallan estos costos por mes Y por Ao,

Num. Sueldo Suekio Anual Agua 5 1,200
Personas Mensual Luz 5 1,200
Gerente General 1 5 250 | 5 250 | & 10,200 Telefono 5 &00
Gerente de Marketing 1 5 550 | S e | 5 6,600 Internet 5 300
Jefe de Planta 2 5 350 | 5 700 | S 2400 Suministros de Oficna | & 36D
Jefe de Investigacion v Arriendo 5 24,000
Cesarrollo 1 5 650 | 5 650 | 5 7800 Limpieza 5 3,600
Contador 1 5 450 5 450 | 5 5400 Guardizniz 5 3,600
Azistente &0 3 5 350 5 1,050 S 12800 Combustible 5 5ED
.o‘-".SJ:StEHtE Contable 1 5 350 5 350 | & 4 200 Mantenimiento g 720
Asiztente de Compras 2 5 300 | 5 B0 | S 7,200 Seguro z YT
Personal Bodega 4 5 240 | 5 960 | & 11520 -
Chofer 1 5 740 | & 240 | § 2,880 EEEITH — g 3131}::2
Total 17 5 4330 5 6,400 5 76200 e —— s 2,000
TOTAL 5 75,436




ESTUDIO FINANCIERO

BENEFICIOS PEL PROYECTO

PRECIO PEL PRODULCTO

Los precios de Las dos presentaciones se caleularon tomando en cuenta el margen e
goanancia del 14% para los supermercados ya que ellos son nuestro mercado
principal, a diferencia de los distribuidores que poseen wn menor porcentaje en sus
ventas Y por Lo tanto el margen de distribucion serd mayor en un 1%.

PP Supermercados DD
Jugo 115 gr 0.2 Jueo 115 er 069 Jugo 115 gr 0,68
(=] (=] &
Juge7ler 0,7 -
=0TE " Jugo 71 gr 0,60 lugo Tl gr 0,60




ESTUDIO FINANCIERO

BENEFICIOS DEL PROYECTO
CAPACIDAD DE PRODUCCION

La copacidad que tieme La Planta de producty es de 226.302 en gr. anuales, pero commo
se debe tener wn criterlo conservador durante los primieros ainos, entonces se
mantendrd funclonando la planta, para wantener un lineamiento constante de
produccion Y no tener un exceso productivo.

Produccion
Producto Ano 1 Ano?
Jugo 115
Er 101,833 1065978 | 112,327 117,943 123,840
Jugo7lgr | 124413 130,638 137,171 144030 151,221
Total 226,302 37617 | 249,498 261,572 275,071




ESTUDIO FINANCIERO

BENEFICIOS PEL PROYECTO
INGRESOS
Los Lngresos, de La empresa por ser nueva en el mercado no tiene el posiclonamiento

establectoo em Los comsumloores por tal el consumo no sevd tal alto por ello el
crectmiento anual para los siguientes 5 aikos seva pava el caleulo flnanciero del 5%.

aHoo | aNO1 | ANDZ | aND3 | ANO4 | AN
INGRESOS
Supermercados
Froducto 11557 48057 51,520 54,085 56,500 58,6
Producto 71 52,430 55051 57,804 50,534 &7
CD
Producto 115zr 20,784 21823 22515 24,050 5.2
Producto 71 22208 23319 24,485 570 265
TOTAL INGRESOS 144,450 151714 158300 | 167,265 | 1750




ESTUDIO FINANCIERO

BENEFICIOS PEL PROYECTO

FINANCIAMIENTO

Pava Lo vealizacion de este proyecto Llos acclonistas aportaran con el 70% del capital y
se pedira un préstamo a la Corporacton Flnanclera Nactonal (CFN), a una tasa de

interés de 10.8%, se escogio estn bnstitucion financiera que ofrece Los créditos a Lo
menoy tasa.

Financiamiento
Prestamo 30 | S 20,197
Aportaciones Accionistas 76 | S 47,127




ESTUDIO FINANCIERO

CRITERIOS DE EVALUACION DE PROYECTO

La Tasa Minlma Atractiva de Retorno (TMAR) se ha tomado como veferencia la tasa
de interés del Flnanclamiento del Proyecto mas la Prima de Riesgo de Negoclo del
FP que ayudara a conocer que tan rentable es nuestro proyecto.

17 .08%

30573

> 15601.51

La tasa caleulada se compra cow La tasa minbma atractiva de retorno (TMAR)
extoioa por Los Lnversionistas.

TIR>TMAR St acepta el proyecto
TIR<TMAR St rechaza el proyjecto



ESTUDIO FINANCIERO

PAYBACK

EL desemboolso nicial de La bnversion se recuperara el segundo aino de operaciones,
como se muestra en el sigulente cuadro Y grifico.

PERIOGD oA LI:PD. FLLID DE RENTASR RIDAD RELC L|P'EF.¢1.-I_: Ju |
INVERSION CALA EGIlA INERSIOM
1 21,128 176888 12237 777
L ot ] 15,255 12055 SA4Z2
] TEEEE 17,143 15,132 4,011
< TEEAL 15 7% 17432 3815
= o705 45573 11,450 z341s




ESTUDIO FINANCIERO

PUNTO PE EQUILIBRIO

El punto de equilibrio es la comparacion entre el total de ingresos por las ventas

realizadas versus los gastos y costos, ya sean estos fijos o variables, directos e
indirectos,

Por lo tanto, para calcular un punto de equilibrio en doélares para la produccion
se utiliza la siguiente formula:

PE §= Costos Fijos

Costos Variables

Ventas Totales

PUNTO DE EQUILIBRIO (%)
Costo Fijos Ventas Totales |Costos Variables |Punto de Equilibrio
S 46,759.00 5 144,439.74 % 230,818.72 S 46,757.40




ESTUDIO FINANCIERO

ANALISIS DE SENSIRILIDAD

ANALISIS DE SENSIRILIDAD DE LOS PRECIOS

En este andlisis se observa que conforme Los precios de venta van aumentando, Los
Lngresos por ende también auwmentan, las tasas tanto de vetormo como el valor del
VAN se vuelven mis atractivas.

ENSBILIDA D
DEL PRECKD VAN TIR RESULTA D
1% 1909, 95 19 74% |FALTIDLE LA INVE RSN
S B2900.43 1480 |FACTISLE LA INVERSION
a a2 TE2, 7T 1Fe | FACTIBLE LA INVERSION
5% a2 TE2, 7T 39.85% |FACTIBLE LA INWERSION
=& -14 021,14 e [NO FALTIELE




CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Coneclusidn:

Cow los resultados obtenidos en el estudio de mercado, se puede observar gue
extste  un amplio mercado Local, dispuesta a consumir el Juoo de Taxo para
belt, Lo cual es La clave pava La produccion Y comerclalizoclon detjugo natural
a base de Taxo.

Recovnendlacion:

Es recomendable econdmicamente La fijecmciéw del presente proyecto debido a
que se cuenta con un nimero significativo de demandantes, muchos productos
sustitutos pero ninguno de jugo a base de Taxo Yy ademds se tienen tooos
recursos mecesarios pava La elaboracion del producto.



