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Conteste las siguientes preguntas (85 puntos): 

1. ¿Qué debemos estudiar en política pública cuando analizamos la ventaja 

competitiva en mercados integrados?  

2. ¿Cuál es la diferencia entre un distribuidor y un agente  

3. ¿Cuáles son las etapas de desarrollo económico? 

4. ¿Por qué debemos de contemplar las fases del marketing mix cuando introducimos 

un producto en un Mercado?, explique cada variable 

 

Desarrolle lo siguiente (15 puntos) 

5. Desarrolle y explique la estrategia de canales para entrar a un nuevo mercado 

 


