DISENO GRAFICO Y PUBLICITARIO (EDCOM-ESPOL)
EXAMEN PARCIAL | (06-07-11)
DISENO CONTEMPORANEO
Prof. M? de los Angeles Custoja

Alumno: Calificacion/50p:

Lea detenidamente el enunciado, observe las imagenes que Ilo

acompanan y a partir de su analisis, responda a las siguientes
preguntas solamente con la letra correcta:




1. Esta publicidad de la “Revista Moderna” (s. XX) muestra como el diseio
moderno abarca el trabajo de pensadores, disenadores... que se rebelan contra las
tradiciones académicas e historicistas del s. XIX y hacen frente a los nuevos
aspectos politicos, sociales y econémicos del emergente mundo moderno, el
siguiente anuncio hace referencia a como...:

a. La cultura popular (1930) derivaba de la
creciente urbanizacion de la poblacion y la
[ produccidn masiva alimentd muchas de las
- SO TROUBLE innovaciones del diseno moderno asi como el
| PROOF enriquecimiento de la poblacién en general.
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b. El diseno moderno representa como innovacion
una nueva forma de entender la estética, teoria y
funcion del mismo, en que el valor dominante es la
imitacion de la naturaleza o su representacion
literal.
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c. Uno de los cambios mas visibles de este periodo
es la adopcion de objetos de produccion moderna
en la vida diaria con una finalidad de que unos
pocos vivan mejor.

d. Es una tendencia de pensamiento que afirma el

& . G NEM. ELECTRIC poder del ser humalno_ de degtru!r_ su entorno, con
o ALL-STEEL REFRIGERATOR la ayuda del conocimiento cientifico, tecnologia y
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experimentacion practica.



2. En los anos'80 resurgioé un interés por el Art Deco desde el campo del
diseio grafico, la asociacion con el cine negro y el glamour de los ainos'30
llevaron al uso de sus formas en publicidad como muestra esta etiqueta de
cigarrillos, en la que domina:

a. Un estilo dominado por la linea curva,
quebrada o greca y el adornos de inspiracion
natural solo aplicados al diseno de modas e
industrial.

b. Un estilo que toma fuerza a partir de la
segunda guerra mundial en EEUU por Ia
austeridad europea.

c. Un estilo opulento y fastuoso en reaccion
contra la forzosa austeridad causada por la
primera guerra mundial. Su caracter rico y
festivo se hace a medida de los ambientes
modernos incluyendo interiores de grandes
salas cine, teatros, trasatlanticos, rascacielos.

d. Un estilo eclético: Postimpresionismo,
Expresionismo, fauvismo, y también del estilo
racionalista de la escuela Bauhaus.




3. El diseno grafico comercial entre las dos guerras mundiales experimenta
una evolucion importante en la proyeccién grafica del cartel, se buscaron
nuevas modalidades y técnicas para que cada comunicacion se
distinguiera de las demas, como:

a. Limites en la utilizacion variada de la tipografia.
b. Mayor utilizacion de la fotografia.

c. Influencia de los movimientos artisticos de principios
del s. XX como el cubofuturismo.

d. Dibujo mas sintético y menos figurativo, se busca la
esencialidad de la imagen y su integracion con el
texto.

Niklaus Stoecklin



4. En fuerte contraste con la opulencia del Art Decé estaba la pobreza
generada por la Gran Depresion en EEUU. Algunos de los mas bellos trabajos
graficos vienen del WPA, que era un programa de trabajo que proporcionaba
empleo e ingresos a los desempleados durante la Gran Depresion,

especialmente en el ambito:

POTTERY - MODELING
WEAYING - PAINTING
ORAWING - WOODCARYING
SEWINE - MEEDLEWORK
METALWORK - PHOTOGRAPHY
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a. Econdmico a partir de la cultura.
b. Cultural a partir del diseno grafico.
c. Social a partir de la economia.

d. Politico a partir de lo social.



5. La revista Fortune (1930), juega un papel destacado en el Diseno editorial de
entreguerras: en una época en que las publicaciones econémicas eran poco mas
que numeros y estadisticas impresas en B/N, ella marcé una tendencia en el diseio
de libros & revistas de todo tipo, desde la diagramacion hasta el uso de la
fotografia, ilustracion y tipografia que todavia sigue vigente...

a. Es una revista de finanzas vinculada con el auge econdémico de los EEUU.
b. Es una revista cientifica vinculada con la cultura popular de los EEUU.
c. Es una revista de finanzas vinculada con el crack de 1929.

d. Es una revista cientifica vinculada con la 12 GM europea.



6. Quiza sea la espanola la unica vanguardia artistica en el mundo que
enseguida fue de dominio publico a través del cartel republicano, sus

caracteristicas fueron:
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Josep Sala, Ron Negrlta &
Blanqueador Azul (anénimo).

a. La utilizacion de la tipografia de palo seco y la
fotografia, constituyen Ila principal novedad.
Hasta entonces ilustrar cubiertas de libros o
anuncios con fotografias y no con dibujos era una
auténtica proeza.

b. Se anunciaban todo tipo de productos con
dibujos expresionistas.

c. El diseno de libros vivid una época dorada en
la que se experimentd con la tipografia y se
incorporo la fotografia en las portadas vy, ya
declarada la guerra, los carteles de propaganda
se convertian en auténticos manifiestos
vanguardistas.

d. Las letras del jabon de lavar ropa, las cajetillas
de cigarrillos... incorporaban una tipografia
sombreados y combinaciones de colores
inusuales, se puso de moda el papel pintado de
inspiracion cubista.



7. En el diseino grafico postmoderno el "deconstructivismo™ dié su nombre
a uno de los mayores movimientos tipograficos de los '80-'90: " Tipografia
deconstructiva”, que tenia su origen en la tipografia de los Dadaistas y
Futuristas en los anos'20-30 y mas tarde, de la Poesia Concreta durante los
anos'50-60. Un ejemplo de este diseno es El Punk, que fue:

a.Una aversion por la tecnologia
contemporanea y sus posibilidades.

b.Una experimentacion con tipografia del
diseno grafico deconstructivo, reflejo de un
mundo de difusa comunicacion indirecta a
través de las emisiones de las poderosas
tecnologias de la informacion.
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c.Unas estrategias de apropiacion,

¢ yuxtaposicion, malversacion, montaje, collage,

“, !r"‘f— repeticion, facilitado por las extraordinarias
= capacidades de la tecnologia.

d.Etiquetas de ropa, muestras de bordados,
menus de cafeterias, tickets usados, Ilo
cotidiano como objeto "perceptual”" para la
tipografia.




8. Desde una perspectiva ideolégica del disefio contemporaneo que tienen
en comun estos Converse punk de moda hoy en dia con las sandalias
hippies de l0os’60...:

a. En que desde 1908-30 se vinculan con el mundo
de las estrellas deportivas.

b. En que hoy se identifican con el heavy metal &
gothic.

c. En que los anos'50 Converse se ha convertido
en icono de la juventud, la moda, la musica, las
estrellas de cine y la rebeldia.

d. En que los'70 estas zapatillas se adaptan a los
jévenes que se identifican con el Rock&Roll.




9. De la desilusion que diseinadores y directores de arte sentian hacia los
requerimientos propuestos por el sector de la publicidad a f.s. XX surgira "First things
first 2000 Manifesto™ (lo primero es lo primero), que fue una llamada a una forma mas
radical de diseiio y una critica al diseno "sin valores"”, un ejemplo de ello son
Adsbusters & “Culture jamming”, que podriamos definir a través de la imagen como:

BUY NOTHING DAY

a. Relacionados con ideas de subversion: se reutilizan
elementos de medios bien conocidos para crear un nuevo
trabajo con mensaje diferente, a menudo opuesto al
original y usando comentarios satiricos.

b.Reinventan los paradigmas anticuados de la cultura de
consumidor como base de un nuevo entendimiento de la
forma de ver de la vida, buscando ideas irresistibles para
ofrecer una nueva perspectiva.

c.Inmersos en la era de lo visual y lo virtual el sustento en
materia discursiva textual es minimo, por el contrario su
resistencia contracultural tiene un caracter simbolico-
artistico. Lo que inicio como una revista hoy es una
marca.

d.Proponen no utilizar las mismas dinamicas comerciales
que utiliza el mercado, el marketing y en general el
comercio. La estética del color sigue presente, el modo de
plasmar el colorido es ya digital y no manual.



10. El siguiente cartel recuerda a...:

a. Carteles comunistas.
b. Carteles cinematograficos de Bollywood.
c. Carteles cinematograficos de Hollywood.

d. Carteles fascitas.

Josep Renau
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