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RESUMEN

A lo largo de la produccion televisiva ecuatoriana; se ha podido detectar la ausencia
de programas, que satisfagan los requerimientos de una producciéon con calidad que
ademads involucren a la fotografia como tema, por ser un campo en el que se puede
lograr desarrollar gran potencial. Por esta razon; hemos efectuado una investigacion de
mercado que nos permita determinar las diferentes alternativas, es asi como creemos
que puede llegar a ser atractivo para el publico un reality de fotografos amateurs, esto le
daria gradualmente un reconocimiento a esta rama mas como arte que como una simple
practica o un mero elemento adicional a otras actividades diarias.

El programa estd pensado para ser ejecutado con altas exigencias para estar al
alcance logistico de la produccion nacional, superar en cuanto a concepto y por tratarse
de un género explotado en otros campos que han sido muy repetitivos en la television
ecuatoriana.

Nuestro objetivo sera dar a conocer a la Fotografia, por medio de un programa
novedoso y creativo, ofreciendo al televidente un producto que se diferencie de lo ya
visto en la television VHF nacional.

El anélisis que hemos determinado sobre las fortalezas, es un programa de calidad y
buen contenido, también que no soélo el publico objetivo puede engancharse con esta
produccion pero otros televidentes menos ambiciosos puedan sentirse atraidos. Ademas
de las oportunidades que puedan generarse; como el apoyo de marcas que por lo general
no encuentran un programa ideal para vender sus productos y promocionar jovenes
talentos, locaciones del pais, etc.

El nombre de nuestro programa ha sido pensado en base a herramientas que se utilizan
para la fotografia y el lugar donde se realizan, es decir, en un estudio fotografico;
reflejando la intencion de captar al publico ya sean aficionados, profesionales o
simplemente televidentes que gustan del arte o se interesen por un producto diferente,
producido en el Ecuador. La disposicion de nuestro logotipo serd exclusivamente
promocional, con la finalidad de que se pueda difundir la imagen de nuestro programa.
Los anuncios seran vistos a través delos distintos medios como los impresos,
audiovisuales, redes sociales entre otros, a mas de merchandising con las variedades de
opciones creativas.

El programa tendré por cada episodio, una duraciéon de 40 a 45 minutos, en los cuales
se mostrara la convivencia de los participantes, los retos que realicen y el momento que
sean juzgados ante los jueces. Cabe recalcar que todo esto sera pre-grabado y editado
con el fin de condensar adecuadamente sus actividades y movimientos fuera del lugar
que residen y no aburrir al espectador con espacios innecesarios o vacios que se puedan
dar durante los dias, es decir que proporcionaremos un producto limpio y perfectamente
pensado.

Por todos los motivos planteados y los detalles a darse en el desarrollo de esta
propuesta; hemos encontrado la oportunidad de presentar un proyecto que ayude a que



el nivel de calidad en producciones Nacionales se vea mejorado y atraiga a los
televidentes mas exigentes.



INDICE GENERAL
CAPITULO 1

GENERALIDADES

1.1 INTRODUCCION ooooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeesesssssseeseeesessssssssssssessssssssssesssssssssssssssssssssssssssessesssssssessnsssssessessees 20
1.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA ...oooooeeesreeeeeeeeeeeeeeessssseeseeseesssmsessssssessesssssssssssssssesssssees 20
1.3 JUSTIFICACION woeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseeessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssesssssssssssssssssssssssnnnsssssssssssssssee 21
1.4 OBJETIVOS DEL PROYECTO coovvoveoeeeeeeeeeseeesamsssssssssssssssssesssesssssssssssssssssssssssssssessenmssmsssssssssssseee 23
1.4.1 OBJETIVO GENERAL ...oooovvveveeeeeeeesessssssssesssssssssssssssssssssssssssssesssesssssssssssssssssssessennssssssssssssssssee 23
1.4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS ..oovvveeeeeeeeeeeeeseeemsssssssssssssssssesssesesssssssessssssssssssssssssssssssnssssssssssssssssee 23
CAPITULO 2

INVESTIGACION DE MERCADO

2.1 PERSPECTIVAS DE LA INVESTIGACION woooooeeeseeeeeeeeeeeeeemeesssssseesseeesssssssssssessesessssesssssene 26
2.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA ..coeeeeeeeeeeeseeeeeeeeeeeeeesesssssssessssesssssssssssssssesessssssesssene 26
2.3 OBJETIVOS DEL INVESTIGACION wcoroeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeesssssssssssssesssssssssssssssssssssssssssssesssssssssseees 27
2.3.1 OBJETIVOS GENERALES.....oeoosseessssseeseeeeeeeseseeessssesssssssssssssssssssssnssssssssssssssssssssssssesssssssssesses 27
2.3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS . .euuuuosessseeeeseeeeeeeseeeeesessessssssssssssssssssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssees 27
2.4 PLAN DE MUESTREOD w.oovooeeoeeeeeeeeeeeeeeessssseesssesesssssssssssssssssessssessssssssessssssssssssssssssssssssssssenssssee 27
2.4.1 DEFINICION DE LA POBLACION ..ooeeteeeeeeeeesssseeeeeseeesemmssssssssessssesssssssssssssssssessssssssssene 27
2.4.2 DEFINICION DE LA MUESTRA . ..ooeesreeeeeeseeeeemeessssseesesseesssemsssssssesssssssssssssssssssssssssssssessssese 28
2.5 DISENO DE LA ENCUESTA .oooeeeeeeseeeeeeessesessssesessessesessssssssessssessssssessssassessssessessssssesssssssesesss 30
2.5.1 DISENO DE ENCUESTA A LA AUDIENCIA eeummeeeeeeeeeeeesssseseeseeeessmmssssssseessesessssessssssene 30
2.5.2 DISENO DE ENCUESTA VIA ON-LINE ...oovoooeeeeessreeeeeeeeeeeemesssseseessseesssssssssssessesessssssessseen 31
2.5.3 PRESENTACION DE RESULTADOS A LA ENCUESTA DE LA AUDIENCIA........ 33
2.6 DISENO DE LA ENTREVISTA «.ovvvoeeeeeesseseeseseeeesmeesssssseeesssessssesessssssessssssssssssssssessssssssssssssssese 37
2.7 ANALISIS DE LA OFERTA .oooeoeeeeeeeeeeessssseeseseeeesmsessssssssssssssssssssssssssessssssssssssssssssssssssssssssmsssese 38
2.8 CONCLUSIONES DE LA INVESTIGACION. c.ooooeeerereeeeeeeeeeeeeeessssseeeeeeeesssssssssssessesessssssesssenn 39
2.8.1 CONCLUSIONES DE LAS ENCUESTAS. ..oooooeueeesrreeeeeseeeememeessssssessssesssssssssssssssessssssssesssseee 39
2.8.2 CONCLUSIONES DE LA ENTREVISTA ..oovooooueeeessreeeeeseeeeemmesssssssessssesssssssssssssssesessssssssssenn 39

CAPITULO 3

PLAN DE DESARROLLO

3.1 ANTECEDENTES. ..ooveeeoeeeeeeeeeseeessasssssssssssssssssssssssssssssssssessesssssesssessssesssmssssssssssssssssssssssssssssssssssseeees 40
3.2 ANALISIS F.LO.DLA. oo eeeeeeesesssssssesseseeesssssssssssssssssssssesessssssesssssssssssssssssesssssssssssnsssese 40
3.3 INGENIERIA DE LA PRODUCCION ..ooreeereeeeeeeeesssseeeeeseeessesmsssssssessssesssssssssssssssssessssssesssene 41
3.3.1 CREACION DE LA MARCA ooeeeeeeeeeseeeeeseeeeeeemesssssssessssessssessssssesesssssssssssssssssssssssssssessssssene 41
3.3.1.1 INTRODUGCCION wooeeeeeeeeseeseeeeeeeeeeeeessssssesesesessssssssssssssssessssssesssssssessssssssssssssssssssssssssssseesssese 41
3.3.1.2 NOMBRE DEL REALITY weooeuerrrereseeeeeeeeeeeeseeeeeeeesessesssssessssssssessssssssssssssesssssssssssssssessssssseseeees 42
3.3.1.3 TIPOGRAFTA e eeeeeeeeeeeeeessssseeseseeeesmsssssssseeeessessssesessssseesesssssssssssssseessssessssssassseee 42
KT (000 (013 27-N 21 VNSO 43
3.3.1.5 GRAFIMETRIA oo eeeeeeeeeeeeeeessssseeseseeeessssssssssesesssessssssessssesesssssssssssssssssssssssessssssessseee 43
3.3.1.6 COLORIMETRIA. ooooooeeeeeesee e eeeeeeeeeeeessssseeseseeeesmssssssssessssssssssssessssssessssssssssemssssssssssssssssssmssssee 44
3.3.1.7 USO Y NORMAS DE LA MARCA eoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeemeseessssssssmmsssssssssssssssssssessssssssssssssssseeees 46
3.3.1.8 RESTRICCIONES......ooeeeeeeeeemeesssssssssssseeseeeesssssessessssessesesssesssssssssmssmsssssssssssssssssssssssssessssssseseeees 46
3.3.1.9 ANUNCIOS PUBLICITARIOS eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseeeesssessssmssssssssesssssssssssesssesssessssssseseeees 49



3.3.1.9.1 MEDIOS IMPRESOS .....irinssnssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 49

3.3.1.9.2 MEDIOS AUDIOVISUALES w.oeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeessseesssesssemssssssssesssssssssseesssesssessssssseseeees 50
3.3.1.9.3 OTROS MEDIOS. ..oooeeeeueeemmmeeessssesssssseseeeeesssseessssssessssesesesssssssssmsssmssssesssssssssssssssssssssssssssseeeees 51
3.3.1.9.4 MERCHANDISING coovvveeeueeaeessessssssseseeeeseeseeessesssessessssseessssssssmsssssssssssssssssssssssssssssssssssssseeeees 54
3.3.1.9.5 PAPELERIA oot teeeeeeessssseeseseeeesmesssssssessssessssesessssssesesssssssssssssessssssssssssesssese 56
3.4 PRODUCCION c.ooveeeeeeseeeeeeeeeeesseseeseeseessssssssssssesssssssssssssssssssssssssssesesssssssssssssesssssmsssssssssssssssssesssese 58
3.5 BALANCE DE EQUIPOS....ovvoomeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeessessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssesseseesessesseseessssssssssssssons 77
3.6 BALANCE DE PERSONAL eooeeuueueesseeesseseeeeeeeeeeseeeeeeessessesssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssesssssssseeeees 77
CAPITULO 4

PRESUPUESTO

4.1 ANTECEDENTES. .ooovoeeeeeeeeeuueesssssssssssssssessssessssessssssssssessssssssssssssssssssmmmssssssssssssssssssssssssssssssssssssseeees 80

CAPITULO 5
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 CONCLUSIONES oo eeeeeeeeeeeeeeeeessssessessssessssssssssesssssssssssesssesssaseessssssssssseesssssmsssessssssmseseeees 83
5.2 RECOMENDACGIONES oo eeeeeeeessesessessssssesssssssssssssssssssssesssssssssssessssssmsssesssessmssseeees 83
5.3 LIMITACIONES oo eeeeeeeeeeeeeeeeeeesseeessesssssesssessssssesssssssssssesssessmsssesssessssssseesssssmsesesssessmseeeeees 83
BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA oo eeseesseessesssssesssssssssesssssssesssssseessssssesssssssesssssssesssssssessesassesssemsssssens 70
ANEXOS

ANEXO 1- HOJA DE LLAMADA ..cooooeeoeeeeeeteessesesceemsssssssssssesssssssesesssssesseesssssssssssssssssssssssssssssssssseses 86
ANEXO 2 = FICHA DE CASTING oo eeeeeseeeeeeeeesssseessesssssessssssssssesesssssssessssssssssssessesssmssseeees 87
ANEXO 3 = PLAN DE RODAJE cooooeeeeesesessssssssssessemsssssssssssessesessesssssssessessessssssssssssssssssssssssssssssseees 88
ANEXO 4 = STORYBOARD 1 oooooeoeeeeeeeeoeeeeeeeeeeeeseeeeseesssseessssssssseessssssssessessssssssessessessssesssssssmsseeeees 89
ANEXO 5- STORYBOARD 2 oo eveeeeseeesessssssessssssssssessssssssesessssssmsssssesssssssssessssssmssseeees 90
ANEXO 6 - STORYBOARD 3 ..ooooooeeeeeeeeoeeeeeeeeeeeeeseeeeseesssseessssssssssessessssssssessssssmssessesssssssssessssssmssseeees 91
ANEXO 7 - STORYBOARD 4o eeeeeeeeeeeevsessssesssssssssessesssssssessssssssssssessssssssessesssmssseeees 92
ANEXO 8- STORYBOARD 5 eoooooeeeeeeeeeoeeeeeeeseesesseeesesssesssessssssssssessesssssesessssssmssessesssssssssessesssmseseeees 93
ANEXO 9 = RETO T aoreeoeeeooeeeeeeeeeeoeeeeeeeeeesesssessssssssssssesssssssssessssssssseessessssmeesessssssmsesssssssssssssesssssmssseeees 94
ANEXO 10 = RETO 2 eooooeeoeeeeeeeeeeeoeeeeeeeeeevesssseessessssssessssssssesssssssssssessesssssesessssssmsesssssessssssessssssmssseeees 94
ANEXO 11 - HOJA DE VIDA DEL LCDO. VICENTE MUNOZ cooovvooeeeeeeeeeeeeseesssesssssssscmmensenenes 95

X1V



INDICE DE FIGURAS

CAPITULO 2

FIGURA 2- 1 ENCUESTA A LA AUDIENCIA cooooooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeemsesmmmssssssssssssssssssessssesseessssseseseeees 24
FIGURA 2- 2 DISENO DE ENCUESTA VIA ONLINE =PARTE 1 weeeeeeeeereeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeene 25
FIGURA 2- 3 DISENO DE ENCUESTA VIA ONLINE =PARTE 1 weeeeeeereeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeene 26
CAPITULO 3

FIGURA 3- 1: LOGOTIPO ESTUDIO PRO woeooeeeeeeeeeeeeeeeeeemeeeeeessssssmsssssssssssssssssssssssssssssesssssssseeeees 37
FIGURA 3= 2: ICONOGRAFTA oo eeeeeeeemeesssssseesssessssssesssssssesssssssssesssssssssssssssssesmsssese 43
FIGURA 3= 3 GRAFIMETRIA ..oomeeeeeeeeeeeeesseeeeseseeeeemessssssseesssessssssessssssssssssssssssssssssesssssssssssesssese 39
FIGURA 3= 41 SISTEMA CMYK oo eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeesesssessssessssesssssssssssssssssessssssssssssssssssssssssseeees 44
FIGURA 3= 5: PANTONE .oooooeeeeeeeeeemmassssssssssssseseesesessseesessssessesesssssssssssssmssssssssssssssssssssssssssssessssssssseeees 40
FIGURA 3= 6: SISTEMA RGB .oooeeeeeeeeeeesseeeeseeeeeeeeeeeeseeeeeeeseessesssssssssssssssmssssssssssssssssssssssssssssssssssssssseees 40
FIGURA 3- 8: APLICACION EN ESCALA DE GRISES ..cooveeeeeeeeeeeemmmsssssessssessssseeseseeseessseseseeeeees 41
FIGURA 3- 10: NO CAMBIAR LOS TONOS DEL ISOTIPO ..oveeeeeeeeeeesseessseeseeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 42
FIGURA 3- 14: NO REAJUSTAR EL ORDEN DE LOS ELEMENTOS. ...oovvvveveeeeeeeeeeesssessssssnn 43
FIGURA 3- 15: NO CONDENSAR EL LOGOTIPO ...oovoreeeeeeeeeeeemmesemmsasssssessssssssseeeseseeseessesseseeeeees 44
FIGURA 3- 17: NO EXTENDER EL LOGOTIPO .oovoveeeeeeeeeeeeeemmesmmmmmmssssessssssssssessssesseessssseseeeeees 44
FIGURA 3- 18: VALLA PUBLICITARIA e eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeessssssmsssssssssssssssssssssssssessssssssssssseeees 45
FIGURA 3= 19: PAGINA WEB ..ooeeeeeeeeeeeesseseeseseeeeemssssssssesesssessssssesssssssssssessssssssssssssssssssssssasssese 46
FIGURA 3- 20: PAGINA WEB- GALERIA oot eeeeeeeeeeeeemsssssesesssseessssssssssssssesesssssessssene 46
2 (E10) 2T N T B 27.X0) 240 1) o 47
FIGURA 3= 22: TWITTER T eooovueeeeuueesessseessssseeeeeeeeeeseeeseesssessssssssessssssssssssssssssessssssssssessssssssesssssessseeees 48
FIGURA 3= 23: TWITTER 2 eooovooeeeeeeeeesssesessseeeeeeeeeeeseeeseesssessesssssessssssssesssssssssssssssssssssssssessssssssssssseeees 49
FIGURA 3- 24: MERCHANDISING v eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeessseesssesssssssssssssssssessssssssssssssssssssssssseeees 50
FIGURA 3 25: PAPELERIA c.oooooeeeeeteeeeeeeeesseseeseseeeeemesssssssesssssessssssessssssesssssssssssssssssesssssssssssmssssee 51
FIGURA 3= 26: CREDENCIAL eoveeeuueueeeseeeeseseeeeeeeeeeseeeeeesssessessssssesssssssesmsssssssesssssssssssssssssssesssssssseeeees 52
FIGURA 3- 27 NOMBRES PARA DORMITORIOS.....ooveeeeeeeeeeeeemesemmmmsssssesssssssssseeseseessessssssseeeeees 52
FIGURA 3- 31: INGRESO DE LOS PARTICIPANTES Y PRESENTADOR........c.covrunennn. 61
FIGURA 3- 33: PRESENTACION CONCURSANTE, “KIKE” MORENO. ..o 62
FIGURA 3- 35: PRESENTACION CONCURSANTE, LUISA CARRASCO. vooooeeeereeerreeereeeeen 63
FIGURA 3- 36: TOMAS DE APERTURA POR EL PRESENTADOR. ..ceeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeene 63
FIGURA 3= 37: ENSAY DS .oooueeeeeueeemmmssssssssssssesseeeessssseessssssessesesssessssssssssssmmssssssssssssssssssssssssessssssseseeees 64
FIGURA 3- 39: PREPARATIVOS CENA DE BIENVENIDAL. ..oceeeeeeeesseeessseseeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeees 65
FIGURA 3- 41: CONCURSANTES LUISA Y JAMILAL. ..eooooeeoeeeeeeeeemmmmmeseeeeeseeeseeeseeseeeessssssssssssssnns 66
FIGURA 3- 42: GRABACION CENA DE BIENVENIDA. ...oooooeeeeeeeeesssssesssseseseeeeeeseeseessseseseeeeees 66
FIGURA 3- 43: AUTORRETRATO DE “KIKE” MORENO. ..ooveeeeemeeeesssessseesseeeeeeeeeeseesseeeeseeeeees 67
FIGURA 3- 44: AUTORRETRATO DE LUISA CARRASCO. .eoeeeeemeeeesseeesseeseeeeeeseseeseeseseeeseeeeees 68
FIGURA 3- 45: AUTORRETRATO DE JAMILA LUA .eeememeseeeeseesesseeseeseseesssessssssssssons 68
FIGURA 3- 46: AUTORRETRATO DE JORGE LOOR.......eeoeeeeemmmemmmmmeseeeessesesseeseeseseessesssssssssssons 69
FIGURA 3- 47: CONCURSANTES LEEN LAS INDICACIONES EN EL LABORATORIO 70
FIGURA 3- 48: TRABAJO DE RETOQUE POR “KIKE” MORENO. ....oooveveeeeereeeeeeeeeeesessssssssnn 70
FIGURA 3- 49: TRABAJO DE RETOQUE POR JAMILA LUA. ...oommmmmeeeeeeeeeeeeeeseeeeeeeesesssssssssssnn 71
FIGURA 3- 50: COMENTARIOS DE CONCURSANTE ANTE LA CAMARA......... 71
FIGURA 3- 51: NOTA CON LAS INDICACIONES PARA LOS PARTICIPANTES............. 72
FIGURA 3- 52: MODELO EN EL ESTUDIO FOTOGRAFICO. weoveeeeerreeeseeeeeeeeeeeeeeeseeeeeeeeeeeeeee 72

XV



FIGURA 3- 53: CONCURSANTE DIRIGIENDO A LA MODELO. ....onenerrirsirsssssseesssesssenns 73

FIGURA 3- 54: PARTICIPANTE LUISA CARRASCO EN LA SESION eovovoreseeseessrsssns 73
FIGURA 3- 55: TRABAJO EN PAREJA, JORGE Y JAMILA. c.eoovoeeseeseesseesseessesseessrsesees 74
FIGURA 3- 57: JUECES LIC. RONALD VILLAFUERTE Y ECO. VICENTE MUNOZ. ...... 75
FIGURA 3- 58: JUECES DANDO SU CRITICA. .oooeroseeeseeseessrsesesssesssessssssssesssessssssesssees 75
FIGURA 3- 59: RONALD VILLAFUERTE SE DIRIGE A CADA CONCURSANTE. .......... 76
FIGURA 3- 60: PRESENTADOR DURANTE EL PROCESO....ooocsseresressrssseessessesssrsesens 76

XVI



CAPITULO 2

GRAFICO 2- 1:
GRAFICO 2- 2:
GRAFICO 2- 3:
GRAFICO 2- 4:
GRAFICO 2- 5:
GRAFICO 2- 6:
GRAFICO 2- 7:
GRAFICO 2- 8:
GRAFICO 2- 9:

INDICE DE GRAFICOS

EDADES DE ENCUESTADOS .ooooooeeeeeeeeeeeeeeeseeseesmsmsssssssssssssssssssessessssssssssesseseees 33
GENERO DE ENCUESTADOS .vvooeeeeesseeeeeeeeeeeeemeesssssessessesesssmsssssesssssessssssssssene 33
FRECUENCIA QUE VEN TELEVISION NACIONAL ..oovvovvoeeeeeeeeeeeeeeeeeeseeeeen 34
HORA QUE VE TELEVISION .coovvooooeoeeeeeeeeseessesssssssssssssssssessesssssssssssssssssessessesseee 34
CANALES QUE VEN LOS ENCUESTADOS ......eeeeeeeeermmemmssmssseeseeeseeseesesseen 35
PROGRAMA QUE VEN LOS ENCUESTADOS........ooeommmmrmmemmemmmmmeeeseeseeeeeseseeee 35
SATISFACCION CON TELEVISION ABIERTA eeeeeeeeeeeeesseeeeeeeeeeeseenesssenn 36
LE INTERESARIA VER UN REALITY DE FOTOGRAFIA .o 36
PORQUE NO LE GUSTARIA ..cooooeeeeeeeeeeeeeeeeseesssssssssssssssssssssssssssssssssssssesssssssssssees 37

XvII



INDICE DE TABLAS

CAPITULO 4

TABLA 4 - 1: GASTOS DE MAQUINARIAS Y EQUIPOS w..oeeeeereseesecscmmmmmessssssessesseeseeseeeseen 80
TABLA 4 - 2: GASTOS DE SERVICIOS BASICOS...oovveeeeeeeeeeeeemeemmesmssssssssesssssssssssesssesseessssseseseeees 80
TABLA 4 - 3: GASTOS DE SUELDOS Y SALARIOS...oooveeeeeeeeeeemmmsesssssssssessssessssseeseseeseesessseseeeeees 81
TABLA 4 - 4: GASTOS DE ALQUILER ...oooovooeeeeeeeeeeeeeeeeeseeesessssssssssssssssssssssssesssessssssssssssessssseeseesseee 81
TABLA 4 - 5: PRESUPUESTO FINAL oo eeeeeeeeeeeeseeessssssssssssesssssssssssssssssssssssssssseessssssssseeees 82

XVIII



A
- =
o 3

J
,mm
[~
S 2
O




Proyecto de Graduacion Estudio sobre la creacion de un Reality Show

1 GENERALIDADES
1.1 INTRODUCCION

La fotografia en el Ecuador, es un arte poco reconocido que sobrevive gracias a la
publicidad y los medios editoriales, es decir, no funciona como una disciplina
independiente sino como suplemento a otras. A pesar de que la pintura en el pais es un
arte con modesta importancia, otras como la fotografia estd ubicada en unos cuantos
escalones mas abajo, quedando considerada como un pasatiempo al que todo mundo
tiene acceso y que se ha proliferado mas con la llegada de las camaras digitales y su
amplia difusion en las redes sociales.

El tema propuesto nace con la idea de crear un programa de telerrealidad desarrollado
en un campo que no se ha explotado debido a la saturacidon en los dmbitos musical y
baile, con el fin de diferenciarnos de lo ya establecido; que es por lo general una
programacion en su mayoria llena hasta el cansancio de Telenovelas (repeticiones y
"nuevas versiones"), programas cémicos que facilmente caen en la vulgaridad, otros de
farandula que se preocupan en sembrar escandalos y rifias entre "talentos" de pantalla y
los que no forman parte de esta. Deseamos llevar a cabo este proyecto haciendo un
consenso de calidad y contenido.

Una razon por la cual esto se ha convertido en algo repetitivo, es porque son temas de
facil acceso y de segura acogida en el televidente promedio. Canales como GamaTv,
han optado repetitivas veces por esta formula que mal o bien ejecutada, ha adquirido
gran rating a nivel nacional y la acogida de cientos de auspiciantes.

1.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El primer tipo de programa de telerrealidad (Reality Show) fue la cdmara escondida, la
cual debutdé con el programa estadounidense Candid Camera en 1948, creado y
producido por Allen Funt; el cual inicialmente comenzé en la Radio con el nombre de
Candad Microphone en el afio 1947. Funt llevo su programa al canal ABC (American
Broadcasting Company) y paso por otros canales como NBC (National Broadcasting
Company), CBS (Columbia Broadcasting System) y el canal PAX (Paxson
Communications ahora llamado lon Television). Candid Camera transmitia a personas
ordinarias que no sospechaban nada y sus reacciones a las bromas a las que eran
expuestas. Por esto se lo ha llamado el "Abuelito del genero Reality Show".

Le siguieron los programas de concursos televisivos originados en los afios 50, cuyo
primer exponente exitoso fue Miss América, un concurso de belleza tradicional
trasladado a la television.

Hoy en dia, los concursos televisivos ya no se incluyen en el género del programa de
telerrealidad ya que presentan un guidén y son rodados en un ambiente artificial (un
estudio de TV). Sin embargo, ocasionalmente se los incluye en el género.

Fue a partir del afio 2000 en que este género televisivo llego a los hogares ecuatorianos.
La introduccion a estos programas en el pais se dio con La Plena, produccion realizada
por Ecuavisa en el afio 2001 en la que un grupo de joévenes vivieron encerrados con
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camaras para mostrar su vida cotidiana, como antesala a la franquicia internacional
“Gran Hermano” que se estreno en el 2003. Tuvo acogida debido al gran interés en el
morbo por parte de la teleaudiencia ecuatoriana ante la vida cotidiana de personas
comunes, sus conflictos, relaciones interpersonales y sus limitaciones en un espacio
controlado por el ojo del Gran Hermano. A finales del mismo afio se presentd otro
reality en Teleamazonas, Popstars, esta vez con proyeccion a un publico juvenil con el
objetivo de ser “superestrellas” de la musica del que como resultado nacié el grupo
Kiruba, el cual tuvo un corto tiempo de actividad. A esto se suman los programas que
mas adelante ha producido GamaTv, todos basados en la tematica musical y baile por
un suefio, franquicias mexicanas que a su vez tienen sus raices britdnicas y
estadounidenses.

A partir de esto, se convirtié en un recurso frecuente en la television ecuatoriana; siendo
incluido en programas de variedades y farandula, en muchos casos copiando
franquicias internacionales, tomando el mismo concepto pero con otro nombre. El
concepto original se ha ido degradando y se ha mal llamado a cualquier programa
concurso reality.

A nivel nacional hay muy pocos concursos que apoyen esta disciplina, sin dar el
verdadero reconocimiento y profesionalismo que merece y los pocos que se han
realizado, pasan desapercibidos y contando con incentivos muy alejados del 4ambito y de
poco valor, es por esta razon que decidimos realizar un programa televisivo a modo de
reality show sobre fotografia enlazando al espectador con personas que se dediquen a
esta actividad, orientada a un nivel amateur/profesional con el fin de que sea valorada y
apreciada a mas de ser un campo poco explorado en unitario en la television nacional.
Asi como en los realities musicales se ha logrado dar a conocer nuevos talentos,
también esperamos conseguir que nuestros concursantes ganen el debido
reconocimiento a nivel nacional a través de su gran desempefio y destreza.

A esto se afiade como consecuencia, la poca demanda de equipos fotograficos y por
ende la escasa variedad en stock que hay en el medio, que ademés se vende a costos
muy elevados quedando bastante alejado al consumo de las masas.

Los realities son un género televisivo que tienen gran acogida en la teleaudiencia puesto
que en su desarrollo intervienen personas reales llegando a tener una conexion directa
con éstos, rompiendo esa barrera televisor/espectador; es por esto que son una opcion
recurrente a la hora de lanzar un programa pero que en la actualidad ya estan saturados
en los campos de canto y baile

La carencia de contenido de calidad o diversidad en este tipo de programas, es notable,
ademas que da a demostrar que no existe algo mas novedoso en pantalla.

1.3 JUSTIFICACION

La realizacion de éste proyecto se fundamenta en la biisqueda de un programa televisivo
de entretenimiento que satisfaga los requerimientos de ser una produccion de calidad
que involucre a la fotografia como tema por ser un campo en el que se puede lograr
explotar gran potencial de los concursantes mas aptos para el reto. La fotografia es un
area muy visual y puede llegar a ser muy atractivo a nivel televisivo, recordemos el
reality de gran audiencia internacional America’s Next Top Model, en el cual la
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fotografia juega un papel muy importante y de cierta forma crucial a la hora de
seleccionar a las concursantes clasificadas; es por esto que creemos que puede llegar a
ser atractivo para el publico un reality de fotografos amateurs, esto le daria
gradualmente un reconocimiento a esta rama mas como arte que como una simple
practica o un mero elemento adicional a otras actividades diarias. De hecho, ni a nivel
internacional se ha ahondado en proyectos para reality de magnitudes similares,
entonces estariamos trabajando en un terreno fresco que puede llegar incluso al publico
que rechaza los realities de canto y baile que tanto se han explotado, quedando cada vez
como un producto poco sorprendente.

El programa esta pensado para ser ejecutado con altas exigencias para estar al alcance
logistico de la produccidn nacional y superar en cuanto a concepto y por tratarse de un
reality, programa en el que se maneja un presupuesto algo elevado por cuestiones de
movilizacion, personal, premios y publicidad, estard dirigido para los canales locales
VHF (Very High Frequency por sus siglas en ingles que equivalen a Muy Altas
Frecuencias), especificamente para Teleamazonas, porque es un canal con experiencia
en realities como por ejemplo Popstars que tuvieron gran acogida. Se aspira sea
transmitido 3 veces por semana por tratarse de un reality apto para toda la familia
donde el ecuatoriano promedio estd acostumbrado a ver noticias, telenovelas y
programas informativos de deporte
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1.4

1.4.1

OBJETIVOS DEL PROYECTO
OBJETIVO GENERAL

Dar a conocer a la Fotografia, por medio de un programa novedoso y creativo,
ofreciendo al televidente un producto que se diferencie de lo ya visto en la television
VHF nacional.

1.4.2

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Determinar la audiencia potencial y horario mas conveniente para el mismo.
Ensamblar un ordenado guion técnico y estructura del programa en general.
Conseguir el casting idéneo que cumpla con las expectativas del formato.
Establecer una correcta estrategia de promocion mediante un Plan de Marketing
eficiente.

Acordar el monto de la inversion inicial, costos de produccion e implementacion
del programa.
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2 INVESTIGACION DE MERCADO
2.1 PERSPECTIVAS DE LA INVESTIGACION

Las proyecciones de nuestro estudio de mercado pretenden conseguir una seleccién de
los canales idoneos de television del pais, reduciendo nuestro potencial universo a los
canales de television abierta VHF para las provincias del Guayas y Pichincha por ser los
principales pilares de la economia ecuatoriana.

Para esta seleccion nos basaremos en los datos estadisticos avalados por la
Superintendencia de Telecomunicaciones “SUPERTEL” quienes brindan por medio de
su sitio web una amplia informacion sobre los medios de comunicacién del pais. Una
vez realizada la clasificacion de canales tentativos a proponer el proyecto,
procederemos a entrevistar a los representantes de los mismos para lo cual poder
determinar cuan atractivo resulta nuestro producto ante los canales de television
preseleccionados. Estas entrevistas ademas aportaran a medir la factibilidad del reality
show puesto que los entrevistados serdn personas que conocen bien las preferencias y el
nivel de aceptacion de la audiencia que tienen los programas en la television
ecuatoriana.

No descartamos la realizacion de encuestas a la audiencia pero tampoco serd nuestra
principal fuente de informacion para determinar las perspectivas del proyecto porque las
expectativas de esta investigacion estin orientadas mas bien a nuestro potencial cliente.

2.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Los canales de television abierta de Ecuador son 444, de los cuales en las provincia del
Guayas y Pichincha estan autorizados por “SUPERTEL” 26 divididos 10 para VHF y
16 para UHF; de estos, nos ubicaremos en los VHF por motivo de cerrar més nuestro
universo y direccionarlo al nicho de mercado que buscamos.

Los costos de un reality show son elevados en comparacion a un sencillo programa
hecho en set, pues por lo general se requiere de mas movilizacién y personal ademads de
los premios para los respectivos ganadores, sin embargo, generalmente resultan mas
productivos en ganancias debido a su rating por ser mds novedoso y menos lineal, es
por esta razén que preferimos encaminar la investigacion a entrevistas con
representantes de los canales VHF que tenemos en mira por ser los mas opcionados
debido a su credibilidad y fidelidad al momento de realizar una produccién nacional,
estos son: Ecuavisa, Teleamazonas, GamaTv y TC.

Centrarnos en canales VHF también nos asegurard la acogida en una mayor cantidad de
ciudades y también la mas pronta aceptacion por parte de los tentativos esponsores.

Con las entrevistas se conseguira tener un panorama mas real de qué esperan los canales
de television, qué tipo de productos se suelen aceptar y si realmente podria ser factible
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el proyecto por cuestiones de logistica, aceptacion de la audiencia, costos Yy
proyecciones.

Para cuestiones secundarias, se elaboraria un pequefio formato de encuestas puntuales
con el fin de obtener alguna informacidn extra especifica que no ha sido cubierta por los
entrevistados.

2.3 OBJETIVOS DEL INVESTIGACION
2.3.1 OBJETIVOS GENERALES

* Determinar el nivel de aceptacion de un programa reality show de Fotografia los
canales de television.

232 OBJETIVOS ESPECIFICOS

* Analizar el grado de aprobacion de un programa de este género por parte de los
canales de Television VHF.

* Averiguar las posibilidades de apoyo y colaboracion de sponsors relacionados a
la Fotografia o produccion del show para un programa de esta indole.

* Determinar el interés que pueda generar este tema, al espectador y sus
preferencias en cuanto a producciones realizadas en el Ecuador.

2.4 PLAN DE MUESTREO
2.41 DEFINICION DE LA POBLACION

En nuestra investigacion de mercado tenemos a dos grupos de poblaciones el principal
serd los canales de television ecuatoriana avalados por la Superintendencia de
Telecomunicaciones “SUPERTEL”, dentro del territorio ecuatoriano hay 444 canales y
el segundo grupo serd la poblacion de Guayaquil que ve television pero para nuestra
investigacion escogeremos a la poblacion ecuatoriana econdmicamente activa.

Basandonos en los ultimos datos del censo 2010 realizado por el Instituto Nacional de
Estadisticas y Censos (INEC), estableciendo que la poblaciéon urbana econdmicamente
activa es de 4’342.647; segmentando el mercado laboral para la provincia del Guayas
con un total de 1°059.425 Un segmento representativo de la poblacion serd encuestado
en lugares y zonas estratégicas de la ciudad de Guayaquil.
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2.4.2 DEFINICION DE LA MUESTRA

En nuestra principal muestra solo seleccionaremos los 10 canales de television para
VHF de la Provincia del Guayas, en el cual se realizara una entrevista a los productores
de los mismos, ademas de los criticos de los medios

Se ha decidido desagregar el universo del Ecuador en subconjuntos menores, en el cual
se tomaran muestras de la ciudad de Guayaquil; es decir se utilizard un muestreo
aleatorio simple.

Con el fin de establecer el nimero de encuestas a realizar, se ha decidido trabajar con un
nivel de confianza del 90%, y un grado de significancia del 10%.

Dado que no se cuenta con informacion estadistica relevante de estudios previos
realizados, se utilizara la siguiente formula para calcular el tamafo de la muestra, para
el caso de una poblacion infinita:

2
h=2(.Q
D

Donde:
n: Tamano de la muestra.

Z: Porcentaje de datos que se alcanza dado un porcentaje de confianza del 90%.

€6 .9

p: Probabilidad de éxito, en este caso “p” representa la probabilidad que la audiencia
consentira ver realities shows.

q: Probabilidad de fracaso.

D: Méximo error permisible.

De acuerdo a la tabla normal, el valor “Z” asociado a un nivel de confianza del 90% es
de 1,84. Al no contar con informacion previa, es prudente suponer que la probabilidad
que la audiencia consentira ver realities shows sea del 50%, y por tanto la probabilidad

[P =1]

de fracaso “q” se ubique en el 50%.

Mientras que el margen de error maximo permisible es del 10%.
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Resumiendo:
Z=1,84D=0,10 ,
5=0.50 n =184 (0.50* 050
0.10
q=10,50
n = (0.8464)
0.01
N = 84.64
n= 100

Como conclusion de los resultados del muestreo se efectuaran 100 encuestas en la
ciudad de Guayaquil, realizadas personalmente y via Online.
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2.5 DISENO DE LA ENCUESTA
2.5.1 DISENO DE ENCUESTA A LA AUDIENCIA

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA
DEL LITORAL

"Impulsando la Sociedad del Conocimiento”

Edad: Género. F M

1. ¢ Con qué frecuencia ve televisiéon nacional?
_ Nunca
___Unavez alasemana
____Dos a tres veces por semana
____Cuatro a seis veces por semana
____Todos los dias

2. ¢A qué hora suele ver television?
Manana ___ Tarde ___ Noche ___ Madrugada ____

3. ¢ Qué canales suele ver mas?
____Ecuavisa
____Telesistema
__ Teleamazonas
___GamaTv
___TC
___Canal Uno
____Ecuavisa Internacional
___Ecuador TV

4. ¢ Qué tipo de programas usualmente ve?
____Noticias
____Deportivos
__ Telenovelas
___ Series
___ Programa concurso
___ Comedia
____Farandula
____Documentales
___Peliculas
____Reality Show

5. ¢ Estéa satisfecho con la programacién televisiva abierta?
Si__ No__

6. ¢Le interesaria ver un reality show de fotografia?
Si___ No___
Si respondié NO, marque:
____No me interesan los realities
____No me atrae la fotografia
___Creo que los realities sélo fomentan el morbo
____Creo que seria aburrido
____No confio en la calidad de produccion de la tv nacional

Figura 2- I Encuesta a la audiencia
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252 DISENO DE ENCUESTA ViA ON-LINE

800/ 5 Sobre tv VHF...

€& = C [ https://spreadsheets.google.com/viewform?formkey=dFIfVzdrcG... T ; m X

Sobre tv VHF...

D

* Required
Edad *
Solo digite los numeros

Género *
O Femenino
O Masculino

¢Con qué frecuencia ve television nacional? *
O Casinunca

O Unavez alasemana

O De dos a tres veces por semana

O De cuatro a seis veces por semana

O Todos los dias

O Maiiana
O Tarde

O Noche

O Madrugada

;Qué canales suele ver mas? *
O Ecuavisa

O Telesistema

O Teleamazonas

O GamaTv

OT1C

O Canal Uno

O Ecuavisa Internacional

O Ecuador Tv

Ayudennos con esta encuesta sobre tv para nuestro proyecto de graduacion. Pasenla a sus amigos.

¢A qué hora acostumbra ver television nacional? *

M

N\ 4

Figura 2- 2 Diserio de Encuesta via Online —Parte 1
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m {5 sobre tv VHF... x \;

¢Qué tipo de programas usualmente ve? *
O Noticias

O Deportivos

O Telenovelas

O Series

O Programas concurso
O Comedia

O Farandula

O Documentales

O Ppeliculas

O Reality Show

¢Esta satisfecho con la programacion televisiva abierta? *
O si
O No

¢Le interesaria ver un reality show de fotografia? *
Osi
O No

- Sirespondié NO, marque:

O No me interesan los realities

O No me atrae la fotografia

O Creo que los realities sélo fomentan el morbo

O Creo que seria aburrido

O No confio en la calidad de produccién de la tv nacional

Powered by Google Docs

Report Abuse - Terms of Service - Additional Terms

Figura 2- 3 Diserio de Encuesta via Online —Parte 1
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2.6 PRESENTACION DE RESULTADOS A LA ENCUESTA DE
LA AUDIENCIA

. 1.- Edad

Conocer las edades de la audiencia nos facilitara saber cual seria nuestro posible rango
de edades de las personas que le podrian agradara nuestro producto.

En los resultados nos encontramos una mayoria con un 56% a jévenes de 18 a 25 afos,
el 37% los adultos de 26 a 35 afios, un 4% de 36 a 45 afios, un 2% a mayores de 46-55 y
con un 1% a adultos mayores de 56 a 65 afios.

Edades

m18-25 ®26-35 36-45 ®46-55 56-65

56%

-0
—
S

0
S
—

Grdfico 2- 1: Edades de Encuestados

o 2.- Género

El 51% de los encuestados fueron del género femenino y con un 49% el masculino.

Género

B Fenemino ® Masculino

49°ﬁ
P J

Grdfico 2- 2: Género de Encuestados
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. Pregunta 1.- ;Con qué frecuencia ve television nacional?

La audiencia guayaquilefia con un 29% ve television nacional de cuatro a seis veces por
semana, teniendo un porcentaje casi similar a la audiencia que nunca ve con un 26%,
siguiendo con un 21% a la audiencia que mira television de dos a tres veces por semana,
un 12% ve todos dias y un 11% una vez a la semana.

Television nacional

¥ Nunca B Unavez alasemana
Dos a tres veces por semana ™ Cuatro a seis veces por semana

Todos los dias

Grdfico 2- 3: Frecuencia que ven television nacional

. Pregunta 2.- ;A qué hora ve television?

La mayoria de la audiencia guayaquileia con un 60% dice que suele ver television por
la noche, quedando con bajos porcentajes la tarde, mafiana y madrugada con un 18%,
15% y 7% respectivamente debido a que nuestra muestra es la poblacion
econdmicamente activa de Guayaquil.

Ve television

B Manana ®HTarde Noche B Madrugada

B 0%

Grafico 2- 4: Hora que ve television
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. Pregunta 3.- ;Qué canales suele ver mas?

El 40% de la audiencia guayaquilena ve el canal 2 “Ecuavisa”, seguido por
Teleamazonas con el 33%, y muy debajo de estos porcentajes esta GamaTV con el 6%,
RTS con 5%, Ecuador Tv y Ecuavisa Internacional con 3% y con un 1% esta Canal Uno
y TC television.

Canales
® Canal Uno ® Ecuavisa RTS B Teleamazonas
B Gamatv Ecuador Tv TC Ecuavisa Int.
40% 33%
1% - % Re6% 3% 1% 3%
— < = T

Grdfico 2- 5: Canales que ven los encuestados

. Pregunta 4.- ;Qué tipo de programas usualmente ve?

Entre los tipos de programas de television con mayor aceptacion lo tienen las noticias
con un 35%, las series de television con un 22%, dejando para luego con un 10% a los
documentales y deportes seguido de las peliculas con un 7%, las telenovelas y
Farandula con un 5%, y muy por debajo a las comedias, programas concursos y reality
show con un 3%,2%y 1% respectivamente.

Programas de TV

B Documentales H Noticias Series
B Deportes ¥ Comedia Telenovelas
Peliculas Farandula Reality Show

Programa concurso

35%

10%i Mgcy 5% % 5% 1% 2%
,r -

Grdfico 2- 6: Programa que ven los encuestados
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. Pregunta 5.- ;Esta satisfecho con la programacion televisiva abierta?

El 80% de la audiencia guayaquileia considera no estar satisfecho con la programacion
de la television abierta.

Programacion televisiva abierta

Hsi ®no
20% 80%

_

Grafico 2- 7: Satisfaccion con television abierta

. Pregunta 6.- ;Le interesaria ver un reality show de fotografia?
La audiencia responde afirmativamente con un 64% que si le interesaria ver un

reality show de fotografia, mientras que el 36% respondié que no le interesa
teniendo opciones a elegir.

Reality show de fotografia

=S| ENO

<
R

.

Grdfico 2- 8: Le interesaria ver un reality de fotografia

La audiencia confirma con un 11% que no le interesan los reality seguido del 10% en
que no confian en la calidad de produccion de la television nacional, el 7% cree que
serian aburridos mientras que el 6% respondié que los realities solo fomentarian el
morbo y el 2% no le atrae la fotografia.
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Si respondio NO

® No me interesan los realities
¥ No me atrae la fotografia
Creo que los realities sélo fomentan el morbo
® Creo que seria aburrido
No confio en la calidad de produccién de la tv nacional
11%

-_— o, 6% 1% v
B

Grdfico 2- 9: Porqué no le gustaria

2.7 DISENO DE LA ENTREVISTA

1. (Qué perspectivas considera que tiene su canal ante la propuesta de nuevos

programas?

Se receptan las propuestas pero en muchas ocasiones no se arriesga el medio a

probar, si funciona o no por el tema de financiamiento.

2. (Cree que su canal tendria apertura a un reality show sobre fotografia?

(Sobre fotografia? No lo s¢, deberia conocer mas cual es la propuesta.

3. (Qué estrategias de enganche son mas efectivas para la audiencia local?

El audio es indispensable y las imégenes hablan por si solas, yo creo que la audiencia

quiere periodismo comunitario.

4. Segun el historial televisivo ecuatoriano, ;qué acogida tiene la audiencia ante los

reality show?

Les atrae mucho, depende de la propuesta y que tan controversial sean los integrantes

del reality, a la gente le gusta la accion.

5. ¢Como ven los esponsores al género del reality show? ;Usualmente les resulta

una propuesta atractiva?

Si, muchos se identifican con su entorno.
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6. ¢Cuantos episodios por temporada serian los apropiados?

15 Episodios

7. ¢Qué duracion deberia tener cada capitulo?
30 Minutos

8. (Cual seria la disposicion de su canal a pagar por el programa?

La propuesta debe ser expuesta en un piloto, no en un papel, asi evalan los
productores y ponen su precio.

2.8 ANALISIS DE LA OFERTA

En nuestro andlisis de la oferta se da a conocer que no existe competencia directa e
indirecta para nuestro proyecto; teniendo en cuenta que existen realities show en la
television ecuatoriana pero dentro de este género no se ha tratado el tema de la
fotografia.

La razén que no exista competencia es porque los canales de television suelen apostar
por productos extranjeros o realizar sus propias versiones de los mismos creyendo que
esto tendrd gran aceptacion, prefiriendo ir por lo seguro antes de arriesgarse por un
produccion nacional que lleve a la pantalla un tema nuevo.
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2.9

2.9.1

2.9.2

CONCLUSIONES DE LA INVESTIGACION.
CONCLUSIONES DE LAS ENCUESTAS

Actualmente la mayoria de los televidentes guayaquilefios prefieren ver la
television por las noches esto lo confirma el 60% de nuestra muestra, las otras
horas son por la mafana y tarde con un 18% y 15% respectivamente y con un
5% por la madrugada.

El 80% de nuestra muestra nos confirma que no estd satisfecho con la
programacion abierta de los canales de television.

La audiencia televisiva respondié favorablemente que si le interesaria ver un
reality show de fotografia con un 64% de aceptacion.

CONCLUSIONES DE LA ENTREVISTA

A los productores le interesaria saber mas sobre la propuesta del reality show,
quisieran ver un piloto y no solo el proyecto en papel y asi poder poner un
precio a lo propuesto de anteriormente visto.

Los productores aceptan propuestas pero en muchas ocasiones no se arriesgan
por el miedo al fracaso y también por el tema de lo financiero.

Los realities show tienen acogida y atraen mucho a la audiencia guayaquilefia,
aunque depende mucho de lo controversial que llegue a ser el programa y los
participantes porque a la audiencia le gusta la accion.

Los canales de television no acostumbran a lanzar cifras a una propuesta sin la
debida formalidad.

La television ecuatoriana estd acostumbrada a no innovar en formatos y temen
experimentar en areas que no se han probado en otros lugares.
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3 PLAN DE DESARROLLO
3.1 ANTECEDENTES

Mediante el estudio de mercado que se ha llevado a cabo, en el que se determino el
nivel de satisfaccion de la television con respecto a la programacion abierta de los
canales de television VHF y el nivel favorable de aceptacion de la misma hacia el
género reality show, asi como el interés por uno que contenga el tema de la Fotografia
porque en el medio no existe, hemos comprado que tenemos un numeroso grupo
objetivo.

También con los resultados de las encuestadas realizadas persona a persona y de
manera On-line y basandonos en las preferencias y necesidades de nuestra audiencia; el
plan de Marketing nos permitira determinar la mejor estrategia para darnos a conocer en
el mercado, en especifico; nuestra area, la cual se establecid previamente en la
cuantificacion de la demanda.

3.2 ANALISIS F.O.D.A.

El analisis F.O.D.A. constituye una herramienta que permite identificar y determinar las
fortalezas y debilidades del proyecto (factores internos) asi como las eventuales
oportunidades y amenazas (factores externos) que se podrian presentar en el entorno en
el que se va a comercializar el producto.

32.1 FORTALEZAS:

* Oftrecer un producto de calidad y con buen contenido, en una television plagada
de estereotipos.

» Se abriria una ventana a nuevos creativos y entren al mundo de la fotografia.

* La calidad que el programa tendria en relacion a otros productos nacionales.

* Que no solo el publico objetivo puede engancharse con esta Produccion pero
otros televidentes menos ambiciosos pueden sentirse atraidos.

* Dependiendo de su éxito podria contar con varias temporadas y generar mayor
expectativa.

3.2.2 OPORTUNIDADES:

* Vender el programa en canales extranjeros.

* El apoyo de marcas que por lo general no encuentran un programa ideal para
vender sus productos.

* Promocionar jovenes talentos, locaciones del pais, etc.
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3.2.3 DEBILIDADES:

» La preferencia del publico objetivo estd mas orientada a la television pagada o
extranjera

* Los gastos de produccion debido al constante movimiento del reality, en
locaciones, beaticos y equipos.

» Lapoca confianza del espectador a los productos nacionales, poco tradicionales
en television.

324 AMENAZAS

» La existencia de programas de este mismo género, con bajo contenido, lo cual
puede generar falta de expectativa ante el programa.

» La falta de colaboracion del canal, en relacion a presupuestos y estos dificulten
el objetivo de dar un producto de calidad al publico.

» Lanegacion de marcas acordes con el tema del programa, a participar en un
proyecto como este.

3.3 INGENIERIA DE LA PRODUCCION

33.1 CREACION DE LA MARCA
3.3.1.1 INTRODUCCION

La Marca es la sintesis, de todo un conjunto de elementos que abarca la fotografia,
Estudio PRO esta propuesto a ofrecer informacion sobre el arte de la fotografia y las
distintas técnicas para expresarlo y mostrarlo.

La visién e iniciativa se basa en que la audiencia que sienta satisfecha de una buena
produccion nacional, permitiendo a Estudio PRO presentarse y posesionarse con un
perfil propio, en un programacién muy competitiva como son los realities.

A través de este manual, se pretende instruir una guia de uso de elementos basicos de
identidad visual para los distintos contextos de aplicacion, al igual que simpatizar en su
manejo visual.

Estas herramientas les permitiran facilitar y respetar el trabajo al momento de disefiar,
resultando indispensable al momento de crear un estilo visual.

Encontraran normas de disefio que les permitirdn trabajar para las diferentes
aplicaciones y restricciones que deben respetar al momento de manejar nuestra imagen.
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Incuestionable, el patrocinio y el aumento del valor de la marca estaran basados en el
compromiso inviolable de usar correcta y consistente las pautas que se presentan a
continuacion, para asi logar y conservar un estandar en el uso de la marca.

Cualquier alteracion que se realice ilegalmente o no se encuentre dentro de los
pardmetros dispuestos en este manual quedard restringida al dmbito formal y de
direccion.

3.3.1.2 NOMBRE DEL REALITY

EL logotipo de nuestro reality de fotografia estd formado por dos palabras: ESTUDIO
PRO; el nombre de nuestro programa ha sido pensando en los herramientas que se
utilizan para la fotografia y el lugar donde se realizan es decir en un estudio fotografico,
reflejando la intencion de captar al publico ya sean aficionados, profesionales o
simplemente televidentes que les gusta el arte o lo bueno de la television nacional.

estudio

[IPRY]

Figura 3- 1: Logotipo Estudio Pro

3.3.1.3 TIPOGRAFIA

Las tipografias utilizadas en nuestro Logotipo “estudio [PRO]” son Caecilia LTStd en
version Bold Italic e Italic.

Se ha elegido estas tipografias porque al mezclar serifs se da un toque de seriedad pero
a su vez la palabra estudio escrita en mintscula le da un toque de frescura y relajacion.

Caecilia LTStd Boldltalic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
123456789.:,;(:"1?')
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Caecilia LTStd Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
123456789.:,;(:*!1?')

3.3.1.4 ICONOGRAFIA

&2

A

Figura 3- 2: Iconografia

El icono de nuestra marca se establece dentro de nuestro logotipo. Estd ubicado dentro
de la palabra PRO, en la letra O simbolizando el lente de una cdmara fotografica y tiene
el color rojo. Ademds podemos hallar lineas gruesas negras a los lados para simular lo
cuadrado de una cadmara, dando asi un realce al elemento mas importante que utilizan
los fotografos y porque es el instrumento que van a manejar las participantes en el
reality.

Estas imagenes son ubicadas en un fondo blanco para dar una sensacion de pureza a
nuestra marca y asi resaltar y no dejar que pase inadvertido y pueda distinguirse con
mayor claridad de cualquier otro elemento.

3.3.1.5 GRAFIMETRIA

En esta reticula se presenta el logotipo para implantar las proporciones de nuestra
marca, la misma que establece unas medidas basandose en los elementos del propio
logotipo para evitar posibles deformaciones.

Est4 pensada para evitar el mal uso del logotipo y su correcta reproduccion a todos los
tamafios posibles.
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55cm

[T T T
[T TTd

9.5cm

Figura 3- 3 Grafimetria

3.3.1.6 COLORIMETRIA

Los colores adoptados para nuestra marca “estudio [PRO]” lo haran identificarse como
sublime y como parte fundamental de la identidad de nuestra imagen.

El color rojo ha sido seleccionado por su capacidad de transmitir alegria y representar
entusiasmo, atraccion, estimulo y la sensibilidad y han sido elegidos con la finalidad de
crear harmonia y optimismo momento que los televidentes vean nuestra marca.

A continuacidon se presentan los valores cromaticos para la generacion de los tonos
utilizados en los distintos modelos de color.

Porcentajes en el sistema CMYK:

C=0% C=0%
M= 0% M= 100%
Y = 0% Y =100%
K=0% K=0%

Figura 3- 4: Sistema CMYK

En la libreria de PANTONE con su equivalente:

EDCOM Pagina 44 ESPOL



Proyecto de Graduacion Estudio sobre la creacion de un Reality Show

PANTONE DS PROCESS BLACK C

PANTONE DS 73-1 C

Figura 3- 5: Pantone

Y en el sistema RGB los siguientes porcentajes:

R=35% R=237%
G=31% G=28%
B=32% B=36%

Figura 3- 6: Sistema RGB

Su version en negro para su utilizacion en documentos en blanco y negro.

Sobre fondos negros se recomienda la utilizacion del logotipo en blanco para su mejor
visualizacion tanto tipografia como marca:

estudio

PR&2
estudio

[PRQ]

Figura 3- 7 Aplicaciones en Blanco y Negro
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Aplicacion a escala de grises:

estudio

[PRY]

Figura 3- 8: Aplicacion en escala de grises

3.3.1.7 USO Y NORMAS DE LA MARCA

La marca “estudio PRO” podra ser utilizada en publicaciones, papeleria, articulos, redes
sociales u otras aplicaciones que sean de muestra promocional para nuestro programa.
Nuestra imagen sera utilizada para la papeleria como hojas membretadas o sobres para
uso exclusivo del reality.

La marca puede ser utilizada en medios impresos, digitales, en 2D y 3D, siempre y
cuando contemplen todas las normas indicadas, procurando ser lo mas legible y
reconocible.

3.3.1.8 RESTRICCIONES

Las restricciones de nuestra marca constan de conservar la forma y tamafios del logotipo
sin reproducir alteraciones y por lo frecuente mostrar la marca completa.

A continuacién les mostraremos algunos modelos que no estaran permitidos crear, asi
como cualquier otra aplicacion no completada en este manual serd incorrecta y deberan
evitarse en cualquier caso, pues cualquier alteracion a la imagen serd vistas como
elementos ajenos a la marca.

En los siguientes graficos se mostraran las variaciones no validas de color, forma y
disposicion de elementos, asi como del tamafio minimo permitido.

Restricciones de lo que no es permitido:
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Figura 3- 9: Colores de fondo no establecidos

Figura 3- 10: No cambiar los tonos del Isotipo

Figura 3- 11: No usar gradientes detras del Logotipo

Figura 3- 12: No ubicar imagenes en el fondo del Logotipo
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Figura 3- 13: No superponer en tono oscuros

A
¥
tudio

Figura 3- 14: No reajustar el orden de los elementos

tudy
N
>

Figura 3- 15: No condensar el Logotipo
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Figura 3- 16: No modificar el leading

Figura 3- 17: No extender el Logotipo

3.3.1.9 ANUNCIOS PUBLICITARIOS

La disposicion de nuestro logotipo serd exclusivamente promocional, con la finalidad de
que se pueda difundir la imagen de nuestro programa.

3.3.1.9.1 MEDIOS IMPRESOS

El manejo de nuestra imagen en los medios impresos se dispone de acuerdo a lo que la
empresa promotora nos indique, y se cumpla con lo determinado en las restricciones
que se debieron haber indicado previamente.

A continuacion un ejemplo de como se puede anunciar nuestra imagen sobre una valla
publicitaria:
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estudio

[PRT

B p— S i A |

.

B8 ) CLEAR CHANNEL [ T = |
-

Figura 3- 18: Valla Publicitaria

3.3.1.9.2 MEDIOS AUDIOVISUALES

Nuestra imagen va enfocada a medios audiovisuales a los cuales le daremos relevancia.
Implementaremos recursos que nos permitan dinamizar cada uno de sus elementos a fin
de establecer el verdadero objetivo de nuestro reality.

La imagen de nuestro reality sera usado inicialmente en extractos promocionales del
canal.

A continuacidon un preview de nuestra pagina web donde se podran encontrar las
diferentes actividades que se vayan a realizar en el reality:

Lo ——
T pr——— 2@a

Apple ] Gmail: Email from & YouTube (L] News (L Popular ) Bookmark on Delic Z deviantART. where u™ Delicious Welcome to Image » (i Other Bookmarks

estudio
[PR2]

iTa puedes ser el préximo PRO!

» i

Figura 3- 19: Pagina web
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Jos i 3@

Apple [ Gmail: Email from ¢ (% YouTube (a News (a Popular ) Bookmark on Delici- (5 dewantART: where Delicious 71 Welcome to Image » (& Other Bookmarks
) -

estudio

[PRQ] No te pierdas el nuevo episodio... :]

=

Jamila Lua, 24 afios RETO 1 - Autorretrato que reflecje su personalidad
Guayaquil por medio de su género musical de preferencia v

Figura 3- 20: Pagina web- Galeria

3.3.1.9.3 OTROS MEDIOS

El medio que hemos escogido son las redes sociales del cual serd parte importante para
la promocioén de nuestro programa, anunciando horarios, locaciones donde se haran los
retos e imagenes sobre los participantes.

El empleo de las redes sociales en los programas de television es cada vez una cifra que
aumenta mas y mas, es notable el poder que han adquirido gracias a la acogida del
televidente y es precisamente porque llegan mas alla de lo que el programa televisivo
pueda ofrecer en su corto tiempo en pantalla semanal puesto que las redes sociales estan
hechas no solo para informar al espectador con actualizaciones semanales sino
periddicamente en lo que va del dia, dependiendo del flujo informativo del audiovisual.

Los programas de tv se enriquecen con esto gracias a que ayudan a enganchar a la
audiencia porque permiten que el televidente no pierda la pista del segmento e incluso
fomentan la expectativa, la participacion del mismo, posibles concursos, generan mas
fanaticos y manejan de una forma amena y agil la actuacion del espectador; recordemos
las épocas en las cuales el televidente para ser escuchado debia enviar cartas por medio
del correo escritas a maquina de escribir 0 a mano, un proceso bastante engorroso y
poco satisfactorio para ambas partes.

A continuacién las diferentes redes sociales en donde vamos a publicitar nuestra
imagen:
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[1Gmat 4 #hone 4 G 95D motoso Andro: ew fosder 7] Mechanic Exercses Futeter starno |4 FRITZ WAEG's Com S0 tggensson o konDock - The A » (] Other Bookmarks

facebook wice Wl Buscar amiges  Cuseta ~

Estudio PRO & Me gusta 2 tanar la pigins

estudio

[PRC] Pd o~ A&

11100

IPRo] ; por I miaica e fos 70

Figura 3- 21: Facebook

3.3.193.1 FACEBOOK

Hoy en dia es una de las redes sociales con mayor credibilidad y aceptacion
principalmente con el publico adolescente y joven aunque sin dejar de lado la gente
adulta. Lo interesante de esta red social es que ha sabido aprovecharse no sélo por
simples perfiles de gente comln y corriente sino que ha sido involucrado en el mundo
empresarial como una puerta al mundo con el fin de dar a conocer su producto de la
manera mas amistosa posible rompiendo barreras convirtiendo a la relacion cliente -
empresa algo mucho mas llevadero.

En el caso del mundo de la television, ayuda a promover los horarios de audiencia,
ultimas noticias, nuevas imagenes, entretelones, concursos, encuestas, videos y demas
informacion que de no ser por este medio, seria imposible hacérselas conocer al
televidente en el pequefio fragmento que posee el programa en la parrilla televisiva de
un canal. Como ejemplo de la relacién televidente-programa tenemos un practico
ejemplo: Con los likes de las fotos (me gusta), la audiencia puede ayudar a dar un bono
extra a su concursante predilecto, lo que ayudard a este a tener un mejor desempefio en
el reality.
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_ estudioPRO
estudio.  @estudio PRO .
[ ] los concursantes de Estudio

na de bienvenida
Wttp://twitpic.com/4n3Inb

Fotow ST —

[PRS)

estudioPRO estudioPRO is on Twitter
l\(udiD] @estudio PRO

[PRO

PRS) Conoce  los concursantes de Estudio PRO en la cena de
orido porla casa PRO AT . ~

RS

(PRD)  Fora

IPRG) ¢ Eres aficionado a la fotografia? Envianos tu portafolo 8

Figura 3- 23: Twitter 2

3.3.1.9.3.2 TWITTER

Otra de las grandes redes sociales que copan al mundo, imprescindible dejarla de lado,
¢ésta, a diferencia de Facebook, puede proporcionar informacion instantdnea en sélo 140
caracteres de los ultimos detalles del programa de tv, sin necesidad de acudir a un
navegador web sino simplemente en una sencilla aplicacion para los hoy en dia tan
populares smartphones. Lo interesante de este medio es que es muy llevadero y es
mucho mas sencillo y practico para informar brevemente.

Ambas redes sociales se complementan, no son iguales ni una es mejor que la otra,
llegan a veces a diferente ptblico pero en eficiencia van de la mano. La gente que lee
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twitter puede estar hasta muy ocupada pero como cada mensaje ocupa tan sélo 140
caracteres, ayuda hasta a llevar el trabajo rutinario de un modo ameno.

3.3.1.94 MERCHANDISING

Estos son varias opciones creativas en la cual podemos implementar nuestra marca para
logar el reconocimiento que queremos.

estudio

- [PRQ] -~

estud\0 )

[PRO
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estudio

[PRT]

Figura 3- 24: Merchandising
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3.3.1.9.5 PAPELERIA

También es permitido utilizar los planos del logotipo en papeleria, dado que aumenta al
sistema de identificacion.

A continuacion algunos ejemplos de aplicaciones:

estudio

[PRO]

estudio

[PR&]

estudio

[PRC]

Figura 3- 25: Papeleria
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estudio

[PR@]

estudio

[PR@]

‘N‘JJ‘-\-‘.!‘STUdLG']IO.(O!H.E‘C

Figura 3- 26: Credencial

[Jamila]
[Jorge]
[Luchita]
[Kike]

Figura 3- 27 Nombres para dormitorios
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3.4 PRODUCCION

Es aqui donde empieza el desarrollo del proyecto piloto con el empleo de los equipos
obtenidos durante la pre-produccion. De no haber realizado un buen estudio y
estructurado todo el proyecto en la etapa de pre-produccidn, esto nos daria como
resultado un gasto considerable de tiempo y capital invertido.

El equipo se formard en esta fase, personal comprendido por; el equipo de cdmara y
fotografia, sonidistas, productores, departamento de arte, etc. Se tomard en cuenta para
la grabacion, el orden de tomas preestablecido por el primer asistente de direccion en
una hoja de llamados segun un plan de rodaje, el cual facilite el trabajo y nos de
comodidad para seguir sin contratiempos la produccién.

Nuestra jornada de cada dia terminara con la revision del material grabado y con los
preparativos de la hoja de llamado para el dia siguiente.

El programa tendra por cada episodio, una duracion de 40 a 45 minutos, en los cuales se
mostrard la convivencia de los participantes, los retos que realicen y el momento que
sean juzgados ante los jueces. Cabe recalcar que todo esto serd pre-grabado y editado
con el fin de condensar adecuadamente sus actividades y movimientos fuera del lugar
que residen y no aburrir al espectador con espacios innecesarios o vacios que se puedan
dar durante los dias, es decir que proporcionaremos un producto limpio y perfectamente
pensado.

En el piloto se mostrard los primeros dias de convivencia de los concursantes, su
introduccidn ante las cdmaras, los retos que se les asignara y su interaccion entre ellos.
Como escenario principal tendremos una residencia que maneje un estilo minimalista,
sencillo, amplio y nos proporcione facilidades para llevar a cabo el proyecto con el
numero de personas con las que contamos.

Por razones de presupuesto y tiempo, tendremos tomas realizadas en otras locaciones;
en este caso se utilizaron instalaciones de la Escuela Superior Politécnica del Litoral y
contamos con los permisos necesarios para llevar a cabo la grabacién en el mencionado
lugar.

Debido al poco tiempo otorgado para presentar nuestro proyecto y sustentarlo, se
proyectard un trailer con avances de lo que serd el piloto a mostrar en el canal VHF
Teleamazonas, ademas de un detallado story board junto con un guién técnico.

Contaremos para toda la pre-produccion, con un plan de rodaje segun las tomas que
sean necesarias, también trabajar con una hoja de llamado, una ficha de casting para
evaluar a los presentadores y talentos de pantalla (modelos).

El guién técnico contard con detalles precisos de cada accion que debe realizar el
presentador del programa, se estableceran la duracion de cada bloque, que planos a
utilizar, contenido de audio y video como también las secciones en las que se dividird el
programa. Con esto en mano, se definird un orden mds especifico al momento de grabar
y posteriormente, editar cada programa. Como es un Reality show, este da lugar
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también a momentos espontaneos e improvisados por los participantes.

A continuacion se hard un resumen del trabajo realizado durante la grabacion de nuestro
programa piloto:

En la etapa de pre-produccion se hizo una seleccion de las personas que participarian en
el reality, se contactd a los que formarian parte del equipo ademés de pedirles que se
preparen para una experiencia para la cual tendrian que mostrar su talento en este
campo y la convivencia con personas ajenas a su entorno.

Antes de empezar, era importante para el equipo de produccion tener listo los elementos
mas importantes para las primeras escenas y los espacios mas apropiados en los cuales
se llevarian a cabo.

Figura 3- 28: Ensayos previos

Con la llegada de los concursantes a la casa, su entrada y el recibimiento del
presentador, empezamos con este grato viaje que emprenderdn juntos. Tomar sus
reacciones de emocion, desconocimiento y ansias de comenzar los retos; son las
primeras impresiones por parte de este grupo que pronto tendran el placer de vivir sus
primeras sorpresas dentro de la residencia.
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Figura 3- 30: Presentador los recibe
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Figura 3- 31: Ingreso de los participantes y presentador.

Figura 3- 32: Participantes llevando sus pertenencias

Lo siguiente es abrir un espacio en el cual ellos se tomen el tiempo de presentarse
individualmente y de dar sus testimonios ante el lente de Estudio Pro.

Se hicieron tomas varias de cada uno; en las cuales lo importante era que se relajaran y
muestren sus personalidades sin restricciones, ademds de darse a conocer Yy
familiarizarse gradualmente con el nuevo entorno.
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Figura 3- 33: Presentacion concursante, “Kike” Moreno.

Figura 3- 34: Presentacion concursante, Jorge Loor.
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estudio
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Figura 3- 35: Presentacion concursante, Luisa Carrasco.

Como siguiente paso, procedimos a realizar varias tomas junto al presentador; el cual
tuvo la tarea de decir ante la camara frases de apertura para el programa, asi mismo de
mencionar aspectos relevantes acerca del objetivo final del programa.

Figura 3- 36: Tomas de apertura por el Presentador.
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Figura 3- 38: Primeros planos del Presentador.

Una vez terminadas las escenas con el presentador, se dio paso a seguir la interaccion
con los participantes. Encontrandose cada uno en sus habitaciones, fueron convocados
al comedor donde les esperaba una cena de Bienvenida.
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estudio
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Figura 3- 39: Preparativos Cena de Bienvenida.

En esta etapa el presentador se toma un momento para hablar directamente con ellos.
Pasa por cada uno haciendo preguntas, dan sus comentarios y disfrutan de bromas
mientras comparten este momento previo a la hora de descansar.

Figura 3- 40: Instantes durante la Cena.
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Figura 3- 42: Grabacion Cena de Bienvenida.
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Una vez terminada la cena, los participantes procedieron a seguir de terminar de
instalarse en sus respectivos cuartos. El dia llegaba a su fin y debian prepararse para
continuar la siguiente mafiana con los retos que debian cumplir.

Si la noche para ellos termind de forma amena, su mafiana seria muy distinta. Para
iniciar el primer reto, se despert6 a los participantes de una manera un tanto ruidosa que
interrumpid su descanso y los llevo hacia el final del corredor, donde encontrarian un
espejo junto a una frase que definiria el tema de su trabajo.

Por separado procedieron a la bisqueda de una pista y dado el tiempo que tenian para
realizar su primera sesion de fotos, se apresuraron para realizarlo y armar la forma mas
apropiada de ejecutarlo, ya que les tocaria trabajar solos.

La creatividad e ingenio para trabajar como unicos modelos, ellos mismos, se hizo
presente durante la grabacion; asi fue como capturamos a los jovenes desarrollando un
objetivo adicional que se les presenté en medio del reto, el cual fue plasmar en sus
fotografias parte de sus personalidades por medio de su estilo musical de preferencia.

Figura 3- 43: Autorretrato de “Kike” Moreno.
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Figura 3- 44: Autorretrato de Luisa Carrasco.

Figura 3- 45: Autorretrato de Jamila Lua.
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Figura 3- 46: Autorretrato de Jorge Loor.

Después de terminar con este reto, los concursantes debian retocar sus fotos. La tension
por la falta de tiempo dio hincapié para que se dieran roces entre compaiieros ademas de
discusiones por el choque de personalidades fue evidente. Terminado este proceso se les
dio un espacio para que puedan comentar sus dificultades o si estas no estuvieron
presentes, también para desahogarse en caso de ser necesario.
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Figura 3- 47: Concursantes leen las indicaciones en el Laboratorio

Figura 3- 48: Trabajo de retoque por “Kike” Moreno.
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Figura 3- 49: Trabajo de retoque por Jamila Lua.

Pasition

Figura 3- 50: Comentarios de concursante ante la camara.

Para el siguiente reto que se llevaria a cabo el dia siguiente, los participantes entraron al
estudio Fotografico donde se les dio a conocer mediante una nota, el segundo reto a
ejecutarse en ese salon. Con la entrada de la modelo que los ayudaria a ejecutar este
trabajo, los participantes procedieron a tomar sus fotos en grupos; Luisa y Kike fueron
los primeros, contaron con la mirada y critica de sus demas compaifieros, Jorge y Jamila.
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Figura 3- 51: Nota con las indicaciones para los participantes.

Figura 3- 52: Modelo en el estudio Fotografico.
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Figura 3- 53: Concursante dirigiendo a la modelo.

Figura 3- 54: Participante Luisa Carrasco en la Sesion
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Figura 3- 55: Trabajo en pareja, Jorge y Jamila.

Figura 3- 56: Modelo posando para los concursantes.

El desacuerdo entre participantes no se hizo esperar, sus frustraciones por sus altas
expectativas y los resultados no obtenidos, los llevo a algunos a mostrarse ligeramente
defraudados contrastando con el optimismo de otros. Para finalizar esta jornada de
trabajo, se les dio otro momento frente a la cdmara y dieran sus comentarios por el reto
finalizado.

Como ultimo dia de grabacion se pidid la presencia de los jueces; para esta tarea
contamos con la presencia del Licenciado Ronald Villafuerte, docente y Coordinador de
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la carrera de Licenciatura en Disefio y Produccion Audiovisual en la Escuela
Superior Politécnica del Litoral y del duefio del Estudio de Disefio y Fotografia Lift,
Licenciado Vicente Muioz.

Figura 3- 57: Jueces Lcdo. Ronald Villafuerte y Ledo. Vicente Muiioz.

Figura 3- 58: Jueces dando su critica.

Cada concursante fue juzgado por su trabajo en el reto de autorretratos, los jueces
dieron sus opiniones personales basados en sus conocimientos en el area y de
informacion previamente dada a estos, acerca de los participantes.
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Figura 3- 59: Ronald Villafuerte se dirige a cada concursante.

Figura 3- 60: Presentador durante el proceso.

El dia de grabacion termina con la incognita de quién seria el ganador del reto.
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3.5 BALANCE DE EQUIPOS

Balance de Equipos de Alquiler
N° Nombre de Equipo Costo Diario Cantidad Total
1 |LUZ DE 500W $15,00 1 $ 15,00
2 | LUZ DE 500W CON TRIPODE $20,00 1 $ 20,00
TOTAL $ 35,00
3.6 BALANCE DE PERSONAL
Balance de Personal
Remuneracion
Sueldo del Proyecto (2
N° Cargo Mensual Meses) Total
DIRECTOR G./DISENADOR
GRAFICO/ OPERADOR DE
1 | CAMARA /POST-PRODUCCION $ 300,00 2 $ 600,00
PRODUCTOR/DISENO DE
PRODUCCIQN /DIRECTOR DE .
2 | FOTOGRAFIA/POST-PRODUCCION $ 300,00 2 $ 600,00
ASISTENTE DE DIRECCIC)N,
PRODUCCION Y CAMARA E
3 | ILUMINACION $ 300,00 2 $ 600,00
4 | PRESENTADOR $ 50,00 2 $ 100,00
TOTAL $ 1.900,00
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4 PRESUPUESTO
4.1 ANTECEDENTES

Se realiz6 una evaluacion de datos financieros que nos ayude a establecer la creacion y
asi mismo la obtencion de recursos para la elaboracion de nuestro programa piloto. Esto
nos permite llevar una apropiada guia de organizacion e identificacion de todos los
elementos de inversion, balances generales del presupuesto, costos de ingresos que se
pueden deducir, todo en funcion de lo estimado a invertir para la garantia del proyecto.

A continuacion damos un detallado listado de gastos, destinados para tomar en cuenta:

GASTOS (MAQUINARIAS Y EQUIPOS)

COSTE COSTO
UNIT. CANTIDAD TOTAL
LUZ DE 500W $13,00 1 $13,00
LUZ DE 500W CON TRIPODE $29,00 1 $29,00
TOTAL GASTO
MAQ. Y
EQUIPOS $42,00

Tabla 4 - 1: Gastos de Maquinarias y Equipos

En Maquinarias y Equipos, se incluye todo item que sea comprado con el fin de ser
contado como inventario propio. En esta tabla constan aquellos que fueron en su
momento necesario obtener para realizar la grabacion del programa piloto.

GASTOS DE SERVICIOS BASICOS

TARIFAS TIEMPO DURACION DEL TARIFAS
MENSUALES PROYECTO ANUALES
LUZ $60,00 2 $120,00
TELEFONO $20,00 2 $40,00
AGUA $15,00 2 $30,00
TOTAL GASTOS SERVICIOS
BASICOS $190,00

Tabla 4 - 2: Gastos de Servicios Bdsicos

Para el tiempo de duracion de nuestro proyecto, el cual es de 2 meses, los cuales gran
parte de las grabaciones seran dentro de la casa que seréd alquilada para este proposito;
se ha contado con los gastos de Servicios Basicos, entre los cuales tenemos, Luz,
Teléfono y Agua Potable.
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En este caso no se ha contemplado los gastos de Publicidad, tanto como por medios
escritos como medios audiovisuales; la razon es que requerimos que el proyecto sea
aprobado y por consiguiente que el canal encargado de llevar a cabo el programa, tome
mando de todo el material Publicitario y la busqueda de auspiciantes que contribuyan
para la realizacion del reality show.

GASTOS DE SUELDOS Y SALARIOS

SALARIO OCUPANTES DEL | SALARIO DEL
MENSUAL CARGO PROYECTO

DIRECTOR G./DISENADOR GRAFICO
/OPERADOR DE CAMARA/POST-
PRODUCCION $ 300,00 1 $ 600,00
PRODUCTOR/DISENO DE
PRODUCCION /DIRECTOR DE
FOTOGRAFIA/POST-PRODUCCION $ 300,00 1 $ 600,00
ASISTENTE DE DIRECCION,
PRODUCCION Y CAMARA E
ILUMINACION $ 300,00 1 $ 600,00
PRESENTADOR $ 100,00 1 $ 100,00
TOTAL GASTOS
DE SUELDOS Y
SALARIOS $1.900,00

Tabla 4 - 3: Gastos de Sueldos y Salarios

Para lo que se refiera a Gastos de Sueldos y Salarios, hemos resuelto, no contar con
mayores gastos en ocupaciones que pueden ser realizadas en conjunto o que incluso
podrian ser contadas como Pasantias para personal sin experiencia previa y esté
dispuesta a realizar un proyecto como este. Como algo externo seria el salario del
Presentador, el cual se encargard de animar segmentos breves del programa por esta
razon dentro de la grabacion no serd un elemento constante.

ALQUILER
NOMBRE DEL ALQUILER 60 DIAS COSTE
N. EQUIPO DIARIO CANTIDAD (2 MESES) TOTAL
1 | CASA AMOBLADA $16,00 1 60 $600,00
TOTAL ALQUILER $600,00

Tabla 4 - 4: Gastos de Alquiler
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En esta tabla contemplamos el gasto que nos daria el alquiler de una casa para la estadia
de los concursantes y el trabajo de grabacion del proyecto. Consideramos un valor total
por los 2 meses con los que planificamos contard el reality show.

En Gastos de constitucion, no contamos con ningtn valor de importancia, ya que no
seran necesarios para la elaboracion de nuestro proyecto.

Para Gastos de Obra Fisica, no se han incluido ningtin valor, por el hecho de tener un
proyecto de corta duracion y no vemos la necesidad de contar con espacio fisico propio
en el cual realizar el reality show.

PRESUPUESTO
GASTOS DE MAQUINARIAS Y EQUIPOS | § 42,00
GASTOS OBRA FISICA $ g
GASTOS DE CONSTITUCION $ 8
TOTAL GASTOS INV. INICIALES $ 42,00
GASTOS DE SUELDOS Y SALARIOS $ 1.900,00
GASTOS DE SERVICIOS BASICOS $ 190,00
GASTOS DE ALQUILER $ 600,00
GASTOS DE PUBLICIDAD $ g
TOTAL GASTOS OPERATIVOS $ 2.690,00
COSTO DEL PROYECTO $ 2.732,00

Tabla 4 - 5: Presupuesto Final

Finalmente damos concluido el informe detallado de gastos para la elaboracion del
Proyecto. En esta tabla se visualizan aquellos gastos que no son necesarios como; Obra
Fisica, Constitucion y gastos de Publicidad, los cuales mencionamos antes no irian a
cargo de nosotros. Como total de inversion inicial, la suma es considerablemente baja,
ya que tratamos en lo posible de trabajar con lo que ya contabamos en equipos. Por lo
demas se han contado con gastos de alquiler, servicios basicos y sueldos y salarios; para
dar una idea general de las cantidades a gastar en un proyecto como este, en diferentes
areas indispensables. El total o costo del proyecto, nos da como resultado algo bastante
rentable comparado a otras producciones, presentando un valor que no se excede en
mayores gastos.
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S CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
5.1 CONCLUSIONES

Después del estudio de mercado y las necesidades de nuestra audiencia podemos decir
que en el 80% no estd satisfecho con la programacion abierta de los canales de
television ecuatoriano, siendo asi que en su mayoria prefieren ver la television por las
noches en un 60%y las otras horas serian por la mafiana con un 18%, en la tarde con un
15% y por la madruga con un 5%.

También nuestra muestra nos dio un resultado prospero al responder que si le interesa
ver un reality show de fotografia con un proporcion de aceptacion de 64%.

Debido a que no contamos en el pais con antecedentes de programas enfocado a la
fotografia uno de nuestros objetivos a cumplir es marcar un proyecto propio, original y
posicionarlo como tal.

Contamos con una imagen que nos proyecta frescura e innovacion por el cual vamos a
tener un nivel de aceptaciéon muy alto en nuestro grupo objetivo.

5.2 RECOMENDACIONESPRINCIPIO DEL FORMULARIO

Como recomendacion sugerimos invertir en equipos y demas elementos que mejorarian
en gran parte la calidad de imagen y sonido del proyecto, con el objetivo que este tenga
mayor calidad y sea mas atractivo al presentar la propuesta.

Planificar con tiempo y de manera mas detallada en el momento de la pre-produccion;
contar con los talentos, locaciones y equipos necesarios para evitar contratiempos. Asi
se evitarian incomodidades para todas las personas que participen en el proyecto.

Finalmente, recomendamos apoyar la realizacion de un programa piloto para el canal
Teleamazonas, de Estudio Pro. Con esto dariamos un incentivo a los canales en invertir
en propuestas innovadoras y de subir la calidad de sus programas en este género
televisivo como es el reality show, ademas de dar una mano al talento nacional en esta
area poco reconocida.

5.3 LIMITACIONES

Entre los grandes obstaculos para el desarrollo de nuestro reality show tenemos como
principal item al contacto con los canales de television, fue muy complicado para
nosotras que nos concedan las entrevistas y ademas de aquello que las respuestas vayan
mas alld de lo que necesitamos, una de las preguntas que mas nos interesaba era la del
monto disponible a pagar por un programa de tv con las caracteristicas expuestas ya que
necesitdbamos conocer este dato para tener en consideraciéon en nuestro presupuesto
pero no se nos hizo posible que nos respondan con certeza.

Otro punto importante fue el poco tiempo disponible para el rodaje y mas que nada la
planificacion, ademds de los medios adecuados y la cantidad de implementos
tecnoldgicos precisos para trabajar el proyecto de una manera mas agil y adecuada,
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hubiera sido mucho mejor disponer de al menos una camara de video auxiliar o luces

continuas profesionales pero no fue posible; en todo caso, siempre se traté de resolver
con ingenio las faltas tecnoldgicas.

Otro impedimento fue el econdmico, que quizd de contar con un mayor presupuesto se
pudo haber contado con la participacion de un animador con més experiencia, un jurado
mas extenso y un mejor set para la calificacion del jurado
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ANEXO 1: HOJA DE LLAMADA

Hoja de Llamado

Estudio Pro

Director: Llamado en set: Fecha:
Productor General: Llamado para filmar:

Lugar de Filmacion:

Esc Descripcion ‘ Elenco ‘D/N ‘ Plan

Personaje Actor/Actriz ST | Lugar de Citacion Magq/Ves

Fotografia, camara y grip Ambientacion/Utileria Vestuario

Vehiculos Maquillaje Notas

Anexo I- Hoja de llamada



ANEXO 2: FICHA DE CASTING

1. DATOS GENERALES
NOMBRES:
APELLIDOS:
EDAD:
DOMICILIO:
TELEFONO:
ESTADO CIVIL:
EMAIL:

2. RASGOS FisSICOS
ESTATURA:
CALZADO:
COLOR DE 0JOS:
MEDIDAS:
TEZ/CABELLO:

3. PERFIL

ESTUDIOS:

HOBBIES:

5. OBSERVACIONES:

estudio
[PR@]

FICHA DE CASTING

FECHA DE NACIMIENTO:

OCUPACION ACTUAL:

EXPERIENCIAS ANTERIORES:
APTITUDES Y HABILIDADES:

4. HORARIO DISPONIBLE:

6. ADJUNTAR FOTOGRAFIA:

AUTORIZACION PERSONAL:

La solicitante de la asistencia al casting convocado se declara en plena posesion de sus
facultades mentales, dicen entender integramente el contenido y naturaleza de este documento
y estar de acuerdo con todos sus puntos, y que lo firman por su libre decision, propia voluntad
y sin que nadie medie fuerza ni coaccion o intimidacion de ningin tipo. Cede en exclusiva las

fotografias que puedan ser tomadas durante la realizacion de la prueba-casting a la organizacion

del mismo sin limite geografico ni temporal.

[] acepro

Anexo 2 — Ficha de Casting




ANEXO 3: PLAN DE RODAJE

PLAN DE RODAJE

Nombre del Proyecto: Estudio Pro
Locacion: Residencia Gamarra-Saltos / Acuarela del Rio i
PRIMER DIA
Hora Iluminacion Personajes Notas
SEGUNDO DiA
Hora [luminacion Personajes Notas
TERCER DIA
Hora Iluminacion Personajes Notas

Anexo 3 — Plan de Rodaje



ANEXO 4: STORYBOARD 1

STORYBOARD

Descripcion:

Llegada de los concursantes, seguido por
la Bienvenida que les dara el Presentador,
en exteriores de la casa.

Descripcion:

Los participantes proceden a ingresar a la
residencia llevando todas sus pertenencias.

Descripcion:

El Presentador los reune a todos dentro de
la casa y les indica que pueden dirigirse a
sus respectivas habitaciones.

Anexo 4 — Storyboard 1




ANEXO 5: STORYBOARD 2

estudio_

Q]

Descripcion:

Cada concursante se tomara unos minutos
para presentarse y darse a conocer frente
a las camaras de EstudioPro antes de
seguir con sus actividades.

Descripcion:

Se haran tomas del presentador quien
estara a cargo de decir algunas frases para
iniciar el programa.

Descripcion:

Los participantes seran llamados para lo
que sera su primera sorpresa dentro del
programa. Compartir una cena de
Bienvenida junto al Conductor, quien
conversara dentro de este espacio con ellos.

Anexo 5- Storyboard 2




ANEXO 6: STORYBOARD 3

Descripcion:

En la mafiana del siguiente dia se los
despertara de manera inusual para dar paso
al primer reto. Encontraran un espejo con

una frase y un nota con las indicaciones
de su primera tarea.

Descripcion:

Cada participante comenzara el proceso
de desarrollo de su primera sesion de fotos,
para la cual deberan tomar sus Autorretratos.
Se les presentard una indicacion
previamente al inicio de sus trabajos.

Descripcion:

Finalizado el reto de Autorretratos, los
concursantes realizaran el retoque de sus
fotografias, en el laboratorio. Para esto
tendran un tiempo determinado que cumplir.

Anexo 6 - Storyboard 3




ANEXO 7: STORYBOARD 4

Descripcion:

Se abrira un espacio para cada participante,
para el cual daran sus comentarios
acerca del reto, su trabajo de retoque
dentro del laboratorio y podran
desahogarse de ser necesario.

Descripcion:

Para el segundo dia de Retos; tendran
que hacer una sesion de fotos con una
modelo, trabajaran en parejas y contaran
con un determinado tiempo para realizarlo.

Descripcion:

Una vez mas se contara con el testimonio
de cada concursante, sus comentarios
y conflictos en caso de darse.

Anexo 7 - Storyboard 4




ANEXO 8: STORYBOARD 5

Descripcion:

Como prueba final entre los dos primeros
retos, se dara paso a los jurados.
Los concursantes escucharan sus
comentarios mientras ellos analizan sus
trabajos uno por uno.

Descripcion:

Se haran tomas de las expresiones
de cada participante al momento de ser
juzgados y se dejara en suspenso el
resultado final dado por los jueces.

Anexo 8- Storyboard 5




ANEXO 9: RETO 1

El retoque de imdgenes es una de
las armas mads usadas a nivel pro-
fesional, no para mejorar la foto en
su totalidad, sino mads bien para
pulir ciertos desperfectos o cosas
que son imposibles o poco proba-
bles de realizar en produccién. Re-
cuerden siempre que mientras
mejor sea su foto, mds corta serd
la post.

Ahora tienen 15 minutos para
elegir su mejor foto, realizar un
breve ajuste en software, guardar
su archivo y apagar las maqui-
nas... jno hay tiempo que perder...!

estudio

[PRTY]
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ANEXO 10: RETO 2

Hoy sera su primera sesion con
modelo a la que le deberan
captar las mejores expresiones
sin recursos extras aparte del
peinado y maquillaje, pues foto-
grafia expresiva es el campo a
explorar en éste reto.

Tienen 30 minutos en los que de-
beran repartir: 10 para la previa,
10 para el turno de Luchita y
Kike y otros 10 para el de Jamila
y Jorge.

Traten de ser estratégicos y usar
el tiempo inteligentemente.

El reto empieza jAHORA!

estudio

[PRTY]
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ANEXO 11: HOJA DE VIDA

del escritorio de

VICENTE
MUNOZ G.

address

Samborondén Business Center, Torre A, piso
1, oficina #114

Samborondén, Ecuador.

tel 099684674
web  hitp://www.m48v.com/blog

Experiencia
Lift // Design & Photography Guayaquil, 2010 - Presente.

Presidente / Fotografo, estudio de Disefio y Fotografia fundado en Septiembre de 2010.

Fotografo Independiente Guayaquil, 2009 - 2010
Trabajo freelance de fotografia, trabajando para diversos clientes entre los que se cuentan Don
Camaron e Italian Deli.

Revista Ensaga Guayaquil, 2008 - 2009
Sub-Editor de la Revista Ensaga, publicacion que trataba temas de actualidad, negocios y
emprendimiento, tecnologia, politica y tendencias artisticas.

Data Centro Guayaquil, 2008
Empresa de asesoria financiera

Educacion

London School of Photography, Cursos de fotografia Creativa, 2009.

Pennsylvania State University, PE, Estados Unidos — Graduado con titulo de Economista,
promocion 2007.

Nuevo Mundo Unidad Educativa Bilinglie Experimental, promocién 2001 - 2002.

Intereses
Fotografia, disefio editorial, blogging, tecnologia.

Idiomas
Espafiol, inglés e italiano.
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