EXAMEN MEJORAMIENTO
Taller de Diseno Grafico
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“Como estudiante de ESPOL me comprometo a
combatir la mediocridad y a actuar con
honestidad; por eso no copio ni dejo copiar.”

Firma de compromiso del estudiante
Encierre en CIRCULO el literal correcto:

1. Disefio es, la %
del entorno objetual para
satisfacer las necesidades fisicas o psicoldgicas
del ser humano en la sociedad.
a. Aplicacién, Bidimensionalidad
b. Adaptacidn, transformacién
c. Forma, funcion
d. Arte, publicidad

2. Massimo Vignelli, maximo referente del
disefio grafico, menciona que la labor del
disefiador grafico es luchar constantemente
contra lo feo y que en esa batalla el disefiador
debe emplear sus conocimientos para:

a. Generar campafias mas atractivas

b. Destacar un producto sobre otro en el
mercado

c. Conceptualizar contenidos y generar copys
d. Comunicar y persuadir al publico

3. , es aquel que da
cuenta de los resultados y beneficios
proyectuales de una accién realizada:

a. El sombrero amarillo

b. El sombrero rojo

c. El sombrero negro

d. El sombrero naranja

4. Se contrata un disefiador para realizar una
valla en via publica de 10 x 4mts, para ello le
entregan una imagen en resolucion de 72dpi,
que recurso de edicion debe utilizar para que al
ampliar la imagen no pierda calidad en su
resolucion:

a. Remuestreo bicubico automatico

b. Remuestreo bicubico mas suavizado

¢. Remuestreo bictbico mas enfocado

d. Remuestreo bilineal

e. Ninguna de las anteriores

5. Identifique el tamafio ISO correcto de
acuerdo a laimagen y complete el literal
correcto dentro del recuadro:

a. A3:42x29,7cm

b. Al: 84x59,4cm

c. AO: 118,8x84cm

d. A2: 59,4x42cm
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6. son los espacios
negativos entre el borde del formato y el
contenido:

a. Las zonas de flujo

. Los mdédulos

. Los margenes

. Las columnas

o 0O T

. Dinamismo se expresa en:
. stop motion

. gradacion

. banner interactivo

. perspectiva
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8. Una composicion que dispone las partes de
un anuncio (visual) con base a un eje central,
es:

a. layout reticular

b. layout ventana

c. layout alfabético

d. layout axial

9. De los tipos de pensamiento creativo,
relacione los conceptos que refieren a:

1. Pensamiento del Disefo
2. Pensamiento Lateral
3. Pensamiento Vertical

a. Es proactivo en su busqueda
b. Sigue los caminos evidentes
c. Busca soluciones para innovar



Seleccione la alternativa que relacione
correctamente los enunciados

a. 1b, 23, 3c

b. 1c, 23, 3b

c. 1b, 2¢, 3a

d. 1c, 2b, 3a

10. Si el logotipo es un signo visual, complete el
tipo de los siguientes ejemplos:

MITSUBISHI
MOTORS

11. Decimos que ,eslaesla
percepcién y apreciacién mental de la marca
a. ldentidad

b. Identidad de marca

c. Imagen

d. Imagen de marca

12. Esta etapa resuelve y se materializa la idea
del proyecto:

a. Implementacién

b. Ideacidn

c. Analisis

d. Prototipacion

13. Escriba cuatro acabados de impresién para
medios impresos:
a.

b.
C.
d

14. Insumo narrativo que marca el inicio de un
proyecto grafico y necesidades del mercado:
a. Variables blandas

b. Brief

c. Concepto

d. Variables duras

15. Mencione los elementos mas comunes que
sirven para comunicar un mensaje efectivo
haciendo uso de la estrategia:

a.

b.
C.
d

16. Relacione los conceptos que refieren a:

1. Estrategia
2. Plan
3. Modelo

a. Representacion sistematica de un proceso
b. Accion planificada para llegar un objetivo
c. Intencidn previa a realizar una accién

Seleccione la alternativa que relacione
correctamente los enunciados

a. 1c, 2b, 3a

b. 1a, 2¢, 3b

c.1b, 2¢, 3a

d. 1b, 23, 3c

17. Analiza el perfil del usuario en base a su
nivel de ingresos, ocupacion, edad y sexo:
a. Variables duras

b. Variables demograficas

c. Variables blandas

d. Variables socio-econémicas

18. Identifique el tipo de layout que
corresponde a los siguientes ejemplos:

/ 100%0RGANIC
HEMP UPPERS

HAND-DRAWN SWEET
SPOT (FOR KICKING
CORPORATE ASS)

SWEATSHOP-FREE
UNION-MADE

HAND-PAINTED SYMBOL

OF DEFIANCE AGAINST
VEGETARIAN LEATHER CORPORATE COOL
TOE CAP AND HEEL




19. , es un recurso de difusion
de la informacién que permite llegar a gran
cantidad de publico, sin necesidad de invertir
grandes recursos.

a. La Infografia

b. El Brochure

c. El Flyer

d. El Cartel

20. Si el centro de interés de un objeto visual
en el interior del encuadre esta intimamente
ligada al peso que tenga en la composicion, en
relacidon con otros elementos visuales, decimos
que es:

a. Regla de impares

b. Equilibrio axial simétrico

c. Ley de tercios

d. Ninguno de los anteriores

21. Que el cartel sea un elemento del espacio
urbano, corresponde a la funcién:

a. Educadora

b. Seguridad

c. Creativa

d. Ambiental

22. Complete: estrategia = =
disefo

a. plan

b. interpretacion

c. modelo

d. imagen

23. Mencione cuatro funciones relevantes del
Director de Arte de un proyecto:
1.

2.
3.
4.

24. El modo de identificaciéon de marca o de
una imagen que parte de los valores y
competencias individuales es:

a. branding

b. branding institucional

c. branding personal

d. branding corporativo

25. Bocete una infografia a partir de la
siguiente informacion:

Yasuni ITT

Datos generales:

El Parque Nacional Yasuni es la reserva mds
importante de biodiversidad en el planeta y
alberga los dos pueblos en aislamiento
voluntario del Ecuador, los Tagaeriy los
Taromenani. S6lo en una hectdrea se han
encontrado cien mil especies de insectos y
644 de arboles y arbustos, lo que equivale a
casi el total de drboles nativos que hay en
Norteamérica (680). Se trata de la mds alta
diversidad por drea registrada en el
planeta.




