Examen de Psicologia del Color
No se aceptan tachones ni corrector liquido. Una sola respuesta valida

1. Contraste

El contraste se define como la diferencia relativa en intensidad entre
un punto de una imagen y sus alrededores.

__Por lo tanto se entiende que sélo existe contraste por oposicion
0 contraposicion

__Por lo tanto se entiende por contraste a las minimas diferencias
o condiciones opuestas de dos cosas

__Todas las anteriores

__Ninguna de las anteriores

2. Contraste cromatico

El contraste cromatico més alto es el de blanco y negro.

_Se hace visible este fendmeno cuando ambos tonos tienen
luminosidades similares como grises

__Se hace visible cuando trabajamos con dos o tres tonos de un
solo cuadrante en la rueda croméatica

__Todas las anteriores

__Ninguna de las anteriores

3. Contraste claroscuro o de valor

Se obtiene mediante la gama de grises o utilizando el blanco y el
negro mezclados con un tono

__Este tipo de contraste se puede realizar con cualquier color puro
__Los tonos tienen que tener una superficie regular y estar unida
junto con cada tono que se cree segun la mezcla, esto es, sin lineas
divisorias

__Todas las anteriores

__Ninguna de las anteriores

4. Sensaciones de color

La sensacion cromética o del color es “el efecto causado en el
sentido de la vista por la estimulacion de la retina con ondas
luminosas comprendidas en el espectro de la luz blanca” que causa
psicolégicamente diversas emociones.

___Por todo esto el color no es un elemento de disefio fundamental
por su capacidad de provocar reacciones emocionales al
observador que distraerian del mensaje principal del disefio.

__La percepcion del color también se ve afectada por el nivel
semantico y cultural donde interviene la memoria del color
__Todas las anteriores

__Ninguna de las anteriores

5. Disefiando con el color — Mantener la atencidn

Para que el disefio de un envase en un estante de un
supermercado llame la atencion de un cliente debe hacerlo en la
25ava parte de un segundo; un anuncio en blanco y negro debe
hacerlo en dos tercios de segundos; mientras que en un anuncio de
revista a color debe hacerlo en una media de segundo. Con un
espacio de tiempo tan restringido, la simplicidad del color y de la
composicion tiene que ser la norma en cualquier disefio.

__Un disefio debe de ser claro, atractivo y legible imponiéndose el
texto ante la forma y el color.

__Un disefio tiene que ser simple y equilibrado para que se
entienda el mensaje de manera facil y no se pierda o resulte
confuso, por esto hay que evitar los disefios irregulares en la
composicion.

__Todas las anteriores

__Ninguna de las anteriores

6. Disefiando con el color — Transmitir informacion

Alinstante en que el color capta y mantiene la atencion, también
debe comunicar satisfactoriamente el contenido relevante del
disefio gréfico.

__Para que un color transmita correctamente el mensaje debe esta
bien asociado con la forma y la textura

__La combinacién precio — calidad no esta asociado por ningtin
atributo del color con cualidades como el peso y tamafio

__Todas las anteriores

__Ninguna de las anteriores

7. Hacer que la informacion se recuerde

El color fomenta sentimientos positivos hacia productos anunciados,
estimula el apetito hacia alimentos y bebidas. Un anuncio con color
tiene 3 6 4 veces més poder de retencion que uno sin color, pero
es importante hacer las correctas armonias y asociaciones de color.
__FEl'uso de pocos colores aumenta la retencion, contando con la
importancia de la forma.

__lLaforma es causa de retencion de informacion siempre que se
use un solo color dominante como por ejemplo Kodak y Coca cola.
__Todas las anteriores

__Ninguna de las anteriores

8. Asociaciones de color

La eleccion final del color descansa sobre diversas consideraciones
que pueden ser de armonia, sensaciones, psicolégicas,
asociaciones de color, sinestesias, semidticas, funcionales.
__Porlo que es factible seleccionar un color por consideraciones
estéticas pero lo ideal es que tenga una respuesta positiva en la
mente del espectador con bases en un estudio serio que respalde
una teorfa.

_Se busca seleccionar un color sélo con fundamentos semidticos
que despejen cualquier inquietud sobre el producto vs. el
consumidor.

__Todas las anteriores

__Ninguna de las anteriores

9. Contraste de cantidad

Es la contraposicion de lo grande y de lo pequefio de tal manera
que ningln color tenga preponderancia sobre otro.

__Este tipo de contraste busca centrar la atencién en el mensaje
haciendo un recorrido visual del més grande al méas pequefio.
__Este tipo de contraste lo que busca es crear un punto focal o de
anomalia en la composicion con la finalidad de resaltar y llamar la
atencion a pesar de su tamafio.

__Todas las anteriores

__Ninguna de las anteriores

10. Contraste simultaneo

Llamado también efecto de la imagen persistente, es el fenémeno
segun el cual nuestro ojo, para dar un color dado, exige
simultaneamente el color complementario y si no le es dado lo
produce el mismo.

__Este fenémeno se da con colores no puros que se combinan con
tonos puros

__Otra forma de producir este fenémeno es que un color aparezca
como mas claro 6 mas oscuro dependiendo del tono del color que
lo rodea.

__Todas las anteriores

__Ninguna de las anteriores
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