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ESPOL – FEN
EXAMEN PARCIAL
MATERIA:  Gerencia de mercado
PROFESOR:   Ing. Bolívar Pástor L.  M.A.E.

NOMBRE: 481
PARALELO: 
FECHA:
"Como estudiante de la FEN me comprometo a combatir la mediocridad y actuar con honestidad, por eso no copio ni dejo copiar"

	VALORACION
	TEMAS

	10 puntos
	1) Elaborar la mezcla de mercado (marketing mix). Incluír: criterio clásico, variante , clienting y enfoque adicional de Zeithaml

	10 puntos
	2) Elabore y explique el triángulo de servicios

	10  puntos
	3) ) Los 4 paradigmas de Kotler. Explique brevemente en que consiste

	10 puntos
	4) CVP (ciclo de vida de del producto) enumere las estrategias a aplicarse en la fase de crecimiento o desarrollo

	 10 puntos
	5) Matriz de crecimiento y oportunidades de mercado . Ansoff (Productos vs. Mercados). Elaborar cuadro de estrategias a aplicarse

	
	 


50 puntos                         TOTAL PRUEBA
Valoración:

Examen escrito: 50 puntos

Trabajo parcial grupal sobre avance de lanzamiento o relanzamiento de un producto o servicio, en base a un modelo de plan de mercadeo:    40 puntos

Temas grupales de investigación asignados sobre megatendencias del marketing (presentación): 5 puntos

Asistencia y participación: 5 puntos

Total: 100 puntos
