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1.- Indique el concepto de MARKETING TECNOLOGICO, escriba un ejemplo aplicado (5 pts c/resp)

Concepto:__________________________________________________________________________
Ejemplo:___________________________________________________________________________

2.- Explique específicamente 2 campos y un ejemplo de c/uno, de donde aplicar Marketing (2.5 pts c/resp)

Campo de acción:

2a.-_____________________  Porque razón________________________________________________

 Ej:_________________________________________________________________________________
2b-______________________ Porque razón________________________________________________

Ej:_________________________________________________________________________________
3.-Pecados Capitales Desarrolladores de Software; describa un enunciado y un ejemplo aplicativo(5 pts c/resp)

Enunciado:______________________________________________________________________________________ 

Ejemplo:___________________________________________________________________________

4.-Complete el siguiente enunciado.  Respuesta correcta. (2.5 pts c/resp)

El Marketing Estratégico es aquel que se encarga de _______________ el valor  y esta conformado por
1.-____________     2.-__________________ y 3.-_______________________________________
5.- Indique la segmentación del Mercado basado en las respuestas al cliente (2 pts c/resp)

1.-_____________________   2.-_________________________   3.-____________________________
            4.-____________________________________  5.-________________________________

6.-Escriba los Ciclos de Vida de un Producto Tecnológico: (1.25 pts c/resp)

1.________________  2.-________________   3.-_____________________  4.-____________________

5.________________  6.-________________   7.-_____________________  8.-____________________

7.- Dentro de la Oferta de Servicios Profesionales, A que se refiere: El Tipo y la Amplitud de Servicios a ofertar? (5 pts c/resp)

7a.-Tipo de Servicios___________________________________________________________________

7b.- Amplitud de Servicios_______________________________________________________________

8.-Diferencia FUNDAMENTAL Y CONCEPTO entre Publicidad, Promoción y Propaganda. (2 pts c/resp)
Concepto de Publicidad y ejemplo_________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________

Concepto de Promoción y ejemplo_________________________________________________________
_____________________________________________________________________________________
Concepto de Propaganda y ejemplo_________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________

Diferencia FUNDAMENTAL entre Propaganda y Publicidad/Promoción es: _______________________

_____________________________________________________________________________________

Diferencia FUNDAMENTAL entre Promoción y Publicidad es: _________________________________

_____________________________________________________________________________________

9- Que es Mercado en proceso,  realice una segmentación Psicográfica aplicada como ejemplo (5 pts c/resp)
Mercado en Proceso concepto:_____________________________________________________________

Ejemplo basado en segmentación Psicografica:________________________________________________

10-Dentro de las segmentación de empresas, que son las compras descentralizadas?  Escriba un ejemplo aplicativo.

Compras descentralizadas, concepto:________________________________________________________

______________________________________________________________________________________

Ejemplo aplicativo:______________________________________________________________________

______________________________________________________________________________________
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