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Estudio de mercado para la creacidn de un colegio Muaestria en Investigacion de Mercados
Chino-Ecuatoriano en la ciudad de Guayaquil.

1. ANTECEDENTES

Uno de los principales problemas que enfrenta la educacién
secundaria del sistema educativo ecuatoriano, es la falta de
correspondencia de la educacion que se desarrolla en los colegios con
las necesidades reales de formacion de los futuros profesionales.

Tomando como referencia el nivel competitivo que hoy en dia se
exige de un profesional, ademads del conocimiento técnico de un area
en particular se deben desarrollar otras habilidades y competencias,
como son el saber relacionar informacién, sostener con fundamento
critico las decisiones al plantear, resolver y evaluar un problema
practico, aplicar el trabajo cooperativo y formar el espiritu

emprendedor dentro de un marco ético y social.

Lamentablemente, en el sector de los colegios ecuatorianos no existe
la cultura de realizar estudios de mercado previo a la creacién de un
colegio, requisito que es indispensable para obtener la aprobacién por
parte de organismos superiores de educacion como la Direccidon
Provincial de Educacion. Estos estudios en algunos casos no se
realizan con la base técnica adecuada, generando de esta forma una
proliferacion de centros educativos que pueden resultar poco
efectivos en su labor formativa.

Por tal motivo, un grupo de empresarios chinos ha solicitado la
realizacion de un estudio de mercado para estimar la demanda
potencial y el nivel de aceptacion de un colegio chino-ecuatoriano

ubicado en el Km 19 Via Daule de la ciudad de Guayaquil.

El estudio tiene como finalidad sustentar la creacién de un colegio en
el que se imparta, ademas de la educacién tradicional, otros aspectos
relacionados con la cultura china como son el idioma, el arte y

algunas disciplinas que forman parte integral del ser humano.
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Estudio de mercado para lu creacién de un colegio Maestria en Investigacion de Mercados
Chino-Ecuatoriano en la cindad de Guayaquil,

2. HIPOTESIS DEL ESTUDIO

La hipotesis del estudio plantea que la creacién de este colegio
responde a una necesidad social por parte de los paises
latinoamericanos, dado que China es un pais con gran potencial
econémico a nivel mundial y puede convertirse en aliado estratégico

del Ecuador en un futuro no muy lejano.

Por lo expuesto se considera pertinente la realizacion de este estudio

de mercado.

3. OBJETIVO GENERAL DEL ESTUDIO

Estimar la demanda potencial y nivel de aceptacion de un colegio

chino-ecuatoriano en la ciudad de Guayaquil.

4. OBJETIVOS ESPECIFICOS DEL ESTUDIO

1. Explorar los principales motivadores en padres de familia al
seleccionar un colegio para su(s) hijo(s), mediante la técnica de

grupos focales.

2. Elaborar ei perfil de un colegio chino-ecuatoriano en la ciudad de

Guayaquil.

3. Realizar una encuesta personal a una muestra de padres de
familia en la ciudad de Guayaquil, que permita concluir la
factibilidad de creacién del colegio y verificar los resultados

obtenidos con ia técnica de grupo focal.

4, Medir el nivel de aceptacién de los servicios que ofertaria el

colegio.
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Estudio de mercado para la creacion de un colegio Maestria en Investigacion de Mercados
Chino-Ecuatoriano en la cindad de Guayaquil,

5. POBLACION OBJETIVO DEL ESTUDIO

El estudio tiene como poblacién objetivo a los padres de familia (o
representantes) que tienen hijos en etapa colegial, de los niveles

socioeconomicos medio tipico y alto de la ciudad de Guayaquil.

6. METODOLOGIA DEL ESTUDIO

Para la realizacion del estudio, se han considerado dos etapas de
investigacion. Una de ellas cualitativa mediante la técnica del Grupo
Focal, y la cuantitativa mediante una encuesta personal asistida por

un entrevistador.

6.1 ETAPA CUALITATIVA

Para la etapa cualitativa se realizaron dos grupos focales con doce
integrantes cada uno, participaron un total de 24 personas con el
siguiente perfil:

Padres de familia con hijos en edad de colegio, pertenecientes al

estrato social medio tipico y medio alto de la ciudad de Guayaquil.

Dado el objetivo exploratorio de esta etapa, la seleccion de los
participantes de los grupos focales se hizo mediante un muestreo no
probabilistico por juicio, a quienes se les hizo extensiva una invitacion
explicandoles el motivo de la investigacion. Este tipo de muestreo se
Caracteriza porque los elementos de la poblacidon son seleccionados a

proposito con base en el juicio del investigador®.

' Narres K. Malhotra, Investigacion de Mercados, PEARSON, México 2004, p. 322.
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Estudio de mercado para la creacién de un colegio Muestria en Investigacion de Mercados
Chino-Ecuatoriano en g cindad de Guayaquil,

Se organizaron grupos mixtos conformados por padres y madres de
familia, los cuales fueron moderados por una sicéloga empleando una
guia focal preparada con el fin de obtener informacién UGtil para el

estudio.

Esta guia focal se muestra en el ANEXO 1.

Los participantes debieron escribir una parte de la informacion
requerida en un formulario diseflado para el efecto. El resto de la
informacién que se emitié en forma verbal fue grabada en cinta de

casette.

Los grupos focales tuvieron una duracién aproximada de 55 minutos

cada uno.

Esta etapa tuvo como finalidad:

1. Investigar principales motivadores de los padres de familia al
seleccionar un colegio.

2. Explorar qué caracteristicas deberia tener el colegio chino-
ecuatoriano.

3. Determinar las principales fuentes y tipo de informacién que

seleccionarian los padres de familia para informarse del colegio.

Aunque los resultados de la etapa cualitativa no son considerados
concluyentes, si son de utilidad para disefiar el cuestionario de la
encuesta y obtener un mejor nivel de comprension del objetivo del

estudio y los intereses de los potenciales clientes.

Los resultados de esta etapa se muestran en el ANEXO 2.
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Estudio de mercado para la creacion de un colegio Maestria en Investigacidn de Mercados
Chino-Ecuatorigno en la ciudad de Guayaquil.

6.2 ETAPA CUANTITATIVA

Luego de obtener informacién de la etapa cualitativa se disefié un
Cuestionario preliminar con el cual se realiz6 un pilotaje a 30 padres
de familia. El pilotaje tuvo como objetivo afinar las preguntas del

cuestionario.

El muestreo fue probabilistico y multietapico. Se asignaron cuotas por

nivel socioecondmico, sin incluir el nivel bajo, por estar fuera de la

‘poblacion objetivo; sélo se consideraron los hogares de los niveles

medio tipico y medio alto de la ciudad de Guayaquil. Los hogares se
seleccionaron aleatoriamente dentro de cada sector.

Para el efecto, se consuité la cartografia de la ciudad de Guayaquil
que provee la M.I. Municipalidad de Guayaquil organizada por
sectores, al afio 2001, y el nivel socioeconémico al que pertenecen
estos sectores fue asignado por observacién y a criterio de los
investigadores. Como resultado de esta clasificacion, se obtuvieron
54 sectores de interés para el estudio, de los cuales 16 pertenecen al
nivel socioeconémico ALTO/MEDIO ALTO vy los 38 restantes
pertenecen al nivel MEDIO TIPICO.

Para recopilar la informacién se empled un cuestionario que se aplico
de manera personai y asistido por un entrevistador a las unidades de
interés, en los hogares de la ciudad que fueron seleccionados
aleatoriamente hasta completar el tamafio muestral requerido por el

disefio.

El cuestionario tuvo una pregunta de filtro a fin de captar solamente a
los padres de familia con hijos en edad de coiegio. El cuestionario se
muestra en el ANEXO 3.

cM Pdgina 12 ESPOL



Estudio de mercado para la creacién de un colegio Maestria en Investigacién de Mercados
Chino-Ecuatoriano en lu cindad de Guayaquil,

Una vez verificada esta condicién, se procedié con el resto de las

preguntas.

La informacion se ingresé en una base de datos de MS Access que
para el efecto, fue diseflada en forma personalizada, a fin de

disminuir errores de digitacién.

Ingresada toda la informacién de la muestra, se realizdé el andlisis
cuantitativo univariado y multivariado con las respuestas de interés,
empleando el software estadistico SPSS, que permitié describir los
parametros necesarios para estimar la demanda potencial del colegio
entre otro tipo de informacién concluyente requerida para la

publicidad.

7. CRONOGRAMA DEL ESTUDIO

[ Actividad Fecha de Ejecucion | Lugar

Reunién con la parte interesada.

. . _ 11-nov-05 ICM-ESPOL
Especificacion de requerimientos.

Disefio de Guia Focal 18-nov-05 ICM-ESPOL
Revision de Guia Focal Del 21 al 23 nov-05 ESPOL-Oficina
) Restaurante

Primer Grupo Focal 25-nov-05 .
Cantoneés
Restaurante
Segundo Grupo Focal 26-nov-05 .
Cantonés
Analisis de informacion 28-nov-05 ICM-ESPOL
Disefio del Cuestionario 28-nov al 4 dic-05 ICM-ESPOL
Varios sectores de
Afinamiento del cuestionario 5-16 dic-05
la ciudad
Pilotaje 19-20 dic-05 ICM-ESPOL
Disefio Muestral 21 dic-05 ICM-ESPOL
26-30 dic-05 Varios sectores de
Levantamiento de campo
03-06 ene-06 la ciudad
Digitacién 09-13 ene-06 ICM-ESPOL
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Estudio de mercado para la creacion de un colegio Maestria en Investigacidn de Mercados
Chino-Ecuatorianoe en la ciudad de Guayaquil,

Analisis de los resultados Del 16 al 27 ene-06 ICM-ESPOL

Elaboracion del Informe Del 31-ene al 3-feb-06 ICM-ESPOL

Presentacion del Informe Final al
10-feb-06 ICM-ESPOL

cliente

8. PRESUPUESTO

El presente estudio ha sido realizado con fines exclusivamente
academicos. Los encuestadores y digitadores son estudiantes de las
carreras de Ingenieria Estadistica Informatica e Ingenieria en
Auditoria y Control de Gestion del ICM.

La direccion tecnica del estudio fue realizada por el PhD. Gonzalo
Mendieta, profesor del postgrado en Investigacion de Mercados de la
ESPOL, asi como la coordinacion, andlisis y procesamiento de la
informacion del estudio estuvo a cargo de las autoras del presente

proyecto.

Debido a que este trabajo ha sido realizado sin fines de lucro, se
procederd a dar un estimado de costos, que bajo una situacidon real y

comercial, hubiesen sido necesarios cubrir por la parte interesada.

Recursos No. De Costo por | Subtotal
unidades unidad (%)
(%)
Consultores Técnicos 3 800 2.400
Psicdlogo(a) 1 400 400
Local para Grupo Focal 2 100 200
Obsequios para participantes del grupo Focal 24 5 120
Alquiler de equipos para grupo foca! 2 200 400
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Estudio de mercade para la creacién de un colegio Maestria en Investigacion de Mercados
Chino-Ecuateriano en la ciudad de Guayaquil,

Entrevistadores para el pilotaje 2x15 4 120
Entrevistadores para levantamiento de

20x20 4 1.600
campo
Digitadores 20x20 0.5 200
Materiales de encuesta 500
Costos operativos y administrativos 200
Suministros 200

TOTAL  (Seis. Mil j_tréscientos cuarenta délares americanos’| S
00/100)- R

9. DISENO MUESTRAL

Debido a que en este estudio no es posible obtener un marco
muestral de la poblacion objetivo, puesto que es dificil localizar
geogréaficamente los hogares donde viven padres de familia con fa
caracteristica de interés descrita en el capitulo 5, se realizd la
seleccion de las unidades de investigacion mediante dos etapas

(muestreo multietdpico).

Para asegurar la aleatoriedad en el proceso de muestreo, se
emplearon tablas de nUmeros aleatorios, funciones aleatorias de
calculadoras cientificas o del programa Excel a fin de seleccionar los
sectores por nivel socio-econdmico. A nivel de campo se emplearon
estas herramientas para seleccionar ios hogares donde se realizaria la
entrevista, principalmente en los lugares donde habitan varias

familias como los condominios.

A continuacion se describird el proceso de cdiculo del tamafo de la

muestra.
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Estudio de mercado para la creacion de un colegio Maestria en Investigacion de Mercados
Chino-Ecuatoriano en la ciudad de Guayagquil.

9.1 TAMANO DE LA MUESTRA
Para este estudio se fij0 un error del 5%(E), con un nivel de
confianza del 95%(Z,,,=1.96). La poblacidon total se considerd infinita

para efectos de calculo.

Se trabajo con la variable de interés que se refiere a la pregunta 21
del cuestionario, ANEXO 3 del presente informe. Como esta pregunta
es binomial, se hizo una estimacién conservadora de su varianza, es
decir que el maximo tamafio muestral se obtiene cuando la

probabilidad de éxito p de estas variables es igual a 0.5.

Con estos datos se calculd el tamafio muestral #,, a saber:

Zrzfzzp(l_p)
E2

n0=

__(1.96)’(0.5)0.5)

° (0.05)>
n = 2900 _seii16
*0.0025 '

Aproximando, se trabajé con un tamafio muestral de 400 unidades.

9.2 SELECCION DE LAS UNIDADES DE
INVESTIGACION

Bajo criterios logisticos se definid que cada sector debia contribuir
con 20 hogares, y como el tamafio de la muestra es de 400 unidades,
se selecciond un total de 20 sectores de los 54 obtenidos de la

cartografia empleada.
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Estudio de mercado para la creacion de un colegio Muaestriq en Investigacion de Mercados
Ching-Ecuatorigno en la ciudad de Guayaquil.

Debido a que la poblacién de mayor interés para el estudio debe
pertenecer al nivel socioeconémico MEDIO TIPICO, se ponderd la
participacion de los sectores, de tal forma que el 80% de los sectores
que se seleccionaron aleatoriamente son del nivel MEDIQ TIPICO y el
20% restante son sectores del nivel ALTQ/MEDIO ALTO.

Tal como se indicod en la seccién de Metodologia, se obtuvieron 16
sectores del nivel socioecondmico ALTO/MEDIO ALTO y 38 sectores
del nivel MEDIO TIPICO, y debido a la ponderacién antes
mencionada, el ndmero de sectores seleccionados fue: 16 del nivel
socioecondmico MEDIO TIPICO y 4 del nivel socioecondmico
ALTO/MEDIO ALTO, lo cual se resume en la Tabla 1.

PROPORCION MEDIO ALTO/ALTO= 0,2
PROPORCION MEDIO TIPICO= 0.8
Tamafio x SECTOR 20
No. Sectores MEDIO TIPICO= 16
No. Sectores MEDIO ALTO/ALTO= 4
Total de sectores seleccionados 20

TABLA 1: DISTRIBUCION DE SECTORES SELECCIONADOS POR NSE

Para la seleccion de los hogares, se realizdé en una primera etapa la
seleccion de los 20 sectores requeridos aleatoriamente. En cada
sector se selecclonaron aleatoriamente cinco manzanas, para lo cual
se enumeraron las manzanas y se eligieron cinco nlUmeros al azar
empleando funciones aleatorias de calculadoras cientificas o

programas de calculo como Excel.

En la segunda etapa se seleccioné aleatoriamente cuatro hogares de
cada manzana. Para esto, se obtuvo el ndmero de la casa ubicada en
la esquina noroeste de la manzana escogida. Este nUmero se lo
descompuso en una cifra y con este valor se saltd la cantidad de

casas indicada, en sentido antihorario. En la casa donde se ubicd e!
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Estudio de mercado para la creacion de un colegio Maestria en Investigacion de Mercados
Chino-Ecaatoriano en la cludad de Guayaquil,

salto, se realizd la entrevista. Si en este hogar no existia alguna
persona con la caracteristica de interés, se preguntaba en la casa de
a lado y asi sucesivamente hasta hacer efectiva la entrevista. Para
aquella casa en la que la persona de interés no se encontraba, se
realizaron dos intentos y en caso de que éstos fueron fallidos, se
seleccionaba otra casa. Este procedimiento es conocido como random

walk (paseo0 aleatorio).

Puede ocurrir que en la manzana seleccionada se pregunte en todas
las casas y ninguna posea la unidad de investigacidn requerida, en tal
caso se debe seleccionar aleatoriamente otra manzana del mismo

sector hasta completar los 20 hogares.

Los sectores seleccionados se muestran en la Tabla 2.

ALTO / MEDIO ALTO NORTE Acuarela del Rio
ALTO / MEDIO ALTO NORTE Alborada 6
ALTO / MEDIO ALTO NORTE Alborada 10
ALTO / MEDIO ALTO NORTE Urdenor

ALTO / MEDIO ALTO NORTE Garzota

ALTO / MEDIO ALTO NORTE Ceibos

ALTO / MEDIO ALTO NORTE Kenedy

ALTO / MEDIO ALTO NORTE Miraflores

ALTO / MEDIO ALTO NORTE Urdesa Norte
ALTO / MEDIO ALTO NORTE Urdesa Central
ALTO / MEDIO ALTO NORTE Bellavista

ALTO / MEDIO ALTO SUR Las Américas
ALTO / MEDIO ALTO SUR Centenario
ALTO / MEDIO ALTO SUR La Saiba

ALTO / MEDIO ALTO SUR Los Almendros
ALTO / MEDIO ALTO VIA A LA COSTA | Puerto Azul
MEDIO TIPICO CENTRO P. Tarqui
MEDIO TIPICO CENTRO P. Roca

MEDIO TIPICO | CENTRO ['P. Carbo

MEDIO TIPICO CENTRO P. 9 de Octubre Oeste

ICM Pagina 18 ESPOL



Estudio de mercado para la creacion de un colegio
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Maestria en Investigacion de Mercados

MEDIO TIPICO CENTRO P. Rocafuerte
MEDIO TIPICO CENTRO P. Garcia Moreno
MEDIO TIPICO NORTE Samanes 1
MEDIO TIPICO NORTE Samanes 2
MEDIO TIPICO NORTE Samanes 3
MEDIO TIPICO NORTE Samanes 4
MEDIO TIPICO NORTE Samanes 5
MEDIO TIPICO NORTE Samanes 6
MEDIO TIPICO NORTE [ Samanes 7
MEDIO TIPICO NORTE Guayacanes
MEDIO TIPICO NORTE Sauces 1
MEDIO TIPICO NORTE Sauces 2
MEDIO TIPICO NORTE Los Alamos
MEDIO TIPICO NORTE Alborada 1
MEDIO TIPICO NORTE Alborada 2
MEDIQ TIPICO NORTE Alborada 3
MEDIO TIPICO NORTE Alborada 4
MEDIO TIPICO NORTE Alborada 5
MEDIO TIPICO NORTE Alborada 7
MEDIO TIPICO NORTE Alborada 8
MEDIO TIPICO NORTE Alborada 9
MEDIO TIPICO NORTE Alborada 11
MEDIO TIPICO NORTE Alborada 12
MEDIO TIPICO NORTE Alborada 13
MEDIO TIPICO NORTE Alborada 14
MEDIO TIPICO NORTE Simén Bolivar
MEDIO TIPICO NORTE Fae |
MEDIO TIPICO NORTE Paraiso
MEDIO TIPICO NORTE Atarazana
MEDIO TIPICO SUR Pradera 1
MEDIO TIPICO SUR Pradera 2
MEDIO TIPICO SUR Pradera 3
MEDIO TIPICO SUR Sopefia
MEDIO TIPICO SUR Los Esteros

TABLA 2: SECTORES SELECCIONADOS PARA EL ESTUDIO

cM
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Estudio de mercade para la creacidn de un colegio Maestria en Investigacion de Mercados
Chino-Ecuatoriane en la ciudad de Guayaquil.

10. LEVANTAMIENTO DE CAMPO, CRITICA Y
DIGITACION

Como se describié en la seccion anterior, el estudio requirié de 20
sectores de la ciudad de Guayaquil. Para fines logisticos se asigné a
cada sector un entrevistador, quien era responsable de seleccionar

los hogares.

Para el efecto, los entrevistadores fueron previamente capacitados.
Esta capacitacién incluyd una instruccién sobre la forma de realizar
las preguntas y la seleccién de los hogares, a fin de garantizar |a

aleatoriedad que estos estudios requieren.

Durante la capacitacion se entregaron los materiales de la encuesta,
que contenian 22 formularios de los cuestionarios a emplearse, un
mapa del sector asignado y una tarjeta requerida por la pregunta 9

del cuestionario. Esta se muestra en la Figura 1.

INFORMATICA

@

MERCADOTECNIA

FIGURA 1: TARJETA REQUERIDA PARA EL CUESTIONARIO
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Estudio de mercado para la creacion de un colegio Muestria en Investigacion de Mercados
Chino-Ecuatoriano en la cindad de Guayaquil,

Para realizar le levantamiento de campo, es importante que los
entrevistadores tengan presente el objetivo de cada una de las

preguntas del cuestionario empleado, mostrado en el ANEXO 3.

Como se expuso en la seccidn 5 sobre la metodologia cuantitativa, el

cuestionario contd con una pregunta del filtro.

Las preguntas siguientes del cuestionario tuvieron como objetivo
describir social y demograficamente la muestra obtenida, en términos
de género, edad, nivel educativo, nivel socio-econémico, nimero de
hijos en etapa colegial y motivantes para seleccionar el colegio

actual.

Asi mismo, se obtuvo informacion sobre las caracteristicas del colegio
que segun los entrevistados, son las mas adecuadas para un colegio

ideal.

A fin de identificar necesidades, se midid el nivel de satisfaccidn de
los padres de familia con el colegio actual en el estudian sus hijos,

con una bateria similar a la empleada para el colegio ideal.

Finalmente se realizaron preguntas directas sobre la preferencia hacia
estudiar Mandarin, realizar intercambios estudiantiles con China y a

estudiar en un colegio chino-ecuatoriano.

Posterior a la recoleccion de los datos, se procedié a hacer una critica
de las repuestas obtenidas a fin de separar los campos que no
presentaban datos coherentes. Cabe resaltar que sblo se excluyeron
del analisis los campos que presentaban esta situacién pero si se

consideraron los datos restantes.
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Una vez cribada la informacién, se la digitd en una base de datos
disefiada en MS Access, cuya ventana de interface consiste en un
formulario como se muestra en la Figura 2. El objetivo de este
asi

formulario fue facilitar la codificacion de

los datos, como

minimizar los errores de digitacion.

De esta digitacion se obtuvo la base de datos primaria del estudio
que a su vez fue depurada, principalmente en aquellas preguntas
abiertas que podrian tener respuestas similares, las cuales fueron

estandarizadas manualmente y caso por caso.

Esta situacion se presentd porque las personas expresaron sus
motivos a favor o en contra del colegio de forma abierta, pero
algunas de las opiniones tenian ideas comunes que fueron re-
codificadas para reducir el nimero de opciones y poderlas agrupar en
un sola categoria,

¥ Microsoft Access - [DATOS]

i3 arive Bdckin ver Insertar Formaco  Registros  Herramisntas  Veptana ¢
’ . . . Csaa T ———

Género - STRIMNE - Edsd Colegio ¢Por Qué razén sefecciond eslamwlmun" Especializaciones FiMA v 008 w CCE w [INFOI w "
Edad of Hiol 14 MARIAJOSE BUEN COLESIO ldioma indispenssie INGLES T+
NEde 3 Hipz 0 AN JUDAS TADEQ ‘CERGANIA Segundo 1dioma MANDAAIN T’
R Hio3 ’ ! Dapoas 3 w2 Tl
No.Higs 2 ' Paisdewtercambio  EEOUT T W
[Que se desamrollen actividades civicas v ailturales I Fais Opcionsl CH\NA .
cipe o competencias naciordles s intermaciandles 10 w Actividades 4 w1 v B v W
Con opciones para realizar intercambios con otros padses 3 o~ Horatio T .
Que posea Bachillerato Intemaciceal e
Que sé realicen pasantias en empresas 0w Ko Af;mms.‘:uso 3
Queincluys educadén crisliara deat's G20 pensum de equdios 12 Pansian Ta
QUE ¢ irmparta inslrca dnanltar 7w Tiempo E
uc ofrezea ef servicio dealmuezo yvasistenta atareas 10w - -
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i | Fon servicio medico/dental y nutricionista 0 - Tore: Dm’f&“@ del peraoral o :
é%’;—::ﬁ ﬂ“‘;gf:g:: metic ‘;D : Falta de valores mamles y éicos del persoral 10w
2 - Profemures incomp etentes 107w,
i: i.: mﬁﬁfsm sean persaras ]Ig : Inournpfmiento d los programas de couds 1EI T
[uclengs Status 3
Jucsen s T = l” M mﬁfi&mhns 10 3
e doalgins denommnacion rehigioss e Irrgosicie de valoges extms 5 el
Fiebgion *1  w C orupasn .
Celagio 1 - [Rdigiosidad i 5___vf
Desarrollo deactivi dades cvicas ¥ cullurales 3~
Pariid pan dn en competentas nadionalcsinternacionales N w
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FIGURA 2: FORMULARIO DE INGRESO DE DATOS
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En la siguiente figura se muestra la tabla de datos primaria obtenida.

¥ Microsoft Access - [DATOS : Tabla] f_-__]@gl

P dthivo Eeeidn der jnsarter Formatp  Regsthos  Haramenias  Vemdans 2 DG i g e -8 x
A e BT I AR T L TR LR R IEAE X Lak ]
T Gerern | £oad | niweleducatvo | Hijos | EdacHijo | Edegiiaz | Edadhiins | ColegioHiol | ColegoHijpz | ColsgoHiod | ~
| b | 442 1 16 Espiritu Santo RECOM
| |Masculing 3|3 1 12 ALEMAN HUMBOLT POR. 5L
| _|Fermening 33 1 12 Cristobal Colon BUEN C
| |Femenng 503 1 11 ANUNCLACION RECONM
| IFemerino 3 1 18 ELUGENIO ESPEXD BUEN C
{ | Masculing 302 1 ECOMUNDO RECOM
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b [wssculing 47 2 1 17 LAS AMERICAS CERCAI
[ |Masculine 422 1 1l AMmericano LA ENS
| [Masculng 422 1 6 INTEGRAL SUDAMERICANC RECOM
L [Masculing 412 2 9 16 DELTA AGORA BUEMNA
L [Masculino 45 1 1 i7 Academia Naval FORMA
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{_{Masculing 40 2 1 1z JAVIER PRESTI
! {Femenino ap 2 1 13 S.EK, LE GUS
t_|Ferenina 373 2 CERCA
| _|Femenino 3le 1 10 SAGRADOS CORAZONES MIS HE
|__|Femening 212 1 16 SAN FRANCICSCO CERCAI
L |Femening 452 1 17 LA MODERMA SERGIO PEREZ v PCOR SE
| |Masculno 233 1 O EST
| |Mascuino 452 1 14 Cristibal Coion PREST}
| |Femenino 47 2 1 17 EINSTEIN BLEN2
|_|Femening 2 1 16 San Jose La Salle BUENA,
| |Masculing S12 1 1B La Moderna CERCAI
| |Masctulino |2 1 13 Sarita Catalina BUENA,
| |Masculing 47 3 1 M San Joss La Salle BUENA
| jFemening 45 2 1 13 PALLESTRA CERCA
} {Femenino 48 2 1 13 SANTIAGO MAYOR RECOM
i {Masculing 502 1 13 LOGOS RECOMW
b [Femenino 522 1 14 MERCEDARIAS POR PR
L [Femenino S22 1 17 SAGRADOS CORAZONES LE GUS
Masculino 522 1 14 MNUEVO MUNDO BUEN C v
! Registro: @ 1 @E@ de 328 ¥

"7, start

Vista rnja de datos

- il 1y Documents

. = .17
ENCUESTACOLEGIOD : 2ase de: datos (Formato de archivo de Access 2009) 9:47

B FROVECTO - Miros.. | e ENCLESTACOLEGIO.., B9 DATOS
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22{02/2008

FIGURA 3: TABLA DE DATOS

Para poder procesar la informacion en un software estadistico, esta
informacién debid codificarse. La codificacion de cada una de las

variables se muestra en el ANEXO 4.
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11. ANALISIS Y PROCESAMIENTO DE LOS
DATOS

Con la informacion digitada se realizé6 un andlisis univariado vy
multivariado del conjunto de respuestas dadas por los entrevistados a
cada una de ias preguntas del cuestionario. Para el efecto se utilizd el
software SPSS 12.0 para Windows.

Se excluy6é del andlisis la bateria de la pregunta 18 porque las
respuestas obtenidas carecian de coherencia. Al parecer hubo
confusidn al interpretar la pregunta “califique qué tan importantes
son las debilidades que poseen algunos colegios”, ya que una de las
debilidades que se planté fue el “maitrato a los alumnos” y algunas
personas respondieron que no era muy importante para ellas esta

debilidad. Esto pudo ocurrir porque la escala la entendieron al revés.

Por ser estos resuitados netamente descriptivos, se los presenta

directamente en la seccidon 13.

Otro analisis que se realiz6 fue el multivariado que comprende:
» Matriz de correlaciéon vy,

» Andlisis factorial

Las dos técnicas se aplicaron a la bateria de la pregunta 6 del
Cuestionario, referente al colegio ideal que aspiran los padres de

familia (o representantes) para sus hijos.

En la primera técnica, como los datos estdn estandarizados
(codificados del O al 10) se utilizé la Matriz de Correlacién, que es
una matriz simétrica formada por valores entre -1 y 1. La diagonal
principal esta formada por unos. El valor mas cercano a 1 es el 0,584

que nos indica una correlacion positiva entre las variables 6f y 6p que
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son: Que incluya educacidén cristiana en el pensum de estudio y Que
sea de alguna denominacién religiosa, respectivamente.

El -0.30 es el valor mds cercano a -1, lo cual indica que existe una
correlacién negativa entre las variables: Que se realicen actividades
de integracion familiar con Que sea mixto.

El valor mas cercano a 0 es el 0.09 lo cual indica que no existe
correlacién entre las siguientes variables: Que se desarrolle
actividades civicas y cufturales con Que esté cerca de la casa.

La matriz de correlacién se muestra en la Tabla 3.

Con la segunda técnica se pueden agrupar preguntas en grupos de
datos llamados factores y determinar si existe relacién entre las
respuestas dadas por los entrevistados. El objetivo del Analisis
factorial es reducir la dimensionalidad del conjunto de datos vy
explicar los resultados de una forma mas sencilla siempre y cuando

éstos se encuentren correlacionados?.

Puesto que la matriz de correlacién mostrd evidencia estadistica de
que existe correlacién entre algunas variables, se realiz6 un andlisis
factorial del que resultaron cinco factores que resumen los requisitos
que deberia cumplir el nuevo colegio, a saber:

1. Factor de desarrollo social
Factor de instruccién religiosa
Factor disciplina
Factor familiar

i AW

Factor de comodidad vy status
Los resultados del Andlisis Factorial se muestran en Ia Figura 4.

2 Narres K. Malhotra, Investigacién de Mercados, PEARSON, México 2004, p. 560.
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De la tabla mostrada en esta figura se concluye que las primeras
cinco variables aportan significativamente al Factor 1, llamado Factor
de desarrollo social. Esto se puede observar en los puntajes de estas
variables que son entre 0.469 y 0.821 y se encuentran concentrados
en el Factor 1. Las variables asociadas con este factor se indican con

color celeste,

Las variables: Que incluya educacién cristiana en el pénsum de
estudios y Que sea de alguna denominacién religiosa aportan
significativamente al Factor 2, llamado Factor de instruccion religiosa.
Esto se puede observar en los puntajes de estas variables que son
0.855 y 0.787 respectivamente y se encuentran concentrados en el
Factor 2. Las variables asociadas con este factor se indican con color

amarillo.

Las variables: Que se imparta instruccién militar y Que sea mixto
aportan significativamente al Factor 3, llamado Factor disciplina. Esto
se puede observar en los puntajes de estas variables que son 0.673 y
0.676 respectivamente y se encuentran concentrados en el Factor 3.

Las variables asociadas con este factor se indican con color naranja.

Las variables que se indican en color fucsia, aportan
significativamente al Factor4, llamado Factor familiar. Esto se puede
observar en los puntajes de estas variables que oscilan entre 0.580 y

0.764 y se encuentran concentrados en el Factor 4.

Las variables restantes que se indican en color maostaza, aportan
significativamente al Factor 5, llamado Factor de comodidad y
estatus. Esto se puede observar en los puntajes de estas variables
que oscilan entre 0.471 y 0.799 y se encuentran concentrados en el
Factor 5.
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Se puede apreciar en la Figura 5 que el modelo obtenido de los cinco
factores explica el 62,8% de los datos correspondientes a las 16 variables
de la bateria 6, a la que se aplicé el andlisis factorial.

Total Variance Explained

Extraction Sums of Squared Loadings Rotation Sums of Squared Loadings
Component Total % of Variance | Cumulative % - Total % of Variance | Cumuiative %
1 4,618 28,861 28,861 2,681 16,7565 16,755
2 1,847 11,545 40,406 2,208 13,801 30,5656
3 1,413 8,833 49,240 1,940 12,128 42,684
4 1,153 7,207 56,447 1,704 10,649 53,333
5 1,018 6,360 | 62,807 1,516 9,475 | 62,807

Extraction Method: Principal Component Analysis.

FIGURA 5: VARIANZA TOTAL EXPLICADA POR EL MODELO

11.1 ESTIMACION DE LA DEMANDA POTENCIAL

La estimacién del numero de jovenes en etapa colegial, que podrian
formar la demanda potencial del colegio chino-ecuatoriano, se calculd en
base a la informacidn proporcionada por el Instituto Ecuatoriano de

Estadisticas y Censos (INEC) y el porcentaje de aceptacién del colegio
Obtenido de la muestra.

Asi, segln la piramide poblacional de la provincia del Guayas ail afio
2001°, mostrada en la Tabla 4, existian 341.476 nifios entre 5 y 9 afios
edad, que en el afio 2006 deben cumplir edades entre 11 y 15 afos de
edad. De estos nifios, el 80% pertenece a la zona urbana y de este

grupo, se estima que el 34% pertenece a los niveles socio-econdmicos
MEDIO TIPICO o ALTO/MEDIO ALTO.

3

INEC, “Piramide Poblacional de la provincial del Guayas”;

hitp://www,inec.goy.ec/interna.asp?inc=cs tablas graf&tipo=p&idProvinciz=9, consultado e 06/036/06.
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Con esto, el tamafio del mercado para el nuevo colegio es de
aproximadamente 92.882 jovenes, de los cuales, el 26.83% de los
representantes entrevistados, si estaria dispuesto a matricular a los
jovenes en el nuevo colegio. De aqui, se obtiene una demanda potenciai

| para el nuevo colegio de 24.920 jévenes con edades entre 11 y 15 afios.

Mas detalles sobre la pirdmide poblacional de la provincia del Guayas se
Mmuestran en el ANEXO 5.

EDADES | hombres | mujeres total hombres | Mujeres
1648398 | 1660636 | 3309034 -49.8 50,2

173302 167285 | 340587 -5,24 5,06

-5,23 5,09

10-14 168214 164347 | 332561 -5,08 4,97
15-19 158858 162598 | 321456 -4,80 4,91
20-24 165859 170750 | 336609 -5,01 5,18
25-29 135950 140978 | 276926 -4.11 4,26
30-34 127850 127943 | 255593 -3,86 3,87
35-38 112083 117472 | 229555 -3,39 3,55
40 - 44 100125 100603 | 200728 -3,03 3,04
45- 49 78750 79374 158124 -2,38 2,40
50 - 54 65661 64609 | 130270 -1,98 1,95
55-59 45873 45121 91994 -1,39 1,39
60 - 64 37101 38509 75810 -1,12 1,16
65 - 69 31257 33129 64386 -0,94 1,00
70-74 25197 26215 51412 -0,76 0,79
75-79 18194 18988 37182 -0,55 0,57
80 - 84 12021 13456 25477 -0,36 0,41
85y + 19232 19856 39088 -0,58 0,60

Fuente: http://www.inec.gov.ec
TABLA 4: PIRAMIDE DE PROBLACION DE LA PROVINCIA DEL GUAYAS

Es importante destacar que debido a que {a poblacién objetivo de este
estudio pertenece a los estratos medio tipico y medio/aito, no se
consideré necesario filtrar el mercado potencial con estadisticas de
Penetracion educativa, ya que en estos estratos la mayoria de padres de

familia si educan sus hijos.
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12, FICHA TECNICA DEL ESTUDIO

I. DATOS TECNICOS DEL ESTUDIO

FECHA DEL TRABAJO DE CAMPO: 27 de diciembre de 2005 al 21 de enero de

2006
NUMERO DE ENTREVISTADOS: 328
METODO DE ENCUESTA: Personal, una por hogar
POBLACION OBJETIVO: Padres de familia o representantes de jévenes

en etapa colegial, de los niveles
socioeconémicos medio tipico y alto de la

ciudad de Guayaquil.

TECNICA DE MUESTREO: Probabilistica, multietdpico
ERROR DE MUESTREOQ: +5.4 %
NIVEL DE CONFIANZA: 95%

La informacion contenida en este documento es propiedad de La Escuela Superior Politécnica del Litoral
¥ cualquier divulgacién o uso indebido en base a este documento estd estrictamente prohibido y sera

considerado ilegal.

13. HALLAZGOS DEL ESTUDIO

El estudio cubri6 un total de 328 entrevistas. Debido a factores de
inseguridad, algunas personas seleccionadas no respondieron al
Cuestionario, principalmente las de sectores socio-econdmicos
ALTO/MEDIO ALTO. Esto incrementd a 5.4% el error de disefio y dio una
tasa de respuesta del 82%.

A continuacion se resumen los hallazgos del estudio en términos de
caracteristicas socio-demogréficas de la muestra, nivel de satisfaccién de
los entrevistados con las instituciones actuales, perfil del nuevo colegio y

nivel de aceptacion del nuevo colegio.
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CARACTERISTICAS SOCIO-DEMOGRAFICAS DE LA MUESTRA REAL
1. El 55.49% de los entrevistados pertenecen al género femenino,

mientras que el 44.51% pertenecen al género masculino.

Género del entrevistado

60—

50

4451%

30—

20—

WASCULING

‘2. Con respecto a la edad de los entrevistados, el 51.15% corresponde a
Personas mayores de 40 afios, el 30.16% de 35 a 40 afios, el 11.8% de
30 a 35, y el 6.89% a menores de 30 afios. Este ltimo caso se dio por

que algunos entrevistados eran hermanos o tios de los estudiantes.

éCual es su edad?

60—

51,15%

50—

30,16%

30—

20—

11,8%

6,89%

! T I
DEL MENCR A 30 DE30A35 DE 35 A 40 DE 40 AL MAYOR
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3. El 61.28% de los entrevistados son universitarios, el 29.88%

bachilleres, el 5.79% tienen titulo de maestria o doctorado, mientras que
el 3.05% solo termind la primaria.

En cuanto a sus estudios realizados,;cual es el maximo nivel
alcanzado?

70—

£1.28%

80—

50—

40—

29 BB%
30 5%

20—

5,79%
305%

| [
MAESTRIADOCTORADO | SECUNDARIA I
H UNIVERSITARIO PRIMARIA

. 4. El 80.18% de los entrevistados tiene sélo un hijo (o representado)
j cursando sexto de bdsica o un curso superior a éste, el 17.38% tiene dos,
y el 2.44% tiene 3.

¢Cuantos hijos tiene que estan cursando sexto de basica, o
; un curso superior a éste?

100—

80,18 %
80| -

60—

40—

20— 17 ,38%

2, 44%
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5. A la pregunta, écudl es la edad de su hijo (o representado) que esta
cursando sexto de basica o un curso superior a éste?, se obtuvieron los

siguientes estadisticos:

Estadisticos

Edad
N Validos 354

Perdidos 4
Media 14,00
Mediana 14,00
Moda 16
Desv. tip. 2,240
Rango 10
Minimo 9
Maximo 19

El promedio de las edades de los hijos (o0 representados) que estan
cursando sexto de basica o un curso superior a este es de 14 afios, la
mediana que es la edad central de los datos es 14 afos y la edad que
mas se repite es la de 16 afios.

Los datos tiene una desviacion estandar de 2.24 afios. La minima edad

que se registrd es de 9 afios y la maxima de 19 afios.
6. El 93.29% de los entrevistados corresponde al nivel socio-econdmico

MEDIO TiPICO, mientras que el 6.71% pertenece al nivel ALTO/MEDIO
ALTO.

Nivel Socio-Econdmico de los entrevistados
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40+
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Estudio de mercado para la creacion de un colegio Maestria en Investigacion de Mercados
Chino-Ecuaitoriano en la ciudad de Guayaquil.

7. El 19.1% de los entrevistados manifestd que la buena educacién es la
principal razén por la que seleccioné la institucién en la que estudian sus
hijos. El 10.6% manifesté como segunda razén la cercania seguido de

recomendaciones.

Razones por las cuales seleccioné la institucién en que
estudian sus hijos

TIENE CARRERAS CORTAS Y MUY 0.29%
SON EXIGENTES"O’pqon“
RE COMENDACION o =15 28 %
PRESTIGIO Y BUENA ENS ENANZA 2,05%
POR SUS VALORES =573 388%
POR SU PRE STIGIC E INSTRUC Gl ON—HL22% 1 5.87%
POR SU EXCELENTE EDUCACION v—149.29%
POR SU CALIDAD, PRESTIGIC Y] 9%
POR SU CALIDAD™] 1.47%
POR SER BILING UE™ 0 ‘292
POR PRESTIGIO Y ANTIGUEDA 0,28 %

POR LA FORMA DE ENSENANZA™ 235%
POR ECONOMIA Y CERCANIATT 0‘5$°1/°?%
NOS HACEN DESCUENTO— 0 59%
MIS HERMANAS Y YO ESTUDIAMO S EN ‘29"";’470/
LEGUSTA AL ESTUDIANTE RO 5%
FORMAN BIEN A LOS JOVENEST 0-2999’3/
“ORMACION ACADEMICA Y RELIGIO SA™] 12.05%
ES TECNICO Ho 30
ES MILITAR 0.59%
1.47%
ES ESCUELA FAMILIA R %3 930
EN EL ESTUDIO LA HERMAN A— b '
EDUCACION EXCELENTE ¥ RELIGIOSAT 0.29%
CERCANIA Y ESTATUS RO.2% .
) CERCANiA =g = - —10.56%
BUENA ENSERNANZA Y TECNICA™] 117% — 19.06%
BUEN PRESTIGIO E INNOVACION ] Ll 17 ,92%
ATENCION ¥ MORALIDAD —PU.29%
] I I I
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Estudio de mercado para la creacion de un colegio Maestria en Investigacion de Mercados
Chino-Ecuatoriano en la cindad de Guayaquil,

NIVEL DE SATISFACCION DE LOS ENTREVISTADOS CON LAS
INSTITUCIONES ACTUALES
8. El 92.15% de los entrevistados est3 satisfecho con el desarrollo de
actividades civicas y culturales del colegio actual. El 1.12% manifestd que

el colegio no realiza estas actividades.
Desarrollo de actividades civicas y cuiturales

El colegio no posee esta
caracteristica ‘] 112%

15,69%
11.76%

T | [ T T T T
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9. El 69.74% de los entrevistados esta satisfecho con la participacion en
competencias nacionales/internacionales de| colegio, el 14.29% dice que
el colegio no participa en estos eventos.

Participaciéon en competencias nacionales/internacionales

El colegic no posee esta
caracteristica - ] 14,29%

11,48%
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Studio de mercado para la creacion de un colegio Maestria en Investigacion de Mercados
hino-Ecuatoriano en la ciudad de Guayaquil.

0. El 27.17% de los entrevistados estd satisfecho que en el colegio

Ctual se realice intercambio con otros paises, el 57.7% dice que el

olegio no ofrece esta opcidn.
Intercambio con otros paises

El colegio no posee esta
i caracteristica
—I 17.08%
—
5 7.0%
———
5
4— 0.84%
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3—0.28%
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1. El 23.25% de los entrevistados dice estar satisfecho con el
achillerato internacional que ofrece el colegio donde estudia su hijo(s),

lientras el 60.22% dijo que el colegio no ofrece esta opciodn,

Bachillerato Internacional

colegio no posee esta

caracteristica o oo
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Estudio de mercado para la creacion de un colegio Maestria en Investigacion de Mercados
Chino-Ecuatoriano en la ciudad de Guayaquil.

12. El 57.13% de los entrevistados estd satisfecho con las pasantias en
empresas que ofrece el colegio, mientras que el 26.05% manifiesta que el
colegio no posee esta caracteristica.

Pasantias en empresas

olegio no posee esta
caracteristica _IZG,os%
10 . _ 3249%
=] 11.2%
8 1008%
7 3,36%
[ 2 52%

10 20 30 40

13. El 41.3% de los entrevistados dijo estar satisfecho con la educacion
Cristiana que el colegio imparte dentro del pénsum de estudios, 39.33%

dice que el colegio no tiene este tipo de instruccion.

Educacién Cristiana dentro del pensum de estudios

alegio no posee esta

caracteristica 3933
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Estudio de mercado para la creacién de un colegio Muaestria en Investigacion de Mercados
Chino-Ecuatoriano en la ciudad de Guayaquil.

14. El 31.37% de los entrevistados dijo estar satisfecho con la instruccién
militar que el colegio imparte, el 55.74% dijo que el colegio no imparte

esta instruccion.
Instruccion Militar

El colegio ne posee esta

caracteristica —: 55.74%

]

9 3,08%
& 5,88%

7, 3.64%

18,77%

5] 1.68°%

5 5.32%
4—«]0‘55%
3—]0‘28%
2—]0,56%

1*—}0‘28%

s B

15. El 27.52% de los entrevistados se encuentra satisfecho con el servicio
de almuerzo y asistencia a tareas que el colegio brinda, el 55.62% dijo

que el colegio no ofrece este servicio.

Servicio de aimuerzo y asistencia a tareas

El colegio no posee esta

caracteristica 5562%
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Estudio de mercade para la creacion de un colegio
Chino-Ecuatoriano en lu cindad de Guayaquil.

Maestria en Investigacidn de Mercados

16. El 64.14% de los entrevistados estd satisfecho en cuanto a las

actividades de integracion familiar, el 20.17% dice que el colegio no

realiza este tipo de actividades.

Actividades de integracién familiar

legio no posee esta
caracteristica 2017%

10

9 11 .48%

8 8 S6%

7 I8 icp 5.32%

86— 364%
5— 7 84%
4@ 1,12%

3—]0 28%

2 0,84%

1 0,58%

4 1.4%

3838%

40

17. El 59.66% de los entrevistados esta satisfecho con el servicio médico-

dental y de nutricionista que brinda el colegio, el 19.33% dice que el

colegio no brinda este servicio.

Servicio médico/dental y nutricionista

Ei coiegio no posee
esta caracteristica 19.23%
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Estudio de mercado para la creacién de un colegio Maestriq en Investigacion de Mercados
Chino-Ecuatoriano en lu ciudad de Guayagquil,

18. El 63.58% de los entrevistados estd satisfecho con el seguro medico
que ofrece el colegio, mientras que el 19.61% dice que el colegio no

brinda este servicio.

Seguro médico

El colegio no posee
esta caracteristica

41,74%

19. El 58.6% de los entrevistados estd satisfecho con que el colegio
actual esté cerca de la casa, el 11.55% dice dque el colegio no posee esta

caracteristica.
Cercania ala casa

El colegio no posee
esta caracteristica _Im‘ss%

5 16,06%
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Estudio de mercado para la creacion de un colegio Maestria en Investigacion de Mercados
Chino-Ecuatoriano en la ciudad de Guayaquil.

20. El 73.88% de los entrevistados se encuentra satisfecho con los
fundadores prestigiosos del colegio, el 4.21% dice que el colegio no posee

esta caracteristica.
Fundadores prestigiosos

El colegio no posee
esta caracteristica ] 4.21%

5— —l 15,17%
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21. El 74.15% de los entrevistados esta satisfecho con el status que
drinda el colegio, el 4.21% dice que el colegio no posee esta

:aracteristica.
a € Status

El colegio no posee

esta caracterfstica | ]4,21%

4831%
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- Estudio de mercado para la creacion de un colegio Mauestria en Investigacion de Mercados
_ Chino-Ecuatoriano en la ciudad de Guayaquil.

22, El 67.98% de los entrevistados esta satisfecho con que el colegio
actual sea mixto, mientras que el 21.07% dice que el colegio no posee

esta caracteristica.
Mixto

Ef colegio no posee

esta caracteristica 2107%

52.81%
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23. El 47.47% de los entrevistados esta satisfecho con la religiosidad del
colegio actual, el 28.37% dice que el colegio no posee este aspecto.

Religiosidad

El colegio no posee
esta caracteristica _|

28,37%

e 34.83%

14,89%
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Estudio de mercade para la creacion de an colegio Maestria en Investigacion de Mercados
Chino-Ecuatoriano en la ciudad de Guayaquil,

24. En general, el 32.46% de los entrevistados califican con 8 su nivel de
satisfaccion con el colegio actual, el 30.72% lo califican con 9 y el
17.97% con 10.

:Cual es su nivel de satisfaccion con el colegio actual?

8 . 3246%

7 12,75%

6— 5,22%
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Estudio de mercado para la creacion de un colegio Maestria en Investigacion de Mercados
Chino-Ecuatoriano en la cindad de Guayaquil.

PERFIL DEL COLEGIO CHINO-ECUATORIANO
25. El 94.52%% de los entrevistados manifestd como lo mas adecuado,
que se desarrollen actividades civicas y culturales en el colegio chino-

e iano.
cuatoriano Que se desarrollen actividades civicas y culturales

80—

73,48%

80—

11,58%

7.32%

3,05%
03%  0.61%  0.3% 12 %% 2,13%

26. El 93.59% de los entrevistados manifestd como lo mas adecuado, que

el colegio participe en competencias nacionales e internacionales.

Que participe en competencias nacionales e internacionales

80

7134%

20—

11,28%
782%

427%

o 03% _061% LT
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3,35%
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Estudio de mercado para la creacion de un colegio Maesiria en Investigacion de Mercados
Chino-Ecuatoriano en la ciudad de Guayaquil.

27. El 95.73% de los entrevistados manifesté como lo mas adecuado, que
el colegio chino-ecuatoriano tenga opciones para realizar intercambios

con otros paises.

Con opciones para realizar intercambios con otros paises

80—

72.26%

60—

2,1
0.61% 0.3% 0.3% 03% 1 1]

T T | T
o 1 3 4 5

3%
!

28. El 96.32% de los entrevistados manifestd como lo mds adecuado que

el colegio posea bachillerato internacional.

Que posea Bachilierato Internacional

80—

50—

107%

0,92% 031%

| I
0 1
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Estudio de mercado para la creacion de un colegio Muaestria en Investigacion de Mercados
Chino-Ecuatoriano en la cindad de Guayaquil.

29. El 94.79% de los entrevistados manifestd como lo mas adecuado, que

en el colegio se realicen pasantias en empresas.

Que se realicen pasantias en empresas

59,94%
70—

60—

50—

30—

20

12,88%

3,37%

123%
0,31% 0,31% -
0

I f I |
¢} 4 5 6

30. El 73.78% de los entrevistados manifesté como lo mas adecuado, que
se incluya educacién cristiana dentro del pénsum de estudios.

Que incluya educacién cristiana dentro del pénsum de
estudios

50«1 4939%

30—

20—

15 24%

10 10,06% 10.37%

5,18%
a,35% GB.95%
g 081% 122%
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Estudio de mercado para la creacion de un colegio Maestria en Investigacién de Mercados
Chino-Ecuatoriano en la ciudad de Guayaquil.

31. El 56.58% de los entrevistados manifesté como lo mds adecuado para

el nuevo colegio, que se imparta instruccién militar.

Que se imparta instruccion militar

3792%

30—

20—
16851% 17,13%

10—

8 26%

2,14%

081% F o 122% ggie
o - — E < E |Tl —
ol 1 2 3 4 5

32. El 82.32% de los entrevistados manifesté como lo mas adecuado para
el nuevo colegio, que se ofrezca el servicio de almuerzo y asistencia a

tareas.

Que ofrezca el servicio de almuerzo y asistencia a tareas

&0—
5548%
50—
40—
307
20—
14,02%
10—
4.88%
3,05% 3,05%
0914 0.61%
o : 'T"‘ 0.3% 03% o
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Estudio de mercado para la creacion de un colegio

Chino-Ecuatoriano en la cindad de Guayaquil.

Maestria en Investigacion de Mercados

33. El 89.93% de los entrevistados manifesté como lo méas adecuado, que

en el nuevo colegio se realicen actividades de integracion familiar.

70

60—

50

30—

20—

10—

Que se realicen actividades de integracion familiar

34, El 96.33% de los entrevistados manifesté como lo més adecuado que

0,3%

0,3%

6524%

12 5%

8.23%

0.81%

'l colegio cuente con servicio médico/dental y nutricionista.

Servicio médico/dental y nutricionista

80—

80—

0,61%

0,3%
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11,28%
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Estudio de mercado para la creacion de un colegio Maestria en Investigacion de Mercados
Chino-Ecuateriano en la ciudad de Guayaquil.

35. El 95.73% de los entrevistados manifestd como lo mas adecuado, que

el colegio chino-ecuatoriano provea de un seguro médico.

Que provea de un seguro médico

100
81,71%
80—
60—
40—
20—
8,54%
3,35%
2,13% 2,13% i
0,61% 0,3% 0.3% u G,91% '
0 — T - T T ,
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36. El 76.83% de los entrevistados manifestd como lo mas adecuado, que
el colegio esté cerca de la casa.

Que esté cerca de la casa

60—

50 3%

50—

30—

1.22%

IcCM Pdgina 50 ESPOL



Estudio de mercado para la creacidn de un colegio Maestria en Investigacion de Mercados
Chino-Ecuatoriano en la ciudad de Guayaquil,

37. El 84.71% de fos entrevistados manifestd como [0 mas adecuado, que

los fundadores del colegio chino-ecuatoriano sean personas prestigiosas.

Que los fundadores sean personas prestigiosas

70

62 39%
60—

50—

40—
30—
20
131%

10— 8,87% 7.95%

3.36% sy 2
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38. El 84.76% de los entrevistados manifestd como lo mas adecuado que
el colegio tenga Status.

Que tenga Status
58,76%
60—
50~
40~
30—
20—
122%
6
9.76% .
10— .
2. 13% 183% 2.13%
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Estudio de mercado para la creacién de un colegio Maestria en Investigacion de Mercados

Chino-Ecuatoriano en la cindad de Guayaquil,

39. El 68.9% de los entrevistados manifesté como lo mas adecuado, que

el colegio chino ecuatoriano sea mixto.

Que sea mixto

60—

5305%

50—

30—

10 9,45%

5,79%  579%

40. El 49.99% de los entrevistados manifestd como lo mas

que el colegio ideal sea de alguna denominacion religiosa.

Que sea de alguna denominacion religiosa

3508%

Del grupo que se mostré a favor de gue el colegio sea de
alguna denominacion religiosa, el 92.18% manifestd que
la religion que deberia practicarse es la Catdlica.

250%

14.02%

10—

3,35% 3,36% 3,35%
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Estudio de mercado para la creacion de un colegio Maestria en Investigacion de Mercados
Chino-Ecuatoriano en la ciudad de Guayaguil,

41. A la pregunta, équé especializaciones debe ofrecer el colegio?, los
entrevistados se pronunciaron a favor de FIMA, QQBB, INFORMATICA vy
COMERCIOQ, principalmente.

100~

88.72%

60—

40—
20
.
2.13% 427% 0 3% 1.52% 3.05%
0 : : ‘ r———
CCSS | FIMA _ MERCADOTECNIA
COMERCIO INFORMATICA QQBB
Especializacién 1
70— 68.8%
60—
50—
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30~
20
15 55%
104
6.1%
427% 4.27%
0.3% I 0.61%
0 l | I | T ] =7
ccss COMERCIO _MERCADOTECNIA TECNICA
CIENCIAS INFORMATICA QBB

Especializacion 2
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Estudio de mercado para la creacicn de un colegio

Chino-Ecuatoriano en la ciudad de Guavaquil,

Maestria en Investigacidn de Mercados
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Estudio de mercado para la creacion de un colegio Muestria en Investigacion de Mercados
Chino-Ecuatoriano en la cindad de Guayaquil.

42,
¢Qué idioma considera Ud. indispensable que se debe
ensefar en el colegio?
100
92.99%
80—
60—
40
20—
2.13% 305% 9
0 [ ] 2% 0.3% 0.3%
T T T T T T
ALEMAN  FRANCES  INGLES MANDARIN  OTRO QUECHUA
43.

Aparte del idioma anterior, ;jqué otro idioma sugieriria Ud. que
se debe ensefiar en el colegio?

50—
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29.88%
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Estudio de mercado para la creacion de un colegio Muestrin en Investigacion de Mercados
Chino-Ecuatoriano en la cindad de Guayaquil.

44.
¢Con qué pais considera Ud. necesario que el colegio realice

intercambios estudiantiles?

RUSIA—|0.61%
OTRO—]O.a%
NINGUNGH|c.61%
JAPON—o 3%
ITALIA-{_[2 74%
INGLATERRA-{|0 61%
FRANCIA _ ]s79%
ESPANA—]2.1 3%
EEULH 73.78%
CcuBA— Jo-o1%
CHINA[e 61%
CHILE-{Jo.91%
CANADA- |1.22%
BRASIL—0.3%

ALEMANIA— 8.84%

—[0.3%

45.
Aparte del pais anterior, ;con qué otro pais considera
conveniente que el colegio realice intercambios estudiantiles?

VENEZUELA- J0.61%
RUSIA ]335%
REINO UNID&}0.3%
OTRO—J0.61%
NORUEGA—]0.3%
NINGUNGH Jo 81%
MEXICCH]0.3%
KOREA - JAPON—]0.3%
JAPON—]0.3%
TALA —  — 7.03%
INGLATE RRA J0.61%
HOLANDA—]o.3%
FRANCIAH _|21.04%
ESPANA— — 110.37%
EEULH — [10867%
CUBA—{]0.3%
COLOMBIA—]0.2%
CHINA— ]1006%
CHILE- J0.81%
CANADA—{ 1 83%
BRASIL-— J2.74%
ARGENTINA Jo.61%
ALEMANIA— | 25.3%
—]0.3%
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Estudio de mercado para la creacion de un colegio
Chino-Ecuatoriano en la cindad de Guayaquil.

Maestria en Investigacion de Mercados

46. A la pregunta, équé deportes se deben practicar en el colegio?, los
entrevistados se pronunciaron a favor del FUTBOL, BASKET, NATACION,

VOLEY y TENIS, principalmente.

Primer deporte en orden de preferencia

VOLEY — 5.18%
TEN|SH 3.98%

OTRC—H|03%

NATACIONS 13.11%

KARATE—:Iz.Aq%
JUEGOS DE MESA[0.3%

GIMMASIA OLiMPICA—] 1.52%

FUTBOL

49 39%

BASKET—

20.12%

ATLETISMO—] 1.52%

AJEDREZ—:IZ 3%

Segundo deporte en orden de preferencia
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Estudio de mercado para la creacion de un colegio
Chino-Ecuatoriano en la ciudad de Guayaquil,

Maestria en Investigacion de Mercados

Tercer deporte en orden de preferencia

CAZA —{]o.3%

VOLEY

s

TENISH

~|1585%

TAI CHH Jos1%
OTROH_ |ost%

NATACION-

19.21%

KARATE— 579%

JUEGDS DEMESA] 122

GIMNASIA QLIMPIC A 4 868%

FUTBOL

J10s7%

CICLISMO-Jo.3%
CHEAR LEADERSH |0.3%

BASKET—

11.58%

BASBOLL—j0.3%

ATLETISMO— 3.96%
AJEDRE Z— 518%

—]0, 3%

10 16 20

Cuarto deporte en orden de preferencia

VOLEY | Jo.8a%

VEISBOOL|03%

TENISH

_I 18 18%

TAI GHH_Jos1s
OTROH 1.52%

NATACIONA

—I 20.12%

KARATE—; & 4%

JUEGOS DE MESA- 2.44%
GIMNASIA OLIMPICA- e

FUTBOL— 579%
BASKET— TEI
ATLETISMOH 7.B2%

AJEDREZ ~ Jro06n

— 335%
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Maestria en Investigacién de Mercados

47. A la pregunta, équé actividades artisticas o artesanales se deben

practicar en el colegio?, los entrevistados se pronunciaron a favor del
TEATRO, CANTO, MUSICA y PINTURA, principalmente.

Primera actividad en orden de preferencia

TEATROH

4512%

SERIGRAF|A0 3%

PINTURA— 9.15%

]

OTRA—  [2.74%

[

MUSIC A 11.28%

|

EBANISTER!A

G 3%

DANZA/BAILE MO DELAJE

i

823%

COSTURA/BORDADGH |0.91%

| Mi—

CERAMCAH |152%

|-

CARPINTERIA/ELECTRICIDAS 5.79%

i

CANTO— 13.41%

H

AVIACION—i0.3%

——]0.91 %

o
(=]
[1S3
[=3

40 50

Segunda actividad en orden de preferencia

TEATROH 10.06%

PROTocou}]n,a%

PINTURA—

OTRA—:I 1.83%

NiNGUNA—]U,S%

] 11.89%

MUSIC A

18.82%

DANZA/BAILEMODELAJE

114 2%

COSTURA/BORDADGH 3.35%

CERAMIC A 3.66%

CARPINTERIA/E| ECTRICIDAH 4.88%

CANTOH

2896p

—]GQﬂ%

25 30
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Tercera actividad en orden de preferencia

TEATROH ] 14.02%
PINTURA] 189%
OTRA—__ J1.83%
NINGUNA—]0.3%
MUSICA l26.33%
MECANICA]]
MANUALIDADES[0.3%
LiTERA TURA-]
LECTURA0.3%
ESCULTURA-|0.2%
DISENG-0.3%
DiBUJC{|o3%
DANZA/BAILEMO DELAJE 114.63%
COSTURABORDADG- |3 .05%
CERAMICA-_ |as9%
CARPINTERIVELECTRICIDA]  Jses%
CANTOH _ lsosyw
—Jr22%

0.3%

0.3%

Cuarta actividad en orden de preferencia

TEATROH 9.45%

POESLA—]O.a%

PINTURAH 26p%

OTRA—jZ.H%

NINGUNA-[o 3%

MUSICA 14 33%

MANUAL!DADES—]O.S%

DANZA/BAILEMODELAJE 7.83%
COSTURA/BORDADGH 396%

cocne— Jo s
CERAMIC A 73%
CARPINTERIAELECTRICIDAH 12,85
CANTO |1053%
T T T T T
0 5 10 15 20 25
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Chino-Ecuatoriano en la ciudad de Guayaguil.

48. El 30.18% de los entrevistados prefieren el horario de 08h00-16h00

incluyendo el servicio de alimentacién y asistencia a tareas. La mayoria

(67.38%) se pronuncid a favor del horario de 07h00-14h00.

¢Queée rango de horarios considera Ud. es el mas conveniente
para el colegio?

9:00 a 17:00—|0.3%

12H00—19Hm—:l 1.52%

08HQ0-18H00— 30.18%

07HO0-15H00—}0.3%

07HO00-14H00— 67.38%

—l0.3%

49. El 80.36% de los entrevistados considera que el numero adecuado de

alumnos por curso, debe estar entre 20 y 30.

Para fines didacticos, gqué nimero de alumnos considera Ud.
adecuado por curso?

32.21%

20 18.4%

675%

4.29%

2.45%
}-—|'53%I—| 0 92 0B1Hl  Josim o ﬂ
o [ — ey 031 0. 31%, 031% 0.31%

T I T ! — ¥ ! T T f
10 12 15 17 1 22 25 26 27 28 X 34 35 38 40 45

Nimero de aiumnos sugerido
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Chino-Ecuatoriano en la ciudad de Guayaquil.

50. El 77% de los entrevistados esta dispuesto a pagar una pensién
menor o igual a $150.

Si existiera un colegio con las caracteristicas que selecciond
anteriormente, ;cual es el maximo valor de pensién que Ud.
estaria dispuesto a pagar?

204
18.93%
16.72%
15—
10—+ 9.46%
8.5_3% ]
7.80%
7.26% —
5_
J47%
3.15% 2 84% 2.84%
2[21%
1.58% | | 1.58% 1.89%
95% dose
c32%  |ofa2 ojeste |6_|3”’ 3234[O153% |0183% | laney 029
D el [n ]
[

T T T T T T T T I T T T T T TT
20 | 25 I 40 | 55| 70 l 80 ’ 90 | 1oo| 120| 13(}] 150| 165| 180| 195'220|250|3ool5c|m
24 30 50 B0 75 85 95 110 125 140 16G 170 196 200 240 280 4G0
Valores de pension mencionados en §

Respecto a esta pregunta, se obtuvieron algunas estadisticas de interés

las cuales se resumen en la Tabla 5.

N Base= 317
Media 127,91
Mediana 120,00
Moda 100
Desviacion estandar 56,764
Minimo 20
Maximo 500

TABLA 5: ESTADISTICAS DEL VALOR DE PENSION SUGERIDO
POR LOS ENTREVISTADOS ($)
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Se observa que el valor mas manifestado (moda) es el de $100, el valor
minimo manifestado por alguno de los entrevistados es de $20 y el

maximo es de $500.

La media es de $127,91, lo cual quiere decir que en promedio, los padres
de familia estarian dispuestos a pagar aproximadamente $128 por valor

de pension en el nuevo colegio.

Asi mismo se observa una desviacién estandar de $57, lo cual nos indica
que hay una variacién alrededor de la media, entre $71 y $185 para el
valor de la pension, que segun los entrevistados, deberia cobrarse en el

colegio chino-ecuatoriano.

51. El 77.74% de los entrevistados estaria dispuesto a aceptar hasta

media hora de viaje entre el colegio y la casa.

En cuanto a la ubicacion del colegio, ;cual es el tiempo
maximo que Ud. considera aceptable deberia existir entre su
casay el colegio?

50—

4328%

34 .45%

30—

20—

14.02%

7.01%

0.61% 061%
| imSamuin sttt

Le es indferente Quince minutcs ¢ menos I
Cuarenta y cinco minutos Media hora Unahora
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52. El 75.3% de los entrevistados prefiere otro idioma sobre el Mandarin,

como segundo idioma de ensefianza.

Si Ud. pudiera escoger entre un segundo idioma de
ensefianza del colegio y el Mandarin, ;cual preferiria?

80—
75.3%

60—

24 7%

T T
Mandarin Ofro idioma

53. El 67.68% de los entrevistados prefiere otro pais sobre China, como

segundo pais para realizar intercambios estudiantiles.

Si Ud. pudiera escoger entre un segundo pais de intercambio
y China, ¢cual pais preferiria?

70 5766%

80—

50+

40_
32.32%

30—

20—

10—

0 n |

China Otro pais
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54. A la pregunta, si el entrevistado aceptaria el colegio chino-
ecuatoriano, el 40.55% se pronuncié por el NO, el 32.62% dijo que NO
SABE vy el 26.83% dijo que SI.

En caso de que existiera un colegio chino-ecuatoriano que
cumpla todas sus expectativas, ubicado en el Km. 19 Via
Daule, y con un valor de pensién entre 150 y 200 délares,

iestaria disuesto a matricular a su hijo(a) en é1?

50—

40.55%

32.62%

30—
26.83%

20—

10—

No No sabe Si

Adicionalmente, se realizé un cruce de esta pregunta con el nivel socio-
economico del entrevistado, a fin de buscar algun patrén comun o
diferencias entre los estratos.

En la Tabla 6 se aprecia que de todos los entrevistados del nivel
alto/medio alto, el 18.2% no matricularia a su(s) hijo(s) en el nuevo
colegio, mientras que el 42.2% de los entrevistados del nivel medio tipico
no lo haria, es decir, se observa mayor resistencia a matricular a su(s)

hijo(s) en el nuevo colegio en los representantes del estrato medio tipico.

Lo preocupante de esto es que este estrato es el mas numeroso.
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Seleccién del Colegio Total
No No sabe Si

Count 4 13 5 22
Alto/Medio Alto | % en el grupo 18,2% 59,1% 22.7% 100,0%
% en el total 3,0% 12.1% 5,7% 5,7%
NSE Count 129 94 83 306
Medio Tipico | % en el grupo 42,2% 30,7% 27.1% 100,0%
% en el total 97,0% 87.9% 94,3% 93,3%
Total Count 133 107 88 328

TABLA 6: NIVEL SOCIC-ECONOMICO DEL ENTREVISTADO VS SELECCION DEL COLEGIO

En cuanto a los indecisos, se observa que las personas del estrato
alto/medio alto se muestran maéas indecisas que las del estrato medio

tipico, pero asi mismo este grupo es minoritario.

Por el si se pronunciaron el 22.7% de los entrevistados del estrato
alto/medio alto, y el 27.1% del estrato medio tipico. Con esto podemos
decir que la proporciéon a favor de si estar de acuerdo con matricular a

su(s) hijo(s) en el nuevo colegio, es similar en ambos grupos.

También se hizo un cruce entre la aceptacién del colegio con la variable

Nivel educativo del entrevistado. En la Tabla 7 se muestran los

resultados:
Seleccidn det Colegio Total
No No sabe Si
Count 4 6 9 19
Maestria/Doctorado % en el grupo 211% | 31.6% 47.4% | 100,0%
% en el total 3.0% 5,6% 10,2% 5,8%
Count 81 59 61 201
Universitario % en el grupo 40,3% 29.4% 30,3% 100,0%
% en el total 80,9% | 551% 69,3% 61,3%
Count 41 40 17 08
Secundaria % en el grupo 41,8% 40,8% 17,3% |  100,0%
% en el totai 30,8% 37.4% 19,3% 29,9%
Count 7 2 1 10
Primaria % en el grupo 70,0% 20,0% 10,0% | 100,0%
% en el total 5,3% 1,9% 1,1% 3,0%
Totales Count 133 107 88 328

TABLA 7: NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADC VS SELECCION DEL COLEGIO
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Se observa que a medida que disminuye el nivel educativo del
entrevistado, la incidencia por el “no” es mayor en cada grupo, mientras
que a medida que aumenta el nivel educativo del entrevistado, la

aceptacion del colegio aumenta.

Esto podria explicarse dado que las personas con mayor nivel de estudios,
comprenden mejor que China es una potencia con grandes oportunidades

para el desarrollo del pais.

Finalmente, se realiz6 un cruce entre la aceptacién del colegio con la
variable Nivel de satisfaccion del entrevistado con el colegio actual, con lo
que se puedo establecer que tanto el grupo de entrevistados satisfechos e
indiferentes con el colegio actual, se pronunciaron mayoritariamente por
el no. Esto significa que los motivos para no matricular a su(s) hijo(s) en
el colegio chino-ecuatoriano no son por insatisfaccién con el servicio del

colegio actual. La Tabla 8 muestra los resultados de este cruce.

Seleccion Total
Si No No sabe
Count 2 11 8 21
) % within
Indiferente SatisfaccionActual 9,5% 52.4% 38,1 % 100,0%
Nivel de % within Seleccion 2.2% 7.7% 7.2% 6,1%
Satisfaccion Count
Actual oun 80 131 103 324
. % within
Satisfecho SatisfaccidnActual 27,8%) 40,4% 31,8% 1 00,0%
% within Seleccion 97,8% 92 3% 92 8% 93,9%
| Total Count 92 142 111 345
: % within . . . o
SatisfaccionActual 26.7% 41.2% 32.2% |  100.0%
% within Seleccion 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

TABLA 8: NIVEL DE SATISFACCION CON EL COLEGIO ACTUAL VS SELECCION DEL
COLEGIO

Esto es muy importante porque dificulta que se identifiquen debilidades
2n la competencia actual. La estrategia deberia entonces, centrarse en lo
Jue los padres desean del nuevo colegio y los motivos por los cuales no

matricularian a su(s) hijo(s) en él.
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Chino-Ecuatoriano en la ciudad de Guayaguil,

Maestria en Investigacion de Mercados

55. El 26.83% de los entrevistados que dijo SI aceptar el colegio chino-
ecuatoriano, manifesté que los principales motivos son que este colegio

satisface sus expectativas y que les parece interesante aprender sobre

este pais.

Motivos por los que Si seleccionaria el colegio

TENDRIA BASTANTE PRESTIGIO EL COLEGIO GHINO- ]1 18%

ECUATORIANQ™]

SERIAINTERESANTE Y EDUCATI \.'Cr—]1_ 14%

SATISFACE LAS ESPECTATIVASH 35.23%
POR LA UBICACION—] 1.14%
POR EL INTERCAMBIO CON CH\NA—:|1_14%
POR CULTURA—:’1 14%
PARECE QUE TENDRA EXITOH 2.27%
OPGION NOVE DO SA— |2,27%
MI HIJO TENDRA UNA EXCELENTE PRO YECCIONH 9.09%
ME PARECE INTERESANTE APRENDER ALGO MAS DE
ESTE PAIS | —IZB‘BS%
ME ENCANTARIA QUE MIS HIJOS APRENDAN_| 5.68%
MANDARIN -
LAS INSTITUCIONES CHINAS IMPART EN BUENA | 5 68%
ENSERANZA -
EL CHINO LLEGARA A SER EL IDIOMA DELFUTURO-:|1 14%
DA LA IMPRESION QUE VA A SER UN COLEG 10 1149
RESPONSABLE -14%
CHINAVAA SER UNAPOTENCIA MUNDIAL I2.2?%
— £68%
I I I
0 2Q 30 40
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56. El 32.62.83% de los entrevistados que dijo NO aceptar el colegio
chino-ecuatoriano, manifestd que los principaies motivos son que este

colegio queda muy lejos y es muy caro.

Motivos por los que NO seleccionaria el colegio

PREFIERC COLEGIOS M:LWARES—:IO 75%
NO TIENE ExpERlENanfju,rs%
NOME LLAMA LA ATENCIONﬁ:’D.?S%
NOME GUSTAN LOS CHINOS —jz 26%
NOME GUSTALA UBICACION —:Io 75%
NO LD CONSIOERO ADECUADO PARA MIS HIJOS —:l 1.5%
NO CONSIDERO NECESARIQELICIOMA CHINO —:Izzs%
MUY PELIGROSA ESA ZONA—:‘Z 26%
ESTOY SATISFECHO CON EL COLEGIO ACTUAL— 752%
ESTA MUY LEJOS Y NO TIENE EXPERIENCIA —:Iu.rs%
ESTAMUY LEIOS ¥ ES PELIGROSA ESA ZONA—___|1 5%

ESTA MUY LEJOS ¥ ES MUY CARO — 326%

ESTA MUY LEJOS—H 33.83%

ESTA LEJOS ¥ NO CONSIDERO NECESARIO EL _ 1.5%
IOIOMA CHIND :

ES UNA CULTURA MUY CIFERENTE A LA o lo.75%
NUESTRA .

ES MUY CARO ¥ MUY PELIGRO SA ESA ZONA '—]0.?5

ES MUY CARO—| 36.64%

57. Existe una fuerte correlacién entre los siguientes atributos deli colegio

ideal:
» Que se desarrollen actividades civicas y culturales
> Que participe en competencias nacionales e internacionales
» Con opciones para realizar intercambios con otros paises
» Que posea Bachillerato Internacional
> Que se realicen pasantias en empresas

Los cuales forman un factor que en comun, representa el desarrollo social

que aspiran los padres para sus hijos, reflejado en estos atributos.
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58. Existe una fuerte correlacién entre los siguientes atributos:
» Que incluya educacion cristiana en el pénsum de estudios

> Que sea de alguna denominacion religiosa
Lo cual representa el aspecto religioso, que algunos representantes
desean sea instruido en el colegio.

59. Existe una fuerte correlacion entre los siguientes atributos:

> Que se imparta instruccién militar

> Que sea mixto

Lo cual indica que en general, los padres que prefieren un colegio mixto,

también desean que se imparta instruccion militar.

60. Existe una fuerte correlacién entre los siguientes atributos:

> Que ofrezca el servicio de almuerzo y asistencia a tareas

v

Que se realicen actividades de integracion familiar

Con servicio médico/dental y nutricionista

v

pe Que provea de un seguro médico

Los cuales representan un factor de tipo familiar, reflejado en cada una

de estas necesidades que el colegio deberia ayudar a satisfacer.
61. Existe una fuerte correlacion entre los siguientes atributos:
> Que este cerca de la casa
> Que los fundadores sean personas prestigiosas

> Que tenga Status

Indican la necesidad de comodidad y estatus que desean los padres de

familia.
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62. De acuerdo a lo expuesto en la seccién 12, el tamafio del mercado
para el colegio chino-ecuatoriano es de 92.882 jévenes, de los cuales el
26.83% de los representantes se mostré a favor del nuevo colegio. Esto
da una demanda potencial de 24.920 jovenes dentro de la zona urbana
de la provincia del Guayas, con edades entre 11 y 15 afios, y que
pertenecen a los niveles socioeconémicos MEDIO TIPICO y ALTO/MEDIO
ALTO.

63. Existe un porcentaje de 32.6% de indecisos que aproximadamente
representa 30.280 jovenes, los cuales podrian ser captados con un

adecuado programa de comunicacién y publicidad.
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14. OBSERVACIONES Y RECOMENDACIONES

En cuanto a la metodologia aplicada se observé lo siguiente:

1. Una de las mayores dificultades en este tipo de estudios es realizar el
trabajo de campo, debido a que algunas de las unidades seleccionadas
nNo se encontraban disponibles para colaborar con la entrevista. Esto
incide en que el tamafio de la muestra requerido no pueda ser

completado y se incremente el error de disefio.

2. Las principales razones por las que algunos padres de familia no
quisieron responder al cuestionario fueron por la inseguridad que se

vive en la ciudad y por falta de tiempo.

. De acuerdo a experiencias previas en este tipo de estudios, es
preferible trabajar con una muestra més pequefia pero que la
informacion obtenida sea confiable. Forzar a responder el cuestionario
o llenarlo al apuro puede incidir en errores mucho mas graves que el

de disefo.

1 cuanto al aspecto comercial del estudio se observé o siguiente:

Casi un 60% (59.45%) de los entrevistados se ubica en el grupo de los
indecisos junto con el que si aceptaria matricular a sus hijos en el

nuevo colegio.

Conviene reconsiderar el factor ubicacion y el valor de la pensién del

nuevo colegio, que fueron las principales razones por las que no se lo

seleccionaria.
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6. Existen posibilidades para la creacién del nuevo colegio, se estimé un
mercado potencial de 24.920 jévenes con edades entre 11 y 15 afios
en la ciudad de Guayaquil, pero deben destacarse ios beneficios del
colegio antes que los defectos de la competencia, ya que en su

mayoria, 10s representantes estan conformes con el colegio actual.

7. Los mas resistentes a cambiar a su(s) hijo(s) son los padres de estrato
medio tipico y con nivel educativo de primaria o secundaria, por lo que
la estrategia de comunicacién del nuevo colegio deberia enfocarse més

a este grupo destacando el potencial de la educacidn china.

En caso de que los mentalizadores del colegio chino-ecuatoriano decidan

crear el colegio, se recomienda io siguiente:

1. Para realizar la publicidad del nuevo colegio, se debe tener presente
los puntos menos fuertes observados en los otros colegios, reflejado
en los niveles de satisfaccién resumidos en los hallazgos de los
numerales 8 al 24, contrastando con las caracteristicas deseadas para

el nuevo colegio, resumidas en ios hallazgos 25 al 40.

2. Otras caracteristicas como las especialidades, actividades deportivas vy
culturales pueden ser resaltadas en la publicidad de acuerdo a la
mayor preferencia registrada. Respecto al inglés, mencionado como el
primer idioma de ensefianza y a EEUU como primer pais de
intercambio, se deberia destacar que el colegio ofrece esta opcidn.

3. Enfocar la publicidad sobre los factores de desarrollo social, familiar,
comodidad y estatus, ya que éstos podrian ser influyentes en la

decision de seleccionar el nuevo colegio.
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ANEXOS
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ANEAQ 1 Gmon det grupo focal (para 10 personas)

Ibjetivo de la investigacién: Determinar los motivadores en padres de familia al seleccionar un
slegio para su(s) hijo(s) y elaborar un perfil del colegio ideal en la ciudad de Guayaquil.

reambulo (5 minutos)
Gracias por haber aceptado la invitacion y asi colaborar en un estudio de mercado que estamos
realizando.
Ahora vamos a presentarnos para llamarnos por nuestros nombres y saber qué actividad
realizamos. Comenzaré por mi nombre, soy Rosalinda y me dedico a
Continuamos con.....
Sirvanse unos refrescos por favor.
Durante esta sesion hablaremos de los colegios y sus principales caracteristicas que nos motivan a
seleccionarlo para que nuestros hijos estudien en él, creemos que ustedes son personas idoneas
para hablar sobre este tema.
Les recuerdo que la experiencia e informacion que tengan del tema nos puede ser @il a todos.

reepeidn de colegios (15 minutos).
De todos los colegios que ustedes hayan escuchado, jen cudl les gustaria que estudien sus hijos, y

En cuanto a los siguientes aspectos, que prefieren de un colegio (£5):

ASPECTOS DEL COLEGIO SI | NO
(Que sea mixto

Con especializaciones en FIMA, QQB, CCSS, Comercio,

Que esté cerca de la casa

Con profesores calificados en pedagogia, relaciones humanas y
ciencias.

Que imparta otras actividades como deportes, arte, cultura.

Buen trato por parte de los directivos y personal administrativo.
Servicio de seguridad fisica, tanto para alumnos como para los padres
de familia y vehiculos. Parqueadero Privado.

En cuanto a costos, cuanto estaria dispuesto a pagar al mes por concepto de (&5
o Matricula....................
o Pensidn......................
o Otros gastos..................

;Qué no les gustaria de un colegio?

TAFOLIO

tivadores de compra (15 minutos)
Puede decirnos tres razones y en orden de importancia, por las que Ud. seleccionaria el colegio que

menciond al inicio?. (&7)

[AFOLIO



Jray otras personas que intluyan en Ud. al seleccionar un coleglo para su(s) hijo(s), quiénes y por

qué? (&5)

PLORAR BREVEMENTE

squeda de informacién (15 minutos)

Si Ud. necesitara un colegio para su hijo(s), ;como buscaria informacion de lo que se oferta
actualmente en el mercado?.

;Qué tipo de informacion le gustaria obtener?

PLORACION PROFUNDA

rre del ejercicio (5 minutos)
Imagine que actualmente Ud. necesita seleccionar un colegio para matricular a su(s) hijo(s). ¢Si

hubiera un colegio con las siguientes caracteristicas, se decidiria por é1? (&%)

ASPECTOS DEL COLEGIO SI | NO
Horario de 08h00-16h00, incluido el almuerzo y asistencia a tareas.
Aparte del idioma inglés, que se ensefie:
Francés
[taliano
Aleman
Mandarin
Otro (especifique).........oveveeiiiiii..
Que se practiquen estos deportes :
Futbol
Tenis
Equitacién
Tai Chi
Juegos de Mesa
Karate
Otro (especifique)..........ocooeviiiiinen.
Que se exista formacion artistica en:
Teatro
Canto
Danza/Baile/Modelaje
Piano/Violin/Guitarra/Flauta/Bateria
Ceramica
Bordado/Tejido/Costura
Otro (especifique).................oione,
Que exista intercambio cultural con:
EEUU
Francia
[talia
Alemanta
Mandarin
Otro (especifique)........cooeeiiiiiniiinn..

has gracias por su participacién.
ban estos obsequios como recuerdo de esta reunion.




ANLXO 2! Resultados del grupo focal; Guayaquil, 25 y 26 de Noviembre de 2005

fodos los colegios que ustedes hayan escuchado, jen cudl les gustaria que estudien sus hijos, y con
 palabra lo asociarian?.

TO

L OMUNDO-ESPECIALIZACION

ARISCAL SUCRE-EXCELENTE
MERICANO

CEO NAVAL-FFAA

SCIPLINA, CALIDAD Y SEGURIDAD
AC-EFECTIVIDAD

ESTIGIO, CALIDAD, BI

RI0O, RESPONSABLE

CEO AERONAUTICO-FFAA
INTERCAMBIO, IDIOMA, TECNOLOGIA
RMACION, DISCIPLINA Y PEDAGOGIA
AERICANO Y ALEMAN-IDIOMAS
JUCACION PARA CALIDAD DE VIDA
EMAN-EXCELENCIA

(LIDAD DE LA ENSENANZA, BILINGUE
ESTIGIO, CALIDAD, ESTATUS, SENCILLEZ

En cuanto a los siguientes aspectos; qué prefieren de un colegio? (&5):

ASPECTOS DEL COLEGIO Si [NO
Que sea mixto 18 | 7
Con especializaciones en FIMA, QQB, CCSS, Comercio, otra | 25
MERCADOTECNIA, INFORMATICA, TECNICA, CIENCIAS,
ARTE, BILINGUE

Que esté cerca de la casa 18 |7
Con profesores calificados en pedagogia, relaciones humanas y | 25
clencias.
Que imparta otras actividades como deportes, arte, cultura. 25
Buen trato por parte de los directivos y personal administrativo. 25
Servicio de seguridad fisica, tanto para alumnos como para los padres | 25
de familia y vehiculos. Parqueadero Privado.

B EL UNIFORME DE NINAS SEA FALDA PANTALON

(Qué rango de horarios es el mds conveniente? ... ...............c...c.......... (&)

J7h00 a 14h00 22 de 08h00 a 16h00__ 8 de 13h00 a 17h00

“onsiderando las caracteristicas mencionadas anteriormente, cudnto estaria dispuesto a pagar al
nes por concepio de Pension $ y Otros gastos §

ISION
100 250 100 150 150 40 100 60 80 200 60 50 200
180 150 80 80 150 150 70 150

tOS GASTOS
25 50 50 50 20 1060 50 50 50




¢ Qué no le gustaria de un colegio? (£5)

STANCIA

OFESORES IRRESPONSABLES

{ AREAS DE RECREACION Y DEPORTIVAS
[E IMPONGAN VALORES EXTRAS

I PLANIFICACION, CURRICULUM

E ESTE EN UN SECTOR MUY POBLADO

E SEA AUTORITARIO

R FALTA DE PAGO SAQUEN A LOS NINOS DE LAS AULAS
E ESTE EN EL CENTRO

E LOS PROFESORES FALTEN

E ORGANICEN BAILES, RIFAS, EVENTOS

T HAYA PANDILLAS

E SEA CORRUPTO

E PERMITAN INDISCIPLINA

E INCUMPLA SUS PROMESAS

MASIADOS ALUMNOS POR AULAS

E NO DEN ORIENTACION

SORDEN, IMPROVISACION, INCAPACIDAD PEDAGOGICA
ICADO EN ZONAS DE ALTO RIESGO

[ SUFICIENTE LOGISTICA

LTRATO A LOS NINOS

E NO TENGA SEGURIDADES

DFESORES GROSEROS

E COBREN VALORES EXTRAS

E MANDEN MUCHOS DEBERES A LA CASA

E HAGAN PASAR VERGUENZA A LOS NINOS POR FALTA DE PAGO

Puede decirnos tres razones y en orden de importancia, por las que Ud. seleccionaria el colegio

que menciond al inicio?. (£5)

MERA RAZON SEGUNDA RAZON TERCERA RAZON

ASTIGIO CALIDAD SEGURIDAD

CELENCIA INGLES FORMACION

CIPLINA DOCENCIA CRISTIANA

'EL. ACADEMICO SELECTIVO ESTRUCTURA

ENA METODOLOGIA PERSONAL PEDAGOGICO ACTIVIDADES

{TO PROFESORES CAPACITADOS | EXTRACURRICULARES

CIPLINA ED. FISICA PRESTIGIO

'EL ACADEMICO ESPECIALIZACION MORAL Y ETICA

JAGOGIA PROFESORES CALIFICADOS | FORMACION

LORES HUMANOS BUENA EDUCACION SEGURIDAD

RICTOS BUEN TRATO VALORES

JFESORES CALIFICADOS IDIOMAS DEPORTES
DISCIPLINA TECNOLOGIA

“NA FORMACION PERSONAL CAPCITADO ORDEN

INA ENSENANZA PERSONAL CAPACITADO CALIDAD

NA EDUCACION PENSIONES EXACATAS SEGURIDAD

\SONAL CON CALIDAD INTERCAMBIO SELECCION CORRECTA

MANA TRATO PEDAGOGICO DEL PERSONAL

iLES SERIEDAD EN LA OFERTA

{TO

IMACION INTEGRAL




JHay olras personas que influyan en Ud. al seteccionar un colegio para su(s) hijo(s), quiénes y
por qué? (£5) S{ 9 Quién? NO 13

su respuesta es Si, indique por qué
‘ONYUGE
WMIGOS

Imagine que actualmente Ud. necesita seleccionar un colegio para matricular a sufs) hijo(a) (s).

¢ Cudl o cudles de los siguientes aspectos preferivia que este colegio tuviera? (&)

ASPECTOS DEL COLEGIO SI [ NO
Horario de 08h00-16h00, incluido el almuerzo y asistencia a tareas. 18 |1
Aparte del idioma inglés, que se ensefie:
Francés | 17
Italiano | 11
Aleméan | 10
Mandarin | 15

Otro (especifique) PORTUGUES | 3

Que se practiquen estos deportes :

Futbol | 16

Tenis | 15

Equitacion

Tai Chi

Juegos de Mesa

Karate

Otros (especifique) NATACION
BASKET

AEROBICOS

VOLEY

GIMANASIA OLIMPICA

= | s s [ QO = | OO [ ON

Que exista formacion artistica en:

Teatro | 17

Canto | 12

Danza/Baile/Modelaje | 19
Piano/Violin/Guitarra/Flauta/Bateria | 16
Ceramica | 11

Bordado/Tejido/Costura | 14

Otro (especifique) CARPINTERIA | 1
ELECTRICIDAD | 1

PINTURA

Que exista intercambio cultural con:

EEUU | 16
Francia | 12

Italia | 9
Alemania | 11
China | 15
Otro (especifique) BRASIL | 2
ESPANA | 1
Mencione algun aspecto que le gustaria y no haya sido considerado...
NUTRICIONISTA
PASANTIAS EN EMPRESAS
SEGUROS MEDICOS
ESCUELA/CHARLAS PARA PADRES
CAPACITACION PARA PROFESORES




UENTES Y TIPO DE INFORMACION ACERCA DEL COLEGIO

eferencias personales, curriculo de los duefios y directivos.
iginas web
lletos con referencias de los profesores, directivos que incluya lo siguiente:
Mision, Vision
Infraestructura
Cultura, arte
Formacion en valores v civismo
Informatica, laboratorios bien equipados
BI
Pasantias
Médico/Seguro
Actividades de emprendimiento
Que participen en competencias
Ventajas y fortalezas sobre otros colegios
Fotos de las instalaciones

le se haga la presentacion del colegio con el respaldo de alguna institucion relacionada con China v
prestigio académico, que se manejen buenas relaciones publicas con los medios.




. LA CREACION DE UN COLEGIO PARTICULAR EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL

Buenos dias. Somos de la ESPOL y estamos realizando una encuesta para medir ciertos aspectos
relacionados con la creacién de un nuevo colegio particular en la ciudad de Guayaquil

I. DATOS DEL ENTREVISTADO
1. Género: Masculino [ Femenino O
2, ;Cual es su edad? afos

3. ;En cuanto a sus estudios realizados, ;me podria decir cual es el maximo nivel alcanzado?
Maestria/Doctorado.......c.ooeiceeeriireeeenee 1

Universitario....ocoo e oo e eeeeetiec e 2
SeCUNAATTA oo 3
PrIMATI .cvis e ee e et car e 4
Sin estUdIOS ..eveveieeiiicceie e 5

4. ;Cudntos hijos tiene que estdn cursando sexto de basica, o un curso superior a éste?

5. Ayudenos con la edad, el colegio 0 escuela en que estudian sus hijos que estan cursando sexto de basica,
0 un curso superior a éste, y el por qué selecciond esta institucion.

Por qué razon selecciond esta institucion

HIJO 1

HIJO 2

HIJO 3

HIJO 4

HIJO 5

II. ASPECTOS GENERALES DEL COLEGIO IDEAL

6. A continuacion le voy a leer las caracteristicas que deberia tener un colegio ideal. Por favor califique
los siguientes aspectos, utilizando una escala donde 0 significa lo menos adecuado y 10 lo mas adecuado.

ASPECTOS - 0 +
Que se desarrollen actividades civicas y culturales 0 1 2 1314|516 |7 |89 |10
Que participe en competencias nacionales e internacionales 01112 |3 ]4]|5(6 7 ]819]10
Con opciones para realizar intercambios con otros paises 0 ;112 13 [4]5]6 |7 |8i9]10
Que posea Bachillerato Internacional 0O (112 /3 [4]5!6 |7 |8i9]10
Que se realicen pasantias en empresas 0 1 2 13 (4 (516|718 9]10
Que incluya educacion cristiana dentro del pénsum de estudios | 0 1 2 (3141516 |7 |8 19|10
Que se imparta instruccién militar 011l [2 |3 (4|56 7 ]819]10
Que ofrezca el servicio de almuerzo y asistencia a tareas 0 j1 12 13 [4]|56|7|89]10
Que se realicen actividades de integracion familiar 0 ;1 |2 134|516 |7 |8]9]10
Con servicio médico/dental y nutricionista 011 2 1314|567 (819 |10
Que provea de un seguro médico 011 |2 1314|516 7819110
Que esté cerca de la casa 0 ] 2 13 14|56 |7 (819 |10
Que los fundadores sean personas prestigiosas 011 2 (34516 |7 |8 19 []10
Que tenga Status 0 1 2 |3 |4 |5|6 7 (89|10
Que sea mixto 0|1 2 134|567 81910
Que sea de alguna denominacién religiosa 0 |1 2 1314|516 |7 81910




6a. En caso de que para el entrevistado es adecuado (6 - 10) que el colegio sea de alguna denominacion
religiosa, preguntar ;qué religion deberia practicarse en el colegio?.

Catdlica 1 Masén 4 Mormon
Evangélica 2 Budista 5 Otra
Testigo de Jehova 3 Adventista 6

1II. ASPECTOS GENERALES DEL COLEGIO ACTUAL

Cuando hablamos de los colegios donde estan sus hijo(s) , Ud. mencion6 el COLEGIO/ESCUELA

7.1 Me podria indicar su nivel de satisfaccién, en cuanto a los siguientes aspectos que posee este
colegio/escuela, utilizando una escala donde 0 es la calificacién més baja y 10 es 1a mds alta.

(Marque N, si el colegio no posee la caracteristica en referencia.)

EN CUANTO A: - 0 +
Desarrollo de actividades civicas y culturales N1O L |2 |3 |4 (3 |6 7|8 |9 ] 10
Participacion en competencias nacionales/internacionales | N [0 | I |2 |3 | 4 |5 |6 |7 | 8 |9 10
Intercambio con otros paises N{O 1§23 |4 |5 ;6 |7 8 |9] 10
Bachillerato Internacional NJO 1 2 {3 |4 |56 |7 8|9 10
Pasantias en empresas N[O |1 (23 |4 [5]|]6|7] 8 |9 10
Educacién cristiana dentro del pénsum de estudios NjoO |1 |2 |3 |4 56|77 89 10
Instruccion militar N0 |1 2 |3 |4 |5 ]e | 7] 8 19 10
Servicio de almuerzo y asistencia a tareas N 1O |1 2 3 4 |5 16 | 7| 8 |9 i0
Actividades de integracion familiar N O |1 2 13 |4 51617 8|9 10
Servicio médico/dental y nutricionista N O | 2 03 4 056l 7] 8|9 10
Seguro médico NJO 1 2 3 |45 |6 ]| 7] 8 |9 10
Cercania a la casa N 1O |1 2 3 |45 |s]|7] 8 |9 10
Fundadores prestigiosos NJO 1 2 |3 |4 |5 |6]|7] 8|9 10
Status N |0 1 2 3 4 516 7 8 9 10
Mixto Njo L |2 |3 a4 [s]6 7] 8 9] 10
Religiosidad Nfo v |2 3[4 |5 (6|7 &8 |9 10

8.1 En general, ;cual es el nivel de satisfaccién con este colegio/escuela?, siendo 0 la calificacién mas baja

y 10 Ia mas alta.

7.2 Y para el COLEGIO/ESCUELA

(Marque N, si el colegio no posee la caracteristica en referencia.)

EN CUANTO A: - 0 +

| Desarrollo de actividades civicas v culturales Ny 2 3[4 |5 |6 7189 |10
Participacién en competencias nacionales/internacionales (N |0 | I | 2 |3 {4 5 ;6 | 7|89 | 19
Intercambio con otros paises NJO 1 2 73 1415 16 | 78910
Bachillerato Internacional NJO |1 243 41516 |7[8]69 10
Pasantias en empresas N 1O |1 2 |3 | 4|5 6 | 7|89 10
Educacion cristiana dentro del pénsum de estudios N O | 2|3 |4 L5 6 | 789 10
Instruccién miljtar NJO (1 |2 |3 |4 (5 |6 |7]|8]9 10
Servicio de almuerzo y asistencia a tareas N 1O [ 2 |3 | 4|5 6 | 7189 10
Actividades de integracion tamiliar NENE 2 13[4 [5]6 17869 10
Servicio médico/dental y nutricionista N IO |1 2 |3 |4 |5 16 |7 |879 10
Seguro médico N Ot |2 {3 {4 |5 |6 | T8[9 |10
Cercania a la casa N |0 |1 2 3 |4 506 | 78109 10
Fundadores prestigiosos N |0 |1 2 03 (4|5 |6 | 7RO ]I
Status N0 2 |3 |4 516 |7 |8]9 10
Mixto N |0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Religiosidad N |0 1 2 3 4 5 6 71819 10

8.2 En general, ;cudl es el nivel de satisfaccion con este colegio/escuela?, siendo 0 la calificacién mis baja

y 10 la mas alta.




(Marque N, si el colegio no posee la caracteristica en referencia.)

EN CUANTO A: - 0 +
Desarrollo de actividades civicas y culturales N[0 |1 2 {3 |4 506 7189 (10
Participacion en competencias nacionales/internacionales [N [0 [ 1 [ 2 |3 [ 4 |5 [ 6 [ 7189 [ 10
Intercambio con otros paises N O |1 243 4|56 |78]9]10
Bachilierato Internacional N 1O | 2013 |4 |5 36 | T|8]9 10
Pasantias en empresas N |0 [ 2 |34 516 | 789 10
Educacion cristiana dentro del pénsum de estudios N0 [ 2 |3 |4 |5 |6 |7T]8]|¢9 10
Instruccién militar NJe 1 2 3 |4 35 ]e6e | 77819 |10
Servicio de almuerzo y asistencia a tareas N |0 | 2 |3 4|5 |6 |78} 09 T
Aclividades de integracién familiar NJoe |1 27340135 |6 7789 T 10
Servicio médico/dental y nutricionista Nje |1 +2 |3 |4 |5 |6 |7[8]9 710
Seguro médico N1 1 |2 |3 |4 |35 (6 |7]819 10
Cercania a la casa NItOl1 2 |3 14 5 6 |7|8[9 710
Fundadores prestigiosos N0 b1 2 |3 14 |35 |6 | 781910
Status N0 23|45 6 [7]8]9 10
Mixto NJjo[1 [z |3 435 e |7]8]9 |10
Religiosidad N o1 |2 (3 [4]s5 (6 [ 7]8]9 |10

8.3 En general, ;cuil es el nivel de satisfaccion con este colegio/escuela?, sienda 0 la calificacién mas baja

y 10 la mas alta.

7.4 Y para el COLEGIO/ESCUELA

(Marque N, si el colegio no posee la caracteristica en referencia.)
EN CUANTO A: - 0 +
Desarrollo de actividades civicas y culturales NJo ot 2|3 415 678910
Participacion en competencias nacionales/internacionales | N {0 | 1 [ 2 |3 [ 4 [ 5 [ [ 78 ]9 [ 10
Intercambio con otros paises NJo Tt 203 [4 576 |7]8]9 10
Bachillerato Internacional NJO 1 2z |3 (4[5 |se | 7]8[9 10
Pasantias en empresas N ¢ |1 2 13 | 4 516 | 7809 10
Educacion cristiana dentro del pénsum de estudios NJe 1 2 3 |45 el7]8]9 10
Instruccion militar N [0 |1 2 |3 |4 15 |6 | T] 89 10
Servicio de almuerzo y asistencia a tareas N 10 |1 2 |3 1405 e} 7|89 10
Actividades de integracion familiar N o |1 2 13[4 35 e 778910
Servicio médico/dental v nutricionista NJoO 1 2|3 [4 56 [7]8]9 10
Seguro médico NJO |1 |23 [ 45 6 |7]8]9 10
Cercania a la casa N |0y 2 3 4 5 6 | 78] ¢ 10
Fundadores prestigiosos NIO 123 4535 6 |7[8]9 10
Status N Ol 203 4 (5 |6 (7]8]9 10
Mixto N |0 1 P 3 4 3 6 7 8 9 16
Njo [ 1 |2 73 4 15 e 789 10

Religiosidad

8.4 En general, jcudl es el nivel de satisfaccin con este colegio/escuela?, siendo 0 la calificacion mis baja

y 10 la mas alta,




7.5 Y para el COLEGIO/ESCUELA

(Marque N, si el colegio no posee la caracteristica en referencia.)

EN CUANTO A: - 0 +
Desarrollo de actividades civicas y culturales N1O |1 |2 (3 |4 |5 |6 |7 [8]9 (10
Participacidn en competencias nacionales/internacionales | N | 0 | 1 2 13 (4 5 e | 7|89 0
Intercambio con otros paises NJo 1 2 (3[4 |5 |6 | T8[9 |10
Bachillerato Internacional N 10| 1 23 |45 1a | T8[9 |10
Pasantias en empresas N0 | 2 |3 405 e | 7819 |10
Educacién cristiana dentro del pénsum de estudios N9 1 Jz2 (3 4|5 |6 | 78910
Instruccién militar N 10 |1 2 |3 |4 |5 6 | 789 10
Servicio de almuerzo y asistencia a tareas Nio|l1 |2 (3 |4 |5 |6 (7]8]9 10
Actividades de integracion familiar NJjol1 2134|516 [7]8]9 10
Servicio médico/dental y nutricionista N oGt |2 314 |5 |6 | 7819110
Seguro médico N[O | 2 13 |45 e [7]8]59 10
Cercania a la casa N 10 | 2 |3 | 4 5016 |78} 09 10
Fundadores prestigiosos Nloe 1 |2 3415 67189 |10
Status NJOo 1 |2 |3 |4 (5 |6 |7]8]9 10
Mixto N |0 1 2 3 4 5 6 7 8 G 10
Religiosidad N |0 1 2 3 4 5 6 7 8 1% 10

8.5 En general, ;cudl es el nivel de satisfaccion con este colegio/escuela?, siendo 0 la calificacion mas baja
y 10 la mas aita.

1IV. ATRIBUTOS DEL COLEGIO

9. En cuidnto a las especializaciones que debe ofrecer el colegio, seleccione las que Ud. considere
necesarias. Puede seleccionar hasta cuatro especializaciones (MOSTRAR TARJETA).

FIMA O

QQB
CCSsS

COMERCIO
MERCADOTECNIA
INFORMATICA

TECNICA

CIENCIAS

OoOaOooogoaoao

ARTE
OTRAS

10.1 ;Qué idioma considera Ud. INDISPENSABLE que se debe ensefiar en el colegio?
INGLES

O

FRANCES
ALEMAN

MANDARIN (CHINO)
PORTUGUES

O 0000

RUSO
OTRO




INGLES

FRANCES

ALEMAN

MANDARIN (CHINO)
PORTUGUES

Oo000a0gano

RUSO
OTRO

11. ;Qué deportes y en orden de preferencia le gustaria a Ud. que se practiquen en el colegio? Puede
mencionar hasta cuatro.

Primer Segundo Tercer Cuarto

deporte deporte deporte deporte
FUTBOL 1 1 1 I
BASKET 2 2 2 2
VOLEY 3 3 3 3
TENIS 4 4 4 4
NATACION 5 5 5 5
GIMANASIA OLIMPICA 6 6 6 6
KARATE 7 7 7 7
TAl CHI 8 3 8 8
JUEGOS DE MESA 9 9 9 9
AJEDREZ 10 10 10 10
ATLETISMO 11 11 11 11
OTRO 12 12 12 12

12.1 ;Con qué pais considera Ud. necesario, que el colegio realice intercambios estudiantiles?
EEUU

FRANCIA

ITALIA

ALEMANIA
CHINA

BRASIL
ESPANA

O80n0ocoOooad

RUSIA
OTRO

12.2 Aparte de este pais seleccionado, ;con qué otro pais considera Ud. conveniente, que ¢l colegio realice
intercambios estudiantiles?
EEUU O

FRANCIA

ITALIA

ALEMANIA
CHINA

BRASIL

ESPANA

O OoOoOoo0ooaogoag

RUSIA
OTRO




13, Mencione cuatro actividades artisticas o artesanales en orden de preferencia, que a Ud. le gustaria
desarrollen sus hijos en el colegio

Primera Segunda Tercer Cuarta

actividad actividad actividad actividad
TEATRO l 1 1 1
CANTO 2 2 2 2
DANZA/BAILE/MODELAJE 3 3 3 3
MUSICA 4 4 4 4
PINTURA 5 5 5 5
CERAMICA 6 6 6 6
COSTURA/BORDADO 7 7 7 7
CARPINTERIA/ELECTRICIDAD 8 8 8 8
OTRA 9 9 9 9

14. ;Qué rango de horarios considera Ud. es el mas conveniente para el colegio? (RU).

I. De 07h00 a 14h00
2. De 08h00 a 16h00 (Incluyendo almuerzo y asistencia a tareas)
3. De 12h00 a 19h00
4. De 14h00 a 21h00

OTRO

15. Para fines didicticos, ;qué nimero de alumnos considera Ud. adecuado por curse?.

16. Si existiera un colegio con las caracteristicas que selecciondé anteriormente, ;Cual es el maximo valor

de la pensién que Ud. estaria dispuesto a pagar?.

17. En cuanto a la ubicacion del colegio, ;jcudl es el tiempo maximeo que Ud. considera aceptable que
deberia existir entre su casa y el colegio?

L. Quince minutos 0 menos
2. Media hora

3. Cuarenta y cinco minutos
4. Una hora

5. Le es indiferente

V. ASPECTOS NEGATIVOS DE UN COLEGIO.

18. Segiin su criterio, califique qué tan importantes son las debilidades que poseen algunos colegios. |
Considere 0 sila debilidad es nada importante y 10 si la debilidad es muy importante.

(Marque N, si el entrevistado no considera el aspecto como una debilidad)
DEBILIDAD - 0 +
Dificil acceso vehicular N |0 | 1] 2 |3 14|56 |7 |89 |10
Falta de espacio fisico N [0 |1 2 |3 |4({5[6 |78 9 ]10
Irresponsabilidad del personal N (0 [t ]2 13 4|56 |7 81910
Falta de valores morales y éticos del personal N [0 |l ]2 |3 |4]|5]|6|7|8|9]10
Profesores incompetentes N |01l |2 |3 ]4]|5]6 7 8]9]10
Incumplimiento de los programas de estudio N |0 |1 2013|4567 |8 |9 10
Tareas excesivas N 0 1 2 (3|4 ]5]6 |7 (8 9|10
Maltrato a los alumnos N |0 |1 2 1314|5167 18 9|10
Imposicién de valores extras N |0 11 2 13 145|617 (89|10
Corrupcién N joflr|j2 314 /5161178 9110
Religiosidad N |04{ 1 ]2 |3 /4[5]|617!1819 10




VL ACERCA DEL COLEGIO CHINO-ECUATORIANO

19. Para el colegio que se va a crear, Ud. anteriormente menciond como segundo idioma de ensefianza ¢l
- Si Ud. pudiera escoger entre este idioma y el Mandarin (Chino), ;cual preferiria?

1. SEGUNDO IDIOMA MENCIONADO 2. MANDARIN (CHINO)

20. Para cl colegio que se va a crear, Ud. anteriormente mencioné como segundo pais de intercambio
Si Ud. pudiera escoger entre este pais v China, ;cusl preferiria?

1. SEGUNDO PA[S MENCIONADO 2. CHINA

21.-En caso de que existiera un colegio chino-ecuatoriano que cumpla todas sus expectativas, ubicado en
el Km 19 Via Daule y con un valor de pensién entre 150 y 200 ddlares, ;estaria dispuesto a matricular a
su hijo(a) en é1?

I. Si - PORQUE

3.}

. NO - PORQUE

.NO SABE

Lid

TERMINAR Y AGRADECER

DATOS DE CONTROL

Nombre del entrevistado: = = esecccccccccccrmscccmmemene————————————— e o m o mem .

Sector donde VIve: e e e e e

Teléfono: e e

Nivel Socio Econémico

Alto / Medio Alto............ cooieeeel ]
Medio Tipico.......ccoot v 2
Medio Bajo.......oooie 3

FECHA DE LA ENTREVISTA:

CUESTIONARIO LLENADO POR:

SUPERVISOR RESPONSABLE:




ANEXO 4

TABLA DE CODIFICACION DE VARIABLES

1.-DATOS DEL ENTREVISTADO

X1

Génere

1=FEMENINO
2=MASCULINO

X2

Edad

1=MENOR A 30
2=DE 30 A2

3=DE 35 A40

4=DE 40 AL MAYOR

X3

Méximo nivel aicanzade de estudics reslizadus

1=MAESTRIADDCTORADO
2=UNIVERSITARIO
3=SECUNDARIA
4=PRIMARIA

=3IN ESTUDIDS

X4

Nimero de hijos cursando sexto de basica 0 curse supernar @ éste

LOMO SE CODIFICO EN EL CUESTIONARIC

Edad de hijos cursando sexto de basica o Curse superior a éste

COMGC SE CODIFICO EN EL CUESTIDNARIC

X5.1

Razones por 1a que selectiond la institucién donde estudian hijcs

T=ATENCIDN Y MORALIDAD

2=BILINGUE Y BUENA EDUCACION

3=sBUEN COLEGIO

4=BUEN PRESTIGIO £ INNOWACION
5=BUENA EDUCACION

B=BUENA ENSEFANZA EN EL INGLES
7T=BUENA ENSENANZA Y TECNICA
8=BUENA ENSENIANZA Y VALORES
S=BUENOS BACHILLERES

10=CERCANIA

11=CERCANIA Y BUEN COLEGIO
12=CERCAMIA Y BUEN INGLES
13=CERCANIA Y STATUS

14=CERCANIA ¥ PRESTIGIO
15=DESARROLLAN EL PENSAMIENTO
16=EDUCACION EXCELENTE ¥ RELIGIOSA
17=EDUCACION INTEGRAL

18=EDUCACION ¥ DISCIPLINA

19=EN EL ESTUDIO LA HERMANA

20=ES ECONOMICD

21=ES ECONOMICO ¥ BUENA EDUCACION
22=ES ESCUELA FAMILIAR

23=ES FEMENINO

24=E5 MASCULINO

25=ES MILITAR

26=ES PARAMILITAR

27=ES SALESIANO

26=E£$ TECNICO

29=FORMACION ACADEMICA
30=FORMACIDN ACADEMICA Y HUMANA
31=FORMACION ACADEMICA Y RELIGIOSA
32=FORMACION NAVAL

33=FORMACION NAVAL ¥ HUMANA
34=FORMAN BIEN A LDS JOVENES

35=HAY PARIENTES AH

36=LA ENSENANZA Y EL IDIDMA INGLES
37=LE GUSTA AL ESTUDIANTE

38=LE GUSTA AL REPRESENTANTE

39=LE PARECIO UNA BUENA OPCION
40=M!1S HERMANAS Y YO ESTUDIAMOS EN ESE COLEGIO
41=ND HABIA MAS COLEGIO EN ABRIL
42=NO HAY QUE PAGAR MATRICULA
43=NOS HACEN DESCUENTO

44=PAPA ES PROFESOR

45=POR COMODIDAD

46=POR ECONOMIA Y CERCANIA

47=POR STATUS

48=POR LA DISCIPLINA

49=POR LA FORMA DE ENSENANZA
50=POR LA UB{CACION

51=POR LOS VALORES

52=POR PRESTIGIO ¥ ANTIGUEDAD
53=POR PRINCIPIOS,EDUCACION ¥ CULTURA
54=POR RESPETO

55:=POR SER BILINGUE

56=POR SU ALTD RENDIMIENTO ¥ CALIDAD
57=POR SU AMBIENTE

58=POR SU CALIDAD

58=POR SU CALIDAO Y PRESTIGIO

B0=POR SU CALIOAD Y STATUS ACADEMICO
61=POR SU CALIDAD PRESTIGIO ¥ 8TATUS
62=POR SU DISCIPLINA ¥ PRESTIGIO
83=POR SU ENSERANZA Y PRINCIPIOS
64:=PDR SU EXCELENTE EDUCACION
85=PDR SU FDRMACIDN ACADEMICA
86=POR SU PRESTIGIO

87=POR SU PRESTIGIO E INSTRUCCION MILITAR
88=POR SU PRESTIGIO SOLIDEZ Y VALORES
59=POR SU TRADICION ¥ CALIOAD EN LA EDUCACIDN
70=POR SUS VALORES

71=PORQUE LOS HERMANGS ESTUDIARON AH
72=PORQUE TIENE POCOS ESTUDIANTES
73=PRESTIGIO Y BUENA ENSENANZA
74=PRESTIGIO Y LOGROS OBTENIODS
75=PRESTISIO ¥ TRADICION FAMILIAR
76=RECOMENDACION

77=RELIGIOSICAD

78=SERIEDAD

79=SON EXIGENTES

80=5U HIJA MAYOR SE EOUCS AHi
81=TIENE BUEN PERSONAL DOGENTE
B2=TIENE CARRERAS CORTAS Y MUY UTILES
83=ULTIMA ALTERNATIVA

84=YC ESTUCIE AHI

IL-ASPECTOS GENERALES DEL COLEGIO IDEAL

X€a
Xeh
X6
X6d
T b

Que se desarroflen actividades civicas y culturales

Que participe en competencias nacionales e intemacionales
Con opciones para realizar intercambias can otros paises
Que posea bachillerato Intemacionai

Que se realicen pasantias en empresas

COMO SE COOIFICO EM EL CUESTIONARIC
COMO SE COOIFICG EN EL CUESTIDNARIC
COMD SE CODIFICO EN EL CUESTIONARIC
CDMO SE CODIFICO EN EL CUESTIONARIO
COMO SE CDDIFICO EN EL CUESTIONARIO




ANEXO 4
TABLA DE CODIFICACION DE VARIABLES

Que incluya educacién gristiana dentra del pensum de estudios
Que se imparta instruecion militar

Que ofrezca el servicio de almuerzo y asistencia a tareas

Que se realicen actividades de integracién famitiar

Con servicio médicofdental y nutricionista

Que provea de un segure Mmédica

Que esté cerca de |a casa

Que los fundadores sean personas prestigicsas

Que tengs status

Que sea mixto

3 Que sea de alguna denominacion reiigiosa

v eg —m— — @ =

COMQ SE CODIFICO EN EL CUESTIQNARIO
COMQ SE CODIFICO EN EL CUESTIONARIC
COMO SE CODIFICO EN EL CUESTIONARIO
COMO SE CODIFICO EN EL CUESTIONARIC
COMO SE CODIFICO EN EL CUESTIONARID
COMO SE CODIFICO EN EL CUESTIONARIQ
COMO SE CODIFICO EN EL CUESTIONARID
COMO SE CODIFICO EN EL CUESTIONARID
COMO SE CODIFICO EN EL CUESTIONARIO
COMO SE CODDIFICO EN EL CUESTIONARIO
COMO SE CDDIFICO EN EL CUESTIONARIO

Teligién Retfigidn que deberia practicar el colegio

1=Catélica
2=Evangélica
3=Testigo de Juhovd
4=Masén

5=Budlsta
E=Adventista
7=Marmon
8=Otra.. ...

4SPECTOS GENARALES DEL CDLEGIO ACTUAL

Que se desarrollen actividades civicas y culturales
' Padicipacién en cempetencias nacicnales & internacionates

Intercambio con otros paises

Eachillerata intemacional

Pasantias en empresas

Educacidn cristiana dentra del pensum de estudios

Instruccion mititar

Servicio de aimuerzo y asistencia a tareas

Actividades de integracion famitiar

Servicio médicodental y nutricicnista

Sequro médico

Cercania ala casa

Fundadares prestigiosos

Que tenga status

Mixto

Retigiosidad

COMO SE CODIFICO EN EL CUESTIONARIG
COMO SE CODIFICGO EN EL CUESTIONARIO
COMO SE CODIFICO EN EL CUESTIONARIO
COMO SE COOIFICO EN EL CUESTIONARIO
COMO SE COOIFICO EN EL CUESTIONARID
COMO SE CODIFICO EN EL CUESTIONARID
COMQ SE CODIFICO EN EL CUESTIDNARID
COMO SE CODIFICO EN EL CUESTIDNARIO
COMO SE CODIFICO EM EL CUESTIONARIO
CDMO SE CDDIFICO EN EL CUESTIONARIQ
CDMD SE CODIFICQ EM EL CUESTIGNARIO
COMO SE CODIFICE EN EL CUESTIONARIO
COMO SE CODIFICO EN EL CUESTIONARIQ
COMO SE CODIFICO ENEL CUESTIONARIO
COMO SE CODIFICE EN EL CUESTIONARIO
COMO SE CODIFICE EN EL CUESTIONARIO

Nivel de satisfaccidn con este colegiofescuela

COMQ SE CODIFICG EN EL CUESTIONARID

TRIBUTOS DEL COLEGIO

Especializaciones que debe ofrecer el colegia

1=FIMA

2=Q08
3=COMERCIO
4=MERCADOTECNIA
5=INFORMATICA
E=TECNICA
7=CIENCIAS

8=ARTE

9=0TRAS. . ... . .

A Idioma indispensable gue debe ensedar et calegio

1=INGLES
2=FRANCES
3=ALEMAN
4=MANDARIN(CHIND)
5=PORTUGUES
&=RUSO

TOTRO oo

2 Otro idioma que deberfa ensefiar et calegio

1=INGLES
2=FRANCES
3=ALEMAN
4=MANDARIN(CHING)
5=PORTUGLUES
E8=RUSO

7=0TRO.

Mericione deportes y ef orden de preferencia, que le gustaria se practique er

1=FUTEOL
2=BASKET

3=VOLEY

4=TENIS
5=NATACIDN
6=GIMNASIA OLIMPICA
7=KARATE

8=TAl CHt
9=JUEGCS DE MESA
10=AJEDRES
TI=ATLETISMO
12=0TRO.

Pais que considera necesario que &l colegio realice intercambias estudiantili

1=EEUU
2=FRANCIA
3=TALIA
4=ALEMANIA
S=CHINA
B=BRASIL
T=ESPANA
B=RUSIA
920TRC- ...t

Otro pais que considera conveniente para que ¢l coiegia realice intercambio

1=EEUU
2=FRANCIA
32ITALIA
4=ALEMANIA
5=CHINA
6=BRASIL
7=ESPANA
8=RUSIA
9=0TRO-.

Actividades artisticas o anesanaies queé e gustana se desarrollen en el cale

1=TEATRO

2=CANTO

3=DANZA/EAIE/MODELAIE

4=MUSICA

5=RINTURA

B=CERAM:CA
=COSTURA/BORDADD

8=CARPINTER|A/ELECTRICIDAD

§=0TRA.......

Ranga de horarios considera el mas conveniente para el colegio

1=De 07h00 a 14hDD
2=De 08h00 a 16000
3=De 12h00 a 19h00
4=De 14h00 a 21h00

Numera de alumnos por curso

COMO SE CODIFICG EN EL CUESTIONARID

Maximo valor de pensidn

CCOMD SE CODIFICO EN EL CUESTIONARID
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Tiempo maxime enlie casa y CoI2gio que considera aceptable 1=Quince minutos o menos
2=Media hora
3=Cuarenta y ¢inco minutos
4=Lna hora
S=Le es indiferente

V. ACERCA DEL COLEGIO CHINO-ECUATORIANG

%19 Si pudiera escoger enire segunde idioma de ensefianza y €1 Mandarin, esco 1=Segundu idioma mencionado
2=Mandarin

x20 - Si pudiera escoger entre 8 segundo pais de intercambio y China, escogeria. 1=Segundo idioma mencionada
2=China

X21Seieccion Colegio Si existiera un colegio chino-ecuatoriane ubicado en el Km 19 via Daule y <c 1=8if
de pension entre 150 y 200 doiares, estara dispuesto a matricular a su hijo € 2=NO
3=NO SABE

421Motivo 1=SATISFACE LAS ESPECTATIVAS

2=ME PARECE INTERESANTE APRENDER ALGD MAS DE ESTE PAIS
3=LAS INSTITUCIONES CHINAS IMPARTEN BUENA ENSERNANZA
4=0PCION NOVEDOSA

5=CHINA VA A SER UNA POTENGIA MUNDIAL

6=EL GHINC LLEGARA A SER EL IDIOMA DEL FUTURGO

7=PCR CULTURA

8=SERIA INTERESANTE Y EDUCATIVO

9=Mi HiJO TENDRA UNA EXCELENTE PROYECCIDN

10=ME ENCANTARIA QUE MI$ HIUDS APRENDAN MANDARIN
11=TENDRIA BASTANTE PRESTIGIO ESE COLEGIO CING-ECUATORIANG
12=POR LA UBICACION

13=PDR EL INTERCAMBIO CON CHINA

14=DA LA IMPRESION QUE VA A SER UN COLEGIO RESPONSABLE
15=PARECE QUE TENDRA EXITG

16=E5 MUY CARO

17=ESTOY SATISFECHO CON EL COLEGIQ ACTUAL

16=ESTA MUY LEJOS

18=ESTA MUY LEJGS Y £8 MUY CARD

20=ESTA LEJOS Y NO CONSIDERG NECESARIO EL IDIOMA CHING
21=NQ ME GUSTAN LOS CHINGS

22=PREFIERC COLEGIOS MILITARES

23=ESTA MUY LEJOS Y ES PELIGROSA ESA ZDNA

24=NG ME GUSTA LA UBICACION

25=ES UNA CULTURA MUY DIFERENTE A LA NUESTRA

26=NC LD CONSIDERO ADECUADD PARA MIS HLIOS

27=MUY PELIGROSA ESA ZONA

28=NO TIENE EXPERIENCIA

25=NO ME LLAMA LA ATENCION

30=ESTA MUY LEJOS ¥ NO TIENE EXPERIENCIA




EDADES

0-4
5-9
10-14
15-19
20-24
25-29
30- 34
35-39
40 - 44
45 -49
50 - 54
55- 59
60 - 64
85 - 69
70-74
75-79
80 - 84
85y +

ANEXO 8 FITGA)

MUJERES

2001

hombres | mujeres | total frombre{ mujeres
1648398 1660636 3309034 498 50,2
173302 167285 340887 -5,24 §,06
173071 168405 341476 -523 5,00
168214 164347 332561 -508 4,97
158858 1625080 321456 4,80 491
165859 170750+ 336609 -501 5,16
135050 140976 276926 4,11 476
127650 127943 255593 -3.86 3,87
112083 117472 229556 339  3.55
100125 100603 200728 -3,03 3,04
78750 79374 158124 238 240
655861 64609 130270 1,98 1,95
45873 46121 91994 1,38 1,39
37101 38509 75610 1,12 1,16
31257 33120 64386 094 1,00
25197 26215 51412 -0,76 0,79
18194 18988 37182 055 0,57
12021 13456 25477 036  0.41
19232 19856 39088 058 0,60

EDADES

HOMBRES

Bossy

B s0-34

B -

B »u

B s

M 054

B s

Bl s

B

T o«

T o

I o

P

I

I

GRANDES GRUPOS DE EDAD

0-14
15-24
25-44
45-64
65y +

_me._um POBLACION DE LA PROVINCIADEL GUAYAS

TOTAL
3309034

1014624
658065
962802
455998
217545

URBANO
2707376

811580
538188
805736
375757
176115

DEPENDENCIA DEMOGRAFICA

0-14
1564
6oy +

TOTAL

3309034
1014624
2076865

217545

1232169
2076865
0,6

2707376
811580
1719681
176115

987695
1719881
0,6

RURAL
601658

203044
119877
157066
80241
41430

601653
203044
357184

41430

244474
357184
0,7

1014624

100,0

31
20
29
14

B
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