
Proyecto de Inversión:

“CREACIÓN DE UNA 

PROCESADORA DE JUGO DE 

PITAHAYA DIRIGIDO AL 

MERCADO DE GUAYAQUIL



Origen de la Pitahaya

La pitahaya es originaria de 

América Tropical. Fue  

descubierta por primera vez 

de forma silvestre por los 

conquistadores españoles, 

quienes le dieron el nombre 

de  pitajaya o pitajon, que 

significa fruta escamosa. 



Usos de la Pitahaya

La pitahaya es un cactus que 

contiene un sinnúmero de 

propiedades que ayudan al ser 

humano a mejorar su calidad 

de vida.

Es utilizada para hacer 

dulces, jugos, jalea, cóctel, 

cerveza y vino.

Se utiliza el mucílago interno 

del tallo como medicinal para 

desordenes y cálculos renales.



OBJETIVOS DEL PROYECTO

Objetivo General:

Realizar un estudio de factibilidad de producir jugo de

pitahaya en el mercado de Guayaquil para proporcionar una

fuente de ingreso y trabajo sustentable.

Objetivos específicos:

•Definir la matriza FODA.

•Determinar la aceptación del nuevo producto en el mercado

de Guayaquil.

•Estimar la demanda esperada de mercado.

•Analizar la viabilidad financiera, económica y social del

proyecto.



DESCRIPCIÓN DEL PRODUCTO

La pitahaya amarilla es optima para la

elaboración de jugos por su mayor aporte de

propiedades alimenticias,beneficios y su agradable

sabor.

El jugo contiene todas las características

nutritivas y el sabor natural de la pitahaya



ENVOLTURA Y ETIQUETA DEL 

PRODUCTO



ENTORNO NACIONAL

•Análisis de la Demanda

Para la obtención de la demanda se utilizara el

modelo FOURT WOODLOCK.

El método utilizado para obtener la muestra

adecuada fue el Muestreo Estratificado y el mercado objetivo

es la población comprendida entre los dieciocho a los

cuarenta y cinco años de edad.

En la actualidad no existen empresas que produzcan

jugo de pitahaya, por lo que no existirá rivalidad.



SELECCIÓN Y 

TAMAÑO DE LA 

MUESTRA

El método para seleccionar la

muestra es el muestreo

estratificado.

n=(4*p*q)/e2

n = 400 encuestas

En la tabla se observa los

sitios donde fueron realizadas

las encuestas

DISTRIBUCIÓN DE LA MUESTRA DE MERCADO

Personas Encuestadas

Total Personas Encuestadas 400

Mall 166

Mall del Sol 47

Mall del Sur 58

San Marino 61

Establecimientos Educativos 140

ESPOL 47

Católica 23

Estatal 47

Espíritu Santo 23

Cabina Telefónica 94

Porta 94



ENCUESTA DE ACEPTACIÓN DEL JUGO 

DE PITAHAYA EN LA CIUDAD DE 

GUAYAQUIL

DATOS INICIALES

A) ¿Cuantas personas habitan en su hogar?

NÚMERO DE PERSONAS EN LOS HOGARES

10.25%

41.75%
37.50%

10.50%

D e 1 -  2 D e 3 -  4 D e 5 -  6 M ás de 6

Intervalo



B) ¿ En que sector vive?

SECTOR GEOGRÁFICO

22.00%

16.00%17.75%16.00%

28.25%

N o reste N o ro este Sureste Suro este C entro

Sector



1) ¿ Consume usted jugos elaborados por

industrias?

CONSUMO DE JUGOS ELABORADOS POR INDUSTRIAS

10.25%

89.75%

Si N oOpción



2) ¿Cuál de las marcas que se enlistan a

continuación usted compra?

CONSUMO POR MARCAS

6.96%
3.34%

30.36%

13.09%

4.18%

19.50%
22.56%

N atura T ampico D el Valle Sunny deli Watts Otro s

Marcas



3) ¿ Indique la frecuencia de consumo a la
semana?

CONSUMO SEMANAL DE JUGOS ELABORADOS

19.52%

46.48%

33.99%

T o do s  lo s dí as D e 3 a 5 dí as D e 1 a 2 dí as

Intervalo en Días



4) ¿Cuál es la razón por la cual usted la

compra?

RAZÓN DE COMPRA

4.74%

50.70%

13.93%
8.36%

16.71%
5.57%

P recio C alidad P ro teí na F acilidad

de

co nsumo

Sabo r Otro s

Razón



5) ¿ Cuál es el sabor de jugo que usted

prefiere?

PREFERENCIAS EN SABOR

3.06%
6.96%

3.62%

46.52%

2.23%3.62%

33.98%

N aranja Limó n T o ro nja D urazno M anzana M ango Otro s

Sabor



6) ¿ Cuál es el tamaño de envase que usted

elige al comprar?

PREFERENCIAS EN TAMAÑO

6.13%
13.37%

21.17%

59.33%

P equeño  250 cc M ediano  500 cc Grande 1 Ltr F amiliar 2 Ltr

Tamaño



7) ¿ Sabe usted que es la pitahaya cuales son

sus propiedades y beneficios?

CONOCIMIENTO DE LA FRUTA

83.50%

16.50%

Si N oOpción



8) ¿ Ha consumido jugo de pitahaya?

CONSUMO DE JUGO DE PITAHAYA

53.03%

46.97%

Si N oOpción



9) ¿ Con qué frecuencia a la semana, compra

y consume usted jugo de pitahaya?



10) ¿ Considera usted buena idea vender jugo

procesado de pitahaya en nuestro medio?

ACEPTACIÓN DEL JUGO DE PITAHAYA

72.75%

27.25%

Si N oOpción



11) ¿ Por qué razón lo compraría y lo

degustaría?

RAZÓN DE CONSUMO DEL JUGO DE PITAHAYA

4.81%

19.24%

12.03%
9.62%

27.84%26.46%

Sabo r P ro piedades

y beneficio s

P recio C alidad F acilidad de

C o nsumo

Otro s

Razón



Demanda Potencial

El mercado meta es la población comprendida
desde los dieciocho a los cuarenta y cinco años
de edad de 930.543 habitantes entre estas
edades el 46,97% corresponden a la ciudad de
Guayaquil.

Mercado meta es (930.543x46,97% = 437.076 Hab.)

12 usos x 12 meses = 144 usos al año.

Consumo esperado es (437.076x144=62’938.944
envases de 250cc al año).



Demanda Real Esperada

La demanda real se proyectará por medio del

método Fourt Woodlock.

La ecuación que se utiliza en el modelo es:

qt=r*ic*(1-r)t-1



Método Fourt woodlock

Año ic = 72,75 r = 3% qt qt%

1 0,7275 0,03 0,02183 2,18%

2 0,7275 0,03 0,02117 2,12%

3 0,7275 0,03 0,02054 2,05%

4
0,7275 0,03 0,01992 1,99%

5
0,7275 0,03 0,01932 1,93%

6
0,7275 0,03 0,01874 1,87%

7 0,7275
0,03 0,01818 1,82%

8 0,7275
0,03 0,01763 1,76%

9 0,7275
0,03 0,01711 1,71%

10 0,7275
0,03 0,01659 1,66%



Proyección de la Demanda Real Esperada por

el Método Fourt Woodlock para la vida útil

del proyecto.

Año

Mercado 

Total

Consumo 

Esperado

Participación 

del Mercado

Demanda 

por 

Período

Tasa de 

Recompra

Demanda

Total (Uni

250cc)

Demanda 

Total (Litros)

1 437.076 317972,79 2,18% 6.939,76 144,00 999.324,88 249.831,22

2 441.447 321152,52 2,12% 6.798,88 145,44 988.828,98 247.207,24

3 445.861 324364,04 2,05% 6.660,86
146,89

978.443,30 244.610,83

4 450.320 327607,68 1,99% 6.525,65 148,36 968.166,71 242.041,68

5

454.823
330883,76 1,93% 6.393,18 149,85 957.998,06 239.499,51

6

459.371 334192,60 1,87% 6.263,39 151,35 947.936,21 236.984,05

7 463.965 337534,52 1,82% 6.136,25 152,86 937.980,03 234.495,01

8 468.605 340909,87 1,76% 6.011,68 154,39 928.128,43 232.032,11

9 473.291 344318,97 1,71% 5.889,64 155,93 918.380,29 229.595,07

10 478.024 347762,16 1,66% 5.770,08 157,49 908.734,55 227.183,64



ANALISIS FODA

 Fortalezas

 Primera en lanzar al mercado el exótico sabor del 

jugo de pitahaya.

 Hace uso de tecnología de punta,lo cual permite estar 

a la altura de las demás procesadoras ya existentes en el 

mercado.

 Se requiere poca cantidad de mano de obra para 

operar toda la procesadora.



 Oportunidades

 La ventaja de ser un producto no explotado

de manera eficiente.

 Preferencias de consumo de todas las clases

sociales por ser un producto exquisito y de

calidad.

 Posibilidad de ampliar las ventas a

diferentes partes del país.



 Debilidades

 Poco conocimiento del producto.

 La tradición en el medio de consumir jugos

procesados de frutas tradicionales.

 Amenazas

 Por ser un producto nuevo el consumo al

inicio será en muchos casos esporádico.

 Tendencias en el mercado por consumir los

productos tradicionales.



PROCESO DE PRODUCCIÓN

1.- Recepción de la materia prima

2.- Lavado

3.- Selección

4.- Finisher

5.- Jugo Simple

6.- Clarificación – Estandarización 

de Brix

7.- Pastreurización

8.- Envasado



RESUMEN DEL PLAN DE INVERSIÓN INICIAL VALOR TOTAL INVERSIÓN %

ACTIVOS FIJOS 119.099,00 54,30

Terreno y Edificio 45.000,00

Maquinaria y Equipos 70.000,00

Utensilios 200,00

Equipo de Oficina 3.899,00

ACTIVOS DIFERIDOS 95.950,75 43,74

Gastos Pre-Operativos 2.584,00

Mejora del Terreno 200,00

Mano de Obra 450,00

Servicios Prestados 500,00

Legales 1.114,00

Otros 320,00

CAPITAL DE TRABAJO 93.366,75

SUB-TOTAL 215.049,75

Imprevistos 2% 4.301,00 1,96

TOTAL INVERSIÓN INICIAL 219.350,75 100%

Inversión Inicial



ACTIVOS FIJOS CANTIDAD
COSTO UN ITARIO 

USD

VALOR 

TOTAL

CONSTRUCCIÓN 45.000,00

Terreno y Edificio 1 45.000,00 45.000,00

MAQUINARIA Y EQUIPOS 70.000,00

Mesa de Selección 1 300,00 300,00

Lavadora 1 16.020,00 16.020,00

Pulpadora 1 9.800,00 9.800,00

Finisher 1 9.800,00 9.800,00

Evaporadora 1 12.100,00 12.100,00

Enfriadora 1 8.350,00 8.350,00

Bomba Sanitaria 1 420,00 420,00

Intercambiador de Calor 1 600,00 600,00

Envasadora 1 7.560,00 7.560,00

Caldera 1 5.050,00 5.050,00

UTENSILIOS 200,00

Bins Plásticos 40 5,00 200,00

EQUIPOS DE OFICINA 3.899,00

Computadora 4 650,00 2.600,00

Escritorio 6 100,00 600,00

Sillas 12 12,00 144,00

Teléfono 6 35,00 210,00

Archivador 3 115,00 345,00

TOTAL 119.099,00

Activos Fijos



Incremento del Capital de Trabajo

PRESUPUESTO CAPITAL DE TRABAJO
TOTAL 

ROTACIÓN USD
AÑO 1 USD AÑO 2 USD AÑO 3 USD AÑO 4 USD AÑO 5 USD AÑO 6 USD AÑO 7 USD

COSTOS DIRECTOS DE PRODUCCIÓN 56.095,25 56.095,25 56.095,25 56.095,25 61.489,89 61.489,89 61.489,89 63.358,94

Materiales Directos 53.395,25 53.395,25 53.395,25 53.395,25 58.789,89 58.789,89 58.789,89 60.658,94

Mano de Obra Directa 2.700,00 2.700,00 2.700,00 2.700,00 2.700,00 2.700,00 2.700,00 2.700,00

COSTOS INDIRECTOS DE PRODUCCIÓN 37.271,50 37.271,50 37.271,50 37.271,50 41.428,35 41.428,35 41.428,35 42.066,35

Materiales Indirectos de Producción 34.221,50 34.221,50 34.221,50 34.221,50 37.643,35 37.643,35 37.643,35 38.281,35

Servicios Prestados 1.350,00 1.350,00 1.350,00 1.350,00 1.350,00 1.350,00 1.350,00 1.350,00

Servicios Básicos 1.700,00 1.700,00 1.700,00 1.700,00 2.435,00 2.435,00 2.435,00 2.435,00

TOTAL 93.366,75 93.366,75 93.366,75 93.366,75 102.918,24 102.918,24 102.918,24 105.425,29

AÑO 8 USD AÑO 9 USD AÑO 10 USD

63.358,94 63.358,94 63.358,94

60.658,94 60.658,94 60.658,94

2.700,00 2.700,00 2.700,00

42.066,35 42.066,35 42.066,35

38.281,35 38.281,35 38.281,35

1.350,00 1.350,00 1.350,00

2.435,00 2.435,00 2.435,00

105.425,29 105.425,29 105.425,29



















Costos a Corto Plazo





Punto de Equilibrio























CONCLUSIONES

 Ecuador cuenta con alrededor de 400 ha. De

cultivo de pitahaya y con notables expectativas de

crecimiento.

 El jugo de pitahaya es un producto altamente

saludable, nutritivo y medicinal.

A nivel internacional no se tiene referencias de

precio del jugo de pitahaya debido a la escasez del

producto, lo que sería un potencial mercado a

incursionar



 El precio de la fruta y el de pitahaya varían

considerablemente de una zona a otra en

nuestro medio, esto se debe a la mala

organización de los agricultores.

 El proyecto demuestra lo rentable que es

dedicarse a esta actividad, considerando

rentabilidad del 49,81% para el caso del

inversionista y de 29,34% para el caso del

proyecto.


