ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DEL LITORAL

Facultad de Ciencia Sociales y Humanisticas

Disefio de la Ruta Turistica del Fuego para promover la visita al Museo del Bombero

Ecuatoriano “Crnl. Félix Luque Plata” de la ciudad de Guayaquil
PROYECTO INTEGRADOR

Previo la obtencion del Titulo de:

Nombre de la titulacion

Licenciado en turismo

Presentado por:
Génesis Lissette Bosquez Velasquez

Bravo Cortez Jose Luis

GUAYAQUIL - ECUADOR
Ano: 2019



DEDICATORIA

Como hijos, amigos, compafieros Yy estudiantes, dedicamos este proyecto
principalmente a Dios por darnos la vida y la fuerza interna para seguir adelante cada
dia, a nuestros padres, por ser quienes con su apoyo, amor, esfuerzo y dedicacion nos
han ayudado a crecer, dandonos consejos y guiandonos a ser mejores cada dia, a
nuestros compaferos, amigos y conocidos quienes nunca dudaron en nosotros, y
siempre estuvieron brindandonos palabras de aliento para que no decayéramos en
nuestra lucha por alcanzar nuestro objetivo principal de graduarnos, al Benemérito
cuerpo de bomberos de Guayaquil, institucién que desde un inicio mostro interés en
nuestro tema de proyecto integrador brindandonos el apoyo necesario para completar
este arduo trabajo con el éxito que se merece, y por ultimo pero no menos importante,
a nuestra querida institucion educativa y nuestros docentes quienes con su ayuda nos
han guiado y ensefiado el significado de un aprendizaje basado en la ética, profesional
y personal, con sus conocimientos aprendimos todo lo necesario para desenvolvernos
bien en nuestro futuro ambito laboral y recordandonos siempre que en la vida hay

muchos obstaculos que debemos afrontar y derribar.



AGRADECIMIENTOS

El presente proyecto lo dedicamos principalmente a Dios por ser la fuerza, la
inspiracion y el ser quien nos ha dado la oportunidad de vivir. A nuestros padres,
porque han sido los pilares fundamentales en nuestro crecimiento tanto personal como
académico, que con sus sacrificios y amor han hecho de nosotros unas personas
mejores; y por ultimo a todas las personas que con su apoyo han hecho de este trabajo
una realidad en especial a todos aquellos que nos dieron la oportunidad de formar
parte de sus aprendices y de formarnos como seres humanos brindandonos sus

conocimientos.



DECLARACION EXPRESA

“Los derechos de titularidad y explotacidn, nos corresponde conforme al reglamento
de propiedad intelectual de la institucion; Génesis Lissette Bosquez Veldsquez y Bravo
Cortez Jose Luis damos nuestro consentimiento para que la ESPOL realice la
comunicacién publica de la obra por cualquier medio con el fin de promover la consulta,

difusién y uso publico de la produccion intelectual”

Génesis Lissette Bravo Cortez
Bdsquez Jose Luis



EVALUADORES

Martin Moreno Olga Cristina Calle Lituma Numa Sebastian
PROFESOR DE LA MATERIA PROFESOR TUTOR



RESUMEN

Este proyecto pretende dar una vision diferente de la historia de la ciudad, partiendo
de los acontecimientos, como los flagelos suscitados en los caserios en los siglos
pasados en donde los bomberos intervenian en respuesta a brindar ayuda a sus

habitantes.

Este proyecto presenta la estructura de diferentes etapas de desarrollo, iniciando
desde el levantamiento de informacion bibliografica, revision del marco conceptual y
ejecucion de investigacion de mercado, para lo cual se aplic6 un disefio de
investigacion exploratoria en los que participaron 385 encuestados, aplicando un tipo
de muestreo no probabilistico por conveniencia y de la realizacion de un grupo focal y
entrevistas, dando como resultado final el disefio de la Ruta Turistica del Fuego que
muestra monumentos, dependencias bomberiles y elementos arquitecténicos
existentes en la ciudad arraigando la identidad historica de la ciudad por tener un nivel
significativo para la sociedad en general. Concluyendo que la Ruta del Fuego podria

llegar a ser un producto turistico competitivo para el el turismo de la ciudad.

Palabras clave: ruta turistica, georreferenciacion, bomberos, museo.



ABSTRACT

This project’s goal is to provide a different perspective on the history of the city, starting
from events such as the scourges raised in the hamlets during the past centuries,

where firefighters intervened in response to providing aid to its inhabitants.

This project presents the structure of different stages of development, starting from the
collection of bibliographic information, the review of the conceptual framework and
execution of market research, for which and investigation design of 385 survey
respondents was implemented, applying a non-probabilistic sampling for convenience
and the realization of a focus group and interviews, giving as a final result the design
of the Touristic Route of the Fire that shows monuments, firefighting units and
architectural elements existing in the city, rooted to the historical identity of the city for
it’s significance in the society in general.

In conclusion, the Route of Fire could become a competitive touristic product for the

city’s tourism.

Keywords: tourist route, georeferencing, firefighters, museum.



INDICE GENERAL

EVALUADORES ... et e e e e e e e e e e e e e nna s 5
RESUMEN L. e e e e e e e e e e s I
AB ST R A T e ettt e et e et e e e e e e et e e e aa s I
INDICE GENERAL .....ooviitiiee ettt ettt te e ae et sete et e steaneesteaneeeteanens 11
ABREVIATURAS . .t e e e e e e e e e et b e e e eeaans VII
INDICE DE FIGURAS ..ottt ettt ere e ane e VIII
INDICE DE TABLAS ..ottt ettt et te et e st nee e neeeaeans IX
INDICE DE GRAFICOS ..ottt X
INDICE DE ANEXOS .....ouiiiiiiieieieniesieteies et sesee ettt ettt XI
CAPITULOD I .ot e et e e e e e e e e e e sa e e e e esnn e e e eernaaeaeees 1
1.1, INEOAUCCION ..ottt e e r e e e e e e e 1
1.2, ProbBIematiCa .........cccuuiiiiiiiiieee e 1
1.3 JUSHIFICACION oottt e e e 2
I @ T ] 11 1Y/ 1 SRR 3
1.4.1. ODJetiVO GENEIAl ......cooi e 3

1.4.2. ODbjetivos @SPECITICOS. ......coovieiiiie e 3

BT |V =T oo I8 (o oo T PR 3
1.6.  ANAlISIS SItUACIONAL........ceiiiiiiiiiiiiie e 6
1.6.1. Antecedentes de la EMPreSa.......cccccoviiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeee 6
1.6.1.1. Origen € NISTONa........cooeeeeeeeeeeeee e 6

1.6.2. Filosofia empresarial ...........ccccoiiiiiiiiiii 7

K 7070 I 1Y/ o o 7

1.8.2.2. VISION ..ttt ettt et et a e 7

1.6.2.3. Cartera de ProdUCTOS .......cooeieiiiiiiiiiiiie e 7



1.6.3. Analisis actual de la empresa.........cccovvvveviiiiii e 7

1.6.3.1. Descripcion de la COmMpPetencia .........cccoeeeeeeeeeeeee e, 7
1.6.3.2. DescripCion de ClIENTES ......cooeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 8
1.6.3.3. Descripcion de l0S proveedoresS..........oooeveeeeeeiiiieeeeeeeeeeeee 8
1.6.3.4. ANAIISIS FODA......oiiiiiiiiii e 8
CAPITULOD 2 .ottt e e et et e e e e et e e e e e et e e e eeenaeaaeees 11
2. INVESTIGACION DE MERCADO ........ccuiiueiieceeee e 11
2.1. Definicion de Problema .........coooiiiiiiiiiiiiiiee e 11
2.1.1. Problema de decision gerencial ...........ccccceeeiiiiiiiiiieiieee e 11
2.1.2. Problema de investigacion de mercado............cccuveeeeeeeeiiiiiiiiiiieeeenn. 11
2.2. Componentes de la investigacion de mercado .........ccccccovveviieeieeeeeennnnns 11
2.2.1. Objetivos de iNVESIGAaCION..........cocuuviiiiiiiee e 11
2.2.2. Preguntas de investigacion .............cooouuuiiiiiei e e e 12
2.2.3. Hipotesis de iNVeStIgaCION ............cccevviiviuiiiiie e 12
2.3. Disefio de [ainvestigacion ..........cccooieeeiiiiiiiiiiie e 13
2.3.1. Investigacion exXploratorial..........cccceeviiiiiiiiiiiie e 13
2.3.1.1. ENrevistas @ XPErtOS. ........uuuuuuuummmmurunnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnennnnnennnes 14
2.3.1.2. GrUPO fOCAI ...euviiiiiiiiiiiii e 14
2.3.2.  Investigacion CONCIUYENLE .......ccooeeeiiiiiece e 15
2. 32,7 ENCUEBSTAS ...ttt 15
2.4. PODIACION Y MUESIIEO ......eeeiiiiieiiiiiiiiiiiiee et e e e e 15
2.4.1. PODIACION.....ciiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeee et 15
2.4.2.  MarCO MUESHIAL.......coiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiieeeeeeeeeeeeee et 16
2.4.3. MUEBSLIIA ... 16
2.4.4. Metodologia de aplicacion de mUEeStre0..........cccevvvveviviiiiiiiiiiiiiieeeeene, 16
2.4.4.1. Calculo de |a MUESHIA .......c.cuuiiiiiiiiee e 16
2.5. Resultados y analisis de datOS...........ccoevrviiiiiiiiiiii e 18



2.5.1. Analisis de datos ENtreViStas .....c.oeueeee e, 18

2.5.2. Analisis de datos grupo focal...........cceevvviiiiiiicciiee e, 19
2.5.3.  Analisis de datoS ENCUESTAS ..........c.uvvriiiiieeeiiiiiie e 19
2.5.4. Resultado de la investigacion de mercados ...........ccccceeveeeeeeeeeeeivnnnnnn. 20
CAPITULOD 3 .ottt e e e e e e e e e e e e e et e e e e e enn e e e e ennaeeenens 21
3. Aspectos generales de la ruta..........oovevviiiiiiiiii 21
3.1, ANALISIS SIUACIONAL. ..o 21
3.1.1. Caracterizacion de la comunidad. ............cccceeeeriiiiiiiiiiiieee e 21
3.1.2. Caracterizacion de la demanda............cc.eeeeeeiieeiiiiiiiiiiiieee e 22
3.1.3.  Andlisis de competitividad ............ccooviiimiiiiiiiiieeeiieee e 22
3.2, ANALISIS tUMSHICO ...eviiieeeiiiiiieee e 25
3.2.1. Caracterizacion de 10s atractivos turiStiCOS .............ccvvverriiieeeeriinnnne. 25
3.2.2. Determinacion del espacio tUristiCO...........cccvvverrviiiiiieeeiieeece e, 26
3.2.3. Tipologia de rUa .......cccevvuiiiiie e 27
3.2.4.  ANAalisis de iNVOIUCIAAOS .........oeiiiiiiiiiiiiiiie e 27
3.3, ESUAIO tECIICO. ...eeiiiieeiiiiiiiie ettt e e 29
3.3.1. Estructura de COMPONENLES..........covvvuriiiieeeeeeeeeeeee e 29
3.3.1.1. Atractivos considerados para la ruta............cccceeeeveveiiiiiiiieneneninnnnnn. 29
3.3.1.2. Prestadores de servicios turisticos en la ruta...........cccccceeeeviiiiinnnen. 31
3.3.1.3. Alojamiento y alimentacion .............ccccuueeieiieieeniiieeeee e 31
3.3.1.4. TranSPOITACION ....cceeeeiiiiiiiiieee ettt e e e e e e e 32
3.3.1.5. Accesibilidad y conectividad ..................uuuuumiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii, 32
3.3.1.6. Aeropuertos y Terminales de transporte terrestre...........ccccuvvveeennes 32
3.3.2.  GEOIrefereNCIACION ........uuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiit bbb 33
3.3.2.1. Coordenadas de atraCtiVOS .............cccurrrieeieeeinniieeee e 33
3.3.2.2. Mapa de la Ruta del fuBQO ........ccovviiiiiiiiiii e 33
3.4. Estrategias de marketing ........ccoouuiiiiiiiiiiiicei e 35



3.4.1. Estrategias de ProducCtO...........cccorriruiiiiiiiiee e 35

3.4.2. Estrategias de promoCiON..........ccoeuuuuiiiiiieeeeeeieiiiiie e e e 37
CAPITULO 4 ...ttt bbbttt 40
4. EStudio fINANCIEIO......uiiiiiiiieiee e 40
4.1. Estructura de Presupuesto Ruta del FUEQO ..........ccoovviieiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee, 40
4.2. Plan de FINaNCIamIENTO .............uuuuuumiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 44
CONCIUSIONES ... 45
RECOMENUACIONES. ...ttt aeneees 46
BIBLIOGRAFIA ...ttt a7
ANE X O S e a et eeaaans 49

Vi



BCBG
MBE
ICOMOS
OMT
INPC
QGIS
MINTUR

UNESCO

INEC

SPSS

ABREVIATURAS

Benemérito Cuerpo de Bombero de Guayaquil

Museo del Bombero Ecuatoriano

Consejo Internacional de Monumentos y Sitios

Organizacion Mundial de Turismo

Instituto Nacional de Patrimonio Cultural

Sistema de Informacion Geogréfica libre y de Codigo Abierto
Ministerio de turismo

Organizacion de Las Naciones Unidas Para La Educacion Ciencia Y

La Cultura
Instituto Nacional De Estadisticas Y Censo

Statistical Package for the Social Sciences

VI



INDICE DE FIGURAS

Figura 2. 1 Clasificacion de los disefios de investigacion. [Fuente: Malhotra]........... 13
Figura 2. 2 Célculo de la muestra. [Fuente: Ra0SOft] ..........cccoevveiiiiiiiiiiiiiii e, 17
Figura 3. 1 Teoria del espacio Turistico [Fuente: Boullon, adaptacion propia].......... 27
Figura 3. 2Lista de actores involucrados. [Fuente: Elaboracién propia] .................... 28
Figura 3. 3 Mapa de la Ruta del Fuego [Fuente: QGIS]......ccccooveeeiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeenns 34
Figura 3. 4 Acercamiento de la Ruta del Fuego [Fuente: QGIS] ..........ccccvvvvvvvinnnnnnne 35
Figura 3. 5 Propuesta del logo “Ruta del Fuego” [Fuente: Photoshop, elaboracion
o]0 0T PO 36
Figura 3. 6 Souvenirs propuestos. [Fuente: Photoshop, elaboracién propia] ............ 37
Figura 3. 7 Flyer propuesto para promocion de la ruta [Fuente: Crello.com,
€laboracion ProPI@].......coceiiiiiiiiee e 39

Vil


file:///D:/PROYECTO%20RUTA%20DEL%20FUEGO/ruta%20del%20fuego%20documento%20final_copia.docx%23_Toc511792
file:///D:/PROYECTO%20RUTA%20DEL%20FUEGO/ruta%20del%20fuego%20documento%20final_copia.docx%23_Toc511793
file:///D:/PROYECTO%20RUTA%20DEL%20FUEGO/ruta%20del%20fuego%20documento%20final_copia.docx%23_Toc511801
file:///D:/PROYECTO%20RUTA%20DEL%20FUEGO/ruta%20del%20fuego%20documento%20final_copia.docx%23_Toc511802
file:///D:/PROYECTO%20RUTA%20DEL%20FUEGO/ruta%20del%20fuego%20documento%20final_copia.docx%23_Toc511802

INDICE DE TABLAS

Tabla 1.1: Matriz FODA. [Fuente: Elaboracion propia]........ccccccuveiiiieeeeeeeeeiiciie e 8
Tabla 2.1 Objetivos de la investigacion. [Fuente: Elaboracion propia] ...................... 12
Tabla 2. 2 Preguntas de investigacion. [Fuente: Elaboracion propia].............ccuuee.e. 12
Tabla 2. 3 Hipotesis de la Investigacion. [Fuente: Elaboracion propia] ..................... 12
Tabla 2. 4 Listado de entrevistas a expertos. [Fuente: Elaboracion propia] .............. 14
Tabla 2. 5 Datos para calcular la muestra. [Fuente: Elaboracion propia] .................. 16
Tabla 2. 6 Guia de preguntas para el grupo focal. [Fuente: Elaboracion propia] ...... 52

Tabla 2.
[Fuente:
Tabla 2.
Tabla 2.

Tabla 3.
[Fuente:
Tabla 3.
Tabla 3.
Tabla 3.

Tabla 4.

propia] ..

Tabla 4.

Tabla 4.
Tabla 4.
Tabla 4.

7 Tabla de contingencia Sistema de reserva-Metodologia de reserva.

elaborado €N SPSS] ... oo 64
8 Caracteristica relevante guia turistico. [Fuente: Elaborado en SPSS]....70
9 Medios de informacion. [Fuente: Elaborado en SPSS]...........ccccvviieeeenn. 71

1 Resultados de Fichas de caracterizacion y jerarquizacion de atractivos.

Elaboracion Propia] ......eeeeee oo 26
2 Matriz andlisis de involucrados. [Fuente: Elaboracion propia].................. 28
3 Atractivos considerados para la ruta. [Fuente: Elaboracién propial.......... 29
4 Tabla de coordenadas geograficas. Fuente: Elaboracién propia] ............ 33
1 Elementos que conforman el plan presupuestario. [Fuente: Elaboracion

..................................................................................................................... 41
2 Presupuesto anual de ejecucion de proyecto. [Fuente: Elaboracién propia]
..................................................................................................................... 41
3 Total presupuesto anual. [Fuente: Elaboracion propia] ...........ccceevvvveeeeee. 42
4 Depreciacion acelerada de activo. [Fuente: Elaboracion propia].............. 43
5 Detalle de cotos y gastos. [Fuente: Elaboracién propia)................ccceeeee. 44


file:///D:/PROYECTO%20RUTA%20DEL%20FUEGO/ruta%20del%20fuego%20documento%20final_copia.docx%23_Toc512361
file:///D:/PROYECTO%20RUTA%20DEL%20FUEGO/ruta%20del%20fuego%20documento%20final_copia.docx%23_Toc512361
file:///D:/PROYECTO%20RUTA%20DEL%20FUEGO/ruta%20del%20fuego%20documento%20final_copia.docx%23_Toc512362

INDICE DE GRAFICOS

Grafico 2. 1 Sexo-Frecuencia optima- Duracion. [Fuente: elaborado en SPSS]....... 63
Grafico 2. 2 Sexo-Frecuencia optima-Duracion. [Fuente: elaborado en SPSS]........ 63

Gréfico 2. 3 Variables Sistema de reserva-Tipo de reserva [Fuente: elaborado en

S P S S e — e e e e e e a e e e e e e e e a b ———aaaaas 65
Grafico 2. 4 Recorrido por los principales edificios arquitectonicos del BCBG.

[Fuente: elaborado €N SPSS]... ... e 66
Gréfico 2. 5 Visita al monumento del bombero. [Fuente: Elaborado en SPSS]......... 66

Gréfico 2. 6 Visitar principales hitos consumidos por el gran incendio de 1896.

[Fuente: EIaborado €N SPSS] ......iiiii i 67
Grafico 2. 7 Visita al Museo del Bombero Ecuatoriano "Crnl. Félix Luque Plata".
[FUBNTE. SP S S, ittt 67
Gréfico 2. 8 Ejercicio de agua. [Fuente: elaborado en SPSS]...........ccccoeeeiiiiieeee. 68
Grafico 2. 9 Muestras fotograficas para acompainiar el recorrido. [Fuente:

ST 23S SRS 68


file:///D:/PROYECTO%20RUTA%20DEL%20FUEGO/ruta%20del%20fuego%20documento%20final_copia.docx%23_Toc511890
file:///D:/PROYECTO%20RUTA%20DEL%20FUEGO/ruta%20del%20fuego%20documento%20final_copia.docx%23_Toc511891
file:///D:/PROYECTO%20RUTA%20DEL%20FUEGO/ruta%20del%20fuego%20documento%20final_copia.docx%23_Toc511892
file:///D:/PROYECTO%20RUTA%20DEL%20FUEGO/ruta%20del%20fuego%20documento%20final_copia.docx%23_Toc511892
file:///D:/PROYECTO%20RUTA%20DEL%20FUEGO/ruta%20del%20fuego%20documento%20final_copia.docx%23_Toc511893
file:///D:/PROYECTO%20RUTA%20DEL%20FUEGO/ruta%20del%20fuego%20documento%20final_copia.docx%23_Toc511893
file:///D:/PROYECTO%20RUTA%20DEL%20FUEGO/ruta%20del%20fuego%20documento%20final_copia.docx%23_Toc511894
file:///D:/PROYECTO%20RUTA%20DEL%20FUEGO/ruta%20del%20fuego%20documento%20final_copia.docx%23_Toc511895
file:///D:/PROYECTO%20RUTA%20DEL%20FUEGO/ruta%20del%20fuego%20documento%20final_copia.docx%23_Toc511895
file:///D:/PROYECTO%20RUTA%20DEL%20FUEGO/ruta%20del%20fuego%20documento%20final_copia.docx%23_Toc511896
file:///D:/PROYECTO%20RUTA%20DEL%20FUEGO/ruta%20del%20fuego%20documento%20final_copia.docx%23_Toc511896
file:///D:/PROYECTO%20RUTA%20DEL%20FUEGO/ruta%20del%20fuego%20documento%20final_copia.docx%23_Toc511897
file:///D:/PROYECTO%20RUTA%20DEL%20FUEGO/ruta%20del%20fuego%20documento%20final_copia.docx%23_Toc511898
file:///D:/PROYECTO%20RUTA%20DEL%20FUEGO/ruta%20del%20fuego%20documento%20final_copia.docx%23_Toc511898

INDICE DE ANEXOS

Anexo 1 Formulario de Preguntas a expertos: Guia del Museo del bombero

ecuatoriano y personal rentado bombero Silfredo Castro ..........ccccccceeeveeeeevveeeiiinnnnnn. 50
Anexo 2 Formulario de grupo fOCal ............covvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee e 52
Anexo 3 FOrmulario de ENCUESTIAS........coiiiiiiiiieiiiie e e e e e eeeees 53
Anexo 4 Resultados de entrevista a guia del MBE .............ccccooviiiiiiiiiiiiieeeeeees 57
Anexo 5 Resultados de entrevista al bombero Silfredo Castro .........ccccccvvvvvvveeveennnnn. 58
Anexo 6 Entrevista a MSc. Gabriel Castro.........cccccvvvvvviiiiiiiiiiiiiiiiieeee 59
Anexo 7 Resultados del grupo foCal............coevviviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeee 60
Anexo 8 Evidencias fotograficas de la entrevista a guia del MBE.............................. 61
Anexo 9 Evidencia fotogréafica de entrevista a bombero rentado .................cccceeeeee 61
Anexo 10 Evidencia fotografica de entrevista M.Sc Gabriel Castro ........cccccccceveeeee... 62
Anexo 11 Evidencia fotografica del grupo focal............oooiiviiiiiiiiiiiiiiiiieceeeeee 62
Anexo 12 Resultados de datos de eNCUESEAS ..........ccevvvvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeee 63
Anexo 13 Resultados de datos de encuestas por objetivos .............cccuvvieiiiieeeeeeennn, 66
Anexo 14 Ficha de Caracterizacion de la Comunidad Guayaquil..............ccccceeeeennnee 72

Anexo 15 Ficha de caracterizacion de la demanda Museo del Bombero Ecuatoriano
“Crnl. Felix Luque Plata”...... ... 77
Anexo 16 Ficha para el levantamiento y jerarquizacion de atractivo turistico -
Monumento conmemorativo al bombero ecuatoriano ...................evveveeeieiiieeeennieninnn. 79
Anexo 17 Ficha para el levantamiento y jerarquizacion de atractivo turistico-
Compariia de bomberos de indecencia N 15...........uuiiiiiiiiiiiiiiiiieee e 87
Anexo 18 Ficha para el levantamiento y jerarquizacion de atractivo turistico-
Monumento a Vicente ROCAFUEBITE ...........uuuuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e eeeeeeeeeee 95
Anexo 19 Ficha para el levantamiento y jerarquizacion de atractivo turistico-
Compaiia salamandra NO 2 ... 103
Anexo 20 Ficha para el levantamiento y jerarquizacién de atractivo turistico-lglesia
Y= Ta] (o o 1 415 e [o TSP 111
Anexo 21 Ficha para el levantamiento y jerarquizacion de atractivo turistico-Edificio
de la Primera Jefatura del BCBG .........couuuiiiiiiiic et e e 119
Anexo 22 Ficha para el levantamiento y jerarquizacion de atractivo turistico-Museo

del BOMDEIro ECUALOMANO ... .. e 127



Anexo 23 Ficha para el levantamiento y jerarquizacion de atractivo turistico-

Gobernacion del GUAYAS...........ccovvieeeiiiieeiici e

Anexo 24 Disefio de Tétem Informativo para cada punto de la ruta

Xl



CAPITULO 1

1.1. Introduccién

Guayaquil, una de las ciudades mas conocidas del pais, forjada por su cultura,
su historia y su gente, es también conocida por sus grandes flagelos, pues la historia
de esta ciudad es un compendio de hechos que se convierten en hitos de su historia,
la cual esta vinculada con el nacimiento de grandes instituciones que la resguardan

como el Benemérito Cuerpo de Bomberos de Guayaquil (BCBG).

Por eso, es importante que los guayaquilefios conozcan su historia y de cémo
se formo lo que hoy en dia es su identidad cultural a través de los organismos que han
formado parte de ella como la historia de los bomberos, su valor y heroismo que los
condujeron en las largas y devastadoras batallas contra el fuego, salvando vidas e
indirectamente protegiendo lo que en un futuro se convertiria en un valor cultural y
patrimonial para la ciudad y a su vez formando parte del desarrollo del turismo

atrayendo asi la atencién de turistas.

1.2. Probleméatica

A partir de los principales acontecimientos del pasado que se originaron en la
urbe portefia relacionados con intensos incendios, invasiones, ataques piratas y aquel
gran incendio de 1896 que destruy6 casi la mitad de la poblacién, fue motivo principal
para que se mocionara a que el material utilizado en las edificaciones cambiara. Todo
lo dicho, inspird a las autoridades competentes que se creara el Museo del Bombero
Ecuatoriano (MBE) “Crnl. Félix Luque Plata” y recogiera todos los elementos que
evocara a reconocer la importancia de la actividad que ha cumplido el bombero en la

historia.

No obstante, se ha observado la ausencia de una ruta turistica tematica que
muestre la historia de los incendios, arquitectura y monumentos de los bomberos de
la ciudad de Guayaquil. En vista de que los atractivos existentes correspondientes al

legado de los legionarios de la casaca rojal, se encuentran de maneras

! Denominacidn que se le otorga a los miembros de la BCBG
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independientes y no conectadas entre si en un recorrido especifico, se pretende crear
una ruta turistica mostrando lugares que se consideran valiosos para la urbe portefia

por ser parte relevante de la historia.

Por tal razon, el presente estudio tiene como propuesta el disefio de una ruta
turistica teméatica denominada la Ruta del Fuego, que promueva los atractivos de la
casaca roja y de manera especial aumentar la visita de turistas al Museo del Bombero
Ecuatoriano “Crnl. Félix Luque Plata”. La finalidad de este proyecto es dar a conocer
una resefia de la historia de la institucién, recorriendo ciertos puntos de interés y
edificaciones importantes que tiene relacion con los flagelos que han hecho historia

en la ciudad.

Ademas, se pretende que esta ruta incluya las edificaciones mas afectadas por
los siniestros antes mencionados, principales estaciones de bomberos, estatuas y el
actual MBE; y que a su vez tengan una interpretacién a cargo de un guia designado
quien se encargara de hacer énfasis en los hechos histéricos de estos lugares.

1.3. Justificacion

La historia de Guayaquil ha estado ligada a los bomberos desde los inicios de
su fundacién, puesto que sufrié grandes incendios e invasién de piratas y demas

acontecimientos que han formado parte de su historia.

Ante lo dicho, la ruta que se propone nace de la necesidad de dar una mirada
al pasado y conocer la historia de la ciudad y su resurgimiento tras los grandes
incendios ocurridos en el llamado “Guayaquil antiguo”, cuando las viviendas eran de
facil combustidn por estar construidas con materiales como cafia, madera y bijao. Asi
mismo, enfatizar la permanencia de los edificios patrimoniales y a su vez dar a conocer

el trabajo de los miembros de la casaca roja.

La caracteristica principal del disefio de esta ruta radica en el enlace de puntos
de interés historico y cultural que se han ido suscitando a lo largo de los afios. Sin
embargo, es necesario mencionar que en Guayaquil existen 4 rutas turisticas
teméaticas denominadas a) Ruta de la Fe; b) Ruta de la Independencia; c) Ruta del
Cacao y d) Ruta del Aviturismo, que han sido propuestas y promocionadas por medio

de estrategias de marketing de la Empresa Publica Municipal de Turismo, Promocion



Civica y Relaciones Internacionales de Guayaquil para el disfrute de las familias

ecuatorianas y extranjeras que visitan dichas rutas.

1.4. Objetivos

1.4.1. Objetivo General

Disefiar una ruta turistica tematica que permita el conocimiento de la historia
de la ciudad con la ayuda del BCBG a través del uso de sus dependencias,

fomentando y captando la llegada de visitantes.

1.4.2. Objetivos especificos

1. Realizar un Inventario de atractivos mediante el manual de diagndstico turistico,
georreferenciando los componentes turisticos de la ruta
Determinar el grado de competitividad de la ruta del fuego

3. Determinar la viabilidad econémica y financiera de la ejecucion del proyecto.

1.5. Marco tedrico

Para llegar a la conceptualizacion de este proyecto se realizd investigacion con
fuentes documentales secundarias que permitieron tener un mayor conocimiento del
tema de estudio. Es relevante conocer ciertos términos sobre los que se va a trabajar
en este proyecto.

En la actualidad se esta haciendo mencion del término ruta turistica en el que los
productos turisticos de un destino estan siendo agrupados en un recorrido y es asi
como le dan paso al término ruta. Mencionan asi que una ruta puede ser un camino,
un recorrido o un itinerario destacando sus atractivos para la operacion turistica. Este
se puede reconocer por su caracteristica de mostrar la naturaleza y su entorno o por
tener acceso a un patrimonio cultural o histérico de algun lugar de relevancia (Girini,
Manzini, & Vicchi, 2016). De igual forma, es la union de recursos tangibles o
intangibles, de valores simbdlicos que identifiguen a una cultura por su tradicién o
patrimonio.

Si bien es cierto, el turismo nacié como un fendmeno social para el siglo XX donde las
personas con mayor poder adquisitivo se podian dar el lujo de tener unas vacaciones
pagadas. Los padres del turismo afirman que es “El conjunto de las relaciones y

fenédmenos producidos por el desplazamiento y permanencia de personas fuera de su
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lugar de domicilio, en tanto que dichos desplazamientos y permanencia no estén
motivados por actividades lucrativas” (Krapf & Hunziker, 1942). Asi definimos, que el
turismo es la actividad econdmica que se genera en un lugar, siempre y cuando se la
realice de manera organizada. De igual manera, es un hecho social y cultural
irreversible que tiene un gran dominio en el ambito de los monumentos y sitios de
interés histérico donde se le puede dar su respectiva importancia y factores que
mejore la actividad econémica en una comunidad.

De igual manera, la conveccion sobre la proteccion del patrimonio mundial, cultural y
natural, Unesco (1972) considera como patrimonio cultural a los monumentos, que
consta de obras arquitectdénicas escultura o pinturas, a los conjuntos que estan
conformados por grupos de construcciones y a lugares como obras del hombre que
permitan tener una vision universal de la historia del arte y de la ciencia. Asi mismo
menciona que cada pais miembro parte de la conveccion tiene la obligacion de
identificar, proteger, conservar, rehabilitar y transmitir de generacién a generacion el
patrimonio que se encuentre en su territorio ya sea con recursos propios o que cuente
con ayuda internacional para beneficiarse en tenas econdémico para la conservacion
del bien tangible o intangible.

Segun la definicion expresada en la Carta sobre el turismo cultural adaptada por
ICOMOS? (1999) por el consejo internacional de monumentos y sitios menciona que
es un recurso material y espiritual que permite el desarrollo histérico y el publico pueda
ver la modernidad experimentando y teniendo acceso fisico, intelectual y emotivo del
patrimonio. Asi mismo, se expone que los visitantes deberian tener acceso a los
patrimonios proporcionandoles informacién y que puedan experimentar su visita de
modo tranquilo y a su ritmo, si es necesario itinerarios que complemente su visita como
también rutas de circulacion que minimicen el impacto que se puede presentar en un
sitio patrimonial, de tal modo que se conserve el patrimonio para el disfrute de las
futuras generaciones.

El patrimonio cultural deberia contar con programas de promocion turistica
destacando las caracteristicas del patrimonio brindando informacion fiable sobre la

cultura y caracteristicas patrimoniales del lugar.

2 International Council on Monuments and Sites, Carta sobre turismo cultural Adoptada por ICOMOS en la 122
Asamblea General en México
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De igual importancia es necesario conocer que los atractivos turisticos son la principal
y Unica razén por la que existen los destinos turisticos, Segun la OMT, un recurso
turistico es todo elemento capaz de generar desplazamientos turisticos. Para la
investigadora Carmen Altés Machin, los recursos y atractivos turisticos son la base
sobre la que se desarrolla la actividad turistica.

Asi mismo Navarro (2015) en una publicacion para la Universidad de Murcia,
manifiesta que el término atractivo turistico es posible un anglicismo de la palabra
Tourist attraction que para la Universidad de (Cambridge, s.f.) “A place that people
visit for pleasure and interest, usually while they are on holiday” se puede interpretar
gue para ellos, esta definicion esta enfocada en la visita de un lugar que la gente se
relajay por lo general es de interés usualmente en las vacaciones, es decir un atractivo
turistico que potencialmente se disfruta en festividades o periodos vacaciones.
Ademas, el mismo autor antes mencionado manifiesta que un atractivo turistico es un
importante componente del producto turistico de un destino y que ademas genera que
el turista determine la seleccion de un destino hasta su punto final de visita,
permitiendo que la planta turistica opere en un determinado destino. De igual manera,
la (OMT) sostiene que los elementos naturales o culturales puestos en conjuntos con
recurso turistico pueden lograr el desplazamiento de turistas a un destino turistico,
manifestando que no se puede hablar de atractivos turisticos sin que se tenga un
recursos turisticos; es decir, un bien que motive el desplazarse a las personas con la
idea de suplir la necesidad de conocer el atractivo del destino.

Por otra parte, el termino arquitectura patrimonial se hace presente en la ciudad de
Guayaquil pues se ha cumplido con un desarrollo urbano marcado por fracciones, por
el amplio numero de situacién en las que se ha visto envuelto a lo largo de su historia.
Acontecimientos como los grandes incendios que marcaron un antes y un después de
lo que conocimos como el Guayaquil “antiguo” y el Guayaquil “moderno” llamado
vagamente de esa manera.

El progreso y desarrollo de una poblacion no debe ser ajena a los datos de su pasado,
estos deben estar en armoniosa sincronia, es decir, debe existir un vinculo entre
modernidad y el pasado. Prueba de esta es la conexién de evidencias y rasgos de
elementos, histéricos, culturales, patrimoniales y arquitecténicos.

Por su parte, Lopez, (como se cita en Tisalema , Sancez , Sotomayor, & Pifieira, 2017)

manifiesta que “se considera patrimonio arquitectonico a aquellas estructuras, ya sean
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monumentos, edificaciones o complejos, que son importante por ser contenedoras de

bagaje histérico, cultural y de identidad de una comunidad, sector o ciudad.”

1.6. Andélisis situacional

1.6.1. Antecedentes de laempresa

1.6.1.1. Origen e historia

El BCBG creado hace ya 183 afios aproximadamente, es una institucion creada por
la necesidad de salvaguardar la ciudad de Guayaquil que por su historia se conoce
que la valentia y el deseo de controlar los grandes flagelos que se dieron cita en la
Perla del Pacifico, los guayaquilefios de esa época hicieron frente en varias
ocasiones. Estas acciones que dieron origen a la formacion de la institucion que el dia
de hoy cuenta con aproximadamente 62 dependencias a lo largo de todas las

parroquias de la ciudad.

“Esta entidad dio inicio a sus actividades desde la época de la conquista. Inicialmente
se denominaron los “apaga fuego” y era integrado por personas voluntarias que tenian
como fin combatir los tantos incendios que afectaban a la comunidad” sefiala, parte
de la resefia historica de la institucion en su péagina oficial (Benemérito Cuerpo de

Bomberos de Guayaquil, s.f.)

No obstante, la desesperada necesidad de la poblacion ante aquellas situaciones,
demandaban la creacion de una verdadera institucion bomberil que estuviera dotada
de todas las herramientas y conocimientos necesarios para hacerles frente a aquellos
flagelos constantes por los que la ciudad pasaba, es asi que, en la administracion del
entonces Presidente Vicente Rocafuerte, se crea el Cuerpo de Bomberos de
Guayaquil, el 10 de octubre de 1835. A partir de esa fecha, y al reconocer la ardua y
honorable labor los integrantes de esta institucion, se crea afios mas tarde en 1926,
oficialmente El Dia del Bombero, para celebrase el 10 de octubre de cada afio con el
fin de rescatar la importancia de estos singulares héroes. Afios mas tarde el Honorable
Consejo Nacional le otorgo el titulo de Benemérito por su entrega y labor de forma

desinteresada hacia la comunidad.



1.6.2. Filosofia empresarial

1.6.2.1. Mision

Brindar una respuesta efectiva, eficiente y oportuna ante emergencias y siniestros
que pongan en peligro a la ciudadania guayaquilefia, generando a su vez, una
cultura de prevencion en la sociedad. (Benemerito Cuerpo de Bomberos de

Guayaquil)

1.6.2.2. Visién

Ser reconocidos como una entidad de referencia nacional e internacional en
términos de atencion inmediata, eficaz y eficiente de emergencias, proponiendo,
promoviendo y utilizando modernas practicas para la disminucion y prevencion de

riesgos. (Benemerito Cuerpo de Bomberos de Guayaquil)

1.6.2.3. Cartera de productos

El BCBG en la actualidad cuenta con una cartera de productos basada en sus area
operativa misma que esta distribuida en 6 brigadas y 6 divisiones que trabajan en 17
cuarteles y 61 compainiias distribuidas en toda la ciudad, listas y preparadas para
brindar el mejor servicio a la ciudadania, ademas de esta distribucion, el BCBG cuenta
coNn un museo propio, cuyo objetivo es brindar a la ciudadania una vision de la historia
de esta institucién, la evolucién de la misma, el vinculo que tiene con la historia y
desarrollo de la ciudad a través de los tiempos y la importancia que tiene para la Perla

del Pacifico.

1.6.3. Analisis actual de la empresa

1.6.3.1. Descripcion de la competencia

El cuerpo de bomberos al ser una entidad con dominio publico no cuenta con
competencia alguna. Si bien es cierto, el BCBG cuenta con un producto turistico que
es el MBE este si tendria competencia directa con los museos de historia y de cultura
gue se encuentran alrededor de la urbe portefia por su ubicacion estratégica en el
centro de la ciudad. Tales como el Museo Municipal de Guayaquil, el Museo
Antropoldgico y de Arte Contemporanea, Museo Nahim Isaias entre otros.

7



1.6.3.2. Descripcion de clientes

Los clientes que posee la institucion son los usuarios que se acercan a las oficinas del
Edificio Técnico Bomberil ubicado en Baquerizo Moreno #1109 entre Francisco de P.
Ycaza y av. 9 de octubre que permite que los usuarios obtengan los permisos para el
correcto funcionamiento de las empresas. Asi mismo, cuenta con visitantes que
acuden al MBE ®para realizar el recorrido dentro de las instalaciones y este no tiene
costo alguno. De manera general, las personas que visitan las instalaciones del museo
son visitantes locales, especialmente las instituciones educativas que llegan este lugar

como parte de su aprendizaje académico.

1.6.3.3. Descripcion de los proveedores

Los proveedores directo de la entidad son los recursos obtenidos por el cobro de los
permisos de funcionamiento, recaudacién de la tasa de bomberos denominada
“recaudacion por terceros” en las planillas de servicios basicos. Ademas de eso, todos
los elementos, monumentos y maquinas encontradas en el interior del museo son
donaciones realizadas por otras instituciones de la rama como el Cuerpos de

Bomberos del Ecuador y de Latinoamérica.

1.6.3.4. Anéalisis FODA

Para un mejor diagnostico del estado actual de la institucion y de como esta podria
hacer uso de los factores con los que cuenta, se elabora una matriz FODA con el fin
de identificar aquellos factores que podrian brindar oportunidades de mejora y ayuda

para este proyecto.

Tabla 1.1: Matriz FODA. [Fuente: Elaboracién propia]

Fortalezas Oportunidades

F1 Relacion existente entre la institucion bomberil | O1 Posibilidad de desarrollar actividades que

y la historia de la ciudad. atraigan mas turistas.

F2 Promueve el significado de la identidad del | O2 Posibilidad de difundirse nacionalmente para
guayaquilefio que admira el heroismo y la valentia | promover el turismo interno.

de sus miembros.

3 Museo del Bombero Ecuatoriano



F3 Cuenta con edificios declarados patrimoniales.

F4 El BCBG considerado como el mas antiguo de

Latinoamérica.

F5 Estatua conmemorativa por el Dia Clasico del
Bombero ecuatoriano que representa a un
bombero en labor de rescate con una nifa en sus

brazos.

F6 Actual uso de herramientas tecnoldgicas y
promocion virtual, redes sociales y paginas
informativas, que permiten mantener actualizadas

la informacioén de eventos a la comunidad.

F7 Cuentan con una Academia de Bomberos para
capacitar al personal.

F8 Creacion de un guion museolégico que plantee

un redisefio del Museo del BCBG (no ejecutado).

F9 El

elementos y maquinas de los bomberos de

MBE se puede encontrar la historia,

Guayaquil usadas en incendios.

F10 Comentarios positivos de los turistas que
visitan el MBE, a través de encuestas o libros de

visita.

F11 Existen actividades de recreacién organizadas
por el BCBG en todo el afio.

F12 Promueven campafias de seguridad contra

incendios a los guayaquilefios.

O3 Posibilidad de captar turistas extranjeros por el
valor histérico de los Bomberos de la ciudad de
Guayaquil, y por ser considerado uno de los
cuerpos de bomberos mas capacitados vy

completos de Latinoameérica.

04 Posibilidad de

econdmica de la institucién a través de un mayor

incrementar la actividad

desarrollo en el &mbito del turismo.

O5 La mejora de la ciudad mediante la
regeneracion urbana ayuda al crecimiento de la

ciudad.

06 Se puede aprovechar el ecosistema de
manglar para realizar actividades de recoleccién

de crustaceos de forma turistica.

Debilidades

Amenazas

D1 Falta de promocién turistica a nivel local,

regional y nacional.

D2 Falta de promocion de los atractivos o
productos turisticos del BCBG.

Al El MINTUR* en la actualidad no promueve
rutas, recorridos o visitas a atractivos de la ciudad

de Guayaquil.

4 Siglas del Ministerio de Turismo del Ecuador




D3 Cuenta con pocos productos turisticos que se
podrian ofrecer a los visitantes nacionales o
internacionales por toda su historia y el valor

entregado a su ciudad.

D4 Ausencia de infraestructura para personas

discapacitadas.

D5 Falta de personas en el servicio turistico con
dominio del idioma inglés. (En caso de recibir

turistas extranjeros).

D6 Falta de intervencion del departamento de
comunicacion en promover sus productos para

atraer visitantes.

D7 No posee un bus o furgoneta que permita a los

turistas hacer un recorrido por ciertas

instalaciones.

A2 Falta de promocion turistica en la ciudad de
Guayaquil por parte del Gobierno central podria

reducir la afluencia de turistas.
A3 Crisis econdmica a nivel mundial y en el pais.

A4 Posibilidad de inundacion en caso de
incrementarse la marea por la cercania al rio

guayas.

A5 El MBE por su ubicacién y cercania al cerro
Santa Ana es blanco facil cuando los visitantes
caminan por los exteriores del museo de ser

victimas de la delincuencia.

A6 El invierno que afecta principalmente a la zona
costera del pais podria disminuir la visita a los

lugares de interés.
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CAPITULO 2

2. INVESTIGACION DE MERCADO

La investigacion de mercados es un elemento fundamental para conocer el nivel de
impacto y aceptacion de cualquier proyecto en planificacion, es por ello que se ha
determinado la vital necesidad de la aplicacién de este capitulo como parte de la
elaboracion de la Ruta del Fuego con el fin de aplicar herramientas y técnicas que
ayuden en la construccion y estructura de este proyecto con criterios fundamentados

en la realidad y la necesidad de la demanda actual.

2.1. Definicion de problema

2.1.1. Problema de decision gerencial
¢, Seria factible implementar una ruta turistica para incrementar las visitas en el museo
del bombero ecuatoriano?

2.1.2. Problema de investigacién de mercado
Determinar cuales son los factores que afectan al decrecimiento de visitas en el museo

del bombero ecuatoriano.

2.2. Componentes de la investigacion de mercado

2.2.1. Objetivos de investigacion

A continuacion, se presentan las tablas de objetivos, preguntas de investigacion e

hipétesis que tiene como meta la aplicacién de esta investigacién de mercado.
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Tabla 2.1 Objetivos de lainvestigacion. [Fuente: Elaboracién propia]

Cadigo | Objetivo

01 Identificar si la falta de nuevos productos turisticos con direcciéon a un publico
especifico afecta a las visitas en el MBE.

02 Identificar las cualidades que los visitantes desean apreciar en un guia turistico
al prestar su servicio.

03 Identificar los principales medios de informacion que utilizan los visitantes para la
obtencién de informacion acerca de productos turisticos.

2.2.2. Preguntas de investigacion

Tabla 2. 2 Preguntas de investigacion. [Fuente: Elaboracion propia]

Cdbdigo | Preguntas de investigacion

P1 ¢Es posible que la falta de nuevos productos turisticos direccionado a un publico

especifico afecte a la disminucién de visitas en el MBE?

P2 ¢, Qué cualidades desean apreciar los visitantes en un guia turistico?

P3 ¢, Qué medios de informacion son usados con mayor frecuencia por los visitantes

para la obtencién de informacién de productos turisticos?
2.2.3. Hipotesis de investigacion
Tabla 2. 3 Hipétesis de la Investigacion. [Fuente: Elaboracion propia]

Cdédigo | Hipétesis de investigacion

H1 Ho: La falta de nuevos productos turisticos afecta la llegada de visitantes al
MBE
Ha: La falta de nuevos productos turisticos no afecta la llegada de visitantes
al MBE.

H2 Ho: La ausencia de cualidades en un guia afecta en el incremento de visitas.
Ha: La ausencia de cualidades en un guia no afecta en el incremento de
visitas.

H3 Ho: Los medios de informacién no permiten que el visitante conozca acerca

de productos turisticos.

Ha: Los medios de informacion permiten que el visitante conozca acerca de

productos turisticos.
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2.3. Disefio de la investigacion

Después de realizar el enfoque del problema tanto gerencial como el de investigacion
de mercados se procede a desarrollar el disefio de investigacion que como Malhotra
(2008) sefala en su escrito, que la investigacion de mercados se clasifica en dos

grandes grupos, como lo muestra a continuacion.

Disefio de la
inestigacion

I—Iﬁ

Investigacion il Investigacion
exploratoria concluyente

I—Iﬁ

Investigacion il Investigacion
descriptiva causal

Disefio Disefio
HEGSVEIEE] longitudinal
Tranversal

simple
Transversal

multiple

Figura 2. 1 Clasificacion de los disefios de investigacion. [Fuente: Malhotra]

Por lo cual, para el disefio de investigacion de este proyecto, se seleccioné tanto la
investigacion exploratoria como la concluyente ya que ambas se ajustan a la

metodologia planteada.

2.3.1. Investigacion exploratoria

La investigacion exploratoria permite examinar un problema o situacién que vincule
directamente a la empresa a investigar, el analisis de los datos es cualitativo. Esta nos
ayuda a conocer la comprension del proyecto cuando en su etapa inicial se tenia un

conocimiento superficial para poder avanzar con el proyecto.
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2.3.1.1. Entrevistas a expertos

Las entrevistas se realizaron a expertos en el tema, esta nos permite tener un
conocimiento general de ciertos criterios que mas adelante seran corroborados con la
investigacion concluyente. La técnica utilizada para realizar en la entrevista a expertos
fue estructurada con un cuestionario de preguntas y ademas por medio de preguntas
que fluian segun se transcurria la conversacion y asi seguir recolectando informacion
para la investigacion. Los entrevistados tenian conocimiento sobre el problema

gerencial antes de iniciar con la entrevista. (Ver formulario de preguntas en Anexo 1)

Tabla 2. 4 Listado de entrevistas a expertos. [Fuente: Elaboracién propia]

A continuacién, se muestra el listado de expertos seleccionados para la aplicacion
de encuestas.

N.° | Cargo desempeiiado Nombre Perfil
1 Guia del Museo del | Lic. Jacqueline | Actual guia oficial del museo del
Bombero Ecuatoriano Samaniego bombero ecuatoriano y experta en

conocimientos relacionados con la

institucion.
2 Coordinador de | MSc. Gabriel castro | Maestro de catedra en temas
humanidades de la Facultad patrimoniales de ESPOL.
de Ciencias Sociales vy
Humanisticas.
3 Rentado bombero - Cia. | Bombero Silfredo | Bombero especializado en la
Nueve de octubre Castro actividad, con mas 25 afios de labor

en la institucion.

2.3.1.2. Grupo focal

Para la realizacion de este proyecto integrador, se ha escogido una serie de
herramientas que la investigacion de mercados en su modalidad investigacion
cualitativa brinda, para lo cual, una de estas herramientas escogidas es un grupo focal

gue ayude a dar una direccion mas definida y especifica del alcance de este proyecto.

El grupo focal estara conformado por un nimero total de personas igual a 8 y sera
encabezada por miembros de la segunda brigada del cuartel 2, en el sector centro de
Guayaquil del BCBG en una de sus reuniones de rutina con un formulario de preguntas

para la ejecucion del grupo focal. (Ver anexo N° 2)
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2.3.2. Investigacion concluyente

2.3.2.1. Encuestas

Ademas de la realizacion del grupo focal que ayudara a dar un enfoque mas detallado
del alcance del proyecto, se ha pensado que la palabra de la ciudadania quienes en
un futuro se convertirian en parte de nuestros actores claves al ser los futuros clientes
gue haran uso de esta ruta propuesta, es por ello que se ha escogido la herramienta
de aplicacion de encuestas que sera respondida electrénicamente y fisicamente, esta
permitird diagnosticar la aceptacion de la ruta por parte de ellos, ademas de dar
criterios de preferencia del consumidor, es decir, determinar qué es lo que el cliente
desea ver y que es lo que el cliente desea recibir al momento de visitar la ruta, ademas
de poder identificar el perfil del visitante ya que esta permite saber, actitudes,
motivaciones, comportamientos, intereses y conocimientos a mas de sus
caracteristicas demograficas y estilos de vida. Para realizacién de la encuesta se

realizé un formulario de preguntas. (Ver anexo N° 3)

2.4. Poblacién y Muestreo

2.4.1. Poblacién

Es el compendio de elementos que tienen una o varias caracteristicas similares, es
decir es una representacion del universo para el propdsito del problema. (Malhotra,
2008)

Ademas de eso, el Ecuador en el aflo 2017 presento un arribo de turistas extranjeros
de 1'617.914 asi lo expresa la coordinacion general de estadisticas e investigacion del
(Mintur, 2017).

Para la aplicacion de encuestas, se ha considerado como referencia, informacion
encontrada en la pagina oficial de la empresa de turismo de Guayaquil que brinda
datos del nimero de turistas nacionales y extranjeros que arribaron Guayaquil en el
afio 2017, sin embargo la misma fuente también simula una proyecciéon de llegada
de visitantes para el afio 2018 y menciona que el nimero de visitantes en la ciudad
para este afio segln su prondstico turistico, seria un aumento del 7.9% en
comparacion al afio anterior es decir que la ciudad podria tener un arribo de 2°278.049

de turistas entre nacionales y extranjeros, en conclusion esta informacion es la base
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para el marco muestral y posterior calculo de la muestra final para la aplicacion de

encuestas.

2.4.2. Marco muestral

El marco muestral seria de 2°278.049 turistas nacionales y extranjeros que visitaron
Guayaquil. (Empresa Publica Municipal de Turismo, Promocion Civica y Relaciones

Internacionales de Guayaquil, 2018)

2.4.3. Muestra
Es un subgrupo de elemento de la poblacién para participar en el estudio de mercado
(Malhotra, 2008)

2.4.4. Metodologia de aplicacion de muestreo

Tomando en cuenta los objetivos de la investigacion, se procede a elegir el tipo de
muestreo no probabilistico, aplicaremos el muestreo por conveniencia en base a loa
informacion encontrada en el marco muestral, que este caso seria los turistas
nacionales y extranjeros que visitan la ciudad de Guayaquil que seran seleccionados
por el criterio 0 porgue son mas accesibles para el investigador.

Para llevar a cabo la investigacion se ha acudido a realizar la seleccion por juicio, a
turistas nacionales y extranjeros, cuyas edades estan comprendidas entre 18 afios
hasta 65 afios o0 mas.

24.41. Calculo dela muestra

En esta investigacion se propone con:

Tabla 2. 5 Datos para calcular la muestra. [Fuente: Elaboracion propia]

Un 95% de confianza Z=1,96

Error maximo 5%

Probabilidad que una persona responda | 50% p: 0,5

encuesta g: 0,5

Marco muestral 2'278.049 visitantes
Entre turistas nacionales y extranjeros que visitan la
ciudad de Guayaquil.
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La muestra estaria dada por:
72y pP*g
EZ
B 1,962+ 0,5+ 0,5
B 0,052

n=

n = 385

Definiendo el marco muestral con un total de 2°278.049 turistas entre nacionales y

extranjeros

N —
N —

=

nc =

—_

_ \/2278.049 — 385
\2'278.049 — 1

nc = 0,99 * 385
nc = 385

Cabe mencionar que dicho dato tiene un 100% de coincidencia con el valor
proporcionado por la herramienta RAOSOFT, herramienta en linea que permite hacer
calculos de muestra a partir de una poblacion especifica de una manera rapida y

sencilla. Como se muestra en la ilustracién siguiente

S Raosoft

What margin of error can you accept? o,
5% is @ common choice

What confidence level do you need? g5 o
Typical choices are 90%, 95%, or 99%

What is the population size? 2278049
If you den't know, use 20000

What is the response distribution? 50 %,
Leave this as 50%

Your recommended sample size is 385

Figura 2. 2 Célculo de la muestra. [Fuente: Raosoft]
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2.5. Resultados y analisis de datos

El andlisis de datos tiene como objeto principal considerar la informacion recopilada
para analizarla de forma cualitativa y cuantitativa para uso del proyecto. Entre los
resultados obtenidos durante la investigacion fueron: a) entrevistas b) grupo focal y c)

encuestas. Para la encuesta y su andlisis se utilizé la herramienta SPSS®

2.5.1. Andlisis de datos entrevistas

El andlisis de datos tiene como objeto principal considerar la informacion recopilada
para analizarla de forma cualitativa y cuantitativa para uso del proyecto. Las
entrevistas se las realizaron a tres individuos que permitieron tener una mayor

compresion de temas relevantes al proyecto.
- Entrevista a guia del Museo del bombero ecuatoriano

La entrevistada que tiene ya varios afos en la institucion como guia oficial del Museo
del Bombero Ecuatoriano, fue seleccionada para la aplicacion de la entrevista ya que
ella cuenta con el conocimiento fundamental e informacién relevante acerca del actual
funcionamiento e historia del museo. Entre lo mas destacado en la entrevista realizada
a la Lic. Jacqueline Samaniego se menciona textualmente su relato “llevo trabajando
en el museo alrededor de 15 afos y es importante que los visitantes que llegan al
museo tengan otras opciones de entretenimiento y recreacién como lo es su propuesta

de una ruta turistica”. Entre otros, (Ver anexo N° 4).
- Entrevista a personal rentado, bombero Silfredo Castro.

El bombero rentado Silfredo Castro es uno de los bomberos proximo a jubilarse y que
ha dedicado mas de 25 afios al BCBG. Para lograr una cita con él, se esperé a que
se encuentre de guardia o laborando debido a que el personal rentado o pagado del
BCBG trabaja 24 horas de guardia y 24 horas franco. Lo mas destacado de su
entrevista fue su vision como persona que labora en las instalaciones o en los
cuarteles por muchos afios y ha podido ver la evolucién de institucion tanto en el
ambito de seguridad como el de la historia de sus miembros. Entre otros, (Ver anexo
N°5).

5> Software de anélisis predictivo para realizar anélisis estadistico.
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- Entrevista a MSc. Gabriel Castro

Con el fin de obtener una opinién veras y enfocada al uso de edificios patrimoniales
de la ciudad de Guayaquil para la propuesta de este proyecto se agendo una cita con
el licenciado en turismo y magister Gabriel Castro que, a mas de haber formado parte
de los colaboradores en la municipalidad de la ciudad en el ambito cultural, es
actualmente maestro de catedra en la Escuela Superior Politécnica Del Litoral. Entre
lo mas relevante, el master menciono que “todo Guayaquil desaparece en 1896, como
lo que era Guayaquil con sus construcciones en madera y el después que esta
enlazado con la llegada de los europeos a la ciudad y la llegada del cemento”. Entre

otros (Ver anexo N° 6).

2.5.2. Analisis de datos grupo focal

Los integrantes escogidos para este grupo focal fueron 8 bomberos voluntarios que

brindaron informacién.
- Grupo focal abomberos voluntarios del BCBG

Entre lo mas destacado para una comprension mas amplia del proyecto se les mostro
un prototipo de baja resolucion con el disefio de la ruta y los posibles puntos de interés
a visitar en el recorrido. Pues uno de los integrantes que es de nacionalidad chilena
menciono que “este proyecto es muy interesante, en el tiempo que vivi en chile no vi
algo similar, ademas que ustedes estan tratando de mostrar por medio de una ruta
como la ciudad de Guayaquil y sus bomberos han evolucionado a lo largo del tiempo”.

Entre otras, (Ver anexo N° 7).

2.5.3. Andlisis de datos encuestas

Para el analisis de los datos cuantitativos se procedi6 a utilizar la herramienta SPSS
que permite de una manera mas amplia analizar diferentes variables y probar las
hipotesis de la investigacion. Se procedié a analizar preguntas generales que se
encontraban en el formulario de encuestas y preguntas que un fututo, ayudaran a

tomar decisiones en beneficio del proyecto. Entre otras, (Ver anexo N° 12).
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Asi mismo, se realizdé el analisis de la informacion obtenida en las encuestas,
utilizando gréficas, tablas de contingencias y frecuencias que nos brinda la
herramienta SPSS para observar si existe una relacion de los objetivos de
investigacién planteados previamente con las preguntas de las encuestas y por
consiguiente, poder analizar detenidamente las opciones mas seleccionadas por los
individuos objetos de estudios y poder verificar si existe relacion entre las variables
para poder responder si se aprueba o rechazan las hipotesis planteadas. Entre otras,
(Ver anexo N° 13).

2.5.4. Resultado de la investigacion de mercados

Como resultado final de la investigacion de mercados, se ha cumplido con la aplicacion
de las herramientas y técnicas escogidas para comprobar cada una de las distintas
variables expuestas en los objetivos e hipétesis planteados, ademas de contestar y
validar con una respuesta positiva y a favor de la propuesta de la Ruta del Fuego en
la ciudad con el fin de incrementar el nUmero de visitas en el museo, es decir, que
para todos los actores que formaron parte de esta etapa del proyecto, les ha parecido

una idea innovadora, interesante y factible para el turismo local.

1. Se comprobd la hipétesis nula relacionada al objetivo N°1, ya que la falta de
nuevos productos turisticos afecta a la llegada de visitantes de acuerdo a la
informacion recogida en la investigacion de mercado; es decir que la mayoria
de sus servicios se encuentran designados a un publico objetivo y simplemente
no existe nueva oferta turistica.

2. De igual manera, se ha comprobado la hipétesis nula que la ausencia de
cualidades en un guia afecta el incremento de visitas en el MBE por lo que se
descarta la hipotesis alterna.

3. Por ultimo, la hipotesis alterna se acepta debido a que los visitantes necesitan
de medios de informacion para conocer informacion acerca de un producto

turistico de acuerdo al objetivo N°3.
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CAPITULO 3

3. Aspectos generales de laruta

La ruta del fuego, como asi se denomina esta propuesta, esta enfocada en un contexto
historico — cultural, ya que pretende mostrar a los visitantes parte de la historia por la

que hoy Guayaquil es una de las ciudades mas importantes del pais.

Esta ruta estara ubicada en la parte céntrica de la urbe portefia, es decir, se mostrara
los principales edificios afectados por los siniestros del centro de Guayaquil a mas de
las distintas dependencias del BCBG, mismas que tienen valor historico y significativo
de gran escala gracias a su relacién con los hechos y desastres ocurridos en el
pasado. Para lograr captor mayor cantidad de visitantes en el museo, se ha puesto en
marcha el proyecto de disefio de una ruta turistica que permita mejorar la afluencia
de turistas en el MBE y a su vez incluir atractivos y recursos de caracter histérico o
arquitectonico que permita potenciar el producto estrella que es el museo,
mostrandolo desde una perspectiva integradora que a su vez se pueda visitar este y
otros sitios de interés bomberiles con la finalidad de mostrar una propuesta que se

convierta en una opciéon de destino turistico en la ciudad de Guayaquil.

3.1. Analisis situacional

La primera fase para este capitulo consisti6 en recopilar, documentar y procesar
informacion relevante acerca de los componentes turisticos de caracter cultural e
histérico considerados fundamentales para la construccion del circuito turistico en la

denominada “Ruta del Fuego”.

3.1.1. Caracterizacion de la comunidad.

Como parte de la primera fase del andlisis situacional de la zona donde se desarrollara
la ruta del fuego se ha escogido como técnica de levantamiento de informacién de la
ficha de caracterizacion de comunidad de la Dr. Carla Ricaurte. La ficha de comunidad
se levantd mediante informacion obtenida en campo y con ayuda de fuentes de

informacion secundarias, asi mismo para el llenado de diferentes secciones se obtuvo
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informacion del (Instituto Nacional de Estadisticas y Censos) INEC y el catastro

turistico realizado por el MINTUR. Entre otras, (Ver anexo N° 14).

3.1.2. Caracterizacion de la demanda

Para la determinacion de las caracteristicas generales de la demanda que hard uso
de la ruta turistica propuesta, se usé como herramienta la “Ficha de caracterizacion
de la demanda del Manual para el diagnéstico turistico local” de la MSc. Carla Ricaurte
Quijano. Esta ficha se deberia ejecutar al mismo tiempo que la ficha de caracterizacion
de la comunidad, en ella se recopila informacion cualitativa en mayor porcentaje,
realizando una serie de preguntas a turistas y a actores claves para lograr un correcto
diagnéstico turistico local. Asi, permitiendo tener una vision detallada de la demanda
que frecuenta el Museo del Bombero Ecuatoriano “Crnl. Félix Luque Plata”. (Ver anexo

N° 15). En esta ficha se recogi6 informacion relevante como:

- Frecuencia de la visita turistica
- Forma de viaje

- Origen de la demanda

- Motivos de visita

- Tiempo de estadia

- Gasto promedio

3.1.3. Analisis de competitividad

Modelo estratégico establecido por Michael Porter en 1979 nos permite establecer un
marco para definir el nivel competitivo dentro de una industria. Baena & Séanchez
(2003) explican en su escrito como analizar las variables o fuerzas competitivas que
estaria recibiendo un negocio, producto o servicio en la actualidad o al momento de
operar. Se menciona que una empresa tiene la obligacién de controlar sus recursos
frente a estas fuerzas competitivas permitiendo analizar el entorno. Son 5 las fuerzas

competitivas a analizar con sus respectivos factores.

El signo de mas (+) significa una amenaza alta mientras que el signo menos (-)

determina si es de amenaza baja para una facil interpretacion.
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-Poder de Negociacion de los clientes: Son las posibles personas que irian a
comprar el producto o servicio. Asi mismo, la capacidad que tienen los compradores
de poner bajo presion la empresa y de contar con una dependencia de ciertos de
clientes para la operacion e inicio de ejercicios, esta fuerza influye y ejerce presion

directa sobre la empresa.

(-) Productos estandarizados: existen alternativas que los clientes pueden
optar como las rutas promocionadas por la Prefectura del guayas tales como la
ruta del cacao, del arroz, entre otras. Sin embrago, la ruta turistica del fuego
espera tener elementos diferenciadores que se distinga de otras rutas con

interés similares en el que los turistas puedan participar.

(+) Integracién hacia atras: Hace referencia a que tan interesados estan los
clientes en poder realizar la misma actividad y luego convertirse en nuestra
competencia. Esta es importante debido a que la gran mayoria que visita las
instalaciones del museo son bomberos de otros paises que en su mayoria
cuando visitan la ciudad de Guayaquil el MBE es una parada obligatoria en su
visita y asi podria tomar como referencia la ruta y realizarlo en sus lugares de

destinos con las autoridades competentes.

(+) Disponibilidad de informacién: Las redes sociales mantienen a los
clientes actualizados y enterados de los temas que surgen en el momento
manteniendo informados a la comunidad. De igual manera, mantener al tanto
al a los usuarios de publicaciones de nuevos productos o servicios que son
lanzados al mercado. Para esto la Empresa Publica Municipal de Turismo en
cuanto a la disponibilidad de informacion mantiene altamente informados y
actualizadas sus paginas es por esto que representa una amenaza alta para el
MBE. Puesto que el manejo de las redes sociales e informacion directa a los

visitantes o turistas locales es minimo.
-Poder de Negociacion de los proveedores:

Dentro del sector los proveedores pueden ejercer alzas de precios, es decir pueden
ejercer presion en las empresas obligando a las empresas del mercado a pagar
valores altos por los insumos o servicio. Por ende, el poder de negociacion de

proveedores es bajo porque no se cuenta con un abanico de elecciones para comprar
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o utilizar para en beneficio del museo y de la ruta que se espera poner en marcha y

captar mayor cantidad de visitantes.

(-) No hay proveedores de productos sustitutos: El proveedor es Unico, pues
depende Unicamente y en su mayoria del BCBG para adquirir insumos,
materiales y equipos para la operacion de esta. Es decir, el proveedor para la
operacion es interna, pues se depende del BCBG para adquirir bienes

bomberiles que se incluyan en la ruta.

-Amenaza de nuevas entrantes: El poder de negociacion es bajo debido a que las
barreras de entrada y salida permiten que existan nuevos competidores con mayor
facilidad y poder ser sustituidos por otros rapido. Aqui hacemos referencia a los

factores que pueden ser importantes para que existan rutas, pues asi tenemos:
Barrera de entradas:

(-) Capital: El capital para la implementacion de la ruta es bajo por lo que ya se
cuenta con la mayoria de los insumos y atractivos para ser utilizados en
beneficio de la ruta. Pero asi mismo como es facil la implementacién de la ruta
en un futuro, para otros competidores también sera facil ingresar en la actividad.
Entonces la barrera de entrada es débil y por ende existiran mas alternativas

para que otros puedan entrar a competir en el sector turistico.

(-) Nivel de diferenciacion: un aspecto positivo para que la ruta tenga existo
podria ser que el producto de la ruta turistica del fuego para el MBE que
pertenece al BCBG, podria ser aprovechado por el nombre ya posicionado de
la institucion, por ende, la barrera de entrada es baja.

(-) Acceso a canales de distribucion: Es también el medio por el cual el cliente
obtiene el bien o servicio. En este caso seria en el MBE, siendo asi una barrera

de entrada de baja amenaza.

(-) Curva de aprendizaje: La operacion del mercado es una barrera de entrada
baja debido a que los productos y servicios ofrecidos en el MBE estan bastante
ligados a la interaccién de grupos que se han venido realizando por varios afios
como ferias, talleres, cursos vacacionales, exposiciones y recorridos por sus
instalaciones manejando grupos locales y de visitantes nacionales vy

extranjeros.
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La mayoria de las barreras de entradas identificadas para la operacion de la ruta son
faciles, sin embargo, si fueran dificiles para mi operacion también serian dificiles para
la competencia y no todos podrian participar para obtener una parte de la cuota del

mercado.

-Amenaza de sustitucion: Los productos sustitutos estan listos para reemplazar el
bien o servicio de alguna empresa. Las empresas deben adaptarse dentro del sector

para que el modelo de negocio no se elimine.

(+) En cuanto al sector turistico de la ciudad de Guayaquil en el ambito de las
rutas turisticas existen 4 rutas promocionadas y difundidas por la Empresa
Publica Municipal de Turismo, Promocion Civica y Relaciones Internacionales
de Guayaquil. Puesto que los productos sustitutos para la ruta turistica del
fuego serian las rutas turisticas tematicas denominadas a) Ruta de la Fe; b)
Ruta de la Independencia; c) Ruta del Cacao y d) Ruta del Aviturismo. De igual
manera, rutas ofrecidas y promocionadas por la Prefectura del Guayas.

-Rivalidad entre competidores:

Hace referencia a las empresas que compiten por tener una cuota del mercado

ofreciendo el mismo tipo de bien o servicio.

(+) Nameros de competidores: Prefectura del Guayas y Empresa Publica
Municipal de Turismo, Promocion Civica y Relaciones internacionales de

Guayaquil.

(+) Nivel de crecimiento del mercado: El sector turistico ha crecido de manera
exponencial permitiendo posicionar a la ciudad de Guayaquil con relacién a la

ciudad de Quito ser una de las mas visitadas para el 2017 e inicios del 2018.

3.2. Analisis turistico

3.2.1. Caracterizacion de los atractivos turisticos

Como parte de la elaboracion de la etapa anteriormente mencionada y como sustento
para la propuesta de la Ruta del Fuego, se ha decidido hacer uso de la ficha de
caracterizacion y jerarquizacion de atractivos turisticos emitido por el Ministerio de

Turismo del Ecuador. Mismo que tiene como finalidad brindar una determinada
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jerarquizacion de los recursos turisticos seleccionados para el disefio de la ruta, asi
como también establecer el grado de simplicidad de aquellos recursos de interés en

la temética planteada.

Después del llenado de los formularios antes mencionados, se muestra en la siguiente
tabla los resultados de la valoracion categorica de los puntos escogidos para la

formacion de la Ruta del Fuego.

Tabla 3. 1 Resultados de Fichas de caracterizacion y jerarquizacién de atractivos.
[Fuente: Elaboracién propia]

Atractivo - ANEXOS

O CE

2 =

cc S

g | @

= (]

S

O Law]
Estatua del bombero de Guayaquil 406 | I Ver anexo N°16
Cia. de bomberos de independencia N° 15 | 42.6 | |l Ver anexo N° 17
Monumento de Vicente Rocafuerte 46.1 | | Ver anexo N° 18
Edif. Compafiia salamandra N°2 46.1 | I Ver anexo N° 19
Iglesia santo domingo 50.6 | |l Ver anexo N° 20
Edif. Jefatura del BCBG 51.1 | il Ver anexo N° 21
Museo del bombero ecuatoriano 505 | 1 Ver anexo N° 22
Edif. Gobernacion del Guayas 58.1 | Ver anexo N° 23

OBSERVACIONES

Jerarquia Il. Atractivo con algun rasgo llamativo, capaz de interesar a visitantes que hubiesen
llegado a la zona por otras motivaciones turisticas, o de motivar corrientes turisticas nacionales.

Jerarquia lll. Atractivo con rasgos excepcionales, capaz de motivar por si solo 0 en conjunto
con otros atractivos contiguos, una corriente actual o potencial de visitantes
Nacionales o extranjeros.

3.2.2. Determinacién del espacio turistico

Basado en la teoria del espacio turistico expuesta por (Boullon, 1985), se ha
identificado que el espacio (Ver Figura N° 3.1) donde se desarrollara la propuesta de
la ruta del fuego sea un centro turistico de tipologia de centro turistico de distribucion
urbana ya que el autor define al mismo como zonas que tienen los atractivos turisticos
en entornos mas o menos amplios a estos y ademas de que cuentan con equipamiento
turistico completo que permite a los visitantes recorrer cerca del lugar donde se estan
alojando, hacer uso de la oferta turistica que se encuentra dentro de su rango de

influencia y regresar a dormir al alojamiento establecido.
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Zona Turistica ~
o \ Centro Turistico
Area Turistica de distribucion

: ‘ urbana
Centro N
| Turistico \

Complejo
Turistico

Unidad |
Turistica /

Ndcleo
Turistico

Figura 3. 1 Teoria del espacio Turistico [Fuente: Boullon, adaptacion propia]

3.2.3. Tipologia de ruta

La tipologia de ruta determinada acorde a la tematica planteada es de caracter de
circuito cerrado, ya que los puntos escogidos inician y terminan en el MBE. Los puntos
a recorrer tienen relacion con respecto a la tematica principal, que para este proyecto
son los distintos incendios soportados por la ciudad de Guayaquil a través de su
historia y de como estos influyeron en el modo de vida de sus habitaciones. A demas

de mostrar edificaciones, estatuas y diferentes dependencias del BCBG.

3.2.4. Anédlisis de involucrados

Los involucrados identificados como parte esencial para la ejecucion de este

proyecto son los siguientes:
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Benemerito Cuerpo de Bomberos de Guayaquil.

Gobierno Municipal de la ciudad de Guayaquil
Q Museo del Bombero Ecuatoriano

Figura 3. 2Lista de actores involucrados. [Fuente: Elaboracion propial

A continuacion se detalla en la matriz de analisis de involucrados los aspectos

importantes para el proyecto.

Tabla 3. 2 Matriz andlisis de involucrados. [Fuente: Elaboracién propia]

Involucrados

Intereses

Recursos

Mandatos

Benemeérito Cuerpo
de Bomberos de

Guayaquil.

Aprobacién de la propuesta
turistica como parte de la
cartera de productos de la
institucion.

Brindar apoyo econémico y
sustancial en el desarrollo del

proyecto.

Registro de la

actividad

Alcaldia de la ciudad

Gobierno Municipal
de la ciudad de
Guayaquil

Permisos de funcionamiento
de la actividad y soporte en
promocion y publicidad en sus
medios sociales

Certificacion

Ministerio de Turismo
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Museo del Bombero Pre aprobacion de la Asesoria Benemérito Cuerpo
Ecuatoriano propuesta turistica. Solicitud de Bomberos de
de apoyo financiero de la Guayaquil.

Primera Jefatura para la

ejecucion del proyecto.

3.3. Estudio técnico

Se conforma la siguiente etapa de del proyecto en el que se contemplan aspectos
importantes para el desarrollo del estudio analizando los atractivos pertinentes,
prestadores de servicios, georreferenciacion y un disefio del mapa necesarios para la

Ruta del Fuego.

3.3.1. Estructura de componentes

En esta seccidn se exponen los principales elementos que formaran parte de la Ruta
del Fuego, asi como su georreferenciacion y muestra del prototipo final sobre un lienzo

con elementos fundamentales en el mapeo de ruta.

3.3.1.1. Atractivos considerados para laruta

Se procedié a considerar como atractivos turisticos por los resultados obtenidos
previamente en las fichas de caracterizacion y jerarquizacion de atractivos. Asi mismo,
se solicitd al (Instituto Nacional de Patrimonio Cultural) INPC brindar informacion a
cargo del Arg. Alex Freire del departamento técnico, solicitando saber si son 0 no
considerados patrimoniales estas edificaciones y monumentos, debido a que la pagina
institucional se encontraba deshabilitada. De las cuales nos comentaba que de los
atractivos en listados 2 de estas no son considerados patrimoniales, como lo es la

Estatua conmemorativa del Bombero y el Museo del Bombero Ecuatoriano.

Tabla 3. 3 Atractivos considerados para la ruta. [Fuente: Elaboracién propia]

Compafiia de bomberos de independencia nimero 15. Antigua estacion de bomberos vy
considerada como bien inmueble de

interés simbdlico por el INPC se
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encuentra ubicada en el centro de la

urbe en la calle Rocafuerte y Mendiburo.

Plaza Vicente Rocafuerte, monumento de Vicente

Rocafuerte

Ubicado en la Av. Nueve de Octubre y
Pedro Carbo, en la Plaza San Francisco.
Fue inaugurado en 1880 siendo el primer
monumento de caracter publico de la
ciudad. Sin embargo, el gran incendio de
1896 afecto la estatua y se tuvo que
organizar su restauracion. Un dato
curioso es que el monumento soporto
todos los incendios que azotaron a la

ciudad de Guayaquil.

Compafia salamandra N°2

Fundada inicialmente en 1840. Y
reconstruida en 1953, ubicada en nueve
de octubre y Vélez tuvo una
remodelacion para el 2015. En la
actualidad es la oficina de protocolo,
salones de capacitaciones y 4 pisos que
almacena informacién del BCBG. La
edificaciébn se quemé 2 veces en los

grandes incendios.

Jefatura del Benemérito cuerpo de bomberos de

Guayaquil

Considerado como un edificio
patrimonial, fue inaugurado en 1931.
Cuenta con tres pisos en la que se
pueden observar balcones adornados.
Asi mismo en la misma edificaciéon se
encuentra la estacion de bomberos “Cia.

nueve de Octubre”.

Iglesia Santo Domingo

Fue creada en 1548 y se estableci6 en la
antigua ciudad vieja. Considerada la
iglesia. mas antigua de la ciudad
habiendo soportado incendios y ataques

piratas en tiempos de la colonia.

Estatua conmemorativa del bombero ecuatoriano

Ubicada en el exterior de la primera
jefatura se encuentra la estatua
conmemorativa por el Dia Clasico del
Bombero ecuatoriano que representa a
un bombero en labor de rescate con una

nifla en sus brazos.
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Museo del Bombero Ecuatoriano Inaugurado oficialmente el 25 de Julio de
1982. Ya para el afio 2001 se estableci6
las dimensiones que actualmente se
observan, conservando  maquinas,
uniformes, retratos entre otros articulos
de interés histérico que guarda relacién
con los bomberos y la historia de
Guayaquil azotada por grandes

incendios.

Gobernacion del Guayas Se toma de referencia el edificio de la
gobernacién por que se dice que el gran
incendio de 1896 se inici6 en este punto
de la ciudad hasta llegar el voraz fuego

al Barrio de las Penias.

3.3.1.2. Prestadores de servicios turisticos en la ruta

La ciudad de Guayaquil la cual es considerada como una de las principales del pais,
cuenta con una gran variedad de prestadores de servicios turisticos a disposicion de
los ciudadanos vy turistas. Prestadores que incursionan en el area del alojamiento,
restauracion y otros ambitos, estos que se encuentran registrados en la lista del
catastro turistico elaborado por el ministerio de turismo y son el complemento para los

distintos atractivos que tiene la ciudad.

3.3.1.3. Alojamiento y alimentacion

Al ser una propuesta de ruta turistica que busca impulsar el nUmero de visitas en la
MBE el cual, como se mencioné anteriormente no cuenta con cobro econémico en su
ingreso ademas del bajo indice de prioridad en el servicio de alimentacion para una
ruta de tal envergadura como parte del resultado en el capitulo anterior se ha
determinado que la ruta expuesta no contara con un espacio de alimentacion antes,
durante y después del recorrido. Sin embargo, se ha observado la necesidad de dicho
servicio en el ambito turistico global, es por ello por lo que se ha determinado brindar
a las visitantes opciones de lugares donde podrian alimentarse, mismos que se

encuentran descritos en la guia de establecimientos gastronémicos “Guayaquil es mi
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destino para saborear su gastronomia”, esto mediante folletos turisticos

demostrativos.

3.3.1.4. Transportacion

Asi mismo como el sector alimenticio no es la prioridad principal en la Ruta del Fuego,
parte de los resultados en la investigacion, se identifico la baja necesidad del uso de
transporte turistico en el recorrido, ya que los puntos escogidos para la ruta al ser de
distancias cercanas se determinaron que la ruta no tendra el uso de transportacion
turistica, es decir que el desarrollo de la ruta sera de manera de walking tour por los

puntos establecidos en el diagrama principal.

3.3.1.5. Accesibilidad y conectividad

Por su parte las principales vias de acceso para llegar a la propuesta Ruta del Fuego
es través de la Av. Malecon 2000 o la otra arteria principal del casco comercial la Av.
Boulevard Nueve de octubre. Sin embargo, como alternativas de conectividad el
centro de la urbe cuenta con un variado numero vias que acceden a las dos principales
mencionadas anteriormente, esto mediante el uso de cooperativas de transporte
locales o mediante el uso del sistema integrado de transporte terrestre masivo de la
ciudad de Guayaquil.

3.3.1.6. Aeropuertos y Terminales de transporte terrestre

La ciudad de Guayaquil cuenta con un terminal de transporte aéreo principal
denominado como Aeropuerto Internacional José Joaquin de Olmedo y localizado a 5
kilometros del centro de Guayaquil, en la Avenida de las Américas mismo que sirve
como centro de distribucion para la poblacion en general y que es considerado de
mucha importancia para el arribo de turistas extranjeros para el disfrute de los
atractivos turisticos tanto del pais como de la ciudad. Asi mismo Guayaquil a mas de
contar con terminales aéreas también cuenta con terminales de transporte terrestre
gue ayudan a los ciudadanos a movilizarse por todo el pais, como la Fundacion
Terminal Terrestre de Guayaquil que tiene sus operaciones ubicadas en la Avenida
Benjamin Rosales y Avenida de Las Américas frente al terminal del sistema integrado
de transporte terrestre masivo de la ciudad de Guayaquil, el cual también forma parte

de esta lista de componentes facilitadores de acceso para la ruta del fuego.
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3.3.2. Georreferenciacion

3.3.2.1. Coordenadas de atractivos

La siguiente etapa consiste en la busqueda de las coordenadas geograficas de cada
uno de los atractivos planteados para la propuesta de la ruta para realizar esta fase
de georreferenciacion se uso la informacion brindada por el Sistema de Informacion

Geografica (SIG) de Cddigo Abierto licenciado bajo GNU - General Public License.

Tabla 3. 4 Tabla de coordenadas geograficas. Fuente: Elaboracion propia]

Atractivo Coordenadas Geograficas Coordenadas UTM
Latitud Longitud Latitud Longitud

Cia. de bomberos de S2°117°14 W79°49°10 -2187373 | -79819520
independencia N° 15

Monumento de Vicente Rocafuerte | S2°11°31 W79'72°73 -2192028 | -79881475
Edif. Compafiia salamandra N°2 S27117°32 W79'72772 -2192494 | -79881309
Edif. Jefatura del BCBG S2°11°°28 W79°73701 -2191191 | -79889764
Iglesia santo domingo S2°10°°56 W79°49°°02 -2182420 | -79817429
Estatua del bombero de Guayaquil | S2°11°°28 W59°737°01 -2191261 | -79883628
Museo del bombero ecuatoriano S2°11°°00 W79°52°°36 -2183343 | -79876766
Edif. Gobernacién del Guayas S27117°40 W79'527°49 -2194589 | -79880377

3.3.2.2. Mapade la Ruta del fuego

Para el disefio de la ruta la herramienta SIG brindo opciones de escala, la cual tiene
una dimension de 1:10000, a mas de la funcién grid/cuadricula que permite trazar
lineas dentro del mapa para resaltar la escala tomada. De igual manera se inserto la
flecha norte que permite ubicarnos en tiempo y espacio dentro del mapa. Se agrego
también una leyenda que sirve para identificar los atractivos expuestos por medio de
una simbologia turistica. Y por ultimo la etiqueta o titulo para poder identificar el

nombre del mapa y darle sentido de identidad.
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Figura 3. 3 Mapa de la Ruta del Fuego [Fuente: QGIS]
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Figura 3. 4 Acercamiento de la Ruta del Fuego [Fuente: QGIS]

3.4. Estrategias de marketing

Con el disefio de la ruta turistica del fuego se pretende mostrar una alternativa de

recreacion en la ciudad de Guayaquil ofreciendo a su vez en este proyecto algunas

directrices como estrategias de promocion turistica que permita a los involucrados

tener mayor cantidad de informacion que pueda ser utilizada en un futuro. Proponer

estrategias de promocién para que conozcan los recursos o atractivos que se cuenta

en la ruta y asi crear un posicionamiento en la mente del consumidor.

3.4.1. Estrategias de producto

Presentar novedades en el mercado: Gracias a la necesidad de captar mas
visitas al Museo del Bombero Ecuatoriano y como parte de las etapas
propuestas se presenta una serie de estrategias visuales pensadas en base a
las tendencias actuales del consumidor, tales como propuesta de logo, slogan

gue forman parte de una propuesta de marca y presentados a continuacion.
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fuego

Guayaquil - Ecuador

Figura 3. 5 Propuesta del logo “Ruta del Fuego” [Fuente: Photoshop, elaboracion propia]

Marca: Para la idea central de esta marca se ha usado la herramienta Adobe
llustrator que permite realizar creaciones gréficas de un tema determinado y
para ello se ha usado dos colores bases tales como el naranja con codificacion
#ffa040 y tonalidad del 25% mas ligero; y el naranja con codificacion #cc6600
con tonalidad del 25% més oscuro. Ademas, se escogio la imagen del Ave
Fénix que representa a la ciudad de Guayaquil resurgiendo de las cenizas

frente a los grandes incendios combatidos.

Slogan: Es una frase complementaria a la marca y que pretende por medio de
un conjunto de palabras exponer el valor del producto y los beneficio que este
ofrece. Ademas, es importante que un slogan no tenga mas de 7 palabras y
con estas llegar de inmediato a la mente del consumidor. El slogan que se
utilizara para la Ruta del Fuego es “Revive la historia” que pretende cumplir con
lo dicho en la frase realizando el recorrido. Asi, invitando a los visitantes revivir

la historia de los Bomberos de Guayaquil a lo largo del tiempo.

e Merchandising: La variedad de gama de productos permite tener a los
visitantes mas alternativos a la hora de acceder y comprar un recuerdo. Es por
esto que de acuerdo a la investigacion de mercado la que mayor aceptacion
tuvieron fueron la tasa con el logo de la ruta, la camisa con las mismas

caracteristicas y variedades de llaveros.
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Figura 3. 6 Souvenirs propuestos. [Fuente: Photoshop, elaboracion propia]

3.4.2. Estrategias de promocion

Videos promocionales: se trabajara en un video promocional que muestre los
atractivos que formaran parte de la ruta, imagenes y personas actuando, realizando
el recorrido para asi realizar una difusién nacional del video en las paginas principales
de la institucion, mostrando en ferias o eventos importantes de BCBG. Para que
posteriormente también sean presentados en canales de television a nivel local en
temporadas altas como los periodos vacacionales y festividades. De igual manera,

seria cargado a la pagina oficial del Museo del Bombero Ecuatoriano.

Relaciones publicas: El departamento de relaciones publicas y de comunicacién
social se encargarian de invitar a medios de comunicacion escrita y oral, a la

presentacion oficial del video promocional y de la socializacion de este proyecto que
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tendra como finalidad atraer visitantes al MBE y a su vez atraer mas turistas para la

ciudad de Guayaquil.

Promociones en ferias institucionales: Asi como el MBE se encarga de realizar
exposiciones, feria del nifio, feria de los museo entre otros, seria de gran relevancia
gue se aproveche estas ferias que se realizan por lo general en los feriados para
mostrar el proyecto de la ruta turistica del fuego para que los visitantes que
frecuentemente asisten a estas actividades puedan transmitir a sus amigos Yy
familiares de una nueva actividad recreativa para el disfrute de la ciudad y

conocimiento mas participativo de la historia de los bomberos y los incendios.

Redes sociales: La red social Facebook es un canal que permite atraer a toda
clase de publico, sobre todo al puablico joven. Ademas de ser activamente usada por
sus usuarios esta les brinda informacion relevante de lugares. Pues sabiendo utilizar
esta herramienta se pretende enganchar y motivarlos para que participen en dicha

visita.

Con la ayuda de esta herramienta se espera poder subir contenido a la fan page del
Museo del Bombero Ecuatoriano con el video promocional de la ruta. Sin embargo,
previamente se debe modificar con informacién actualizada y relevante para la
promocién de esta con la finalidad de brindar a los visitantes una fuente de informacion
confiable, respaldad y actualizada de primera mano, ademas de incrementar el

numero de visitas.

Flyer/Volante: Esta comunicacion impresa publicitaria contiene informacién precisa
acerca de un destino, objeto o producto, entre otros. Asi siendo entregada en mano al
publico objetivo permite ser un método directo y efectivo.

Para el fin del proyecto su tamafio es de 22x15cm en el cual se detalla informacién

relevante acerca de la ruta turistica.
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Figura 3. 7 Flyer propuesto para promocién de la ruta[Fuente: Crello.com,
elaboracion propia]

Etiquetas.
1. Jefatura de Benemérito Cuerpo
~de Bomberos de Guayaquil

2. Monumento al Bombero
Ecuatoriano

\

3. Monumento Vicente Rocafuerte
4. Compania Salamandra
Gobernacion del Guayas

compania indeoendencia No15

Iglesia Santo Domingo

®W =3 o W

Museo del Bombero Ecuatoriano
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CAPITULO 4

4. Estudio financiero

En esta parte de la propuesta se presenta el detalle del presupuesto y financiamiento
del proyecto de la ruta del fuego. Para el desarrollo del estudio financiero se hatomado
en consideracion que para la posible ejecucion del proyecto se debera contar con
insumos que deben seran adquiridos anualmente para stock de la tienda de souvenir
todo esto, se detallara mediante un plan de formato de estructura de propuesto y un

plan de financiamiento.

4.1. Estructura de Presupuesto Ruta del Fuego

En la tabla expuesta (Ver tabla N° 4.1) se muestra los diferentes elementos que
conforman el plan presupuestario de ejecucion del proyecto, misma tabla que al final

muestra la inversion total reflejada al primer afio.

Ademas, como refuerzo de la tabla de estructura de presupuesto de la Ruta del Fuego
se detalla a continuacion los elementos que la conforman de manera mas especifica
con el fin de aclarar detalles de interpretacion. Tanto los afiches, llaveros, tazas y
camisetas estampadas estan proyectadas a ser adquiridas en unidades de 100
respectivamente, asi mismo cabe recalcar que estos articulos ser comercializados en
un tiempo igual a 1 afio, es decir que estos deberan ser adquiridos en los afios

consecuentes.

Por otro lado, tanto para la elaboracion del disefio de los articulos mencionados y para
el disefo de los totems se ha determinado contratar a profesionales en disefio grafico
para la construccion de los mismos. Cabe recalcar que este rubro sera tomado en
cuenta en el afio 1 y para posteriores actualizaciones de disefio se deja total libertad

de edicion.
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Tabla 4. 1 Elementos gque conforman el plan presupuestario. [Fuente: Elaboracion

Cuenta
Costos fijos administrativos

Costos mano de obra

propia]

Detalle

por horas trabajadas.

Costos por inventario
Gastos por mantenimiento
Gastos por instalacion
Gastos por infraestructura

Gastos por publicidad

Elaboracion de totems

Pago a guia turistico de la ruta

Adquisicion de tazas, llaveros y afiches
Mantenimiento anual de totems

Instalacion de totems informativos

Publicidad fija en la red social Facebook

Pago a honorarios de disefiadores de souvenir, pago

Tabla 4. 2 Presupuesto anual de ejecucion de proyecto. [Fuente: Elaboracién propia]

PRESUPUESTO ANUAL DE EJECUCION DE PROYECTO

COSTOS
COSTOS FIJOS
Costos fijos Costo mensual Meses Costo anual
Costos fijos administrativos 675 12 8100
Sub Total anual $8.100,00
TOTAL COSTO FIJO ANUAL $8.100,00
COSTOS VARIABLES
Costo Costo total
Costos por mano de obra por hora Horas anual
Disefiador de insumos y souvenir 15 3 45
Disefiador grafico de Tétem 15 2 30
Sub Total anual $75,00
Costo Costo total
Costos por inventario unitario |Cantidad [Medidas anual
Afiches 0,3 100 | 22cm*15¢cm 30
Llaveros 2 100 | 7cm*5cm 200
Tazas 3,5 100 | variadas 350
camisetas estampadas 8 100 | variadas 800
Sub Total anual $1.380,00
TOTAL COSTO VARIABLE ANUAL $1.455,00
GASTOS
Gastos Costo Cantidad / meses | Costo total
unitario anual
Gastos por mantenimiento 100 7 700
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Gastos por instalacion 200 7 1.400
Gastos por infraestructura 1000 7 7.000
Gastos por publicidad 56 12 672
Sub Total anual $9.772,00

Este estudio financiero a mas de tomar en cuenta insumos de corto plazo, como los

ya expuestos, también hace uso de servicios publicitarios de sefializacion turistica,

tétems, mismos que tienen las siguientes caracteristicas:

e Ancho: 80cm
e Alto: 1,80cm
e Vidrio templado de 10mm de grosor

e Estructura metdlica interna de 3mm

e Recubrimiento de planchas galvanizadas pintadas para exteriores

e Base de hormigon

e Impresion de viniles adhesivos para vidrio templado

Las caracteristicas expuestas de los totems se basan en la durabilidad que tienen

dichos materiales ya que los tétems informativos estaran ubicados en exteriores,

expuestos a temperaturas variadas y fenédmenos climéticos (Ver anexo N° 24)

Por ultimo, en la estructura presupuestaria de la ruta del fuego y gracias a los previos
resultados de la investigacion de mercada se ha identificado la necesidad de contrato
de un guia turistico con las principales cualidades como el dominio de dos idiomas y

la proactividad en el servicio.

Como resultado final de todos los elementos que forman la parte de la ejecucion del
proyecto, se muestra a continuacion el valor final del presupuesto planificado a 1 afio

de la ruta del fuego. Con un total de $19.327,00 como monto de inversion inicial.

Tabla 4. 3 Total presupuesto anual. [Fuente: Elaboracion propia]

Total Presupuesto anual Valores
Costos fijos $8.100,00
Costos variables $1.455,00
Gastos $9.772,00
Total $19.327,00
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Para el apartado de los totems se ha considerado realizar la depredacion de mueble
que tiene una vida util de 10 afos, sin embargo al quinto afio se considera el
reemplazo por nuevos tétems efectuando una depreciacion acelerada de los bienes,
es asi como se lleg6 a realizar la tabla de vida util del mueble dando como resultado
una depreciacion anual de $700 dolares, que es $100 ddlares por cada tétem, sin
embargo, si la institucion considera conveniente vender estos muebles tendria un

valor de desecho de $3500 délares a favor.

Tabla 4. 4 Depreciacion acelerada de activo. [Fuente: Elaboracion propia]

Valor de Vida Depreciacion |Aios Depreciaciéon |Valoren
Activo compra contable anual depreciandose [acumulada |[libros
My 7000
Ms 7000 10 700 5 3500 3500
Depreciacion Anual Total 700,00 Valor de Desecho = 3.500,00

Por altimo, (Ver tabla N° 4.5) que refleja el flujo de caja de todos los costos y gastos
que incurren la ejecucion del proyecto, para ello se ha tomado como analisis los

siguientes aspectos:

a. Latasa de crecimiento porcentual de honorarios profesionales y adquisicion de
insumos es de 5% anual.

b. El costo administrativo para pago de guia turistico se mantiene en los afios
consecuentes, con un salario mensual de $675.

c. Para los gastos de instalacién e infraestructura de tétems se consideran
Unicamente en el afio 1 ya que se adquieren por primera vez y en el afio 5 al
reemplazarlos por tétems nuevos.

d. En cuanto a los gastos por publicidad, se consideran como gastos los primeros
3 aflos ya que son los que mayor publicidad necesita por reconocimiento y

posicionamiento de la Ruta del Fuego en la mente del consumidor.
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Tabla 4. 5 Detalle de cotos y gastos. [Fuente: Elaboracion propia]

En la siguiente tabla se detalla de manera general los costos y gastos inducidos en

el proyecto para su posterior ejecucion.

DETALLE DE COSTOS, GASTOS E INVERSION FINAL
Afios
Detalle 0 1 2 8 4 5
Costos fijos
Costos administrativos | $8.100,00] $8.100,00]  $8.100,00]  $8.100,00]  $8.100,00
Costos variables
Disefiador de insumos y souvenir $45,00 $47,25 $49,61 $52,09 $54,70
Disefiador gréafico de Tétem $30,00 $31,50 $33,08 $34,73 $36,47
Afiches $30,00 $31,50 $33,08 $34,73 $36,47
Llaveros $200,00 $210,00 $220,50 $231,53 $243,10
Tazas $350,00 $367,50 $385,88 $405,17 $425,43
Camisetas estampadas $300,00 $840,00 $882,00 $926,10 $972,41
Gastos
Gastos por mantenimiento $700,00 $700,00 $700,00 $700,00 $700,00
Gastos por instalacion $1.400,00 - - - $1.400,00
Gastos por infraestructura $7.000,00 - - - $7.000,00
Gastos por publicidad $672,00 $672,00 $672,00 - -
Inversion
Inversion inical $19.327,00

4.2. Plan de Financiamiento

Puesto que el Benemérito Cuerpo de Bomberos de Guayaquil es una institucién del
sector publico y al identificar que el ingreso al Museo del Bombero Ecuatoriano no
genera ingresos monetarios por contexto de ingreso de visitantes, en consecuencia,
no existird un retorno de inversidn que se espere recibir por uso y recorrido de la ruta

turistica.

La instituciéon del Benemérito cuerpo de bomberos de Guayaquil recibe su ingreso
econOmico para el funcionamiento de la institucion del cobro de la tasa denominada
‘impuesto bomberos”, predios urbanos de viviendas, permisos anuales de

funcionamientos para locales comerciales, capacitaciones a empresas,

Puesto que la institucion cuenta con ingresos propios para su funcionamiento a mas
de que el BCBG otorga un porcentaje anual para proyectos turisticos ejecutables para
el Museo del Bombero Ecuatoriano se ha determinado que el proyecto va a ser
financiado en su totalidad por la Benemérita institucion bajo la pre-aprobacién de la
Directora del Museo, el primer jefe y por ultimo al departamento contable para analizar
la viabilidad econdmica de la ejecucion de la Ruta del Fuego.
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Conclusiones

A través de la metodologia realizada para el Disefio de la Ruta Turistica del Fuego
para promover la visita al Museo del Bombero Ecuatoriano “Crnl. Félix Luque Plata”

de la Ciudad de Guayaquil se lleg6 a cumplir con los objetivos planteados.

1. Para el cumplimento de uno de los objetivos especificos del proyecto, se hizo
el levantamiento del Inventario y jerarquizacion de atractivos turisticos
mediante un manual de diagndstico turistico, georreferenciando los
componentes de la Ruta del Fuego mediante un mapeo turistico.

2. Por su parte, mediante el analisis de competitividad se identificaron los
principales competidores potenciales y directos de la Ruta del fuego, ademas
de las barreras de entrada como el capital y el nivel de diferenciacion que son
aspectos débiles para el producto turistico pues este se encontrara mas
expuesto a nuevos competidores dispuestos a ingresar a la industria.

2. Ademas, se ha podido determinar la viabilidad econdbmica mediante un estudio
financiero respaldado por un presupuesto detallado de cada insumo a ser utilizado
dentro de la ejecucion de la Ruta y mediante un plan de financiamiento que

permitié conocer el actor involucrado que sustentara la inversion del proyecto.
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Recomendaciones

A partir del estudio realizado en conjunto con los resultados obtenidos y como parte

de la propuesta de la Ruta del Fuego, se recomienda que:

1.

4.

La direccion del Museo Del Bombero Ecuatoriano realice la gestion de
nombramiento del museo como parte del inventario de patrimonio cultural
ecuatoriano con las autoridades competentes.

la actualizacién de informacion en la pagina web oficial del Museo del Bombero
Ecuatoriano.

Que, en la aplicacion de este proyecto, se realice un plan de marketing con
mayor envergadura tomando en cuenta las distintas modalidades aplicables en
la promocion de la Ruta.

A partir de la Ruta del Fuego, se creen més rutas turisticas alternativas o
circuitos con el fin de incrementar el interés de los turistas, a partir de las
diferentes dependencias bomberiles encontradas en la ciudad.

Que el museo del bombero ecuatoriano tenga mayor presencia en redes
sociales en donde puedan compartir informacion relevante y que permita atraer

nuevos visitantes por medio de publicaciones constantes.
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Anexo 1 Formulario de Preguntas a expertos: Guia del Museo del bombero
ecuatoriano y personal rentado bombero Silfredo Castro

1. ¢Después de escuchar la idea de nuestro proyecto qué piensa con respecto a

lo expuesto?

2. ¢Nos puede definir a su criterio qué abarca una ruta turistica?

Después de observar el diagrama propuesto acerca del disefio de la ruta.

¢Cree que los aspectos expuestos podrian ser de gran interés para los

visitantes?

4. A su punto de vista, ¢.cree usted qué es factible la implementacion y ejecucion

de la ruta propuesta?

¢ Qué cree que seria necesario para promocionar esta ruta?

6. ¢Cual considera usted que debe ser el tiempo de duracion y frecuencia del

recorrido?

7. ¢Qué se deberia tomar en cuenta para que este producto turistico sea parte de

las rutas que ofrece Guayaquil es mi destino?

8. ¢Cree usted que la aplicacién de este proyecto tendria un resultado positivo o

negativo para el BCBG?

9. ¢Qué directrices se debe tomar en cuenta al momento de ejecutar la ruta con

los visitantes?

10.¢,Qué recomendacion sugiere usted acerca del disefio de ruta expuesta?

Formulario de Preguntas a expertos: M. Sc Gabriel Castro

1. ¢Después de escuchar la idea de nuestro proyecto qué piensa con respecto a

lo expuesto?

2. Después de observar el diagrama propuesto acerca del disefio de la ruta.

¢,Cree que los aspectos expuestos podrian ser de gran interés para los

visitantes?

3. A su punto de vista, ¢ cree usted qué es factible la implementacion y ejecucion

de la ruta propuesta?

4. ¢Qué cree que seria necesario para promocionar esta ruta?

¢, Qué directrices cree usted que se deba tomar en cuenta en la posble

ejecucion de la ruta turistica del Fuego?

6. ¢Cree usted que la aplicacion de este proyecto tendria un resultado positivo o

negativo para el BCBG?
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. ¢, Qué puntos de la ciudad de Guayaquil, cree usted que deban formar parte de
la ruta turistica?

. ¢Cudl cree usted que deba ser la correcta gestion y manejo en el ambito
turistico y en especial en este proyecto, los edificios patrimoniales?

. ¢Qué implemento considera que deba formar parte de la ruta turistica del

Fuego para que sea mas atractiva?
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Anexo 2 Formulario de grupo focal

Tabla 2. 6 Guia de preguntas para el grupo focal. [Fuente: Elaboracién propia]

Nombre del moderador: | Génesis Bosquez Velasquez

Nombre (encargado | José Luis Bravo Cortéz

técnico)

Pregunta de apertura Digan su nombre, cargo en el BCBG, lugar donde viven.

Pregunta de | Ustedes como miembros de BCBG ¢ Les gustaria contar
introduccion con una ruta turistica que muestre la historia de la ciudad y
los principales hechos que hicieron que esta institucion sea

lo que ahora es? ¢ Por qué?

¢ Qué puntos creen ustedes que pueden formar parte de la

ruta turistica pensando en el interés de los turistas?

En su opinion ¢qué elementos debe tener una ruta

turistica?

Pregunta de transicion Tomen unos momentos para revisar este material el cual

muestra un diagrama de la propuesta de disefio de la ruta.

¢,Cual es su primera impresion sobre estos materiales?

¢, Qué les transmite esta ruta?

¢A su criterio que le afiadirian o le quitarian a la ruta

propuesta?

¢Cuanto creen ustedes que se estaria el tiempo de

recorrido de la ruta y estan de acuerdo con ese tiempo?

Preguntas centrales Refiriéendonos al museo: La Ultima vez que decidieron

visitar el museo, ¢ cudl fue la causa que les motivo a ir?

Poniéndose en el lugar del visitante: ¢cual seria la

motivacion principal por la que visitara esta ruta?

¢, Qué opinan ustedes con respecto a la utilizacién de
métodos de informacioén e interceptacién como guias con
dominio de otro idioma a mas del espafiol, sefialética
turistica en cada punto, uso de afiches e impresos graficos
y el uso de leyendas en cada uno de los puntos en la

implementacion de esta ruta?

¢Ustedes como parte de los colaboradores del BCBG
estarian dispuestos a formar parte en la implementacion y

desarrollo de esta ruta turistica?
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Anexo 3 Formulario de encuestas

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DEL LITORAL

iBuenos dias! Somos estudiantes de la ESPOL que actualmente estan realizando
una investigacion de mercado para conocer la percepcion y opinion de los clientes sobre
la implementacion de una ruta turistica con una temética referente del Benemérito Cuerpo
de Bomberos de Guayaquil y la historia de los incendios en la ciudad.

Se le pedira que ofrezca sus opiniones y preferencias sobre el tema antes expuesto. Esta
encuesta so6lo tomara algunos minutos de su tiempo; sus respuestas se mantendran
confidenciales y solo seran para uso educativo. Agradecemos su participacion.

DATOS DEMOGRAFICOS

Las respuestas a estas preguntas seran para ayudarnos a interpretar la informacion que ha

proporcionado.

Género
Femenino [] Masculino | Otros:

¢ Cuadl de las siguientes opciones describe mejor su grupo de edad?

18 o menos
19-30
31-42
43-54
55 - 66

o O B~ W N|

67 — mas

¢En qué sector de la ciudad vive?
Sur

Centro sur

Norte

Alrededores

g | W N| B

Nacionalidad en caso

de ser extranjero

SECCION 1: INFORMACION GENERAL

1. ¢Conoce usted la ubicacién del museo del bombero ecuatoriano?
si [
No [
2. ¢Considera alarutatematica del fuego como un nuevo producto turistico?
Si [
No []
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3. Valore, ¢Qué tan interesante le parece las siguientes actividades que se podrian
implementar en la ruta?

(Siendo 1 muy poco interesante y 5 muy interesante)

N° | Actividades 1(12(3(|4]|5

Visita al museo del bombero ecuatoriano

Ejercicio de agua (presentaciones con agua)

Recorrido por los principales edificios arquitecténicos del BCBG

Muestras fotogréaficas para acompafiar el recorrido

Vista al monumento del bombero

o O | W N| B~

Visitar principales hitos consumidos por el gran incendio de 1896

4. ¢Con qué medios le interesaria conocer informacién acerca de la ruta? Elija

maximo 2 opciones de respuestas.

Publicaciones en redes sociales

Publicaciones en periddicos o revistas

Publicaciones en medio de television

Cufias publicitarias radiales

Volantes y afiches

o O B W N -

Pagina Guayaquil es mi destino (Municipal)

SECCION 2: SISTEMA DE RESERVA

5. ¢Cree usted que es importante contar con un sistema de reserva?
si
No [
Nota: En caso de que su respuesta sea afirmativa, conteste la pregunta 6, caso contrario salte a la

pregunta 7.

6. ¢Quétipo de sistema de reserva le gustaria que cuenta la ruta? Elija 1 opcion de

respuesta.

Tipo de reserva Respuesta

Reserva telefénica

Reserva online

Reserva presencial

Al W N

Reserva por empresas turisticas
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SECCION 3: CARACTERISTICAS DEL RECORRIDO
7. Indique ¢Cual cree que debe ser la duracion de la ruta? Elija 1 opcién de respuesta.

Opciones respuesta

1 | 30 minutos

2 | 45 minutos

3 | 60 minutos o mas

8. Indique, ¢Cudl cree que debe ser la frecuencia 6ptima de salida del recorrido? Elija

1 opcién de respuesta.

Opciones respuesta
1 | Unavez alasemana
2 | Viernes, sabados y domingos
3 | Todos los dias de la semana
4 | Feriados

9. ¢Cual cree usted que debe ser la caracteristica més relevante de un guia turistico?
Elia 2 opciones de respuesta.

Opciones respuesta
1 | Dominio de dos idiomas
2 | Empatia
3 | Proactivo
4 | Dominio del tema
5 | Animacién

10. ¢/ Qué servicios le gustaria recibir durante el recorrido? Seleccione 2 opciones de
respuestas

Opciones respuesta
1 | Guianza
2 | Sin Guianza
3 | Alimentacion
4 | Sistema de audio guias
5 | Elementos fotograficos para la

comprension de la ruta
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11. /Qué clase de compaifiia le gustaria tener al realizar el recorrido? Elija 1 opcidn de

respuesta.

Opciones respuesta

Amigos

Familiares

Solo

Amigos y familiares

gl | W N| -

Grupo intercultural

12. ¢Le gustaria qué la ruta cuente con un espacio de compra de recuerdos?

Si O
No [

Nota: En caso de que su respuesta sea afirmativa, conteste la pregunta 13, caso contrario salte a la

pregunta 14.
13. (Qué tipos de recuerdos le gustaria encontrar en este espacio? Elija 3 opciones de

respuestas.

Opciones respuesta

Jarros

Tazas

Imanes con figuras de la ruta

Al W[ N| P

Pergaminos con imagen de la

ruta

(6]

Camisas con imagen de la ruta

6 | Llaveros con imagen de la ruta

SECCION 4: RECOMENDACION

14. ;Recomendaria la ruta tematica del fuego a conocidos y familiares?

si [

No
Nota: En caso de que su respuesta sea afirmativa, conteste la pregunta 15, caso contrario finalice la
encuesta.

15. (A través de qué medio recomendaria la ruta tematica del Fuego? Elija 2 opciones

de respuesta.

Opciones respuesta

Facebook

Instagram

Twitter

Youtube

g M| W| N| B

Interacciones personales
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Anexo 4 Resultados de entrevista a guia del MBE

La entrevista se dio de manera estructurada y no estructurada debido que en
el transcurso de esta se obtenia informacién relevante del proyecto.

La Lic. Jacqueline Samaniego explico como ella siendo una servidora publica,
siempre estard dispuesta a colaborar con cualquier proyecto que se presente
para beneficio de su ciudad y de la institucion que labora como lo es el BCBG.
Asi mismo, nos cuenta que antes el MBE contaba con muy pocas visitas, en la
actualidad no ha variado mucho este numero de llegadas de visitantes y es
beneficioso que se esté pensando en una propuesta de ruta que permita que
los visitantes tengan mas opciones de recorrer la ciudad con nuevas
alternativas turisticas y a su vez incrementar el nUmero de visitantes al museo.
No obstante, explica que el museo va para 2 afios que no cobran valor por la
entrada a este, anteriormente se cobraba 0,75ctvs por persona y se les daba
el recorrido que duraba alrededor de 30 min por todas las instalaciones del
museo.

Respondiendo la pregunta si tendria 0 no un resultado positivo para el BCBG,
explico seria positivo para la institucion ya que esta siempre esta en constante
evolucion para que tanto los ciudadanos guayaquilefios como los extranjeros
conozcan de la historia de los héroes de la casaca roja que dia a dia muestran
su valor y lucha desinteresada por ayudar al préjimo.

Entre las sugerencias que hace para el proyecto de la ruta del fuego, es que la
ruta no sea pensada solo en recorrer ciertas edificaciones arquitecténicas y
ciertos cuarteles o estaciones de bomberos, sino mencionar la historia de los
incendios o los mas grandes incendios que destruyeron casi toda la ciudad
como lo fue el incendio grande de 1896, dandole un toque mas histdrico, relato
de historias y muestras fotograficas del Guayaquil antiguo de su antes y

después del incendio.
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Anexo 5 Resultados de entrevista al bombero Silfredo Castro

La entrevista se dio de manera no estructurada en el transcurso de esta se
obtenia informacion relevante para el proyecto.

Don Silfredo Castro menciono que es importante que la compafiia nueve de
octubre donde el labora es un edificio considerado patrimonio cultural del
Ecuador y que para él es un honor que este sea su segundo hogar. Ademas,
menciono que es relevante que la compafia sea un punto de interés en los
sitios a visitar en la ruta y que es bueno que nosotros lo estemos considerando
en el proyecto.

El bombero rentado destaco que como un adicional en la ruta se muestre las
instalaciones del cuartel y ensefiar a los visitantes sus uniformes y las
dependencias de la misma. El nos sefiala que el estaria gustoso de poder
mostrar a los visitantes y dar un recorrido por las instalaciones de su estacion
bomberil, siempre y cuando esto se socialice con jefatura y ellos den la
aprobacion de que los bomberos rentados puedan dar una breve explicacién
de sus uniformes y como asisten a una emergencia.

Con respecto si es factible o no la ruta segun su punto de vista manifesté que
si seria factible realizar el disefio de la ruta y ponerla en marcha por el bajo
costo que representa realizarla. Lo que él considera mas costoso seria la
promocion de esta. Menciond “considero que hay que dar inicio a que la gente
ubique primero la ubicacion del MBE y luego pensar en una promocién para la

ruta” si bien es cierto muy poco son los que conocen la ubicacion del museo.
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Anexo 6 Entrevista a MSc. Gabriel Castro

La entrevista se realizo en las inmediaciones de la administracion del pregrado
de la facultad de ciencias sociales y humanisticas y se dio de manera no
estructurada ya que la informacion brindada por el méster no seguia una
directriz exacta y aclaraba dudas relevantes en este proyecto.

El master Gabriel también menciona que segun su punto de vista uno de los
lugares que debe formar parte el recorrido en la expuesta ruta del fuego, debe
ser el Barrio las Pefas ya que esta zona puede dar una imagen de lo que fue
la vida y arquitectura colonial.

Por otra parte el entrevistado menciono que una realidad muy importante es
qgue cuando llego el gran incendio en 1896 casi todo Guayaquil se quemo y que
a su vez con la llegada del mismo también se dieron otros acontecimientos que
coinciden y que marcaron el después de la ciudad tras los siniestros, como el
triunfo del iberismo junto con la primera guerra mundial y que repercutié con la
llegada de pobladores europeos que huian de la guerra 'y que se asentaron en
Guayaquil a mas de la llegada del cemento como material de construccion, es
por ello que la arquitectura de la ciudad tiene grandes rasgos europeos en la
actualidad.

Ademas, recalco que el proyecto es una buena estrategia de promocion para
el museo y para el turismo en general de la ciudad sin embargo se deberia
poner una idea extra que complemente un &mbito de innovacién a la propuesta
con el fin que sea de mayor interés para los visitantes. Una de las ideas
propuestas por el master para complementar el proyecto es algun fundamento
en artes escénicas ya que llaman la atencion del visitante y ayuda a promover

mas el producto turistico.
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Anexo 7 Resultados del grupo focal

Para el grupo focal se conté con un formulario de preguntas estructuradas y
con la participacion de ochos bomberos voluntarios. Ademas, se cont6 con un
prototipo de baja resolucion del disefio de la ruta con los posibles puntos de
interés para conocer opiniones y sugerencias de esta. Antes de empezar con
las preguntas se les dio a conocer de que trataba el proyecto y la entrega de
unas hojas a cada integrante para que conozcan de como seria la ruta.

Dos de los ochos bomberos voluntarios son de nacionalidad chilena y residen
en el Ecuador por mas de diez afos. Las edades que oscilaban los participantes
eran de veinte afios hasta los treinta y cinco afos.

Entre los resultados mas relevantes y que los participaron mencionaron con
respecto al disefio es que es importante que se ubiquen los puntos cardinales
en la ruta 'y se dé una breve explicacion del tema del proyecto.

El Sub Oficial Marcelo Ledn menciono “es necesario que en el trayecto de
regreso hacia el museo existe un espacio muy largo de la ruta donde no hay
nada que observar o visitar, te recomendaria que para que la caminata no sea
tan silenciosa en esos espacios se cuente cosas interesantes como cuando los
bomberos utilizaban el rio guayas como proveedor de agua se explique como
hacian para transportar el agua”

El Sub Oficial Bruno Mariduefia que a su vez es estudiante de la carrera de
ingenieria ambiental acotd que también seria importante que se investigue cual
era el hospital mas cercano donde trasladaban a los quemados en el gran
incendio de 1896 como los transportaban hasta ese lugar con el fin de contar
en el recorrido con datos curiosos que mantengan siempre atentos en todo el
trayecto.

El Sub Teniente Gustavo Giler menciono “seria interesante que se entregue
una fotografia totalmente gratuita a los visitantes que realicen el recorrido como
lo hacen en el Palacio de Carondelet cuando se hace una visita”

Entre otras cosas, como analisis del grupo focal podemos llegar a la conclusion
gue se deberia de hacer una ruta en la cual siempre se mantenga viva la
atencion de los visitantes. Ademas de que en la ruta nunca exista un espacio
en el cual el guia se quede en silencio y que esta ruta tenga un elemento

diferenciador a las otras rutas que se hacen en Guayaquil y que por lo general
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no tienen tanta acogida por falta de promocién. Con la ruta del fuego se espera
gue se implemente y se atraiga mas visitas tanto para el museo como para la

ciudad.

Anexo 8 Evidencias fotogréficas de la entrevista a guia del MBE
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Anexo 10 Evidencia fotogréfica de entrevista M.Sc Gabriel Castro

Anexo 11 Evidencia fotografica del grupo focal
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Anexo 12 Resultados de datos de encuestas

Genero=Femenino

Frecusncia dptima

.Una vez ala semana
.Viernes, sabados y
domingos

-Feriados

Recuento

30 minutos 45 minutos B0 minutos o mas

Grafico 2. 1 Sexo-Frecuencia optima-
Duracion. [Fuente: elaborado en SPSS]

[Todos los dias de |3 semana

Contestaron un total de 137 o un
35% fueron encuestadas del
género femenino. Analizando
estas 3 variables se puede
48 de las

encuestadas les gustaria que el

observar que

recorrido tenga una duracion de
60 minuto o mas y que la salida
sea los viernes, sabados vy
domingos como la opcion mas
Seguido de 35

encuestadas que eligieron la

aprobada.

duraciéon de 45 minutos y 21

encuestadas con la duracién de

30 minutos. Siendo todas estas la opcion de frecuencia optima de salida los viernes,

sabados y domingo.

Genero=Masculino

MUna vez ala semana
.Viernes, sdbados y
domingos

BFeriados

Recuento

60 minutos o mas

30 minutos 45 minutos

Grafico 2. 2 Sexo-Frecuencia 6ptima-
Duracion. [Fuente: elaborado en SPSS]
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Frecuencia dptima

[Todos los dias de la semana

Un total de 248 o 65% de los
encuestados fueron del género
masculino  eligiendo en su
mayoria la opcion de que la
ruta tenga una duracién de 60
minutos o0 mas y que salga los
dias viernes, sabados vy
domingo.

Seqguido de la opcion de la
frecuencia optima de salida los
dias viernes, sabados vy
domingos con una duracién de

45 minutos.



Resultados:

Con un total de 248 encuestas y siendo el 65% los hombres son los mas interesados
en el producto turistico para el MBE mencionando que la ruta deberia tener una
duracion de 60 minutos o mas y que el recorrido de la ruta se opere los dias viernes,
sabados y domingos. No obstante, en el caso de las mujeres fueron igual las opciones
de respuestas. Siendo asi, estos hallazgos se esperan tomar en consideracion para
futuras decisiones como la duracion apropiada que segun los objetos de estudios
seleccionaron y la frecuencia optima de salida que deberia realizarse dias viernes,

sdbados y domingos.

Tabla 2. 7 Tabla de contingencia Sistema de reserva-Metodologia de reserva. [Fuente: elaborado

en SPSS]
Casos
Validos Perdidos Total
M Parcentaje M Porcentaje M Forcentaje
importancia de contar con LT 98.4% fi 1,6% 38h 100,0%
un sistemna de reserva *
Metodologia de reseva

Tahla de contingencia importancia de contar con un sistema de reserva * Metodologia de reserva

Tipo de reserva
Resena por
Reserva Reseva Resena BMpresas
telefdnica online presencial turisticas Total
importancia de contarcon  Si Recuento A9 263 29 28 374
un sistema de resenva % dentro de importancia 15,6% 69,4% 77% 74% | 100,0%
de contar con un sistema
de resena
% dentro de Metodologia 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
deresemna
Total Recuento a4 263 24 28 379
% dentro de importancia 15,6% 9,4% 7.7% 74% | 100,0%
de contar con un sistema
de resena
% dentro de Metodologia 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
de resena
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Relacién sistema de reserva - Tipo de reserva

Recuento

Tipo de reserva

B Reservatelefénica

I Reserva online

[Reserva presencial

[ Reserva por emprasas
turisticas

Grafico 2. 3 Variables Sistema de
reserva-Tipo de reserva [Fuente:
elaborado en SPSS]

Se procedié hacer el andlisis de
estas 2 variables a través de una
tabla de contingencia en el que de
los 385 de los encuestas tuvimos 6
valores perdidos o personas que no
contestaron esta pregunta, es por
esto que solo para el estudio se
tomaran en cuenta 379 encuestados
o el 98,4% que son parte del objeto

de estudio.

Resultados: Los encuestados que fueron 379 mencionaron que seria bueno contar

con un sistema de reserva y que el tipo de reserva fuera la online con mayor cantidad

de aceptacion, seguida de 59 respuestas a favor de la reserva telefénica y por ultimo

con 29 y 28 encuestados llegando a las opciones menos favorecidas como la reserva

presencial y reserva por empresas turisticas respectivamente.
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Anexo 13 Resultados de datos de encuestas por objetivos

Objetivo 1:

Identificar si la falta de nuevos productos turisticos con direccion a un publico

especifico afecta a las visitas en el MBE.

Hipotesis 1:

Ho: La falta de nuevos productos turisticos afecta la llegada de visitantes al MBE

Ha: La falta de nuevos productos turisticos no afecta la llegada de visitantes al MBE.

Pregunta de encuesta: ¢ Qué tan interesante le parece las siguientes actividades que

se podrian implementar en la ruta?

Analisis:

Relacion actividades cle interes - Edad

Recuento

18 o menos

Grupo de Edad

Grafico 2. 4 Recorrido por los principales

Recornda por
los principalss
adificios
arquite clénicos
del BCEG

B=in rierez
B rPoco interesante
Clinceterente
Einteressrte
Criuy ierssants

edificios

arquitectonicos del BCBG. [Fuente: elaborado en

SPSS]

Recuento

“ista al
monumento del
bombero

M sin interes
Wl Poco interesante
Dindeferente
M Interesante
O Muy interesante

Gréfico 2. 5 Visita al monumento del bombero.

[Fuente: Elaborado en SPSS]
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La opcién de principales edificios
arquitectonicos pertenecientes al
BCBG, seleccionaron 139 de los
encuestados con un rango de edad
de 19 a 30 aflos que seria muy
interesante realizar esta actividad.
Seguido de 42 encuestados con un
rango de 31 a 42 afos, 13
encuestados de 43 a 54 afos. Todos
mencionando que les parece muy

interesante esta actividad.

Para la opcion de visitar al
monumento del bombero 135 de los
encuestados con un rango de edad
de 19 a 30 afios, luego 43 de los
encuestados con un rango de edad
de 31 a 42 afios seguido de 11
encuestados con un rango de edad
de 43 a 54 afios seleccionaron como

muy interesante esta actividad.



Relacion actividades de interes - Edad

Recuento

Wisitar
principales
hitas
consumidos

por el gran
incandio da

B Sininteres

H Poco int=resant=
O noeterarte

Bl rieresarte

Ol wiury Irtersearte

Grafico 2. 6 Visitar principales hitos

consumidos por el gran incendio de 1896.

[Fuente: Elaborado en SPSSI

Relacion actividades de interes - Edad

Recuento

18 0 menos 31 -42 43-54

Visita al
museo del
bombero
ecuatoriang

W sininteres
EPoca interesante
O indeferente
M Interesante
Clvuy interesante

Gréfico 2. 7 Visita al Museo del Bombero
Ecuatoriano "Crnl. Félix Luque Plata".
[Fuente: SPSS]
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Para la opcion de visitar los
principales hitos consumidos por el
gran incendio de 1896 154 de los
encuestados con un rango de edad
de 19 a 30 afios, luego 44 de los
encuestados con un rango de edad
de 31 a 42 afios, seguido de 14
encuestados con un rango de edad
de 43 a 54 afios seleccionaron como

muy interesante esta actividad.

La alternativa de visitar el museo del
bombero ecuatoriano 133 de los
encuestados con un rango de edad de
19 a 30 afios,
encuestados con un rango de edad de
31 a 42 aios,

encuestados con un rango de edad de

luego 43 de los

seguido de 7

43 a 54 afos seleccionaron como muy

interesante esta actividad.



Relacion actividades de interes - Edad

Ejercicio de
agua
(presentaciones
con aguaj

M Sin interes
E Poco interesante
O ndeferente
M interesante
O Muy interesante

Recuento

Grafico 2. 8 Ejer_ci'ci'o de"a'g'u'a. ['Fl'Jénte:_' L
elaborado en SPSS]

Muestras
fotagraficas

para

acompafiar el
recarrido

W sin interes

H Foco interesants

O indsfererte

M interesante

0 Muy interesante

Recuento

18 o menos

Gréfico 2. 9 Muestras fotograficas para
acompafiar el recorrido. [Fuente: SPSS]

de

presentaciones con agua Yy

Ejercicio agua que son
las
unidades seleccionaron 155 de los
encuestados con un rango de edad
de 19 a 30 afos, luego 45 de los
encuestados con un rango de edad
de 31 a 42 afos, seguido de 14
encuestados con un rango de edad
de 43 a 54 afios seleccionaron como

muy interesante esta actividad.

Las muestras fotograficas para

acompafiar en el recorrido

seleccionaron como muy
interesante 146 de los encuestados
con un rango de edad de 19 a 30
afos, luego 46 de los encuestados
con un rango de edad de 31 a 42
afios, seguido de 11 encuestados
con un rango de edad de 43 a 54

afnos.

Entre las opciones de mayor preferencia por los encuestados y que consideraron

como muy interesante fue ejercicio de agua como la mas seleccionada, seguida de

visitar los principales hitos que fueron consumidos en el incendio grande de 1896 y

por ultimo muestras fotogréaficas para acompafar el recorrido entre las opciones mas

destacadas por los encuestados.

Resultados:

La mayor cantidad de los encuestados en esta pregunta se muestran favorables a

estas opciones, pues se exponen posibles nuevas actividades a realizarse en el

recorrido de la ruta para complementar la oferta de productos del MBE. Aparte de que

los productos ofertados por la instituciéon son designados mayormente a un publico en
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especifico que son los nifios. Se pudo notar que la gran mayoria eran individuos de
19 a 30 afos. Por consiguiente, se aprueba la hipétesis nula (Ho) que menciona que
“La falta de nuevos productos afecta la llegada de visitantes al MBE” por lo que se
puede decir que es un factor clave a la disminucién de visitantes al museo por dirigirse

a un solo publico.
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Objetivo 2:

Identificar las cualidades que los visitantes desean apreciar en un guia turistico al
prestar su servicio.

Hipotesis 2:

Ho: La ausencia de cualidades en un guia afecta en el incremento de visitas.

Ha: La ausencia de cualidades en un guia no afecta en el incremento de visitas.
Pregunta de encuesta: ¢ Cudél cree usted que debe ser la caracteristica mas relevante

de un guia turistico?

Analisis:

Tabla 2. 8 Caracteristica relevante guia turistico. [Fuente: Elaborado en SPSS]

Frecuencias pregunta9

Fespuestas
[ Porcentaje
Cualidades de un guia®  Dominio de dos idiomas 134 24 8%
Empatia 172 23,2%
Froactivo 147 189,8%
Dominio del tema 175 23,6%
Animacion 53 B,5%
Total

El 24,8% de los encuestados consideran entre la principal cualidad que deberia tener
un guia es el del dominio de dos idiomas, seguido de un 23,6% que hace mencién al
dominio del tema y muy seguido por empatia con un 23,2%. Otras 2 opciones mas
distantes fueron la de proactividad con un 19,8% y por ultimo la de animacién con
8,5%.

Resultados:

La gran parte de los encuestados escogieron como las 2 opciones con mayor
relevancia, el dominio de dos idiomas y dominio del tema como las cualidades que
deberia tener un guia. Por con siguiente, la hipétesis nula (Ho) se acepta siendo
probablemente otro factor de disminucién de visitantes extranjeros por no dominar otro

idioma a parte del idioma natal.
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Objetivo 3:

Identificar los principales medios de informacién que utilizan los visitantes para la
obtencién de informacién acerca de productos turisticos.

Hipotesis 3

Ho: Los medios de informacion no permiten que el visitante conozca acerca de
productos turisticos.

Ha: Los medios de informacién permiten que el visitante conozca acerca de productos

turisticos.
Andlisis:
Tabla 2. 9 Medios de informacién. [Fuente: Elaborado en SPSS]
Respuestas Porcentaje de
= Forcentaje Cas0s
medios para Fublicaciones en redes 266 34 5% G4 5%
conaocerinformacion?® sociales
FPublicaciones en 1895 25,3% 50,9%
perigdicos o revistas
FPublicaciones en medio 174 225% 45 4%
de televisidn
Cufias publicitarias 29 3,8% 7.6%
radiales
Volantes vy afiches 108 14,0% 28,2%
Total 772 100,0% 201,6%

Para conocer acerca de un producto turistico, les gustaria enterarse de informacion
relevante por medio de redes sociales siendo el 34,5% de encuestados, seguido por
publicaciones en prensa escrita con un 25,3%, luego otra opcion medianamente
seleccionada fue la distribucion de informacion por medio de volantes y afiches con
14% y por ultimo, con tan solo un 3,8% fue transmitir en medios radiales mediante
cufias publicitarias. Sumando todos estos un 100% o un total de 385 encuestados

para alcanzar uno de los objetivos.

Resultados:

En gran cantidad entre las opciones mas destacadas fueron la de publicaciones tanto
en redes sociales como en periodicos o revistas, para conocer informacion acerca del
producto turistico. Consecuentemente, la hipétesis nula (Ho) se rechaza y se acepta
la hipdtesis alterna (Ha) puesto que hace mencion que “Los medios de informacion
permiten que el visitante conozca acerca de productos turisticos” siendo como
principales generadores de obtencién de informacién segun la encuesta las

publicaciones en redes sociales y prensa escrita.
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Anexo 14 Ficha de Caracterizacion de la Comunidad Guayaquil

CARACTERIZACION DE LA COMUNIDAD

1.- Datos Generales

La comunidad esta ubicada en la Provincia Del Guayas, el nombre del Canton es
Guayaquil. Su nimero aproximado de habitantes que hay en el conglomerado urbano
es de 2°671.801 habitantes del ultimo censo realizado en el 2010 por el INEC misma

informacion esta proyectada al afio 2018 segun el observatorio de Guayaquil.

2.- Oferta de servicios

En la comunidad existe un gran nimero de establecimientos en el area de
alojamiento y estan distribuidos de la siguiente manera:
v 65 Hoteles

v 47 Hosterias

v' 1 Hostales

Establecimientos de alimentos y bebidas encontramos:
v 2635 Restaurantes.

v' 310 Cafeterias

v' 310 Bares

v' 1084 fuentes de soda

Establecimientos de intermediacion:

v 62 agencias de viajes

v' 70 operadoras de turismo

3.- Infraestructura de servicios basicos.

Transporte y accesibilidad

Desde el pueblo mas cercano de que es el denominado Canton Duran hay una
distancia de 3.5 km hasta la entrada de la ciudad de Guayaquil, misma distancia que

en vehiculo se encuentra a un determinado tiempo de 5 minutos aproximadamente
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Las principales vias de acceso a la comunidad estan pavimentadas, asfaltadas y
adoquinadas en otros sectores. Para llegar a la comunidad existe sefializacion vial,

sin embargo, no existe sefalizacion turistica.

En la comunidad de Guayaquil hacen uso de varios tipos de transporte publico como:
v' Bus
v' Taxis
v Y el principal sistema integrado de transporte masivo urbano de la ciudad de
Guayaquil.
Las terminales o estaciones que existen en la comunidad son:
v Terminal terrestre de Guayaquil.
v" Terminales principales del sistema integrado de transporte masivo urbano de
la ciudad de Guayaquil.
v Estaciones de taxis
Las Cooperativas de transporte publico que prestan servicio de transporte a la

comunidad son:

Todas las cooperativas mencionadas en el siguiente cuadro brindan su servicio de
transportacion desde el lugar de origen hasta el destino Guayaquil, poniendo a
disposicion su servicio a todos los pobladores vy turistas para la distribucion desde o
hacia destinos fuera de la ciudad, cada uno con una frecuencia aproximada estandar

de 30 minutos.

Bafios Zaracay Reina del | Loja Ejecutivo Ciudad de
camino San Luis Pifias
Chimborazo | Alausi Rutas El dorado | Express Liberpesa
Balzarefias sucre
CITA Trans. Riobamba | Express | Super Eurotaxi
express Esmeraldas Atenas Semeria
TEISA
Flota pilileo | FBI Colta Nambija | Libertad Flota
Peninsular Imbabura
Transandina | Salitre Nuca llacta | Carlos Occidentales | Panamericana
express Alberto internacional
Aray
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Santa Coactur Caluma Santa TAC San Cristébal
rosa de

colimes

4.- Comunicaciones

La ciudad de Guayaquil cuenta con numero amplio de servicio de lineas telefonicas,

como claro, sin embargo, CNT es la principal y mas importante empresa de linea
telefénica fija, misma que cuenta con su edificio matriz ubicado en la Av. Guillermo

Pareja Rolando

5.- Sanidad

Por medio de la red publica llega el servicio de agua entubada, la que es tratada con

cloro, se beneficia al 100% de la poblacion.

El sistema de alcantarillado que existe en la ciudad es la red publica misma que esta

liderada por el GAD municipal y la alianza con la empresa Interagua.

En la comunidad de Guayaquil el 100% de los habitantes hacen uso del excusado y
alcantarillado para la eliminacion de excretas. Ademas, el medio de eliminacién de la
basura de La comunidad es a través de carros recolectores de basura, mismos que

son liderados por la empresa “Puerto Limpio”
De los establecimientos de salud encontramos:

v" 3 subcentro de salud.
v" 2 Centro de salud
v" 19 hospitales

Si hay servicio de energia eléctrica en la comunidad, el 100% de la poblacion tiene
este servicio. Este servicio es brindado por la corporacion nacional de electricidad
CNEL.
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En la ciudad existen aproximadamente 46 estaciones servicio de combustible
distribuidos tanto en el norte, como centro y sur de la urbe portefia asi también como

en las afueras de la ciudad.

La Comunidad de Guayaquil ha recibido apoyo para su desarrollo.

v' La ciudad de Guayaquil cuenta con el respaldo de su ente gubernamental
principal, GAD municipal que plantea proyectos de mejora urbana y turistica.

v' Los principales ministerios estan ubicados a través de toda la ciudad

v" El ministerio de turismo a categorizado a Guayaquil como una ciudad de
turismo de negocios

v Algunos edificios de la ciudad son considerados patrimonio cultural, como la
jefatura del cuerpo de bomberos de Guayaquil y el barrio las pefias.

v' Existe un plan de desarrollo urbano denominado Plan Masa para desarrollo

urbano del sector sur de Guayaquil

Actualmente Existe un Plan de desarrollo en nacional que tiene como foco principal
la ciudad de Guayaquil, proyecto denominado Plan Nacional de Desarrollo 2017-
2021

9.- Comunidad receptora

Basandonos en la Fuente INEC obtuvimos la informacion del Censo de Poblacion y
Vivienda realizado en el 2010, donde se detallan las principales actividades

economicas a las que se dedica la poblacion:

Comercio al por mayor y menor.

v

v Suministro de electricidad.
v" Industrias Manufactureras
v

Turismo
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De las personas encuestadas el 80% trabaja formalmente en el turismo y el 20%
informalmente. En la comunidad realizan trabajos en grupo o mingas si asi lo solicita
la comunidad. La Comunidad ha participado en la elaboracion de planes tanto con el

municipio como con el gobierno provincial.
Destrezas para turismo encontradas en la comunidad.

v" Personas con dominio de idioma Ingles
v Ferias de turismo y gastronomia

v Actividades turisticas y recreativas
Actitud de la comunidad al turismo

Un 80% considera al turismo como un instrumento importante de desarrollo. Un 20%

considera al turismo como actividad alterna.
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Anexo 15 Ficha de caracterizacion de la demanda Museo del Bombero Ecuatoriano

“Crnl. Félix Luque Plata”

CARACTERIZACION DE LA DEMANDA

1.1

1.2.

Existe demanda turistica hacia la comunidad.
SI
La comunidad tiene una demanda diaria aproximada de:

Visitantes de martes a viernes: 100 personas
Visitantes dias sabados: 40personas
Visitantes los domingos: 40 personas

Visitantes los dias feriados: 600 personas

Fuente de informacién: Lic. Jacqueline Samaniego

1.3.

1.4.

1.5.

Frecuencia de demanda:

Es permanente todo el afio, sin embargo, hay dias que solo van de 1 a 3

visitantes.

Las temporadas de mayor afluencia de turistas son los meses de Junio (Dia
Internacional del Nifio), Julio (Fiesta de fundacion de la ciudad de Guayaquil) y

Octubre (Fiestas Octubrinas).

Forma de viaje

Al momento de decidir su forma de viajar lo hace de dos formas: independiente
y organizada todo varia del perfil del turista, no obstante, las personas que
visitan el MBE lo hacen de las 2 formas. La primera de forma independiente
cuando pasan por el lugar y la segunda de forma organizada por medio de
empresas de turistas como agencias de viajes que llevan a grupos de turistas

para realizar el recorrido.

Tipo de demanda que posee la comunidad:
Con respecto al origen de la demanda en un menor porcentaje son turistas
internacionales, seguido de un gran porcentaje y casi en su totalidad son

turistas nacionales y regionales.
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1.6.

1.7.

1.8.

Con respecto al tipo de estadia de la demanda tenemos excursionistas del dia
y turistas que pernoctan en hoteles que se encuentran en el centro de
Guayaquil.

Fuente de informacion: Lic. Jacqueline Samaniego

El gasto promedio diario de los visitantes es:

El gasto diario que efectian los turistas extranjeros es en promedio es de $380
dolares por personas del segmento de congresos y eventos, a diferencia de los
excursionistas que gastan en promedio $3.00 hasta $10,00 en gastos varios

para llegar al Museo y los turistas nacionales gastan alrededor de $250.

Indique tres razones o atractivos principales por los cual es visitada la

comunidad

Las 3 razones principales por el cual un turista o excursionista llega a este
atractivo es por formar parte de la institucion siendo bomberos y querer mostrar
a sus conocidos informacion e historia relevante de hechos, datos o imagenes
gue se encuentran dentro de las instalaciones del museo. Ademas, debido a la
distancia entre los atractivos mas cercanos como el barrio las pefias y el
Malecon permiten que los visitantes pasen y noten la existencia del MBE y por
altimo, de igual importancia por ser considerado el Museo de Bombero mas
grande y completo de Latinoamérica.

Los servicios turisticos que consumen los visitantes son:
Los servicios que el visitante consume con mas frecuencia son los servicios de
guianza, seguido de compras de recuerdos y participacion de talleres que se

abren en el periodo vacacional.
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Anexo 16 Ficha para el levantamiento y jerarquizacion de atractivo turistico -
Monumento conmemorativo al bombero ecuatoriano

( ecuador ﬁ ama & vida
-
ey

TURISMO

FICHA PARA E VANTAMIENTO Y JERARQUIZ ON DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Coaigs del atractho:

Provincia Cartdn Parocule Categoria Tipo Subtipo Jerarqula Atractivo

1.1 Nombra del Atractivo Turistico

Menumento de 20 Ecuatorano

14 Subtipo

MCONUMENTOS

2.2 Cantén 2.3 Parroquia

SUAYAS SUA
24 Barrlo, Sector ¢ Comuna 25 Calle Princlpal 2.6 Numero
ENTRICO AY. NUEVE DE OCTUBRE ESCOBEDC
2.8 Latitud (grados decimales) 23 Longltud {grados decimales) cick 2.10 Altura {msnm}
2.7181288 79.863711 1

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador JEFE ©. Nombre de 12 Instmucion EREN i
¢ Nomkre del Administrader SORNONEL MARTIN CLUCALON OF ICAZA o Cargo que ocupa. PRINER JEJE
e. Tektono / Celuar: 4237 1484( 1. Correo Electronico
CINTHYA CHAVEZ@ECWBEROSGUAYAOUL GOB EC
Chssivackines

3.1 Caracteristicas climatologicas .z
8. Ctima CALIDO ¥ HUMEDO b Temperslura(®C) - ©. Predipitacion Pluviematrica (meny 283
3.2 Linea de pr al que atractive (U) i}
a Cutura =] b Naturslezs o ¢ Aventura u}

3.3 Escenario donde se localiza el atractive turistico o

a Prsting n b, Frimtive o ©. Ristico Natural 0 d, Rural o e Ubane |4
3.4 Ingreso al atractivo (U) =

b. Horario de Atercion <. Amnckin
8. Tipo o ingresc .
Ingrase Swids Teens los diss F"”ﬁ:;’_‘"" S0 ¢lss halies e Espasificar
Litre @ 8 17:00 =] 0 a o e
Restring/co o 0 a] a fal o 1ada
Pagado o L a a a o texlo
- . . Cinero Deposita 3
d Meneja un sstema de reservas: o Ry Efestivo (n] Hachdnico o Baucat a Tarieta de Débito o
Pa
. Precio Desge 000 Hasta 000 Lo Taneta de Credto o Trarsferencia Bancara 8] Chegue s}
4 Meses recomencabies de visita:
CUENTRA B2 ORES NO SE TIENE UMA #4

3. Nomibre o I3 ciudsd o poblade CQue preserte minmas o i RAN
b. Distanci cesde la cudado . c Tlempo. estmede de .. .. d Coordenadas(gados 16019 8
peblado mas cercane: K™ gespazamicnto en avia n decimales]: 2 ; Long

Chsevacknes: A WAS CERGANA ES EL CANTON ECIFIGANENTE LA EETACISN DEL TREN
4.2 Vias de Acceso (M)

Tipa de via Cs de inico defin  Distancia (iem) Tipa cie materal Estado
8. Prirnar orden 1z} I ADOOUINADA, Bueno
= Tareocks (MY n

MINTUR 2017
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<
RSO
s — )
0. Segundo orden o ( el
. Tercer orcen 0 0 ¢
Observaciones;  DESDE EL PARQUE CENTENARIO HASTAEL EMICICLO DE LA ROTONDA MALECON 2000
I e odil
phasiol) O | Lacwte 0 (MU0 e § P""‘L’!;;ﬁ” - §
Fwial 0] N:emp;zdu:"e 2ii0 Pwh&;;zllede ]
Obsenvaciones
cAéreoft] O Necinal: 0 Inferracional o
Observationes
4.3 Serviclo de transporte (M) 2]
a.Bus [@ b Buseta [0 c Transoorte dxd 0 dma a &. Moto faxi 0 1 Teleférico a0
q Lantha 0 hBde 0 iB8arco 0 ] Cenoa a k. Avien 0 | Avionela a
m Heiciptero [0 n.Oo 0 Especfique
Obsenvacionss
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) 0
¢, Frecuencia
;m"“’:‘m'm““‘“ 981 b Estacion temina ;13 § Delate (Traszdo igen | desiia)
LlJ.'B:I:;"-‘Z'E ‘Li CIUDAD  DE|TERMNAL PASCLALES| @ 0o O o TRASLADC POR ESTACIONES DESIGNADAS
0O o o0 0O
O o o0 o
0O o 0 0
0O O 0 0o
4.4 Condiciones de acceslbllidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacldad (M) 0
& Accesibiidad motriz a b, Accesibilicad visual 8] ©. Accesbilidad audiva a d Noes accesible z}
Observaciones:
45 Sealizacion o
. Sefialzacion de aprorimacion @l alractiv o Estado(U) Bueno C Regular 0 Malo a
QObservaciones
5 PLANTATURISTICA | CONPLEMENTARIOS SE WdI w0
5.1 Planta furistica (M)
a EnelAtractivo [ b. Enlaciudad o poblado cercano [
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. -
NI 00
TURISMO
Hote! @ 63 5703 8723 Hotel a o ] )
Hastal 47 K78 izl Hostal ju] o i )
Hosterfa @ 0 74 Hosterln a 0 ] ]
Haclenda Turistica n} 0 0 Hatienda Turistica a 0 0 b]
Lodge o - 0 0 Lodge in} 0 ] 2
Resort o 0 G ] Resot o 0 0 2
Refugio o [ e 0 Refugio a o ] 0
[Campamenio Turistice [ ¢ 2 Campamento Turistico T ) ] b}
Casa de Huéspedes n] 0 0 2 Casa de Huéspedes o ] 0 ]
Observacionss, Otservationes
Establecimientos Nurrero de Nimerode | Almentosy i N
Alimentos y bebides 4 regisirados Mesas Plazas bebidas 0 registrados. Mesas Pazas
28523 106544 [u] 0 i y
Cafeterias i 3003 12008 Cafeterias o g o 2
Bares 7] D 1543 14172 Hares o a u )
Fuentes de soda @ 1084 4581 15811 Fuentes de soda [ [ L] b
Otsevaciones Obsenvaciones
Agencias de Viaje (8} Estaslecnventos registrados. Agencias de Viaje 8] Estabiecimientos registracas
Nayoristas n % Mayoristas o [
n o8 n (1
Ogeraderas n m Coeraderas =} 0
Otservacionss. Observationss.
% MNacicaal . 2 Hacional 3
Guia Local Nacional Espsclalizado Cullura 2 Guia Local Nacional Especislizado Cultura o)
o] 0 o 2 Aventura a 0 ? o 4 Aventura 9
Observaciones, Observaciones
6.2 Facilidades en el entorno al atractivo o
Estado (U)
Categaria (M} Tipo (M) Cantidad Uniarsal o # W
Punto de Infarmacion a 0 ) t=de 8} =] o o
kTur o tedn o u] o o
& De apeyaa la gestion i 0 3
furistics Contro o4 intamratacion o 1 weo o a 1] o
a | Centro o faci/tacicn turistica s ¢ 1o o o o o
Centro de racepcion de vistantas T 0 ] eao o o o n]
Garilss de guardsnla n 1 ] teo 5] o a] o
a 0 ] ety o a o o
b. De cbservacion y
vigilancia -
Tarres de svistamiento s aves a 1 ] teno in} o ] n}
o Imﬂ“d' vigilancia  para a 0 ) e a a o o
Sendercs a ] i fede a o a o
Estaciones de sombwa y descanso [ ( ] t=do a o a o
c. Derecorridoy
Jescanso
| Aveas de acampar n] [ ] tedty fu] o a ju ]
a Refugic de alta montafia a 0 0 1exto a o a o
Batarias sanitarias a G ¢ Iede a a o o
¢ De servieo
u} Estacionamientos s ] 0 ] 1280 o o o s}
e Qres [0 L} ¢ teo o a a} o
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TURSMO
Observacionss.
5.3 Complementarios a a actividad turfstica (M) @
a EnslAtrectivo 14 b. Enlacludad o poblado cercano
Aauler y venls c& ecuipo Venta  ce  adesanles  y o [Aquler y venia de eqipo o Venla  ge  atesanios ]
especialzack merehancising especializaco merchancising
Casa de cambic @ Cajerosutomalico @ Qo 0  |Cesa de cambio 0O  Cajero sutomélico @ or o
Especificue;  lexlo Especiique;  laito
Observacionss,
61 Atractivo {U)
. Conservads @ b Allerado o © En procesa de detericro [s] d Deferomde
Observaciones’
611 Factores de afteracion y deteriora (M)
6111 Naturaies (M) 6.112 Antrdpicas f Antropogenicos (M)
a Erosdn o ;‘m:‘”’ ooy O b Acivicdes forestsios T i e L
b. Huredad o d. Actiddadas industrales 8] . Naglgancia / abandono o f Husquearia o
. Dessstrs naturales o . Conficto ds tanencia D ST O i Fatace malenmisnio o
d.Flora/Fauna n | Conleminscién del ambiente 4 k. Generacidn de resduos [s] | Expansién wbenz
= Clima B m. Conflicto politico / social o n. Desarolioindustrial / comercial o Vandalismo o
Otro o Especifique:
Observaciones
6.2 Entorno {U) ]
& Conservads b Alierado o ¢ En process de deteriofo a d Deteriorade
Otservaciones:
6.2 1 Factores de alteracion y deteriora (M)
6.2 11 Naturales (M) 8212 Antrbpicos / Antropagénicos (M)
4. Erosen 0 {R.ohichons oty O b Actvicades frestales g SeNsasmsRl o
. Hurredad s ] d. Actiddades industriales o €. Negigencia / abandono o [ Huaueara 0
. Desasiros naturales o 4. Conficto s tonencia o GO, 0 i Faltade mnleniiento 0
d. Flora/Fauna [»] j. Conlaminacitn del ambiente (2 k. Generacidn de residucs n] | Expansién whana
o. Clima @ m. Canflicio politico / social n] n. Cesanuiloindustrial / comercial (2 o Vandalismo 0
Ofre o Especifique:
Observationes:
63 Declaratoria del espacio turistico asociado al aractivo @
o NADAE s P ——
Observaciones:
74 Servlclos Biskos a
aEnelatractivo & b, En lacludad o poblado mas cercano 3
Agua 2] Ao a
Especificus:  POTABLE IBFBGTKIIE; TANCUERO
Energia slecinca: = Energia elecinca 9
Especifique;  RED DE EMPRESA ELECTSRICA DE SERVICIO PUBLICO Espesiique; RED DE EVPRESA ELECTGRICA DE SERVICIO PUELICO
|Sancamicntor @ |Sancamiento: =
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T e
T
Especificue:  RED PUBILICA Espesifque: SEPTICO
Dispoaitin de cesachos (2 Disposicién de desschos [
Especificus:  CARRD " Especique:
Chservaciones:
7.2 Senalética en el atractivo 2]
7.2.3. Maderialidad 7.24. Estado
7.21 Artimle 722 Tipo
o Maders bAluminio cOfro Especifaque B R M
Pietegrama ce sraztvos naturales o ¢ 1eite o o a
Pictegrama ce stractvos culfurales 0 texta o o a
|Pictegrama de acividades turisticas. 0 | e o 8] o a
|Pictograma de servicios de apoyo 0 J Q texto n o a
Endress
urtenis
a [Pictogramas Ce resuiccion 0 3 ¢ fexto o o a}
(Totems de aliaclives uristicos 0 ] lexta n =] o
Totems ce stc o g ¢ 6410 0 [n} 0
Totams direccicnales 0 ¢ feut o o a
Pctograma de siractvos naturales 0 fexto (a] o a
Pictograma de alractivos cullurales o U] Q fexta 8] n] 8]
Pictograma ge aciividades turislicas 0 a g texts 8] s} 8]
[Pictograma ce servicios de apoys 0 2 ¢ teate n a} o
[Pictogramas de restriccion 0 q 1830 0 (s} (n}
Sefales hursticas de apragmacion o iexta o o (w]
En areas
rafurales ki R
a Pane o5 de dreccicnamiento naci atractivos 0 & texta o a3 a
Pane! infurmalivo de alractives 0 3 i texte o o a]
Pané  informativo  de  dreccionamiento  haclg 0 = o taxto n o o
|atractivos, servicios y scividades v > -
Mesas nierpretativas 0 2 ¢ featy n o a
Totam de sito 0 9 g L] n} o a]
Totem de drecoonamiento 0 ¢ iexto o o a
“mum:- De infermacion botanica 0 G feuto o o o
a m d 0 3 Q fexte 8] o a
Sehsletes
interna de
segunded  [Proteccién ce los elementos def atractive o i 2 2o o =] a
(n]
Ores 4 PLACA CONMEMTRATIVA INFORMATIVA
Observaciones
7.3 Salud (mds cercanc) {M) 7}
a Enelatractivo 1 b.En © poblade
Hospilal ¢ Cinica @ Hosotal o Clinica g 1
Puesio/ Centroce sald 01 o Puesio/ Centro de salud 7
medico 7] g [Dispensario medico a )
Betiquin g primencs B8 8 Botiquin de primeros o 0
auxlios auxlics
Otres o Ctros a )
Observaciones:
7.4 Seguridad (M) o
@, Privada 5] teido
b. Poliia nacional =] o |UFCH OCTUBRE POLICIA NACTONAL
E
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‘ ecuador ama ks vida
-.(, -

P

TURISMO

c. Policia metropeitana / Municigal @ S POLICHA METROPOLITANA MUNICIPAL DE GUAYAQUIL
d. Cua ] texlo

Olservaciones.
7.5 Serviclo de comunicacion de uso piblico (M) in}

a Enelatractivo & b. En laciudad o p i©)]

Teletia () O Conexian a imernet (M) O | Teemniag Canexion a intsrmet (V) (&
Fija Linea telefenica @ Fitea éptica a Fija Lirea teletdnica @ Fibra dptica =]
Wl [n] Satélite o Redes inaldmiricas iz} Mol 0 Satelite n Redes iraldmbrcas 8]
Satelifal ] Telefonia mévil a Salelital a Telefonia mavil a

Qbservacionss.

Radio portat {U) o

[e usa exclusno para el vistante o De uso exclusivo para comuncachin intema [0 De uso exclusve en £aso d2 emergencia o
Otservaciones:
7.6 Muttlamenzazas (M) @
Deslaves a Sismos @ Ewgciones vocdnicas [ Incendios forestaies o
Sequia a Inundacicoes Aguajes o Tsunam o
‘fmk un plan ce conlingencia en caso o zﬂ;ﬂ?ﬁw Saboro el ki mnh del o Ao de N

Otservaciones:

3. (€ GAD cuenta con of Plan d2 T 8 @8 no O Aho de egaarscion: 2018

. 4B dlractivo se encusnire dentre de fa planifcacion lrislica Tenitaral (GAD S17 s 0 N B Especifique.

<, ¢Exislen romralivas que s apiquen para o desandlo de Iz aclividad turisfica en ol atrastive? st 0O Ne B Especifiue.

. ¢Ensten orde que se apliquen para el desarmobo ot la acfivided funsos o el afractiva? s O NO [ Epecique:
Otservaciones'

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)  [1

8.1.1 Enel Agua (M) ]

a_Buceo o b. Kayak de mar 8] ©. Kayak lacustre o d. Kayak de Rio a e Surf 8]

t Kite surf O g Rating O h Snoke O i Tubing O jRegan s}

k.Pascosnpage O |.Pessosntas O  mPessosnienche [ MMM g g pyggiing o

p. Esqui acuitico o q. Banana flotants o r.Boya o 5. Pasa deporiiva a Cto O texto
Observacionss.

9.1.2 Enel Ake (M) 8}

8 Alss Dells ) b Cancpy o . Parapente a] 4 Ctra jn] Lt
Otservaciones:

9.1.3 En Supertcle Terrestre (M) u}

3. Mertafismo 0 b Escalada 0 ¢ Sendefismo 0O d Ciclourismo 0 e Canyoning o

i Exploracien docoes [1 & Adliddes 0 h Cabalgala O i Caminate 0 i Camping o

. Picnic a ":;ID:.W deforay O m Obsenvacién dessircs [ n. Ofra a texic
Observaciones

92 ATRACTIVOS CULTURALES(U) &
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9.2 1 Tangivles @ intangibes =1

& Recomicos o iscas o b Recamido suteaados O c \isks afaberes ariishcos a
. Particpacicn en alleres atisticos 8] @ \Asita 8 talleres artesanales 1 | Panlicipacidn en takeres drtesanaies a
;.'mm“ lemdkicas o Im;.;ll:l:lm ¢ piezas, mueslras, obeas. etc. @ . Adividades vivenciales yfolidcas o
o Prasentaciones o reprassntacionss &n vivo O h Muesras audionsuales 0 g Fologefia a]
| Degustacidn de platos radcicnales 00 I Participacién de la celebracion @ m Compra de antesanias a
. Convivencia (8] 0. Medcina ancestral O owe a taxto

Cosenvariones: EL MONUMENTO FUE RECIENTEMENTE INSTALACC, DEBIDO A ESTO NG CUENTA CON EQUIPAMENTO TURISTICS

10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M}

(EXiste un plan de promecicn turistica cantonar? ss O wxo DO Especiigue.
¢El Abactivo s encuentra incluico &n el plan e promocién turlstice cantonal? sl ] No O
Medio Pramocional Direcciény nomére de (s medios promacionales Periodicidad de ia piomotion
a. Pagina WEB u] LRL
. Red Social o Nombre:
2 Revistas Espaciaiizacas o Nombre:
& Malerlal FOP a Nomibee.
. Oficna de Informacion Turistica a Nombre:
1 Medios de comunicacien (rado, v, prensa) a Nombes
. Asistencia a ferias bunsticas 5] Nomibee:
h. Otro a Nombre:
Observationss.
10.2 £l atractivo forma parte de una oferta estabiecida [paguete turistico) 8 O NO (I  Especifique: 1o
Otservaciones,
11.1. Frecuencla de visita segin datos estadisticos a
3. ,Posee un sislema da redistro de vistantes? s O [Tss} Teo Digte O pspd O Ahos de redstro Q
b. 4 Se pener reporte de estadisbcas de vista al atrachvo? 8 0O NO O Frecuenca ds losrepores:
. Temporalidad do visits sl stractva
Ala (meses) a é feclo 'g g i
Baja (mesas| u] g‘ toxto é £ 0
d. Usgsds de turistas
o Turista nacionsl Liogadas mensuaies  Totalenual | [ Tutiste extranjero Liegadas mensuales Tots! Anusl
texio o 0 texto [ 0
Gudaces de pngen teato 0 0 Paises de crigen 1o [ 0
texdo 0 0 lexdo ¢ 0
Observaciones,
11.2 Frecuencia de visita segin informantes clave (8]
Normire del Informarte Clave, Cantactos.
Demanda sagin dias de vista o Demenda segin frecuencia de vista o
Lunes a viemes  © :::,:' 0 Dfas feriados a Pemanente [ Edacicna a Esporsdica 0o Inesistente [
Observaciones.
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8. Nurrere de personas 8 £0790 de [a sdministracidn y operacicn del avactive [ o |6 Nimero de parsonas especializadas en tunsmo o
& NOmero de personas con nivel ce @ Numero de personas que manesan aigun e
p cion (M) [n] f. Ndmero de parsonas capacitadas pof tematics (M) n Iormas (W) [n]
Primana 0 Secundans o {Primeros Auxlios 0 Hospralicad 4 nges o Aleman o
Tercer Nive! 0 CuattoNivel 1 |Aencin al Cliente 0 Guanz ¢ Francés 4 lhalano ]
Sensibilizacion e 5
Otro taxtn dscapacidades 2 Qo lexto Chino [ Qo texte
Otesrvacionss

EL MONUMENTC AL BOMBERC GUAYAQUILEND SE ENCUENTRA USICADD EN EL FLEND CENTRO GUAYAGUILEND, EM LAS CALLES NUEVE DE OCTUSRE Y ESCOBEDO,
FUERA DE LAS INSTALACIONES DE LA PRIMERA JEFATURA DEL BENEMER(TO CUERPQ DE BOMBEROQS DE GUAYAQUIL.

Fuente:
¢ Ubleacidn grifica ael Atractivo
X s o
?“""“‘"‘ Ranco det Astin
- d:i
LoV s
Gt it
? 9o s (T
W Commraniats *
Alseress L finrngn .
b ’Qq,\ @ Misuhen seen el
: Qi biwn el ol
Q 1o Q) Q & 2
Juan Verdax Gt Pya Q rretuctsy 0 ;
Fatacidn de Bomberos
Mumaeee 11
'™
Yoy, Q © e xiross
Almaceses Escota 9
Eumemo N
9
Wencanss do scgr
ohm‘(mm 2
o oo Bocs i [T - Y o
Fuente:
| ELABORADO POR. VALIDADO FOR:  APROBADO POR
Apelide y Nembrs JOSE LUIS BRAVOCORTEZ  |Agellidoy Nombre Agellica y Nembra
Institucién ESPCL Inslilucicn Insbluvom
Cargo ESTUTIANTE Cargo Cargo
Carea Electronico Corren Electrinice Correo Electrénico
| JLERAVO@ESPOL EDU £C
Teléfono 24865134 Teéfono Teltfono
Firma Firma Firms.
Fesne 12Nz Fecha Fethn
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Anexo 17 Ficha para el levantamiento y jerarquizacion de atractivo turistico-Compafiia
de bomberos de indecencia N° 15

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Codgo del atractve: _ : - : - _ _ _ i '
Provincia Cantdn Parrcqua Categoria Tipo Subtipo Jerarcuia Atractiva
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
1.2 Categoria
MANIFESTACIONES_CULTLRALES ARQUITEOTURA TURA
:.umu'm DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parrogula
JAYAS GUAYAGUIL TAREO (CONCERCION)
2.4 Barrlo, Sector © Comuna 2.5 Calle Principal 2.8 NOmero 2.7 Transversal
CENTRICO FEDRO CARBO MENDIBLURO
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Long tud {grados decimales) Cliek 210 Altura [msnm]
2187373 72013520 an
211 Informacion del administrador
5. Tipo cie Administrador; JEFE . Nombre de 12 Instaucion CHERPD, [ PE-! BOMBERCE
¢ Nomixe del Administradar CORNDNEL MARTIA DE d Caigo que ocupa

8. Tekskno / Cellar 4

1 Correo Elsctronico.
CINTHYA CHAVEZ#S@OMBERCSGUAYAQUIL 508 £C

Chservaciones:
3.1 Caracteristicas climatolégicas E]
3. Cama: SALDO Y HUMEDS b. Temparatura(®C): -3 ©. Fracpracion Puviometnca (mmy 281
3.2 Linea de producte 2/ que partensce o atractivo (U) 0
o Cutura @ b, Naturaleza o c Avernura o
3.3 Escenario donde se localiza el atractive turistico O
a. Pristno o . Piimbvo a <. Rustico Natural a d. Rurai o e Ubano [
3.4 Ingreso al atractivo (U) @
& Horario de Atencian © Atencin
i Ingreso Salica Todos los diss Y, S dins habies o Especificar
Ligre a2 7 =4 a a o texrs
Restringido o D00 030 o a a =] texto
Pagato o a0 %00 o a a o feto
d Mansjs un sistema ce leservas: 8] 1 Fonma de Efeciivo 8} Ez:r:;\uno g:::;l: D Tarjeta de Débito 8]
& Precio Desde 000 Hasta 000 Feeg Tarjeta de Crécite o Transferenca Bancarla o Cheque o
9. Meses recomendablos de visita:
Chsevaciones: AINFRAESTURCTURA PERTENSCIENTE AL CUERPO DE BC ELAC EENLOS HOR ESTASLECINOS
- ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO s 0 N O s O
2. Nombre de la ciudad © poblade més cercano (Que preserte condiciones minimas de servicios). DURAN
Chservaciones: LA REFERENGIA DE FORLACION NAS CERCANA ES EL CANTON DURA TE
4.2 Vias de Acceso (M) o
Tipo devia Ceordenada de miclo Coordenadadefin  Distancia (km) Tipo de material Estada
. Primer orden @ 2 w07 | -2:198603,7383 ] Riens

2 Tamaetra AT nl
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3. Sefalzacion de aprokimacion al atractive

a] | Estado (U]

[T (o
. Segundo orden a ] 0 texta
= Tercer orcen o 0 e 0 texte
Qbservaciones:  DESDE EL PARQUE CENTENARIO HASTA EL EMICICLO DE L& ROTONDA MALECON 2000
e Poermee® | wn
b. Acusteo(y) O lacustre O “';;‘”p:xd“:"’ w0 g P“"::;‘z"’* §
Fval O R‘;‘”p::d":'" reto P""ﬂ;;::“’* tetn
Observaciones:
¢ Adreo (U] (a Nacional' o mtermasonal o
Opsenvaciones:
|43 Serviclo de transporte (M) £]
8. Bus 4 b Buseta 1 ¢ Transoorte ax4 0 d7ax 4 2. Moto 1axl 1 1 Teiesence 0]
g Lancha 1 nBate 0 1 Barco 1 ) Cenoa @ K Avian 1 1 Avioneta 8]
m Helcoptero 1 ncio 1 Esedique
Otservaciones’
4.21 Detalle de transporte hacla el atractivo (M) “
¢, Frecuenzia
it e, (PerSa 0 ssoiadin €48l b estacin tamina s 3 g E . Dekale (Trasiado crigen / destng)
[STSTEMR  NTEGRADU Dt 3 5
zﬁl“.:"_y ‘HL RBANO CE LA TERMINAL PASCUALES| B s] o o TRASLADC POR ESTACIONES DESIGNADAS
8] 8] a] a
u} o s} 8]
[} a =} o
o =] =] a
44 Condicionas de acces bilidad del atractivo turistico al medio fisico para p n ™) fu]
@ Azcesibiidad motnz n] b, Arcesbilidad visual o ©. Accesivilidad audinva o d Noes accesible
Ctservationes:
|45 Sefallzacion o
| Bueno =] Regular 8] Malo s |

Otservaciones:

(1)

5.1 Planta furistica (M)
aEnelAractve b Enlacludac o pobiado cercano. 1
Alojamiento (2 ™ e Noees | s o ;
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TURISMO
Hate! = 63 5103 5723 Hexel o 0 0 )
Hostal a7 78 75 Hosal ju ] o ] )
Hasterln 0 74 Hosterln o b} ] b
Haclenda Turistica o 0 0 Hacdenda Turistica a 0 0 bl
Lodge o [ 0 0 Lodge o 0 8 ]
Resort o e ] Resot o 0 0 ?
Refugio o [ 0 a Refugio a o ] ]
Campamerio Turistice [0 e [} 2 Campamento Turisfico O 0 0 ]
Casa de Huéspedes o 0 0 2 Casa de Huéspedes o ] 0 0
Observacionss, Otsservationss
Alimentos y bebldas @ Eﬂ:mm Nm de Nimde A:xy o Ellw Nm;d: Mi::’ de
Restaurantes = 2624 28521 108544 Restaurantes a '] il )
Cafeterias &0 3009 12028 Cafeterias o ] [ 2
Bares =@ 0 543 1417 Bares o a u )
Fuentes de soda @ 1084 4081 15811 Fuentes de sada [ (i L] bl
Otservaciones Observaciones
Agenctas de Viajs (8] Estagiecyentos registrados. Agencias de Viaje 0 Estabiecimientos registracas
Nayoristas n % Mayoristas o [
Inlernacicnales n 98 Intemacicnales n 0
Operaderas n m Ooeradoras [u} 0
Otservationss. Observacionss.
Gis ol Nackod &".‘j&n Cullwa 2 Guia  tocal  MNacienal ol it | o
a 0 0 0 Aventura 0 0 8 0 4 Aventua —
Observacionss. Observaciones
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo (8]
Categeria (M} Tipo (1) Cantitad ki . E-h: [} .
Punto de Infarmacion a 0 0 t=ae o =] o 8]
kTur a ] tego 8] a o 8}
& De4eey0 818 360 | cantro s intarpratacicn ] 0 ) o o o o o
a Centro ds faciltacien turistica a ¢ 100 o o o n}
Cantro da recepcion de vistantas [ 0 ] ege o [a] o n
| Garilas de quardiania n [ ] tado o o a} o
T Mradores o 0 ] ferto a} o o s}
Malnea Tares de svistamiento ds svas a ] ! 1o n] ] [a] n]
o Imd“d' vigilancia  para o 0 ! et a - a o
Sendercs o o ] tede a o o 0o
ey Estaciones de sombra y descanso [ 0 ] 1=do o o a] o
Seacann, Armas de acampar a (] ] tedy a a a o
o Refugic de alta montafia a ) \esto a o o o
Daterias sanitarias a ] i tece a a s} a
¢ De servieo
=] Estacionamientos a 0 ] 120 8} a o a
e Qres O (] 8 terte o o o o
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Observaciones.

6.3 Complementarlos @ Ia actividad turistica (M) g
a. En el Atractivo 5} b. En la cludad o poblado cercano o
Mer ¥ venta ce ecuipo o Venta ce  aresanias ¥ a |Aquiler y venfa de equpo a Venta  de  atesanias  y
especialzado merchandising especializaco merchancising
Casa de cambio @ Caeroaulomitico @ oo 0 |Casade cambio 0 Cajero aulordtico @ or o
Especificua:  texvin Especdque:  tairo

Observaciones:
6.1 Atractivo (U] 2]
a. Conservado @ b Alferado o ¢ En procesa de detetioro o d Deferiorado o

Observacionas:
6.1.1 Faclores de alteracion y deteriora (M)

6111 Naturakes (M) 6112 Antidpicos f Antropoganicos (M)

i o ;amm oyolasy a A Wi o ':ﬁmmwcs exractivas / o
5. Hurredad o d. Actiadades industiales o . Negigencia / sbandono (5] I Husquesria o
c. Dasssires natursles o 9. Conicto ds tanencia p e O i Fala e mantenimisnto o
d FloriFauna o Confominacién del amblente. @ k. Generacion de resduos =] | Expansién wrbana
& Clima B m Corflicto polibco ! social ] 0 Desaroiloindustial / comersal @ o Vandalisms a
Qo o Especifique:

Obsernvacionss.
6.2 Entorno (U) @
2. Conservado @ b. Allerado o ¢ En proceso de detercro a d Deteriorade a

Observacionss,
62 1 Factores de alteracion y deteriora (M)

6211 Naturales (M) 5212 Antrapicas | Antrapogénicas (M)

a. Ercsén o ;m*’ sy O b Actvicades frestales g Seadaeseeal B
. Hurredad n} d. Actiidades industriales a ©. Negigencia / abandono o I Huauearia 0
. Desastres naursles o 9 Conficto e tenenela 0 REoesesisy O | Faitage mntenvmiento 0
4 FloraiFauna n} | Contaminacién del ambvente G k. Generacitn da resduas o | Expansion wrbana
e. Clima @ m. Conflicto politico / social n] n. Desarroiloindustrial / comercial [ o Vandalismo o
Ol n] Especifique.

Observaciones
63. pacio turistico

4. Declarante. Aga‘:#gaff b. Dencminacin. C,f,g;jgcc :':::':: < Altance. LOTAL
Observaciones

74 Senviclos Bisicos @
a Enelatractivo b, Enlacludad o poblado mas cercano [
(Aqus: = Agua 2
Espesificus:  POTABLE lBaedﬁwe: TANCUERD
Energla elecirica. & Energia efécinica a
Especifique:  REL DE EWPREEA ELECTGRICA DE SERVICIO PUBLICO Especique: RED DE ENPRESA ELECTGRICA DE SERVICIO PUBLICT
|Sancamiento 2 |Sancamiento: =)
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Especificue:  RED PUBLCA Especiique: 2020 SEPTICO
Dispesicion de deseckos @ Disposicién de deseches ]
Especificue;  CAR Especiique: R
Chservacicnes:
7.2 Senalética en el atractivo o
7.2.3. Matenalidad 724, Estado
7.21 Arbiente 7.22 Tipo
a Madera DALMING ¢.Otro Especiique B R )
Pictograma e sractvos naturales [ s o o a
Pictograma ce aractvos culiurales ( £ e 8] ] a
Pictograma ce acividades turisticas. [ L 8] a a
Pictograma de servicios te 3poyo [ ex a o a
Enareas
urbanas
a Pictogramas de restriccion [ e a] o a
Totems cte alraclivos turislicos [ fex a 0 a
Totems de sito [ o o o a
(Totems cireccicnales C ] £ U a o a
Pictograma de alrazlivos naturales ¢ ] q e o o a
Pictograma de afractivos clfurales 0 ] 0 e 8] =] a
Pictograma ce acividades turislicas 0 3 g 8] [»] a
Pictograma ce servicios de apoyo 0 7 exto 8] w] a
|Pictogramas de restriccion 0 ] a e 8] a a
Seiides husticas de aprogmacion 0 ] 0 e 8] =] a
Enaress
naturals
< 524 Pane =5 de direccicramienlo hacis alradivos 0 0 ¢ e s} a a
Pane informativa de alractives 0 9 exla 8} s} a
:::: nlom@vo de dreccionamiento  hacla 0 a e | ek o o o
vos, servicios y aciidades.
Mesas mierpredativas 0 0 e 8] a a
{Tot=m de stic 0 2 ¢ ex 8] =] o
Totem de drecconamiento 0 i) ¢ e 8] s] a
.,m De informacion bekanica C ¢ 2 8] a o
a Mermsiivos de concienciacicn 0 8] a] a
Sehaletics
Interna de.
seguidad  {Prcfeccicn ce los elementos de sfractivo 0 ( fexte n] o a
a
Olres 4
Ctservaciones:
7.3 Salud (mis cercanc) (M) =
a Enelatractive 12 b, En laciudad o poblado mas cercano (4
Haspital ¢ Cinica a 3 Hospial o Clinica 2]
Puesio/Cenlroce salud ) Puesto/ Cenbrode salud & 7
°
Dispensanc medico @ g Dispensario medico a a
Boliquin de primeros a Boliquin de primeros o 0
auxilios auxlics
Qlres a Ctros a g
Otservacionss
74 Seguridad (M) =
. Prvada o texto
b. Poliia nacional =] 8 |v OCTUBRE POLICIA NACIONAL
L
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c. Policia metropeitana / Municigal ] g POLICHA METROPOLITANA MUNICIPAL DE GUAYAQUIL
d. Otra 8] el
Ctservaciones.
7.5 Serviclo de comunicacion de uso piblico (M) ol
2 Enelatractivo b En P o]
Teletonia () O Conexion a internet (M) (u} Teletoria (M) (4 Canexion a Intsmet ()
Fiia =] Linea telefonica @ Fibea éptica a Fiia Lirea telesdnica Fibea dolica o
M| u] Satdlite a Redes inaldnioricas @ Mol n] Satsite n Redes iralirbrcas n}
Satelial a Telefonia mévil a  Salelital a Telefonla mévil u}
Clservacionss,
Radio portati {L) a
De uso exciusvo para el vstante o De uso exclusio para comuncackn intema (1 De uso exclusio en caso de emergencia o
Observaciones
7.6 Muttiamenzazas (M) @
Deslaves (] Sismes @ Egciones vocdnicas [ Incendios forestaies o
Sequia a Inundacicoes Aguajes n] Tsunam o
:,:mh un plan de contingencia en caso q z:m?h“ eaboro el oo mnh del o Z:um de "
Observaciones:

5.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) [

3. ;) GAD cuenta 2on el Plan d2 Desarrclio Turistico Temitorial? 8 @ no O

b. .8  fa planificacion Wrislica tenitorial (GAD'SY? s 0 N B

<. (Exislen que 5= apiquen para o desandio de Iz acliy alractive? st O Ne B Especifique.

|d. ¢Existen orde se aliquen par o o la aciiviced hunsoes en cf atractiva? s 0 NO Especifique:
Otservaciones'

8.1.1 Enel Agua (M) a

a_Buceo o b. Kayak de mar ] . Kayak lacusire o d. Kayak de Rio a e Surf o

f Kite surf o g Rafting is] . Snorkel =} i Tubing a | Regotn o

K. Pasea en pangs u} |. Peseoen bota o m Pasaoen lancha n] :menmm a o Paraseiing o

p. Esqui acultico o a Banana flotants n] r.Boya o 5. Pasa deporiva a Ctro O texto
Observacionss.

9.1.2 Enel Ake (M) 8}

4 Alss Dells (n] b. Cancpy o <. Parapente 8] 4 Ctra jn ] Lexta
Otservaciones:

913 En Supertels Terrestre (M) o

a. Mertafismo [ b.Escalada 1 ¢ Sendefismo o d. Cicloturismo O e Canyoning o

i do O e 0 . Cabslgata 0 Caminata 0 | Camping o

. Ficnic O owenacndelody g mcosevacindessios O n.Ofo o texto
Observaciones:

92 ATRACTIVOS CULTURALES(U) @
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92 1 Tangitles & intangibles [
8. Recomicos guiscos 8} . Recamido sutoguiacios ] c.\iska s taberes anisticos a
h. Particpacién en 1alleres anisticos 0 4. sita 8 talleres artesanales. T1 . Panticipacién en taberes artesanajes a
;m“ £ 51 :n::xd::m g8 ple2as, muestras, obvas. ete @ | Astivicades viverciales yic lidcas =1
. Presentacion 65 o representacicnes en vivo 0O h Muesras audiovisuales 0 g Foogafia a
|- Degustacion de plates tradconales a | Particioacion de la celebranon m Compra de artesanias a
. Convivencia O o Medcinas ancestral g ceo =] testo
Ctservaciones. EL EDIFICIC FUE CREADC COMO CENTRO DE OPERACIONES Y APOYQ PARA Z8E SECTOR SPECIFICO
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
1Exste un plan de promecion lristca cantoral? g 0O no O Espaciique:
LEIAtractivo s encuentra incluido en el plan ce pramocion turistice cantonal? s8I o NO O
Medio Promocional Direcciony nomsre de (68 medios promacionales Petiodicidad g i promocion
2. Pagna WEB a URL.
0. Rea Social o Nombee
¢. Revistas Espacializadas o Nombra
a. Maleial POP a Nombes.
. Obena de Infarmacion Turistica a Nembee:
1 Medios ce comunicacion irado, tv, prensa) u] Nombre:
g Asisiencia @ ferias hunsnicas a Nombee:
h. Otro o Nombee.
Otservaciones:
10.2 I atractivo forma parte de una ofel 8 O NO (1 Especifiue: 1ot
Observacionss
111 de visita datos o
a. ;Posee un sistema ds registro de vistantes? s O No O Tice: Digia O P O Ahes de registro. 0
5. ;5= genera reporte de estadistices de vista al atractivo? s 0 NO O Frezuendia d= los reportes:
2. Temperalidad de visita af tractva
Alla (meses) o tezto 3 o
i H
Baje (meses| o | & texte i E i
4 Liagads da turistas
o Tunsta nacionst Liegedss mensuses  Tosianua | [ Tots Aruisi
texto 0 0 texto 0 ]
Cudaces ge ongen texin o 0 Pasas de crigen [ 0
Iexto o o tede ¢ o
Cbeervaciones.
1.2 de vigita segln clave =]
Demanda seqin Clas devists (a} Damende seqln fracusncis de vista o
Lnesavemes & Loy Dactenados 0 | Pemanens 0 Edacos 0 Emowdes [ Ihexstene [
Otservaciones
MINTUR 2017
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. Nurrere de personas a 2argo de (s administracidn y operacién del avactie [ o |a Nimero de parsonss especighzadas en tunsmo o

2. Archivo Fotogratico (dos) (HD)

E CENTRC DE OPERACIONES BE ENCUENTRA USICADD PLENO CENTRO DE GUAYADUIL A UNAS POCAS CUADRAS DEL MALECON 2000

. Nimero de personas con nivel de 9 Namera de personas que manejan aigin de
InsTuccion I u} . NOMED 62 persanas capaciadas por tematics (My a |8omas (W) u}
Primaria 0 Secundaria o |Primeros Auxlios 0 Hospialicad ¢ nges o Aleman 0}
Tercer Hivel 0 CuartoMivel [ [Atencidn al Cliente ) Guanz ¢ Francés 4 laliana 0
Sansitizacion o8 -
otre tex1e dscapacidades 0 e texto Chine: are lexto
Otservacionss:

Fuente:
c. Ubicacion grafica del Atractivo
N "
Sevientregd &
Cusyomd Wz i
3
¢
i
s, oA
o 7 7 P e
) g anipries
£
g
§
M §
33’
( uglon o
Nortesreicam L “;':“ -
1o
) b i
—_— - B
Fuente:
'ELABORADO POR: VALIDACO POR: APROBADO POR:
Arelido y Nombre JOSE LUIE BRAVO CORTEZ  |Apellidoy Nombre Apellica y Nomore
Institucidn ESPCL Institucicn Institucdan
Cargo ESTLOIANTE Cargo Cargo
Carrea Electronico Carreo Blectronico Carmeo Elecirénico
JLBRAVORESPOL EOU EC
Teélono 24865128 Taéfone Teléfono
Finma. Firma Firme
Fothe 12n22018 Focha Fethe
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Anexo 18 Ficha para el levantamiento y jerarquizacion de atractivo turistico-

Monumento a Vicente Rocafuerte

hat e o
TURISMO

wﬁmhm&

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Codigo oel airactivo: I ; ~ ‘ -
Provincia Cantsn Paroouia Categoria Toe Suttico Jerarquie Atractvo
1.DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
MONUMENTO A VICENTE ROCAFUERTE
1.2 Categona 13 Tipo 14 Subtipo
MANIFESTACIONES CULTURALES ARQUITECTURS NTOS
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Canton
( A/ YAUUL N
24 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 26 Namero 2.7 Transversal
ENT EDRO 9]
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) ik 210 Attura (msnm}
2197177 T6R14T 4
2.11 Informacion del edministrador
a. Tpo de Administrador: GUBERNAMENTAL b. Nombre de la Insftuddn: INPC
. Nombre del Administrador:  Loda, Liss Muscay d. Cargo quo ocupa: DIRECTOR DE CULTURA
e. Tekétono | Celular: (02 f. Cormee Bectronico:
R Wl cla dicadn cn e o
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Carectenisticas climatologices =z
a. Clima 0 Y HUMEL b. Tamperatual*C): . Precpiiacan Pluviomatica (mm) £9
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U) n
& Cullura @ b Natrsleza C & Aventirs a
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turisco d
a Pristino 1 b Prmitva ©. Ristics Natweal n d Rual I e Ubana |-
3.4 Ingreso #f atractivo (U) 3
b, Horario de Ajencion ©. Afencion
2 Tipo ge Ingreso
Ingraso Salida Todos ks dias "’“mﬂ Y Balo dias hdbiles oo Espechcar
Litre = 00 el n u [n] "
Rastangico C ) 0 a o a o )
Pagarh n ) 0.00 1 " 1 I {
d. Maneja un sisteme de reservas: C Pl Efecfivo D E!oD‘ciwwfloo a m:: n] Tarjeta de Débio o
o.Poo  |Desde 00 Hasta 00 AR e O Transferenca Bancasia 0 Ghews
g Meses momendablesde vaita:
Observaciones FL AON UM ENTO ESTA UBICADD EN UNA PARTE EYERKIR 2 LN EDIF L F I ¥ E HORARICY
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO' st 4 mNo I} 81 11
. Nombre de & civdad ¢ poblado més cercano {Que presenie condicones minimas de servicios) DLRA
mmﬂ dasde la. ciudad o 02 b 8 Tiempo e»m.aao da nidia D.w.(onb: Lat 2N Long.: 3 RS
més cercano: dospiazaminnto on auto: decimaloz):
Observaciones 105 DATOS FUERON T DS PIENTE (€ [A IONAL GONSENT! PAN QLAY AT
42 Vias de Acceso (M) E
Tpodevia Ci da hido T defin  Distanca (km)  Tipo de maiedal Estado
5. Palma oden I 01 B2, 74 50" 279 : | 4 l DOAUINADS Bun
= Tocematen i gl
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TURISMO
Sl .
b Cegunde asden B 0 ) 0 o410
c Tamer oxden I 0 ) 0 Ak
Qbservaciones:
Marifimo C Pu;;.:‘;:‘:h iju;g’?d’:bu oo
b Acudteo () O Lacustre | n’;‘;;"':;u 1en g mmu;gumu:‘h“ o §
A O PRl 7 o
Obeervaciones:
c fereo |U) I taconat R Inanaconal 1l
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M) c]
2. Hus @ b.Buseta O e Tangportadxd O daTa %] 0 \tatag O 1 Tektane a
9. Lancha O h.Bowe O . Baco O Canwa a K Avidn O 1 Avknea a
m. Helobples 't nOwo Il Especfique
Obseniaciones'
4.3.1 Detalle de transporis hacia ol aractivo (M) 5]
& Fecuercia
i Cooparaiva, 02502060 Q% b, Egarin riral 5 g o2 ? . Dealo (Tras o orgen / destio]
W CORALT 1”3 S é =
w:wu* BANOG DE LA ERMINAL PASCUALEE[ 4 I 1 n ESTA BIONADAS
a u] b | a
=] a 3| u}
1 n 1 "
a o =] a
a4 de del atractivo turistico al madio fisico para personas con discapacidad (M) o
a. Accesibildad matre I b. Accesibided visual 1 ©. Aczes biided auditva 1 d. No es axcesbie 4
Gbeenvacionzs:
4.5 Senallzacion o
a. Sefelzachn de aproxmachn 8l atactve C I Estado (U] | fueno a Reguar b} Mals a
Observaciones:
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS s M No I st
5.1 Planta turistica (M) 0,
a.Enel Atractivo  [d b. En Iz ciudad o poblado cercano (u]
e ) T e s
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Halal =z RS Str 7 ol n] ] [
Haostal “ 47 on 775 Hosial n ) ¢
Hosteria z ) 4 Hosieria a { |
Hacanda Turleica = ( ) Hacenda Turistiea o ( | (
Lodge 0 0 Lodge n )
HReson 3 L 0 Reson s] 9
Rafuyie 0 ) Ralugia 8] )
[Campamanio Tulstoo 0 0 Campamento Turistice 11 ) ¢
Casa te Hudspeces 3 0 Casa v Hutspeces 00 )
Observaciones: Cbservaciones:
Alimentosy bebides 3 Esablecmertos m;‘n;;dn mphm:‘:h my o Est::n”:?a MM":::‘ Nﬂmﬂo
Restauraniss 7 2635 28523 Osses |Resiaurnes o ) €
Cafatorias A 10 0% 20% Caleterias I )
Bares = 0 12 4172 Bares o ) e
Fuantes da soda kil U4 081 58 Fuetes cesasa [0 )
Cbservacionss: Cbservaciones:
Agencias de Viaje 2 Esiablecinienos regstrados Agencies de Viaje o Establsciien os reghtados
Mayorstas X} % Mayonsta o ]
Internae onales 4 % Intemacicnales Al 0
Operadaras | « Operaiaras u} 0
Cbservaciones: Coservacones:
e Ll fesow NS o ) Gua  Lwd  MNesond  SSFS cue
o ( g 0 Aveniura 0 o ) o Aventura L
Observaciones Coservaciones:
3.2 Facilidades en of entorno al atractivo a
Catsgate () To 00 Canitag et A
Funioda intarmacidn A ) Fe " n 1 [l
|- Tur u} a n] a o
2 Deapyda & 011 o envg ge merpretacisn o 5 o o o o
a Ceniro da taciltackan liristea N ) uck " n | [l
Ceniro do socepsidn do vietanies O ) a o a o
Gertas de guardiania o a o a o
Micadoses ] ) 1" " 1 [N
b.Daobservacény
ecass Tarres de avisiamient de aves u} ) o o a o
o ;::3:1- :e vglanoa  para ) o o A o
Sandercs o d v n n} a [u}
Py Estacionss de sambray descanse [ a o a o
dessanz Areas e atampar r ) 2 n n 1 ]
a Rougiada dtamartaia u] ) n n a3 n
Baterias saniases u] ) 0 o o a o
d. De sevico
r Eslcionamianios al n n 1 I
o Ore: O ) a o a o
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Observaciones:
3.3 Complementarios a la actividad turistica (M) =
. En el Atractivo 1=l b. En lg ciudad o poblado cercano 14
Alquier y venta da equigo | Venta  da  armsanias  y | [Aquier y wenta da equpo | Vena  da aresanias  y
aspacializado marchanasirg espacializato maschandieng
Casa de cantio E  Gaproauwmion 8 ow O  |Cesadecambo 0 caeoaviomaio 2 om o
Espesitigue:  12xi0 Eepectique:  lavic
Observaciones:
6.1 Atractivo {U) -~
a. Conservaca 4 b Alietado 3 a Enproossode detesoro a 4. Deteriorago a
Cbservacionss;
6.1.1 Factores oe alteracicn y deterioro (M)
£.1.1.1 Naturalos (M) £.1.12 Antrépicos / Antropogénices (M)
2. Ermsion 3 s oy O b Actveaces rastains g, RLaeesnel g
b. Humedad d Actividades rdustales n e Negigencia ‘abandono I 1. Huaguaaria I
o. Desastros naturalee: 3 9. Confikta de tanencia o :::::‘om o, a 1 Faltade menisniments u]
d. Florsf Fauna | Contaminacan del amtienta W & Genaracion de rasduos ] | Exparson ubana &
a. Clima. 7 m. Confeie patlica / sasial n n. Desarolic Ingusital, comarcial 14 o. Vendatsm r
Otre 3 Espeaiique:
Obseryzaciones:
6.2 Entorno (U) z
a. Consenvedlo B b Allesade 3 & Enprocesode detedoro | d. Dateriorago a
Observacionss:
62,1 Faclores oe alieracion y oetenoro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.12 Antrépicos / Antropogénices (M)
a. Ersdn ;ﬂ‘:‘;:“‘”g'b""y 1 b Astvdades forastalos i EiemdeEwanel 5
b, Humadad 3 o Artividades nduslriales o @ Negigencia fabandonn u} 1. Muaquaaria (n}
¢. Desastres naurales | 9. Con'licto de tenencie o :&mmr& e o { Faltade menienimenta [m]
d. FlorefFauna - Contaminaeidn del ambients 11 k. Ganaracién de residuos Bl L Expansén ubang 4
. Clima I m. Canflieio pol ben ! sonial n n. Desanolio industral | comarcial B o Vandakema o
Oue Especiique.
Cbeervecionzs:
6.3. Deciaratoria del espacio tunstico asociado al atractivo o}
4. Dactarame: Jual.j \IIL b, Denominacion: '_’L"L l‘ "\’”‘ Dﬁm;:r: ¢ Alarce: QcA
b. En laciudad o poblado mas cercano [
Mua: z Agua =]
Espaciiqua:  POTAL Espachiaue: TANGIUERD
Enamla elécria: = Energa elctica =]
Ecpeoiigua:  REL DE EMPRESA ELECTG RVICIC PUBUCD Ecpeafique: RED DE EMPRESA ELECTGF SERVICKI PUBLICO
Sansamento - [Sanaamiarto a
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Espooilique:  RED PUA Espeoifique: s]
Disposicdnds cesecios T Dsposicidn cedesechas 0
Especihique.
7.2 Sefalelica en el alractivo 4
723 Majersided 7.24. Eslado
T.2.1 Ambierts T22 Tpo
A, Macera bAUmno 20vo Espactique 8 R N
Picograma de atractivos naurales ) 1k " I al
Pictograma de atractivos oultutas ) ! a o a
Pictograma de acitvidades tudsheas { Iext 8] o o
Pictograma de servicos de apoyo [ 1 o a a
En areas
u‘t:lmm Pictagramas dea rasineshn a texy o u] a
Tétams de alracivos wrsices 0 1 8] n n
Tétams dasitia ¢ (B o o a
Tttams disocionales 0 0 1ot o o a
Picograma de atractivos naturales [ L o a a
Pictograma de atractves cullurales ) [ {2 [u] a a
Piczograma de acividades tunsheas ) ( Iy o o a
Picograma de serveos de apoys ) [ [E35 In 11 n}
Pictocramas de restiscidn 0 lexe o a a
[Sefales luristicas de apradmacion ) ( [
& B = a s} a
e
E Panales e dreccanaments hacia arastvos ¢ t a o a
Panol informative de atactivos q tex 5] o a
Panal iMarmarve de  deeosonamentn  nasa ) o I n n
[21rcivos. sarvcks y acivides 3
Mesas nieqpetativas ) 0 {2 o o a
Tetam oe 510 l tex =] 8] u]
Tétam de dueccionamiento C [0S B} n n
Latraros
niomanos - [P infermscion botdnica ) ¢ Lt o o a
0 Nommatives da conciencianiin ] [ e o o u}
Sefaldtoa
inena e
sequndad  |Proteccicn de jos elementos del alrace ) [ n 5] [=]
n
owes 7 STATUA GONMENDRATIVA
Cbeervaciones
7.3 Salud (mas cercano] (M) a
a Enelaactivo [@ b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hasgpital o Clinica z Hospiial o Clinica o]

Puasto /Canttadesavd =

Puash /Conimdasalis @

Dispensano médice z g Dispensaro médica o )
Botiguin de primarcs Botquin de primeros u o
auchos auniios
Owos af O1ros u}
Cbservaciones:
7.4 Seguridad (W) 11
2. Pavada d 1
b. Policia nacional 3 § Lt EVE LE OCTUBRE POLICIA RACONAL

MINTUR 2017




& Policia metropalitana / Municipal o) g POUC I METROPOLITANA MUN CIPAL DE GUAYAQUIL
0.0tra iyt
Cbeervacionss:
7.5 Serviclo de comunicacion de uso pubiico (M) @
a Enol abractive 11 b. En la ciudad o poblado mas cercano |1
Teklona (M) 3 Conexién aintemet (M) | Teletonia (M) @ Conexion a inemet (M) 1
Fia 2 Lineatelatanea E Fiea aptea o Fya = Lirea ieiatnica @ Fia dptea [u]
Mot Satéhe I Pedss nalambrcas 2] Movi n Satétte n Redes mnalamiy cas L
Salmiral Telefonia maw! 8} Sawinal o Taalonia movil u]
Cbeervaciones:
Radio portal (U) n
De uso exclusivo para el vistanie a De uso exchiave para comunicadion interna 0  De usoexchisvo en caso de emargencia u]
Ctservaciones.
7.6 Multiamenzazas (M) =}
Deslaves | Sismas B  Ewpoesvocancas 0O Incendios lorestales o
Saquia Inundasanes M Aguaps (R} Tsunami I
Exisie un plan de confngencia en caso o Insitciin que alabord el ik Nomixe del o Ahg oe
de catéstrofee? doourneno. dacumant: aisbomadn:
Obsenvacionss:
N [
a. (EI GAD cuenta con al Pian 0a Desarmolo Turisico Termicaal? S @ xo O Aflo de elabaracion: 08
b, L1 atractive ce encuenim dentra do la planficackin tirkstea lesitoral (GAD'S)T si O NO O Ecpactque:
0.  Exiton qoe £0 apliquan dla ietca 00 o aactvo? s 0 o @ Espan¥que:
d. JE que 50 ap para ol oo da la astvidad trisiea an @ avaciue? s O N E Espactque:
No O & O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (W)
9.1.1 Enel Agua (M)
a. Bucso 3 U Kaysh o8 ma u] <. Kaysk lacuste o ¢.Kagkde Rk a e Suf o
1. Kila sur =1 o Hattirg o b. Snorke! a | Tubing o } Regata o
k. Paseo en panga I. Paseo enbate I m Passcen ancha 11 :::::mmm " o. Paresaing I
p. Esquiacuateo = o Banana fotanta 8] f Boya o 5. Pasa deportiva a aro O Iyl
Observaciones:
9.1.2 Enel Alre (M) n
a. Alas Delta 3 b Cancpy a <. Pwapents o dQuo a et
Observaciones.
.13 En Superiicie Terrestra |M) (m}
a. Montad sma O b Escadada O < Sendersmo O o .Ccluisme J e Canyoing = |
1. Esploraciinde csevas 11 mﬁ? Il h Cabagata il | Caminata | j Camping |
K. Picnic ju ;ﬂ:«mmrm, O mOvsenvasiinceastos O n.0m0 J et
Cbservaciones:
0.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) 11
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TURISMO
92,1 Tangbies ¢ intangbles =
a. Recordos guados H b. Recarside autogulacos | & Vistaatales artstcos 8]
h. Patispaciin on taleres artistices O d Vistastalleres ariesanales I | Particpacén &n taleras arlecanslss =]
;.Ws teméticss p o :;OE;:;\:M de pazas mussires, olres, ek, T | Actividades vivanciales yio Kidicas a
9. Presantacionss o mprasantacionss en vaa LI h Muastas audiovsuales I g Fetografia "
i Dagustacién da platos tradiciaraies 0O 1 Pacipacin de 2 celabracdn i m Comyra do atesanias a
n. Convivencia 2 oMedcnaacestra Jd Omw ] 00
Cosarvaciones: EL MOKUMEN 1O ES PAR TE LE LOS ATRAGTIVOS DE LA GIUDAD EN L E [E L& PLAZA VIGENTE
ﬂ:’m"mm DEL ATRACTIVO. s O s O
10.1. Medios de Promocion del Alractivo (i)
4 Existe un plan de promocion turistica cantona? Sl o no B Especfque:
4 El Mrectvo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? 8l E] NO 1]
Medic Promocional Diroccidn y nombre de los medios promocionales Peridicidad ds ka promocion
a. Pdgna WEB o unL:
b. Red Soolal G Nombr &
c. Revistas Espacaizadas G Nombrer
d. Mataral POP L Nombra
8. Oficina de Infarmacan Turistica C Nombr e
1. Neios de comunicacion {adio, v, frensa) C Nombre
9. Astslenciaa ledlas Lrkbeas 1 Nombr e
n. Qo fu} Nombre
(poquete turistico) a NO 11 Especifique: Iric
L
n
a. jPosee un citoma do regta de vistantes ? g 0O no O Tpo: Diga O pager O Aot do segstic 0
b. 1Sa penera reparta de esudistcas de vista al atacio? s 0O No O Fracvencia da os seportes.
o. Temparabdad de Wsta al atracivo
Aita (mases) a é 130 3 g ]
i . i
Bag {mesas) n ki 1 > 2 )
d. Liagada oe Wistas
d Tursianasonal Usgadas mensualss Toid awal a Turista sxtanjero Uegadss mensuales Total Anual
%1, ) axio )
Cludades do erigen e<to Pafsss de origen ) 0 0
ot o 0
Obeenvacionss:
12 de visita segin Iav n]
Mombxa del Infarmanta Clase: Contactos:
Damanda sagin dizs de vista r Daranda sagin raciendia de vista r
Lunes a viames ‘::;: 0 Dias tenados | Pemmanente [0 Esanona a Eporadea O Ineesiants O
Cbservaclones:
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EL MOMUNETD FUE CONETAUIDS EN HONDA Al

|a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

LVICENTE ROCAFUERTE Y REEULTO ILEEO EN LOE ISTINTOE

NCENDIDS OCUF

O SME CILDAD

a. Nimero de personas a cargo de o adminstacdn y aperacidn dol atmetve L1 0 |d-Nimewo de persanas eepecatzedas en tuiemo L1 0
o. Nimarode parscnse con rielde N & o a 9. Nimsm dapersanas que maneon aglnde
Instoosdn (M: g B Wiomas (M)
Primeria [ Secundae 0 |Primeros Auxics 0 Hosplalidad 0 Ingés Aemén 0
Tercar Nivel 0 Guario Nivel 0 |Arncon al Cente 0 Gdarza Francés ltaleno 0
(a1 1o Sull E"mz % 0 Ot Bl Chimy Qra [EE)
Cbservaciones:

Fuente: BNt come 1120 o o
c. Ublcacion gréfica dal Atractivo
e Agrncly € Vi ut ichems g
Q o ) ek 1197 D it A,
: 4 e
‘3 SINARION Q 9
P e Semdaeder vl
o i oo ha ol
Wasem (nien
& Tameodal sy g Q
e @
Led  oupn noe s
"
) 9 s
2 S, Susadnbgater sis
oy Vidnkd. ey, ey
ol 195 1 8 5 g oA
\ohosia Sae Frartazo
& e cate “og atra Lial
e * 9
ol i nude vt
M1 Py Marn &
30z 0z Bensioe i =
Fuente:

ELABORADO POR. VALIDAGO POR- APROBADO POA:
Apelido y Nomire JOSE LUIS BEAVO CORTEZ  |Apeido y Norire Apdlico y Nombre
Instibeon ESPOX Insirucion Institueen
Carge ESTUOIANTE Canga Cargo
Caneo Eeatrnioa E—— Coreo Eloctrénica Corroo Exeotonen
Tadlono 24068128 Telsfone Teslone
Fima Fiera Firma
Fecta 12 Facha Fecha
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Anexo 19 Ficha para el levantamiento y jerarquizacion de atractivo turistico-Compafiia

salamandra N° 2

-
MRTERIO O
TURISMO

re,
mﬁmnum

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cédigo del atractivo: _ ‘ : : : :
Provinca Canién Parmoquia Categoria Tepo Subtipo Jerarquia Atractivo
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
COMPANIA SALAMANDRA N°2
13 Tipo 1.4 Subtipo
ARQUITECTURA ESPACIO PUBLICO
2.2 Canton
JUAYAS GUAYAQUIL
24 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero
ENTRICO AV. NUEVE DE OCTUBRE PEDRO
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Qick 2.10 Altura (msnm)
2,11 Informacion del administrador
2. Tipo de Administrador: JEFE b. Nombre de i Institugion: ERESY 08 TROMBEIGS; U8
c. Nombre del Administrador: C ONEL MARTIN CUCALON DE IC d. Cargo que ocupa:

e. Teléfono / Celular:

f. Correo Electronico:

Observaciones:
3.1 Caracteristicas climatologicas z
a. Clima: CALIDO Y HUMEDRO b. Temperaturaf*C: ©. Precpitacén Puviométrica mm): 289
3.2 Linea de producio al que pertenece el atractivo (U) 11
a. Cutwa 2 b.Natwaleza C ¢ Aventura a
33 donds localiza ol turistico =
a. Pristno b. Pimitvo . Ristico Nawral (R} d. Rual ] e. Wbano 14
3.4 Ingreso al atractivo (U) 32
b. Horario de Atencidn <. Atencién
a. Tipo de Ingreso
Ingreso Saiida Todos los dias F““,“"ﬁ"' y Sdodias hébiles oo Especticar
Libre E 80 Z o a o w
Restringido C N g | o m | o
Pagado I ) (R} 1 [R] Xt
4 2 . Dinero Depésito P
d. Maneja un sistema de reservas: O LFe e Efectivo a Blectrénico a Barindo o Tarjeta de Débito a
8. Precio: Desde (00 Hasta 0 P Tarjeta de Crédito ] Translerencia Bancaria O  Cheque a
9. Meses recomendables de visita:
Observaciones: EL MONUMENTO ESTA UBICADO EN UNA PARTE ETER A UN EDIF P E SU INGRE TIENE HORARIC
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO. & 4 N0 11 s 1l
a. Nombre de & ciudad o poblado més cercano (Que presente condiciones minimas de servicios):
b. Distancia desde la ciudad o o wm & Tempo  esimado  de iR d. Coordenadas (grados Lat: ta
poblado més cercano: desplazamiento en auto: decimales): & b
Observaciones: ATOS FUERON TOMADOS CON REFERENCIA AL INICIODEL PUENTE DE LS UNIDAD NACIONAL CON SENTIDO DURAN GUAYAGU
4.2 Vias de Acceso (M) =
Tipo de via C deinido defin  Distancia (km) Tipo de material Estado
n Tarartia A al
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saneiRore
TUMSMO
@ reaveus iy -
. Segundo cuden o 24 2180800 79877942 3 wals
C. Tewoer cxden | ] ) ) il
Cbservaciones: VESDE FL PARCUE CENTENARIC HASTA EL EIACICLO DE LA BOTON DA MALECON 2000
= Puer / Muela Puerto / Muelle de i\
Marifimo &} de porida tex Legada g
o Pueri / Nuede 8 Puerto ! Muells de €
b.Acidico (U] O Lacuste | fex sty
@ pars 5 egzsa 3
Puar / Nista - Puertn / Mueie de —
Flovel C e partida 1ex Legaga exio
Observacionas:
c. Aérso |U) A Naconat n Infomacional: r
QObservaciones:
4.3 Servicio de trarsporte (M) a
a. Bus @ bBusen O ¢ Tangpona 4xé O dra: @ ERUEETY O 1 Telatancn a
9. Lancha O n.Bae 0O ‘Baeo O Canca ] k Avsn O | Avianeta a
m. Heloaplern 1T nOto 11 Espectique
Observaciones.
4.3.1 Detalle de transports hacia el abactivo (M) o]
e Fecserca
2. Nombra de b cooparatva o aseciacin quel -
ress et senveo D ESlasan / ermiral a g 5 g d. Desaile (Trasiado 0ngen / cesling|
&y ¢ 3
113 0 L P e e v | L S
WASIVO  LIRBAND D LA UDAD  DEJTERMINGL PASCURLES| 4 I | Il BASLADD POR ESTAC ONES DESIGNADAS
G QUL
a o | jul
a o 3 a
1 I | A
a o 3 u}
44 Condiciones de ibilidad de! atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) o
a. Accesibil dod mare B b. Acceeibiided visusl 1 . Accesbiided auditva 1 d No es ascesbio £}
Observaciones:
4.5 Sefializacion u}
2. Sefakzacian de apmomasan al abactvo C | Estadn (U) | Buano 3 Raguar 3 Mala a
i)
a.Enel Atractivo (4 b. En la cludad o poblado carcano 5]
Alojamicnto > Establecimientos Nmero de Nimeso da n E: Nimera de Nimew da
ragistrades Habtaciones Plazas ’ sragistades  Habtacones Prazas
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weTTRO0e
TURISMO
Halal 7] s S wn Hotal o ) i
Haostal « 47 8% 75 Hostal " a0 [
Hosteria z 30 4 Hosieria a { 1 ¢
Hasanda Turigica 3 ( 0 Hacenda Turistea o ( 1 ¢
Lodge B 0 0 Lodge n ) (
HReson 3 L 0 Fesor a q
Raluie 0 0 Falugia 8 )
Campamanic Tulstco 0 0 Campamerto Turistice 11 ) [
Casa te Hudspeces 3 L 0 Casa v Hutspeces 00 )
Obeervaciones: Cbservaciones:
3 - Esiablecimentos Nimeode Nimewode | Alimentosy Estableamentos Nimero de Nirer de
Alimentos y bedides 2 regietrades Meeas Plazas bebidas o ragietrados Masas Plazas
Restauranes il 2635 20923 085 Resiauranes o )
Cafatorias B 10 0¥ 20% Caleterlas n )
Bares = 0 s 41 Bares ju) ) L
Fuaries da soda Kl 1084 a3 581 Fuetes desasa [0 )
Chbservaciones: Cbservaciones:
Agencias de Viaje 2 Esiavecimentos regsirados. Agencies de Viaje (n} Establcamien os regstados
Mayorstas 3 % Mayonsta o u
Internaconales. 4 % Imemacicnales n 0
Operadaras ad L Operadioras a 0
Cbservaciones: Coservacones:
Neiond 4 Nacienal
Guia Local Nagoral Espociazade Cultum 0 Guia Local Neconal Espacaieady Cuturs
a ( j 0 Averiura 0 o ) ¢ Aveniur ¢
Observaciones Coservaciones:
5.2 Facilidades en of entorno al siractivo a
Estado (U]
o
Categorfa (M) T (M) Cantcad wivesdl B R M
Funioda intarmacidn I ) e " n 1 [l
I-Tut u] a a} a [u}
4 Deapoyoa @ geston " ; .
wiistea (O de Wegiotacion o . a g 4 o
Q Caniro da tasiltacion tiristca [l ) wce n ] | ]
Centro do socepcidn do vistanies O ) 0 o a o 3 o
Gartas de guardiania o a o a o
Miadoses I ) e 1" R} | ]
©.Daobservacién y
vigiancia
Tarres de avisiamient de aves u} ) n] o a o
Toras de  wiglanoa  para ) =
m} s o , a o ad u]
Sanderos u} d o 8] o a 8]
Estacionss de sambray descanse O a o a o
& De recordoy
dessanzso
Areas e atampar [l ) L n n 1 n}
o Rolugada dtamantaia u] ) n o a 8]
Baterias saniiases u] ) a o a o
d. De sevico
r Eslcionamianios n n n 1 I
o Otoc O ) o o a o
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Observaciones
33 ala actividad turistica (M} =
8. En ol Atractivo Il b. En lg ciudad o poblado cercano 14
Alquigar y venia da aquipo " Venla de  armsanias Y " (Alquiat  y venta da  equipo Venta da  aresanias Yy Wl
aspacializado marchanasirg espasializato maschandising
Casa de cantio E  Gaproauwmion o O  |Cesadecambo 0 caeoauiomaio 2 om o
Especifigue: 1250 Espectique:  lavic
Observaciones:
6.1 Atractivo {U) -
a. Conservada 4 b Aliesado n| 2 Enproosgode deletoro a 4. Deteriorago a
Observacionss:
6.1.1 Factores oe alteracicn y deterioro (M)
8.1.1.1 Naturakes (M) 6.1.12 Antrépicos / Antropogénicos (M)
2. Ercsen 3 R iy O b Actveaoes orastains W, RiSameesmel
b. Humedad d Actividades rdustrakes n & Negigencia 'abandono I 1. Huaguearia I
o. Desastres naturalee 3 9. Confikta de tanoncia. a :::::::m etk a 1 Faltade manwamenta o
d. FlorafFauna | Contaminacan del ambsenta ] . Genaranion de rasiduos N | Expansdn ubana 14
a. Clima 7 m. Confbeio poi lico / sacial n n. Desarolic ingusital, comarcial 14 0. Vandatsma I
Otre 3 Espeaiique:
Obsenszaciones
6.2 Entorno (U) z
a. Consenado a2 b Allesade 2| & Enprocesade detesioro u d. Deteriorado a
Observacionss:
62,1 Faclores oe alieracion y oetenoro (M)
8211 Naturales (M) 8.2.12 Antropicos / Antropogénices (M)
a. Erceién o AL Shdrion iy 1 b Actvdades loractalos i Gheledeateiel
b, Humadad 3 o Atividades nduslriales o @ Negigencia ' abandonn n} 1. Muaquaaria (n}
. Desastres naturales | 9. Conflicta de tenencia o 2::2‘;?"“ o ueoy o { Faltade manienimento [m]
d. FlorefFauna - Contaminacdn del ambiente |4 k. Ganaracién de residuoe " | Expansén ubana £}
. Clima E m. Canflicio pol ben /senial n n Desanolic industeal | comarcial B o Vandalema ]
Ot Especiique.
Cbeervecionss:
6.3. Dociaratoria del espacio tunistico asociado al atractivo 9]
4. Daclarime: b. Denominacion: ;:;z;; . Alcarce: LOTAL
Cbservaciones:
7.1 Servicios Basicos 4
a Enel atractivo [ b. En laciudad o poblado mas cercano [
Agua: z Agua 2
Espaciiqua:  POTAL Espachiaque’ TANGUERD
Enarla eléc rica: = Energa ekclica =]
Ecpeoifigue:  RED DE EMPHESA ELEC Egpeafique: REDDE EMPRESA ELECTGRICA PUBLICO
Saneamientr - [Sanaamiarto a

MINTUR 2017



s<IRo e
TURISMO
Especiliua: RED PURLICA Espeafique: EPTICO
Digpozicdnde dessens T Disposician dadesachos [
Especitique:
7.2 Senaletica en ¢! atractivo 14
723 Mawdida 7.24. Esad
7.21 Ambarts 722 Tpa
a. Madera bAumini <Oto Eepochiqus B R M
Pictagrama de alractivos naturales | ( teve ] " N}
Picogama de atractives calluaes ) (35 o o a
Pictograma de ecitvidades turstcas ) (BT a n] a
Piztagrama de se:veos da apoys a tax =] o a
En dreas "
whenss
a Pictogramas de resinccin ) leat [u] u] a
Tétams da atractvaos turstcos ) 15 Bl ] I
Téams dasita ( It o o m}
Tétams aneoconales ) It o o a
P corama de etractivos naturales ) [ o o a
Pictograma de atractives oultuales ) [ texk o o a
Picograma de aciividades turisicas ) lex a a u}
Piciograma de se:veos de apoys ¢ [E4° " n ul
Pictogramas de recitociin ) [ o o a
Senales wristcas de apradimacin ) texe a u} a
Endireas o )
nanles
e Paneles de drecciananvento hacia avastvos ) (% a o a
Panal rformatie da atactivos It a o a
Panal inormatve de  dwmosonaments hasia . e " n n
2 acivos. sarvicks y acividases {3
Mesas nieqeetaivas ) { (g o u] a
1éem de sto ) (0 [n} o a
Tétam oe deeosionamento ) 1 8] I I
Letroros
infomatins D Informecion batdnica ) { [ o o a
=) [Nosmatives do cancianciasan T a o a
Seflaltca
inemna de
sogundag  [Protaceidnda los slemantos ddl atrac e 4 12 [u] 0 o
n
Owes 2 CONSTUCCON CREADA PARA LA SECFLRIDAD Y SALYAL A DE LA CIUDADAN 1A
Cbservaciones:
7.3 Selud (mas cercanc) (M) a
a Enol atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Hosptal o Clinea 3 Hospiial 0 Glinica
Puesto /Ceriodesand Pues (Cenvde sy 3 T
Digponcano médico z g Disponsario mddics o
Batuinde primanms 4 Botquin depomaras "
auctos aix#ios
Otres a Otros n] )
Obeervacionss:
7.4 Seguridad (M) 1
a. Pivada a (2%
b. Policia nacional 3 i L AC
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& Policia metropalitana / Municipal o) g POUC I METROPOLITANA MUN CIPAL DE GUAYAQUIL
0.0tra iyt
Cbeervacionss:
7.5 Serviclo de comunicacion de uso pubiico (M) @
a Enol abractive 11 b. En la ciudad o poblado mas cercano |1
Teklona (M) 3 Conexién aintemet (M) | Teletonia (M) @ Conexion a inemet (M) 1
Fia 2 Lineatelatanea E Fiea aptea o Fya = Lirea ieiatnica @ Fia dptea [u]
Mot Satéhe I Pedss nalambrcas 2] Movi n Satétte n Redes mnalamiy cas L
Salmiral Telefonia maw! 8} Sawinal o Taalonia movil u]
Cbeervaciones:
Radio portal (U) n
De uso exclusivo para el vistanie a De uso exchiave para comunicadion interna 0  De usoexchisvo en caso de emargencia u]
Ctservaciones.
7.6 Multiamenzazas (M) =}
Deslaves | Sismas B  Ewpoesvocancas 0O Incendios lorestales o
Saquia Inundasanes M Aguaps (R} Tsunami I
Exisie un plan de confngencia en caso o Insitciin que alabord el ik Nomixe del o Ahg oe
de catéstrofee? doourneno. dacumant: aisbomadn:
Obsenvacionss:
N [
a. (EI GAD cuenta con al Pian 0a Desarmolo Turisico Termicaal? S @ xo O Aflo de elabaracion: 08
b, L1 atractive ce encuenim dentra do la planficackin tirkstea lesitoral (GAD'S)T si O NO O Ecpactque:
0.  Exiton qoe £0 apliquan dla ietca 00 o aactvo? s 0 o @ Espan¥que:
d. JE que 50 ap para ol oo da la astvidad trisiea an @ avaciue? s O N E Espactque:
No O & O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (W)
9.1.1 Enel Agua (M)
a. Bucso 3 U Kaysh o8 ma u] <. Kaysk lacuste o ¢.Kagkde Rk a e Suf o
1. Kila sur =1 o Hattirg o b. Snorke! a | Tubing o } Regata o
k. Paseo en panga I. Paseo enbate I m Passcen ancha 11 :::::mmm " o. Paresaing I
p. Esquiacuateo = o Banana fotanta 8] f Boya o 5. Pasa deportiva a aro O Iyl
Observaciones:
9.1.2 Enel Alre (M) n
a. Alas Delta 3 b Cancpy a <. Pwapents o dQuo a et
Observaciones.
.13 En Superiicie Terrestra |M) (m}
a. Montad sma O b Escadada O < Sendersmo O o .Ccluisme J e Canyoing = |
1. Esploraciinde csevas 11 mﬁ? Il h Cabagata il | Caminata | j Camping |
K. Picnic ju ;ﬂ:«mmrm, O mOvsenvasiinceastos O n.0m0 J et
Cbservaciones:
0.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) 11
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TURISMO

92.1 Tangbies ¢ intangbles =
a. Recordos guados H b. Recarside autogulacos | & Vistaatales artistcos 8]
h. Pasizpaciin on taleres artistices O d Vietaatalieres ariesanales T | Particpacén & taleras arlecansiss =]
;’a:mmaas tamédticss p o :;DE::«:C.-' de plazas mussiss, obres, ek, T I Achivicades vivanciales yio Kidicas a
9. Prasantac ones o mprasenlacionss en vaa u h Muastas audionsuales 1 p. Fetografia n
;. Dagustaciin dapitos Madiclanaies 0O 1 Patipaciin de @ celabracén 2 m Compea de artesanias a
n. Convivencia Z  o.Medcnaacestra J Omw o e
Qoservaciones: EL MONUMENTO ES PARTE LE LOS ATRACTIVOS DE LA CIUDAD E ATE DE LA PLAZA VIGENTE R
10 PROMOCION Y COMERCIALIZAGION DEL ATRAGTIVO s 0 s 0
10.1. Medios de Promocion del Alractivo (W)
4 Exsie un plan de promocion turistica cantonaf? Sl o o B Especfque:
4El Mrectvo se incluido en el plan do turistico cantonal? Sl 4 NO 1]
Medic Promocional Direccidn y nombre de kos medios promocianales Periodicidad de ks promocion
a. Pdgna WEB o unL:
b. Red Sooial r Nombr
c. Revis tas Espacaizadas C Nombra
d. Matara POP L Nombra
8. Oficina de Infarmacan Turistica C Nombr e
1. Med:os de comunicacion :adio, tv, fransa) C Nombre
Q. Astslenciaa ledlas Lrsbeas 1 (Nombre
n. Qi C Nombra
(poquet ico) a rl NO I Especifique: Io:ic
n
. JPoses un citoma do regista de vistantes ? g 0O no O Tpo: Digw O Pagel O Aot de segstic 0
b. 1Sa penera reporta de esudistcas de vista al atacio? s 0O No O Fracvencia da os seportes.
c. Temparakdad de Wsta al alracivo
Aita (mases) a § 1050 3 H ]
i - i _
Baa {mesas) i 2 1 % )
d. Liagada oe Wistas
u| Tursianasonal Usgadas mensualss Totd awal a Turista extajero Uegadss mensuales Total Anual
o ) exla )
Cludaces de arigen oxto Palsss de origen to 0
ot o 0
Obeenvacionss:
12 de visita seg fav a
Mombxa del Infarmanta Clase' Contactos:
Damanda sagln dizs de vsta r Damanda segiln fraciencia de viska rn
Lunesaviames ::;: 0 Dias fenados | Pemanente [ Esaniona a Esporadea O Inezsiarte O
Cbservaclones:
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RS
12 RECURSO HUMANO s O NO B s 0O
2. Mimero de persoms 3 carge do @ admnisinadn y aperacién del atacive 11 d. Nimaso de porsanas especal zadas on tunsme L1
4. NUMAro 0e parsonas con nivel de . 0. Namen daparsanas que manean Ag0n da
irsiruocion M): | 1. Nimaro de parsanas capasiadas por lematca (M) a Micrnas ) o
Primaria Socundra ) |Prmaros Ausios 0 Hosphaldaxd Ingés Aeman
Tercar Nivel Cuario Nivel Alncon al Clents 0 Guarea Frances lraleno
Owe o4la -Smd“s: D:_,m “:; % o om Chimy Qo aa
Obsenvaciones.
13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres).
EL MOMUNETD FFUE CONETALIDS EN HONDR AL SA.AVH E ROCAIUERTE Y REEULTO ILESO EN LOE IXSTINTOER INCEN DIOS OCURFINO SNE CILDAD

14. ANEXOS

a. Archivo Foiografico (dos) (HD)

Fuente:
1 Bcesman nat £/ Comper -Salamandra-No-2-872
c. Ublcacion grifica del Atractivo
3 )
) Qiant
scarsa Un
o .
Fuente: ? f g 24 g
VALIDACO POR: APROBADOC POR:
[ Apelida y Nomibre Apelido y Nonbre Apelich y Nombre
Institesda ESPoX Ins itunibn Insttucda
Carge ESTUDIANTE Cargo Carge
Canac Factdaing Comen Elactrinica Carrac Eloctdnen
JBPAVOPES POLIDULC

Teelono 2486 Tekfono Teiglono
Fema Firra Firma
Fecra 2/122018 Facha Fecha
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Anexo 20 Ficha para el levantamiento y jerarquizacion de atractivo turistico-lglesia

Santo Domingo

-
MO O
TURISMO

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATR.

ACTIVOS TURISTICOS

N
mﬁannhvm

Céaigo del atractivo: : : : ‘ : :
Provincia Cantén Paroauia Categoria Tpo Subtipo Jerarquia Atractvo
1.DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
COMPANIA SALAMANDRA N°2
1.2 Categoria 13Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ARGUTECTURA 0
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Canton
GUAYAS GUAYAQUIL
24 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero
CENTRICO AV. N DE OCTUBRE O CA
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Qik 2.10 Altura (msnm)
2192494 79881309 M
2.11 Informacion del administrador
2. Tipo de Adminstrador: JEFE b. Nombre de & Institucion: r’: > UERFO| 'DE 'BOMBEROS' OF

c. Nombre del Administrador:  CORNONEL MARTIN CUCALON D

d. Cargo que ocupa:

e. Teiéfono / Celular: 0423714840 f. Correo Electronico: =
Observaciones:
3. CARACT ERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatologicas v
a. Clima: LIX MELX b. Temporatura®Cy ¢. Precpitacdn Puviométrica (mm): 89
3.2 Linea de 1 que el [} 11
a. Cutwra =] b.Natwaloza C ¢ Aventura a
3.3 donds localiza el =
a. Pristno b. Primitvo . Ristico Nawral [ d. Rural (B e. Ubano |4
3.4 Ingreso al atractivo (U) 2
b. Horario de Atencién . Atencion
a. Tipo de Ingreso
Ingreso Sada Todos los dias (e BN oY Sao dias hdbies ot Especiicar
Libre E 80 =z o a o e
Restingido C 00 )00 3 o d o
Pagado I 00 " 1 I .
d. Maneja un sistema de reservas: C T Earn Efectivo a B::::w 0 m;‘z o Tarjeta de Débito
e.Preco:  [Desce Hasta Pag: | ajeta de Crédio . Transterencia Bancara O Gheque o
9. Meses recomendables de visita:
Observaciones: MONUMENTO ESTA UBICADO EN UNA PARTE ETERIOR A UN EDIFICO POR L E SU INGRESO NO TIENE HORARIOS
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO s 4 N0 11 s 1
2. Nombre de & ciudad o poblado més cercano (Que presente condiciones minimas de servicios):
b. Distancia desde la ciudad o xm & Tempo  estmado  de hinin d. Coordenadas (gracos L 8 8458
poblado més cercano: desplazamiento en auto: decimales):
Observaciones: S DATOS FUERON TOMADOS CON REFERENGIA AL INKCIO DEL PLENTE DE LA UNIDAD NACIO! IN SENTIDO DURA 4
4.2 Vias de Acceso (M) (5]
Tipode via C deinido  Cx defin  Distancia (km) Tipo de material Estado
a Primer orden 1< 219018279, 5 2 4 3, 14 I ADOQUINADA Jon.
5 Tarerten (0 g
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o renene iy L
b, Segunde axden C 0 ) ) ants
<. Tewer oxden [ 0 0 0 ot
Obsenvaciones TEE0E EL INIDO DEL MALECON 000 HASTA B FINAL DEL MISMO
Marifimo C m’;hp;’::” text: Nm@uﬁhue
pAugcolt) O | L 1 |PgelbeRl § AERLIS® | i §
Flaval C Pnznp;::::ls ot Wm@ﬁbdc gk
Qbservaciones,
¢ Aéreo {U) A Nasonat " Imemacional: ]
Obeervaciones:
4.3 Servicio de transporte (M) a
a. Bus @ b.Busea O ¢ Tanspons 4xé O dTai . \biotag O  f Tektéico a
0. Lancha O h.Bawe O Baco 0O | Canva @ K Avion O | Avionea O
m. Hetoaplero Il nOteo Il Espectique
Obeervacionss:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el akactivo (M) 5]
& Facerca
;” ":‘:zh:n" ooparalva 0 820iadBn QUBl |, F o iin / memiral s 301 13 d. Detalle (Trealedo organ / desting)
T EGHRAL TF TRORSFOS T a 5 i i
DE LA CIUDED  DE|TERMINAL P 4 [l I I
cal o s | n}
3 o 2| a
1 n 1 n
a o o) ju}
44 do del atractivo turistico al medio fisico pare personas con discapecidad (M} o
a. Accesibilded mare I b. Accesibided visual 1 ¢. Aczes bilded auditva 1 d. No es axcesble 4
Observaciones,
45 Sefallzacion o
2. Sefalzackn do aproxmackdn gl abastvo o | Estado (U] I Bueno 3 Paguar = Mak a
Obeervaciones:
5. PLANTA TURSTICA | CONPLEMENTARIOS. w0 s
5.1 Plania lristica (M) 3
2. Enel Atractivo  [d b. En la ciudad o poblado cercano o
Tl B I e T
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TURISMO
Halal z S S L] Hotal 5] ) [}
Hostal B 4 o ] Hostal n ) 0
Hosteria z 30 “ Hosieria a { 1 0
Hasanda Turigica 3 ( 0 Hacenda Turistea a ( 1 (
Lodge 0 0 Lodge n ) [
Resod = [ 0 Reson a 9
Raluie 0 0 Falugia 8 )
[Campamanio Tulstoo 0 0 Campamerto Turistice 11 ) ¢
Casa de Hudspeces 3 0 Casa de Huespeces 00 )
Observaciones: Cbservaciones:
3 - Esiabiecimertos Nimeode Nimeode | Alimentos y Eslablecm enlos. Nimero de Nirer de
Alimentos y bebides 2 Meeas Plazas bebidas o ragietrados Mosas Plazas
Restauranes il 2635 2823 085¢: Resiauanes o ] e
Cafatorias - i} 0 20% Caleterias n )
Bares = ) k2 4172 Bares ju} d 0
Fuanies da soda il J4 a3 581 Foentes cesada [ )
Cbservacionss: Cbservaciones:
Agencias de Viaje 2 Esiatrecinientos ey siados Agencies de Vigje u} Estbecien s regstades
Mayorstas = % Mayonstas o u
Internao onales 4 = Intomacicnales Al 0
Operadaras ad L Operaioras a 0
Cbservaciones: Coservacones:
Guia Logal Nagoral E:z:“;“ Cultura 0 Guia Local Neconal E'N: d:‘:b Cuturs
a ( 0 Aventura 0 o ) o Aventura (
Obsenvaciones' Coservaciones:
5.2 Facilidades en of entorno al atractivo a
A Estado (U]
M, 7
Categorfa (M) Too (M) Cantidad " B Sk
Funioda intormacidn N ) o " n 1 [l
|- Tur u} a o ad [u]
2 Deapoyoa @ gestan lno o rierpretacisn o 3 o Qo o
liistca
=] Caniro de taciliacan tirstea I ) o " Al | I
Centro de socepoidn do vistantes O 0 o a o ad o
G tas de guardiania o a o a o
Miadoses I ) e 1" R} 1 I
©.Doobservacén y
ylancia
Torres de avistamient de aves u} J e n] o a a
o !:v’::m:! vgianca  para o ] o o a o
Sanderos u] ) 8] o a 8]
Estacionss de sambray descanse [ a n] a o
¢ De recordoy
dessanso
Areas o avampar r ) 20 n n oo
o Rofugada dtamantaia o ) o o a 8]
Baterias saniiases o ) a o a o
d. De sevico
r Eslcionamianios al n n 1 [l
o0tz O ) o a o a [u]
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Observaciones:
53 ia turistica (M} =z
0. En el Atractivo 1l b. En la ciuded o poblado cercano 1
Alquier y venla de ogquipo n Venta de  arksanias n (Alquier ¢ venta da equipo | Vents da  aresaniss  y 1
ocpacialzade morshandeing ecposializade mechandiging
Caga da canbao [E Cajpra aulomition & Ota 0O  [Casadecanbo 0 Cawoeavtomates A Ow s}
Espacitigue: 120 Especibque:  1exi

a. Conservio a2 b Aerace 3z ¢ Enprocesode deienore a d. Delerorata a

Cbeervaciones
6.1.1 Factores de alleracion y detenoro (M)

B.1.1.1 Naturales (M) 6.1.12 Antropcos / Antropogénicos (M)

a. Ercsin 3 | ary O b Actdades krestaiss g Shidemeasdml
b. Humedad d. Activdades ndustriales n o. Negigencia ' abandono I 1. Wuaguearis [
. Dasasires naturales a g Conticta de tanencia n ::‘::‘;!w sy =] i Faltade manwaimantn =]
d. FlargFauna . Contannacdn del anbienie W K. Genaracidn de resouos B L Expanscn ubana 1
6. Clima 7 m. Canficio pol tico / secial n n. Desanalic industel | comercial 4 0. Vendalsma I
Ove | Espeatique:

Otservaciones:
6.2 Entorno (U) 2z
a. Consenvado a2 b Aleade pu} & Enprosesods deterioro a d. Deteriaraga a

Cbeervacionss:
6.2.1 Factores oe aieracion y oetenoro (M)

B8.2.1.1 Naturales (M) 8.2.1.2 Antrépcos / Antropogénicos (M)

a. Ercsidn ;‘::::“’ aordesy 11 b Astvdades lorestsios i pRtiMecmimdion
b. Humariad a d Activdades ndustrales o o Negigencia / abandono s} 1. Kuaguearia o
. Desstres naurales 3 4. Contikzo de tenencia o :;Gm::m et O L Falade meneniment u]
d. FlorefFauna . Contaminecdn del ambiente 2] k. Ganeracién de residuos 1 | Expansén ubana -
o. Clima 3 . Canfigio pol oo /sasial a n. Desarsollc industral / comarcial B o, Vendatsmo u}
(0o Espectinue

Observaciones.
6.3. Declaratoria del espacio turisiico esociado al atractivo a

2. Doctarare oo b, Donominaciée: ;:;:;; ¢. Alearce: LocaL

b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Aua: z Agua 7]
Especiliue:  POTACLE Especiiqus: TANQUERD
Enanla eléayia: =z Energa albctrca a
Especttique’  RET DE EMPRESA ELF ¥ SERVICKT PUBLICO Espectque BED [ FMPRESA ELECTGRICA T 1K) PUBLICO
Saneamienicc a [Sansamiecto a
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Especitigue: REC PURL Espacihque:
Disposicdnde despens T Depasicsn de desachas [
Espeotliqua:  CAMIRO RECOLECTOR Especiique: CARRC
Otsevacones
7.2 Senaletica en el atractivo n
723 Vajesatdad 7.24. Eclade
7.2.1 Ambente 722 Tgo
4. Madera B.Auminic 4.0t0 Especticue 8 R M
Pictograma de alractires naturaies (3% I B} n
Piciograma de alracivos culluaes ) ey 8] s} u]
Pictograma do acttvidados tursbeas ) tex e o a a
Pictograma de serveios de ) 0 1 o o a
% =7 apayo
whenas
3 Pictogamas de resiiccidn 0 (3% o n} a
T8tams da atractvas Lnsicos 1 { £ Al A A
Tétome dositio ) v o o a
Téloms crecconales t2xx o o a
Picograma de alrasives naurales ) 12 o o a
Pictagrama de atrasties culluzains ¢ (B 8] 8] o
Pictograma de acthvidades tufisticas ) 1oyt [u} a a
Picogama de setvcos de apoye ) [ (=1 n n )
Piciogramas de resiocsian texx a o a
Sanales tudsticas de apradmacisn ( ™ o o a
Enfireas
natutales
E Panales de direccionamienta hacia airastvoe ¢ tex o o a
Panal rfomaiio ¢8 auactves £ u] u] a
Panal irlarmatve de  dmosanamiants  hacia) " " "
[21rRCH0S, SarvicKs y acivikiades
Mocat ntemsetativas fexe o o a
Té&am de s1o 0 =3 o o a
Tétam de dwecsionamento 1 B} n n
Letrans
nfomates |0 nfrmacion botanica 1 [ X o o u]
=) INomatives de condlenciasan ) ( 1 [n] a a
Seflalstca
inaena de
segurdag  [Proteccion de los elementos o alracive ¢ =X [u] o a
n
Oxee
Cbservaciones:
7.3 Salud (mas cercano) (M) a
a Enelaractvo @ b. En la cludad o poblado mas cercano
Haspial o Clinea = Hospital o Clinica
Pussto /Certrodosand Puss [ Centodassbis @
Dispensano médico z g Dispensasic médico o )
Batiquinda primamns " Boiquin dapamaros u )
auxdos axtios
O 3 Otroe: o 1
Obeenvaciones:
7.4 Seguridad (M) 5]
a, Pavada 3 tox
b. Policia necional 3 2
kS
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TURISMO
& Policia metropalitana / Municipal o] 3 POUC K METROPOLITANA MUN CIPAL DE GUAYAQUIL
d.0tra vt
Cbeervacionss:
7.5 Serviclo de comunicacion de uso pubiico (M) @
a Enel atractivo 1 b. En la ciudad o poblado mae cercano 11|
Teklonia (M) 3 Conexén aintemst (M) J Textonia (M| @ Conexidn a iemet (M) B
Fia z Linea talatanca 7} Fia dptea o Fja = Lirea watnica @ Fiba fptiea o
Mévi Saléhe I Redss inglémbricas 2] Movi n Saréite n Redes natimiy cas L
Salmiral 3 Telefonia mawi! o Sawinal o Taalonia movil 8]
Obeervaciones:
Radio partal (L) n
De uso exclusivo para el vistanie a De uso excliave para comunicadén interna 0  De usoexchiavo en caso de emargencia a]
Cbservaciones.
7.6 Multiamenzazas (M) =}
Daslaves o Ssmas 5] Ewpciones voicaricas [0 Incandis lorestales a
Saquia Inundasanes M Aguaps (R} Tsunami I
(Existe un pan de coningencla en caso o Insttcion que alabard el o Nomixe del ; Al de
de catistrofes? dogumento. documant! alcbomadn:
NO [
3. (EI GAD cuenta con el Pian o8 Desarrobio Turisico Terional?. s @ NG O Aflo d2 elabaracion: ans
b. 41 atractive se encuanira dentra do la planficaciin tirktea temioral (GAD'S)] s NO O Egpactgue:
o.  Exe w0 rormativas que £o wliquan para ol desamolio do |a actvidad turehoa e o atractve? s 0 N B Ecpantque:
d. L quese ap paca ol desarrolada la astvidad hristea an @ arastue? s O o E Espactque:
Observaciones:
8@ WD &0
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
0.1.1 En el Agua M)
a. Bucso 0! b Kaysh o8 ma u} . Kaysk lacuste a ¢.KakdsRi a e Suf o
1. Kite sud 3 o Rattirg o h. Snorke! a | Tubing n} J Regata o
k. Pasec en panga I Paseo enbote I m Pasecen ancha I :::zmmm " o. Pyesaing n
p. Esquiacuateo B o Banana fotanta o r Boya o 5. Pasa daportva a are O Iny
Observaciones:
9.1.2 Enel Alre (M) n
a. Alas Delta 3 b Canopy o <. Pavapente o dQuo n} et
Observaciones.
9.1.3 En Superiicie Terrestra [M) o
a. Montad sma O b Escaada O < Sendersmo O  d.Ccouisme J e Canyoning = |
1. Evplorasitn do csovas 11 gﬂc“:ﬁ:ﬁ“ 1 hCabagata [ | Camiata | § Camping |
K. Picnic ju :ﬂ':’.m“"”’ O mOvsevaciindeastos O n.0m0 u | et
Observaciones:
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) 11
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TURISMO
92,1 Tangbies ¢ intangbles =
a. Recordos guados H b. Recarside autogulacos | & Vistaatales artstcos 8]
h. Patispaciin on taleres artistices O d Vistastalleres ariesanales I | Particpacén &n taleras arlecanslss =]
;.Ws teméticss p o :;OE;:;\:M de pazas mussires, olres, ek, T | Actividades vivanciales yio Kidicas a
9. Presantacionss o mprasantacionss en vaa LI h Muastas audiovsuales I g Fetografia "
i Dagustacién da platos tradiciaraies 0O 1 Pacipacin de 2 celabracdn i m Comyra do atesanias a
n. Convivencia 2 oMedcnaacestra Jd Omw ] 00
Cosarvaciones: EL MOKUMEN 1O ES PAR TE LE LOS ATRAGTIVOS DE LA GIUDAD EN L E [E L& PLAZA VIGENTE
ﬂ:’m"mm DEL ATRACTIVO. s O s O
10.1. Medios de Promocion del Alractivo (i)
4 Existe un plan de promocion turistica cantona? Sl o no B Especfque:
4 El Mrectvo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? 8l E] NO 1]
Medic Promocional Diroccidn y nombre de los medios promocionales Peridicidad ds ka promocion
a. Pdgna WEB o unL:
b. Red Soolal G Nombr &
c. Revistas Espacaizadas G Nombrer
d. Mataral POP L Nombra
8. Oficina de Infarmacan Turistica C Nombr e
1. Neios de comunicacion {adio, v, frensa) C Nombre
9. Astslenciaa ledlas Lrkbeas 1 Nombr e
n. Qo fu} Nombre
(poquete turistico) a NO 11 Especifique: Iric
L
n
a. jPosee un citoma do regta de vistantes ? g 0O no O Tpo: Diga O pager O Aot do segstic 0
b. 1Sa penera reparta de esudistcas de vista al atacio? s 0O No O Fracvencia da os seportes.
o. Temparabdad de Wsta al atracivo
Aita (mases) a é 130 3 g ]
i . i
Bag {mesas) n ki 1 > 2 )
d. Liagada oe Wistas
d Tursianasonal Usgadas mensualss Toid awal a Turista sxtanjero Uegadss mensuales Total Anual
%1, ) axio )
Cludades do erigen e<to Pafsss de origen ) 0 0
ot o 0
Obeenvacionss:
12 de visita segin Iav n]
Mombxa del Infarmanta Clase: Contactos:
Damanda sagin dizs de vista r Daranda sagin raciendia de vista r
Lunes a viames ‘::;: 0 Dias tenados | Pemmanente [0 Esanona a Eporadea O Ineesiants O
Cbservaclones:
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a. Nimero de personas 8 cargo de ‘& adminsimaidn y aperacidn dal atmetve

0 |4 Nimeso de persanas especialzadas en turismo L1 0

©. Nimarode parsonas o nkelde - . N Ad a 4. Ndmer depersoras que mangen dginde
instruosidn (M): %  and Kiomas M)
Primaria 0 Sacundya 0 |Pamaros Audios 0 Hosplahdad 0 Ingiés 0 Aeman (
Torcor Nivel 0 CuartoNivel 0 |Amncén sl Clents 0 Guarea ] Franchs Italeno 0
owe e lsml gum: L 0 Ot Bag China 1] Qi 183%

A IGLESIA FUE FECORSTRUIDA [

|a. Archivo Foigrafico (dos) (HD)

ESDE LNESERIE DE INGENDCS OUE AFECTARCNA FARTE DE LA GILDAD

07/ giesia- santo-soming o-

?

Musea De Loy
4" Equioos Del Astillers.
Japtet Lubs Vel neza o %'% LA 1
3 on
" >
%
Museo Del ombern 4
Exustonane
‘_nnt
Fate g e »
oy
Murcado Aresanal Escuels
Guinyacull MAG Vi, & Buperiac
% Politécnica #
£ del Litoral - o
AP MAAD
ol Parnda e PafasE
2y e x
I3 . Tworscut 501D 6
P Sunnall ¥ 3 18270 .75 67T
live y § -
Fuente:
h wn - comymaps/@-2.183 134,79 2 68203,17.04z
ELABORADO POR. VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apatida y Nomibre ESE LIS BRAVO CORTEZ - |Apeiida y Normbre Apdiich ¥ Nombra
Instiuoén ESPOL Ing ftusién Ingtitusén
Cargo ESTUDIANTE | Canga Cargo
Canac Eecdnicn Carrea Elactrinico Corrao Electioneo
JBRAVORESPOLEDUEC
Teidlone 24066138 Tokfono Teilone
Fima Firra. Firma
Fecra 2 Facha Fecna
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Anexo 21 Ficha para el levantamiento y jerarquizacion de atractivo turistico-Edificio
de la Primera Jefatura del BCBG

.
m#muvm

s TR 0

TURISMO

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

9 l 3 A o | b z 1
Codigo el alractive:
Povinca Candn Parogua Categoria Too Sublipo Jerargqula Auactvo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombro del Atractivo Turistico

LA JEFATURA DEL BCBG

13 Tipo 14 Subtipo
AROUITECTURA SPACIO PUALICO
2.2Canton 2.3 Parroquia
GUAYAS LA L CARBO |CONCERCION
2.4 Barrio, Sactor o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
GENTRICK AV NUEVE DE OGTUBRE AV, BOYA
2.8 Latitud (grados decimales) 29 Longitud (grados decimales) Qisk 210 Altura (msnm)
2191101 TIBED7E

2.11 Informacitn del administrador

: Tio de Adminsbiador IEFE B Nombre de iy Instliidién: BONREROS; DE
o Nombre del Adminstador-  CORNONC L MARTN CUCALON 1CAZA d. Cargo que ocupa: TAMER JEFE
gl enlom | Calon: el o Baco: CINTHA_CHAVEZEOMBERISCUAYALIL GOB
Obsenvacionss.
3. CARACT ERISTICAS DEL ATRAGTIVO
3.1 Caractonsticas climatologicas =
a. Clima: ALIDO ¥ HILAALLY b. Temperatura®C) &N ©. Precgtactn Plaviomatca (mm): 069
3.2 Linea de producto al que pertenece @ atractivo (U) n
a Cuwa =] b. Natwadeza C © Aveniia a

3.3 Escenario donde se localiza el alractivo furislico =

a Preine b. PAmitio ©. Ristico Natral 1 d Aua ) e.Uano Il

34 Ingreso al atrectvo {U) b
. Horario de Aenddn €. Atenciin

Ay Ingeso saiida Todas los dias Flaca e germsy Sdodias hablles Ot Espacilicar
Libre = 0 700 = o a a L
Restrngudo o ) O = o a a
Pagado n 00 " " 1 r
. Mt un sisterma de reservas: C | romace | Eetve O . o . | Tarjeta deDébitc 01
a. Pmcio: Desde 000 Hasta a0t Ui Tanjeta de Crédto [ Transferenca Bancana 00 Chogu
0. Masas mcomencablas de veis:

Obeerveciones: L NIONUMENTD ESTA UBICADD EN UNA PARTE ETERIQH A UNEDIFICD POR LO GUE SU INGRES 1ORAF

4 ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO. s 4 No 18 1)

2. Nomibre de la ciudad o poblado més cercano |Que pressnie condicions s minimas de servicios)

b. Distanciz desde | cudad o i B Tempo  esimada  de il d. Coordenadxs (gados Lats > 1500 L 45871
potlado mas cercana: " dasplazamisnto an il M decimaia); . B ong. o.8458
Cbsenvacionss: 08 DATOS FUERON TOMADOS GON REFERENCIA AL INE O DEL SUENTE DE LA UNCAD M QOHAL CON SENTILO DUSAN GUAVAQ UL
42 Vias de Acceso (M) &=
Tipo de vis (e deinco e defn  Distanca (km) Tipo de matedal Estado
a PrAmar orden I 190160, 75 8867 4 182406, -TIE 5! | 14 | ADOOUINALA HBuen
= Trrmnben 041 -
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TURISMO
-t yewpry oy =
. Segundo asden . 0 ) 0 L
. Tawer cxdon | ] 0 0 avt
Cbservaciones: DESDE EL PARCUE CENTENARIC MASTA EL EMCIGLO DE LA ROTONDA MALECON 2000
s Puerio / Muste o Puerto | Muelle de o
Marifimo C 4 partds te Legada el
i Puarie / Muale e g Puerto ! Muelle da s g
bawicoll) O | Lxusre | prleidtioe te i Legaca ; b
Puerio / Nuete Puerto | Muelle de
Flava C o partida leg Uegada exle
Obeervacionss:
- Aergo |U) " Nasonat R Inemnacional I
Obsenvaciones:
4.3 Servicio de transporte (M) a
2. Bus @ b.Buseta O e Tangporta dxé 0o dTa @ 8 Abtotan O 1 Teltanes a
9. Lancha O h.Bowe O . Baco 0O .Canca ja] K Avion O 1 Aveonela a
m. Helodpler 't nOwo 11 Especfique
Obsenuaciones!
43.1 Detalla de transports hacia el avactivo (M) (o]
& Fecuercia
. Nombre de B cooparalva 0 asocactn que ~
e sfsowic b. Eslacin / ermiral i g a g d. Dejatie (Trasiedo onigen ¢ desiino|
s 3 @
v
LA AMINAL PASCUALE! 4 I 1 2] EBIONADAS
svaryl
a o L | u}
| a 3| u}
1 n T al
a o a O
a4 de | atractivo turistico al medio tisico para personas con discapacidad (M) u}
a. Aesibildad mare h] b Accesibiided visual 1 ©. Aces bilidad auditva 1 d. No es axcesble 4
Obsenvacionss:
4.5 Sefallzacion u}
a. Sehalzaciin de aproxmaciin al atastvo C | Estado (U) | fueno x| Regua fat Maks a
Observaciones:
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Rt s o1l
5.1 Planta turistica (M) =
a.Enel Atractivo  [d b. En la ciudad o poblado cercano u]
Alojamiento 5 Egtblacimantas Nimaro de Nimaso da " Nimara da Nimen da
rEQISI00S Habaciones Piazas Stagistrases  Habtacones Plazas
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Hatel = 68 59 22 Hotel a ¢ ) ¢
Hastd B 4 u e Hostal n )
Hostiria E 30 - Hosiaria a )
Hacinda Turisica 3 0 Hacenda Turfstea a ) (i
Lodce 0 0 Ledge n i ¢
Hason 3 0 Resan jul )
Refugic 0 0 Retugo 8] 1
[Campamanic Turistioe 0 0 Campamarto Turigtice 11 ]
Casa 08 Hudspaces 3 0 CasaveMuspaces 0O 1 (
Observaciones. Cbservaciones:
: - Estabecimientas Nimerode Nimesoda | Alimentosy Establecimentee Nimero de Nirern de
Alimentos y bebidas 21 registragas Moz Plazas i L rogitratos Magas Plazsc
Aastay antes T 35 28223 Wies  |Resaumnies ju] ) (
Calaeras 3 ) 3048 120% Calererlas n 1 (
Bares = ) 54 14172 Bases ju) ( ) (
Fuaries da soda z i< A0 581 Foartes desada [ ) C
Cbservaciones. Cuservaciones:
Agencias de Viaje 3 Establecimientos regstrados Agencias de Viaje o Estabecmienios regstadss
Mayorstas 2 2% Mayonste a 0
Intaraconales 4 e Intemacionales " 0
Opesadaras | 70 Operaioras [u} 0
Cbeervacionss: Observaciones:
Necond 5 Nasonal
Gua Lacal Nacoral Especiazade Cutua ) Guia Local Naconal Especaizady Cutura
a { a 0 Aveniura 0 o ) ¢ Aventura ¢
Cbeervacionse: Cbeervaciones:
5.2 Facilidades en of entomo al atractivo @
P A Estado (U]
Caegora (M) Too (M) Cantdad universal B R M
Punie de. Informazide r ) oc " n 1 n
1 Tur o ) 2 o o a o
2 Deapoyoa i geston oo oo papretasin o : o o o o
wristea
a Ceniro de laciliackn biristca r ) n n 1 I
Comro do secepsidn do vietanies [ e o o a 8]
Gartas (& quardania u] ) a0 a] o d o
Miadoes n ees 1 n 1 I
b.Daobservacon y
vigiana
2 Terras de avistamient deaves o ] a o o a o
Tares  de  wviglansa  para y
B savavias Kl o o o o
Sendercs n} ) a a} a o
Estacionas de sombray descanse O ) a a o o
. De recordoy
dessanso
fir8as 0a acampar 3] ) 1" n 1 I
o) Relugoda dramertana u} o oD I o
Daterias canfades u] 4 < a o ad [u}
d. De senvicio
5 Estacibnamianios ls) ) 1" " | I
eCros O 0 a o d [u}

MINTUR 2017



mwﬂlﬁhvm

TORISMO
Observaciones.
53 ia turistica (M} =
o.Enel Atractivo 1| b. En la ciuded o poblado carcano 1+l
Alquier y venla de ogquipo n Venta de  arksaniaz  y n (Alquier  y venta da  equipo | Vents da  aresaniss  y 1l
ocpacialzade morshandeing espooializade mechandising
Caga do earrio [E Cajera aulomition @ O 0O  |Cazadecanbo 0O Cawoauomates A Ow o
Espacitiue: 1= Especibque:  lex
s 0
6.1 Atractivo (U) /
4. Conservao a 11 Alieade z c Enprocesode deienoro a d. Deteriorada a
Cbeervaciones:
6.1.1 Factores de alleracion y detenoro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 61,12 Antropcos / Antropogéntoos (M)
a. Ercsidn = - Actvkdados agrolas o b. Actvdades lorestales o & ““?"“““ xbacives /. o
ganageras mineria
b. Humedad d. Activdades ndustriales n o. Negigensia 'abandono I 1. Wuaguearis [l
e. Dasastros naturales a g Contita da tanencia n :::::‘“ Ry n] i Faltade manwaimanta =]
d. Floref Faura L Contannacdn del ambienle W k. Genaracidn de resoucs ] L Expansén urbana [E]
e. Clima 7 m. Canflicio pol tico / social n n. Desanolio industte! ! comercial 4 0. Vandaksma I
One 3 Espeatique:
Otservaciones:
6.2 Entorno (U) z
a. Consenvado 2 b Allesade 3 & Enprocesode detedoro a d. Deteriarago a
Cbservacionss:
6.2.1 Factores oe alleracion y ceterioro (M)
B8.2.1.1 Naturales (M) 8.2.1.2 Antrépcos / Antropogénicos (M)
a. Ercsidn 5 S sl 11 b Astvcades loreatsios i plalaeeencel
b. Humadiad 3 d Activdades ndustrales n @ Nagigencia ' abandona s} 1. Hagquaaria ]
. Desasires naurales 3 0. Confikzo de tenencia s] :;z:':‘m ey O LFalade menenimenta u]
d. FlorelFauna . Contaminec:ion del ambente 14 K. Ganeracién de residuos n | Expansén urbana &}
a. Clima 3 m. Canficio pol tieo /sasial o n. Desariolic industral / comarcial B o Vendalsma o
0o Espectinue
Observaciones.
6.3. Declaratoria del espacio turisiico asociado al atractivo {2}
b. Donominacién: z;:‘;: . Alcarce: Lo
B
a Enel atractive [ b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Aua: 2 Agua
Especifigue:  POTASLE Espectique: TANQUERD
Enanla eléayia: z Energa albctrca a
Especttiqua:  RET DE EMPRESA ELCTGRICA DE SERVICK FUBLICD Especique RED D€ FMPRESA ELECTGRICA [TE SERVIGK] PUBLICD
Saneamienicc 7 [Sansamiecto a
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Especitigue:  RED PURL Especibque EPTICO
Disposicdn de desacnns & Dispasicssn da desachas [
Espeoitigue:  CANRO Especiique: CARC
Otservacones
7.2 Senaletica en el atractivo "
723 Vajesatdad 7.24. Estads
7.2.1 Amborte 722 Tgo
4. Madera. BAuminio 4.0t Eepachique B R M
Piciogama de alrastircs naturass L B B I
Pictograma de atractivos culiaes ) It o 8} 8]
Pictograma de actividades tursbeas e [u] a a
Pictograma de servicos de apa; ) ¢ [ o u} a
En dreas i
whenas
3 Pictogamas de resiiccidn (535 o n} a
Tttams da atractivas Lnsicos. i ( £ I A A
Téome dasitia ) o o o a
Téams drecconales ) e o o a
Picograma de alrasiives nauralkes ) 1 o o a
Pictagrama de atracties cultuains 0 laxt n 8} a
Pictograma de acthidades tufsticas ) 1 o o a
Picogama de setveos de apaye ) 0 [ " n I
Piciogramas d resinecian ek o o o
San alag tudsticas de apradmaciin « texc: o o a
Enfireas
nautales
E Panales de direccionamierta hacia airastvoe (EF o o a
Panal nfomaie 08 avactves Xt o u] a
Panal inlarmatve do  dmosanamianto  hacial " " "
[21rCH0S, SArvicKs ¥ aclivikdades
Mocas ntemsetativas feve o o a
Téom de s1a o o u] a
Ttam de dveosionamento ) I B} n n
Letraros
nformatives  |P8 Infrmacian botanica 1 i 1 n [n] n]
B INomaivos da conclenciacian ) (% o o a
Seftaldtca
inama de
segurdag  |Proteccion de los elementos del atracive 1= [u} u} m]
n
Owes
Cbservaciones:
7.3 Salud (mas cercano) (M)
a Enelatractivo [ b. En la cludad o poblado mas cercano B
Haspdal o Cliniea z Hospial o Clinica
Pussto /Centrodesavd Pussb [ Cento do sabis B
Dispansane médico z g Dispensarc médics n} a
Batiuinda primams 4 Boiquin da pamaros u )
auxios axEes
Owoe 2| Otros u}
Obsenvaciones:
7.4 Seguridad (M) )
a. Pivada o text
b. Palicia necional | @ |UPCNUEVE CE OCYUBRE POLICIA NACICHAL
3
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& Policia metropalitana / Municpal 2 g POUG I METROPCLITANA MUN CIPAL DE GUAYACUIL
d.Otra iy
Cbeervaciongs:
7.5 Serviclo de comunicacion de uso publico (M) @
a Enel atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano |1
Tekelona (M) Conexidn a intemst (M) | Teonia (M| @ Conexion a ineme (M)
Fra z Linea talatanea 7} Fza dptea o Fya = Lirea watnica @ Fom dplea u}
Mévi Satéts 1 Redes inalémbricas 2] Movi n Satéfte n Redes matimty cas 8]
Sarairal = Telefonia mow! o Sawinal o Taalmia movil o
Qbservaciones:
Radio partal (U) n
De uso exclusivo para el vistanie a De uso exchisivo para comunicadéninterna J De uso exclisvo en caso de emargencia o
Cbservaciones.
7.6 Muliamenzazas M) a
Daslaves g Sismas B  Ewpcinesvocincas [ Incardios lorestales o
Saquia Inundacsanes M Muaps " Tsunami I
Exisie un plan de confngenca en caso o Insbiciin que alabord el o Nomixe ded ¢ Ao oe
de catéetrofee? doourneno. dacumants: alsbomadn:
Observaciones:
8 4 Mo (I sl
3. 4E1 GAD cuenta con af Pian da Desarrolio Turisico Terional? s @ 8o O Aflo de elabaracion’ 208
b, 151 atractive se encuenim dentra do la planficackin tirkstica lemitoral (GAD'S)] si NO OB Egpactquo:
o.  Exe 0 rormatias que oo liquen para ol desamelio do a actvidad turstica 0 o aactve? s 0O N @ Ecpantque:
d. JE qus para ol g da la astvidad trisiea an @ avaciue? | N M Espactque:
Cbservaciones:
9.1.1 Enel Agua M)
a. Bucso 3 U Kaysh o8 ma a ¢. Kaysk lacuste o ¢.Kamkde Rk a e Suf a
1. Kl sur | o Ratting o h. Snorke! o | Tubing o J Regata o
K. Paseo en panga I Paseo enbote I m Pasecen ancha I ::;E:: Ao " o. Pyesaing I
p. Esqulacuateo =] o Banana fotante o t Bova o 5. Pasa daportva 8] o O Inxla
Observaciones:
9.1.2 Enel Atre {M) n
a. Alas Delta 3 b, Canopy a <. Peapents ] dQuo a sl
Obwervaciones,
9.1.3 En Superiicia Terrestra |M) o
a. Mot isma O b Escdada O ¢ Sendersmo O  d.Ccoukmne J e Canyoning = |
1. Evploraciinda covas 11 gx;’::" Il hCaagata Il i Camnata | | Campng ]
K. Pienis a :ﬁﬂt:avsamde'nzy O mOvsevasiindeastos O n.0m0 a t
Cbservaciones:
0.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) 11
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92,1 Tangbies ¢ intangbles =
a. Recomidos guados Bl b Recarsido autoguiatos | & Vistaatalees artistcos N}
h. Partispecibn en talleres artisticos O d Vista otalleres riosanalos T | Particpacén on taleras arkseansiss 3
;.e:mmaes taméticas pr o ;OE:::«:G:\ de plazas, mussires, obres, ek, I Activichdes vivanciales yio ideas a
9. Prasantac one o mprasenlzcionss en vav u h Muastas audiovisuales 1 p. Fetografia I
j. Dagustacién da platos tradiciacaies 0O 1 Pacipacian de 2 celabracin d  m Comyra de atesanias o
n. Convivenca Z o.Medcna acestra J Omw 1] ]
Qoservaciones: EL MORUMENTO ES PARTE LE LOS ATRACTIVOS DE LA CIULAD EN LA PARTE DE LA PLAZA VICENTE
nMYmm DEL ATRACTIVO s 0 NO s O
10.1. Medios de Promocion del Alractivo (W)
4 Exisle un plan de promocion turistica cantonal? Sl o NO a Espectque:
4El Mrectvo e incluido en el plan de p on turistico cantonal? 8l 14 N 1
Medic Promocional Diroccion y nombre de los medios promocionales Peridicidad ds la promocion
a. Pdgna WEB o AL
b. Red Sosial r Nombra
c. Revistas Espacaizadas (e} Nombrar
d. Mararal POP u Nombra
a. Oficina da Informacan Turistica C Nombr e
1. Negios de comunicacion {:adio, v, frensa) C Nombre
9. Asslencaa fedlas Lrkbeas 1 Nombre
n. Qo fu} Nombre
da (paqu: ico) 8l NO I Especifique: o0
Loy
11.1. Fi ia de visita segin datos estadisti n
a. jPoses un cetoma do regista de vistanies? g O %o O Tpo: Dgw O Pagel O Aiiog d sogetie 0
b. 4Sa penera reportade esudisicas de vista al atacie? s O NO O Fracuencia da os seportes:
. Temparaldad 6o Wista al atraciva
Aita |mases) a § 1x0 3 § 0
Bag {mesas) I g 2 § § )
i *
d. Lagada o8 lusstas
] Tursianasonal Ustadas mensualss Totd awal a Tusisia exranjero Uegadss mensuales Total Anual
o ) axlo )
Cludades do origen e<to Palsae de origen to 0
ol xto 0
Obeervacionss:
112 de visita seg clan a
Mombxa del Infarmanta Clase: Contactos:
Damanda sagln dizs de vsta r Damanda segiln fraciencia de viska I
Lunes a viames ::;: 0 Dias tenados 1 Pemanente [0 Estacional a Esporadiea n] Inaesiant [
Cbservaclones:
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. Nimero e persuras 3 cargo o8 @ admnseacan y operacion gel awacve |

d. NOmeso de persanas espec i zagas en Lismoe L

weom® o |

Spaanes 9 oe onutee o

cermndalo Mullriends
M Cor

Teteria Espinoz

Musso Lilie A
Nebaa Navanie

Barca(
-
Fazsioee. )
Rooafwgne
wino r
f=1

,.?b amm s

2. Nimero de parsonas con nivel de " _ . g.Nbmer de persanas que manegn 390n de
iy M a 1. Numero de personas capaciadas por lematca (M) a Miornes M) [n]
Primeria Secundwra 0 |Primaros Ausiics () Hosplalidad Ingéa Aemén Ll
Toroar Nivel Cuarto Nivel 0 |Amngon ol Clente 0 Guarea Francée ltaleno
o o a0 [chim o [
L) s 0 Oro pada | o oyl
14. ANEXOS
4. Archivo Foiogratico (dos) (HD)
Fuente:
hitp:fferments comytesis et b s
c. Ublcacion grética del Atractivo
COKOM Vetor arg, ) - =)
TOKOMUSI M e ) . @ tan
1§ DE LBERTAD y
3 Vet u
Q Gruso kv § Samns g "l Ry

ELABORADO POR' VALIDADO POR- APROBADO POR:
| Apelida y Nombre JOSE LUIS BRAVO CORTEZ  |Apelida y Normbre Apeliico v Nomire
Insticdn E Ins $tuciin |ngtituedn
Cargz ESTLOUNTE Cargo Cargo
Caneo Evcteinion Carroo Elctrénico Cortroo Eleotaco

JERAVO@ES POLEDU EC

Tadlana 2485 Taldtono Tedlono
Frma Firre. Firma
Fecra Facha Fecha
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Anexo 22 Ficha para el levantamiento y jerarquizacion de atractivo turistico-Museo del
Bombero Ecuatoriano

-,
m#mnm

s TR 0L

TURISMO

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cédigo oel awractve: - : : ; - - - ‘
Povinca Candn Parogua Categoria Tpo Sublipo Jerargqula Auactvo
1.DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
BOMBERO ECUATORIANG
1.2 Cabegoria 13 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ACERVO_CULTURALY. ARTESANIAS ¥ ARTES
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincla 2.2Canton 2.3 Perroquia
GUAYAS GUAYAQUL CARBO |CONCEFCION
24 Barrlo, Sactor o Comuna 25 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
CENTRICK AV MALECCN ALL E PEDRO CARSO
2.8 Latitud (grados decimales) 29 Longitud (grados decimales| (<F13 210 Altura (msnm)
2183343 BIET6E aM

2.11 Informacitn del administrador

: Tio de Adminsbiador IEFE b. Nombre de & Instudéa: e
o Nombre del Adminswador:  CORNONEL MARTN CUCALON DE ICAZA a. Cargo qua ocupa: TRIMER JEFE
gl enlom | Calon: el o Baco: CINTHA_CHAVEZEOMBERISCUAYALIL GOB

Obsenvacionss. o
3.1 Caractonisticas climatologicas 3
a. Clima: ALIDOD ¥ HILAAED, b. Temperatura®C) &N ©. Precgtactn Plaviomatca (mm):
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U) n

a Cuwa b. Natwadeza C © Aveniia a

3.3 Escerario donde se localiza el alractivo turislico =:

a Preine b. PAmitio ©. Ristico Natral 1 d Aua ) e.Uano Il
34 Ingreso al atrectvo {U) b

. Horario de Aenddn €. Mencin

Ay Ingeso saiida Todas los dias Flaca e germsy Sdodias hablles Ot Espacilicar
Libre = 0o 700 = o a a e
Restrngudo o ) O = o a a
Pagady al 00 (s " 1 r
. Mt un sisterma de reservas: C | romace | Eetve O . o . | Tarjeta deDébitc 01
a. Pmcio: Desde 000 Hasta a0t i Tanjeta de Crédto [ Transferenca Bancana 00 Chogu
0. Masas mcomencablas de veis:

Obeerveciones: L MUBEOD ES LN ESPACIO CULTURAL QUE ESTAABIERTO AL PUBUCO U FORMA GRATIATA
4 ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO E- - T U N N

2. Nomibre de la ciudad o poblado més cercano |Que pressnie condicions s minimas de servicios)

b. Distanciz desde | cudad o m S Tempo  esimada  de il d.Ca:ld-ndas(;uniL‘_ > 1500 L darnvy
poclado més cercanc: ™ dacplazamiento en w0 A decimal; at, 218038 Long 54458
Cbservaciones: C6 DATOS FUERON TEMADOS CON REFERENGIA AL INE XODEL SUENTE UE LA UNCAD NI QDMAL CON SENTINO DUSAN GUAVAQUL
4.2 Vias de Acceso (M) =
Tipo de vis C deinico defn  Distanca (km) Tipo de matedal Estado
& Primar orden I+ 199390, 75.682603 2133908 798705 | 14 | ADCOUNALA Buen
= Trrmnben 041 =
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TURISMO
st guorg =
b Segunde oxden C 0 ) 0 il
C. Tewer oxder I 0 i 0 oxde
Observaciones:  DESDE EL INIGO DEL MALECOR EL FINAL DEL MISKY
Varfiimo c sznn;r:::lu oo Pumu.;,“fdc il
b Awiico (U] O Lacuste | ”“;;"p;’;‘;:" et § P“"“’u’,g”d-“?““ do i %
Flaviad C P:znnfa’?:s:u — Pumu;OMaﬂw-alhde i
CObservaciones
c. Aereo (L) n Naconat I Imemacional r
Observaciones
4.3 Servicio de trarsporte (M) a
a. Bus @ b.Busen O ¢ Tanspore4xs O d.Tau 8. Mata tax O 1 Teféica a
g. Lancha O h.Bote O «Bacs O ;Canca a I Avibn O | Aveoneia a
m. Heloiplero 't n.Ow I Especlique
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el akractivo (M) (5}
© Frecuercia
;““::‘:”‘:n" 00PN 0 36002 QB Eoiarsan ¢ pemiral 5 R g . Datatia (Trzs 200 090 / cBsting)
S1=0 1 T TORALS [== THAROEINTE & g —
URBANG DE LA CIUDAD  DE|TERMINAL PAS 4 n 1 n RABLADD POR EBTAG ONES DESIGNADAS
3 o | jal
a o 3 jul
1 n i a
a o 2| a
4.4 Condi de ilidad de! atractivo turistico al medio fisico para personas con discapecidad (M] a
a. Accesibildad motriz I b. Accesibiided visual 1 ¢. Aczes bilddad auditva 1 d. Mo es ascesbie 4
Cservaciones:
45 Senelizacion u}
a. Sefalzackn de aproxmacin el atactve C | Estado (U] | Bueno | Reguar 3 Maks 0
a4 N s
o.Enel Atractivo [ b.En la cludad o poblado cercano u]
Alojamiento = Establecmertas Mimero de Nimeo de jami n E Nimers de Nirer de
registrados Habitacionss Plazas sragistades  Hobitacones Plazas
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Halal =z 38 Str wn ol 5} )
Hostal : 47 o 5 tHosial n )
Hosteria z 30 4 Hosieria a ]
Hacianda Turigica 3 ( 0 Hacenda Turistea a 1
Lodge : 0 0 Ladge n )
Heson 3 [ 0 Reson o i}
Rafugia 0 0 Ralugia 8 )
[Campamanio Tulsico 0 0 Campamento Turistice 11 )
Casade Husspeces f 0 CasadeHuespeoes 0 )
Observaciones: Cbservaciones:
e W ) e e =
Restaurantss 3 2635 28223 0854 PResiauranes o ]
Cafetorias B 210 1% 2 20% Caleterias n )
Bares = 0 G12S 4172 Baes ju) )
Fuaries da soda z i s 581 Fuentes desata [ )
Cbservacionss: Observaciones:
Agencias de Viaje o Esiablecimientas e siados Agencies ds Viae o Eshibecaienios regstados
Mayorstas i) % Mayonsta o u
Internge onales 4 % Infomacicnales Al 0
Operadaras u ( Oper aioras o 0
(Observaciones: Cosenvacones:
Cua  loal  fesow  NYENL G Gua  Loa Mo TS Cutun
a ( g 0 Aventura d u] ) d l Aventura ¢
Observaciones Coservaciones:
5.2 Facilidades en of entorno al stractivo n]
Categts (W) ) Canitad T
Funioda intormacidn I ) e " n 1 I
I-Tut u} a o ad [u]
2 Deapasda & Q51N [ envg de merprtacisn u} 5 o g g O
a Ceniro da taciliackdn iristea [l ) wca n " | ]
Centro do socepcidn de vistanies O ] 0 v a o ad o
G tas de guardiania o a o a o
6. D abesrveaibny Miadoses I ) e " " | I
eeass Torres de avistamient o aves o ) ¢ e n] o a a
o Tores  de viglanca  para o . o o a o
Sanderos u} d e o a o &}
s Estacionss de sambray descanse O a o a o
desn Araas o avamoar I ) 0 26 1 n 1 I
o Rolugada dtamantaia u] ) n o a 8]
Baterias saniades u} ) a o a o
d. De sevico
r Eslcionamianios r 1 n 1 I
o Orox O ) o a a a [u}
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Observaciones.
5.3 Complemantarios a la aciividad turistica (M} =
0. En el Atractivo 1=l b. En la ciuded o poblado cercano 1
Alquier y venla de oquipo n Venta ds  arksaniaz ¥y n (Nguier v venta da equipo | Vena da  arfesaniss  y 1l
ocpacialzado morshandeing ecpodial merchandising
Caga da earrisa [E Cajra aulomiion B O O  |Cazadecanbo 0O Cawoauomates A Ow o
Especibque:  1exi
¢ Enprocesode teienon a d. Delerioraga a
6.1.1 Factores oe alieracion y detenoro (M)
6111 Naturales (M) 61,12 Antropcos / Antropogéntoos (M)
a. Efosién 3 a. Act vidaces agrbolas ¥ o b. Actvidades krestalss o 6. Actvidades axactves | o
ganadeas minerla
b. Humedad d. Activdades ndustriales I o. Negigeasia { sbandono I 1. Muaguearia I
< h Condicionas da usa y 2
. Dasasiros naturales 5| g Contita da tanencia n POBIon =] i Faltade manwaimantn =]
d. Florg Faura 1. Contaninacon del anbiente 12 k. Generacidn de resuuos ] | Expanscn urana [E]
e. Clima 7 m. Ganflicio pol tico / social n . Desanolie indust: el | comercial 4 0. Vandaksma I
One | Espeatique:
Observaciones:
6.2 Entorno (U) z
a. Consenvado B b Anesade i & Enprocesode deterioro a d. Deterioraga a
Cbservaciones:
6.2.1 Factores oe aneracion y oetenior (M)
8.2.1.1 Naturales (M) 8.2.12 Antrépicos / Antropogénicos (M)
2. E a. Actividades agricoles y n b. Astvidados lore n . Ad,y.mdeaunm& / n
ganagera mneria
b. Humaiad a d Activdades ndustrales o @ Negigencia / abandono 8] 1. Kuaguearia 8]
c. Desasires naurales. 3 . Con ikt de lenencia o hComtnes d sy u] L Fallade menenimenta 0o
Xpasicon
d. AlorelFauna . Contaminec:on del ambiente 2] k. Ganeracién de residuos 11 | Expansén ubana -
a. Clima z m. Canficio pol tieo /sasial u] n. Desarsolic industral/ comarcial B o Vendatsmo o
O Espectinue
Observaciones,
6.3. Declaratoria del espacio turisfico asociado al atractivo a
3 b. Fecha de i E
b. Donominacién: pobeivierond ¢. Aicarce: L
4
a Enel atractive b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Aqua: =z Agua
Especifiue:  POTASLE Especiiqus: TANQUERD
Enargls eléoyia: 3 Energa aldctica
Especiique  RET DF ENPRESA ELFCTGRICA DE SERVICK PUBLIGD Especique RED (€ FMPRESA ELECTGAICA TE SERVIGK) PUBLICO
Saneanienic ! [Sansamiecto. a
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Especitigue: REC PURL Especibque:
Digposicdn de desacnos © Digpasicssn da desachas [
Espeotiqua:  CAMRO Especique:
Otservacones
7.2 Senaletica en el atractivo n
723 Vajesaldad 7.24. Esads
7.24 Amborte 722 Tgo
a. Madera Bb.Auminic 2.0t Espectique 8 R ]
Picogama de atractives naturaiss e B} n rn
Pictograma de alrciives culuaes ) I o o o
Pictagrama de acfrvidades tursbeas e a a a
Piciograma de serveios de apaye ) 0 tex o a a
En dreas
whenas
- Pictogramas de resticcidn ek o o a
Tttams ga atractvas tunsicos 1 { £ Al A I
Tétome do sitio [ o 0o a
Tétams crecconales ) ferx o u} a
Picograma de alraciives nauralss e o a a
Pictagrama de atractives eulluales ¢ (B 8] 8] a
Pictocrama de acthidades turisbeas ) 1o o o a
Picogama de setvcos de apoye ) 0 12 n n ]
Piciogramas de resioecion e a o o
Sanalag tudsticas de apradmaciin ( texc: o o a
En dras
natuales
E Panales de direccionamienta hacla airastvoe ¢ (o a o a
Panel rifommaie de avactvos [EY: o 0o a
Panal irarmatve de  dmoszanamiants  hacial 12 " " "
2 1rcivos, saricKs y aclivklaes s
Mocas hitemstativas leve o o a
Tétam de s1o [EL a u} a
Tétam de dieccionamiento =] I " n
Letrans
nfomats [P Intrmacion botanica 1 ( 1 [n] o o
B [Nosmatives de conclanciasian ) [ [u] o a
Sefaidtca
inamna de
sequridad  [Proteccidnde los elementos dg alrac o ¢ [2x% [u] o (=]
n
Owes 1
Cbservacianes
7.3 Salud (mas cercano) (M) 5}
a Enelatractivo [ 0. En la cludad o poblado mascercano (&
Haspdal o Clinica z Hospial o Clinica
Pussto /Centtodesavd Pussb [ Cento do sabis B
Dispensano médico z g Dispensario médics o 9
Batiuinda primamns 4 Boiquin dapamaros u )
au koS A s
Ore 3 Otros o 1
Obsenvaciones:
7.4 Seguridad (M) L
a. Pivada | et
b. Palicia necional 3 @ |UPCNUEVE CE OCTUBRE POLICIA NACICHAL
a9
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. Polcia metropolitana / Municpal 2 g POUC I METROPOLITANA MUNCIPAL DE GUAYACUIL
d.0ra i
Cbeervaciones:
7.5 Serviclo de comunicacion de uso publico (M) @
a Enol atractive 11 b. En la ciudad o poblado mas cercano 14|
Tekelona (M) 3 Conexion 2 internet (M) J Textonia (M| @ Conexidn a intemex (M)
Fia | Lineatalatanea e Fisa dptea (u] Fya =} Lirea wialnica @ Fia dpea [u]
Mévi Satéhe I Redes inglémbricas 2] Movi n Saéte n Redes mnalamiy cas Ll
Sarairal Telefonia mau! 8] Sawiial o Taalmia movi [u}
Cboerveciones:
Radio partal (U) n
De uso exclusivo para el vistanie a De uso exchisivo para comunicadéninterna T De uso exclisivo en caso de emargencia )
Otservaciones.
7.6 Multiamenzazas (M) =}
Deslaves i Sismas B  Ewpcionesvoicdricas O Incerdios lorestales a
Saquia Inundasanes M Aguaps (B Tsunami 1
1 Existe un plan de coningencla en caso o Insitucin que elabord el o Nomixe del ¢ Alg oe
de catigtrofes? dogumeno. documanty: aibomadn:
Obsenvaciones:
14 ko (I
a. 4E1 GAD cuenta con af Pian da Desarrolio Turisico Terional? s @ 8o O Aflo de elabaracion: 208
b, L1 atractive ce encuenim dentra do la planficackin birkstea lesitoral (GAD'S)T s a NO O Ecpastquo:
0. ,Exvtun que 60 apliquan p dala 21 ol atactve? s 0 N B Ecpacfque:
d. LE. qua se aplquen par ol desarralada la astvidad hisiea an @ airastue? s O N e Espactque:
no @0
2.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 Enel Agua (M)
a. Bucso 3 U Kaysh o8 ma o . Kaysk lagustie o ¢.KagkdeRio a e Suf [n]
1. Kile s 3 o Hattirg o b. Snorka! o | Tubing o J Regata o
k. Paseo en panga |. Paseo enbate I m Passcen ancha 11 :.::;zmmm " o Paresaing I
p. Esquiacuateo | 0 Banana folanta o r Boya o &. Pasa deportiva 8] o O Inyla
Observeciones:
9.1.2 Enel Alre (M) n
a. Alas Delta 3 b. Canopy a <. Paapents o dQuo a et
Observaciones.
9.1.3 En Superficie Terrestra |M) o
a. Montad sma O b Escaada O < Sendersmo O  d.Ccluisme J e Canyoning = |
1. Esploraciinde cvevas 11 %ﬁ? Il h Cabagata I | Caminata 1 | Camping |
k. Picnic a :&‘:’W“m:" O mOvsevasitndeastos O n.Owo a et
Cbservaciones:
0.2 ATRACTIVOS CULTURALES (V) 11
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921 Tangbies ¢ intangibles =
a. Recorridos guados kI b. Recarside atogulacos | & Vistaatalese artsticos N}
h. PastispaciSn on taleres artistices O 4 Vistaatalieres ariesanales I . Particpacén &n taleras ariecanslss =]
;.g:ummas teméticas p o :;OE;:::C.-\ de pazas, mussires, olres, ek, T I Actiicades vivancialkes yio lideas a
9. Prasantac ones o mprasentzcionss en vaa u h Muastas audionsuales 1 g Fetografia a}
j. Dagustacién da platos tradiciacaies 0O 1 Paticipacin de & celabracén d  m Compra de atesanias a
n. Convivencia 2 o.Medcna acestra d Omw 1] ]
Cosenvaciones: EL MOKUMEN 1O ES PAR TE LE LOS ATRAGTIVOS DE LA GIUDAD EN L E [E LA PLAZA VIGENTE
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s 0 N3 s 0
10.1. Medios de Promocion del Alractivo (b)
3 Existe un pian de promocién turisbea cantonal? g O n B Especiue:
4 El Atrectvo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? sl 4 NO 1D
Medic Promocional Direccidn y nombre de los medios promocionales Peridicidad ds ka promocion
a. Pdgna WEB o AL
b. Red Sosial r Nombra
c. Revistas Espacaizadas C Nombra
d. Matara! POP L Nombra
a. Otisina de Informacian Turistica C Nombre
1. Negios de comunicacion {:aio, v, frensa) C Nombre
4. Astslencia a teslas Lrkbeas 1 Nombre
n. Qo C hNombre
Observaciones.
102 El atrectivo forma parte de una ofert ide (paquete turistico) a NO 1 Especifique: Inic
Obsenvaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) @ o
1.1 Fi ia de visita segin datos ostadisti n
a. jPosee un setoma do regista de vistanies? | %o O Tpo: Dgw O Pagel O Aiiog da segetie 0
b. 1S4 peners reporta de estdistcas de vista al atacive? s O NO O Fracvencia da os seportes.
c. Temparaldad de Wsta al atracivo
8ita |mases) a é 1ex0 8 § 0
Baa {mesas) " g e §§ )
i =z
d. Llegada oe lutstas
8| Tursianasional Usgadas mensualss Totd awal a Turista extanjero Legadss mensuales Total Anual
<1 ) it )
Cludades do arigen osto e Pafsss de origen 2Kl0 0 0
ot oto 0
Obeervaciones:
12 de visita segln clav a
HMombxa del Infarmanta Clase' Contactos:
Damanda sagln dizs de vsta rl Damandh segiln fraciencia de vista rn
Lunes a viames ::;: ( Dias teriados 1| Pemanene O Esmciora T Eporadea O Inazsierta 0
Cbservaclones:

MINTUR 2017



a. Archivo Foiogratico (dos) (HD)

a. Nimero de personas 8 cargo de ‘& adminsimadn y aperacidn dol stmetve |1 0 |d Nimeso de persanas especialzadas en turismo L1 0
£ NUmerooe parscnas con nhelde o N ad 3 4. NIMer depersaTas que mangen 9 da
instrucsidn (M): - e Kiomas (M)
Primaria 0 Sacundya 0 |Pamaros Audios 0 Hospralidad ) Inglés 0 Aeman (
Tercar Nivel 0 CuartoNivel 0 |Awncon ol Clents 0 Guares 0 Franchs Italeno 0
Oow e Isml suzm:; o 0 Ot LG Chim 1] Qi 183%)
Coservaciones:

A IGLESIA FUE RECORSTRUIDA DESPUES DE LA SERIE DE INCENDXCOS OUE AFECTARCNA PARTE DE LA GILDAD

Fuente:
| hitgs:/fexpresia I3 3.1 25500 1075 esta- santo-goming o-
c. Ubicacion gréfica del Atractivo
Mk De Lo)
2" Equioos Del Astilers.
apited Lubs Velnezd 9 % v«"“/
(‘% o
S K g
@ = »
Museo Del Gombetn % 3
Ecustonano . 1'
e % *
Fisire )
<o 3
Mercgao Anesanal @
Gulnyagull MAG 5
Moreg,
? Byl 4;“.
li ¥
Fuente:
hitpa/fwivn - comymaps/@-2.183 134,79 3768203, 17.042
ELABORADO POR. VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apatida y Nomibre ESE LIS BRAVO CORTEZ - |Apeiida y Normbre Apdiit ¥ Nombra
instiodn ESPOL Ing §tusidn Ingttucda
Cargo ESTUDIANTE Cargo Cargo
Canao Eecdnicn Carrea Elactrinico Corrao Electiones
JERAVOBES POLEDLEC
Tedlono 24066138 Telfono Teidlona
Fima Firra. Firma
Fecra 12228 Facha Fecna
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Anexo 23 Ficha para el levantamiento y jerarquizacion de atractivo turistico-

Gobernacién del Guayas

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACT IVOS TURISTIC

N
mﬁwmmmﬂ

Cadigo dol atractivo: 5 s .
Provincia GCamon Pamauia Categona Tpo Subipo Jerarquia Atractvo
1.1 Nombre del Atracfivo Turistico
BERNACION DEL © 3
1.2 Calegoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ANIFESTACIONES_CULTLRALES ARQUTECTURA NFRAESTRUCTURA CULTUAAL
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Canton
UAYAS GUAYACUL
25 Numero
2.8 Latitud (grados decimales) 29 Longitud {grados decimales) -1
21824 H174 2\
2.11 Informacion del administrador
a. Tipo oe Administrador: NETITUGION b. Nambra de & Instiucon: EANACKON DEL AWAS
¢ Nombre ool Admingttador:  Juania Valiep Ko d. Gargo que ocupa: VOBE ANALDORA PROVINCIAL
o, Telsfono / Colular: - 340 f. Cormo Electronico:
Observaciones.
3.1 Caraclensticas climatologicas a4
2 cma ALIDO ¥ HUMEDS b Tempatatum(Cr .3 . Pracpitacin Pluviondtaca mm) 59
3.2 Linea de producto al que perfenece el atractivo (U) 1
a Cura a b.NGwrdes C c.Avonura a
33 de s locallzs turistico =
a Prigting b. Primitivo 1 ¢. Ristice Natural n ¢ Rud r e Umna 11
3.4 Ingreso al atracivo (U) 3
b. Horarlo 02 Atendién ©. Atancion
AT de o Finesde semanay 3
Ingress Saoa Tecos ke diae edprie Saodias ndies Cro Especticar
Litra E L = a a m}
Regiingiso O ) ):00 a o o o
Pagado | 1 004 | ] I %
0. Maneja un sistarna de resarvas: C S Efectiva o BE‘CH,::D a m:‘; o Taneia de Dabio o
e Pmoo: Desde Hasta Fage Targta ge Gredio L Translerencia Bancana 0  Cheque
9. Mesas mecomandables de visita:
O ervaciones
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO st e NO 11 £ 11
2. Nomrixe de b ciudad o pobiado mis cercano (Que presente condicones minma s de senvicos| Al
T - T R L P
Observaciones S DAIS FLERON TUMANCS CON REFEREXC W AL INIID DEL PUENTE O DA AACONAL A DURRN GUAYAC
4.2 Vias de Acceso (M) E
Tipo de via Coomenadade inice  Coordenacadatn  Dstancia (km) Tpo oo material Eztage
a. Prirmer orden 1= 2139050, 7 38239 2152309 I I PAVIMENTADA By
T " r
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e L LAt gt
b, Segunuc oen C 0 ] L el
¢. Tarer caden I ) ) 0 odc
Observaciones:  DESDE EL INIGIO DEL M& ) HASTA EL FINAL DEL MISNO
Marifimo C n’;";’:“:" texto Pumu‘;g“agbde towde
bAwacoly) O [ Lawre 11 | PA0INER ‘% “‘““’U;g“m“?“e I §
few O h::ﬂu = mmu;guxbue e
Cbservaciones.
¢ Aérso |U) A Nagonst Bl Inemnecional: n
Ovservaciones:
4.3 Servicio de transporte (M) c]
a. Bus @ b.Buseta O & Tangporadxd O dTa 5] CRUGETY O 1 Tewtéren a
9. Lancha O n.Bowe O «Bwoo O ;Canca a k Avidn O  LAvkne a
m Helodpiern T nOm 11 Espectique
QObservaciones:
431 Detalle de transports hacia el atactivo (M) 5]
© Frecuercia
:;u ":‘:{‘:N“": aoperalya 0 as0ciacin Quel i ey asn  ermire! § A g d. Dealle (Trasledo origen / desting)
LA ClUDAD D 4 [B] 1 a] TRASLADO POR ESTAC DNES DESIGNADAS
a o | a]
3 o 3 a
1 n | 2}
a o u | ju
a4 de turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M} a
a. Accesibiidad matre 4 b. Accesib ded visusl 1 . Aecesbiided avditva 4 d. No es ascesbio 1
Coservaciones:
4.5 Sedalizacion &)
3. Sefalzacin de aproomacin al arasIve E | Eslam (U] | Heno 3 Raguar =3 Ma a
Obeervaciones:

5.1 Planta turistica (M) 3
@ Enel Atractivo [1 b. En la cludad 0 poblado cercano a
Alojamionto 3 Esiaiecimentos Nimeode Nimew de " Nimers de Naren de
registrados Habitscomes Plazas {4 stagistrados  Hsbitaconss Plazas
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Hal z 35 53T 47T ol n] ( ) [
Hosta f 47 AW &} Hostal " | (
Hosteria z ) 74 tosiera a ( 1
Hacienda Turisica = 0 0 Hacenda Turfstea a ( ) ¢
Lodge 0 e 0 Looge " t )
Rasen g 0 C 0 Pesort a 0 ]
Hahgie ] ( o Relugia 8] 1
Campamanio Turistoo 0 0 Campamentn Turistico 11 ( ) (
Casa ta Hudspeces 3 0 0 ] Casa ve Hubspeses o )
Observaciones . Cbservacines:
- Establecinvertos Nimerode Nimewods | Alimentosy Establecimentos Nimero de Nimer de
Alimentos y bebides 2 I Messo Plazas bobid a : W Plazos
Rostautantes z 2836 2823 108644 Restauranies a e d 0
Cafetorias A 10 3% 120% Caletorias n { ) (
Hares z ) 354 Baws s} ) 0
Fuanies de soda z 04 L] ) Fuetassesada O { J 0
Cbservaciones: Ctservaciones:
Agencias de Viaje = Establecimienos re)sirados Agencies de Viaje a Estabecmienios registados
Meyor s 3 =] Mayoneta a 0
Internasienales 4 6 Intomacicnalos I 0
Operdeoras 2z 70 (Opersdoras o 0
Cbservacionas: Ooservaciones:
Gus  loa  Mecow 1SR cuua 0 Gua L feond g ond cuue |
a { ) [ Averiura 0 ] ) 0 Aventura
Observaciones: Cbservaciones:
5.2 Facilidades en el entomo al stractivo a
; T Accesbiidad Estaco (U]
3 (M) Ty Cant C Z
Categoria (M) P (M) tdad universal B R M
Funio da Infor macidn I ) < o " ] 1 I
|- Tut o ) o0 o o ad u}
a Deapoyoa @ gestan . ; = -
it Cenira de mierprataciin ju} ) @ a o a o
d Centro de taciliacin ristca r ) o = n n 1 1
Centro de secepcidn de vistantes O ) 0 soe a o a o
Gartas de guardiania O ) acc a jn} | o
Miradons 1l 0 ae n n 1 [
b. Deobserracdn y
viglencia
Torras da avsiamiant ce aves =] ) s} a J o
Toras  de  viglanca  para .
o savavidas 0 . ewa a o a o
Sendercs o ) G esc a o a u}
Estacionas de somiray descarse O a 0 e a a a o
. De mearaoy
descanso
A aas do acampar r ) n mn 1 al
o Refugoda dtamontaia o d a o a 8]
Batarias sannasas u} L} o o ad o
d. De senicio
n Estaconamianios n ] o n n 1 I
eOvos O ) C u a o d o
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Observaciones
5.3 Compiementarios a la actividad turfstics (M) =
0. En el Atractivo 141 b. En la ciudad o poblado cercano 14
Adquier y venia da equipo | Veia  da  arwsanias  y . [Mquer 4 wenta de equpe | Veom  de  atesanlas  y
espacialirado marchandsing |especializads maerchandising
Casa de cantio E  Cajaro sulométen Ot O  |Casadecanbio O Caeoautomates 3 ow o
Egpeoiique: e Egpuoifique:  Lavie
Obmservaciones.

6.1 Atractivo {U) 3
2. Conservagie a B Allerago = 2 Enproosso do ceienoro a ¢ Deterwraga a

Otservaciones:
6.1.1 Factores de alieracion y deterioro (M)

6.71.1.1 Naturales (M) 6.1.12 Antropcos / Antropogenicos (M)

4. Erveién ) P Ao ez O b Asvcades lorstaios O
b. Humadad d. ACUVades DdUst s n ©. Neggensia ( abandono n 1. Muaguearia n
. Dasastres naturales 2 g Conflizo da tenancia 5] ::::"W @0y, B | Faltade menwameato n
d. Flore/Fauna . Contaminacion del ambiente H k. Genaracidn de residuos I 1 Expansén ubana [E]
a. Clima i m. Conflicic pol beo (sasial 1 n. Desanolie ingustral | somarcial 14 o. Vandatsm [N}
Owe = Espeatique:

Observaciones.
6.2 Entorno (U) =z
a. Consenvecio jc] b Aliesato 3 & Enproceso de deiasioro a d. Deteriorago a

Observaciongs:
6.2.1 Factores de alleracion y detenoro (M)

6241 Maturales (M) 82.12 Antrépicos / Antropogénicos (W)

a. Ercsién T orbdaey 11 b Actvdades restaiss 5 IR gt
b. Humedad a d. Actvidades nduetraies a o, Negigensia ' abandono a 1. huaguaarie o
. Dissestres naturalis s 9 Confiko do tanencia o zm“‘”‘”' O ¢ Falade renwamento o
d. PlaraFauna + Coataminacdn dal anbiente 14 k. Generacién de residuas (R 1 Exparsén urbana 5]
o, Clima I . Canflcio pol tieo ! sesial o n. Desarallo indusiral | comarcial @ o Vandatsmo 0
Qe Espeatique:

Obeervaciones.
5.3. del espacio Lurislico o

somoae  ACUAE  wowewmss sl Siose s oos
Oteervacionss:

7.1 Servicios Basicos
a Enel atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas corcano [

Agua: = Agua

Especitiua:  POTASLE |Emacrue: TANGUERD
Enemia elgorix: =z Energa olbctros a

Especiiue:  RED DE EMPRESA ELEC TBRIGA DE SERVICIO PUBLICO Espacifiqua RED D€ FMPRESA ELECTGRICA DE SERVICIS PUBLICD
Saneamentoc 7 [Bansamierto iz
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Especitique:

RED PURLICA

Especifique

Disposic én de desochos T

Deposicin de desaches [
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Egpaniliqua: Espaciqua: 108
Qusavacones
7.2 Senaietica en ol stractivo B}
723 Majereided 7.24. Eviado
7.2.1 Ambierte T22 Tpo
2. Maoera DAUMNO Le ) Espactique ] R M
Piciograma de alrasiios naurakes ) ¢ [ I I I
Piczograma de atrastives cultutales tex a o a
Pictograma de ooltvidades tudsbeas ) o o o a
Picograma de serve o8 de apoyo ) 1o o n} a
En éreaz
wkanat
- Picogramas de resiocin t o o a
Tétams da atractvos turstoos 1 I 1l l
THams dasita (1 o o m}
Tétams oreccionales I a o a
Pictograma de stractives naturales ) L] |exo a o =]
Piezorama de stractives culturales 8 12 a o a
Pietograma de actividades tunsheas ) ( XY 8] 8] a
Piciograma de serveos de apaye 1 ! n 1 al
Picogramas de resiicodn Lt =] o a
Seales turieticas de apradmacisn ) tix o o a
Enameas
natuales
a Panalas da direcsonaments naca avasivos ) 1 o o 8]
Panel nfommaiie e avactives 1 a a a
Panel irformatve  de  dweoonaments  hacia) y 1 n n M
Jatactivos sanvisioe y actividadas )
Masas ntapatativas o =] s} m}
Tétam ce sito 0 1 a 0 =}
Tétam de duecsionamento ) t I a al
Lgtrarss
niomaes | [P informasion boténica ) 0 (E40 a o a
L] Nommaies de conciencianion et u] u] o
Setakitca
inemna de
sogundad  [Proteceidn de las elemantos dal alraciue 0 lexe o o a
c]
Owes
Cbservaciones
7.3 Salud (més cercano) (M) ]
a Enel aboctivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Hagpal o Clinioa = Hospital o Clinica =z
Puasto /Cartradesand Pussh (Cenimde s @
Dispensanc médico =z g Cispensarc médico n] a
Botiguinde primars Botquin de prmeros 1
auxios auxdios
Otres. 3 Otros o ]
Observaciones:
7.4 Seguridad (M) 14
8. Prvada 5| ok
b. Poleia nacional 3 @ |UPCNUEYE Df BRE POLIGIA NACIONA
3




-
o Poicia metropolitana / Municpal bl 2 POUC A METROPOLITANA MUNCIPAL DE GUAYADUIL
d. Otra 1 [
Cbservaciones:
7.5 Serviclo de comunicacion de uso pugiico (M) (o]
a Enel atractivo |- b. En la ciudad o poblado mas carcano ||
Telslonia (M) 3 Conexion a intarnst (M) J Tolefonia M) 3 Conexicn a intemeat (1) B
Fia =z Linasatelefénca E Fiea dptea a Fije =2 Lirea weknica @ Fibaa Gptca a
Movi Saleve ! Fedes inalambricas 11 Movi n Satdte 1 Recas inatamixcas Ll
Sataital Teletonia mbudl a Sawiral a Tdafonia méwil u]
Observeciones: CION NACIONAL DE COMUNICACIONES
Fadio porié i (U) 0
De uso exclusivo para el vistanie a De uso exchisvo para comuniczcon interna 0 De usoexclisvo en caso de emargencia =)
CObeervacionss
7.6 Multiamenzazas (M} iz ]
Destavas = Ssmns B Ewpooresvocanas 0 Incandis lorestalas u]
Saquia Inundacianes M Aguaps 8} Teunami L
LExiste un plan de coningencia e caso o Insbticién que elabor el - Nomive de " Afto de ¢
do catietrofes? documento. deumant: eioboraodn:
St NO L1 ol
4. LE1GAD cuénta con 8l Plan de Deserrolio Turiatco Terriional? s @ No O Aflo ds elsborscién: 2018
b. Ll atractivo se encyentra dentro de la planficackin tiristca fesforal (GADS)? st O NO OB Especique:
0. 4 Exie wn normativas g oo apliquen para ol desardllo do 3 actvidad tudzbica e ef abactio? s 0O (e} Egpacique:
d. LExi que L} la achvicad trisicaen o arasivo? s O w 8 Espactique;
Obeervacionss:
5. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) o
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) T
911 Enel Agus (M)
a. Bucso 71 b Kaysh de mar a <. Kayeh lacuste o d.Kayak de Rio a ¢ Sul o
1. Kl st o o Raflig o h. Snorkel o | Tubing O | Reae o
k. Pasas e pama 1. Baseo a0 boe (1 mPasmenancna (1§ Paammd N o Pamain "
p. Esqui acuatco 4 & Banana fotante a r. Boya o 5. Pasa doportiva a e O texia
Cbserveciones:
9,12 Enel Afre {M) n
a. Alas Dalta A b Canogy 8] . Parapenta o d0a o el
Obeervacionas:
9.1.3 En Superlici Teresue (M) {m}
3. Montanismo 0 nbEscaaa O ¢ Sedersmo O  a.Ceowrsme J e Canyning ad
1. Explorasién do cvovas 11 gf:;’:? 1 b Cabagata 1 i Camnata |} Camping 1
k. Picnic a :&h:uraamde:oa, O mOvsevaciindeastos O n.Owo wxt
Cbservaciones:

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) 14
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92.1 Tangbles ¢ intangivks =

a. Racomdos guatos M b Reconsm atoguiats | & Vsita atalees artsicos I
n. Panicpacin en Laiems anistoos O  d vistaaaiees aesanales J 1. Parlicpacon e lalerss anesanais 5]
:-evmma terdticas o Lﬁ:amn de plzas mussiras, otras, ex., T | Actividades vivenciales yio Kidicas a
9. Presantss 0n2s ¢ representacionss en vwo “ h. Muestas audionsuales I g. Fotogratia I
i Dagustacién de platos adisioraies O 1 Participasin do & celebracén 3 m.Compra de aeeanias a
n. Conuivencia Z o Medena wcestral Jd Om o W
Onservacionss: EL MONUMENTO ES PAATE LE LOS ATRACTIVOS DE L& CIUDAD EN LA PAATE DE LA PLAZA VIGENTE ROCAFLERTE
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
JExsie un plan de promocion turistica cantonal? SI o NO a Espectque:
2 El Mractvo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? 8l & NO U
Medio Promocional Direccion y nomiore de los medios promocioneles Peridicidad ds a promocion
2. Pagna WEE E URL: htgs Jfusww ob, o
b. Aad Soclal 1 Nomiy e IOBERNACION DEL GLAYAS
c. Revs as Espxcaizadas C Nombre
d. Matera! POP u Nombre
6. Otizing de Inlormacén Turistica C Nombre:
1. Medos de comunicacion [sadio, v, prensa) {7} Nombre
9. Asetenaaa losias Lrktoas ! Nombra
n. Otro C Nombya
Opseryzciones:
10.2 El atractivo forma parte de (pagqus S I NO kI Especifique: 1000
Cbservaciones,
i&MMEMMRYmm' N O s 0
1.1 de visita segin datos estadisti n
a. (Poses un sistema do rogisto de vistanies? g O %0 O Tpo: Dgw O Papel O Aot do rogetio 0
b. 1S4 penera repariade esBdistcas de vista al avacioe? s 0O NO O Fracvencia 0a 05 eportes
¢. Tarporaldad de vista al arasiva
Alta {meses) o § fex ko 8 )
% H
Bajg (meses} n § e § g o
d. Liagada de tusistes
a Turgtanaconal Uogadas monsuales Totdl awal a Tuista axtranjeo Liegados mensuales Total Arwal
4 ) «dn 0
Chydames de arigen axl ) Paisas o8 onigan axlo 0
ot xlo 0
Observaciones;
12 F de visita segin clave a
Nombva del Informante Clave; Contactos:
Damanda sagin dizs de victa rl Demanca cagun reorencia de vieta r
Lunas a viames ::l;: 0 Dias tenaos ) Pamananie o Estacionz u Esperadea a Inaeisionta [

Observaciones.
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a. per acargo do d. NOmeso de parsanas Lspec Al 20as on Lusmo
. NumsroCe parsonas con nkelde o L A a 4. Namero capermaas que maneen 49 de
10810360 (M): ¥ g Micenas (M)
Prineria 0 Becundxs 0 Prmaras Auxics 0 Hospraldad Inglés Aleman 0
Torcar Nivel 0 CustoNnal 0 |Alnrcon o Cleats 0 Guaarea E Franchs Iraieno 0
O, faita & Otro oo China o Qo 230
3 des L §

Fi. EDIFIOKG

0 ELAS ARTES

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

OUE ES PARTE DE LA LISTA DE ATRACTIVOS OULTURALES Y PATRIMOKIALES DE LA QIURAD DE GUAYAGUL £S5 ACTUALMENTE TAMBIEN LA UNVERSIDED]

lmlll'l'l"
= ,:
ety
Jouep!

N e Bewdhanca

Fuente:
hitge:t/iaidons: 010 otermacio: o
c. Ubicacion grifica del Atractivo
SRR A e
Wendy's Dasnen g Hesgss
- LD IE N L)
Cevomon FazsVoens
"y Wooa it dor i b M
a8 Suoirzal Mavec
’ Fegatic Tl
3

Q! fwricie e deln
(] Halanly Mo iin 201

1afyores
de gy | i
Mehru
W s My
Nohbaroo @
. Ol Poe weal
A Ry w o
Maleste 2000
Ao, 2
0
@ i
Coviops Bl et ;
AwwaH Barmg z

o/ -2 179 13479 TG 17 Gd 2

| Apalido y Nombre EHEE LUIS BRAVD CORTEZ | Apeiida y Nombre Apellice y Nomire
Instiicén ESPOL Ins1tusian Instucsn

Carge ESTUDUNTE [Cago Carge

Caneo Eactdnica | Comea Flactrénico Carrao Esctdnco
| JLERAVOES POLEDULL

Tedlonn Sanen138 Taléfona Tasiono

Frma Frrma. Firma

Fesra prakee gl Facha Fecha
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Anexo 24 Disefio de Tétem Informativo para cada punto de la ruta

0.8m
0.em
~. Plancha galvanizada
vidrio templado de Acabado atomotriz
10mim
cortado ala med";g\\.
publicidad impresa
sobre vinil adhesivo G
o
3
Base de Hormigdn

con tejido interno
metalicio
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