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RESUMEN

La iniciativa de éste Informe de Materia de Graduacion, es plantear el disefio de un
escenario y generar la linea grafica del programa reality de television "GUERRA EN LA
COCINA", el mismo que tiene como meta principal, comunicar sobre la variada
gastronomia que existe en nuestro pais en modo de torneo, en los diferentes concursos y

de este modo llegar de forma divertida y atrayente al televidente.

En el programa se mostrara la competencia de cada chef por alcanzar el premio y ser el
mejor jugador en la parte culinaria de entre otros chef participantes.

Con este proyecto se quiere dar a conocer que el disefio de produccion en un producto
audiovisual es de eficaz trascendencia. Ya que la funcién del mismo es «engalanar al
programay; (se refiere a modificar la parte estética de lo que vemos en la television), y
mediante ayuda del personal adecuado, crear cada pieza gréfica y audiovisual del mismo,
desde la introduccion, hasta cada uno de los segmentos que se presente, es decir

sobreimposicion, pantallas divididas, claquetas, bumper, sin fin; etc.

Sugerimos en este informe las bases y estilos del respectivo disefio de produccién para
que la identidad del programa reality "GUERRA EN LA COCINA" sea atrayente y

agradable hacia el televidente.

En sintesis, anhelamos que este Informe de Materia de Graduacion sea acogido como un

manual para los futuros lectores, y productores que deseen llevar a cabo éste proyecto.
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Informe de Materia de Graduacion Disefio de Produccion de la identidad
del programa reality ""Guerra en la Cocina™

1. GENERALIDADES

1.1 INTRODUCCION

Es importante un buen disefio de produccién en un programa televisivo porque mediante
éste, se da una mayor coherencia a la identidad visual* que se quiere proyectar; con el
unico objetivo de llamar la atencion del televidente y que él a su vez se sienta realmente

atraido y relajado con el contenido que se vaya a mostrar.

La identidad visual del programa reality "GUERRA EN LA COCINA", no cuenta con
ningun referente o tendencia televisiva en el pais, por tal razon analizamos la trayectoria
de producciones extranjeras semejantes como informacion base para la realizacion de este

proyecto.

En este manual se exhibird todo el paquete puntualizado de la linea grafica que se
demanda, tales como; animaciones, levantamiento de escenarios en 3D* y composicion

de la marca.

1.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Guerra en la cocina al ser un programa nuevo, no posee una linea grafica que lo
identifique. Y al no tener referencia o tendencia televisiva en el pais se procedera al
estudio e investigacion de mercado de su publico objetivo para realizar una identidad
visual. Al contrario de muchos programas caseros de cocina, este reality se diferenciara

por la accion y torneo que existan entre los participantes.

* Véase en el glosario

EDCOM Pagina 24 ESPOL



Informe de Materia de Graduacion Disefio de Produccion de la identidad
del programa reality ""Guerra en la Cocina™

1.3  JUSTIFICACION

Ante tal falta de identidad visual, es indispensable sugerir un disefio de produccién
idéneo que exprese dinamismo, diferencia, vigor, y sobre todo actividad; en cada una de
las fases que posea el reality, para que de ésta manera atraiga al televidente y lo enganche
con cada segmento que se presente en la duracion que tenga el mismo; ademas del uso de
buena iluminacion con luces suaves y de relleno en el escenario, sin perder el equilibrio

entre identidad visual y contenido.
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1.4  OBJETIVOS

1.41 GENERALES

Crear una adecuada identidad para el programa "GUERRA EN LA COCINA", con la
determinacion de que el pablico audiencia se sienta identificado totalmente con la marca,

linea grafica y escenografia del reality .

1.4.2 ESPECIFICOS

X Analizar al publico objetivo del programa para realizar una identidad grafica

acorde a sus preferencias.
X2 Crear un paquete grafico que identifique la temética del programa.

X2 Crear la escenografia virtual, acorde al programa "GUERRA EN LA COCINA".

* Véase en el glosario
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Informe de Materia de Graduacion Disefio de Produccion de la identidad
del programa reality ""Guerra en la Cocina"'

2. SITUACION ACTUAL

21 PRESENTACION DEL PROYECTO

“GUERRA EN LA COCINA” es un programa que sera transmitido por Ecuador TV para
mostrar habilidades culinarias, por lo tanto la linea grafica se enfocara en caracteristicas
especificas de la cocina ecuatoriana y mediante el cual se mostrara calidad estética en

cada pieza gréfica a utilizarse en el programa.

2.2 PLANESTRATEGICO

Nuestro objetivo es crear la identidad grafica del programa y se lo conseguira a traves una
investigacioén de mercado al publico objetivo mediante encuestas y estudio de tendencias
relacionadas al programa.

Una vez realizados estos dos tipos de investigacion procederemos al planteamiento de

opciones graficas hasta definir cual es la que mas representa al programa.

2.21 MISION

Elaborar un paquete grafico para el nuevo reality “GUERRA EN LA COCINA”, y que

cada pieza grafica contenga armonia estética.

222 VISION

La Direccion de Arte de “GUERRA EN LA COCINA” sera la primera identidad visual
de un programa reality gastronémico con la cual se marcara un punto de partida para

programas futuros de la misma tendencia.
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2.3  DELIMITACION

2.3.1 DELIMITACION GEOGRAFICA

Para el disefio de la escenografia en 3D, se tomd en cuenta las medidas del area fisica del
estudio de grabacion del canal ECUADOR TV ubicado en la Avenida 9 de Octubre y

Malecén en la ciudad de Guayaquil.

2.3.2 DELIMITACION TEMPORAL

En lo que se relaciona al tiempo de elaboracién de piezas graficas y levantamiento de

escenario, se asignara un estimado de cuatro meses para la realizacion de las mismas.

24  MOTIVACION

La falta de una identidad visual armonica que sintetice con la temética del programa es lo
que nos impulsa a realizar la linea gréafica de éste proyecto, y mediante ésta se pretende

imponer un estilo o base para futuros programas gastrondmicos de esta tendencia.

25  JUSTIFICACION

Es un programa de tv a implementarse, por ende es necesario crear una identidad gréfica
acorde con el contenido y a la vez atrayente para el publico objetivo, y aprovechar un
area de mercado televisivo poco explotado como lo son los programas de cocina.
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Informe de Materia de Graduacion Disefio de Produccion de la identidad
del programa reality ""Guerra en la Cocina™

3. MARCO CONCEPTUAL

3.1 CONCEPTO DEL PROGRAMA

“GUERRA EN LA COCINA” es un proyecto dirigido a educar sobrela cultura culinaria
del Ecuador, con el fin de ser difundido por la sefial del canal ECUADOR TV hacia la
sociedad ecuatoriana. La intencidn de esta produccion es entretener al televidente con los

diferentes retos que cada chef tenga en el reality.

3.2 OBJETIVOS GENERALES

Fomentar una linea gréafica ideal, la cual sea de un modo facil y sencillo de identificarla
con el reality “GUERRA EN LA COCINA”.

3.3 OBJETIVOS ESPECIFICOS

1.- Se desea poder elaborar un programa reality en el que el pueblo ecuatoriano pueda
sentirse identificado con todos los elementos que lo componen, a saber: escenografia,

contenido y piezas gréaficas.

2.- Plantear un decorado escenografico que vaya en armonia con el contenido de
“GUERRA EN LA COCINA™.

3.- Promover antizzapings* funcionales, de manera que el telespectador no quiera

cambiar de canal.

*Véase en el glosario
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34 MARCO CONCEPTUAL

Para la implementacion del siguiente proyecto es fundamental citar que hay un equilibrio

entre los siguientes items:

* Género

* Target (Publico Objetivo)
* Horario de Transmision

* Duracion del Programa

* Contenido del Programa
* Elementos del contenido
* Descripcion

341 GENERO

Acorde a la Ley de Comunicacion, se clasifica a la programacién televisiva en tres

categorias.

> INFORMATIVOS

La filosofia del medio, es la de informar, orientar, educar, entretener y servir; por lo tanto

ésta categoria abarca todos los géneros periodisticos de la prensa adaptada a la television.

= Noticieros: Es el género periodistico por excelencia y la base de todos los demas, en
ella se informa con el menor nimero de palabras posibles, lo fundamental de un hecho o

situacion.

= De opinidn: La presencia del autor es total. El periodista muestra sus opiniones de una

manera muy subjetiva, dando su vision particular por un hecho.
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del programa reality ""Guerra en la Cocina"

»Reportaje: Es el méas completo porque une entrevista, noticia, crénica e
investigacion, transformandose en un trabajo que implica mucha disciplina y

capacidad.

»La entrevista: Es una conversacion estructurada que narra el didlogo entre un
periodista y una persona, que por sus opiniones o confidencias pueden ser interesantes

para el publico. Se redacta en estilo directo.

= Documental: Es de cierto caracter informativo pero no necesariamente pegado a la

actualidad.
> FICCION
Es la simulacion de la realidad que realizan las obras literarias, cinematograficas o de

otro tipo, cuando presentan un mundo imaginario al receptor.

= Series: Son tramas o historias irreales y especificas, que se desglosan por capitulos

de larga duracion.

= Cine: Peliculas con contenido ficticio, que se emiten en televisién después de un

tiempo de explotacion comercial en los cines.

= Telenovelas: Es un género televisivo cuya caracteristica es contar desde una
perspectiva basica melodramética una historia ficticia o irreal a lo largo de varias

decenas de capitulos

> ENTRETENIMIENTO

Su finalidad es ofrecer al televidente distraccion por medio de programas que le

proporcionen diversién y le hagan pasar un buen momento.

»Comedias: Es una obra que presenta una mayoria de escenas y situaciones
humoristicas o festivas. Las comedias buscan entretener al pablico y generar risas con

finales que suelen ser felices.

= Musicales: Muestran las series de musicas entonadas por los diferentes cantantes del

mundo en un corto periodo de tiempo (dos a cuatro minutos)
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= Deportivos: Muestran argumentos concernientes a los distintos deportes que se realizan

en los distintos paises.

= Culturales: Se enfocan en transmitir el contenido de las costumbres de un pueblo,

ciudad o pais.

= Reality Show: Los reality show son programas de tele realidad, o lo que es lo mismo:
episodios televisivos en lo que se graba lo que ocurre a personas reales y no a personajes

ficticios interpretados por actores.

= Concursos: De manera dinamica muestra a varios participantes en un set realizando

alguna actividad especifica, de la cual obtendran premios a lo largo del programa.

“GUERRA EN LA COCINA”, estd ubicado en el género de programas de
entretenimiento; en el area de concursos Yy reality show; con un toque de cultural, ya que
aparte de desafios y estrategias, es un programa que desea enaltecer la gastronomia en
nuestro pais en cada segmento presentado.

342 ELEMENTOS DEL CONTENIDO

3.4.2.1 TARGET

El target o mercado meta, es la fraccion del mercado o plaza al que estd apuntado un
producto. Frecuentemente se lo detalla en intervalos de raza, sexo, edad, ocupacion,

habitos o ambiente socioecondmico.

El enfoque de éste programa, esta en la familia, pero especialmente destinado a personas
desde los 15 afios de edad en adelante, de un nivel social medio, medio-bajo interesadas

en el ambito culinario, residentes en el Ecuador.

En el 4mbito de la publicidad, una vez que se tiene un mercado objetivo (target’),
definido y establecido; lo mas apto y eficiente es el uso de dirigidos hacia el publico

mediante contenidos visuales estéticos.

* Véase en el glosario
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3.4.2.2 HORARIO DE TRANSMISION

En el medio televisivo el tiempo se divide por franjas clasificadas en cuatro partes:
A: Desde las 6h00 a 12h59 (Horario dirigido para: amas de casa)

AA: Desde las 13h00 a 18h59 (Horario dirigido para amas de casa, jovenes, nifios)

AAA: Desde las 19h00 a 22h59 (“Prime time u horario estelar”, dirigido a todo publico)
Late: 23h00 a 5h59 (Horario dirigido a hombres.)

Considerando como apoyo esta distribucion horaria se propone que el programa
“GUERRA EN LA COCINA” sea transmitido terminando el horario AA y empezando el
prime time, es decir de 18H00 a 20H00 del dia sdbado para que pueda ser visto por la

familia ecuatoriana.

3.4.2.3 DURACION DEL PROGRAMA

El orden, es la forma en que se mostrara el programa por varios segmentos. La duracion
de la emision serd, incluidos cortes comerciales dos horas. El contenido del producto se
abarca en una hora y 45 minutos, del cual esta divido en 4 bloques y 7 cortes comerciales
de alrededor de 2 minutos cada uno; por medio de la sefial 7, de ECUADOR TV.

3.4.2.4 DESCRIPCION

"GUERRA EN LA COCINA", es un programa de entretenimiento cultural que esta
enfocado al target de la familia pero en especial a los de edades convenidas desde los 15
afios en adelante. Esta produccién poseerd dos presentadores que usardn palabras

practicas para poder definir lo que cada chef realizara paso a paso en las pruebas.

En el plano gréfico, el reality tendra en su linea grafica tonalidades naranjas, grises,

azules, rojas y verdes de acuerdo a las tendencias analizadas de paises extranjeros.
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3.5 CONTENIDO

En la ejecucion de todo el paquete grafico se insertara: bumper* de entrada y de salida,
marca, correcto uso del imagotipo*, sobreimposiciones*, pantalla dividida*, sin fin*,
como también la realizacion de la escenografia en 3D, con los componentes minuciosos

para su elaboracion.

"GUERRA EN LA COCINA", contara con cinco segmentos, cada uno esté clasificado en
un genero distinto.
" Tips de cocina: Educativo. Se daran consejos practicos de cocina al usuario

después de cada corte.

. El chef creativo: Concurso. Competencia entre los dos equipos, deberan cocinar un

platillo genial con tan solo cinco ingredientes que el jurado les indique.

. El reto personal: Concurso. Uno de los equipos tendra que cumplir a modo de

desafio una imposicion por parte del jurado para acumular puntos.

. En tiempo récord: Concurso. Un chef reconocido del pais hara un plato tipico en
cierta cantidad de tiempo; el equipo que se designe lo debera realizar en la misma o en

menos cantidad de tiempo para pasar a la siguiente fase.

. Manos a la olla: Concurso. Dos miembros de cada equipo estaran en el centro del
set (uno de pie y otro sentado); mientras sus otros compafieros preparan diferentes
comidas, el participante que esta de pie en el escenario dara a probar un bocado de cada
platillo al integrante que esta sentado, con los ojos vendados y éste debera adivinar el

nombre de aquel plato para ascender al siguiente nivel y acumular puntos.

*Véase glosario.
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3.6 INVESTIGACION DE TENDENCIAS

En nuestro pais no existen tendencias de reality como ""Guerra en la cocina™, pero para
tener referencias, se ha investigado fuentes en el amplio mundo del internet, programas
de tv de este tipo que tienen mas aceptacion en Europa y parte de Latinoamérica,

revelandonos lo siguiente:

= Hell's Kitchen - Londres.

Figura 3-1: Programa Reality Hell's Kitchen
"Hell'sKitchen"”, es una competicién de cocina en la que varios chefs principiantes
tendran que recorrer su camino hacia la victoria en cada capitulo, seguidos muy de cerca

por el Chef Ramsey, con el objetivo de ganar un premio que les cambiaré la vida.

Figura 3-2: Escena de los equipos concursantes

Cada equipo cuenta con los servicios de uno de los dos ayudantes de Chef, que son los

capitanes de cada grupo: ya sea del color rojo o azul.

Fuente de datos: <http://www.fox.com/hellskitchen/>
Consultado el: 11/07/2014
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Figura 3-3: Concursantes del equipo azul

= Top Chef - Estados Unidos.

Figura 3-4: Programa Reality Top Chef

"Top Chef" es un concurso de tele realidad que celebra las artes culinarias y nos permite
ser testigos de las tensiones en el mundo de la alta cocina y los negocios de restauracion.
En esta serie, doce chefs ambiciosos pondran a prueba sus habilidades culinarias para
intentar alzarse con el titulo de "Top Chef". A su vez éste se clasifica en cuatro
categorias:

. Top Chef Junior

. Top Chef Master

" Top Chef HolidaySpecial

. Top Chef All-Stars

Fuente de datos: <http://en.wikipedia.org/wiki/Top_Chef_Masters>
Consultado el: 11/07/2014
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Figura 3-5: Escenario del concurso

De acuerdo a su gran acogida por el publico televidente este programa se ha desglosado

en otros mas, dando asi un crecimiento alto en la pantalla al reality.

Figura 3-6: Master Chef

Master Chef aparte de ser un desglose de Top Chef; posee una separacion, que incluye un
programa reality de cocina para nifios (Master Chef Junior) que gusten del ambito

culinario y para adultos también que adoren la cocina (Master Chef).
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Figura 3-7: Plano medio de Presentadora
Top Chef, es emitido por la cadena Bravo TV desde el 8 de marzo de 2006, aunque

también se emiten en otras cadenas del mundo.

Cada semana los jueces decidiran quién abandona el concurso.

KR /AL N\ --u-~v-—'.7/._

A

3 LY

i

Figura 3-8: Plano general del jurado
= Cocineros al Limite - Colombia.
Es un reality show de cocina transmitido por el canal de cable “Utilisima” y producido
por Fox Tele Colombia. Su primera temporada se emitié desde el 14 de noviembre hasta

el 6 de febrero del 2011, con un total de 13 episodios.

Fuente de datos:<http://www.foxtelecolombiainternational.com/lifestyle-y-realities/cocineros-al-limite/>
Consultado el: 11/07/2014
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Figura 3-9: Reality Cocineros al Limite

Los trece participantes se dividen en dos grupos de siete, el equipo azul y el equipo rojo,
teniendo como mentores a Jorge Raush y Mark Rausch, respectivamente, cocineros con

una larga trayectoria reconocida a nivel internacional.

Figura 3-10: Equipos competidores

La tendencia en el color de los uniformes es azul y rojo, como en los demas reality

show.
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Figura 3-11: Plano medio presentadora

El jurado esta compuesto por Silvia Gast, de manera general y permanente, y con dos

personas mas con reconocida trayectoria.

Figura 3-12: Ambos jueces con los respectivos concursantes

Al igual que en las referencias anteriores se puede observar el uso de colores metalicos

y objetos de color rojo en la escenografia de éste programa.
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3.7 REQUERIMIENTOS DEL PROGRAMA

Para el desarrollo del programa se tomara en cuenta los siguientes recursos.

EQUIPO HUMANO

Cantidad Cargo Funcion
1 Director !Encarga_tdo de seleccionar, d|r|g|r_e
inspeccionar al personal de trabajo.
1 Productor Coordina al equipo de produccion y
presupuesto.
3 Camardgrafos IOperarlos de las camaras de video y compone
0s planos.
1 Director Técnico Manipula aspectos técnicos del programa
(consolas de video)
9 Asistentes Apoya al director técnico, ayudandolo en sus
Técnicos actividades.
1 Presentador / Conduce y anima el programa
Entrevistador y prog '
Posee el concepto visual del programa,
1 Director de Arte  expresandolo a través de los decorados,
objetos y colores, del vestuario y el maquillaje.
: Responsable de la iluminacion y ambientacion
1 lluminador
de la puesta en escena.
5 Post Productor Gr_af_llca los efectos especiales luego de la
edicion.
1 Disefiador Grafico Comunica graficamente las ideas, a partir de
un boceto.
1 Sonidista Escqge el audio y efectos sonoros que se
usaran en el transcurso del programa.
Director . G .
1 Fotografico Jefe de equipo de iluminacion y camara.
. Su trabajo, es reproducir los medios,
1 Edltor " " H
recortarlos™ y ordenarlos en tiempo real.
1 Magquillista y Sugieren elementos necesarios para que el
vestuarista talento en pantalla resalte.
1 Modelador 3D Realiza imagenes en 3D.
. Recubre con colores ciertos objetos en la
1 Pintor .
escenografia.
1 Arquitecto Elabora Ios, planos y estructura técnica de la
escenografia.
9 Ebanista Persona que fabrica los musebles y paneles,
en madera de la escenografia
. Colocan los elementos de iluminacién, como y
1 Electricista . . .
donde dice el jefe de eléctricos o gaffer.
Tabla 3-1: Equipo humano necesario para el programa
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3.7.1 EQUIPO TECNICO

EQUIPO TECNICO

Cantidad Equipo Descripcién
3 Camaras de Video Profesionales JVC HD
9 Tripodes Esta_blllza lacamaray la
sostiene.
4 Microfonos Para conductor y jurado.
corbateros
4 Micréfonos Para participantes
5 Imac Memoria RAM 8GB. Procesador
Core i7. Mac OSX Lion.
1 Camara Fotogréafica | Canon Eos 700D Profesional
100 metros Cables Pa,ra r.eallzar instalaciones
eléctricas.
Varias Luces Para iluminar el set
50 metros E>§ten_3|ones Proveen energia eléctrica extra
eléctricas

Tabla 3-2: Equipo Técnico necesario para el programa

3.7.2 SOFTWARE

SOFTWARE

Software Funcién
Adobe llustrator CS6 Realiza gréaficos vectoriales
Adobe Photoshop CS6 Transforma y retoca imagenes
Adobe AfterEffects CS6 Ubica efectos especiales en la edicion.
Cinema 4D R13 Compone y anima elementos 3D
SoundTrack Pro Coloca efectos de sonido
FinalCut Pro Edita videos
Maya Software 3D

Tabla 3-3: Software necesario para la realizacion de la identidad del programa

3.8 MARCA

“GUERRA EN LA COCINA” es un programa de entretenimiento de tipo reality que se
quiere implementar en el Ecuador, por lo tanto, es necesario componer una identidad
atrayente que revele el contenido del mismo, y haga que el espectador se sienta

identificado de una u otra manera con la marca.
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3.8.1 IMAGOTIPO

Esta formado por un gorro de chef, uno de los elementos representativos en concursos

de cocinas.
Los iconos de la espatula y cuchillo representan la fuerza, torneo y resistencia; por tal

motivo estan cruzados y de dos colores indicando que habran dos equipos
compitiendo.
La tipografia es de forma curva, indicando asi actividad y rapidez; ya que es un
programa en el que la comida debera servirse en cuestion de segundos y a la vez
denota fuerza.
El objetivo de este imagotipo, es transmitir mediante sus formas y colores, energia y

dinamismo, representando exactamente todo lo que va a ocurrir en el programa.

Figura 3-13: Desarrollo del Imagotipo

EDCOM Péagina 45 ESPOL



Informe de Materia de Graduacion Disefio de Produccion de la identidad
del programa reality ""Guerra en la Cocina"

3.9 DESARROLLO DEL IMAGOTIPO

“GUERRA EN LA COCINA”, requiere colores y elementos iconicos que reflejen
dinamismo, agilidad y competencia*. Segun Kim hay que realizar un buen
seguimiento de tendencias e investigacion al momento de desarrolla un logotipo

(Budelmann, Kim, & Wosniak, 2010).

_
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ARl BR
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Figura 3-14: Primeros esbozos del imagotipo

Figura 3-15: Esbozos de la forma del imagotipo
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Figura 3-16: Esbozo 3

Figura3-17: Esbozo 4
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Figura 3-18: Imagotipo final

3.9.1 ICONOTIPO

Es la representacion grafica del isotipo, que esta dado por el gorro del chef, grafico

representativo de programas de cocina.

Figura 3-19: Iconotipo del programa
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3.9.2 LOGOTIPO

El uso de una buena tipografia en un logotipo es muy importante ya que dependiendo de
su formato, anchura y altura; genera una percepcion distinta (Budelmann, Kim, &
Wosniak, 2010).

Por tal motivo se debe operar de manera precisa las tipografias en el logotipo y asi

revelar la identidad del programa hacia el televidente.

¢ RX

ENLA @

Figura 3-20: Logotipo de Guerra en la Cocina

El logotipo de “GUERRA EN LA COCINA”, estd compuesto especialmente de la
tipografia XtremeFat Demo y BacherlorPad Condensed JL, las cuales reflejan la fuerza

y dinamismo del programa.

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWNXYZ

1234567880

Figura 3-21: Tipografia a utilizarBacherlorPad Condensed JL
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ABCDEFOHT TN O PR
STHVWXYZ
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Figura 3-22: Tipografia XtremeFat Demo

3.10 VARIACIONES

El imagotipo puede ser utilizado sobre fondos blancos y negros, aparte de otros

colores. No es recomendable usarlo en fondos texturizados.

Figura 3-23: Variaciones de Imagotipo
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Figura 3-24: Disefio de Uniformes

Figura 3-25: Plano medio de Presentadora
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El imagotipo puede ser utilizado sobre los siguientes colores de fondo.

Figura 3-26: Colores de fondo aceptables con el imagotipo

Los siguientes colores de fondo que se muestran abajo son los usos que no se debe dar a
la marca, ya que el imago tipo perderia completamente su legibilidad, tampoco se debe

estirar las dimensiones de éste.

Figura 3-28: Aplicaciones correctas e incorrectas de fondos y formas
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3.11 FORMA

Se ha optado las formas curvas tomadas del contorno del gorro de un chef, éstas le
brindan cierta energia y dinamismo a la linea grafica, para que tenga un vinculo con el

contenido del programa.

Figura 3-29: Linea que da forma al gorro de chef

Figura 3-30: Forma basica

Las lineas curvas transmiten movimiento y suavidad en un logo, ademas sirven para
representar claramente las relaciones personales e informales entre un grupo de
individuos, por ende es el mas indicado para el programa "Guerra en la cocina" ya que
es un reality donde hay competencia e intercambio de informacion por parte de los

equipos (Budelmann, Kim, & Wosniak, 2010).
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3.12 TENDENCIA EN MOVIMIENTO ARTISTICO

Minimalismo.- Tendencia gréafica que nacio en los afios 1960, caracterizada por la
extrema simplicidad de sus formas. Posee la combinacion de la abstraccion, sintesis,
el purismo funcional y estructural.(Bachelor, 1999) Sus principios basicos son utilizar
colores puros y formas simples y geométricas. En el lenguaje cotidiano, se asocia el
minimalismo a todo aquello que ha sido reducido a lo esencial y que no presenta

ningun elemento sobrante o accesorio.

Figura 3-31: Minimalismo

Figura 3-32: Objetos y formas representativas del minimalismo
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Se usO esta tendencia artistica, debido a sus formas y sobre todo su estilo
simplificado, ya que de un modo tan sencillo se puede obtener un gran disefio
funcional; que a la vez transmita emociones hacia el telespectador y que éste al
mismo tiempo se sienta identificado con el programa mediante el buen desarrollo de

la escenografia y recursos graficos.

Figura 3-33 Mueble Minimalista

Figura 3-34: Elementos de la escenografia minimalistas
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3.13 DESARROLLO DEL MATERIAL P.O.P

El material P.O.P. (Point of Purchase), (Montoya Palacio, 2002) ayuda a generar una
permanencia de la marca, recurriendo a una gran variedad de objetos donde se pueda
imprimir o estampar informacion del programa televisivo, y que a la vez sera usado

por el equipo de produccion.

Figura 3-35: Material POP - Vaso

Figura 3-36 Material POP - Esfero
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Figura 3-37: Material POP - Gorra
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Figura 3-38: Material POP - Camisas

Figura 3-39: Material POP - Bus
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3.14 COLORIMETRIA

Los colores que se han planteado para el imagotipo son los siguientes:

* Verde: Simboliza el crecimiento y la naturaleza, color de los vegetales y color de la

guerra y coraje.(Besant & Leadbeater, 1996)

e Naranja: Color de la vida, del sol y color aplicable en su mayoria a comidas. El

naranja es un color alegre.(Besant & Leadbeater, 1996)

Este color libera las emociones negativas, le hace sentir menos inseguro, menos penoso,

mas comprensivo con los defectos de los demas y le aporta ganas de perdonarlo todo.(

Ferrer, 1999)

* Negro: El color negro es a la vez de proteccidn y algo misterioso. Se le asocia el color

negro con la elegancia, el silencio, el infinito y la fuerza pasiva femenina y

misteriosa.(Besant & Leadbeater, 1996)

El negro puede también impedirnos que cambiemos y crezcamos COmMO personas,

porqgue es un color que nos ayuda a aislarnos y escondernos del mundo.

C 29
M: 70,09
¥: 100
K: o1

C: 6601
M: 17,94
Y: 100

K: 364

C: 100
M: 100
Y: 100
K: 100

Figura 3-40: Combinacion de colores del Imagotipo

R: 231
G: 102
B: n

R: 102
G: 153
B: 0
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3.15 ESCENOGRAFIA

La escenografia es el lugar donde se graba el programa, estd compuesta por aquellos
elementos visuales que forman parte de la escenificacion, como el decorado, los

accesorios y la iluminacion. (Zapelli Cerri, 2006)

La tendencia grafica del "Minimalismo™ sirvié de base para la preparacion de la
escenografia, ya que dicho movimiento denota simplificacion estructural pero a la vez

elegancia, mostrando asi algo esencial y funcional hacia el televidente.

Se caracteriza por la reduccién, sencillez y precision en sus acabados, purismo

estructural, funcional y geometria elemental rectilinea. (Davis, 2007)

Figura 3-41: Plano grua de escenografia
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3.16 PAQUETE GRAFICO

Es el que posee la identidad gréfica del programa. Contiene a las distintas piezas que se

presentaran en el programa de acuerdo a cada segmento que vaya transcurriendo.
"GUERRA EN LA COCINA™ contara con las siguientes piezas graficas:

BUMPER

Es el video que da la bienvenida o apertura al programa; por ende éste dura de 15 a 30
segundos.

Los objetos que mas se destacan en el bumper*son el uso de alimentos y utensilios de
cocina, materiales claves para el concepto de inicio del programa.

Esta basado en el movimiento artistico del minimalismo* donde menos objetos brindan

mas realce y funcionalidad hacia el televidente.

Figura 3-42: Inicios del bumper

Figura 3-43: Secuencia del bumper

*Véase en el glosario

Fuente de datos: <http://es.wikipedia.org/wiki/Cortinilla>
Consultado el: 13/07/2014
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Sin fin: Es un loop que muestra la marca del programa en constante movimiento y no

acaba. Esta animacién se proyectara en los plasmas ubicados en la escenografia.

Figura 3-44: Secuencia del Sin fin
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Promocion o Publicidad: Esta pieza grafica es la que nos ayudara a promover el nuevo
producto televisivo que esta por salir, provocando expectacion e interés al televidente

para que esté vigilante al momento de lanzarlo al aire.

PROXIMAMENTE

Figura 3-45: Pieza de Promocién

Pantalla dividida: Divide los ambientes de presentacion de cdmaras para el

presentador, ya sea desde estudios o exteriores.

!
!
!

Carolina Herrera Francisco Fuentes
Presentadora Jurado

Figura 3-46: Pantalla Dividida
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Marca de agua: Muestra al imagotipo en transparencia en la parte superior derecha de

la pantalla.

-8
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Figura 3-47: Marca de agua

Sobre imposicién: Sefala informacion detallada; como el nombre de los presentadores,

lugares, fechas, etc. Y se la ubica en la parte inferior de la pantalla.

e

|

Carolina Herrera
Presentadora

Figura 3-48: Sobreimposicion
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Transicion: Dicha pieza grafica es una animacion que da paso al siguiente segmento.

Figura 3-49: Secuencia de transicion

“GUERRA EN LA COCINA” contara con cinco segmentos como:
e El chef creativo

e El reto personal

e Entiempo récord

e Manos a laolla

Figura 3-50: Segmento Chef Creativo
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Figura 3-51:Segmento Reto Personal

Figura 3-52: Segmento Tiempo Récord
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Figura 3-53: Segmento manos a la olla

Paso a Comerciales: Esta animacién saldra en el momento que termine cualquiera de

los bloques de contenido connotando™ el logotipo del programa.

Figura 3-54: Secuencia de paso a Comerciales
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Anti zapping: Esta pieza sirve para que el televidente se mantenga interesado por lo

que viene a continuacion, no se despegue del programa es decir que no cambie de canal.

Tips de cocina
Manvel Valarezo

Figura 3-55: Grafico de Antizzaping

GUIA DE TOMAS

Las grabaciones se realizaran en un estudio, el cual cuenta con 3 cdmaras alineadas de
izquierda a derecha.

Céamaral

Figura 3-56: Plano Americano del Talento
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Céamara 2

Figura 3-57: Toma de Grua del talento y los participantes

Céamara 3

Figura 3-58: Plano medio del Jurado calificador
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3.16.1 PANTALLA DE INFORMACION

Contiene informacion extensa, por lo que ocupa toda la pantalla. Es parecida a la
pantalla dividida, pero en esta ocasion, contiene un solo recuadro, y se adiciona un

grafico con respecto al tema de cocina tratado.

INGREDIENTES

Chuleta al Ajillo
Rojo

Figura 3-59: Pantalla de Informacion

3.16.2 CLAQUETAS

Dura alrededor de 10 o 15 segundos, animacion que presenta a los diferentes segmentos.
Es una breve interaccion entre las cintas con el nombre del segmento, cada pieza tiene
elementos y colores diferentes, dependiendo del programa que introducen, sin discrepar

con la linea grafica.

Carolina Herrera
Presentadora

Figura 3-60: Claqueta con nombres
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4  IMPLEMENTACION DE LA ESCENOGRAFIA

4.1 PROCESO DE ELABORACION

La escenografia es un componente esencial al momento de mostrar el programa hacia el

televidente, y de esa manera revela la identidad del trabajo audiovisual.

El set* debera estar vinculado con la linea gréafica del producto, para asi presentar un
mismo estilo en todo hacia el pablico objetivo (colorimetria y formas) ( Ferrer, 1999).

Es primordial considerar las medidas reales del set o estudio donde se va a realizar la

produccion.

Se debe tener muy presente los valores del presupuesto que se posea al momento de
realizar la escenografia (Montoya Palacio, 2002), estd de mas decir los valores de los

equipos y los angulos* de camara.

La parte de puesta de escenografia, se la usa para que completar la parte estética y
funcional del programa; pero esto no quiere decir que serd mas importante que el

modelo en television (Zapelli Cerri, 2006)

4.1.1 BOCETOS

Un boceto es un borrador o dibujo de una idea, que es realizado de una forma
esquematica* sin preocuparse de los detalles o terminaciones; y nos anticipa a

complicaciones que puedan surgir al finalizar un trabajo grafico.

*Véase en el glosario.
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Figura 4-1: Vista aérea en 2D de la escenografia

-

Figura 4-2: Muestra en 2D del participante en la escenografia
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DISENO MESONES

D =

DISENO REPISAS

SMULACION DE METAL
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mmcm DE METAL

CcccCo

525 E5300| PERSCRADO- VL
c® co o O, COLQOR: GRS
ILUMNACIKON:

QJOS DE BUEY

Figura 4-3: Bocetos de elementos de escenografia
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Figura 4-4: Boceto Plano cenital de escenografia
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412 LEVANTAMIENTO EN 3D

Cuando el boceto es aceptado por el productor’, el siguiente avance es graficar la

escenografia en 3D.
| U HR

In
N

\

El desarrollo de la escenografia en 3D" es muy fundamental, ya que de esta forma

Figura 4-8: Elementos escenograficos en 2D

podemos considerar de manera casi auténtica cuéles seran los colores, texturas, angulos

de camara, iluminacion y medidas del set* propuesto en el boceto.

A T —
Walo ¥ EI0EE © o

Figura 4-9: Desarrollo de escenografia en 3D

*Véase en el glosario
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Figura 4-10: Vista de escenografia en software 3D

Figura 4-11: Plano General de Escenografia
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Figura 4-12: Plano lateral de mesones con participantes

Se han de definir los angulos de camara de acuerdo al contenido del programa vy

significado que se quiere transmitir al espectador.

También se deben escoger los diferentes planos, a la vez estos dependen de la
reparticion de los ambientes del set, de manera que se pueda apreciar al conductor
interactuando en cada uno de los espacios, teniendo siempre presente el tamafio y

extension del escenario.

La iluminacion también es un factor clave en la escenografia, (Zapelli Cerri, 2006)ya
que no se trata solo de ubicar luces sino de hacer un estudio minucioso con un director
de fotografia y asi nos diga que técnicas y tipos de luces debemos usar en el set, para asi
poder obtener efectos como el de profundidad y naturalidad. O incluso hacer efectos
opticos hacia el televidente; mediante ésta se eliminan dichas sombras que no deberian
usarse en television; por ende una buena iluminacion es muy importante al momento de

establecer un set.
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Figura 4-13: Plano medio del Presentador

4.2 ESPACIO FisSICO

ECUADOR TV, posee un set en Guayaquil, cuya dimension es de 9 metros de largo por

7 metros de anchura y 2 metros de altura.
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43 MATERIALES SUGERIDOS

Después de realizado el levantamiento escénico en 3D se procede a investigar qué tipos
de materiales se usara en el set, tanto para muebles, luces y pisos. (Zapelli Cerri, 2006)

Los materiales que se muestran a continuacion fueron aprobados para el respectivo

disefio escenografico teniendo en cuenta sus respectivos precios y funcionalidad.

MATERIALES BASICOS

MATERIAL DETALLE

PLYWOOD Tipo de madera

Tablero de fibra de madera, de textura homogénea y

MDF .
uniforme

Posee diferentes texturas en su superficie. Sirve para

FORMICA . ;
simular el material de acero.

ACRILICO LECHOSO Tipo de plastico mas resistente

Tabla 4-1: Materiales Sugeridos

Mdf: Sirven para usos y aplicaciones en interiores. Sera usado para la fabricacion de las

paredes del set.

Figura 4-14: Material de Mdf
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Formica: Material plastico que tienen diferentes disefios de texturas en su superficie. El

mismo se usara para la decoracion de los mesones de cada equipo.

Figura 4-15: Material de Férmica

Luces de ojos de buey: Estos iran en la parte inferior del contorno de la escenografia.

Figura 4-16: Luces de ojos de buey

Pintura Sintética: Se seca muy rapido, y servird para pintar los paneles de la
escenografia.

Figura 4-17: Pintura Sintética
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Acrilico lechoso: Tipo de plastico parecido a la madera, éste material se lo puede

moldear, se lo utilizara para el area de los mesones de los equipos.

Figura 4-18: Material de acrilico lechoso

44 MANO DE OBRA

EQUIPO DE TRABAJO

CARGO FUNCION
Escendgrafo Supervisa la construccion de la escenografia.
: Encargado de la construccion de los paneles del set,
Ebanista .
counters y muebles de la escenografia.
. Colorea las diferentes estructuras del set que
Pintor

requieran ser pintadas.

Técnico de lluminacion

Encargado de la iluminacion del set.

Tabla 4-2: Equipo de Trabajo
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5 IMPLEMENTACION DE LA LINEA GRAFICA

51 INTRODUCCION

La linea gréfica es la identidad que proyecta un programa; muy aparte de la imagen que

deseamos presentar hacia el televidente por medio de formas, colores y movimientos

Una vez aprobado el bumper*, comenzamos a realizar las piezas graficas en distintos

software como Cinema 4D*, Maya*, AfterEffects*, Illustrator* y Photoshop*.
5.2 PROCESO DE ELABORACION

5.2.1 BOCETOS

Una vez que el disefiador de produccion ha aprobado el boceto del imagotipo*, se
procede a realizar la marca en el software* vectorial*, Adobe llustrator*, después se
traslada el logo hacia el programa de modelado 3D, en éste caso serd Cinema 4D*, para

asi darle dimension y volumen al imagotipo*.

Figura 5-1: Primeros Bocetos del Imagotipo

*Véase en el glosario.
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Figura 5-2: Boceto del imagotipo con respectivo color en 2D

5.2.2 PROCESO DE LA MARCA DE 2D A3D

Al momento de haber realizado el boceto en papel del imagotipo, se procede a enviar el
logo al programa Adobe llustrator, y éste a su vez nos ayudara a crear la marca para el
programa televisivo; pero mostrandolo s6lo en una segunda dimension (forma plana y

sin volumen).
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Figura 5-3: Paso del boceto al software vectorial
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Figura 5-4: Aplicacion de colores en el software vectorial
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Figura 5-5: Eleccion de color para el imagotipo
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Figura 5-6: Colores finales del imagotipo
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Figura 5-7: Imagotipo en software 3D

Figura 5-8: Aplicacion de colores en el software 3D
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Figura 5-9: Aplicacion de luces al imagotipo

Figura 5-10: Imagotipo final
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Figura 5-11: Render final del Imagotipo ""Guerra en la cocina"

5.2.3 PAQUETE GRAFICO

En ésta seccidn apreciaremos de qué manera se logré construir, después del logo, cada
uno de los elementos graficos que acompafiaran al programa reality* "Guerra en la
Cocina". El objetivo aqui es que el usuario obtenga, una breve descripcién de toda la

linea grafica* anexa al logo* del programa (Budelmann, Kim, & Wosniak, 2010).

*Véase en el glosario
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5.23.1 BUMPER - PROCESO EN 2D

" PRESENTA L 2 | =

s | S 44,

o
a

Figura 5-12: Secuencia de bocetos del bumper
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Figura 5-13: Secuencia del bumper

Podemos apreciar como se comenz6 a elaborar el bumper en 2D mediante bocetos a

mano, empezando por una idea en papel.

Luego de esto se mostrard como se llevo el proceso de creacion del bumper al programa
3D para alli comenzar a jugar con los diferentes movimientos de camara que daran vida

al inicio de "Guerra en la Cocina".
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5.23.2 BUMPER - PROCESO EN 3D

Figura 5-15: Proceso bumper 3D (2)
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Figura 5-16: Animacion de imagenes para bumper (1)
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~ P
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Figura 5-17: Animacion de imagenes para bumper (2)
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5.2.3.3 SOBREIMPOSICION

Figura 5-18: Realizacion de sobreimposicion

Figura 5-19: Aplicaciéon de movimiento a la sobreimposicién (1)
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Figura 5-20: Animacion de sobreimposicion (2)

Cgrolina Hemrera

Presentodora

Figura 5-21: Sobreimposicion animada con el nombre del presentador
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5.23.4 PANTALLA INFORMATIVA

Figura 5-22: Claqueta Pantalla Informativa

Figura 5-23: Proceso de formacion (1)
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Chuleta al Ajillo
Rojo

Figura 5-24: Proceso de formacion (2)

¥

€

-~

Chuleta al Ajillo
Rojo

Figura 5-25: Proceso de Formacion (3)
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INGREDIENTES

Chuleta al Ajillo
Rojo

Figura 5-26: Aplicacion de texto a la pantalla informativa

INGREDIENTES

Chuleta al Ajillo
Rojo

Figura 5-27: Disefio final de la Pantalla Informativa
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5.2.3.5 PANTALLA DIVIDIDA

Figura 5-28: Disefio de Pantalla dividida

Figura 5-29: Proceso de Formacion (1)
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Figura 5-30: Proceso de Formacion (2)

Carolina Hemrera Francisco Fuentes
Presentadora Jwrodo

Figura 5-31: Disefio Final de Pantalla Dividida
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5.2.3.6 PANTALLA DE PUNTUACION

Figura 5-32: Disefio de la Pantalla de Puntuacion

Figura 5-33: Proceso de disefio de la pantalla de puntuacion
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Figura 5-34: Proceso de disefio de la pantalla de puntuacion #2

Figura 5-35: Proceso de disefio de la pantalla de puntuacion #3
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PARTICIPANTES PUNTUACION TOTAL
-~ Gorlos
arcio

& Yornesa
¥ Andrade

4 Comila
Marin

8 Josve
Mantilio

L Govriel
Martinex

Korla
& Gomer

Figura 5-36: Proceso de disefio de la pantalla de puntuacion #4

PARTICIPANTES

&

& Yonneta
§ Androde

Comila
W Marin
N owe

Mantilia

™ cobiel

Mortinex

-
- Karla
§ Gémer

Figura 5-37: Disefio final de pantalla de puntuacion
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5.2.3.7 PANTALLA DE NOMINADOS

Figura 5-38: Disefio de pantalla de nominados

Figura 5-39: Desarrollo de pantalla de nominados (1)
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Figura 5-40: Desarrollo de pantalla de nominados (2)

Carlos Gorcia
¢ FONTOL

Figura 5-41: Desarrollo de pantalla de nominados (3)
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Corlos Gorcia
4 PONTOY

Figura 5-42: Desarrollo de pantalla de nominados (4)

z
CarlsiGarcio ComilaAndrode
A PUNIOL Pty
&

Figura 5-43: Disefio Final
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5.2.3.8 SIN FIN

T Adobe After Effects - am find aep P )
Archivo  Editar Composcson Capa Efecto Ammacion Ver Ventans Ayuds

NANAN

NAANN

Figura 5-44: Secuencia de disefio del sin fin

B Adobe After Effects - sin fin sep =
Archevo  Editar  Composicson  Capa  Efecto  Anamacién  Ver Ventana  Ayuds

B anopsamiom

Z
Ve
Ve
7
4

NAANN

Figura 5-45: Disefio Final de Sin fin
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5.2.3.9 ANTIZAPPING

Figura 5-46: Secuencia del disefio del antizapping (1)

Figura 5-47: Secuencia de disefio del antizzaping (2)
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Figura 5-48: Secuencia de disefio de antizzapings (3)

e _popow; |

Figura 5-49: Secuencia de disefio de antizzapings (4)
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Tips de cocina
Manuel Valarezo

Figura 5-50: Secuencia de disefio de antizzapings #5

Figura 5-51: Secuencia y salida final del antizzaping
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5.2.3.10 PASO A COMERCIALES

Guena enJda Cocina
Sabados 18h00

Figura 5-53: Proceso de creacion de Paso a comerciales (1)
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Guenaenda Cocina
Sabados 18h00

Figura 5-54: Proceso de creacion de Paso a comerciales (2)

PROXIMAMENTE

Figura 5-55: Proceso de creacion de Paso a Comerciales (3)
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PROXIMAMENTE

Figura 5-56: Proceso de creacion de Paso a Comerciales (4)

v W Aewe Camern v Ve

Figura 5-57: Disefio final de paso a comerciales
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5.24 SEGMENTOS

5.24.1 CHEF CREATIVO

@ CINEMA 4D R13.016 Studio - [che crestivo.ced

Figura 5-58: Disefio de segmento de chef creativo

/@ CINEMA 4D R13.016 Studio - [chel crestvocdd - L

Figura 5-59: Proceso de elaboracién de chef creativo
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Figura 5-60: Proceso de elaboracion final de chef creativo

Figura 5-61: Paso a plano americano del presentador
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5.24.2 TIEMPO RECORD

< D NOIEEN 00 () @) LT REali

Figura 5-62: Disefio de Tiempo Récord

B0 F BoEE v

Figura 5-63: Proceso de Elaboracion de tiempo récord
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BaoE B

Figura 5-64: Disefio Final de Tiempo Récord

5.243 MANOS A LA OLLA

L RONEEN00 &) @) 12 IRl

Figura 5-65: Disefio de Manos a la Olla
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BaoF EBoEE vk

BEEEC P

Figura 5-66: Proceso de elaboracion de manos a la olla

ANnnN _ mancs a la ollacAd *

BaoY COEE oo eEes

Figura 5-67: Proceso de elaboracion de manos a la olla (1)
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Ba0 ¥ BoE « O

Figura 5-68: Proceso de elaboracion de manos a la olla (2)

ANn mancs a la ollacad

EBnoy BOEE vy Eselm=e

Figura 5-69: Proceso de elaboraciéon de manos a la olla (3)
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B F CoEE v BDEEETme.

Figura 5-70: Proceso de elaboracion de manos a la olla (4)

Figura 5-71: Disefio final de manos a la olla
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5.24.4 RETO PERSONAL

BEEG D

Figura 5-72: Disefio de reto personal

ann et personaicdd *

Bao ¥ BoEs vmE

Figura 5-73: Proceso de elaboracion de reto personal (1)
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aANO

Bao® OEEE vy eEssag™=.

Figura 5-74: Proceso de elaboracion de reto personal (2)

Bao® BoE v ims

Figura 5-75: Disefio final de reto personal
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6 PRESUPUESTO, ORGANIGRAMA'Y
CRONOGRAMA

6.1 PRESUPUESTO

El presupuesto es el computo anticipado del precio, de una obra de los gastos que
implicara un determinado proyecto (Montoya Palacio, 2002). A su vez, en el se derivan
dos clases de costos que hay que tomar en cuenta al momento de llevar nuestra idea a la

parte televisiva; éstos son:
e Costos bajo la linea
e Costos sobre la linea.

6.1.1 COSTOS BAJO LA LINEA

Son los implementos fisicos y personal técnico que posee el canal de television; como

los camarodgrafos*, sonidistas*, luces™, operadores*, estudio™*.

6.1.2 COSTOS SOBRE LA LINEA

Es todo lo contrario, en éste caso se contrata el personal especializado que no posee el

canal es decir; los talentos, el director y productor; etc.

6.1.3 PRESUPUESTO GENERAL

Aqui en cambio se especifican todos los valores que se gastaran en pre — produccién*,
produccion* y post — produccion*. Y describe los valores del sueldo del personal que se

va a contratar.

*Véase en el glosario
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Se muestran los parametros* por pago mensual o por hora.

PARAMETROS

UNIDAD

1 Semana

2 Semanas

3 Semanas

Mes

Tabla 6-1: Parametros de Pago

*Veéase en el glosario
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6.1.4 COSTOS DE MATERIALES PARA LA ESCENOGRAFIA

A continuacion se detalla los valores respectivos en cuanto a gastos para la

implementacion de la escenografia. Para de esta forma calcular el dinero a invertir.

COSTOS DE MATERIALES

PAREDES

MATERIAL PRESENTACION | CANTIDAD | PRECIO UNITARIO TOTAL
MDF PLANCHA 10 $ 42,80 $ 428,00
FORMICA PLANCHA 4 $ 26,00 $104.00
ACRILICO LECHOSO PLANCHA 6 $ 45,00 $ 270.00
PINTURA PLOMA GALON 15 $15.00 $22,50
PINTURA EPOXICA GALON 2 $ 38,00 $ 76.00
0JOS DE BUEY UNIDAD € S 3,08 $1848
RIEL (MOVILIZACION PANELES) UNIDAD 3 $49,10 $ 147 30
PILARES REDONDOS

MATERIAL PRESENTACION | CANTIDAD | PRECIO UNITARIO TOTAL
MDF PLANCHA 2 $34,30 5 66.60
VINIL PLANCHA 2 $ 40,00 $ 80,00
PISO

MATERIAL PRESENTACION | CANTIDAD | PRECIO UNITARIO TOTAL
LONA ANTIDESLIZANTE PLANCHA 1 4 35,00 $35.00
COUNTER

MATERIAL PRESENTACION | CANTIDAD | PRECIO UNITARIO TOTAL
FORMICA PLANCHA 1 $ 26,00 $ 26,00
0JOS DE BUEY UNIDAD € S 3,08 $1848
VINIL PLANCHA 1 $ 40,00 $ 40,00
MESONES Y REPISAS (MUEBLES)

MATERIAL PRESENTACION | CANTIDAD | PRECIO UNITARIO TOTAL
FORMICA PLANCHA 2 $ 26,00 552,00
ACRILICO PLANCHA 2 $55.00 $ 110,00
MDF PLANCHA 2 $34,30 $ 68,60
PINTURA ROJA GALON 15 $15.00 $22,50
PINTURA AZUL GALON 15 $ 15,00 $22,50
ELEMENTOS DE COCINA

MATERIAL PRESENTACION | CANTIDAD | PRECIO UNITARIO TOTAL
COCINA MABE UNIDAD 2 519554 $ 391,08
HORNO MABE UNIDAD 2 $ 320,00 $ 640,00
MICROONDAS UNIDAD 2 512491 $ 249,82
PICATODO UNIDAD 2 $17.85 $35.70
LICUADORA OSTER UNIDAD 2 477,67 $ 155,34
REFRIGERADORA MABE UNIDAD 2 S 802,68 $1.605.36
OLLAS TRAMONTINA (PAQUETE DE 4 PIEZAS) UNIDAD 2 538,38 $76.76
CUCHILLOS/TENEDORES (JUEGO DE 12 PIEZAS) UNIDAD 2 $ 11,60 $23,20
CUCHARA DE MADERA [PAQUETE DE £ PIEZAS) UNIDAD 2 S 1,69 $338
UTENSILIOS DE COCINA {(GANCHO PARA SERVIR) UNIDAD 2 $1,78 $3.56
TABLA DE PICAR UNIDAD 2 $2.31 $4.62
BALANZA PARA COCINA UNIDAD 2 $ 20,53 $ 41,06
VAJILLA DE 20 PIEZAS UNIDAD 2 522,31 $44,62
SARTENES UNIDAD 6 $18.30 $ 109,80
VASOS (PAQUETE DE 6 PIEZAS) UNIDAD 2 $3.38 $6.76
ACCESORIOS

MATERIAL PRESENTACION | CANTIDAD | PRECIO UNITARIO TOTAL
SILLAS UNIDAD 3 $60.38 $181.14
TELEVISORES LCD 32 PULGADAS UNIDAD 4 $371,25 $ 1.485,00

TOTAL GENERAL COSTO DE MATERIALES $6.667,16
Tabla 6-3: Costo de materiales de escenografia
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6.2

ORGANIGRAMA

Director de Arte

v
. . . .

Disefador Gréfico Post - Productor Director de Fotografia Escendégrafo

(animacién y efectos especiales)

6.2.

llustrador Editor ¥ Ebanista
Técnico de
lluminacién
Modelador 3D Sonidista > Pintor
| Tramoyista
Maestro de
g metal

Figura 6-1: Organigrama

1 ACTIVIDADES Y FUNCIONES DE CADA MIEMBRO

Director de arte: El director de arte ante todo es un comunicador, a la vez es el
responsable de la parte decorativa del set y creador de la linea grafica. No obstante
estas actividades son realizadas en conjunto con lo que los directivos o duefios del

programa desean transmitir al televidente.

Diseflador Grafico: Es quien comunica ideas mediante colores, tipografias, e

iméagenes.

llustrador: Responsable de desarrollar los primeros eshozos o trazados de la
escenografia, marca y linea gréfica.

Modelador 3D: Crea graficos y animaciones en 3D.

Post Productor: Es el asignado para dar animacion y poner efectos especiales a las

distintas piezas graficas.
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e Editor: Elige, organiza y mezcla los diferentes planos y escenas, para crear una

pieza audiovisual determinada.

e Director de Fotografia: Es el méximo responsable de conseguir la estética
deseada, mantener la calidad de la imagen que deseemos y coordinar al equipo de

fotografia (iluminacién, encuadre y composicion).
e Sonidista: Coloca los diferentes efectos sonoros al proyecto antes planteado.

e Técnico de lluminacion: Encargado de elegir los materiales necesarios para la
iluminacién del set, planifica y realiza los diferentes planos de reparto de la luz.

Ejecuta las ordenes del director de fotografia.
e Escenografo: Inspecciona la elaboracion de la escenografia.

e Ebanista: Es la persona que construye los paneles y muebles en madera,
compuestos de un armazon de carpinteria sobre el cual se aplican otros materiales

que disimulen entera o parcialmente el armazon que se desea.

e Pintor: Da el acabado final, aplicando pintura a los elementos de madera como los
paneles del set, que son entregados sin color.

e Tramoyista: Es el encargado de ubicar y mover los diferentes objetos dentro de la

escenografia.
e Maestro de Aluminio: Es el que crea las estructuras de aluminio.

e Maestro de Metal: Es el responsable de la fabricacion de las distintas piezas de

metal que se necesitan en escena.

EDCOM Péagina 131 ESPOL



Informe de Materia de Graduacion Disefio de Produccion de la identidad
del programa reality ""Guerra en la Cocina"'

6.3 CRONOGRAMA

Las tareas que se llevan a cabo en el proceso de direccion de arte, se reparten en tres

etapas:
e Pre - Produccion

A partir de una exhaustiva investigacion de tendencias (colores, simbolos y formas), se
comienzan a desarrollar los diferentes bocetos de la respectiva escenografia y linea

grafica.

En esta etapa también se contrata al personal que laborara en las siguientes etapas del

cumplimiento del proyecto.
e Produccion

Este es el periodo de ejecucion del proyecto, se inicia con el levantamiento en 3D del
set* y la creacion de la linea grafica en un software indicado, a la vez que se realiza la
respectiva cotizacion de materiales, para posteriormente ocuparse en su implementacion

fisica.
e Post - Produccion

Es la dltima fase donde se edita, anima y se agregan efectos especiales y sonoros a la

linea gréfica.

Ademas aqui se muestran los acabados finales de la escenografia.
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/7 DERECHOS DE AUTOR

Segun el IEPI, el Derecho de Autor es el sistema juridico por el cual se concede a los
autores derechos morales y patrimoniales sobre sus obras, en cumplimiento a lo
dispuesto por la Constitucion del Ecuador y la Declaracion Universal de los Derechos
Humanos.

El derecho de autor dura la vida del creador més 70 afios después de su

muerte.

El uso de una obra sin la autorizacién expresa de su autor es considerado

ilegal y puede ser castigado con multas o prision.

7.1 1EPI

El Instituto Ecuatoriano de la Propiedad Intelectual -1EPI- es el encargado de regular el
control de la aplicacion de las leyes de la propiedad intelectual apoyados en un sistema
gerencial de calidad, talento humano competitivo y servicios técnicos que satisfagan las
necesidades de los usuarios de acuerdo a la ley nacional, tratados y convenios

internacionales vigentes.

7.2 PROTECCION DEL DERECHO DE AUTOR

El derecho de autor protege la obra por el s6lo hecho de su creacion; sin embargo, es
recomendable registrar la obra en la Unidad de Registro del IEPI, asi el autor se
beneficiara de la presuncién de auditoria que la ley reconoce a su favor. La proteccion
del sistema de derecho de Autor se basa en la potestad de autorizar o prohibir el uso de
su obra.

El plazo de vigencia de la proteccion se da sin prejuicio de derechos morales que se

protegen indefinidamente.
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7.3 DERECHOS QUE PUEDE EJERCER EL AUTOR

El autor podré autorizar o prohibir:

e La produccion o fijacion de cualquier medio o por cualquier procedimiento de la
obra.

e Lacomunicacion publica de la obra.

e Ladistribucion de ejemplares de la obra.

e Latraduccion, adaptacion, arreglo u otra transformacién de la obra.

7.4 SIGNOS DISTINTIVOS

Marca: Una marca es un signo que distingue un servicio o producto de otros de su
misma clase 0 ramo. Puede estar representada por una palabra, nimeros, un simbolo,
un logotipo, un disefio, un sonido, un olor, la textura, o0 una combinacion de estos. Para

efectos del registro de marcas deben distinguirse los tipos y las clases de marcas.

Marca de certificacion: Aquel signo que certifica las caracteristicas comunes, en
particular la calidad, los componentes y el origen de los productos o servicios
elaborados o distribuidos por personas autorizadas.

Marca colectiva: Aquel signo que sirve para distinguir el origen o cualquier otra
caracteristica comun de productos o de servicios de empresas diferentes que utilizan la
marca bajo el control del titular.

Marca tridimensional: Aquel signo que ocupa en si mismo un espacio determinado,
(alto, ancho y profundo).

Nombre Comercial: Es la denominacion con la que se identifica un local comercial y

las actividades que desarrolla.

Lema Comercial: Es la frase publicitaria que acompafa a una marca.

Denominacion de Origen: Es aquel signo que identifica un producto proveniente de
determinada region, y que reune requisitos especificos como factores humanos y

naturales.
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7.5 BENEFICIOS Y DERECHOS QUE CONFIERE EL
REGISTRO DE UNA MARCA

o Derecho al uso exclusivo, sélo el titular puede hacer uso del signo.

o Proteccion en toda la Republica Ecuatoriana y derecho de prioridad en los paises
de la Comunidad Andina de Naciones (Colombia, Per( y Bolivia), dentro de los
primeros seis meses de presentada la solicitud en nuestro pais.

o Derecho de presentar acciones legales civiles penales y administrativas en contra
de infractores.

o Desalienta el uso de marcas por los piratas.

o Protege su prioridad del registro de estas marcas en otras naciones.

o Permite restringir la importacion de bienes que utilizan marcas que infringen
derechos.

o Derecho de otorgar licencias a terceros y de cobrar regalias.

o Derecho de franquiciar* su producto o servicio.

o Ceder los derechos sobre su marca a terceros.

o Posibilidad de garantizar un crédito con su marca

o Al registrar su marca la convierte en un activo intangible, el cual en muchas

ocasiones llega a convertirse en el activo mas valioso de su empresa.

*Véase en el glosario

EDCOM Péagina 137 ESPOL



Informe de Materia de Graduacion Disefio de Produccion de la identidad
del programa reality ""Guerra en la Cocina"

7.6 REPORTAR EL ABUSO DE UNA MARCA POR OTRA
PERSONA

Si el titular de una marca tiene conocimiento que se estan efectuando actos de abuso o
violacion de los derechos conferidos por su marca por parte de un tercero, debera de
efectuar el ejercicio de las acciones civiles, administrativas, sin perjuicio de las acciones
penales a que hubiere lugar. Las acciones administrativas se realizaran ante el Instituto
Ecuatoriano de Propiedad Intelectual, el interesado podréd interponer las siguientes
medidas: Inspeccion, requerimiento de informacion; y sancion de la violacion de los

derechos de propiedad intelectual.

7.7 LEY DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL

De las obras audiovisuales

Art.33Salvo pacto en contrario, se presume coautores de la obra audiovisual:
e El director o realizador
e Los autores del argumento, de la adaptacion y del guién y dialogos
e El autor de la musica compuesta especialmente para la obra; y

e El dibujante, en caso de disefios animados.

Art.35 Se repunta titular de una obra audiovisual al productor, esto es la persona natural
0 juridica que asume la iniciativa y la responsabilidad de la realizacion de la obra. Se
considerara productor, salvo prueba en contrario, a la persona natural o juridica cuyo
nombre aparezca en dicha obra en la forma usual. Dicho titular esta, ademas, legitimado
para ejercer en nombre propio los derechos morales sobre la obra incluyendo la facultad
para decidir sobre la divulgacién. Todo lo cual se entiende sin perjuicio de las

estipulaciones™ y reservas expresas entre los autores y el productor.

*Véase en el glosario
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8 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

De la absoluta investigacion de tendencias y movimientos para crear la linea grafica de

éste programa; se desligan las siguientes conclusiones y recomendaciones:

8.1 CONCLUSIONES

e El disefio del set, colores y formas antes mostrados, se usara solo para el programa

previamente dicho.

¢ "GUERRA EN LA COCINA", es un programa reality con distintos segmentos, en
donde se espera mostrar la cultura culinaria ecuatoriana hacia el espectador de una
manera jamas vista en nuestro pais.

e El programa se emitira en un horario de AAA, es decir de 18H00 a 20H0O.

e El target asignado es para la familia, especialmente para los miembros desde los 15

afios en adelante que gusten mucho de cocinar.

e El total del costo de los materiales es de $6.667,16

e El gasto para llevar a cabo todo el proyecto es de $14.585,16

¢ Debido a la implementacion de una atrayente linea grafica, se espera lograr ser uno de

los programas mas posesionados a nivel televisivo, con excelente aceptacion del

publico.

EDCOM Péagina 140 ESPOL



Informe de Materia de Graduacion Disefio de Produccion de la identidad
del programa reality ""Guerra en la Cocina"

8.2 RECOMENDACIONES

e Antes de empezar la creacion del programa, es imprescindible que el Disefiador de
Produccion realice un busqueda intensa de tendencias; de ésta manera tendrd una mejor

percepcion para llevar a cabo el proyecto.

¢ Revisar derechos de autor en la pagina web del IEPI*, para no tener dificultad luego

con la patente* de algun color, forma o logo.

e Este proyecto requiere de mucho tiempo, esfuerzo y dedicacion, por ende es
primordial realizar un cronograma y establecer fechas limite, las cuales deberén

cumplirse a cabalidad para que no hayan complicaciones futuras.

e Creemos necesario el uso de encuestas para saber apuntar correctamente al pablico
objetivo y de ésta manera saber cudles son los gustos y preferencias televisivas de cada

televidente.(Ver encuestas, en pagina 156 - anexos)

e Al momento de implementar una escenografia, tener en cuenta que es mucho mejor

trabajar con medidas reales, ya que simplifica el trabajo.

*Véase en el glosario
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ANEXOS

ANEXO 1 - PROCESO STORYBOARD DE BUMPER

Imagen 1

Imagen 2
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Imagen 3

Imagen 4
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Imagen 5

Imagen 6
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Imagen 7

Imagen 8
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Imagen 9

Imagen 10
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Imagen 11

Imagen 12
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ANEXO 2 - PLANOS Y MEDIDAS DE ESCENOGRAFIA
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SET MEDIDAS ABRIL 2013
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SET MEDIDAS ABRIL 2013
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ANEXO 3 - FACTURAS DE POSIBLES DISTRIBUIDORES
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_—
CORPORACION E L RESADO S. fA.
PROFORMA Mo . C-0Z1780

ALMACEN. .vvuvessast 00565 HIPERMARKET NORTE
MOMERE DEL CLIENTE: 003532 AMNA RIVERD
CEDULA / R.U.C....: 1312019431001
FECHA DE EMISION..: Mar 11/J0unio/2013 FéG.e 1
ARTICLD  DESCRIFCION LR REFERENCIA PARCA THYND uc UNIDADES FRELID TOTAL
00Y2214843 VASD LISO X4 PRISWA BEBIDA 1102 02570 CRISTAR 8 1.00 3% 3.3 1
00A4349627 COCINA PARRILLA MARE EIFOTRAB  OMGSOSALA-EC  MARE 1 2.00 195.54 .08 1
00A5349425  HORND EPOTRAB MABE GAS ACE TND HMG020LIAIO MAEE Y 1 2.00 .32 H4.6 1
00X0194923 MICROONDAS 1.1 GRIS 511405 LG 1.1 1 2.00 129.91 2082 1
000017132 PICATODO E&D HC3000 BLACKADELK 1 2.00 17.85 /A
00a6177485  LICUADORA CROMADA 45551 OSTER 1 2.00 77.67 1953 1
0045182999 REFRIGERADORA MAEE 16P A/INOX N MAODYIZESD  MAEE 1 2.00 802.68 1.405.36 |
00X0173328 CAPANA EXTRAC OLOR 9001 &/ UTO6-0C TEKND 1 2.00 141.96 ®3.92 1
00Y2244401 OLLAS 4PZS HARMINIA ANTIADH/BAR 20299014 TRAMDNTING 1 2.0 .38 76.7% 1
00Y2056589 CUCHILLOS/TENEDORES JG0 12FZS 22299009 TRAMINTING . 1 2.00 11.60 320 1
00Y2139718 CLCHARA MADERA 4PZS 21016 CHEF CRAFT 40 (2. 1 2.00 1.69 i |
00Y2321873 UTENSILLOS COCINA 3FZS GANCHD C BC&05E3 EENE CAGA 1 2. 1.78 % 1
0009015937 TABLA PICAR HLANCD HLANCD 20448 VANYFLAS 12 2.00 2.5 4.8 |
00Y2058691 RALLADCR B0 ABS ELANCO 25106180 TRAMNTING . 1 2.00 2.76 S.a2 1
0012905780 BALANZA PARA COCING 1KG KCE-022-5K6 YEOIN 1 1 2.00 20.5 41.06 I
OOY2537832  J60 CUBTERTOS 29PZA5 E76-208M 1 LTNTAE 1 2. 1.4 B0 1
00YZ260762 VATILLA 20PZS CLADRADAVELANCA  MCSEMTZ0 CASAMIA 1 2. 2.31 M.a 1
No.JTEB: 17 TOTAL ITEMS: 5 SBTOTAL: 3,605,148
<N> VA 12.00% q57.492
TOTAL: 4.082.%8

LA EMPRESA SE RESERWA EL DERECHD DE WARIAR LOS PRECIOS SIN PREVID AVIS

SOMOS CONTIBUYENTES ESFECIALES

EMITIDO POR: MFARFAN

Proforma — Utensilios de Cocina
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COMERCIAL KYWI S.A. AUTOIMPRESORES AUTORIZACION S.R.I. 1112210587 DEL 18/ENE/2013
RUC 1790041220001 CONTRIBUYENTE ESPECIAL-RESOL. SRI 5368
Matriz : AV. 10 DE AGOSTO N24-59 Y LUIS CORDERO
ouITo Telf: 023987900 PROFORMA DOLARES
AGENCIA 22 (CITY MALL GYE) Telf: 043068251 043068252 DOCUMENTO SIN VALOR COMERCIAL
Sucursal : AV. FELIPE PEZO S/N Y BENJAMIN CARRION GUAYAQUIL /
Senor(es):ANA CECILIA RIVERO &
Codigo:  888885-000000 RUC : 1312019431
Direccion: CIUDAD CELESTE ESTAPA BRISA MZ 8 VILLA 45 Vend: JIMMY GONZALEZ
Ciudad : guayaquil Telf. : 0997515396 Fecha de EmTSTon  11/JUN/2013 PAG. 1
00160 DESCRIPCION CANT.  P.UNITARIO TOTAL
9911  PINTULUX AZUL ESPANOL GL 112220 ESMALTE 4 17,56 70,24
26301 RODILLO DE FELPA SUAVE 9% 1% 2 4,38 8,76
33650 BLANCOLA P/CARPINTERIA 1 GL 2 9,50 19,00
50490 CLAVO MAD SC 40X2,15 (1 1/2X14) F/2006 3 0,68 2,04
143758  FREG.CLASSIC 1-1/2C 100*SOTEKA 2 262,38 524,76
144177 FREG.REDONDO 45CM TEKA 1 79,02 79,02
152854  COCINA ENRASADA EW 90 5G A.1 AL TEKA 1 648,27 648,27
227617 PIE DE AMIGO 8YX10" NOGAL C/U STANLEY 20 1,18 23,60
232068  CAMPANA BOCM ISLA VIDRIO/CURVO 1 901,97 901,97
241733  PAPEL CONTACT 0,90X10MT MADERA RAYAS 1 14,87 14,87
259535  HORNO HE 635 INOX TEKA 2 624,21 1.248,42
279978  TABLERO TRIPLEX C 4XBX15MM 5 40,58 202,90
279986  TABLERO TRIPLEX C 4X8X18MM 5 47,19 235,95
376272  LICUADORA CLASICA 3VELOCIDADES OSTER46SS 2 89,99 179,98
426156  PICATODO BLACK DECKER 2 29,72 59,44
599999  MICROONAS 1.1 INOX 2 192,37 384,74
619663  LAMPARA PORTAREF.BL.DELG. 100W 1 8,9 8,99
638781  KIT O/BUEY MOV CIRCU MR11 BLA 3UN 20W12V 1 2,73 2,73
642991  LAMPARA D/TECHO HAL AZUL GU10 50W 2591-3 1 15,53 15,53
~ ~703176 —CAMPANA TIPO PENINSULA VIDRIO CX 4662 1 600,32 BT | N S
715646  ESMALTE SUPREMO ROJO 523A GL 4 14,93 59,72
766526  LAMPARA MOVIL REJI2 3L NEG/CROM S50WGZ10 3 39,77 119,31
SUBTOTAL $5.432,56
DESCUENTO $0,00
TOTAL $5.432,56
Vta.tarifa 12 Vta.tarifa 0 Total Vta.Neta IVA Tar. 12 IVA Tar. 0 TOTAL A PAGAR
$4.850,50 $0,00 $4.850,50 $582,06 $0,00 $5.432,56

Esta proforma tiene validez solo con el nombre, firma del vendedor y sello de COMERCIAL KYWI S.A.
En el caso de existir cambios de precios por nuestros proveedores y/o modificaciones cambiarias
oficiales que afecten al costo de la mercaderia, nos veremos obligados a actualizar precios en el
momento de la facturacion previo su conocimiento.

Los precios unitarios de esta proforma ** SI incluyen I.V.A. **
GUAYAQUIL , 11 de JUN 2013
ANA CECILIA RIVERO Ident: 8701

FIRMA : L b FIRMA :

ST CLIENTE

L - — -

Proforma Ferretera “KIWI”
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CORPORACION EL ROSADO S. A. b

PFPROFORMA MNo. C-031781

ALMACEN. .. v 0evuest 0065 HIPERMARKET NORTE
NONERE DEL OLIENTE: 002137 HIPER NORTE CLIENTE
CEDULA / R.U.C....z 0000000740

: 22
: 40
FECHA DE EMISION..: Mar 11/3uinio/2013 PG L
DETALLE. covuenuaent 002137
ARTIOLD  DESCRIFCION LR REFERENCIA FeRCA TAYHD e IHIADES FRET'I0 i
00A7946774 PLYWOOD CC 4XBX180M1 16801 e SIN WHCA 18 M 3 21.00 3B.9 8087 1
0047946771 FLYWOOD CC 4XBX1SM s SIN WRCA 151 3 2.0 .10 716.10 1
No. ITEMS: 2 TOTA. ITEMS: 42 SUBTOTAL: 1.56.97
<N> TV 12.00% 182.88
TOTAL: 1.706.85
LA EYPRESA SE RESERVA EL DERECHD DE WRIAR LOS FRECINS SIN PREVID AVIS
SOMDS CONTIEUYENTES ESPECIALES
ENITIDO FOR: MFARFAN
Proforma “El Resado” - Plywood
C OR P OR A C 1T ON = L ) O S A& D O . e
- RO F DR MmsS L= C—OS, 7 7S
ALMACEN. ... cvvnnan & 0065 HIPERMARKET NORTE
NOMESRE DEL. CLIENTE: OO3S32 AN RIVEROD
CEDAA 7 R C -2 1312019431001
DIRECCION. «3 0000
TELEFOND. OO0
FEIMA DE -2 Mar 11/73unio/2013 e 8
DETALLE 003NI2
ARTION nd DESCRIFCION (=5 Ns 23 FEFERENCIA — PR = :tu e ¢ 7| NTI'-\M s
oa;m;,maz 7&!) DIREY Dll)mlill; NIb.%Y P Z!!)T-lﬂ_l;;l . (1)(1;« Lrx . F = 1 = V;OO
OOZA166A13 000 D/EEY  SATTN/NIGLEL 50w 31180291 GENERAL LY 1 B.O00
OCOXPEYZ751  FOOD DICROICD 1X50W 110V BIFIN  SS1XICORL 10VSOH LIGHTECH 1 8.00
COXPI31911  LAMPARA LED PISO &M LUZ CALIDA I3-OT-MMEOL/A0 LIGHTECH 1 18.00
COZEBTIVIO RIEL ALK SOM MADERA SATIN NIO 200325991 GENERAL LD 1 2.00
COZATPA203 RIEL 2UC DOW QU0 S SATIN ARFPOOBORED LIGHTEDH 1 ? .00
OOXO171331  SOPORTE PARA LCD 17050 LCDTI2-60 ROSs 1 1
COXOR71602 TV 32* LED HD LG 3 ™0 Lo 32 1 a.00 -2
0OX0021197 TV 39" LED FHD LG > LG 1 a.00 790
S e e e R
<N> ™A 12,00

LA EMFRESA SE RESERW EL DERSUHD DE VARIAR LOS FRECIDS 5S4 FREVIO /I
BOMOS CONTIRUYENTES ESPECIALES

EMITIDO PORY MEAREAN

Proforma “El Rosado” - lluminacién
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ANEXO 4 — INVESTIGACION DEL RATING — MEJOR HORARIO
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Medicién de Ratings de varios canales
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ANEXO 5 - ENCUESTAS - DATOS

GENERO
EDADES HOMBRE MUIJER
15-20 23 25
21-26 23 41
27-35 14 17
36-45 16 24
50..... 5 12
TOTAL 81 119
Edades y Género para la encuesta
INTERVALO DE EDADES
15-20 21-26 27-35 36-45 50.....
ESTADO CIVIL HOMERE MUJER HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER HOMERE MUJER HOMERE MUJER
SOLTERO 20 24 21 37 5 8 =} 3
CASADO 1 1 4 5 7 9 5 8
DIVORCIADO 1 1 4 5 1
COMPROMETIDO 1 1
UNION LIBRE 1 3 a 4 5 4
vIUDO 1
TOTAL) 23 25 23 41 14 17 16 24 5 12
B1
[MUIER | 119
Encuesta — Estado Civil
INTERVALO DE EDADES
15-20 21-2_6 27 -35 36 -45 Sh......
INSTRUCCION HOMBRE MUIJER HOMBRE MUJER HOMBRE MUIER HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER
PRIMARIA 2 3 3 1
SEGUNDARIA 2 8 1 2 6 5 5 10 3
SUPERIOR 21 17 22 37 8 10 7 9 5 8
OTRO 2 1 2
TOTAL 23 25 23 41 14 17 16 24 5 12
HOMBRE B1
MUJER 119
Encuesta — Instruccién Educativa
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1.-;CUAL ES SU MEJOR PASATIEMPO?
INTERVALO DE EDADES
15-20 21-26 27-35 36-45 L
PASATIEMPOS HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER
LEER 4 11 2 8 [ 5 5 [ 2
VER TELEVISION 8 1 4 [ 3 8 9 [ 5 7
ESCUCHAR MUSICA [ 9 4 21 4 3 9 2
OTRO 7 4 13 6 1 1 2 3 1
TOTAL] 23 25 23 41 14 17 16 24 5 12
Encuesta — Mejor Pasatiempo
2.- ;CUANTO TIEMPO PASA FRENTE AL TELEVISOR?
INTERVALO DE EDADES
15-20 21-26 27-35 36-45 -, | -
HORAS FRENTE AL TV HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER
0 -3 HORAS 16 19 16 33 12 10 10 15 1 6
3 - 6 HORAS 4 5 4 3 2 4 6 2 4 5
60 MAS 2 2 2 1
OTRO ESPECIFICA 1 1 3 3 1 7
TOTAL 23 25 23 41 14 17 16 24 5 12
HOMBRE 81
MUJER 119
Encuesta — Tiempo frente al TV
3.—{QUE TIPOS DE PROGRAMAS LE GUSTAV'ER_?
INTERVALO DE EDADES
15-20 21-26 27-35 36-45 50.....
TIPO DE PROGRAMAS HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER
INFORMATIVOS 5 6 10 14 3 8 5 6 5 4
REALITY 3 3 2 10 3 4 6 3 3
MUSICALES 3 4 8 1 3 9
CULTURALES/EDUCATIVOS 1 3 3 4 5 2 5 4
DEPORTES 7 1 7 2
OTROS 4 8 1 5 6 1
TOTAL 23 25 23 41 14 17 16 24 5 12
[MUER | 119
Encuesta — Tipo de Programas
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4.-;POR QUE MOTIVO VE MUCHO LA TELEVISION?
INTERVALO DE EDADES
15-20 21-26 27-35 36-45 50.....
MOTIVOS HOMBRE MUJER | HOMBRE | MUJER | HOMBRE | MUJER | HOMBRE | MUJER | HOMBRE | MUJER
NO TENGO NADA QUE HACER 5 2 4 7 1 5 4 4 1
ESTOY SOL@ EN CASA 3 1 5 2 4 2
ESTOY ABURRID@ 10 13 8 12 3 4 8 1
POR COSTUMBRE 6 2 5 10 9 5 8 8 5 6
OTRO 2 5 5 7 4 2 2
TOTAL 23 25 23 41 14 17 16 24 5 12
HOMBRE 81
MUJER 119)
Encuesta - Motivos
5.-;CON CUANTOS TELEVISORES CUENTAS EN TU CASA?
INTERVALD DE EDADES
15- 20 21-26 27-35 36 - 45 50.....
CANTIDAD DE TELEVISORES HOMBRE MUJER | HOMBRE | MUJER | HOMBRE | MUJER | HOMBRE | MUJER | HOMBRE | MUJER
1 4 6 3 7 3 4 5 1
2 8 6 6 9 5 4 4 5 2 3
30MAS 11 13 14 25 3 10 8 14 3 8
TOTAL 23 25 23 41 14 17 16 24 5 12
lomere | =1
[MusEr | 119
Encuesta — Cantidad de televisores
6.-¢CUAL ES EL HORARIO DONDE VES MAS TELEVISION?
INTERVALO DE EDADES
15 - 20 21-26 27-35 36 - 45 50.....
HORARIO HOMBRE MUJER | HOMBRE | MUJER | HOMBRE | MUER | HOMBRE | MUJER | HOMBRE | MUIJER
MARANA 4 1 2 5 3 3 1 1
TARDE 1 3 3 4 5 3 6 1 2
NOCHE 22 18 19 35 9 9 13 15 2 9
TOTAL 23 25 23 41 14 17 16 21 4 12
HOMBRE 80
MUJER 119

Encuesta — Horario de TV
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7.-iLE GUSTA LA COCINA?

INTERVALO DE EDADES
15-20 21-26 27-35 36-45 50.....
RESPUESTAS HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER
Sl 12 21 11 28 8 13 11 20 1 12
NO 11 4 12 13 [ 4 5 4 4
TOTAL] 23 25 23 41 14 17 16 24 5 12
HOMBRE
[MUIER | 119
Encuesta - Cocina
B.-¢SI EXISTIERA UN REALITY DE COCINA, AQLJE HORA LE GUSTARIA QUE LO THMSM_ITM?
INTERVALO DE EDADES
15-20 21-26 27-35 36 -45 30.....
HORARIO HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER
MANANA 8 5 9 14 3 6 6 2 2
TARDE 2 5 5 3 8 5
NOCHE 13 15 13 22 9 11 10 10 3 5
TOTAL 23 25 23 41 14 17 16 24 5 12
HOMBRE 81
MUJER 119
Encuesta — Hora preferida del televidente
9,-;QUE CANAL DE TV OBSERVA MAS?
INTERVALO DE EDADES
15-20 21-26 27-35 36-45 50.....
CANALES HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER
ECUADOR TV 1 1 3 2 3 3 3
RTS 1 1 1 5 3 ] 2
CANAL UND 3 3 3 4
TELEAMAZONAS 5 3 3 4 5 2 2
GAMATV 1 1 1 3
TC TELEVISION 1 3 1 4 2 3 6 1
ECUAVISA 11 16 12 22 8 11 9 5 7
TOTAL| 23 25 23 41 14 17 16 24 5 12
HOMBRE
MUJER 119
Encuesta — Canal mas visto
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Informe de Materia de Graduacion Disefio de Produccion de la identidad
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GLOSARIO

e Identidad Visual: Es la representacion visual de un programa la cual incluye su
marca, disefio, tipografias y colores.

¢ 3D: Tercera Dimension, es decir objetos con volumen y no solo planos.

¢ Audiovisual: Proyeccion de videos, combinados con ciertos efectos de sonido.

e Linea Grafica: Elementos de disefio que se asocian a una marca y se los identifica
como parte de la misma.

e Reality: Geénero televisivo en donde se muestra lo que hacen o les ocurre a personas
reales en tiempo real.

e Target (televisivo): Publico objetivo o hacia quien va dirigido el tipo de programa de
television.

e Antizzapings: Elemento grafico que sirve de enganche hacia el televidente en un
programa de television para que no cambie de canal.

e Bumper: Es el elemento grafico que da apertura o salida al programa de television..

e Set: Es el escenario donde estan los presentadores y concursantes del programa.

e Imagotipo: Se llama imagotipo a la union del isotipo y el logotipo con los que se
identifica a una marca.

e Minimalismo: Se caracteriza por la elaboracion de estructuras tridimensionales muy
simples, generalmente geomeétricas y por el uso de colores elementales y materiales
rudimentarios.

e Angulos de Camara: Perspectiva o punto de vista de la camara.

e Esquematica: Que esta hecho de manera sencilla y préactica.

e Productor: Es el que decide la realizacion del programa desde el departamento de
produccién.

e Software: Parte intangible de un computador (programas).

eVectorial: Una imagen vectorial es una imagen digital formada por objetos
geométricos, que al momento de ampliarla no sufre el efecto de escalado.

e Logo: Es un elemento grafico que identifica a un programa televisivo y lo distingue de

otro.
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ePre-Produccion: Etapa primera antes de la produccion. En ella se realiza el
presupuesto y contratacion de personal.

¢ Produccion: Momento de la ejecucion del proyecto, es decir, cotizacion de materiales,
implementacion de la escenografia y se realiza la linea gréfica.

e Post - Produccion: Es la etapa final y se dan los detalles finales.

e Franquiciar: Autorizar a alguien a usar su marca y vender sus productos bajo
determinadas condiciones.

e Estipulaciones: Cada una de las disposiciones de un documento publico o particular.

e Patente: Documento o licencia exclusiva para legalizar algo

e Sobreimposicion: Es la pieza gréfica donde se ubican los caracteres con los
respectivos nombres de cada presentador.

e Pantalla Dividida: Pieza grafica donde se ubica a cada presentador en una pantalla
distinta.

¢ Sin Fin: Pieza grafica que realiza la animacion de la marca con un loop (repeticion del
mismo).

e Isotipo: Es el grafico que funciona como marca (por ejemplo el visto de NIKE)

e Logotipo: Es el nombre como tal, es decir la tipografia o texto (por ejemplo el
nombre de marca, NIKE)

¢ Cinema 4D, Maya, AfterEffects, Illustrator y Photoshop: Son los software graficos
con los que se realizara la respectiva identidad grafica del programa.

e Camardgrafos: Son los encargados de manejar la cdmara y sus Opticas en un rodaje

e Sonidistas: Son las personas que se encargan de colocar el audio en cada segmento
del programa.

el uces: Seran colocadas en la escenografia para darle realce con una buena
iluminacion

e Operadores: Personal técnico que se encarga de controlar y revisar la informacion
recibida para enviarla al aire.

¢ |[EPI: Instituto Ecuatoriano de Propiedad Intelectual. es un organismo publico, que
tiene como principal funcion velar a nombre del Estado Ecuatoriano, los Derechos
de Propiedad Intelectual reconocidos en la Ley y la Constitucion de la Republica del

Ecuador, los tratados y convenios internacionales
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