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RESUMEN

En el presente informe se detalla el proceso de desarrollo de una propuesta de disefio
editorial fisica para la obra “Delerar a Deliuze” del docente y autor PhD. Miguel Alfonso
Bouhaben. Partiendo de la premisa de que el disefio gréafico sirve como herramienta de
interpretacion de conceptos, se analizan los textos sobre la filosofia de Guille Deleuze
presentados por el autor para su posterior representacion grafica. Se tuvo en cuenta el
contexto actual del mercado y se realizd un estudio etnogréfico al posible usuario final,
para determinar caracteristicas y elementos que luego se utilizaron en el disefio del

producto final.

Como resultado de este estudio se logro concatenar toda la informacién recabada en una
propuesta de disefio acorde a las necesidades del consumidor y a las exigencias del autor
del libro, conservando un caracter experimental de los métodos y técnicas usadas, ademas
del valor estético que aporta una vision estratégica de disefio, adquirida a lo largo de la

carrera como disefiadores graficos de EDCOM.

Palabras Clave: Disefio editorial, filosofia, experimental.



ABSTRACT

This paper details the development process of a physic-editorial-design-proposal of the
book “Delerar a Deliuze” of the professor and author PhD. Miguel Alfonso Bouhaben.
Staring from the premise of graphic design can be used as a concepts interpretation tool,
the Guile Deleuze’s philosophic texts presented by the author were analyzed for their
further graphic representation. The actual context of the market was taken into account, as
also an ethnographic study was realized to the potential final user, in order to determinate
several characteristics and elements to be used into the final design.

As a result of this study all the collected information could be defined in a single design
proposal with all concordance of the users” needs as well the author”s expectations, without
leaving aside the fundamental character of experimentation techniques and methods of the
creative process, nor the esthetic value of an strategically design vision from the years of

been studying this career in EDCOM.

Key words: Editorial design, philosophy, experimental.
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CAPITULO 1
1. INTRODUCCION

Se puede concebir al disefio grafico como parte de un sistema de comunicacion visual,
que utiliza signos (tipografia, colores y formas) para expresar una idea publicitaria,
informativa o educativa; segun el disefiador André Ricard, se busca «proyectar un producto
para que cumpla su funcién del modo mas adecuado y dentro de una estética acorde con
su tiempo» (Gonzélez Diez y Pérez Cuadrado, 2001: 21). Esta investigacion tiene como
propésito el desarrollo de un proyecto de disefio que logre expresar las ideas y
conclusiones que realiz6 el Phd. Miguel Alfonso Bouhaben sobre la filosofia de Guille
Deleuze, en un formato adecuado su contexto de tiempo y lugar. A continuacion se
explorara los elementos clave para la realizacion de la propuesta de disefio objeto de este

estudio, asi como las metodologias y procesos usados en el desarrollo del mismo.

1.1 Descripcion del problema

Desde los afios 60°s el filosofo francés Guille Deleuze (1925-1995) decidio usar la palabra
escrita como medio de difusidon de su pensamiento. Convirtiéndose en un asiduo escritor
por lo que es considerado uno de los mas grandes pensadores del siglo XX. Publicé una
veintena de libros filoséficos y colaboré como coautor varias publicaciones literarias. En su
obra, Deleuze profundizé en una amplia gama de temas que van desde la politica, la
psicologia y economia hasta la critica de arte y de cine; siempre con una mirada

insurgente, rebelde, analitica que no quedo libre de polémica.

La productividad que tuvo durante sus afios de madurez propicid que en los afios
posteriores a su muerte en 1995, se escribieran sobre él y su obra una infinidad de textos
académicos, que cientos de artistas lo tomen como referente e inspiracion y que aun hoy

en dia su obra se sigua estudiando en diferentes ambitos de la academia mundial.

Casi todo este material literario que tuvo como fuente la filosofia deleziana, presenta como
factor comdan una estructura rigida que consiste en bloques de texto repetitivos y siguen

un canon tradicional generalmente conformado por elementos como indice, contenido y



conclusion. Paradodjicamente, los conceptos que desarroll6 Deleuze a lo largo de su
fructifera carrera son subversivos, criticos y antagonistas a lo establecido por el status quo
y distan totalmente de la estructura tradicionalista.

A partir de los eventos paradojicos expuestos surge la pregunta de investigacion ¢ Es
posible realizar una publicacion literaria sobre Guille Deleuze en concordancia con los
principios de su filosofia? La respuesta a esta pregunta genera el proyecto integrador que
plantea una alternativa que coincida con la filosofia disruptiva de Deleuze en relacién con
las estructuras establecidas y rigidas que coartan la creatividad de quienes consumeny a

la vez son prosumidores de nuevos bienes culturales.

Para acoger la propuesta disruptiva de Deleuze y su filosofia sera indispensable entender
su contexto y los fundamentos sobre los que se basan sus principales conceptos, cual es
la importancia y la relevancia que tiene el autor en la historia general de la filosofia.
Especialmente dilucidar cémo afectaron la manera de concebir y hacer filosofia en tiempos
modernos. A la vez, se recurrira al disefio grafico con énfasis en la rama editorial, como
herramienta para la interpretacion de conceptos abstractos. Se exploraran vinculos que
puedan generar una contraposicion de estas disciplinas que a primera vista parecen
disimiles (el disefio y la filosofia), para finalmente proponer el disefio de una editorial fisica

con los topicos antes mencionados.

1.2 Justificacion del problema

El contenido de la propuesta editorial consta de una seleccién de textos delezianos
explicados y analizados por Miguel Alfonso desde su interpretacién teérica-practica. Por
otra parte, nuestro aporte a la obra desde nuestra experticia como disefiadores, sera hacer
concordar dicho contenido con los elementos de disefio necesarios en la elaboracién de
toda propuesta editorial, que van desde el correcto uso de la tipografia hasta la
diagramacién, maquetaciéon del texto y el disefio e implementacion de las imagenes que

se utilicen ya sean fotografias o ilustraciones.



Todo esto bajo la premisa de que la obra debe ser una propuesta para escribir sobre Guille
Deleuze de una manera experimental, pero sin caer en el sinsentido, la anarquia total de
la forma y el fondo, sino manteniendo un equilibrio pragmatico entre el significado (en este
caso el contenido de la publicacidn) y su significante, dicho de otra manera, disefiaremos
sobre Deleuze, delezianamente. Para cumplir con ese parametro es indispensable romper
con el canon tradicional editorial, y para romperlo hay que entenderlo primero. Esto incluye
a toda la concepcién del libro, en su contenido y disefio.

El titulo de la obra sera “Delerar a Deliuze” con un intercambio intencional de las letras “e”
& “i” entre las palabras Delirar y Deleuze, representando el nexo existente entre el nombre
del filosofo francés y uno de sus conceptos mas arraigados en su trabajo: el delirio. El
concepto de delirio también servira de base para separar el contenido de la obra en tres
grandes capitulos detallados a continuacion: a) El delirio de los textos, donde se trabaja
con la diagramacion en la disposicion espacial sobre el sustrato; b) El deliro de las formas,
en este capitulo entra el juego la deconstruccion de las letras que conforman las palabras,
un ejemplo de esto puede ser el uso de jeroglificos o ideogramas; c) El delirio de los
conceptos, en donde toma lugar un ejercicio propuesto por Miguel Alfonso consiste en
cambiar elementos linguisticos de un parrafo de Deleuze por nuevas palabras, lo que se

conoce como oulipo.

En adicion a esto, al final del libro presentaremos una seccion de juegos ludicos donde el
lector podra interactuar con la obra de forma delirante y podra poner a pruebas los
conocimientos adquiridos a lo largo de su lectura, experimentando asi la filosofia impartida

en este libro.

Con esta estructura se busca abordar temas principales de la filosofia de Deleuze de una
manera diferente y dinamica contraponiéndose a publicaciones pretéritas hechas sobre
Deleuze. Este esquema permitirA que los usuarios tengan una mejor experiencia al
estudiar y entender el contenido, asimilando de esta forma mejor la informacion con la

intencién de despertar un mayor interés en investigar mas sobre el tema.



Este proyecto concuerda con el plan nacional de promocion del libro y la lectura “José de
la Cuadra”, que busca promover la lectura en el Ecuador especialmente entre jévenes
estudiantes que sera el publico especifico de este proyecto integrador. Los profesionales
del &rea no seran prioridad en este proyecto puesto a que sus conocimientos estan
basados en una forma de lectura clasica, los estudiantes sin embargo son mas propensos

asimilar nuevas formas de lecturas con formatos diferentes.

1.3 Objetivos
1.3.1 Objetivo general

Disefiar una propuesta editorial experimental de la obra de Miguel Alfonso Bouhaben

“Delirar a Deleuze”.

1.3.2 Objetivos Especificos

e Analizar los postulados de Guille Deleuze seleccionados por el autor del libro.
e I|dentificar los elementos visuales acorde al posible grupo objetivo al que apunta la
propuesta de disefio.

e Realizar una propuesta editorial centrada en la experiencia usuario.

1.4 Marco teorico

1.4.1 Diseno Editorial

El disefo editorial es una rama del disefio grafico que se diferencia con las demas; como
el branding o el pakaging que suelen enfocarse meramente a la promocion de un producto
o idea, debido a que puede ser considerado como un periodismo visual, en la medida que
combina varias acciones a la vez: informar, entretener, instruir, desarrollar, comunicar.

Generalmente consiste en la combinacién esquematizada de dos elementos principales:



el texto y laimagen, aunque en ocasiones solo se centre en uno de los dos exclusivamente.
(Zappaterra, 2008)

1.4.1.1 Tipos de disefio editorial

Segun su formato y funcidn, existen varios tipos de disefio editorial que pueden englobarse
en 5 grandes categorias, todas ellas pueden presentarse tanto en ediciones impresas

como en sus versiones digitales:

a. Libro:
Los libros pueden presentarse en una gran variedad de formas y tamafos, los hay
de gran formato basados en una cuidadosa fotografia y lujosa presentacion con
tipografias destacadas, hasta las tipicas novelas de ficcion con reticulas simples y
sin imagenes cuya prioridad es la legibilidad. Se puede decir que varias hojas
encuadernadas juntas comprenden un libro mientras sigan un esquema basico:
cubierta, paginas de portada, paginas preliminares (indice, introduccion, etc.),
cuerpo principal (sea este texto y/o imagenes) y materias finales (contenidos,

glosario, bibliografia, etc.).

b. Revistas:
En su definicion mas basica, una revista es un producto editorial (combinacion de
texto e imagenes), creado por un equipo especializado conformado principalmente
por el director de arte y el editor. Para que dicha combinacion tenga éxito la politica
editorial de la revisa, su filosofia y los valores de la marca deben estar siempre

presentes en el disefio del contenido.

c. Periddicos:
Su principal caracteristica es que se publican regularmente, o que hace que en
cada tiraje su contenido cambie, las historias y fotografias deben ir acorde de las
ultimas noticias, pero el aspecto general del periddico permanece inalterable. La
principal funcion del periédico es informar a sus lectores manteniendo una

coherencia en las estructuras de las paginas, un sistema de navegacion integrado



y una legibilidad 6ptima son claves para un buen disefio de periddico, y se

consiguen mediante la combinacion de contraste, tirmo y armonia.

d. Folletos y catélogos:
Aungue generalmente se rigen a las mismas normas del disefio de libros, los folletos
y catalogos tienen una funcion muy diferente. Son sobre todo herramientas de
marketing creadas con el fin Ultimo de vender un servicio o producto de la empresa

gue los publica.

e. Fanzines/libro de artista
Esta categoria de editoriales se diferencia de las anteriores por su baja reproduccion
en masa, su reproductividad técnica es mas artesanal. En el caso de los Fanzines
son revistas hechas por fans para fans de algin tema en especifico, de ahi su
nombre fan magazine, pueden ser sobre arte, cultura, musica, etc. En cambio los
libros de artistas como su nombre lo indica son piezas tipo escultura/libro hechas
por un artista plastico sobre un tema especifico que generalmente son unicas e

irrepetibles.

Para el caso de nuestro proyecto nos inclinamos hacia el formato del libro por sobre el de
una revista especializada, ya que queremos darle a la publicacion el peso académico que
le puede dar el libro, empero para ser congruente con el tema a tratar le daremos un
caracter experimental que pueden ofrecer las técnicas y métodos utilizados en los fanzines
o libros de artistas, de la misma manera, evitaremos derivar en una obra artistica Unica, ya
gue nuestro objetivo es que la publicacion sea viable para reproducir en masa por una

casa editorial interesada en el tema.

1.4.1.2 Disefo Editorial Interactivo

Segun Ahlamo (2013), la palabra interactividad proviene de la union de la palabra griega

interagere, donde “inter” significa entre y “agere” hacer, actuar; entonces la definicion



epistemoldgica de interactividad seria “hacer entre”. Algo actua entre una y otra cosa, es
decir la interactividad se genera entre al menos dos agentes distintos, estos pueden ser
dos personas, pero también puede existir una actividad entre persona-objeto, o hasta entre
objeto-objeto. Basandonos en este concepto queremos dotar a nuestro proyecto de
elementos que permita la interactividad libro-lector, es decir que exista actividad mas alla
de la simple lectura. Estos elementos pueden ir desde la forma en que esta doblado el
papel, o algun material adicional que intervenga en la lectura y provoque la participacion

del lector para continuar su navegacion por el libro.

Adicionalmente, es en el capitulo final de juegos ludicos donde esta interactividad cobra
mas fuerza. Estos ejercicios se basan en los tipicos juegos infantiles que promueven la
actividad motriz y cognitiva, como por ejemplo unir los puntos para formar una figura o
colorear los espacios en blanco de algun paisaje, pero con giro diferente de no poner
limites o directrices a los lectores, en el caso de unir los puntos hacerlo sin orden especifico
y ver que figura resulta, o colorear un paisaje con colores que no correspondan a la

realidad.

1.4.1.3 Disefo Editorial en el Ecuador

Segun la Camara Ecuatoriana del Libro en el pais existen mas de 40 casas editoriales, y
se publican titulos tanto extranjeros como locales, en su mayoria académicos de educacion
media. En los ultimos afios se ha visto un incremento en la actividad comercial del sector
editorial en comparacién con las anteriores décadas, a pesar de ello en el 2017 sufrié un
notable decaimiento en este rubro debido a una reseccion del sector econémico. Este
podria ser el contexto propicio para una nueva propuesta editorial, ya que el potencial
publico lector se encuentra abierto a las nuevas tendencias que presenta el marcado y
cada vez se vuelve mas exigente en calidad de contenido. El factor diferenciador en una
publicacién filoséfica contribuye la aceptacién en el mercado en una sociedad que de
acuerdo a los datos que mantiene el Centro Regional para el Fomento del Libro en América
Latina y el Caribe (CERLALC) de la UNESCO, en Ecuador se lee aproximadamente 0,5

libros al afio por persona.



1.4.2 Guille Deleuze

Guille Deleuze fue un fildsofo francés considerado unos de los mas grandes pensadores
del siglo XX con gran influencia en una variedad de campos académicos, politicos y

sociales.

Nacio en el seno de una familia burguesa en Paris el 18 de enero de 1925, tuvo un hermano
mayor quien murié durante la ocupacién nazi en Francia. Luego de culminar sus estudios
secundarios en el Liceo Carnot, ingresa a estudiar filosofia en la Sorbona de Paris, fue ahi

donde desarroll6 la mayor parte de su carrera.

Uno de los mayores aportes que realizo a la actividad filosofica fue la introduccion de la
conceptualizacion filosofica sobre la mera reinterpretacion de conceptos, es decir que,
segun él el rol de los filosofos consiste en inventar o producir conceptos nuevos y no
solamente interpretar las premisas establecidas por sus predecesores. En este afan
Delueze desarrollo conceptos de gran trascendencia y que son parte del objeto de estudio

de este proyecto, de los cuales haremos un pequefio resumen a continuacion:

Paradoja: Es un resumen que propone una idea opuesta a lo que se confirma, se busca

causar en el espectador una percepcion disparatada.

Rizoma: En el area de la filosofia trata de no idealizar el proceso de aprendizaje siguiendo
alguna estructura popular o estandar, asi como el rizoma en biologia que sus
ramificaciones no van en sentido vertical mas bien en sentido horizontal y se expande de
manera indefinida. De esa misma manera el proceso de aprendizaje debe tener ese

sentido.

Multiplicidad: En matematica informa la cantidad de un elemento que se repite, lo describe
en tan solo un simbolo. Un ejemplo seria definir la multiplicidad del nimero dieciocho cuyo
simbolo se representa de esta manera “18”, para conseguir la multiplicidad se tuvo que

concretar el nUmero 6 en repeticiones de 3. Este concepto en filosofia trata de inmiscuirse



en un elemento sea este real o no, descomponerlo y comprender sus partes logrando de
esta manera una mejor comprension de sus valores y moral esto si el objeto de estudio es
una persona o de sus altos valores estéticos si lo que se estudia es algo general como un

paisaje.

Esquizo andlisis: La intencion es ahondar en la subjetividad de una persona, esta practica
no deja exenta a la objetividad, pero la subjetividad abarca un papel relevante en este
proceso, se plantea como prioridad las lineas y la unién de ideas encontrando de esta

manera un sinfin de combinaciones posibles.

Aforismo: Es un mandato que define una idea de manera clara, concisa y cerrada, un

ejemplo es la frase de Nietzsche.

Lo que no te mata, te hace mas fuerte. - Friedrich Nietzsche

Anagramas: Los anagramas es la interseccion de letras creando de esta manera nuevas

palabras un ejemplo es el anagrama “Brasil” y su transformacion es “Silbar”

Oulipo: Es una propuesta literaria desarrollada en los 60 esta practica juega con la
experimentacion de las palabras, pero afiadiendo restricciones de esta manera se logra
una divertida y atrevida forma de hacer literatura. La intencién no es limitar la creatividad

mas bien aumentarla con la presion.



CAPITULO 2

2. Metodologia

En este capitulo detallaremos las metodologias utilizadas para la obtencién de informacion
necesaria para la elaboracién del producto final, asi como también describir parte de los
procesos implementados en base a ideas prestablecidas por disefiadores/artistas que

tomamos como referencia y los descubrimientos que surgieron en el camino creativo.

2.1 Analisis P.E.S.T.

Instrumento utilizado para describir el macro-entorno que rodea este proyecto, en sus
factores politicos, econdmicos, sociales y tecnoldgicos y por ende las consecuencias que

estos podrian tener en el desarrollo del mismo.

Figura 1 Mapeo PEST



Fuente: Racines & Seiva, 2018

Andlisis Politico. — En el Ecuador existen leyes, organismos que regulan, promueven y
garantizan el derecho a la participacion cultural de la ciudadania. El libre acceso a la
informacion y el incentivo a la innovacion en la creacion cultural estdn contemplados en
LA LEY ORGANICA DE CULTURA del pais, con lo que se alinea nuestro proyecto, en el
art.106 de los ambitos de fomento de Arte, Cultura e Innovacion literal c) A la creacién en
artes literarias y narrativas; y produccion editorial. Sumando a esto el PLAN NACIONAL
DE PROMOCION DEL LIBRO Y LA LECTURA busca incentivar el habito de lectura en el

pais, que también tomamos en cuenta en la elaboracion del proyecto.

Analisis Economico. — Segun la camara ecuatoriana del libreo nucleo de Pichincha, el
mercado editorial ha experimentado un vertiginoso avance en los ultimos afios con
relaciones a las pasadas décadas, a pesar de ello el 2017 sufrié un notable decrecimiento
debido a una contraccién en la economia publica del estado. (ver anexo 3) La literatura
infantil lidera en la produccion de libro del pais (252 titulos por afio), seguida por la
novelistica ecuatoriana (227 titulos por afo) y libros de texto para escuelas primarias (con
162 titulos por afio). Lo que muestra un floreciente mercado literario con proyecciones de
expansion, junto con incentivos del gobierno, deja un marco econdmico esperanzador para

la elaboracion de nuestro proyecto.

Andlisis Social. — Por otro lado, el contexto social que engloba a nuestro proyecto tiene
gue ver con qué tan susceptible se encuentra la poblacion a aceptar una propuesta
literaria. En la region los habitos de lectura son considerablemente mas bajos que en
paises mas desarrollados, segun el INEC en Ecuador se lee aproximadamente de 1 a 2
horas semanales y la falta de interés ocupa el primer lugar de las razones por las cuales
no se lee. Lo que hay que tomar en cuenta para afrontar el reto de elaborar un disefio
innovador que logre cautivar a una audiencia poco acostumbrada a este tipo de

propuestas.

Analisis Tecnoldgico. — Con lo que respecta a nuevas tendencias de tecnologia, se

puede ver una gran acogida por parte del pubico a lo digital. El e-book ha ganado espacio



entre las publicaciones editorial, tanto asi que se estima que, de cada 100 libros, 23 son
en este formato y en América Latina este rubro experiment6 un aumento del110% en 2016
con respecto al afio anterior segun Dosdoce.com, empresa consultora para el uso de
nuevas tecnologias en el sector cultural, publicé en mayo la tercera edicién del estudio

Spanish Markets Digital Evolution Report 2017.

2.2 Entrevistas con Expertos

Con la intencién de obtener mas recursos de donde basarnos para la realizacion de este
proyecto se realizaron entrevistas con expertos en diferentes ambitos concernientes al

mismo.

La primera entrevista fue con el PhD. Paolo Vignola, docente de la Universidad de las Artes
de la ciudad de Guayaquil, con un doctorado en filosofia especializado en el pensamiento
deleziano, en esta entrevista pudimos acercarnos mas al objeto de estudio de Deleuze y
como su trabajo adquirié importancia en la segunda mitad del siglo pasado. También
aclaramos dudas de como encajar nuestro proyecto al contexto actual respetando los
preceptos del filésofo y concluimos que los estudiantes universitarios muestran un gran
potencial para receptar un libro experimental, debido a que al no estar tan inmiscuidos al
mundo filoséfico como los expertos en la materia, son mas abiertos a asimilar la ruptura

del canon que presentamos en nuestra propuesta.

Ratificamos nuestro pubico objetivo: estudiantes universitarios de carreras afines a

la filosofia.

Por otra parte, para adquirir conocimiento en el area de disefio editorial se procedié con
una segunda entrevista con la Msc. Kari Barragan, disefiadora cuencana de amplia
trayectoria radicada en Quito, con varios masterados internacionales (uno de ellos en
disefio editorial experimental de la Universidad de Barcelona) y larga experiencia en el
campo familiarizada con el contexto local y actual que tiene que ver con este tipo de

proyectos. De este encuentro, que tuvo como medio Skipe, logramos aprender mucho de



los procesos que ella utiliza a la hora de diseiar, de los cuales podemos rescatar dos

aspectos clave, la empatia con el usuario y la vinculacién con el cliente.

En el primer aspecto, ella supo rescatar de acuerdo a su vasta experiencia que muchos
de los proyectos de disefio que fracasan es porque no estan enfocados al usuario y no
tienen en cuenta que el propdsito que debe tener todo proyecto de disefio es satisfacer
una necesidad del usuario y eso generalmente excede alo que el cliente piensa desde un
principio. En adicién, el segundo aspecto fundamental para el éxito un proyecto es la
constante participacion del cliente, éste debe ser parte integral del proceso de disefio y ser
participe del mismo y no un mero espectador externo; de esta manera se le brinda una
identificacion con el producto final generando un sentido de pertenecia y evitando asi el
rechazo al disefio lo que generalmente termina con cambios emitidos sin fundamento y

desde el gusto personal.

2.3 Observacion no sistematica

Una vez establecido quién va a ser nuestro publico objetivo, se realizé una investigacion
no sistematica para poder establecer patrones de comportamiento que nos ayudaran a
empatizar con el usuario e identificar elementos que propicien la satisfaccion en
experiencia de lectura. Con el objetivo de que el proyecto este enfocado en el usuario
dividimos esta investigacion en dos ejes: a) el proceso de seleccion a la hora de adquirir

un libro y b) cuales son los habitos costumbre y conductas una vez adquirido el libro.

a) Al adquirir el libro. - Esta parte de la investigacion se la realizé en la libreria “Mr.
Books” situada en el CC. Mall del Sol al norte de Guayaquil, se pudo observar que
las personas que entran en el rango de nuestro publico objetivo, van a buscar un
libro sobre filosofia s6lo tiene una idea del tema, pero generalmente no tienen
elegido un titulo ni un autor especifico antes de entrar a la tienda, sino que les
interesa el tema y buscan algo que les atraiga y a su vez les ayude a inmiscuirse
mas, De aqui parte nuestro segundo insight:

Los gatilladores externos influyen el proceso de seleccion del libro.



En su libro Hooked, Nir Eyal con Ryan Hoover explican que los gatilladores externos son
los elementos que direccionan a los posibles usuarios a vincularse con el producto. En
este caso el lomo, la portada, el titulo y el resumen (el exoesqueleto de un libro) sirven
como enganche para una primera interaccién con el libro. Por eso es tan importe mantener

una diferenciacion que los destaque en la percha.

b) Al leer un libro. — En esta parte de la observacion nos centramos en la relacién
gue adquiere el lector con el libro. Nos basamos en la observaciéon de estudiantes
universitarios de la ESPOL, de la Universidad de las Artes y la Universidad Catdlica
de la ciudad de Guayaquil. Nos dimos cuenta que uno de los lugares donde leen los
estudiantes es en el transporte publico al momento de trasladarse a su centro de
estudios, como forma de optimizar el tiempo ya que ir en bus es parte de su rutina.
No tan frecuentemente, pero igual de importante es que la observacion también
demostro que suelen leer en espacios publicos como cafeterias o parques o en las
areas de recreacion dentro del campus universitario. Pudimos determinar mediante
la observacion que para el estudiante universitario que compra un libro se crea un
vinculo emocional con el texto mas alla de su contenido o el autor, el libro en si es
una representacion de su personalidad y el hecho de que gaste su propio dinero en
un libro sobre otras formas de entretenimiento demuestra el grado de importancia

gue le da.

2.4 Analisis de tendencias visuales.

Se procedio a hacer una investigacion visual de tendencias graficas que usan los libros de

esta categoria actualmente en las estanterias de librerias de la ciudad.
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Fondo con colores planos, con mayor presencia de la gama de los célidos, poco uso de la
fotografia dando peso a la tipografia, en ocasiones la portada es netamente tipografica,

mucho espacio “vacio” para no sobrecargar y dar balance, acorde a la sobriedad del tema.
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Fuente: Racines & Seiva, 2018.

En cuanto a las portadas de Deleuze, es notorio un disefio mas conservador y anticuado,
fondos blancos o colores planos pasteles con muy poco uso de la imagen, ilustracién o
fotografia, lo que le resta notoriedad, con ciertas excepciones los titulos tampoco resaltan
por su poco peso en la diagramacion. El retrato del autor se usa como referencia a su

obra ya que su fama lo precede.

S,
«decuada np se ey,
Bloque de texto
14 - 18 pt

~ Ultima estratagerna

Gl ST,

Plauto dice: sl in vita
factu opus eral jorke non cenin
(stefere) («1n fa vida es comoel
dana cae como la necesitas,eld
ofreces, asi aproximadamente ———— Serif
W, 7. versos 750-741)- l:;l:y’ —_

e oo en ef aje

Figura 4 Andlisis tipografico de libro de filosofia

Fuente: Racines & Seiva. 2018

A lo que se refiere a la tipografia utilizada dentro del cuerpo del libro, se detectd un patrén
uniforme en la gran mayoria de los textos, se utilizé una tipografia con serifa para facilitar
la lectura de gran cantidad de contenido, con una media aproximada de 9 a 11 puntos para
los parrafos y unos 14 a 18 puntos para titulos y subtitulos. Margenes generosos e

interlineados para descansar la vista entre la lectura.



CAPITULO 3

Una vez sonsacada la informacion obtenida por los expertos en las areas de disefio y
filosofia respectivamente definimos dos elementos importantes; publico objetivo y estilo
grafico del libro. La entrevista con el fildsofo Vignola nos permitié tener una imagen clara
del publico a que nos ibamos a dirigir, permitiéndonos a nosotros dirigir nuestros esfuerzos

en la elaboracion de un producto que pueda ser apreciado por los jovenes universitarios.

La estética formara parte fundamental del libro por ello se realizaron metodologias para
identificar aquellos recursos y elementos visuales que ejercen una fuerte presencia en
temas de filosofia con el fin de contextualizar los referentes y poder acoplarlo en la solucion
volviéndolo atrayente al grupo objetivo de esta manera los elementos utilizados en la
portada (figura 5) mantienen una fuerte relacion con la filosofia, los elementos que se
utilizan en el collage son la imagen de la diosa griega atenea y el buho que representa la
sabiduria esta informacion la sacamos de las encuestas que realizamos donde
preguntamos ¢ Qué fildsofos conocian? la respuesta que nos dieron es que el 63% de los
encuestados conocian a los fildsofos griegos como Platdn, Aristoteles es por eso que

utilizamos como elemento de nuestra portada a la Diosa Atenea.
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Figura 16 Grafico de encuesta

El contenido del libro este definido por tres capitulos que consisten (lugar, forma y

concepto). en esta parte no teniamos el control ya que esta informacién era plenamente



de nuestro cliente Miguel Bouhaben sin embargo nosotros teniamos libre acceso de
realizar los experimentos de la forma mas apropiada después de haber entendido a
nuestra manera los conceptos es en esta parte donde tuvimos que buscar si para el publico
existia una relacion entre el arte y la filosofia, para vincular perfectamente el estilo de los
disefios que ibamos a realizar esta informacion la obtuvimos mediante encuesta donde
podemos observar que las personas si le encuentran una relacién importante entre la

filosofia y el arte (figura 17)

Relacidn arte/filosofia

= Si = No

Figura 17 Grafico de encuesta

3.1 Compendio

El analisis PEST nos ha revelado la realidad que engloba el nicho que este proyecto
integrador esta dirigido, las leyes y el apoyo a materiales de educacion es notable por
medio de LA LEY ORGANICA DE CULTURA, expresamente en el art.106.
Econdmicamente es un nicho que esta estable y es rentable sin embargo en el ambito
social es evidente que los habitos de lectura no tienen bases sdlidas en nifios y
adolescentes. Por lo tanto, nosotros como disefiadores aplicaremos estimulos visuales
(Gatilladores) que nos permita acercar el producto al lector de manera que permita el
consumo de este libro.

El proyecto en general trata de vincular el disefio con la filosofia, Deleuze propuso
pensamientos bastantes interesantes como el Rizoma solo por citar uno de ellos, sin
embargo, las publicaciones pertinentes de estos conceptos no reflejan lo novedoso y
disruptivo de sus explicaciones delezianas la razén del libro que se propone debe tener

bases solidas.



Primeramente tuvimos la charla con dos expertos en las dos areas que vamos a hondar,
primeramente tuvimos una enriquecedora charla con el filésofo Vignola donde definimos
nuestro publico objetivo que consistia en jovenes universitarios; la posibilidad de hacer un
libro que encierre un publico en especifico fue bastante confusa en un primer preambulo
pensamos en dirigirlo a profesionales de la filosofia, este publico ya conoce al filosofo
Deleuze y la aparicion de este libro experimental seria apreciado por este grupo, pero
Vignola nos aclaré que este libro deberia ir mas all4 no solo a proponer cosas para los
expertos de la materia sino que nos acercaramos a un publico que aun no se hayan metido
en el tema a profundidad, los jovenes universitarios son personas que aun no tienen un
estandar definido en sus mentes al hablar de filosofia y son estos los que podrian estar

mas abiertos a una publicaciébn como la que se propone (libro experimental).

Una vez definidos el publico necesitdbamos usar elementos visuales atrayentes con eso
en mente acudimos a nuestro segundo experto en el area de Disefio, la Msc. Barragan
experta en la rama editorial nos guio en la correcta aplicacion en el estilo que iba a tener
el libro, ella complemento nuestras ideas con sus experiencias y ejemplos de sus trabajos

es asi como nace el estilo grafico de nuestra propuesta.

Se construy6 de manera visual varias técnicas utilizadas en las vanguardias artisticas en
un inicio habiamos pensado en utilizar el estilo del constructivismo ruso donde principal
caracteristicas son las lineas rectas y una cromatica que se encierra en los colores
primarios pero la concordancia con los postulados de Deleuze era casi nula la razén es
gue la filosofia deleziana es menos recta o estandarizada, si hablamos del proceso del
pensar la filosofia que estudiamos sale de cualquier limitacion es por eso que lo
descartamos, no fue después que decidimos utilizar elementos del estilo Dada la técnica
de este movimiento nacido a inicio del siglo XX fue mayormente el collage, este método
concuerda con el pensamiento disruptivo que buscdbamos asi nacio la portada del libro
(Figura 2.5)



Figura 5 Portada final del libro

Fuente: Racines & Seiva. 2019

La estructura de un libro que habla de filosofia es monétona eso lo analizamos en la (figura
2.4) donde observamos un mismo estilo, como el libro que estabamos desarrollando
deberia tener un sentido experimental decidimos construirlo en dos partes y dotarlo de una
estructura similar al cerebro (hemisferio derecho y uno izquierdo), sabemos que una parte
del cerebro se centra en lo analitico mientras que el lado derecho se centra en la
imaginacion. Basado en esto definimos el lado izquierdo para los postulados de Deleuze
la parte descriptiva y el lado derecho quedo definida para los experimentos que iban a

estar inspirados acorde al concepto del lado izquierdo (figura 2.6).



Figura 6 Estructura del libro

Fuente: Racines & Seiva. 2019

Esta estructura sugiere un desafio para el lector donde la apreciacion no es solo de

entendimiento de los conceptos, sino que requiere de una apreciacion estética.

El uso de metodologias de disefio, permitio el resultado del libro experimental titulado

“Delirar a Deleuze”

Figura 7 Producto final



Fuente: Racines & Seiva. 2019

Figura 8 Producto final

Fuente: Racines & Seiva. 2019

Figura 9 Producto final

Fuente: Racines & Seiva. 2019
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Figura 10 Producto final

Fuente: Racines & Seiva. 2019

Figura 11 Producto final

Fuente: Racines & Seiva. 2019
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Figura 12 Producto final

Fuente: Racines & Seiva. 2019

Figura 13 Producto final

Fuente: Racines & Seiva. 2019



Figura 14 Producto final

Fuente: Racines & Seiva. 2019

Figura 15 Producto final

Fuente: Racines & Seiva. 2019



Cada experimento variaba dependiendo de los diferentes postulados con los que
trabajamos. Esto dio como resultado una gran variedad de disefios diferentes entre si, lo
gue podrian interferir en la composicién general del libro, puesto que debido a su
heterogeneidad los lectores no percibieran el producto como un conjunto. Fue gracias a
nuestra entrevista con la Msc. Kari Barragan en base a sus conocimientos nos dio pautas
de como resolver este inconveniente. Es entonces donde utilizamos como hilo conductor
la parte izquierda de la composicion del libro, destinada a los poemas del autor, mediante
el uso de marcadores graficos, el espacio en blanco y la diagramacién, que se repiten a lo
largo de los capitulos. De esta forma se logro dar continuidad a la lectura y se conect6 a

los diferentes experimentos en un conjunto. (Figura 3, 4, 5, 6)
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Figura 18 Estructura del libro
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Figura 21 Estructura del libro

La tipografia que utilizamos contiene serifa (figura 22) el analisis que sacamos de las
encuestas es que al hablar de filosofia las personas vinculan a los famosos pensadores
griegos (figura 1) haciendo un seguimiento de esto investigamos acerca de las tipografias
mayormente utilizadas en aquellas épocas y es asi como definimos un tipo que contengan
ese detalle que no posee una tipografia de palo seco el pico que sobresale en las asta de
las letras servian para tener una mayor comprensién de las palabras a una distancia

considerable es por eso que era muy utilizado y es la razén por la que decidimos aplicarlo.



Figura 22 Serifa

CAPITULO 4

Conclusiones Y Recomendaciones

Conclusiones

Con la ayuda de nuestra tutora la docente Msc Danigca Uscocovich, logramos analizar los
conceptos delezianos presentados por el autor y plasmar su vision filosofica en piezas
graficas acordes al contenido, las cuales llamamos “experimentos”. Debido la exploracion

gue realizamos con diferentes estilos graficos, utilizando técnicas de collages o ilustracion.

Identificamos que elementos visuales van acorde a nuestro publico objetivo (estudiantes
universitarios), y causan mejor aceptacién para los usuarios y a su vez mantengan una
relacion con el tema y la grafica escogida. Por medio de validaciones, pudimos constatar
gue el estilo vintage y dadaista usado es bien recibido por los estudiantes y les genera

cierta atraccion despertando su curiosidad y atencién en el producto final.

Por ultimo, logramos completar la propuesta editorial satisfactoriamente, con el valor

agregado de ser un producto diferente a lo que normalmente se ve en mercado con



respecto a este tema. Se facilitd la lectura, dando igual relevancia a la imagen que al texto,

y como resultado una mejor experiencia para los interesados en estudiar esta teméatica.

Recomendaciones

Para realizar una obra editorial de caracter experimental, es necesario plantearse desde
el principio las bases y lineamientos a seguir durante todo el proceso (el estilo, el tono, las
referencias pictéricas, las técnicas, etc.). Para aprovechar al maximo la libertad de
experimentacion que permite el disefio, sin caer en redundancias o en caso contrario,
salirse del tema que se esta tratando. Ya que es muy facil perder la linea de pensamiento
principal, divagar y extenderse demasiado, terminando en una propuesta demasiado

compleja y sobresaturada de informacion grafica.

La experiencia del usuario es clave a la hora de disefiar piezas graficas efectivas, siendo
lo que determina qué codigos visuales son los mas apropiados para las diferentes partes

gue un libro de esta naturaleza requiere.

La interactividad no solo se logra con herramientas digitales y no es algo exclusivo del
mundo multimedia, puede aplicarse en el disefio editorial con diferentes elementos que
involucren la participacion del usuario mas alla de la lectura, como las animaciones

tradicionales o paginas desplegables que aplicamos en este proyecto.

No siempre se puede ser experto en el tema del que se esta disefiando, sin embargo, se
recomienda disefar desde “adentro”. EI mejor disefio es el que surge de la experiencia
propia, entre mas inmiscuido y mas informado se esté sobre el tema, mas hermientas y

entendimiento se tiene para disefar.
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ANEXOS

Anexo 1 Andlisis PEST

Politico

LEY ORGANICA DE CULTURA DEL ECUADOR 27 de diciembre de 2016
TITULO I.- DEL OBJETO, AMBITO, FINES Y PRINCIPIOS Capitulo tnico
Art. 3.- De los fines. Son fines de la presente Ley (...)

Innovacion. Se entiende la innovacion como el proceso creativo desarrollado por actores
u organizaciones de los sectores de la produccion cultural y creativa, mediante el cual se

introduce un nuevo o modificado bien, servicio o proceso con valor agregado;

TITULO Il.- DE LOS DERECHOS, DEBERES Y POLITICAS CULTURALES Capitulo 1.-

De los derechos culturales
Art. 5.- Derechos culturales.

e) Libertad de creacion. Las personas, comunidades, comunas, pueblos y nacionalidades,
colectivos y organizaciones artisticas y culturales tienen derecho a gozar de independencia
y autonomia para ejercer los derechos culturales, crear, poner en circulacion sus

creaciones artisticas y manifestaciones culturales.
Art. 7.- De los deberes y responsabilidades culturales.

c) Poner en conocimiento de la autoridad competente, para fines de registro e inventario,

la posesion, tenencia o hallazgo de bienes del patrimonio cultural nacional,

TITULO VIII.- DEL SUBSISTEMA DE ARTES E INNOVACION



Capitulo 2.- De las definiciones y dmbitos del Fomento de la Cultura, las Artes y la

Innovacion.

Art. 106.- De los dmbitos de Fomento de las Artes, la Cultura y la Innovacién. Se

consideraran como ambitos de fomento los siguientes:

c) Creacion en artes literarias y narrativas; y produccion editorial;

Art. 108.- De la Innovacion en Cultura. Se reconoce al proceso de innovacion en cultura
como un factor generador de valor agregado, de indole simbélico o econémico, a partir de
la introduccion del componente cultural como un elemento diferenciador en los procesos
de creacion. La innovacion en cultura esta orientada a generar impactos sociales,

economicos, artisticos y culturales que fomenten el Buen Vivir.

PLAN NACIONAL DE PROMOCION DEL LIBRO Y LA LECTURA José de la Cuadra
Quito, Octubre, 2017

Obijetivo general del PNPLL:

Facilitar el acceso al libro y la lectura, a través del fomento a la libre creacion, la difusion
del patrimonio literario y de los saberes ancestrales, para elevar el acceso al conocimiento

cultural y cientifico.

1. Estimulo al lector: orientado a la ciudadania, a través de actividades de aproximacion al
libro (...)

b. Desarrollar competencias creativas, reflexivas y valorativas que permitan leer no solo

textos sino contextos.

3. Fomento al sector editorial.- orientado a promover el desarrollo y enriquecimiento de la

industria editorial, mediante el uso de practicas equitativas y sostenibles de produccion,



distribucién, circulacion y comercializacion de productos y servicios, con base en las
politicas publicas de cultura del Ecuador, a través de acciones y herramientas que amplien
los canales de distribucion y la venta de literatura ecuatoriana en el &mbito nacional e

internacional, junto a otras literaturas del mundo.

a. Producir diversos tipos de publicaciones destinadas a los diversos sectores de la
poblacion.

Lineas estratéqgicas de accién del PNPLL (2018-2021)

1. Formacion de comportamientos lectores Objetivo: fortalecer los comportamientos
lectores en la ciudadania a través de la formulacion de actividades formativas, generadoras

de curiosidad e interés en temas literarios y cientificos.

Actividad: Dotar de publicaciones a la Red Ecuatoriana de Bibliotecas del Ecuador (REBE)

2. Publicaciones Objetivo: producir y editar publicaciones en espafiol, lenguas nativas e

idiomas del mundo.

Actividad: Producir diversos tipos de publicaciones, destinadas a los mas variados sectores
de la poblacion (...); textos seleccionados de autores clasicos y contemporaneos de la

literatura universal; (...) entre otros.

Social

Comportamientos lectores

El 26,5% de los ecuatorianos no dedica tiempo para leer, de ellos el 56,8% no lo hace por falta de interés y
el 31,7% por falta de tiempo, segulin los ultimos datos del Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC).



llII Habito de lectura en Ecuador

El 27% de los ecuatorianos no tiene el habito de leer

Si

No

Fuente:
Sistema Integrado de Encuestas de hogares Eleborado por: INEC

Esta informacion, que es parte del Sistema Integrado de Encuestas a Hogares, tiene una muestra de 3.960
viviendas e investigo a las personas mayores de 16 afios en Quito, Guayaquil, Cuenca, Machala y Ambato.
Segun el estudio, el 50,3% de los ecuatorianos lee de 1 a 2 horas a la semana, mientras el 13,5% lo hace
de 3 a 4 horas.

Horas dedicadas a la lectura semanalmente*

Ninguna
27% De 1 a 2 horas 50%
Mas de 10
horas
1%
De9al0
horas
1%
g 5 de cada 10
2% . ecuatorianos
De5a6 leendela?2
"S%  Desas horas semanales
14%

Fuente: Sistema Integrado de Encuestas de hogares Eleborado por: INEC



De acuerdo al estado conyugal, el 82% de los solteros le dedican tiempo a la lectura, convirtiéndole en el
grupo que mas lee, mientras los viudos son los que menos leen con el 53% de su poblacion.

IIII Habito de lectura por estado conyugal

Seguin estado conyugal, los solteros son los que mas leen con el 82% de ellos, mientras los que menos leen son los

viudos con el 53%.
Porcentaje de personas por hdbito de lectura

75% 73%
BE% 66%
53%
A7%
- 2% 4%
25%
18%
Casadolal paradofa)

Soltero(a) Divorciado(a) Unidn libre Viudo(a)

B2%

Si

Fuente: Sistema Integrado de Encuestas de hogares Eleborado por: INEC

Por ciudades, Ambato y Guayaquil son las ciudades en donde el 77% de su poblacién desarrolla el habito
de la lectura, mientras Cuenca tiene el menor porcentaje de poblacion con este habito con el 68%.

2 I II Habitos de lectura por ciudad

Los guayaquilefios y ambatefios son los que mas leen con el 77% de ellos, mientras los que menos lo hacen son los cuencanos con el 68%.

77% T7%
76% 70%

®s
® No

Quito Cuenca

Guayaquil Ambato Machala
Fuente: Sistema Integrado de Encuestas de hogares Eleborado por: INEC

De acuerdo al sexo, el 75% de los hombres dedica al menos una hora a la semana a la lectura frente al 72%
de las mujeres. La investigacion también refleja la preferencia de lecturas, en el caso de los hombres el 51%
lee el periddico y el 34% libros mientras que en el caso de las mujeres el 41% prefiere los libros y el 34% los

periédicos



¢Qué leen los hombres y las mujeres con mayor frecuencia?*
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Fuente: Sistema Integrado de Encuestas de hogares Eleborado por: INEC

Finalmente, los datos reflejan que la principal razon que tienen para leer las personas de 25 afios y mas es
por conocer mas sobre algin tema, frente a la necesidad escolar de los jévenes de 16 a 24 afios. ElI INEC
presenta este estudio a la ciudadania, en el cual se puede acceder a los principales resultados, en el marco
de la democratizacion de la informacién y ratificando nuestro compromiso con el pais de entregarle cifras de
calidad, de manera adecuada y oportuna.

I Razones para leer por edad
[ |

El 33% de los jovenes que leen lo hacen por atender las obligaciones académicas, mientras el 32% lo hace por
conocer sobre alglin tema. En general, ninglin grupo etario lee por placer o superacion personal

59%
57% 54%

51%

48% . .
Conocer mas sobre algun tema

Obtener informacion
32% 33% 3o

Necesario escuela/oficina
55 33% /!

28%

5% 27%

Superacion personal
Por placer

® otro

16a24 25a34 35a44 453254 55a64 65y mas

Fuente: Sistema Integrado de Encuestas de hogares Eleborado por: INEC



Econdmico

Crecimiento del mercado: Segun la camara ecuatoriana del libro nucleo Pichincha, el pais
ha experimentado un vertiginoso incremento en el mercado editorial en los Ultimos afios
comparado con las décadas anteriores, a pesar de ello el afio 2017 sufrié un notable
decaimiento en este rubro con respecto al 2016, donde el mercado sufrié una recesion

considerable.
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ecuatoriana del libro Eleborado por: Estadisticas y datos ISBN 2017

Fuente: Camara



Segun un estudio publicado por EL Comercio en su base de datos electrénica se concluyé
que:

La literatura para nifios se mantiene en el primer lugar de produccion de titulos de libros
en los dltimos seis afios (2012-2017) con una tasa de crecimiento anual del 7%, sin tomar
en cuenta los textos académicos. Sin embargo, de forma general este mercado muestra
altibajos en este periodo. El nimero de titulos de libros, en general, apenas crecio 4%

anual; mientras la cantidad de ejemplares tuvo una contraccién del 1% en ese mismo

periodo.
20 temas con mayor numero de titulos 2017
-

Literatura infantil

Novelistica ecuatoriana

Artes creativas y manuales en la escuela primaria Libros de texto
Poesia ecuatoriana

Investigacion

Comunicacidn social

Sociologia y antropologia

Educacién. investigacién. temas relacionados con la tecnologia
Derecho

Ensayos ecuatorianos

Uso de libros de texto

Ciencias médicas Medicina

Economia

Educacion

Historia de Ecuador

Digestos de jurisprudencia

Libros de ortografia para la escuela primaria Libros de texto
Estudio y ensefanza de la educacidén

Educacion superior

Educacion preescolar

TEMATICA NUMERO DE TITULOS
Fuente:

Céamara ecuatoriana del libro Eleborado por: Estadisticas y datos ISBN 2017



La publicacién de ejemplares de primeras ediciones, reimpresiones y ediciones sumaron
9,1 millones de ejemplares en el 2012; los tres afios siguientes, esta produccion se

mantuvo en un promedio de 7 millones y en el 2016 alcanzé un pico de 11,2 millones.

Produccicn de titulos y ejemplares clasificados por tematica

Comparativo 2016 - 2017

. - ) ) ) )
T ) | ) )
e D W
) ) )
o ) ) )
o ) ) ) )
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. ) ) ) )
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Fuente:

Camara ecuatoriana del libro Eleborado por: Estadisticas y datos ISBN 2017

Pero al cierre del 2017 descendié un 40% respecto al 2016, principalmente, en primeras
ediciones y reimpresiones. En el momento no hay una estadistica actualizada del consumo

de libros de los ecuatorianos.



Produccion de ejemplares
Comparativo 2016 - 2017

Produccidn de titulos
Comparativo 2016 - 2017

11,216,028 Ejemp. -

EetEdinEnta el yaE Decrecimiento del 40,3%

Fuente:

Camara ecuatoriana del libro Eleborado por: Estadisticas y datos ISBN 2017

La dltima encuesta sobre habitos de la lectura realizé el INEC en el 2012; en esta se
concluyo que se lee medio libro al afio, en promedio. Actualmente, en el pais se producen
tres libros por cada 10 000 habitantes, lo cual le ubica en la media de la region. Tras la
literatura infantil ha crecido el numero de titulos de novelas y poesia nacional y en temas
generales los que mas se publican son los de ciencias sociales. Uno de los datos mas
llamativos es que el 22,2% corresponde a titulos publicados por editoriales de
universidades publicas y privadas. El crecimiento de este sector también se ve reflejado
en un mayor numero de editoriales, mientras en el 2012 eran 425 ahora son 605. Sus
ingresos al término del ultimo afio fueron de USD 38 millones, tres millones mas que lo

registrado en el 2012.

Este contenido ha sido publicado originalmente por Diario EL COMERCIO en la siguiente

direccion:

https://www.elcomercio.com/pages/ecuador-leen-libros-infantiles-novelas.html. Si esta
pensando en hacer uso del mismo, por favor, cite la fuente y haga un enlace hacia la nota

original de donde usted ha tomado este contenido. EIComercio.com

En Guayaquil



El municipio de la ciudad no ha escatimado esfuerzos para promover la lectura entre sus
ciudadanos, una muestra de esto es el éxito que tuvo la IV Feria Internacional del Libreo

gue tuvo lugar el pasado

“Con un promedio de 7.000 personas que han ingresado diariamente a la feria dando una
asistencia de mas de 25.000 personas, con la cual se ha superado la expectativa de afios
pasados, que naturalmente se ha superado la asistencia dando a la feria un total éxito”,
acot6 Tatiana Landin, miembro del Comité Organizador de la Feria Internacional del Libro
2018

EL UNIVERSO
https://lwww.eluniverso.com/entretenimiento/2018/09/09/nota/6946697/mas-25000-

visitantes-tuvo-feria-internacional-libro

Tecnoldgico

El libro digital

En 2016, el libro digital gand participacion frente al afio anterior dentro del total de titulos
registrados (2,6%). Por cada 100 libros registrados hubo 23 libros digitales, uno mas que
el

afo anterior. Los paises que mas libros digitales registraron fueron Brasil (21.519), México
(7.774), Argentina (4.401) y Colombia (4.361).



Grafica b

Distribucion por formato de los titulos registrados en América Latina (2014-2016)
Fuente: agencias nacionales del ISBM.

Calculos: Cerlalc.
* Cifras preliminares.
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Fuente: Sistema Integrado de Encuestas de hogares Eleborado por: INEC

PRODUCCION Y CIRCULACION DEL LIBRO Edicién digital en habla hispana en 2017
Dosdoce.com, empresa consultora para el uso de nuevas tecnologias en el sector cultural,
publicd en mayo la tercera edicion del estudio Spanish Markets Digital Evolution Report
2017. Este presenta informacién sobre ventas, canales de distribucion, modelos de
negocio y dinamicas de precio, en el periodo 2015-2016, en el segmento de libros
electrénicos de las mas de doscientas pequefias y medianas editoriales de habla hispana
gue comercializan sus titulos a través de Bookwire. De acuerdo con el informe, en 2016
se publicaron mas de cincuenta mil nuevos titulos digitales en los mercados de América
Latina y Espafia, y los editores experimentaron un incremento del 41% en sus ventas entre
2015 y 2016. En 2016, el 49% de los libros electronicos publicados por las editoriales
hispanohablantes registradas en Bookwire se vendidé en el mercado espafiol. El 51%
restante se distribuyo asi: América Latina, 34%; Estados Unidos, 11%; Europa, 5%, vy el

resto del mundo, 1%.



Distribucion por paises de las ventas de libros digitales de las editoriales de
Ameérica Latina y Espana (2016)

Fuente: Bookwire y Dosdoce.com, Spanish Markets Digital Evolution Report 2017

Europa m m Resto del mundo
p_—
Estados Unidos

Mexico
LY Fsparia

Resto de América Latina

America Latina Eﬁ

Sistema Integrado de Encuestas de hogares Eleborado por: INEC

Fuente:

Los editores latinoamericanos tuvieron un crecimiento en ventas del 110% en 2016 frente
al afo anterior. El informe atribuye esta alza a factores como la ampliacién de los catalogos
y la relevancia de los contenidos en los mercados locales, asi como a estrategias de precio
competitivas frente a las grandes editoriales. El 61% de las ventas de libros en formato
digital de los editores latinoamericanos se realizaron dentro de los propios paises de la
region. El 39% restante en Estados Unidos (25%), Espafia (8%), Europa (5%) y el resto
del mundo (1%). Del 61% de ventas registradas en América Latina, casi el 40% se

produjeron en México, lo que equivale al 24% del total de las ventas en el mundo.

En relacion con los canales de venta, se encontré6 que en 2016 el 40% de las ventas
digitales de las editoriales esparfiolas y el 45% de las latinoamericanas se realizaron a
través de Amazon. Mientras que a través de Apple las editoriales espafiolas vendieron el
38% vy las latinoamericanas el 42%. Las ventas digitales restantes se distribuyeron entre
Kobo, Casa del Libro y Google Play Store (22% para el caso de las editoriales espafiolas

y 13% para las de América Latina).



Principales canales de venta de libros digitales de las editoriales espanolas y

latinoamericanas (2016)
Fuente: Bookwire y Dosdoce com, Spanish Markets Digital Evolution Report 2017
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Sistema Integrado de Encuestas de hogares Eleborado por: INEC

En 2016, el precio promedio del libro electrénico pasé de 6,91 a 7,83 euros en Espafa y
América Latina. El rango de libros digitales que registr6 mayor crecimiento fue el de los
libros con precios entre 4,99 y 9,99 euros. Los libros electrénicos de precio inferior a los
4,99 euros perdieron participacion en el total de las ventas: representaron el 40% dentro
del total de unidades vendidas en el afo, frente al 60% registrado en 2015. Aquellos de
precios superiores a los 9,99 euros presentaron, en cambio, un crecimiento; en este rango

se encuentran en especial libros académicos y de nicho.



Evolucion del precio promedio de los libros digitales en América Latina
y Espaia (2015-2016)

Fuente: Bookwire y Dosdoce com, Spanish Markets Digital Evolution Report 2017
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Fuente: Sistema Integrado de Encuestas de hogares Eleborado por: INEC

Libros electrénicos y audiolibros El mercado anglosajon experimento caidas en las ventas
de libros electrénicos. Cifras de Nielsen indican que, entre 2015 y 2016, las ventas en
Estados Unidos de libros en este formato disminuyeron el 16%, mientras que las de libros
impresos se incrementaron el 3,3%. En Europa continental el informe The Global E-book
Report 2017, realizado por Wischenbart, que reunié datos de varios agregadores, revelo
la existencia de dos segmentos en el mercado del libro electrénico, definidos por el precio
de venta al publico (retail price). El primero redne los libros con precios por debajo de los
cinco euros y el segundo, los libros entre los diez y los trece euros. El segmento de los
libros digitales con precios bajos esta compuesto en su mayoria por libros autopublicados
y por libros usados en campafias promocionales. Estos dos segmentos tuvieron, por
ejemplo, un crecimiento significativo tanto en ventas (13%) como en unidades vendidas
(16%) en Holanda, entre 2015 y 2016, segun evidenciaron cifras del mayor distribuidor de

libros digitales en ese pais, Centraal Boekhuis.



En Ecuador Durante el periodo 2007-2014, el valor agregado del segmento de libros y
publicaciones alcanzé los 300,7 millones de dodlares. El segmento consiguié una
produccion total acumulada de 739,9 millones de ddlares en ese mismo periodo. La
produccién experimentd una tasa de crecimiento promedio del 2% interanual, con una
caida del 7% entre 2008 y 2009. La participacion de los subsegmentos es la siguiente:
publicacién de periddicos, diarios y revistas, 71%; publicacion de libros, 16%; otras

publicaciones, 12%.

Fuente: http://www.cerlalc.org/wp-
content/uploads/publicaciones/olb/PUBLICACIONES_OLB_EI libro_en_cifras_11 31081
7.pdf

Fuente: Racines y Seiva Eleborado por: Racines



Anexo 2. Formato de encuesta

Encuesta
Sobre filosofia para estudiantes universitarios

Agradecemos por responder es siguiente cuestionario. Toda la informacién
proporcionada serd andnima y se utilizard solamente como referencia para un

proyecto integrador de la Escuela Superior Politécnica del Litoral.

Edad:
Género:

1. ¢Tiene usted conocimiento sobre filosofia?
Mucho Algo Poco Nada

O - O O
(Si la respuesta fue nada: fin de la encuesta)

2. Nombre un filésofo famoso que conozca:

3. ¢Donde aprendi6 sobre filosofia?

Escuela Colegio Universidad Cuenta propia
] ] ] ]
4, ¢;Qué tan interesante le resulta el tema?
Mucho Algo Poco Nada
O - O O

5. ¢Conoce Ud. al filbsofo francés Guille Deleuze?

] Si ] No

6. Segun su criterio, ¢pueden el arte y la filosofia estar relacionadas?

] Si ] No

7. Silarespuesta es si, ¢qué tan relacionadas considera que estén?



Muy relacionadas  []

Algo relacionadas []

[

Muy poco [] relacionadas

Poco relacionadas

8. En breves palabras describa como cree Ud. Que estan relacionadas
arteffilosofia

9. De las siguientes opciones, ¢ Cual cree que es el mayor obstaculo para
aprender filosofia?
Poco material disponible ]

Falta de interés en el tema ]
Contenido dificil de entender []
Muy aburrido de leer ]

Anexo 3. Formato de entrevista con experto

¢, Quién es? ¢ Cudl es su historia?

A qué se dedica? ¢, Qué hace?

¢, Qué lee? ¢ Cuales son sus influencias?

¢, Como llegé a la filosofia? ¢y a Deleuze?

¢, Qué importancia tiene la filosofia en su vida diaria?

Experiencias clave, como el formato de un libro puede afectar su aprendizaje

¢.Se puede aplicar la filosofia en el disefio, asi como en el arte?



¢Es el disefio arte?

¢,Cuales son sus metas como docente de filosofia?

¢, Qué aspectos son los que mas valora al buscar material sobre el tema?

Anexo 4. Presupuesto

Etapa de investigacion

Cantidad Descripcion Tiempo Precio unitario Subtotal
2 Encuestas, Bocetos, Machote. 1 mes 600 1.200
Construccién del producto

1 Diagramacion 2 semanas 300 300

25 Disefio de collage 2 semanas 500 500

10 Fotografias 1 semana 150 150

Implementacion




