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Disefio y Construccion de Proyectos Gréficos

INTRODUCCION

La Unidad de Vinculacion con la Sociedad (UVS) abarca
todo el conjunto de actividades, programas, cursos

de educacion continua y servicios gratuitos que todas
las instituciones regidas por el Sistema de Educacion
Superior realizan en beneficio de la comunidad; los
mismos que tienen como guia al personal académico
quienes dirigen a todos los estudiantes participantes.

Los programas que se realizan en la unidad estan
dirigidos generalmente a todas las personas o
grupos sociales que no son estudiantes, profesores
o trabajadores de la universidad, por tal motivo son
beneficiarios directos de los proyectos que aqui se
realicen.

La UVS de la ESPOL pone a consideracion de todas

las facultades de la universidad con sus respectivas
carreras, los lineamientos regidos por la LOES (Ley de
Educacion Superior) con los cuales deben guiarse para
que se presenten los programas, proyectos, servicios
y actividades especificas para el desarrollo de éstas
practicas pre profesionales de los estudiantes.

Asi mismo todos los proyectos a realizarse estan
sujetos a las normativas vigentes en el pais como
son: Constitucion de la Republica del Ecuador, Ley =)

de Propiedad Intelectual, Codigo de la Nifiez y la VI NCU Los CON LA

Adolescencia, etc. para asi garantizar todos los derechos

de los ciudadanos beneficiarios de los programas. c 0 L E C T I v I D A D

“ANTIGUO ISOLOGO DE LA UVS-ESPOL
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Disefio y Construccion de Proyectos Gréficos

CONCEPTO CREATIVO

Nuestro concepto creativo parte a través de la creacion de mapas mentales;
los cuales nos ayudaron a determinar los lineamientos de nuestra campafia
de posicionamiento. En dicho proceso creativo se evaluaron las falencias,
ventajas, desventajas y planificacion de los métodos para impulsar la marca
UVS ESPOL para lograr que la campafia dé el realce que necesita la unidad,
y darse a conocer en el conglomerado estudiantil y docente, de ésta manera
poder cambiar la forma de pensar que tienen sobre la UVS.

“MAPAS MENTALES
CREADOS EN CLASES

“DESARROLLO DEL CONCEPTO CREATIVO

de los encuestados sobre si tenian
conocimiento de la UVS era un NO
rotundo.

Pero todos respondian algo

en comun: Vinculos=Union y
Sociedad=Comunidad; dicho de
otra manera la mayoria coincidia
en que es una unidad que une a la
comunidad con el estudiante.

Este es un punto bueno a partir del
cual nos enfocariamos en trabajar
para presentar nuestro producto:
grafica y comunicacionalmente. Sin
embargo necesitabamos vender la
idea de que el estudiante y profesor
pudiera aportar con su intelecto y
sus ganas de experimentar en un
ambiente real y practico. Ya que la
mayoria no consigue la manera de
poner en practica sus conocimientos
adquiridos a lo largo de su carrera;
teniamos que presentar un producto
gréfico cautivador y enganchador.

e i —~
“CREACION DE MAPAS MENTALES \

Actualmente la unidad es vista como una carga horaria en el pénsum
académico, tanto para el estudiante como para el docente, siendo ésta la
peor manera de interpretar el sentido para el que fue creada la UVS.

Una unidad creada para vincular estudiantes/profesores con la comunidad,
no puede ser vista como una obligacion para ellos; sino todo lo contrario.

Debe ser sinénimo de experiencia laboral y progreso profesional, creacion de
proyectos y sensibilidad social.

De esta manera nace la idea de crear un producto, una marca, que retina
todo lo que UVS pregona en sus bases ideoldgicas. Es asi que se origind
los PiD (Proyectos de Innovacion+Desarrollo). Una respuesta consolidada
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Disefio y Construccion de Proyectos Gréficos

ESTRATEGIA

COMUNICACIONAL

Nuestra estrategia comunicacional parte del hecho de
poder dar el posicionamiento adecuado que requiere la
UVS. Dicho de otro modo cambiar la manera de pensar
aburrida y tipica que tiene el estudiante y profesor de la
unidad.

El estudiante del siglo XX al igual que su profesor,
requerian reunirse fisicamente para poder elaborar
proyectos, tomar decisiones, proponer ideas que
aportasen a la unidad de vinculos; un método que iba
bien para la época, sin embargo el pasar del tiempo
ha permitido que hoy por hoy en pleno siglo XXI esas
barreras fisicas se puedan romper. Hoy en dia no es

necesario reunirse fisicamente con compafieros de
trabajo y/o estudio, los profesores ya no dictan materias
ni hacen copiar largos textos en cuadernos, los deberes
ya no se presentan en papeles. Hoy la sociedad de la
informacion y la tecnologia ha permitido que se puedan
consolidar grupos de trabajos a través de redes sociales.

El profesor ahora puede enviar tareas mediante web y
calificarlas por la misma via. Ya no hace falta copiar lo
que se dicta en clase porque las diapositivas que utiliza
el docente estan disponibles de manera inmediata en la
web de la facultad.

“CHARLAS PRESENCIALES DICTADAS POR MSC. NELSON PAZ

Todo esto se resume en el hecho de poner al estudiante
en contacto con la tecnologia y asi pueda aprovechar
mas el tiempo en sus proyectos universitarios y/o
personales.

De esta forma nuestro objetivo es y sera digital. Acercar
al estudiante a la UVS y que ésta se acerque al estudiante
como hoy en dia las redes sociales lo logran hacer.

La creacion de una fanpage en Facebook, una de Twitter
e Instagram brindan ese acercamiento tan necesario
entre Estudiante-Profesor-UVS y viceversa, ya que la
tecnologia de los teléfonos inteligentes ha permitido
que tengamos en la palma de nuestra mano en cuestion
de segundos toda la informacion necesaria relativa a
nuestros intereses académicos y/o personales.

“DIFUSION DE LOS PID EN LAS REDES SOCIALES

DISENO DE CAMPANA
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Disefio y Construccion de Proyectos Gréficos

PROCESO DE BOCETOS

Los bocetos del logo de nuestro producto de campafia,
los PiD; nos permitieron estudiar, analizar y graficar
laidea que la UVS necesita y que el estudiante

percibe de la unidad. Por tal motivo PiD (Proyectos de
Innovacion+Desarrollo) presenta esta oportunidad al
estudiante para que pueda hacer aquello que nunca
antes ha podido realizar dentro de la universidad y de
ésta manera aporte a la sociedad... “la sociedad del
conocimiento”, pilares basicos de la ESPOL.

Habiendo definido las letras a colocar en el logo y la
relacion Comunidad-Estudiante/Profesor; debiamos
resolverlo graficamente para que nuestro producto
connote dicha union. De esta manera nuestro proceso
de bocetos nos llevaron al concepto de unir letras en un
todo para representar dicha idea.

Decidimos que un isologo (texto e icono agrupados
entre si; no funciona uno sin el otro) era la idea mas
eficaz de comunicacion. Tres letras unidas entre si
que representen una union entre ellas podrian llevar
el mensaje necesario que la UVS necesita: “Proyectos
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de Innovacion+Desarrollo” para la Unidad de Vinculos
con la Sociedad "UVS". El punto final fue la cromatica
del logo a escoger, y debido a la fallida comunicacion
que representaba la anterior en el mismo, se decidid
utilizar los pantones actuales del logo institucional de
la universidad. De ésta manera estandarizar grafica y
visualmente la campafia de la UVS en ESPOL.

“BOCETO PREVIO AL LO

DISENO DE CAMPANA

“LOGO FINAL DE LA MARCA PID
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Disefio y Construccion de Proyectos Gréficos

PROCESO DE BOCETOS

Dentro de la campafia de posicionamiento se optd por
hacer una activacion dentro del campus prosperina, a
través de un cojin interactivo y un hablador.

EEEs
nnﬂ';ﬂ”.

La misma que se realizaria en los lugares mas
concurridos de la universidad, con el fin de que los
estudiantes pudieran interactuar con la marca y causar
una expectacion en el pablico objetivo, de esta manera a
través de los codigos QR (Quick Response Code=Codigo
de respuesta rapida) puedan tener acceso la pagina web
con el video informativo sobre los PiD y puedan conocer

de primera mano lo que se viene a través de la UVS de
ESPOL.

P—

L LI

[

Los habladores, ubicados asi mismo en los lugares con
mas afluencia de estudiantes harian interactuar a los
mismos con el fin de conocer mas sobre los PiD a través
de un link directo al video.

“HABLADOR INTERACTIVO PARA ACTIVACIGN EN COMEDORES
“COJININTERACTIVO Y SURESPECTIVA ACTIVACION EN BIBLIOTECA 0

T \;‘
{ @ T :'E"@

\ aflm

No te duermasl!!!

Tu futuro laboral estd en los PiD

Conoce los PiD

Conécenos

escanea este codigo con:

-
=
[ [

“BOCETOS DEL HABLADOR A COLOCAR EN EL CAMPUS

DISENO DE CAMPANA
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PRUEBA ERROR

A través de la prueba-error pudimos explorar las
distintas posibilidades graficas y de forma que teniamos
al alcance de nuestra mente para la elaboracion

de nuestro logo del producto en la campafia de
posicionamiento. De esta manera con muchas opciones
y mediante una lluvia de ideas grafica tener més cerca la
idea de nuestro logo final de campafia.

Mediante debate y andlisis entre compafieros de
proyectos conjuntos de la materia, se pudieron observar
ventajas y desventajas de varios logos y propuestas
graficas de campafia publicitaria, asi podiamos testear
con una prueba piloto la aceptacion o rechazo que podia
causar nuestra imagen publicitaria.

“PRIMEROS BOCETOS DEL LOGO PID A LAPIZ

“DEBATE DE PIEZAS GRAFICAS ENTRE DISENADORES DE EDCOM

4 63% @D Mar11ago

“PRIMEROS BOCETOS DEL LOGO
DIGITALIZADOS EN ILLUSTRATOR

Experienca laboral asegurada

PRIMER IDEA DE COJIN INTERACTIVO™

Conoce los PiD “privERAs IDEA DE HABLADORES

DISENO DE CAMPANA
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Nuestro proceso técnico parte
desde las encuestas, donde pudimos
investigar el problema de raiz de la
UVS. El por qué del desconocimiento
de la misma y el "miedo académico”
que influye tanto en el estudiante
como en el profesor.

A través de las encuestas pudimos
determinar el bajo porcentaje de
estudiantes que si reconocian a la
UVSy lo que para ellos significaba.

El proceso de encuestas nos
ayudaron a determinar los
lineamientos a seguir en nuestra
campafia de posicionamiento, ya
que de otro modo no sabriamos que
piensa la gente politécnica sobre la
unidad.

Se manejaron encuestas digitales
para no aburrir al estudiante y
simplicar el proceso de tabulacion
de datos, por tal motivo utilizamos
la herramienta web JotForm para
elaborarlos y utlizamos un iPad Mini
para que el encuestado pudiese
escoger entre las opciones multiples
de la encuesta.

“FORMATO DE ENCUESTAS DIGITALES
Y SUIMPLEMENTACION EN IPADS

Disefio y Construccion de Proyectos Gréficos

PROCESO TECNICO

@ JotForm
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Fuent

/ Herramientas de form|

SCUELA SUPERIOR POLITECNICA

OL. De antemano

H o
T Texto
5 Cusdro de texto
2l Area de Texto ELI
= Desplegabie
« Botén de Radio
21 CIbEEE Encuesta sobre las practicas pre-
5 magen
£ Carger archivos profesionales de voluntariado en ESPOL.
) Botén de Enviar
~ Herramientas répidas|
il Herramientas de Encyl La informacién recolectada servird para el estudio y mejoramiento de las practicas pre-
de e mantiene es
(& Herramientas de pagd agradecemos su sincera colaboracién.
% Widgets

Estudiante o QO Estudiante QO Profesor

“CREACION DE VIDEO INFORMATIVO

DELOS PIDEN AFTER EFFECTS

Para la elaboracion del logo de
nuestro producto de campafia, la
herramienta Adobe Illustrator CC
nos permitio llevar los bocetos hacia
el arte final para poder elaborar
las respectivas pruebas de color,
pantones, formas, figuras, tamafios
y asi poder entregar un producto
grafico sélido y con un atractivo/
consecuente que comunique las
necesidades de la UVS.

El software Adobe After Effects

CC nos permiti6 elaborar el video
informativo sobre los PiD que
circulan en todas las redes sociales.

DISENO DE CAMPANA

17




DISENO DE CAMPANA

18

DETALLE DE

Disefio y Construccion de Proyectos Gréficos

VIDEO

AUDIO

VIDEO

AUDIO

Déjanos contarte unas historias

PIEZAS GRAFICAS

Nuestra campafia de posicionamiento sefiala dentro

de su presupuesto algunas piezas graficas que
mencionamos a continuacion para la expectativa que
queremos causar en el estudiante y docente, asi como la
creatividad y aptitud investigativa de ambos.

Mediante la creacion de un reel informativo acerca de los
PiD, hemos elaborado un storyboard que describe como
serfa producido el mencionado video a colgar en redes
sociales y YouTube para difusion viral de contenidos.

Una de las partes de la campafa para impulsar el
espiritu investigativo y creativo es el uso de unas de las
tecnologias con mayor impacto en éstos Gltimos afios:

la realidad aumentada ("AR" augmented reality por sus
siglas en inglés).

Esta parte de la campafia pretende aprovechar el uso

de esta tecnologia a través de los afiches A3y presentar
un pequefio video de presentacion y explicativo sobre
los PiD para poder llevar al estudiante a explorar mas
acerca del producto. A través de la puesta en escena de
este material podremos medir los tiempos de respuesta y
numero de visitas que ha tenido nuestro material.

Otra de las piezas a presentar es la propuesta del
redisefio grafico de las carteleras universitarias dentro
de cada facultad, con la nueva imagen de la UVS (a
cargo del grupo de Imagen Corporativa del grupo
Medina-Zambrano) y la presentacion de nuestro logo
de producto “PiD" para consolidar graficamente nuestra
campafia en la mente de los estudiantes y docentes.

“CREACION DEL REEL DE PRESENTACION DE LOS PID

[]
¥ - | Ajuste <

musica_pid

Render FULLHD
HD

imacion PID.acp *

R
G
=
A

0,0000

Proyectos de

INNOVACION + DESARROLLO

TIEMPO

YECT..OFESIONAL
uN

NIVEL 300

ERES

+ DESARROLLO
Innovacié

NANNANNANNN

m (logo animado con movimiento.

Breve resumen de lo que son los PID (Proyecto de

Recuerdo cuando entré a ESPOL; pensé que ibaa innovacién + desarrollo)

hacer cosas grandes RECURSO TIPOGRAFICO
Es la oportunidad de ganar experiencia aplicando
lo aprendido en el aula de clases. Poder generar
un proyecto que siempre has querido
sabia que iba a ser dificil, tuve buenos guias.
—~
) (]

mucho de lo que aprendi era muy académicoy Los PID dieron forma a aquello con lo que yo
sentia que me faltaba algo... sofiaba...

.la préctical. Poner en practica en el mundo
laboral real, todo lo que me enseiiaron en clases...

Hoy no sélo tengo un titulo. Hoy soy un profe-

..ya o puedes seguir dependiendo de profe- sionall

sores, ellos cumplieron su ciclo...

estiempo de que cambies el rumbo de tu vida
profesional...

ahora cuentas con un recurso importante. Te
presentamos los PID.

“PROPUESTA DE STORYBOARD DEL VIDEO DE LOS PID PARA ESPOL TV

La elaboracion de unos habladores para colocar en

las respectivas facultades con un codigo QR, que
mediante un link (enlace corto) nos redireccione hacia la
pégina de Facebook de los PiD y puedan dar clic en me
gusta, de ésta manera puedan seguir las novedades y
actualizaciones de la misma desde la palma de su mano.

Dicho codigo QR también nos permitira medir en tiempo
real las estadisticas de las personas que los abren, asi
como las preferencias tecnoldgicas del estudiante o
profesor respecto a su dispositivo movil; es decir si usa
iPhone, Samsung, etc.

“REDISENO DE CARTELERAS UNIVERSITARIAS 1.20M X 0.80M)
PROPUESTA DE LOGO UVS POR GRUPO: MEDINA-ZAMBRANO
PARALELO 2- LIGRA
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Disefio y Construccion de Proyectos Gréficos

PIEZAS GRAFICAS

¢Nivel 300 o superior?
iToma las riendas de tu futuro!

“AFICHE A3 INTERACTIVO ESCANEABLE CON REALIDAD AUMENTADA

No te duermas!!!

Tu futuro laboral esta en los PiD

“COJININTERACTIVO (39CM X 33CM)
Impresion sobre papel transfer para sublimacion textil

Conécenos

e @33)
escanea este codigo con: ﬁg‘ ﬁ

Grbiod Lector Qr

“HABLADOR INTERACTIVO CON OR (80 CM X 45CM)

Soporte de PVC de 1 mm recubierto de viniles
troquelados de colores

Conoce los PiD

DISENO DE CAMPANA
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“ESCANEO DE AFICHE CON REALIDAD AUMENTADA CON APLICACION “LAYAR”
PARA DIFUSION DE VIDEO INFORMATIVO

DISENO DE CAMPANA
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RESULTADOS

Disefio y Construccion de Proyectos Gréficos
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il Te gusta v + Siguiendo v = W Mensaje | ee=

Biografia Informacién Fotos Me gusta Videos
A 535 personas les gusta esto Ed Publicacién [ Fotovideo i~
Invitar a amigos a que indiquen que les gusta la. Escribo algo...
pagina
CAMPANA VIRAL DE FANPAGE DE LOS PID EN FACEBOOK™
Rendimiento [0 Pablico Ubicacién
@ Resultados: Me gusta de la pagina ~ Alcance ¥
0% 27% 9% 0% 0% 0% 0%
36%
Mujeres 145 . 6338 I
-
Todas las edades: 13- 65+ 1347 18-24 2534 35-44 4554 55-64 65+
Hombres 260 l 8737 I i
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Todas las ubicaciones v @ Resultados: Me gusta de la pagina Alcance ¥
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la computadora 4029 83,02 50,05
0%
Columna derecha de la o
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821,92 $0,06
*] 1 lul; 10 947 = =
LIKES VIS. ALCANCE SEGUN S
Dlspﬂsm\m Red de pablico @& 0% g $0,00 -

(COMPUTADORA VS. MoVIL)

F“d PiD - UVS ESPOL
14 de agosto a las 17:47 - Editado - @&

Tenemos el orgullo de ala Il I lica los PiD:
Proyectos de Innovacién+Desarrollo. La oportunidad que siempre has
querido para desarrollar tu proyecto académico relacionado con tu carrera
universitaria. Espéranos muy pronto! (Z)

Proyectos de

= QID

2 INNOVACION + DESARROLLO

OSL0s

-

996 rep
1 Me gusta W comentar # Compartir

A Daniel M Ramén y 94 personas mas les gusta esto. Mas recientes -
Compariida 14 veces

Elias David Mas informacion a

dmayorga @telconet.ec
Me gusta - Responder - 15 de agosto a las 19:01

CAMPARA VIRAL DE V/IDED DE EXPECTATIVA DE LOS PID EN FACEBOOK™

Rendimiento Piblico  [] Ubicacién
Todas las ubicaciones v ® Resultados: Reproducciones de video Alcance
Importe gastado Costo por
g resultado
Seccion de noticias de  m—— 20% 186
la computadora 8017 6,49 §0,03
Columna derecha de la 0% 0
computadora 0 50,00 -
‘Seccion de noticias del 80% 740
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e o piblco o 0 w000 *LIKES VS, ALCANCE SEGON
ed de co -
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@ Resultados: Reproducciones de video ~ Alcance ¥
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32%
Mujeres 206 . 6531
. [ (]
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“LIKESV'S. ALCANCE SEGUN ai
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0% 48% 21% 0% 0% 0% 0%
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RESULTADOS

*INTERACCION DE LOS ESTUDIANTES CON LOS “PRIMER CONTACTO DE ESTUDIANTES
SMARTPHONE Y LOS HABLADORES CON LAMARCAPID

*“ALREALIZAR LA ACTIVACION EN COMEDORES * ALREALIZAR LA ACTIVACION EN LA
DE ESPOL CON HABLADORES, SE 0BTUVO UNA BIBLIOTECA DE ESPOL CON COJINES, SE GENERO
BUENAINTERACCION CON EL TARGET GRAN EXPECTATIVA ACERCA DE LOS PID

P40,

@ -'reﬁ v
2 e &

ol

y Cenlos PD

Conoce los PiD
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