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RESUMEN

A través de la informacion proporcionada por la empresa
Venntura y mediante la elaboracién del moodboard vy
brandboard realizado para este proyecto, se demuestra
la baja e inadecuada implementacion de plataformas
online especializadas en la compra y venta de productos
agroalimenticios autdctonos en Espafia.

Es por este motivo que se procedid a crear una apropiada
imagen corporativa para la marca Venntura y una
reestructuracion de su plataforma digital con la finalidad de
asi poder transmitir a su publico un adecuado mensaje sobre
sus valores de marca.

Identidad corporativa y reestructuracion de la plataforma digital Venntura



Identidad corporativa y reestructuracion de la plataforma digital Venntura

ANTECEDENTES
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La marca Venntura nace como un proyecto emprendedor
familiar cuya parte administrativa radica en el pais de
Espafa y la parte de programacién y disefio grafico en
Ecuador.

Es una plataforma de comercio electrénico: www.venntura.es,
bajo el esquema marketplace: tiendas y marcas
independientes presentan sus productos, se destaca el perfil
de cada organizacidn, su proceso de fabricacién.
Actualmente trabaja con 8 marcas y cerca de 84 productos.

Los afiliados son Artesanos, micro empresas establecidas
en la Provincia de Badajoz — Regién extremefia — Espafa.
El inventario de Venntura estd compuesto de productos
gourmet: Vinos, Quesos y Embutidos, también tiene una
linea de mermeladas, chocolates, cafés de Corporacion
Noboa, empresa ecuatoriana. En un futuro piensa extender
su linea de productos a la venta.

Venntura tiene como mercados objetivos: Espafia, Francia y
Reino Unido

La empresa Venntura cree que cada momento debe ser
aprovechado de la mejor manera, ya sea con la familia o
entre amigos. Por eso ofrece a sus consumidores productos
gourmet de excelente sabor, artesanales, ecolégicos y
saludables. Ideales para compartir y disfrutar cada momento

Venntura quiere llevar la experiencia de servicio al cliente
al mejor nivel, haciendo llegar recurrentemente cada 30 o
60 dias un set de productos de acuerdo a las preferencias
personales del consumidor.

Al cumplir este objetivo,se creara un canal con permanente
comunicacién con el consumidor en el cual se enviara
sugerencias de nuevos sabores todos los meses.

El nombre Venntura significa buena fortuna, en términos
generales expresa que se creara beneficios y entornos ganar
y ganar para todos con quienes trabaja: sus vendedores y
sus compradores.



Sus vendedores ganan al tener a su disposicion un canal
innovador de ventas.

Sus compradores ganan por la excelente relacion
calidad / precio, asi como soluciones y entregas a tiempo

Venntura es una plataforma tecnoldgica y organizacion que
aporta con una soluciéon a un problema cotidiano: abastecer
de vinos, quesos, embutidos y conservas a sus consumidores
lo hace combinando sus preferencias personales, con las
sugerencias propias que genera.

El concepto es amplio, tomando en consideracion que
ofrece productos que a mas de tener un excelente sabor,
son altamente saludables, amigables con el medio ambiente
y forman parte de una cadena de produccion basada en la
economia colaborativa.

Para cumplir con lo que hace dispone de una plataforma web
con basicamente 2 canales o funcionalidades especificas:

Venta en linea : ciclo de eCommerce: registro - carrito de
compras - pago con Paypal — entrega con SEUR

Club Venntura: Los miembros del club reciben sus productos
cada 30 dias o cada mes, segun sus preferencias.

El paquete es variado: Solo vinos, o, vinos mas quesos, o,
quesos mas embutidos y proximamente conservas.

La proyeccion de Club Venntura es aportar a un mejor estilo
de vida basado en 3 pilares fundamentales:

1. Disfrutar de sabores deliciosos y diferentes a lo cotidiano.
2. Consumir alimentos saludables, naturales y organicos.
3.Con nuestra compra aportamos a laeconomia colaborativa,
porque nuestros productores son responsables con el medio
ambiente: ecoldgicos; asi como con la sociedad: fair play y
fomento a la responsabilidad social corporativa.

Identidad corporativa y reestructuracion de la plataforma digital Venntura
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PUBLICO
0BJETIVO

METODOLOGIA DE
INVESTIGACION
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Hombresy mujeres, estudiantes, profesionales o empresarios
entre 25 a 75 afos de estrato socio econdmico medio, medio
alto y alto, con y sin hijos, radicados en la parte urbana o
rural de Espafa y Francia. Pasan tiempo en familia o con
amigos disfrutando de productos exclusivos, refinados vy
sobre todo gourmet, ademas sienten inclinacion por realizar
compras para consumo personal o regalos en tiendas online
por la comodidad y facilidad que brinda.

ANALISIS DEL ENTORNO
P.E.S.T.

ANALISIS POLITICO

Forma de Gobierno

El gobierno espafiol es una monarquia constitucional
hereditaria con un régimen de democracia parlamentaria.
Sus poderes se dividen en legislativo, ejecutivo y judicial.
Segun la constitucién de Espafia, el Rey es el jefe de estado
y capitan general de los tres ejércitos. Entre sus funciones
estad el proponer el candidato a presidente de gobierno y
nombrarlo, una vez obtenida la confianza de las Cortes,
nombra a los restantes miembros del gobierno propuestos
por el presidente y puede vetar las leyes aprobadas en las
Cortes.

El poder legislativo recae en las Cortes Generales compuestas
por el congreso de diputados y el senado. Su eleccién es
mediante sufragio universal y se realiza cada cuatro afos,
el derecho al sufragio solo lo realizan los ciudadanos con
nacionalidad espafiola. Sus funciones son las de aprobar el
presupuesto de estado, elegir presidente de gobierno y la
supervision de la accion del gobierno.



El presidente de gobierno quien ejerce el poder ejecutivo
asistido por un consejo de ministros dirige la politica interior
exterior, la administracion civil y militar y la defensa del
estado.

El Consejo General del Poder Judicial es el érgano de
gobierno del poder judicial y el Tribunal Superior de Justicia
es el cuerpo juridico més alto del estado. El poder judicial
se administra en nombre del rey por jueces y magistrados.

ANALISIS ECONOMICO

Espafia se encuentra en una constante recuperacion de la
crisis que se inici6 en el 2010 debido a los diversos cambios
en los indicadores macroecondmicos.

A raiz de esta crisis el pais desarroll6 otros problemas en el
sector inmobiliario, bancario y laboral.

El Instituto Nacional de Estadisticas (INE) y el Banco de
Espafia en su pagina web demuestran que la tasa del
Producto interno bruto (PIB) se ha mantenido estable con
un indice de 3.2 en los afios 2015 y 2016 proyectandose una
disminuciéon del mismo al 2.7 en el afio 2017. Asi mismo
proyectan que la tasa de paro (porcentaje de la poblacion
activa) para el 2017 serad de 17,0% con relacién al afio 2016
que era de 18.5% por lo tanto nos muestra una disminucion
en el paro.

La estabilidad del PIB en los afios 2015 y 2016 se debe al
surgimiento de nuevas empresas por parte de jovenes y la
facilidad que ofrece el pais para hacer negocios en Espafia,
entre ellos esta la adquisicién de franquicias econdmicas,
servicios de turismo, productos de limpieza para autos,
negocios online desde el hogar siendo esta Gltima un campo
abierto para muchos emprendedores. La facilidad y la
rentabilidad de este modelo de negocio resulta atractivo ya
que no necesita mucha inversion, y el emprendedor puede
manejar su negocio sin recurrir a mayor personal externo,
ademas de permitirle auto gestionarse en el proceso de
crecimiento de su negocio. Ademas existe la posibilidad
de comerciar con otros paises como se puede deducir del
Ultimo andlisis econdmico por parte del INE y el Banco de

Identidad corporativa y reestructuracion de la plataforma digital Venntura
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Espafa en el que se afirma el aumento de intercambios
comerciales de bienes con el resto del mundo en el cuarto
trimestre del afio 2016, tras la notable desaceleracion que
tuvo en el verano, esto reflejaria mayor firmeza en el flujo
de exportaciones-importaciones frente al conjunto de
economias emergentes.

Aspectos econémicos de Extremadura

La region de Extremadura que posee 4.6 puntos del PIB en
la escala nacional en el 2015 su PIB per capita se situdé en
16.166€ euros en comparacion a los 23.200€ euros de PIB
per capita total en Espafia, indicAndonos una buena calidad
de estilo de vida a pesar de ser el mas bajo de Espafia.
Extremadura una region con productos de excelente calidad
como son: jamones, embutidos, pimenton de la vera, aceite
de oliva entre otros no perecederos y su economia se basa
en la exportacion dentro y fuera del pais.

Las empresas en el mercado del internet

Estudios realizados en los afios 2013 y 2014 por el INE
(Instituto Nacional de Estadistica, Espaiia), nos indican que el
estimado de usuarios frecuentes de Internet es de 93,5% del
total de los internautas en los Ultimos tres meses, cantidad
que se aproxima a 24,5 millones de personas, siendo este el
71,2% de la poblacion Espafola.

Otro estudio realizado por Online Business School, demostré
que el 32% de la poblacién espafiola realiza sus compras
por Internet compitiendo a la par con los paises como Reino
Unido y Dinamarca, lideres en e-comerce europeo en donde
77% de la poblacion realiza compras por Internet. Estos
valores constante le permitié a Espafia posicionarse en uno
de los puestos mas alto en el crecimiento de online Retail de
toda la Unidn Europea para el afio 2013, en donde se sitla
en el 22,5% con respecto al promedio de la Unidén Europea
que es de 20,1% del total de su crecimiento.

ANALISIS SOCIO - CULTURAL
El uso de las tiendas online
El marketplace (plaza de mercado) permite facilitar una



transaccion de compra — venta entre dos personas que
permanecen bajo un entorno técnico hasta que esta es
finalizada. En Espafa existe alrededor de 22.000 tiendas en
Marketplace que promocionan productos, pero la existencia
de una plataforma de producto especializados que relna
pequefias y grandes empresas es muy poca, esto se refleja
en el sector de Extremadura, regiéon que menos comercializa
o compra en Espafia pero que tiene un mercado con mucho
potencial para crecer en el e-comerce.

Factores de compra por internet en el Mercado Espafiol

Las principales razones de compra en el mercado online
espafiol son: Comodidad en un 78%, precio en un 73.2%,
ahorro de tiempo 65.5% y facilidad de compra 55.6% con
respecto al perfil del comprador. Segun las cifras del afio
2013 nos muestran que el comprador por Internet en Espaiia
tiene entre 25 y 44 afios constituyendo el 57,4% del total
de los compradores y el 14,6% entre 16 y 24 afios mientras
que las personas mayores de 55 afios constituyen menos del
10% del total de los usuarios.

Segun datos del 2015 por la INE, el promedio de compra
anual por persona es de 1354€, y en donde los usuarios de
entre 25y 34 aflos declara que gasta un promedio de 1.606€

ANALISIS TECNOLOGICO
Comepra en linea

Los Espafioles destinan casi 13.000 millones de euros a
la compra en linea, cifras que solo pueden ser superados
por los lideres del e-comerce como son Reino Unido que
destina un gasto total en comercio electrénico de 96.193
millones de euros, Alemania con 50.000 millones y Francia
con 45.000 millones mientras que el nimero de e-shopper
compradores en Internet en Espafia alcanzan los 15 millones
que corresponderia a un 32% de la poblacién que alguna
vez ha realizado compras en algun sitio en Internet.

Identidad corporativa y reestructuracion de la plataforma digital Venntura
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Uso de la herramienta Digital.

En Extremadura existen un aproximado de 100.829
comercios que se dedican a la venta de diferentes productos
en donde el 57% se dedica a la produccién en venta de
productos agroalimentarios, estas ventas son de manera
directa y poseen sus propias paginas web en donde no
necesariamente realizan ventas en linea sino mas bien se
enfocan en informar a sus consumidores de sus productos.

ANALISIS FODA

FORTALEZAS

*Ganacia relacién calidad/precio

-Facilidad de compra y envio

*Cumplimiento con las normas de seguridad online otorgado
por la institucion de confianza online.

Disponibilidad 365 dias las 24 horas del dia.

*Seguimiento de postventa personalizado.

eImpulsar la identidad regional por medio de productos.

OPORTUNIDAD

*Ampliacién del mercado de la region a nivel global, ya que
incursiona muy poco en las ventas online.

«Ser un portal que promueva la Regién en todos sus aspectos
ya que actualmente no se encuentra un sitio que abarque
todo lo que Extremadura posee.

«Convenio entre la Unién Europea y Ecuador debido a la
facilidad de exportacién de productos nacionales.

*Ayuda de instituciones gubernamentales en Ecuador.



DEBILIDADES

*Marca nueva y poco conocida en el mercado nacional e
internacional.
*Pocos recursos econdmicos para invertir en publicidad y
material fisico.

AMENAZAS

*El comercio electronico genera desconfianza.

*Muchos comerciantes son reacios al cambio por ende, no
poseen plataformas online.

eLa existencia de grandes empresas en el mercado online.
Percances en el transporte de la mercaderia.

Identidad corporativa y reestructuracion de la plataforma digital Venntura
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ESCENARIO

Lugares donde este grupo vive

Casa externa con una
fachada bien acabada.

Cocina y ambientes de comodidad
es el espacio favorito, lo decoran y
acomodan continuamente.

einjuua\ [enbip eutiojeiejd e| ap uoneIN}Nsaal A eanelodiod pepiuap) ST

MOODboard

Comprador en linea

CONDUCTA

Personas entre 25y 75 afios

Introvertidosy extr
vertidos
navegadores de
internet.

Les gusta probar
alimentos nuevos,
son curiosos y
tienen facilidad de
compra.

OBJETOS DE COMPRA

Consumo personal, regalos, festividades.

Estudiantes univers
empresarios.
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ARBOL DE PROBLEMAS

Dificultad para promover productos agroalimentarios / gourmet de la regién Extremeiia

Desconocimiento de Poca probabiliiiad de expansion Mantenerse en el mismo

tiendas online gourmet fisica en el mercado europeo circulo de compra - venta
EFECTOS

Baja implementacion de plataformas online especializadas a las compra — venta de
productos agroalimenticios autoctonos en Espaiia

CAUSAS R ............................. :
Apego a la compra - Existencia de tiendas fisicas Desconocimiento del
venta tradicional mercado online



0BJETIVOS

DE COMUNICACION

Promover la venta subrayando la exclusividad de los
productos y valores de marca dentro del disefio de la
plataforma digital.

DE DISEND

General:

Elaborar la identidad corporativa de la marca Venntura y sus
aplicaciones en la plataforma digital.

Especificos:

1.Recopilar datos de la empresa para la definicion del
concepto de la marca.

2.Desarrollar valores y contenidos aplicados a la marca.

3.Elaborar la marca grafica y el manual para uso en
aplicaciones digitales.

Identidad corporativa y reestructuracion de la plataforma digital Venntura
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CRONOGRAMA
Descripcién ..

Entrevista  con
el cliente y
planteamiento
del proyecto

Metodologia de
Investigacion y
recopilacion de
datos
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Octubre Noviembre Diciembre Febrero

Andlisis y
ejecucion de
metodologias de
generaciéon  de
ideas.

Conceptualizacién
Yy generacion de
arquitectura de
marca

Presentacion
de avances al
cliente

Elaboracién
de Bocetos,
imdgenes y
contenidos

Implementacion
de plataforma y
su contenido

Correcciones
de Imdgenes y
contenidos

laboracion  de
piezas grdficas
de redes sociales

Correcciones de
piezas grdficas
y contenidos de
redes sociales

Implementacion
del  material
corregido




Disefio

cﬂ" e El concepto de la marca Venntura es un compendio del siguiente contenido:
* comercio
cleatl *variedad
*Lo nuevo

*Lo gourmet.
Uniendo estas variantes representadas en cada una de las formas y tipografia que
componen la marca Venntura se logré obtener lo que es su Isotipo.

venntura

Comercio tipografia lo nuevo

- +

‘ CLUB DE VINOS, QUESOS Y JAMONES

Variedad Lo gourmet

L vennturo

CLUB DE VINOS, QUESOS Y JAMONES
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[I Durante el proceso de bocetos se definieron dos etapas: la etapa de boceto de
"][: SU E Logotipo de la marca y la etapa de bocetos para la reestructuracion de la plataforma
uce digital Venntura.

En la etapa de los bocetos del logo de la marca Venntura se procedio a trazar
formas que comuniquen el contenido bajo el cual se deseaba realizar el logo de
Venntura como comercio, variedad, lo nuevo y lo gourmet que forman parte de lo
que es la marca.

o W /( % paEEE T,

Loe
- & o
m/}“y"‘/& =
Qua/c~ <
g
(Mu/m” s o
2 ) i)
(ot e
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Los bocetos se vectorizaron en el programa de Adobe lllustrator y se fue colocando
las diferentes partes que expresaban el contenido bajo el cual fue creado.

e VENNLUra

CLUBDE VINOS, QUESOS Y JAMONE §




Los bocetos de las piezas gréficas de la aplicacion web
se realizaron a lapiz para luego proceder a vectorizar
en el programa de lllustrator.
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Durante el proceso de elaboracion del logotipo para esta marca se realizaron bocetos
de diversos posibles logos hasta llegar al que transmitia correctamente los valores
que se deseaban.

Acontinuacion se muestran bocetos los diversos posibles logos que se elaboraron
para la marca pero que no fueron los idoneos.

- GuenNLLY &
venntura |
&Jc‘{\ RiEUel

‘% nJennturo
VeﬂﬂtUFO nJvennturo-
A AN ==
ventura x
=
oemtura 5N

Una vez escogido el logotipo se procedio a realizar pruebas de colores acordes a
los valores que se deseaban transmitir para el mismo.

e Vvenntura

CLUB DE VINOS, QUESOS Y JAMONES

e2Venntura

CLUB DE VINOS, QUESOS Y JAMONES

Colores seleccionados para el logotipo final:

vVenntura

CLUB DE VINOS, QUESOS Y JAMONES



HveNn

CLUB DE VINOS, QUES

o VENNtUra

CLUB DE VINOS, QUESOS Y JAMONES

También se realizaron
pruebas sobre fondo
de colores planos y
degradados procediendo
a realizar una seleccion
de las opciones mas
adecuadas para la marca.

Identidad corporativa y reestructuracion de la plataforma digital Venntura
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FIUEESU El logotipo de la marca Venntura consta de la siguiente arquitectura:

Ecnico

(—r‘i‘
C
\

e VENNLUra

CLUB DE VINOS, QUESOS Y JAMONESY

eVENNLUra

CLUB DE VINOS, QUESOS Y JAMONES

venntura

CLUB DE VINOS, QUESOS Y JAMONES

Dentro de la arquitectura de la marca se puede observar que el valor de X es la
letra a del logotipo .

Valor x



Se utilizé dos clases de tipografia para el logotipo de la marca Venntura estas tipografias son la Rounded elegance
y la Veronique 64 ambas tipografias fueron modificadas para agregar valor al disefio del logotipo

Ti fia:
Rl(ftj)r?dr:cllaelegance modificada vennturo

Modificada en letras V-T-U-R-A

Traking: 0,30pt

Ti fia:
vennTUQO Veronique 64 mlggi?i::aacljaa

Modificada en letras E-N

venntura
VENNTURQ

Identidad corporativa y reestructuracion de la plataforma digital Venntura
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Parte de las piezas gréficas es el manual de marca que fue realizado con los colores
corporativos y una reticula a dos columnas.

Para la portada del
manual de marca se
utilizé una diagramacion
de dos columnas, en la
parte derecha se colocd
el Logotipo de la marca

& venntura y del lado izquierdo se

colocd un fondo negro
con iconos  realizados
para la aplicacion en la
parte digital.

La tipografia que se utilizara para las diversas aplicaciones de la marca es la familia
Archer, para los encabezados archer regular, archer bold y archer bold italic.
Mientras que para los cuerpos de textos se utilizaran las demas variedades de la

familia archer.

Archer
ARCHER
Archer
ARCHER

archer

aRcHeR

Encabezado: Archer (Regular,Bold, Bold Italic).
Usos: Encabezados, subtitulos, textos cortos.

Cuerpo de texto: Archer (Regular, Italic, Bold,
Bold Italic).

Usos: Textos largos, descripciones, entre otros
relacionados y pertinentes.



Buscor Productos Q

" SUSCRIBETE A 'l

Los mejorés productos Originar-
ios de'Extremaduras, y recibe
productos saludables en’la
puerta de tu hogar

Los colores corporativos
de la marca Venntura son
los siguientes:

rojo, naranja, verde, gris.

Cada color representa
uno de los productos que
actualmente la empresa
Venntura  comercializa
por ejemplo el rojo
oscuro  representa los
productos de vinos, el
verde las mermeladas y
el naranja los jamones.

Sus tonalidades exactas
estan descritas en la
imagen ubicada del lado
izquierdo parte superior
de esta pagina.

En la plataforma digital
se ven expresados los
colores y graficas que
se han realizado para
el proyecto de imagen
corporativa y
reestructuracion de la
plataforma digital de la
misma

Identidad corporativa y reestructuracion de la plataforma digital Venntura
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Uno de los productos graficos que se han elaborado en este proyecto es el
manual de marca de Venntura el cual fué impreso en papel couche de 150g en
tamafio A5, su diagramacion es a dos columnas con tipografia de la familia
Archer, se han usado los colores corporativos para la presentacion del mismo.




Otro de los productos
graficos que se han
producido en el
proyecto es la
reestructuracion de la
plataforma digital tanto
web como aplicacion
para mabil.
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Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

Se procedi6 a realizar un disefio del home de la pagina
weﬁ de Venntura mucho mas agradable estéticamente
siguiendo la linea grafica que se disefi¢ para la marca
Venntura.

En las siguientes imagenes se muestran dos de las més
importantes paginas reestructuradas para Venntura su
Home page y su pagina de suscripcion.

El fondo blanco contrasta perfectamente con los
colores e imagenes que se han colocado evitando asi
que el protagonismo de las mismas se vea afectado
y a su vez dando un toque elegante que va ligado
a lo gourmet de los productos que se venden en la
pagina web.

.y

@venntura

Subtotal  20,00€
azx  4a0c

Emio  opoe
Toal  2420€

Marcas Populares

Los mejore clientescon Lo mejores procitcs

MER  weoews @ W

Bienvenidos




= @venntura 2

s | P hog
Pty 7 @
{ v

g2 5 ®

¢Qué Producto deseas?

& vinos
Desde Sabores dulce hasta Espumoso

Escoge una variedad de tus productos
puedes seleccionar mas de uno

Escoge una variedad de tus productos
puedes seleccionar més de uno

K Vinos Tintos
B

Para la aplicacion
mobil se utiliza los
mismos contrastes de la
pagina web pero con una
diagramacion  diferente
debido a su plataforma.

Con que frecuencia lo entregamos?

Cada semana

Selecciona Rango de precio

ﬁ?‘ Bésico

Selecciona la Forma de Pago

En la aplicacion mobil se
destacan  mayormente
los iconos que se crearon
con sutiles toques
coloridos que le otorgan
al disefio un toque
original.
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Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

Entre los varios iconos
que se crearon para la
aplicacion web y la linea
grafica en general
tenemos los siguientes:

7 L




Buscar Productos ESP/ENG/FR

&Qvennturo CAJAS DE REGALO ‘ VINOS ALIMENTOS Y CONSERVAS

CAJA DE LUJO EXTREMENA DESCRIPCION DE SUSCRIPCION

DETALLE

Dos vinos canchal
Un vino Mar de Plata
Un Queso de Oveja Pinton
Subtotal 20,00 €
Iva 21% 4,20 €
Envio 0,00 €

Total 24,20 €

‘ COMPRAR

* Con esta compra te estas ahorrando 10,00 € mensualmente

Acerca de venntura Necesitas ayuda? Garantia y servicio Venntura.es

ntura Europa Market

dvenntura cnshsDEREGALO | VoS | AUIMENTOS Y CoNSERVAS
SnNtur

e@Venntur

Agradece tu suscripcién!
Recuerda que estamos a tu disposicién
comunicate con nosotros
contact@venntura.es

En la presente pagina se puede observar como se
verfa la pagina con un cuadro de mensaje.
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Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

Buscar Productos

(%\/Cnﬂtur() CAJASDEREGALO | VINOS | ALIMENTOSY CONSERVAS

GOPEGA

LOPEZ MORENAS

Informacién de la Tienda

@& Home
& Perfil
(i Producto

Destacado Ofertas Recomendaciones Nuevo

Cat: i
ategorias .
Bebidas

Vino
Bebidas
Vino
Bebidas
Bebidas
Bebidas
Bebidas
Vino
Bebidas

T

- -

Garantia y servicio Venntura.es

Acerca de venntura o
cure Webs

tura Euro




Buscar Productos ESP/ENG/FR

C%Vennturo CAJASDEREGALO | VINOS | ALIMENTOSY CONSERVAS

QOPEGA

LOPEZ MORENAS

Informacién de la Tienda ‘BODEGAS LOPEZ MORENAS.

Home “Quitnes somes?

Perfil
Producto

E¢un grupo bodeguero de origen fmisr e
i d s tres mpresas Bsparilas idares de
necidny comercalzacién de vino
o3 y 2umos, econocido en ¢l
& Inernacionl tano por
u gran calidad y amplia ebildad como en

Categorias e e R
Bebidas 7

4

2

2

2

2

NUESTRA HISTORIA

Tnicios de nuestra Empresa

wassdo de

e In empress, ol tismpo que

permiten aun: roductos yforn
catilogo.

EXPANSION

Garantia y servicio Venntura.es

Acerca de venntura éNecesitas ayuda?

24604

contact@venntura.es

ad corporativa y reestructuracion de la plataforma digital Venntura
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Buscar Productos ESP/ENG/FR

DESCRIPCION DE SUSCRIPCION

Disfruta de una caja con el mejor Cava de Espafia. El
Pack consiste en 3 botellas de Cava brut y 3 Semibrut.

Aroma: Fresco y afrutado
Sabor : Dulce
Maridaje: Quesos, ensaladas con frutas, postres

Precio
20,70 €

Cantidad

Ol 1=
o

Vil =
q

Acerca de venntura

¢Necesitas ayuda?

Garantia y servicio Venntura.es
C




| Esp/ENG/FR

venntura

L,WE

mesme

CANTIDAD PRE(

Queso D= Ovei 0z Psta : sz .
Blanda Torta De Barros 1400

Kg

Queso Cremoso De La } 2423€ 2423€ ®
Serena Cancho Roane 14 Kg .

FACTURACION

@ Seur Bxpress I SEUR
S dpdron
Tiempo de entrega 3dias

com TU PEDIDO

Pais
ITEM PRECIO SIN
VA
Direccion 2238€
2330€
SUBTOTAL 4568€

Localidad/Ciudad

CUPON DE DESCUENTO

o Aplicar cupén

IVA 4% 1,83€
ENVIO 558€
TOTAL 53,09€

Cédigo Postal

®PayPal PayPal
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Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

Buscar Productos

%Veﬂntur() CAJASDEREGALO | VINOS | ALIMENTOS Y CONSERVAS

Acerca de venntura ‘Necesitas ayuda?

En esta pélgina se puede destacar las fotografias de
Vinos que [a empresa Venntura tiene a la venta para
sus clientes.

ESP/ENG/FR




Buscar Productos

(%Vennturo CAJAS DE REGALO VINOS ALIMENTOS Y CONSERVAS

Cémo Funciona
Selecciona de una manera muy sencilla el producto quete encanta.
Nosotros nos encargamos de entregartelo segiin cémo lo definas

SUSCRIPCION PERSONAL SUSCRIPCION REGALO
Para que nunca te falte lo que Sorprende a tus amigos y
més te gusta, todos los dias, familia con nuestras sugeren-

cias, te lo agradeceran!

=)

RECIBE TU PRODUCTOS IN COMPROMISO

T4 eliges la frecuencia y lugar
de entrega, puedes cambiarlo
en cualquier momento.

OO

COMPRA EN LINEA

Encuentra increfbles productos
en nuestro sitio web.

Acerca de venntura

Puedes cancelar tu suscripeién
en cualquier momento, sin largos
contratos ni costos ocultos.

=0

PRODUCTO GARANTIZADO

La més alta calidad y exquisito
sabor en todo lo que te entre-

gamos.

Garantia y servicio Venntura.

JERFED SECURED
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Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

También se elaboraron
disefios de tarjetas de
presentacion y su
respectiva papeleria.

Las tarjetas en dos tonos
de color de fondo blanco
y negro con letras grises.

En la pagina siguiente se muestra el packaging disefiado para la marca Venntura que sera utilizado en el envio de
mercaderia a sus clientes.
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L & vennturo

CLUB DE VINOS, QUESOS Y JAMONES

Para aquellas promociones o eventos especiales en los
que Venntura premiara a su clientela se elaboré mock
ups de los elementos que piensa obsequiar como
copas de vino y gorras

Se realizaron mock ups
de la furgoneta
repartidora de Venntura
aplicado su  respectivo
logo.

&venntura



La publicidad debe ser
colocada en las paradas
de buses con los afiches
que se muestran en las
siguientes imagenes.

Para la publicidad de las
calles se hicieron banner
y publicidad rodante para
la marca Venntura.

Qvenntura

‘www.venntura.es

Sobre la publicidad mébil
se propone el siguiente
anuncio publicitario que
se colocard en el
respectivo  camion
publicitario para que
circule por las calles de
las principales ciudades
de Espafia.
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Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

En esta pagina se muestran los mock ups de la parte digital en diversas versiones de aparatos electronicos como
lo son tablet, celelular, computadora de escritorio y portatil.

En la pagina siguiente se muestran mock ups de los diversos bocetos de los iconos que se elaboraron para la
reestructuracion digital.
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PRESUPUESTU Proyecto de disefio identidad corporativa y reestructuracion

de plataforma digital Venntura

EGRESOS $ 4027,20
Disefio Investigacion + desarrollo
Equipo Proyecto $300 $600
Concepto creativo $300 $300
Disefio de propuestas (pruebas) | $100 $100
Digitalizacion de propuestas $100 $100
Diagramacion $100 $100
Prototipo final $100 $100
Total Mes 01 a 04 $1000 $1300
Disefio de piezas  Descripcion
Disefio de marca (creacién de $300 $300
identificador)
Disefio de manual de marca $500 $500
Disefio de Packaging $100 $100
Disefio de pagina web $400 $400
Total $1300 $1300
INVERSION $ 2600
Impresiones sugeridas de $0.80 $47,20
manual de marca 2 unidades, 59
paginas.
Impresiones sugeridas de Packa- | $1,00 $1000
ging 1000 unidades
Cartulina marfil tamafio A4 de $100 $100
160gr,1000hojas
Cartulina plegable, pliego de $0,50 $250
260gr, 500 pliegos
Impresiones sugeridas de $0,03 $30
Tarjetas de presentacion1000
unidades filtro UV doble lado
Total Engresos+inversién Mes 01 a 04 $ 1427,20




RESULTADOS

Los resultados obtenidos con la correcta imagen corporativa
de la marca Venntura en conjunto con la reestructuracion
de la plataforma digital de la misma y con los cambios
implementados han arrojado respuesta positivas, ya que
muestra un correcto mensaje de los valores de marca y
de todas aquellas caracteristicas que Venntura ha querido
transmitir a sus consumidores.
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CONCLUSIONES

Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

Se puede concluir que el problema encontrado sobre la baja
implementacién de plataformas online especializadas a la
compra venta de productos agroalimentarios autéctonos de
Espafia es un hecho que puede ser solucionado con la ayuda
del Disefio Grafico comunicando asi de manera adecuada
los valores que se desean transmitir.

Asi mismo podemos decir que los objetivos planteados en
el presente trabajo se han cumplido a cabalidad otorgando
a la marca Venntura un correcto mensaje comunicacional y
un adecuado isotipo que le da identidad.

Se recomienda en un futuro actualizar su linea gréfica y
su isotipo sin cambiar en extremo para que el consumidor
pueda aun hacer la debida asociacion del isotipo con la
marca.
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ENCUESTA

Encuesta realizada para obtener informacion sobre consumo y preferencias de
compradores online.

Sexo: masculino O femenino O
Edad:

(o) 25-35

o 36-45

o 46-55

o 56-65

o 66-75

1.- ;Usted realiza compras por internet?
(o) Si
(o) No

2.- ;Qué clase de productos compra por internet?

o) Alimentos
(o) Vestimenta
(o) Hogar
Otros

3.- ¢Usted conocer alguna tienda online de productos alimenticios o productos
gourmet en Espafia?

(o) Si
(o) No
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4.-Con relacion a la pegunta anterior, Especifique el/los nombres de las tiendas
online que conoce

5.- ¢Con qué frecuencia, usted realiza compras de productos agroalimentarios o
gourmet?

o) Semanalmente
o Mensualmente
o Trimestralmente
(0] Semestralmente
o Anualmente

6.- ;Qué productos agroalimentarios o gourmet son los que usted consume con
mayor frecuencia?

o Vinos

o Quesos

o Mermeladas
o Jamones
Otros

7.- i{Qué beneficios le gustaria obtener de una tienda online de productos
agroalimentarios o gourmet?

(o) Descuentos
(@) Regalos
Otros

8.- Le gustaria mantener comunicacion con la tienda online de productos
agroalimentarios o gourmet por medio de

o Redes sociales

o Email

(o) Por medio de la misma pagina
®) Teléfono



Fotografias tomadas en
horas de materia
integradora. ~ Exposicion
de avances de proyecto.
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En esta pagina se
muestran imagenes del
proceso de elaboracion
del manual de marca,
reestructuracion  digital
y del brochure para el
proyecto fuera de horas
de materia integradora.

Disefio y Construccion de Proyectos Graficos
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