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El proposito de este documento es proporcionar un cambio
positivo en la imagen de SEBIOCA y que de esta manera
mejoren su proyeccién hacia sus clientes, generando un
notorio crecimiento en su target, cabe recalcar que el
“proyecto”, presenta una serie de propuestas que comunican
la misién, vision y resalta los valores de la empresa.

Dada la existencia de un manual institucional de la ESPOL
y siendo SEBIOCA gran parte de la misma, nos hemos
basado en la aplicacién y lineamientos del documento para
la creacion de esta propuesta, detallados a continuacién:
diagramacién de encabezado y pie de paginas para los
documentos que emiten y circulan en la empresa; arte y
diagramacién del logo debido a cambio de imageny mejora
de proyeccion; arte y diagramacion de banners, entre otros.
Creando asi una ventaja al ser vinculados directamente con
una institucion que ha mantenido una imagen de prestigio
e innovacion constante.
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ANTECEDENTES

SEBIOCA inicié en 1997 como una empresa de investigacion
y desarrollo, en la actualidad vende productos y servicios,
es una empresa mixta (52% de Espol y 48% autogestion),
vende plantas de banano de 21 cm, plantas ornamentales
y ofrece servicios de seguimiento de productos, control de
plantacion (garantia), visitas técnicas (calidad), climatizacién
para plantaciones.

La misién y visibn que maneja la empresa desde su
concepcion actualmente son:

Mision mejorar el rendimiento de la produccién agricola
aplicando técnicas de biotecnolgia en propagacion vy
conservacion de plantas basandose en la investigacion
cientifica y tecnoldgica.

Vision ser reconocidos como empresa lider del mercado de
cultivos comerciales de alta calidad génetica y fitosanitaria.
Entre sus objetivos busca mejorias en el rendimiento agricola
mediante la siembra biotecnoldgica de alta genética y
fitosanitaria de los cultivos comerciales y el desarrollo de
las técnicas de propagacion dando respuestas rapidas a las
necesidades del mercado.
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PUBLICO OBJETIVD

El mercado de SEBIOCA se encuentra en la zona agricola del
pais, busca vender sus productos a productores bananeros,
hacendados cuyas edades fluctuan entre 40 y 50 afos.

Los campesinos no tienen acceso a internet o redes sociales,
sin embargo los hacendados usan smartphone y leen
periédicos de noticias agricolas a traves de ellos, sus
haciendas estan ubicadas en Babahoyo, Guayas, Machala,
Samborondén, Pasaje.
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INVESTIGACION Y METODOLOGIA

Entrevista: Por medio de una serie de preguntas, se
entrevistd al Ing. CPA. Daniel Gonzalez G., METRI con la
finalidad de conocer mas sobre SEBIOCA, y determinar su
estado actual, mision y vision, las mismas que nos otorgaria
mayor informacién para basar una linea grafica que vaya
acorde a SEBIOCA.

FODA, fué una herramienta muy util para determinar los
elementos que utilizariamos de la situacién actual de la
compaiiia, ademas de esto se realiz6 el uso de metodologias
de disefo tales como: Mapas Mentales, que nos ayudé a
conectar ideas para formar el concepto en el que basaremos
la representacion grafica de la compaiia, también hicimos
uso de la Lluvia de ideas o Brainstorming, que nos ayud¢ a
conectar el concepto encontrado, definiendo caracteristicas
que proyecten efectivamente a SEBIOCA.
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0BJETIVO DEL PROYECTO
DE COMUNICACION

® Definir la estrategia

® Posicionarlaimagen de SEBIOCA en la mente del consumidor.
® Crear awareness de SEBIOCA

® Posicionar la oferta de servicios que SEBIOCA no publicita.

DE DISEND

® Cambiar la imagen de SEBIOCA

® Generar una linea grafica acorde a las necesidades de la empresa

® (Creacion de sefalética para las oficinas de SEBIOCA.

® Ofrecer mas opciones de publicidad para que Sebioca
destaque la venta de productos y servicios.

Escuela de Disefio y Comunicacion Visual |



DISENO Y CONSTRUCCION DE
PROYECTOS GRAFICOS

BRIEF

Escuela de Disefio y Comunicacion Visual |

PRESENTACION DEL PRODUCTO GRAFICO

Lasnormativas de dimensionesy materiales utilizados deben
estar sujetos a estandares de impresion internacionales con
formatos ISO 216 /SERIE A, dentro de estos materiales van
a estar, el papel bond, cartulina couche y laminado mate en
lo que se refiere a tarjetas de presentacion.

Papeleria:

Hoja 4

Medidas: 21cm x 29.7¢cm
Material: Papel Bond, 75gr
Color: Blanco

Sobre carta

Medidas: 24cm x 11.5cm
Material: Papel Bond 75gr
Color: Blanco

Sobre manila

Medidas: 22cm x 14.5cm
Material: Papel Bond 75gr
Color: Blanco, gris y verde

Tarjetas de presentacion

Medidas: 8.5cm x 5.5cm

Material: Cartulina couche laminado mate
Color: colores corporativos

Carpetas
Medidas Cerrada: 23cmx 32cm
Material: Cartulina

Credenciales
Medidas: 7cmx 10cm
Material: PVC
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CRONOGRAMA

Seleccion del tema

Investigacion de la marca

Estudio de manual de marca Espol

OCT.

NOVIEMBRE DICIEMBRE

Rl ENERO FEBRERO
SEMANA SEMANA SEMANA SEMANA
2 |3 1|23

Preparacion de preguntas

Cita/envio de correo

Primera visita para concretar entrevista

Maquetacion de preguntas

Elaboracion de cuestionario

Cita con gerente de SEBIOCA

Realizacion del brief en base a la entrevista realizada

Presentacion de avance

Reunidn con expertos en MKT Gissella Zambrano
(Coordinadora DPTO. de ventas Banco Guayaquil)

Reunién Coordinador Dpto. de telemarketing
Ec. Heydi Pazmifio (Postgrado FCSH)

Previa cita (Oficial senior en MKT)
Banco Guayaquil Christian Suzuki

Presentacion avance brief

Cita

Aplicacion modelo de negocio

Culminacién del brief

Presentacion del brief

Elaboracion de propuesta grafica

Maquetacion del manual

Elaboracion de propuesta grafica

Avance 2 del brief

Planificacion de manual de marca

Inicio de manual de marca

Creacion digital de manual de marca

Envio correccion del brief (Lcda. Mariella V)

Brief recibido

Avance 1 de manual de marca

Presentacion del brochure

Correccion de manual de marca

Edicion de manual y brochure

Edicion de cronograma

Correccion de logo

Envio de correo para visitar las instalaciones

Avance 2 del manual de marca

Avance 4 del brief

Correccién 3 del manual de marca

Visita a instalaciones SEBIOCA

Envio de brochure

Revision de brochure

Ediciones de brief, manual y brochure

Envio de Documentacion

Correcciones

Presentacion Final
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PRESUPUESTO

Proyecto de disefio ej. editorial, sefialética, identidad c. etc

Unitario

$3.75400 | $3.75400

Costos de Inversion Investigacion y Desarrollo

£ 100.00

Concepto Creativo (idea, definicion | § 400,00
grupo objetiva).

Costos Fijos

£ 100,00
£ 400,00

nvestigacion Explorativa

Movilizacion § 100,00 £ 100,00
Disefiador/Fotografo § 600,00 £ 600,00
Disefiador/Diagramador $ 600,00 600,00

Elaboracion de Propuestas $ 200,00 § 200,00
(machote)

Digitalizacion de propuestas $ 80,00 [s 80,00
Diagramacion § 250,00 $ 250,00
Prototipo Fina WST £350,00

Comunicacid
Linea Grafica § 200,00 £ 200,00
Diagramacion y Magustizacion £ 250,00 € 250,00
Fotografias £450,00 £ 450,00

haterial Impreso

$174,00
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RESULTADOS ESPERADOS

Cambiar la percepcion del publico objetivo hacia SEBIOCA,
ya que luego de su caida, la empresa se ha renovado y hoy
en dia se encuentra en recuperacién de marca.

Con el cambio de imagen se quiere proyectar solidez y
seriedad, y que ademas eleve sus ventas.

Proporcionar un manual de marca que conforme las
necesidades del usuario, sigan las instrucciones detalladas
en el mismo, para que no pierda en imagen, el vinculo que
tendria con la marca ESPOL.
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CONCLUSIONES

En base alo conversado con un especialista en Marketing, se
concluy6 que SEBIOCA debe realizar una reestructuracion
de personal, quizas incorporando personal de ventas con
conocimientos en el area de su empresa, que se lograria
con preparacion interna. Debido a que SEBIOCA vende
otros productos y ofrece diversos servicios, los cuales no
comunica, debe definir cual es su negocio especifico y
enfocarse en promocionarlo, para asi planificar estrategias
de trabajo que vayan directo a su target especifico.

Se recomienda un isotipo abstraido del producto estrella y
aplicar el manual de marca ESPOL al logotipo de SEBIOCA,
unificando la imagen de la empresa para que se proyecten
desde una nueva estrategia de negocios conocido como
lobbying empresarial y puedan comenzar a generar una
red de conexiones seguras.

12
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GRACIAS POR SU ATENCION

Ibsilva@espol.edu.ec

efircio@espol.edu.ec

MARQUE CON UN VISTO LA PREGUNTA RESPONDIDA:

|:| 1.- 2Cémo inicio SEBIOCA?

|:| 2.- ¢Cudl es la Misidn, Visiéon y Obijetivos de SEBIOCA?

|:| 3.- ¢Qué quisieron proyectar en la creacién del logo?

|:| 4.- ¢Cudl es el perfil de los clientes de SEBIOCA?

|:| 5.- ¢Cudl es el mercado de SEBIOCA?

|:| 6.- ¢Cual es el perfil del cliente de SEBIOCA?

|:| 7.- ¢Cémo llegan a su target?

|:| 8.- ¢Tiene SEBIOCA departamento de telemarketing?

|:| 9.- ¢Cbémo ofrecen sus productos?

|:| 10.- ¢Cuentan con base de datos de clientes?

|:| 11.- 2Cémo era SEBIOCA hace 10 afos y cémo es ahora?

|:| 12.- éTiene SEBIOCA alianzas (vinculos o sociedad) con otras
empresas?

|:| 13.- ¢SEBIOCA tiene reconocimientos o premios que avalen su
tfrayectoria y proezas?

|:| 14.- ¢Cémo es el perfil de los competidores de SEBIOCA?

[ ] 15.- 2Cémo es la competencia DIRECTA de SEBIOCA?

[

[
[
[

Oododd o o ood

Banco de preguntas

SEBIOCA

Tema materia integradora

IMAGEN INSTITUCIONAL Y SENALETICA

Alumnas: Lilian Silva Salazar y Ericka Tircio - segundo término 2015

16.- 8Cémo es la competencia INDIRECTA de SEBIOCA?
Nombre 3 competidores fuertes de SEBIOCA:

17.- ¢Que los diferencia de la competencia?

18.- ¢Colabora SEBIOCA en vinculos con la sociedad?

19.- ¢Cémo se ve SEBIOCA en los préximos afios?(proyeccion a 10 afios)
20.- ¢Es SEBIOCA una fuerte amenaza para su competencia?

21.- ¢Qué medios utiliza SEBIOCA para crear su publicidad?

22.- ¢Ha generado esta forma de publicidad, un plus que logre
mayores ingresos a SEBIOCA?

23.- La imagen actual de SEBIOCA 2es un factor de fuerte
competencia?

24.- ¢Cémo se maneja la competencia de SEBIOCA en cuanto a
imagen corporativa?

25.- ¢Qué medios publicitarios utiliza la competencia?

26.- ¢Quién realiza los diserios de publicidad en SEBIOCA?

27.- ¢Cual es el costo por més de gastos por publicidad (imprenta)?
28.- éTiene SEBIOCA dpto. de Disefio?

29.- éPor qUe lo consideran no necesario?

30.- ¢Hasta donde considera ud. podria cambiar la imagen de
SEBIOCAZ? (considere cambio de colores corporativos, logo y
reestructuracién de imagen publicitaria)



GLOSARIO

A
Awareness: Conocimiento, percepcion, recuerdo.
Fuente: www.adlatina.com/glosario/

F

Fitosanitaria: De la prevencion y curacién de las enfermedades de las plantas o relacionado con ello.
FODA: Fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas

I

Isotipo: Se refiere a la parte, generalmente iconica o mas reconocible, de la disposicién espacial en disefio de una marca,
ya sea corporativa, institucional o personal. Es el elemento constitutivo de un disefio de identidad, que connota la mayor
jerarquia dentro de un proyecto y que a su vez delinea el mapa connotativo para el disefio del logotipo, asi como la
siguiente aplicacion de disefio en las restantes etapas de un proyecto de identidad corporativa, como la aplicacion en
papeleria, vehiculos o merchandising. La palabra isotipo hace referencia a aquello que es “igual al tipo".

Fuente: www.wikipedia.com

L

Lobbying profesional: es un colectivo con intereses comunes que realiza acciones dirigidas a influir ante la Administracién
Publica para promover decisiones favorables a los intereses de ese sector concreto de la sociedad. Las primeras
utilizaciones politicas de este término son del siglo XIX.

Fuente: www.wikipedia.com

Logo: Distintivo compuesto por letras o imagenes, peculiar de una empresa, una marca o un producto.
Fuente: www.conceptodefinicion.de/logo/

Logotipo: Simbolo grafico peculiar de una empresa, conmemoracién, marca o producto. Grupo de letras, abreviaturas,
cifras, etc., fundidas en un solo bloque para facilitar la composicion tipografica.
Fuente: www.rae.es

M

Maxhote: Un “machote” o “"dummy” es un prototipo final de la revista con los dobleces y cortes finales que contendra,
para que el impresor pueda determinar qué paginas perteneceran a un mismo pliego de papel, con lo que se agiliza,
abarata y se hace mas preciso el trabajo de imprenta. A este orden de las paginas se le llama “printer spreads”.

Fuente: es.answers.yahoo.com

P

Pantone: Sstema de control de colores. Este modo de color a diferencia de los modos CMYK y RGB suele denominarse color sélido.
Fuente: www.wikipedia.comz






