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RESUMEN

El presente documento resume la propuesta audiovisual
“La ZLL.E. como Estrategias Futuras para el Desarrollo”,
que consiste en informar eficazmente mediante un video
institucional, sobrelasestrategiasdecreaciondelaZonade
Innovacién del Litoral Ecuatoriano. Tiene como proposito
la investigacion aplicada para generar innovacién en las
ciencias, ingenieria y nuevos negocios, con alto grado de
impacto. Ademas, la transferencia de tecnologia y resolver
los problemas cientifico — técnicos del pais, y contribuir
al desarrollo local, regional y nacional. Por medio de un
estudio previo de los contenidos y la situacién actual de
la produccién audiovisual nacional, junto al analisis de la
relacion entre periodismo, ciencia y tecnologia, se crea
este reportaje que expone las estrategias y propuestas
dela ZILE.

Para la realizacién del producto audiovisual se emplearon
diversos géneros periodisticos que incluyeron entrevistas
e investigacién a profundidad, con miras a generar
los conocimientos y que demanda la sociedad sobre
el asunto. Ademas, se expuso la funcion de la ZILE.
como una valiosa fuente de innovacion y vinculacion
entre la academia, los diversos sectores productivos y
Gubernamentales. La dinamica de accién participativa
que desarrolla la ZLLE permite a los empresarios del
sector alimentos y bebidas identificar y resolver los
principales problemas cientifico-tecnolégicos del sector
que deberia investigar la ESPOL.

Gracias a la difusion de la produccién realizada, se
evidenciara el aporte de los tres actores fundamentales
para la Zona de Innovacién del Litoral Ecuatoriano que
son: El Gobierno que apoya la innovacion; el Sector
Industrial con emprendedores dispuestos a transformar
el conocimiento en bienes y servicios; y, la Academia,
en este caso la ESPOL, para generar conocimientos que
se pueden transformar en nuevos o mejores bienes y
servicios.
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La presente propuesta audiovisual se realiza con la finalidad
de integrar la academia y el sector empresarial, a través
de un enfoque periodistico. La propuesta audiovisual se
sostiene bajo el amparo de las actuales leyes ecuatorianas y
con teorias que determinan la necesidad de cada individuo
a ser miembro activo de la sociedad.

Este trabajo, esta divido en ocho capitulos, siendo el primero
donde se detalla la introduccion, audiencia que va dirigida
y duracién del video. El capitulo dos esta compuesto por
los objetivos que buscan cumplir este proyecto audiovisual.

En el capitulo tres se podra conocer mas a fondo el
contenido mediante la sinopsis. En el capitulo cuatro se
presenta la propuesta junto con la descripcion del target al
que esta dirigido y detalles de contenido, Flujo de trabajo,
equipo de produccion (humano y equipos), canales de
difusion y locaciones.

En el capitulo cinco se detalla el presupuesto real de una
productoray contrastar costos de nuestros propios recursos.
En el capitulo seis se refiere al cronograma detallado del
proceso del video. Por ultimo, los capitulos siete y ocho,
que encierra la realizacion y los resultados.

Para poder influir en la audiencia y sobre todo despertar
emociones en ella, se utilizaron los recursos y técnicas que
se utilizan enla produccién de documentales. Por ejemplo la
manera para organizar el trabajo, las gestiones econdémicas,
el manejo del equipo técnico, la realizacién, la iluminacion,
el sonido, los efectos, la edicién, etc. (preproduccion,
produccién y postproduccién). El proyecto audiovisual que
se propone se sustenta con normativas que disponen de
produccién y difusion de contenidos. Dentro de los doce
objetivos que proyecta el Plan Nacional para el Buen Vivir,
se encuentran los que se relacionan con la intencionalidad
de la propuesta audiovisual. Como ejemplo, incrementar
el nimero de obras audiovisuales de produccion nacional,
garantizar la aplicacién de regulaciones necesarias para el
fomento de emprendimientos e industrias en los sectores
de audiovisual y multimedia.
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Segun la clasificacién de audiencias y franjas horarias que
establece la Ley Organica de Comunicacion en el articulo
65, se podra difundir en programacion de clasificacion "A”
Apta para todo publico. El video esta dirigido a estudiantes
y docentes académicos de la Escuela Superior Politécnica
del Litoral y otras universidades, a empresarios del sector
industrial y a publico general.

La duracion del video institucional es de once minutos.
En los primeros cuatro minutos se situa al espectador en
tiempo y espacio mediante imagenes del litoral, academia
e industria mediante la entrevista al Rector de la ESPOL.
En los préximos tres minutos involucran los siete centros
de investigacion por parte de la academia y se exponen
imagenes de sus trabajos. En los Ultimos cuatro minutos se
transmite el problema de la industria que debe investigar
la ESPOL y se desarrollan las conclusiones sobre el futuro
dela ZIL.E.

Objetivos

Proporcionar a la ESPOL una herramienta audiovisual de
difusiéon para dar a conocer las estrategias de la Zona de
Innovacién del Litoral Ecuatoriano al publico objetivo.

Desarrollar un video institucional para dar a conocer sobre
los centros de investigacion que conforman el parque del
conocimiento y sus laboratorios.

Identificar los principales problemas cientifico-tecnolégicos
del sector industrial que deberia investigar la ESPOL para
generar los conocimientos que resolverian los empresarios
del sector alimentos y bebidas.

Informar sobre la propuesta de creacién de la Zona de
Innovacién del Litoral Ecuatoriano que desarrolla la ESPOL.

Fomentar el desarrollo dela ciencia, tecnologia e innovacién
en Ecuador.

Generar un producto audiovisual para su posterior uso en
medios tradicionales masivos y multimedia.

Proporcionar un producto audiovisual a empresarios del
sector industrial que ayude a fomentar el desarrollo de la
Zona de Innovacién del Litoral Ecuatoriano y a la matriz
productiva.



REALIZACION DE CONTENIDOS PARA MEDIOS DE

COMUNICACION

SINOPSIS

EDCOM

Escuela de Disefio y Comunicacion Visual |

Desde 1996, ESPOL propuso un Parque Tecnolégico, debido
a temas politicos cambia para ser zona de innovacion. El 31
de marzo de 2015 la Camara de Industrias de Guayaquil y
ESPOL firmaron un acuerdo para la Zona De Innovacién De
Litoral Ecuatoriano.

La propuesta de creacién de la Zona de Innovacion del
Litoral Ecuatoriano - ZIL.E., que hace la ESPOL, es la
consecuencia de un giro metodolégico que incorpora
las nuevas realidades de la sociedad del conocimiento,
las nuevas politicas publicas del Ecuador y el rol de las
universidades y escuelas politécnicas en el desarrollo local
y nacional.

La ZLLE. es una estrategia para desarrollar ademas, “una
economia de servicios”, para la cual los puertos maritimos
del litoral tendran un papel preponderante.
Los centros y laboratorios de investigacion que conforman
el componente cientifico de la Z.LL.E. son siete que trabajan
creativamente a la innovacion de la ESPOL.

La Escuela Superior Politécnica del Litoral une alianzas
estratégicas para desarrollar competencias cientificas, para
asi aumentar el valor del centro por el talento humano y la
propiedad intelectual que sean capaces de generar.

El convenio con la Camara de Industrias de Guayaquil
favorecera a empresarios del sector cientifico, tecnolégico,
alimentos y bebidas donde identificaran problemas, causas
y efectos negativos para el pais.

La Secretaria de Educacion Superior, Ciencia, Tecnologia
e Innovacién revela que para generar innovacion, las
empresas, mayoritariamente, establecen relaciones con sus
proveedoresy clientes; y la relacién con el sector académico
es escasa.

El ZLL.E. es una importante iniciativa, pero se necesita
desarrollar ecosistemas regionales para la innovacion,
involucrando a todos los actores y evitando las pugnas de
protagonismo.
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Para la produccion del video se necesita un conjunto de
personas con distintas capacidades en las diversas ramas
de comunicacion social y producciéon audiovisual. Como se
indica en el organigrama a continuacion:

Direccion General
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Omar Rodriguez
Efectos especiales

Juan Castro
Edicion

Para la grabacion de la capsula informativa se escogieron
10 locaciones en interior y 4 locaciones en exterior, las
que resultaron de la seleccion de los entrevistados. Al
inicio y final del video se grabo en exteriores de Guayaquil
con imagenes aéreas. Para reforzar las entrevistas con
imagenes se grabd en el Laboratorio Sebioca de la ESPOL,
la industria Ingenio San Carlos, la practica de la pesca en la
playa San Pedro, a agricultores en Jujan y sobre tecnologia
e innovacién en Campus Party Quito.

Eldial6dejuniodel 2015 se empezd el proceso de grabaciéon
con los directores de cada centro de investigacion de la
ESPOL y en los dias posteriores se grabaron las imagenes
para reforzar las entrevistas. El equipo técnico que se utilizé
en la grabacién se detalla a continuacién:
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Equipo Cantidad Accesorio Cantidad
, 3 Tripodes 2
Camara -
Pilas 5
Corbateros 3 Dis&as euras 2
externos
Luces 3 Impresora a colores 1
Pantallas rebotadores 2 CDyDVD 5
Maquillaje 2 Tarjetas SD 2
Internet de alta
Computadora 2 velocidad
Resmas de papel
Audifonos 2 . taMane A4.e.
insumos de oficina
varios
Extensiones 2 Programa Final Cut 1
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Después del analisis estratégico se concluye que el video
esta dirigido a estudiantes y docentes académicos de la
Escuela Superior Politécnica del Litoral asi como otras
universidades del pais, a empresarios del sector industrial y
al publico general.

En definitiva, el grupo objetivo va dirigido principalmente
a un nivel socioeconémico de bajo medio a muy alto, a
hombres y mujeres en edades entre 18 a 70 afios. Segun la
clasificacion de audiencias y franjas horarias que establece
la Ley Organica de Comunicacion en el articulo 65, se
podra difundir en programacion de clasificacion "A”: Apta
para todo publico. La capsula informativa se transmitira
en horario AA, a partir del mediodia, donde la mayoria de
canales con su noticiero empiezan este horario, cuando
existe mas sintonia. Ademas, en horario de transmision
AAA conocido como Prime Time cuando los niveles de
audiencia de la television se encuentran en su nivel mas
alto.

Los principales medios de difusion seran ESPOL TV, la
plataforma web de la institucién, redes sociales como
youtube, facebook y twitter. La integracion del video en
internet genera nuevos desarrollos de produccion y de
estética en el lenguaje audiovisual.
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En el siguiente esquema se detalla el flujo de trabajo que
corresponde a la planificacion técnica de los pasos qué se
realizaron desde la concepcion de la idea hasta finalizar la
postproduccién. Esto se realizd durante cinco meses:

Director
Z.1.L.E.
Preproduccion

v

Entrevistas,
ideas,
investigacion

Solicitudes de Seleccion de
permisos locaciones

guion

v

Aprobacién
director

v

Ejecutar
rodaje

v

Seleccionar
material
grabado

v

Evaluar
material

v

Realizar
montaje

Realizar
postproduccién
de imagen

Realizar
postproduccién
de sonido

v

Masterizar

|

16
Correcciones

|

Entrega final
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Para llevar a cabo un proyecto orientado a la creacién de
un video de tipo institucional, se consideraron los costos
de realizacion, basados en el presente estudio financiero.
Este partié de un valor base de inversién, ademas de un
estimado de costos y gastos varios durante los procesos de
pre-produccioén, rodaje y post-produccién. En cuanto a su
implementacion, la Escuela Superior Politécnica del Litoral
se hara cargo del uso interno o externo del video, para lo
cual cotizd programas de television, si es que la ESPOL lo
requiere, razon por la cual dicho costo forma parte del
presupuesto estimado.

PRESUPUESTO DE PRODUCCION
“La. Z.LL:E.

Nombre del video 0401110. Duracion del video R
AR Estrategias T 11:
institucional: i} 5 institucional:

Futuras para
el Desarrollo”
Estudio de Grabacién: NO Fecha inicio produccion: 18/05/2015
Fecha: 10/01/2015 Fecha de finalizacion: 09/09/2015
Fecha salida al aire: [ -=---memommemeen
N° Dias 91
Preproduccion
N° Dias Grab. en
" 10
Exteriores
N° Dias Post-
v 15
producciéon
RESUMEN GENERAL
Personal $17.140,00
Vestuario $ 410,00
Magquillaje $ 200,00
Varios $ 2.490,00
Cattering $ 800,00
Equipos $20.925,00
SUB-TOTAL $41.965,00
10% IMPREVISTOS $4.196,50
TOTAL $ 46.161,50
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Sueldos de Personal

Cargo Cantidad Sueldo Unitario total
Director 1 $2.000 $2000
Asistente Produccion 2 $ 600,00 $1200
Presentador 1 $ 400,00 $400
Director de Campo 1 $1.200,00 $1200
Sonidista 1 $1.500,00 $1500
Editor 1 $1.000,00 $1000
Director camara 1 $1.200,00 $1200
Director de Arte 1 $1.500,00 $1500
Camarografo 3 $ 600,00 $1800
Comarégrato 3 $ 380,00 $1140
Disefiador Grafico 1 $ 800,00 $800
Iluminadores 2 $ 600,00 $1200
Magquilladora 1 $ 600,00 $600
Investigador 1 $ 600,00 $600
Utileros 2 $ 500,00 $1000
Total $17.140,00

Presupuesto Vestuario

Vestuario $ 200,00

accesorios $ 100,00

Alquileres $ 60,00

S tuaris 540D

Sub-Total $ 410,00

Presupuesto Maquillaje

Maquillaje $ 150,00

Peinador $50,00

Realizacion y efectos $0,00

total $ 200,00

Gastos Varios

Jingle $ 200,00
Movilizacién $ 450,00
Radios llamadas $100,00
S i
vehiculos produccion $1.200,00
Caja Chica $300,00
total $2.490,00

10
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Costo de Equipos
Computadora 2 $2.000,00 $4.000,00
Micro6fonos 3 $ 500,00 $1.500,00
Corbateros 2 $ 100,00 $ 200,00
Parlantes 1 $ 150,00 $ 150,00
Radios 6 $ 70,00 $ 420,00
camaras 3 $4.500,00 $ 13.500,00
2 Memorias 3 $ 25,00 $ 75,00
Pantallas rebotadoras 2 $ 60,00 $120,00
Luces 3 $ 200,00 $ 600,00
r(ﬁ)(zllll‘ilpc(i)o(:lis 2 $30,00 $ 60,00
Cintas de Produccion 3 $ 100,00 $ 300,00
Total $20.925,00
PRESUPUESTO PROPIO
1 Corbatero y ca.l?le de 6m de $52.89
extension
2 Camara Canon 600 D $1.800
Tripode Profesional $ 70.00
1 Micro SDHC FULL HD $ 45.00
3 Tarjetas SD clase 10 / 32 gb $101.00
Transporte bus y taxi $251.00
Alimentacion $ 156.00
Ediciéon $ 150.00
2 discos duros externos 1TB $300.00
2 cartulinas pancacoa $2.82
1 Pila AAA $3.38
1 Pila bateria $3.12
Computador 1}/[§ac Apple Core $ 900
TOTAL $2.037,01

EDCOM
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El cronograma de actividades para la filmacion del video
institucional “La ZIL.E. como Estrategias Futuras para el
Desarrollo” durd 5 meses de planificacién y ejecucién. Se
inicié en el mes de mayo y finalizé en septiembre del 2015.
El proceso de produccién y realizacién del proyecto
audiovisual, se inici6 desde el mismo momento en que se
tuvo la primera reunién con Ph.D Enrique Peldez, director
de la Zona de Innovacion del Litoral Ecuatoriano. En este
primer contacto Enrique Pelaez especifico la necesidad de
realizar el video y dejo claro los objetivos que se espera
alcanzar con el mismo.

La preproduccién se comenzé en el mes de mayo con
la conceptualizacién requerida de la idea del video.
Posteriormente se hicieron las respectivas investigaciones,
averiguaciones, lecturas, entrevistas, charlas y demas que
permitieron concebir una idea global de lo que es la Zona de
Innovacién del Litoral Ecuatoriano. Se tuvo una perspectiva
clara sobre origenes, desarrollo, mision, visién, objetivos,
proyecciones entre otros. Lo anterior permitié que con
toda esa informacién clara y en orden, se estructurara y
escribiera el guion literario a seguir para el video.

El guion literario escrito y aprobado determiné el rumbo de
la produccién audiovisual. El desglose del guion permitié
conocer las necesidades y requerimientos del video siendo
esto el punto de partida para comenzar todas las funciones
propias a realizar en la preproduccion.

Se contactaron a directivos para entrevistar y se socializo el
objetivo del video. Se organizo a las personas a entrevistar
con los horarios de grabacion para no perjudicar sus
labores diarias de dictar clases u otros. Se sacé una lista
de locaciones dentro y fuera de la ciudad de Guayaquil,
se seleccionaron las mejores y las que mas se ajustaban a
los requerimientos del guion. Previamente se solicitd los
permisos pertinentes en el caso de alguna de ellas que asi
lo requerian.

En el mes de junio inici6 el proceso de produccion, donde
se grabo a los entrevistados y se realizaron tomas de apoyo
necesarias para la postproduccién. Ademas de vigilar que
todos los involucrados y los equipos utilizados en esta
etapa de rodaje estuvieran listos en el momento preciso.

12
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Por otra parte, realizar la labor requerida con orden y
profesionalismo pues ademas de tener que contar con los
tiempos de los entrevistados.

Con todas las entrevistas grabadas y las tomas de apoyo
capturadas se procedié a pasar a la Ultima y determinante
etapa que es la de postproduccion. Esta ultima fase se
realiz6 durante el mes de agosto con la edicion y realizacion
de efectos.

Realizacion

El proyecto consiste en un despliegue visual, siendo
su principal proposito, el empleo de un mensaje claro y
facilmente entendible para el publico. La obra se encuentra
destinada - en virtud de su relevancia- a una audiencia
masiva, con lo cual se espera alcanzar las metas planteadas
en la propuesta, y al mismo tiempo alcanzar el mayor nivel
de recordacion.

El video de caracter institucional es ampliamente dividido
en tres etapas principales

1. Pre-produccion:

La parte mas importante del flujo de trabajo para la
produccién del video es lo que sucede antes que la
camara comience a rodar. Inicialmente, se desarrolld la
idea del reportaje y la delimitacion del publico objetivo. La
identificacion de la historia donde el video esta adaptado
a un mensaje y cuyo objetivo especifico lo hace aun
mas eficaz a largo plazo. Posteriormente, se contact6 a
los entrevistados para la planificacién de la filmacién,
determinar los lugares y las listas de tomas que incluyen
mas detalles, como la colocacion de la camara para la
realizacion del video institucional.

El guion se trabajé junto al director de la ZIL.E. donde
se ocup6 el tiempo necesario para obtener su aporte
profesional en esta etapa de pre-produccién, la cual
constituyd una inversion muy valiosa. Ademas, se determiné
la longitud ideal del video para retener alrededor del 75%
de todos los espectadores durante los primeros treinta
segundos. Durante este periodo, se realizd el plan de
rodaje para gestionar las expectativas de tiempo donde
desarrollamos preguntas e inquietudes de produccién, y se
actualizaba regularmente.

13
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Produccion:

Finalizada la etapa de preproduccién y teniendo todos
los entrevistados organizados con fecha, hora y lugar de
grabacion. Luego se continué con la etapa de rodaje donde
se llevd a cabo la captura de imagenes y sonido.

Dentro de las muchas funciones que se llevaron a cabo se
destaca la ejecucion del rol del productor, el cual consistia
en hacer el llamado diario tanto al equipo realizador como
a las personas invitadas a participar con sus testimonios. Se
coordinaba el desplazamiento de los equipos y personal de
grabacion a las locaciones durante la grabacién. En el sitio
se organizaba la entrevista, la cual implicaba previamente
una charla de orientacion e introduccion a las preguntas
a realizar. Dentro de estas funciones también estaba la de
sequir los horarios establecidos en el plan de rodaje y lo
mas importante hacerlos cumplir, especialmente con los
entrevistados.

Para el video institucional se realizo la filmé a los directores
decadacentrodeinvestigacién, directordelaZIL.E. director
de la Camara de Industria de Guayaquil, rector de la ESPOL
y Senescyt. Ademas, se realizaron capturas de imagenes,
que sirvieron de apoyo al video en el Laboratorio Sebioca
de la ESPOL, la industria Ingenio San Carlos en Marcelino
Mariduefia, la practica de la pesca en la playa San Pedro,
a agricultores en Jujan y sobre tecnologia e innovacion en
Campus Party en Quito. La creaciéon de graficos complejos,
animaciones y musica con efectos. Ademas, la voz en off se
grabod en el estudio del Club de Sonido y Musica de Espol
con un software profesional para mejor calidad de sonido.
La movilizacién tuvo un costo total de $ 251.00 dolares de
los Estados Unidos.

Post-produccion:

La fase de postproducciéon se compuso por muchos
procesos. El uso de efectos de video y de audio fue una
parte fundamental para cumplir con los objetivos creativos
de comunicacién y la ejecucion general del concepto. Por
tanto, fue esencial que los objetivos y metas estén incluidos
en la planificacion y el presupuesto desde el principio.

14
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Esta etapa comenzd con la visualizacion de los videos y una
preseleccion de material grabado antes de iniciar de manera
formal el proceso de edicion. Dicho proceso se realizo el fin
para darle orden y légica segun el guion literario escrito en
la etapa de preproduccion.

La creacién narrativa se realizé en la edicion con la principal
herramienta Final Cut Pro. De igual manera, se realizé el
logo de la ZLLE., la aplicacién de texto, transiciones y
efectos con el programa After Effects. Por ultimo, la mezcla
de sonido, etalonaje, cierre de sesion y la entrega final.

Ademas en esta etapa, se escogié la musica que lo
acompafia y otros detalles que enriquecen el video como
pieza audiovisual. Terminada la edicién del video, éste se le
entrego a Omar Rodriguez quien lo reviso y sugirio realizar
unos cambios. Se le hicieron los cambios pertinentes, ya
aprobado a la fecha de entrega fue recibido y aceptado por
el director. Con este paso, se dio por finalizado el proceso
de produccién y realizacién del video institucional.

Resultados

Todo el proyecto para producir el video institucional se
cumplié en su totalidad como aporte promocional para
la Escuela Superior Politécnica del Litoral. Esta listo para
difundirse tanto dentro de la comunidad universitaria,
asi como, satisfacer las necesidades del grupo objetivo y
la audiencia. Durante once minutos se explica el proyecto
de la ZILE. de forma amena y comprensible para el
espectador. Podra conocer a profundidad su importancia,
objetivos, estrategias para la sociedad y su futuro impacto
en la matriz productiva.

Al ofrecer un video de tres minutos que resume las
estrategias de la ZILE, se logra que el publico difunda
el proyecto en las redes sociales y asi convertirse en
contenido viral. Ademas, como producto generalizante,
tiene caracteristicas estratégicas que transcurren en el
tiempo y en el espacio. Se cumplié la comunicacion de la
idea basica por medio de un producto audiovisual, que
desarrolla temas a partir de textos y entrevistas de parte de
los actores que conforman la Z.LL.E.
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Conclusiones

El presente trabajo, se llegd a la conclusién que la
implementacion de este proyecto gozaria de alto impacto
y aceptacion por parte del publico objetivo. La estrategia
a seguir en este video institucional para obtener un alto
grado de recordacion radicara en el impacto del mensaje,
que sera sumamente grafico y sencillo a la vez, para que no
sea dificil de digerir por el publico.

Los principales problemas en la etapa de produccion fueron
el no lograr utilizar el set de iluminacion. Esto se debié al
tiempo de los entrevistados que era corto y montar esos
escenarios era complejo. Asi que se debia adaptar a las
limitantes de la produccion y el guion original sufrié unos
leves cambios dejando la grabacion de los entrevistados
en escenarios que los representan y utilizando transiciones
audiovisuales sencillas pensadas desde la postproduccion.

Recomendaciones

Acerca del desarrollo de este proyecto, se recomienda que
luego del lanzamiento del video en las distintas plataformas
que la ESPOL estime conveniente, sostener conversaciones
con diversas organizaciones y empresas acerca de las
estrategias de la Zona de Innovacion del Litoral. De esta
manera conseguir apoyo para fortalecer la sociedad del
conocimiento, y hacer que su mensaje sea una herramienta
de desarrollo local y nacional.

En cuanto a la medicion del alcance de los resultados
esperados, se puede afirmar que, la Escuela Superior
Politécnica del Litoral realice una charla abierta al publico,
semanalmente. Este espacio serad Gtil también para
difundir el video institucional en mencion. Una forma de
seguimiento seria aplicar tanto encuestas como entrevistas
a las personas que asistan a dichos eventos.
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Anexo 1. Cronograma

competitiva empresarial”

ESCENA O EVENTO FECHA HORA LUGAR OBSERVACIONES
Definicion del tema 18-22 Mayo de 2015 16:30 — 18:30 B-208 Aula-EDCOM Escoger e'ztlel_ré‘a sobre la
| i s bre la ZILE Investigacion sobre la ZILE
nvestigacion sobre 1a. 25-29 Mayo de 2015 9:00 - 18:30 Biblioteca de ESPOL Libro de Rendicion de
y contactos de directivos
Cuentas 2014
Elaboracion de la sinopsis 29 Mayo de 2015 9:30 - 11:30 EDCOM-ESPOL Presentacion/de sinopsis
sobre la ZILE
Primera reunién con el Lic. i 3 i Conocer mas detalles sobre
Washington Macias. 1 de junio de 2015 9:00 — 13:00 Rectorado la ZILE
Asistencia al taller "La Camarade induskizs Establecer contactos para
Innovacién como ventaja 2 de junio de 2015 16:00 -19:00 G , entrevistas y elaborar tomas
™ . uayaquil
competitiva empresarial de pasos.
Enviar.correo a Ph.D 4 de junio de 2015 9:00 - 9:30 Correo ESPOL Establecer-era reunion y
Enrique Pelaez definir la entrevista.
Redactar carta a Ph.D 5 de junio de 2015 9:30-11:30 EDCOM-ESPOL Entregar,carta.a EDCOM
Mauricio Cornejo. para firma y sello.
Enviar correo a Ph.D 5 de junio de 2015 12:00 - 12:30 Correo ESPOL Enviar carta.de EDCOM y
Mauricio Cornejo definir la entrevista.
Priiera TaURIGH cof PH.D Conocer mas detalles sobre
. 5 : 9 de junio de 2015 12:00 - 15:30 Parcon-ESPOL la ZILE y definir la
Enrique Pelaez -
entrevista.
Primera reunion con Ph.D Laboratorio de Ensayos
C L 11 de junio de 2015 9:00 - 9:30 Metrolégicos y de Materiales|Definir el dia de la entrevista
Mauricio Cornejo
de la ESPOL
Elaboracién story board de Definir la colocacion de las
la entrevista con Ph.D 12 de junio de 2015 9:30 - 11:30 EDCOM-ESPOL camaras y lugar de la
Mauricio Cornejo entrevista
Pedir prestado el micréfono 15 de junio de 2015 9:00 - 9:30 EDCOM-ESPOL Separar corba_tero parala
corbatero a Byron entrevista
Entrevista con Ph.D Laboraforioide Erisayos Lleggrvaer;t:;gieelr?t:cr;ctﬁrr?VISta
2 i 16 de junio de 2015 9:30 - 13:30 Metrolégicos y de Materiales E .
Mauricio Cornejo Fotégrafo extra para fotos
de la ESPOL ; :
de evidencias.
E'ab"ra”f'e(’rgr‘i’f' guion 11= 22 de junio de 2015 9:30 - 16:30 EDCOM-ESPOL Estructurar el guion literario
Redactar carta a Amalia = i ; o c
Quintero de la SENESCYT 16 de junio de 2015 15:30 - 16:30 Correo ESPOL Definir dia de la entrevista.
Redactar carta.a Ph.0 17 de junio de 2015 9:30 - 11:30 EDCOM-ESPOL Entregar carfa 3 EDCOM
Sergio Flores para firma y sello.
Primera reunion con Ph.D 18 de junio de 2015 930 - 11:30 Rectorado Entregar carta y_def|n|r dia
Sergio Flores de entrevista
Elaboracién story board de Definir la colocacion de las
la entrevista con Amalia 25 de junio de 2015 9:30 - 11:30 EDCOM-ESPOL camaras y lugar de la
Quintero entrevista
Pedir prestado el micréfono 25 de junio de 2015 11:30 - 12:00 EDCOM-ESPOL Separar corba_tero para la
corbatero a Byron entrevista
Entrevista con Amalia Adscuar el lugar para la
Quintero 29 de junio de 2015 9:30 - 11:30 Oficina SENESCYT entrevista. Realizar tomas
de paso.
Segunda reunién con Ph.D 7 de julio de 2015 14:30 — 16:30 Parcon-ESPOL Correc_cl_on Qel guion I|te_rar|o
Enrique Pelaez y definir dia de entrevista
Elaboracién story board de Definir la colocacion de las
la entrevista con Ph.D 8 de julio de 2015 9:30 - 11:30 EDCOM-ESPOL camaras y lugar de la
Enrique Pelaez entrevista
Pedir prestado el micréfono 8 de julio de 2015 11:30 - 12:00 EDCOM-ESPOL Separar corba_tero para la
corbatero a Byron entrevista
postenal allr L2 o e o
Innovacién como ventaja 8 de julio de 2015 16:00 -19:00 Auditorio FIEC-ESPOL Y

de pasos. Entrevista a
empresarios.
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Entrevista con Ph.D Enrique

Adecuar el lugar para la

; 9 de julio de 2015 14:30 - 16:30 Parcon-ESPOL entrevista. Tuvimos otra
Peldez =
camarografa de ayuda.
Elaboracion story board de Definir la colocacion de las
la entrevista con Ph.D 13 de julio de 2015 9:30 - 11:30 EDCOM-ESPOL céamaras y lugar de la
Sergio Flores entrevista
Pedir prestado el micréfono 13 de julio de 2015 11:30 - 12:00 EDCOM-ESPOL Separar corba_tero para la
corbatero a Byron entrevista
Entrevista con Ph.D Sergio 15 de julio de 2015 930 - 1230 Rectorado Adecuar el Iu_gar para la
Flores entrevista.
Correccion del video de la
entrevista con Ph.D Sergio 15 de julio de 2015 16:30 — 17:30 B-208 Aula-EDCOM Correccién del encuadre.
Flores
Contactar nuevamente la T —
entrevista con Ph.D Sergio 16 de julio de 2015 9:30 - 11:30 Rectorado -
entrevista con el rector
Flores
Pedir prestado el micréfono 16 de julio de 2015 1130 - 12:00 EDCOM-ESPOL Separar corba_tero para la
corbatero a Byron entrevista
Segunda entrevista con Adecuar el lugar para la
Ph.D Sergio Flores 21 de julio de 2015 9:30 - 11:30 Rectorado entrevista. Realizar tomas
de paso
Agregar nuevas escenas,
Correccion del guion literario 1-24 Julio de 2015 9:30 - 16:30 EDCOM-ESPOL entrevistados, tomas de
paso y preguntas
Elaboracion de cartas a los
7 centros de investigacion |  13-17 Julio de 2015 9:30 - 11:30 EDCOM-ESPOL E””eag;rf‘frif: asEeﬁc?OM
de ESPOL P YiERo:
Elaboracion voz en off 1822 Julio de 2015 9:30 - 11:30 EDCOM-ESPOL Elaborare! bormadary
grabacion de voz en off.
Visita al Dr. Stanislaus - . . Oficina CENAIM - No lleg6 el doctor a la
Sonnenholzner 23 deijUliode 2015 11:50+= 15:30 Tecnologia - ESPOL oficina y no nos atendi6.
Visita al C/—}DS Dr. Luis 23 de julio de 2015 15:30 - 16:30 Oficina CADS - Tecnologia | El doqor se encontraba_’en
Dominguez - ESPOL reunién y no nos atendio.
Edicién del primer esqueleto| 25 de julio de 2015 09:30 — 19:00 Cdla. Coviem Editariel.esqusieto del
reportaje
26 de julio de 2015 Tomas d paso de
lomas _de paso,de 09:30 — 19:00 Jujan. Simoén Bolivar agricultores, sembrios,
agricultura
rostros.
- Establecer dia de entrevista
Establecer contactos 27 de julio de 2015 09:30 — 12:00 Celular con CIBE, Camara de
Industrias y CENAIM
Prese”tj‘m” del esqueleto 27 de julio de 2015 16:30 — 18:30 B-208 Aula-EDCOM Presentar primer corte
el reportaje
Concretar entrevista con -
Camara de Industria con 28 de julio de 2015 09:30 — 12:00 Celular Llamada
secretaria Rebeca Vivar
Entrevista con Francisco . . .
Alarcén Presidente Camara 30 de julio de 2015 16:30 — 18:30 Av. Franqsco de Qrellana y | Llegar antes a la en_trgwsta
: Miguel Alcivar a ver ambientacion.
de Industria
Reunion con el Dr. Luis 3 de agosto del 2015 09:30 — 12:00 Centro de investigacion | £ i jecer dia de entrevista
Dominguez CADS
Entrevista CADS Luis 4 de agosto del 2015 09:30 — 12:00 Centro de investigacién Llegar antes a la entrevista
Dominguez i i CADS a ver ambientacion.
Reunl_on_ con el Br. Boris 5 de agosto del 2015 16:30 — 18:30 Correo ESPOL Establecer dia de entrevista
Vintimilla CIDIS
Entrevista con el Dr. Boris 6 de agosto del 2015 09:30 — 12:00 Centro de investigaciéon Llegar antes a la entrevista
Vintimilla CIDIS i i CIDIS a ver ambientacion.
Reunién con el Dr. Juan 6 de agosto del 2015 1 ‘ Centro de investigaciéon 2 .
Manuel Cevallos CIBE 14:30 - 15:30 CIBE Establecer dia de entrevista
Entrevista con el Dr. Juan 7 de agosto del 2015 09:30 — 12:00 Centro de investigaciéon Llegar antes a la entrevista
Manuel Cevallos CIBE . . CIBE a ver ambientacion.
Reunién con la Dra. Bonny 9 de agosto del 2015 09:30 — 12:00 Correo ESPOL Establecer dia de entrevista

Bayot CENAIM
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Solicitud de permiso al

11 de agosto del 2015

minutos

18 de septiembre del 2015

: : 09:30 — 12:00 Laboratorio de Sebioca Permiso para grabar
laboratorio de Sebioca
Realizar tomas de paso en 12 de agosto del 2015 09:30 — 12:00 Labsiatorio de Sebioea tomas de paso del cultivo de
el laboratorio de Sebioca ' ) banano
Llegar antes a la entrevista
. . L a ver ambientacion. Realizar
Entrevista con la Dra. Bonny 14 de agosto del 2015 . . Centro de investigacion
Bayot CENAIM 06:30 - 18:30 CENAIM — San Pedro tomas de paso de
acuicultura e instalaciones
de CENAIM.
Realizar tomas de paso de 17 de agosto del 2015 09:30 — 12:00 Centro de Guavaauil Tomas a edificios, estero,
Guayaquil ' ) vaq Isla Santay.
Reunién en la oficina .
Ingenio San Carlos con Ing 19 de agosto del 2015 09:30 - 12:00 Ger;(r;lirI]ECILz:Idi/l;::;Ctﬁntre Establecer dia de entrevista
Amalio Puga Y )
Llegar antes a la entrevista
Entrevista en Ingenio San 20 de agosto del 2015 : . : ; s a ver ambientacion. Realizar
Carios. 06:30 — 19:00 Marcelino Mariduefa fomas de paso de la
industria.
Tomas de paso con dron 24 de agosto del 2015 14:30 - 15:30 Esterociiltae\:t;,risarque Tomas aéreas
25 de agosto del 2015
Edicién 22 de septiembre del 2015 19:30 - 02:30 Cdla. La Saiba Edicion del documental
Primera exposicion del video| 10 de septiembre del 2015 14:30 - 15:30 EDCOM-ESPOL Exposicion al publico
7 de septiembre del 2015
Elaboracion del Brief 18 de septiembre del 2015 14:30 - 15:30 EDCOM-ESPOL Elaboracion del brief
. ) 14 de septiembre del 2015
ERERECIANA R Haseiis S 19:30 - 23:30 Cdla. La Saiba Edicion del documental
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Escuela de Disefio y Comunicacion Visual |

19



REALIZACION DE CONTENIDOS PARA MEDIOS DE

COMUNICACION

ANEX0S. GUION

| Toma | Tiempo Imagen Sonido Dialogo Tiempo
Desde Hasta (comienzo y final de frase) (de la toma)
Molinete logo de ESPOL y Efecto de sonido y musica L.
1 00:00 - 00:20 o, L. Musica 20 seg
presentacién del tema tecnoldgica
Molinete logo ZILE. Toma con dron
2 00:21 - 00:41 de Guayaquil, Ingenio San carlos, San| Musica tecnolégica de fondo Mdsica 20 seg
Pedro
D | fut | i6
Toma de Guayaquil, Ingenio San - o ) SiEraie] IR '8 re;lon
3 00:42 - 01:04 Musica tecnoldgica de fondo Litoral...se transformaran en 22 seg
carlos, San Pedro . »
ventajas competitivas.
Transicion tomas de agricultores de Efecto de sonido y musica L.
4 01:05-01:08 . X L. Musica 3 seg
Jujan, Sebioca tecnoldgica
LaE la S ior Politécnica del
5 01:09-01:36 Taller ZILE, ESPOL Musica tecnolégica de fondo | - C-'@ Superlor Folitecnica de 27 seg
Litoral...desarrollo e innovacién.
Pantalla dividida en 3 con tomas de Efecto de sonido y musica L
6 01:37-01:39 L R L. Musica 2 seg
Guayaquil e industria tecnoldgica
. iy Oficina Rector, Malecdn, Puerto el Efecto de sonlfiz? y musica la Zile es la culminacién...y de un dseg
Morro, Campus Party tecnoldgica desarrollo.
2 0224 0276 Pantalla dividif:la en 3 con tomas de Efecto de sonifi? y musica Musica 2 seg
Sebioca y CIBE tecnoldgica
. Efecto de sonido y musica Es una estrategia...uno de los
9 02:27-03:01 Director ZILE, Parcon, efecto affter . ) 34 seg
tecnoldgica asociados.
. - Dentro de esta zona de
. Efecto de sonido y musica ) . o
10 03:02 - 03:26 Rector ESPOL, Sebioca L. innovacidn..investigacion de buen 24 seg
tecnoldgica R
nivel.
Toma de Guayaquil, Ingenio San Efecto de sonido y musica En investigacion...para la
11 03:27 - 04:10 e : o 43 seg
carlos, San Pedro, Campus Party tecnoldgica innovacion.
Oficina Senescyt Amalia Quintero, Efecto de sonido y musica Siempre hemos estado ...y el sector
12 04:11 - 05:06 L. . 55 seg
CENAIM, CIBE, SEBIOCA tecnoldgica empresarial.
13 050705417 GIBE Efecto de sonlldc? y musica La ZILE congreglaramproducmon 10 seg
tecnoldgica agricola.
14 OB AT DE Juan Cevallos, CIBE Efecto de sonildc? y musica Los principales objetivos...entre 24 seg
tecnoldgica otros.
Efectod id si
15 05:42 - 05:52 CADS SELOCE Som, cl>y mesica El centro de agua...agua segura. 10 seg
tecnoldgica
. . Efecto de sonido y musica Buscamos apoyar ... recursos
16 05:53 - 05:57 Luis Dominguez, CADS . L 4 seg
tecnoldgica hibridos.
17 0558 06:08 CIDNA Efecto de sonlldc?ymusma El centro dtle n}a,notecnologla“. 10 seg
tecnoldgica remediacidn de agua.
i Efecto de sonido y musica Pues el C.I.LD.N.A. aportara...en
18 06:09 - 06:21 Cornejo, CIDNA 0 e ! 12 seg
tecnoldgica otros ambitos.
Efecto de sonido y musica El centro de software ...y
19 06:22 - 06:30 CIDIS L. , 8seg
tecnoldgica tecnologia.
o Efecto de sonido y musica El C.1.D.L.S. deberia...creado en el
20 06:31-06:45 Vintimilla, CIDIS L 14 seg
tecnoldgica centro.
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Efecto de sonido y musica El centro de acuicultura...el
21 06:46 - 06:59 CENAIM 5 s - 13 seg
tecnoldgica desarrollo tecnolégico.
Efecto de sonido y musica Contribuimos a la diversificacion ...
22 07:00-07:07 Bayot, CENAIM L, . ) 7 seg
tecnoldgica la matriz productiva.
Toma de Guayaquil, Ingenio San Efecto de sonido y musica El centro de energias... matriz
23 07:08-07:20 L, L. N 12 seg
carlos, San Pedro, Campus Party tecnoldgica energética nacional.
Guayaquil, Malecon, Bahia, . 5 . . B
¥aq . Efecto de sonido y musica La industria y la académica... alto
24 07:21-07:44 Caraguay, Ingenio Sancarlos, Puerto L 23 seg
tecnoldgica valor agregado.
Morro
Oficina Rector, Malecon, Puerto el Efecto de sonido y musica Un desafio importante... poder
25 07:45 - 08:38 . ; v 53 seg
Morro, industria, Campus Party tecnolégica exportar.
Efecto de sonido y musica . i .
26 08:39 - 08:50 Taller ZILE, ESPOL 2 Para empresarios...investigar Espol. 11 seg
tecnolobgica
27 08:51 - 08:58 Camara de Industrias Efecto de somldc? y musica El incentivo fl{ndamental..de sus 7 seg
tecnoldgica clientes.
- Efecto de sonido y musica Ayuda mucho a \és empresas cuales
28 08:59 - 09:03 Transicién, Taller ZILE, ESPOL L. son las falencias que estamos 4 seg
tecnolégica X
teniendo.
)} . Efecto de sonido y musica Y para eso que necesitan..el tema
29 09:04 - 09:16 Camara de Industrias 5 12 seg
tecnoldgica del taller.
L Efecto de sonido y musica Como tal se dedican ..ni en
30 09:17-09:24 Transicién, Taller ZILE, ESPOL L. . L, 7 seg
tecnoldgica investigacion.
; i Efecto de sonido y musica i » )
31 09:25 - 09:26 Cémara de Industrias 5 La innovacion es muy importante 1seg
tecnoldgica
. . - L dei i6 | |
Oficina Rector, Malecén, Puerto el Efecto de sonido y musica 8.201a cennovaaon 3 0'qlele
32 09:27 - 09:32 . . L. va a promover a la Espol a dar un 5seg
Morro, industria, Campus Party tecnoldgica -
salto cualitativo.
. Efecto de sonido y musica Abrir la oportunidad...de nuevas
33 09:33-09:38 Director ZILE, Parcon, efecto affter L. A 5 seg
tecnoldgica ideas.
Toma aerea Guayaquil, Malecon, ) L. i . i
, ) Efecto de sonido y musica El Litoral tiene..la matriz
34 09:39-10:41 Bahia, Caraguay, Ingenio Sancarlos, 5 . 62 seg
tecnolégica productiva.
Puerto Morro
3 i Efecto d id (si 5 5
35 10:42-11:21 Créditos ectode soml c?y musica Musica 39 seg
tecnoloégica
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