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RESUMEN
.—

El pablico esta sujeto a miles de marcas en el dia por diversos medios
graficos y audiovisuales como el cine, la television y el internet.
Este fendmeno dificulta que un mensaje quede en la memoria del
espectador, mas si nos dirigimos a jovenes adolescentes. Cuyo estilo
de vida es mas acelerado y su poca preferencia por largos didlogos
constituye una barrera para que contenidos de especialidades cautive
su atencion.

La propuesta es usar Storytefling para informar sobre las carreras que
ofrece la Facultad de Ciencias de la Vida de ESPOL. Una metodologia
que permite crear productos audiovisuales més atractivos. Trabajando
desde una perspectiva sensorial y que tiene mejor alcance para
persuadir al publico. Generando mas confianza con informacion
maés facil de entender. Impulsando el lado emocional al sentirse
identificados como los protagonistas de aquella historia. Fusionando
lo racional con lo emocional programando en las mentes aceptacion.
Dentro del proceso de Produccién se realizaron reuniones con los
directivos de FCV. Consultorias con los coordinadores de cada carrera,
visitas a las instalaciones y se buscd integrar a los alumnos en este
proceso. Se contd con la participacion de la seleccion de natacion de
ESPOL como muestra de Nutricion y Dietética Deportiva y el Club
de Buceo de los alumnos de Biologia. Se grababa un promedio de
2 horas diarias durante 3 meses. En interiores: salones de clases y
laboratorios, en exteriores: campus, zonas agricolas y las maravillosas
Islas Galapagos.

En la etapa de Edicion y Montaje le otorgamos protagonismo a la
mUsica que dicto el ritmo agil y vehemente que cautiva a los jovenes.
Con una amplia gama de tomas que facilitd la interaccion entre sonido
e imagen. Se contribuy6 al cumplimiento del objetivo principal: la
concepcion de spots promocionales para las carreras de FCV que
apuntan a las emociones.
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LICENCIATURA EN NUTRICION

Captura 1. Teaser FCV. Elaboracion Propia. (Islas Galapagos,
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Realizacion de Proyectos Audiovisuales

_INTRODUCCION

La Facultad de Ciencias de la Vida de ESPOL requiere la realizacion
de un promocional para cada una de sus carreras: “Licenciatura en
Nutricion” “Ingenieria Agricola y Bioldgica” y “Biologia” dirigida a
estudiantes de secundaria que buscan informacion para tomar la
decision de que profesion seguir en la Universidad utilizando como
herramienta contenidos audiovisuales con una duracion de menos de
2 minutos, con datos explicitos y atractivos que capten el interés de
los adolescentes.

La cuestion que se plantea es saber distinguir unos lenguajes de otros,
categorizarlos porque en el lenguaje visual se pondran en manifiesto
cosas diferentes, comprender un film supone conocer los cddigos
especificos de la cultura que integra para utilizar una semiologia mas
asertiva. (GARDIES, 2014)



_OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL

o Producir videos promocionales de las carreras correspondientes
a la Facultad FCV con la metodologia de storytelling dirigidos a
estudiantes de secundaria.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Disefiar imagenes visualmente atractivas, que capten el interés
de estudiantes de secundaria para incursionar en las carreras
de FCV.

2. Explicar contenido de las carreras de FCV, ambientes de trabajo
y actividades afines.
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Realizacion de Proyectos Audiovisuales

_MARCO TEORICO

{Como llegar con informacion atractiva y convincente al
publico adolescente?

Mediante Storytelling.- Comunicarse visualmente a la audiencia
adolescente implica cambiar horizontes convencionales. Conimagenes
en movimiento se exalta el arte de contar historias. Ayudando con la
visualizacion de la imagen que se explica por si sola. Permitiendo la
comprension y en algunos casos resultara poderosamente memorable
para el espectador.

Laimagen se convierte en la guia que referencia facilmente el concepto
que desea mostrar basandose en consideraciones técnicas y también
rompiendo reglas que motivan mayor expresividad e impacto estético.
(MERCADO, 2010)

Principios de Composicion y conceptos técnicos

Planos:

Long Shot.- permite crear composiciones que establezcan escenarios,
relaciones y la interaccion entre los involucrados en la escena.

A menudo se usa en ddo con el close up con el fin de causar tension
al espectador entre el detalle y el descubrir un entorno que lo genera.
Close Up.- usado para los detalles de objetivos mas pequefios o para
revelar su nivel de importancia. (MERCADO, 2010)

El Sonido Audiovisual.- El sonido merece ser también estudiado
como ente principal para desencadenar mdltiples emociones. Sus
vibraciones otorgan al area de la publicidad mayor impacto.

La post-sincronizacion mediante el uso de una pista que evoque un
ritmo a prisa que juegue con la aparicion de las imagenes contribuye
un valor agregado que no deja que la atencion decaiga de inicio a fin
en la presentacion de un spot. (GARDIES, 2014)



_MARCO TEORICO

Edicion.-

Semiologia en un film resulta de la yuxtaposicion corta que crea un
conflicto en la colision que produce un significado creando una tercera
imagen en la mente del espectador.

Cross-cutting.- Dos eventos que ocurren al mismo tiempo en espacios
diferentes. (HAYWARD)

TARGET

Estudiantes de secundaria en edades comprendidas entre 15 vy
18 afios cuya meta es iniciar una carrera universitaria. Basados
en la segmentacion de mercado nos dirigimos a un grupo mas
homogenizado. Con conductas similares, con un ritmo de vida
acelerado y tanta informacion publicitaria los jévenes en la actualidad
gustan mas de imdgenes y sonidos que impacten su atencion. Antes
que leer o escuchar largas charlas més que un producto se debe
ofrecer emociones. A este grupo al que apuntamos se lo define en
Marketing como “Ziving the experience’.

CANALES DE DIFUSION

El internet va ganando cada vez mas espacio en la promocion de
contenidos y marcas por tal motivo todas las entidades educativas
se preocupan de mantener una buena imagen en sus redes sociales.
Siendo el principal difusor la pagina web de ESPOL.
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Tabla 1. Presupuesto de Pre - Produccion.

Realizacion de Proyectos Audiovisuales

_PRESUPUESTO

PRE-PRODUCCION

ﬁ

1 llustrador 9 | llustraciones | $ 900,00 [  $ 20 por frame
1 Guionista 9 | Guiones para | $ 600,00
los 3 Spots
1 Prod. Casting 3 | Fichas de $ 350,00 | Incluye bosquejos
Casting de escenarios
Total Pre-Produccién $ 1.850,00

Tabla 2. Presupuesto de Produccion.

1 Productor 120 | Plan de $  4.500,00
Produccion
1 Director 120 | Bosquejo de $  3.500,00
Composicion
1 Director de 90 | Planos $ 2.000,00
Fotografia Cinematogréficos
1 lluminacion 120 $ 600,00
1 Contador 30 | Presupuesto y $ 600,00
Gastos
1 Supervisor de 90 | Revision de $ 700,00
Script Continuidad
1 Coordinador 60 | Reporte de Gastos | $ 600,00
de Transporte de Transporte
4 Modelos 15 | Modelaje 2.000,00
1 Operador de 5 | Tomas Aéreas 400,00
Drone
1 Magquillador 15 | Peinados y $ 450.00
Maquillaje
1 Asistente de 120 | Utileria $ 500,00
Arte
Total Produccion $ 15.850,00



_PRESUPUESTO

Tabla 3. Presupuesto de Post - Produccion.

1 Animador 15 | Construcciony | $  1.200,00
Digital Animacion
1 Editor 30 | Seleccion del | $  1.450,00
Material
1 Sonidista 30 | Musicalizacion | $ 800,00 Incluido los
y Sonido Derechos de Autor

Total Post-Produccion $ 3.450,00

Tabla 4. Subtotal de Produccion.

Total Pre-Produccion $ 1.850,00
Total Produccion
Total Post-Produccion
Subtotal $ 21.150,00

Tabla 5. Gastos de Produccion.

GASTOS DE PRODUCCION
1 Logistica 120 Transportesy | $  2.400,00 [ Incluye 4 Pasajes
Viajes de Avién
2 Cémaras 20 Alquilerde | $  1.200,00
Equipos
1 Set de 90 $ 100,00
lluminacién
1 Refrigerio 120 $ 300.00
1 Buceo 15 Alquilerde | $ 150,00
Equipos

Total Gastos de Produccion $ 4.150,00

Tabla 6. Total Presupuesto Final.

Total Presupuesto Final $ 25.300,00
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Realizacion de Proyectos Audiovisuales

_METODOLOGIA

Procesos de Produccion

Preproduccion

La asignacion y requerimientos del proyecto estan a cargo de la oficina
de Admisiones. Su meta es difundir informacion a los estudiantes de
colegio que deben seleccionar una profesion. Son los interesados
en promocionar las carreras de Biologia, Agricola y Nutricién de
la Facultad de Ciencias de la Vida. Para lo cual se realiz varias
reuniones con el objetivo de disefiar en conjunto un concepto. Donde
se exponga los beneficios de estudiar dichas carreras sin mostrar un
contenido verbal y extenso. Acaparando el interés del publico objetivo
(los jovenes). Quienes definen sus decisiones basados en emociones
que pueden ofertar los bienes o productos que adquieran.

Después de conversar con el Decano de la facultad y establecer
cronogramas de trabajo con los coordinadores de carrera se procedid
a realizar recorridos por las instalaciones, asistir a salones de clases
para investigar el contenido y practicas que se dictan por materias. Y
tener una concepcion mas clara de que imagenes visualmente podrian
capturar la esencia del aporte de cada carrera. Cémo el manejo de
recursos del pais mejora la sociedad volviéndola mas productiva.

Fotografia 1. Reunion con Coordinadores FCV. Elaboracion Propia.
Fotografia de Carlos Franco (Guayaquil,2017).




_METODOLOGIA

Procesos de Produccion

Produccion:
Para el rodaje se establecieron diferentes escenarios. Mostrando todos
los ambitos donde los jovenes tendran aprendizaje y por consiguiente
posibles plazas de trabajo. El agua es sin duda uno de los elementos
que mas capturamos con los equipos de grabacion. Por ser simbolo de
dinamismo, fuerza y diversion. Un ente de vida, digno representante
de las 3 carreras. Para biologia tomas con un equipo de buceo en
practicas profesionales de estudiantes en nuestras maravillosas Islas
Galapagos con una biodiversidad excepcional que habla por si sola.
En Nutricion como principal componente de productos y dietas
que van mas alla de tener el peso deseado a promover la dietética
deportiva. Que es un avance en la mentalidad de la sociedad que
busca prevenir enfermedades y obtener un mejor desempefio
corporal a través de una correcta alimentacion.
Se realizd simultineamente tomas aéreas y fijas en piscina de
las habilidades de nadadores profesionales de nuestra Seleccion
Politécnica de Natacidon. Un motivo més para que los jovenes
ecuatorianos opten por ESPOL. Una universidad que también
promueve el deporte y la diversion siempre combinada con el
crecimiento profesional orientados a formarlos integralmente.
La carrera de Agricola cuenta con varios invernaderos dentro de
ESPOL y una amplia area designada para practicas de cultivos de
los estudiantes. Que incluso la mayoria de la comunidad politécnica
desconocen su existencia y que ejemplifica perfectamente que es la
agricultura y cémo la mano del hombre ejerce cambios modificando
|a tierra volviéndola rica y productiva.

-

Fotografia 2. Filmacion (ie Practica de Cultivos. Elaboracion Propia.
Fotografia de Nina Franco (Guayaquil,2017).
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_METODOLOGIA

Procesos de Produccion

Post-produccion

Con todo el material en bruto de los 3 escenarios con tomas dentro
del agua, aéreas y terrestres, se dividié por carrera en carpetas para
proceder a la seleccion de las mejores tomas. Como se trata de spots
publicitarios no pueden extenderse los videos mas de lo debido. Y se
tuvieron que sacrificar varias grabaciones y cortar el tiempo de otras.
Con el uso de varios programas de Adobe como /lustrator para la
reconstruccion de logos, Affer Fffects para la animacion y Premiere
para la edicion y montaje de los videos. En sonido con la ayuda de
Audition se mejoré los audios y musicalizacion para sincronizar el
ritmo de las imagenes que junto a un cierre creativo sonoro contribuya
de forma significativa al recorrido de exposicion del video.

Se aplico en el montaje Cross-cutting o edicién en paralelo porque
nos colabora con la presencia de dos ambientes distintos con acciones
que se ejecutan al mismo tiempo, se vinculan desde tomas en agua
hasta las de laboratorio y viceversa creando mayor tension entre una
toma y otra.

e
Ca 2. Proceso de Edicion y Montaje. Elaboracion Propia.
Sottware: Premiere, lllustrator.




_ACTIVIDADES/CRONOGRAMA DEL PROYECTO

Diagrama de flujo (actividades realizadas en las 3 etapas de realizacion
del proyecto audiovisual para FCV). Ver diagramaly2)

BIOLOGIA
Recorrido por
las Instalaciones

TOMAS
en interiores

Laboratorios

Salones de Clases

Planta de Elaboracion de Alimentos
Supermercados

Reunion con el Decano
de FCV

Reunion con Coordinadores
de Carreras

AGRiCOLA NUTRICION
Visita a las Laboratorios
plantaciones

Desarrollo de
la idea (SPOT)

Planificacion del
Cronograma de
Filmacion

TOMAS
en exteriores

Islas Galapagos:
Club de Buceo de Alumnas de Biologia

Piscina:
Seleccion de Natacion (ESPOL)

Invernaderos:
Practicas de Estudiantes

Plantaciones
Ciclovia
Bosque de los Suefios

Diagrama 1. Flujo de Trabajo. Elaboracion Propia.

Tema: Spots Promocionales de las Carreras FCV

15



Tema: Spots Promocionales de las Carreras FCV

16

Realizacion de Proyectos Audiovisuales

_ACTIVIDADES/CRONOGRAMA DEL PROYECTO

Post-Produccion

Seleccion del
material en bruto

Abrir carpetas
por Carrera

Creacion de
un video de prueba

Revision de
la propuesta
Edicion y Montaje

Sonido: Musica y Audio Correccion del Color

Animacion Vectorizacion

Segunda Revision
de Video

Correcciones

Tercera Revision
de Video

Aprobacion del Video

Entrega Final
(3 Spots Promocionales
para FCV)

Diagrama 2. Flujo de Trabajo. Elaboracion Propia.



_ACTIVIDADES/CRONOGRAMA DEL PROYECTO

Tabla 7. Cronograma de Rodaje FCV. (Noviembre, 2017).
CRONOGRAMA DE RODAJE FCV “NOVIEMBRE"

1 2 3

6 7 8 9 10

13 14 15 16 17

20 21 22 23 24
27 28 29 30

Tabla 8. Cronograma de Rodaje FCV. (Diciembre, 2017).

CRONOGRAMA DE RODAJE FCV “DICIEMBRE"

18

19

25

26

28 29

Tabla 9. Cronograma de Rodaje FCV. (Enero, 2018).

CRONOGRAMA DE RODAJE FCV

Tabla 10. Cronograma de Rodaje FCV. (Febrero, 2018).

CRONOGRAMA DE RODAJE FCV “FEBRERO”

1 2
5 6 7 8 9
12 13 1 16
19 20 pil 3
26 27 28 29 30

PRE-PRODUCCION [ TOMAS AEREAS [l EXPOSICION

PRODUCCION

EDICION Y MONTAJE
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_CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Producir una pieza audiovisual en la categoria publicitaria ha sido muy

gratificante porque tenemos conocimientos previos y preferencias por

la Infografia y el Marketing. Permitiendo fusionarlo al disefio como

un esfuerzo mancomunado en el manejo de la marca ESPOL, una

entidad que nos llena de orgullo porque su nombre es sinénimo de

conocimiento y excelencia.

Conocer e investigar el target ayuddé mucho para el concepto. Al

decidir que se debe mostrar y a qué velocidad. El tipo de musica que

inserten emociones plasmadas en cada imagen que transmite vida.

Construyendo remembranzas agradables para el espectador. Donde

las imagenes explicaran dreas de aprendizaje, campos de trabajo y

alcances obtenidos.

Apelamos al suefio de cada joven ecuatoriano con valor para ser

mejor. Que tiene ansias de crecer intelectualmente, comprometido

con su entorno, deseoso de ser parte de una sociedad productiva.

Convertirse en un ganador sin olvidar la ética, lo importante que es

la biodiversidad del pais y el correcto uso de recursos sostenibles

naturales.

Para crear un spot con la metodologia de Storytelling:

+  Se debe manejar un banco de imagenes muy amplio.

o Lo conveniente es la creacion de un cronograma de trabajo que
certifique que se realizan grabaciones a diario.

« Incluir tomas donde el agua es protagonista genera un impacto
visual muy positivo, para que sean realmente atrayentes se debe
tener un equipo humano con experiencia y tecnologia apropiada.



_CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

El uso de “Gimbal’; tripodes o estabilizadores recrean escenas en
movimiento que garantizan una mejor fluidez de las capturas y
menos arreglos en post-produccion.

La colorizacién es la clave sobre que sentimiento queremos
despertar, desde tonos grises que inundan al espectador de
nostalgia hasta los tonos mas vivos que inyectan dinamismo y
energia.

La sonorizacién da la pauta a la hora del montaje, le otorga
fuerza a la edicion por eso es importante verificar el ritmo
correcto para que el espectador no se distraiga y pierda interés
en la exposicion del contenido.

Trabajar con dos cdmaras de diferentes lentes garantiza menos
perdidas en la busqueda de capturas de imagenes impactantes.

N

Fotiq;grafla 3. Filmacion Campus FCV - ESPOL. Elaboracion
Fotografia de Carlos Franco (Guayaquil,2017).
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ANEXOS

PRE-PRODUCCION

Ft;tografia 1. Reunion con Coordinadores FCV. Elaboracion Propia.
Fotografia de Carlos Franco (Guayaquil,2017).

L e =l

Fotografia 4. Reunién con Coordinadora de Nutricién. Fotografia 5. Planta de Alimentos. Elaboracion Propia.
Fotografia de Carlos Franco (Guayaquil,2017).

Elabora Proria. Fotografia de Nina Franco
(Guayaquil,2017).

Tema: Spots Promocionales de las Carreras FCV

21



Tema: Spots Promocionales de las Carreras FCV

22

Realizacion de Proyectos Audiovisuales

PRODUCCION

Fotografia 6. Filmacion de la Seleccion de Natacion. Fotografia 7. Montaje
Elaboracion Pm})ia. Fotografia de Carlos Franco i Fotografia de Nina ?m
(Guayaquil, 2017).

Fotografia 8. Filmacion Escena Pisci

ina, Elaboracion Propia.

Fotografia de Carlos Franco (Guayaquil, 2017).

deE

uipo. Elaboracion Propia.
nco ?G f 2

uayaquil,2017).




PRODUCCION

Fotografia 9. Agricola Scouting. EFlaborad Propia
Fotografia de Carlos Franco (Guayaquil,2017).

Fotografia 11. Filmacion de Escena en Aula de Clases. Elaboracion Propia. §
Fotografia de Carlos Franco (Guayaquil,2017). |
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POST-PRODUCCION

Facultad de
Ciencias de la Vida

Imagen 1. Vectorizacion de Logo FCV. Elaboracion Propia.
Software: lllustrator

Imagen 2. Vectorizacion de Logos (Carreras de FCV). Elaboracion Propia.
Software: lllustrator

o,

Facultad de
ienci s de la Vid"

Imagen 3. Animacion de Logo FCV. Elaboracién Propia.
Software: After Effects
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POST-PRODUCCION

DosOOoNoEne

BIOLOGIAEDI B0 rprc
fcos Ventans_Ayuds

=

Imagen 6. Edicion del Proyecto Audiovisual (Carreras FCV). Elaboracion Propia.
Software: Premiere

Tema: Spots Promocionales de las Carreras FCV

25



Escuela de Disefio y Comunicacion Visual EDCOM ©2017



