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En el 2016 Guayaquil fue escogida como ganadora de los World Tra-
vel Awards en la categoría Destino Líder de Viajes de Negocios de 
Sudamérica, dejando un sin fin de oportunidades para potenciar la 
ciudad como sede de convenciones, congresos y eventos; su infraes-
tructura de primer orden (aeropuerto internacional, terminal terrestre 
modernizada) hospedajes de lujo y la adecuada capacitación de los 
trabajadores de este sector la convierten en un potencial de excelencia 
turística, además de poseer atractivos propicios para el ecoturismo y 
turismo vivencial, como el estuario interior del golfo de Guayaquil, 
playas y bosques. Después de un largo estudio y análisis de las dife-
rentes campañas aplicadas en la actualidad llegamos a la conclusión 
de que existía una carencia de productos audiovisuales que potencien 
en conjunto las maravillas tanto físicas como naturales que esta gran 
ciudad brinda a este tipo de segmento en específico; de esta opor-
tunidad surge la idea de crear una campaña turística que no solo 
se encargue de atraer al empresario al ambiente laboral sino que 
complemente ambas partes despertando en él, el deseo de revivir su 
espíritu aventurero, conocer los diferentes rincones de la ciudad y la 
diversidad de actividades que pueden realizar durante su estadía en 
la misma; siendo esta una invitación directa a futuros empresarios, 
convirtiéndolo en un destino internacional mucho más interesante 
por crear experiencias y generar la armonía perfecta entre el negocio 
y el placer.

RESUMEN



Realización de Proyectos Audiovisuales



Realización de Proyectos Audiovisuales

INTRODUCCIÓN

OBJETIVO GENERAL

OBJETIVOS ESPECÍFICOS

MARCO TEÓRICO:

METODOLOGÍA

ACTIVIDADES/CRONOGRAMA

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

REFERENCIAS                                             

ANEXOS

CONTENIDO

7

8

8

11

16

19

21

21

22



Realización de Proyectos Audiovisuales



7
Te

m
a: 

Vi
ve

 Tu
 d

es
tin

o 

Vive tu destino es una campaña promocional turística que tiene 
como fin despertar el interés en empresarios y conferencistas de 
conocer los diferentes atractivos turísticos que brinda el cantón de 
Guayaquil, por medio de un producto audiovisual que incluye to-
mas inéditas de diversas localidades del cantón. La campaña cuenta 
con dos versiones, la versión extendida de 10 minutos y la versión 
corta de 3 minutos, detallando la historia de un personaje principal 
que decide redescubrirse y emprender un viaje a través de los dife-
rentes atractivos turísticos que posee el cantón Guayaquil.

 AUDIENCIA

El tipo de audiencia es familiar con programacón clasificación “A” - 
apto para todo público. El contenido corresponde a publicitarios - P.

  DURACIÓN

La duración del video es de 10 minutos con 40 segundos, en los que 
conoceremos junto a nuestro personaje principal las maravillas que 
nos brinda el cantón Guayaquil. 

  STORYLINE

Vive tu Destino, es un video promocional turístico del cantón Gua-
yaquil que resalta los paisajes y las diversas actividades que los 
empresarios y conferencistas pueden realizar durante su estadía.

 INTRODUCCIÓN



8
Te

m
a: 

Vi
ve

 Tu
 d

es
tin

o
Realización de Proyectos Audiovisuales

Crear un video promocional para potenciar los recursos turísticos de 
la zona 8 del Ecuador.

 SINOPSIS

John, un conferencista que visita por primera vez la ciudad de Gua-
yaquil, aprende que la inspiración y el valor de vivir las más grandes 
experiencias de la vida se encuentran en los rincones que menos 
te lo esperas.

Identificar las falencias en campañas ya existentes.
Registrar material audiovisual inédito.
Aplicar las técnicas y herramientas necesarias para el tratamiento 
del producto audiovisual.

 OBJETIVO GENERAL

 OBJETIVOS ESPECIFICOS
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El cantón Guayaquil ubicado en la provincia del Guayas – Ecuador, actualmente consta 
de 5 parroquias a nivel rural (Progreso, Púna, Tenguel, Posorja, El morro) y 16 pa-
rroquias urbanas (Ayacucho, Bolivar, carbo, Chongón, Febres Cordero, García More-
no, Letamendi, Nueve de Octubre, Olmedo, Pascuales, Roca, Rocafuerte, Sucre, Tarqui, 
Urdaneta, Ximena); teniendo una diversidad de paisajes que van desde lo urbanístico 
hasta lo natural, tales como playas, bosques e islas. (Senplades, 2015)

La ciudad de Guayaquil, denominada “La Perla del Pacifico” es uno de los puertos 
comerciales más importantes del Ecuador, consta con 2500 habitaciones distribuidas 
entre sus hoteles de 4 y 5 estrellas, 130 salas de reuniones, aeropuerto internacional y 
terminal terrestre; esto garantiza que Guayaquil posee los más altos estándares de cali-
dad para que pueda ser posicionado como un destino internacional de servicios y como 
una de las ciudades con más facilidad para emprender negocios; además de ser la más 
visitada por turistas nacionales y extranjeros que llegan por las diferentes actividades 
que se realizan tales como: ferias, congresos, festivales, desfiles, desfiles acuáticos y 
conciertos. (Observatorio, 2015) 

Según el Senplades (2015), posicionar y promocionar a Guayaquil como destino turís-
tico a escala nacional e internacional en temas de turismo urbano, de negocios, comu-
nitario y de naturaleza son algunos de los lineamientos a seguir (Senplades, 2015). En 
la actualidad existen campañas turísticas que promueven a la ciudad como destino, tal 
es el caso de “Guayaquil es mi destino”, orientada al público nacional para impulsar los 
diferentes atractivos turísticos y despertar el civismo en los guayaquileños; el cantón 
tuvo su oportunidad para ser promocionado internacionalmente entre los destinos más 
influyentes del Ecuador con la campaña “All you need is Ecuador”, pero debido al poco 
protagonismo de Guayaquil en dicha campaña, no se obtuvieron los resultados espera-
dos para la porte costeña. Cabe recalcar que no existe una campaña con complemento 
audiovisual en concreto que posicione y difunda nacional e internacionalmente a la 
ciudad como un moderno punto de negocios.

 INVESTIGACIÓN PRIMARIA

Guayaquil es mi Destino
(Guayaquil, 2014)

“All you need is Ecuador”
(Mintur, 2016)
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El turismo es una actividad interterritorial que promociona y comercializa actividades 
ofrecidas lejos del lugar donde se encuentra el cliente y por otro lado, al formar parte 
de una industria que involucra ocio y entretenimiento, necesita medios de promoción 
basados en medios audiovisuales que resulten atractivos. (Gómez, 2010)

Alrededor del mundo son varias las ciudades y países que implementan los medios 
audiovisuales como un pilar fundamental en la promoción de sus atractivos turísticos, 
tal es el caso de Panamá que elaboró una campaña turística audiovisual en medios di-
gitales cuyo eslogan es “no para turistas” en ciudades claves de Estados Unidos, Canadá 
y España. De acuerdo con los creativos de esta campaña, el eslogan “no para turistas” 
le habla a los que no están interesados en seguir la corriente.  “Se dirige a esos viajeros 
que no están interesados en seguir a las multitudes, sino que buscan crear y vivir ex-
periencias propias y únicas”.  La estrategia de promoción se basa en tomar ventaja de 
aspectos poco conocidos, misteriosos y con mística, para diferenciar a Panamá de otros 
destinos donde los turistas tradicionales van a vacaciones predecibles, manteniendo el 
concepto “Panamá es para personas que buscan experiencias. La estrategia de medios 
digitales se basa en tres pilares:  programático, social y búsqueda. (ATP, 2017)

Korea a través de la campaña “korea. Your story” incentiva a los turistas que asisten al 
país por motivo de negocios a conocer su cultura, mostrando una serie de productos 
audiovisuales que resaltan los lugares más míticos de este lugar, para generar una 
experiencia diferente en cada uno de sus visitantes.

Panamá no para turistas
(Panamá, 2017)

Korea. Your story
(Korea, 2015)
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En todo el mundo la industria del turismo brinda grandes beneficios generando ingre-
sos económicos, nuevas plazas de trabajo y fomentando el interés cultural, tanto para 
locales como para extranjeros. Guayaquil posee una variedad de atractivos que hacen 
a este territorio propicio para impulsar el turismo y brindar una experiencia única a los 
que la visitan.

Durante el análisis de varios videos turísticos se puede llegar a la conclusión que en 
la actualidad para promover el turismo en diferentes medios existen tendencias claras 
en generar nuevas experiencias en cada tipo de turista, creando un vínculo emocional 
entre la persona y el lugar, despertando el deseo de vivir la experiencia.  

 REFERENCIAS VISUALES

Vestuario

Locaciones

Paletas de Colores

Plano Estrellas
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 EQUIPOS DE PRODUCCIÓN

 TARGET

El target específico del video comprende el segmento de turismo de congresos, con-
venciones y eventos con un rango de edad de 25 a 40 años, que por lo general se 
sientan atraídos por la naturaleza y gusten conocer diferentes culturas. 

 CANALES DE DIFUSIÓN

Vive tu destino tiene como objetivo ser difundida en aperturas de eventos y con-
ferencias de negocios en donde se puede encontrar a nuestro cliente potencial, en 
aeropuertos y hoteles; así como también se espera llegar al municipio de Guayaquil 
y al ministerio de turismo para que la campaña sea difundida de forma masiva en 
plataformas oficiales de turismo.
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El presupuesto que se muestra a continuación, contiene los gastos reales en equipo 
humano y técnico durante la pre, pro y post producción.

 PRESUPUESTOS
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 METODOLOGÍA

Pre producción 

Obtenido el tema, procedimos a realizar las respectivas investigaciones que nos ayuda-
ron a identificar los puntos claves para el desarrollo de nuestro proyecto, tales como: 
geografía del lugar, referencias visuales, campañas existentes y el impacto que estas 
causaron en la audiencia; de esta manera identificamos las falencias y oportunidades 
que sirvieron para plantear la idea y tratamiento de nuestro producto audiovisual, me-
diante la realización de un guion literario (Anexo 1) y una estructura narrativa (Anexo 2).

Aprobado el guion iniciamos el proceso del scouting y fuimos en búsqueda de nuestro 
actor; inicialmente tuvimos ciertas complicaciones debido al corto presupuesto que se 
tenía destinado para el proyecto; al encontrar un actor dispuesto a prestarnos sus servi-
cios por el pago de viáticos y alimentación surgió la limitante de que por sus obligacio-
nes externas solo tenía disponible ciertas horas y días a la semana, lo cual nos llevó a 
elaborar un minucioso plan de rodaje especificando en días, horas y minutos el tiempo 
de producción.

Desarrollado el plan de rodaje y la selección de locaciones se elaboraron los permisos 
correspondientes a las diferentes instituciones elegidas para participar en la campaña, 
lamentablemente el no obtener una respuesta de ciertos establecimientos nos obligó a 
cambiar locaciones y fechas de rodaje, lo cual retrasó la etapa de producción.

PLAN DE RODAJE JULIO
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PLAN DE RODAJE AGOSTO

Producción

En esta etapa realizamos el rodaje de toda la campaña, teniendo como mayor reto 
los cambios climáticos ya que al tratarse de un video turístico los paisajes debían ser 
vibrantes y coloridos; al no contar con equipos sensibles a la luz de alta gama para 
tomas nocturnas, lo que decidimos hacer fue grabar en la hora dorada, hora azul y 
aprovechar los faroles propios de la ciudad para iluminar al sujeto, lo cual realzó el 
romanticismo de las tomas nocturnas. El uso del steadycam ayudo a crear una mayor 
inmersión en los planos secuencias y planos subjetivos del personaje.

El aspecto evolutivo de la imagen era importante en este proyecto por tal motivo se 
utilizó el recurso del timelapse para representar la ciudad en crecimiento y ayudaba 
como un recurso para crear elipsis de tiempo. 
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Post-producción

En esta fase se realizó el respaldo, organización y selección del material obtenido en 
la etapa de producción, para luego realizar el montaje del primer corte y visualizar 
que la estructura del video vaya de acuerdo a la narrativa planteada. Luego de las 
correcciones pertinentes, se obtuvo el corte final del video donde se insertaron las 
piezas gráficas de la campaña y se realizó una adecuada corrección de color para 
posteriormente asignarle un LUT conforme a la paleta de color escogida.

Obtenido el corte final procedimos a la mezcla de la pista musical, Foley y voz en off; 
para que el sonido genere un ambiente envolvente se recurrió a la automatización de 
los paneos (izq./ der.). Cabe recalcar que en esta etapa los inconvenientes técnicos 
fueron mínimos a excepción del factor tiempo.
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FLUJO DE TRABAJO

1

2

3

4
5

1 IDEA
Panteamiento y desarrollo de 
la idea  del proyecto 

2 PREPRODUCCIÓN
Elaboración de guion, plan de
rodaje, locaciones y permisos

4POSTPRODUCCIÓN
Edición de video, corrección 
de color y mezcla de audio

3 PRODUCCIÓN
Rodaje de toda la campaña, 
elaboración de timelapse

5 PRODUCTO FINAL
Video listo para presentar al 
público en general
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CRONOGRAMA
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 CONCLUSIONES

Con la investigación y desarrollo del proyecto se aprendió cuáles son las falencias 
por las que este tipo de campañas no obtienen el resultado esperado, por lo cual 
planteamos parámetros para que el mensaje sea receptado con efectividad por parte 
del público objetivo establecido. “Vive tu Destino” ofrece una opción diferente para 
promocionar la ciudad; retrata el equilibrio perfecto entre la naturaleza y el negocio 
mostrando paisajes impactantes del cantón Guayaquil.

Recomendamos a las autoridades encargadas del sector turístico del cantón que 
implementen más productos audiovisuales de calidad siempre pensando en el tipo 
de audiencia al que se espera llegar.
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 ANEXOS

GUION LITERARIO - ANEXO 1
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COTIZACIONES 

ESTRUCTURA - ANEXO 2 
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