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En el siguiente documento se explica y evidencia 
el proceso para la realización del audiovisual titu-
lado “PATITAS QUE HABLAN”, video de tipo docu-
mental de ficción que está destinado a entregarse 
a la institución Fundación Rescate Animal Ecuador.

El maltrato y abandono de los animales de tipo 
doméstico es un problema que parece menor en 
nuestra sociedad pero que trae algunas consecuen-
cias a largo plazo. Como resultado de ello, muchos 
animales sufren al ir vagando por las calles sin un 
hogar, sin alimentación y siendo víctimas de enfer-
medades, maltrato y muerte. Se llevó a cabo una 
reunión con la Fundación Rescate Animal Ecuador 
con el fin de presentar una propuesta que muestre 
la realidad que viven muchos animales para llegar a 
crear un mensaje de conciencia dirigido a la pobla-
ción local  y que se sume a la campaña “Adopta no 
compres” como una posible solución a la creciente 
cantidad de animales abandonados y maltratados.

Se realizaron entrevistas a profesionales en el área 
de cuidado y rescate animal para obtener un mejor 
respaldo de información. Se llegó a un acuerdo con 
la tenedora responsable de uno de los casos de res-
cate animal para poder crear el producto audiovisual 
“PATITAS QUE HABLAN” el cual narra las vivencias 
de los animales callejeros de la mano de uno de los 
casos más importantes que ha tenido la Fundación 
Rescate Animal actuando de esta forma como “vo-
cero” de la campaña emprendida por la fundación.

AUDIENCIA: Todo público
DURACIÓN: 18 minutos
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Objetivos generales

• Identificar cuáles son las principales causas del 
maltrato animal.
• Informar a la comunidad acerca de las consecuen-
cias del maltrato animal.
• Elaborar un producto audiovisual que evidencie 
estos problemas y proponga una solución.

Objetivos específicos

• Diseñar plan de actividades para levantamiento de 
información (entrevistas, consultas, etc.)
• Definir los puntos clave a tratar dentro de una pro-
puesta audiovisual en base a la información.
• Proponer un producto audiovisual que trate estos 
temas clave.

Storyline

La vida en las calles puede ser muy dura para los 
perros que alguna vez tuvieron un hogar, esos ani-
malitos andan por las avenidas principales día y 
noche exponiéndose a los peligros que lo rodean a 
cada momento, pasando hambre, frío, sufriendo de 
enfermedades o incluso siendo atropellados ante los 
ojos de las personas.
Uno de estos perritos nos cuenta la alegría de vol-
ver a vivir en un hogar mientras recuerda cómo fue 
su diario vivir en las calles y todo lo que tuvo que 
pasar para poder sobrevivir. Aprenderemos sobre 
el proceso y las formas de ayudar a estos perritos 
abandonados así como también reducir los casos de 
maltrato de la mano de Jota. 
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Debido a la desinformación, los humanos han desa-
rrollado conductas agresivas contra los animales que 
cada vez generan problemas que afectan a ambas 
especies. Una de ellas y más cercana, es el maltrato 
hacia animales domésticos, definiendo que maltrato 
no solo va hacía conductas violentas sino a darles 
una mala calidad de vida en general.

Otro de ellos corresponde al abandono, problema 
de actualidad que crece exponencialmente con los 
años siendo los dueños los principales culpables. Así 
pueden verse perros o gatos muriendo de hambre 
en calles, sin hogar, con enfermedades, sucios, de-
jados en perreras y en el peor de los casos, siendo 
sacrificados.

El peor de los problemas corresponde a los acci-
dentes en carreteras en los cuales, las víctimas más 
frecuentes son animales domésticos o de compañía, 
generalmente abandonados.
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Con el fin de darle más credibilidad a la historia que se pretendía contar con este documental 
nos basamos en entrevistas realizadas a personal de la Fundación Rescate Animal quienes nos 
proporcionaron datos sobre abandono y maltrato animal en la ciudad y nos dieron la historia 
de JOTA el protagonista del documental.
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Antes de comenzar con el desarrollo del proyecto fue necesario analizar y organizar las tareas 
en base a las aptitudes y habilidades de los miembros que forman parte del equipo. Para la 
realización del documental “Patitas Que Hablan” se creó un organigrama a fin de poder tener 
un mejor rendimiento durante todo el proceso de producción el cual involucra cargos los 
cuales son detallados a continuación:



13
Te

m
a: 

Pa
tit

as
 q

ue
 h

ab
lan

El target de audiencia al que el proyecto está dirigido es conformado por personas que van 
desde los 18 años de edad en adelante puesto que en su mayoría cuentan con un criterio for-
mado que les permitirá receptar el mensaje de conciencia y reflexión que se quiere comunicar 
con el producto audiovisual. De modo que una vez definido el público objetivo se pudo crear 
el concepto que logre conmover a las personas y promover un cambio.

La búsqueda de locaciones jugo un papel importante dentro de la realización del proyecto 
ya que gracias a estos lugares pudimos concebir de mejor forma la idea del vídeo así como 
también las escenas y lo que se grabaría en el lugar. Se realizó la tarea de scouting a fin de 
encontrar esos lugares que se necesitaban con exactitud acordes con el guion. 

Como canales de difusión tenemos a la página web de la Fundación Rescate Animal (www.
rescateanimal.org.ec), así como también plataformas digitales como son www.youtube.com o 
www.vimeo.com a fin de que las personas más jóvenes de nuestro público objetivo puedan 
acceder más rápidamente al video y este recorra más rápidamente enviando el mensaje ya que 
prefieren los medios digitales para poderse informar.
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Se comenzó viendo referencias de historias pareci-
das a la que teníamos en mente. Entre ellas “Mar-
cha del pingüino emperador” y otros documentales 
cortos acerca de maltrato y abandono animal. Una 
vez con el estilo y el tono que se daría a la historia, 
pasamos a hablar en detalle con las personas in-
volucradas directamente con el perro protagonista 
(Jota), la dueña y la rescatista. Con todos los detalles 
en marcha, el guion comenzó a escribirse respetan-
do en su mayoría la historia real. El diálogo de la voz 
en off también fue escrito minuciosamente, ya que 
como hilo conductor de nuestro video, tenía que lo-
grar el impacto necesario. El borrador del guion fue 
sometido a revisiones por el centro de Redacción de 
Espol y después de un arduo trabajo, se lo terminó 
satisfactoriamente. Se releyó varias veces para po-
der ir creando un borrador de storyboard para los 
planos a grabarse.

Ya con la historia clara y con los planos elegidos, se 
comenzó a alistar los equipos e incluso prestar los 
que hicieran falta para comenzar el rodaje. Se discu-
tió las locaciones, quienes serían los entrevistados y 
se creó un cronograma para la grabación. Con todo 
listo, comenzamos el proceso de rodaje.

PRE PRODUCCIÓN
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PRODUCCIÓN

Lo primero que se decidió grabar fueron las entre-
vistas debido al escaso tiempo de las personas in-
volucradas. En este proceso decidimos usar un solo 
escenario para las autoridades de la fundación, un 
fondo gris y una iluminación ligeramente “Split”. 
Para La dueña se usó luz natural y fue grabada en 
exterior, en un ambiente más amigable junto al pe-
rro. 

La grabación con el perro protagonista fue una de 
las situaciones más difíciles debido a que en ciertas 
ocasiones estaba de mal humor y no quería colabo-
rar, cuando situaciones así ocurrían, avanzamos con 
planos de la dueña y del interior de la casa. Pero por 
lo general la mayoría de los días ayudó sin proble-
mas y pudimos conseguir todas las tomas necesarias 
con el.  Otras de las arduas tareas fue su moviliza-
ción ya que los días de grabación hacía mucho sol y 
se fatigaba fácilmente en exteriores. 

En cuanto a la recreación de su perspectiva, en el 
centro veterinario no se tuvo mayor problema y se 
pudo grabar en una sola tarde toda la escena. No 
se requirió mayor iluminación ya que el lugar tenía 
grandes ventanas que facilitaban la luz. Las escenas 
más problemáticas fueron las del centro de rescate 
animal, el cual en realidad es un centro de recupera-
ción y se tuvo que arreglar de cierta manera que pa-
reciera una oficina, así mismo la casa de Jota, el cual 
era un lugar con poca luz ya que solo contaba con 
un foco en la parte superior y se tuvo que utilizar luz 
artificial y filtros para evitar el ruido en la grabación. 

La escena de las señaléticas tampoco tuvo mayor 
problema ya que con anticipación ya se había in-
vestigado donde estaban localizadas y también se 
consiguió grabar todo en una tarde. Por último cabe 
decir que lo más difícil en esta parte de grabación 
fue grabar los perros en la calle, por lo cual tuvimos 
que pedir custodia policial e ir recorriendo zonas pe-
ligrosas de Guayaquil en busca de ellos. 



21
Te

m
a: 

Pa
tit

as
 q

ue
 h

ab
lan

POST PRODUCCIÓN

MONTAJE
El proceso de montaje fue un reto que demanda-
ba el poder transmitir el sentido dramático de la 
historia contándola por partes, todo el material re-
copilado fue visualizado clip por clip con el fin de 
tener una idea más clara de cómo se iba a contar la 
historia y en qué orden se daría. Se lo clasifico por 
nombres y escenas para las que serían utilizadas, lo 
único que faltaba era  definir el ritmo que tendría el 
montaje y para esto se recurrió a la música dándole 
un ritmo lento pero que al mismo tiempo  reforzaba 
el las emociones en la narración. 
Se procedió con la búsqueda de música de libre uso 
en internet. Una vez seleccionadas las canciones, se 
separaron por el sentido y la emoción que trans-
mitían lo cual permitió comenzar a ensamblar las 
diferentes escenas.
Uno de los retos durante el montaje fue el mantener 
al protagonista JOTA oculto todo el tiempo es de-
cir, el no mostrar su rostro dada la sorpresa que se 
buscaba dar al final de la historia. Otro fue el poder 
rescatar escenas en las cuales se habían cometido 
errores al momento del rodaje y donde no había 
suficiente material o material en desorden, la tarea 
como editor también consistió en buscarle un senti-
do que permitiera lograr mantener no solo la lógica 
narrativa sino también poder seguir transmitiendo el 
mensaje en las escenas. 

COLORIZACIÓN
Se tenía muy claro el tono del documental, alegre en 
las partes en que Jota salía con su dueña y tristeza 
absoluta en la parte de sus recuerdos. Por lo cual se 
decidió, en las partes alegres, usar colores cálidos 
más amarillentos, elevados en contraste y satura-
ción, pocas sombras y más acentuados los blancos.  
En los recuerdos, para crear ese sentimiento de tris-
teza, se optó por desaturar colores casi en un 60%, 
esto creó aspecto un poco viejo pero sin perder la 
modernidad. Se acentuó también gran porcentaje de 
contraste, se incrementaron las sombras y los balan-
ces de negros. La temperatura de color en este caso 
fue fría, apostando por tonos más  azules.



22
Realización de Proyectos Audiovisuales

esul
tados

R

Te
m

a: 
Pa

tit
as

 q
ue

 h
ab

lan



Una vez finalizado el documental fue expuesto 
ante compañeros de salón y así mismo a varias 
personas ajenas a la carrera. 
Realmente se obtuvo el resultado que se quería, 
llegar a la sensibilidad de las personas y que estas 
pudieran sentir empatía hacia el protagonista y 
por consecuente al tema principal que era maltra-
to y abandono animal.

Ciertas personas vertieron lágrimas, otras mencio-
naron que les había parecido algo muy conmove-
dor y personas a fines a la carrera expresaron que 
se había conseguido un gran trabajo en cuanto a 
Narración Audiovisual y Guion.

Las personas encargadas de la fundación animal 
quedaron,  de la misma manera, muy complacidos 
y satisfechos con el resultado final. Nos menciona-
ron que se decidió compartirlo en redes sociales 
con el fin de que las personas concienticen acerca 
de estos temas. 
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