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RESUMEN EJECUTIVO FINAL

A continuacion les presentamos un breve andlisis de lo que es nuestra propuesta, la cual
consiste en el desarrollo de una campafa que promueva el uso de preservativos en
jovenes de 18 a 25 afios de edad.

De acuerdo con nuestras investigaciones, hoy en dia no existe una campafa que haya
sido lo suficientemente eficaz a la hora de concientizar en los jévenes el uso correcto de
los preservativos, ni tampoco existe alguna campafia que haya sido dirigida
especificamente a este grupo objetivo. Si bien es cierto han existido varias campafias
que fomentan el uso de preservativos pero estas por lo general han sido dirigidas a
trabajadoras sexuales.

Datos estadisticos muestran el alarmante ntimero de infectados por las Infecciones de
Transmision Sexual (I.T.S.) dentro de la provincia del Guayas, lo mas preocupante es
que quienes encabezan esas listas, son los jovenes, y que el niumero de infectados
aumenta rapidamente. Otro dato estadistico que tiene preocupadas a muchas personas es
el alto indice de embarazos en jovenes y adolescentes/

Es cierto que muchos sabemos que el mejor método para prevenir cualquier tipo de
L.T.S. e incluso un embarazo no planificado es la abstinencia, pero dada la situacién
critica en las que se encuentran las mayoria de los jovenes (falta de valores morales y
principios) muchos ven la abstinencia como algo “pasado de moda” o de muy poca
importancia, de ahi que la mayoria de ellos vea las relaciones sexuales como un asunto
cotidiano, sin pensar en las consecuencias que esto podria acarrearles, como por
ejemplo un embarazo no planificado o ser un infectado mas por alguna L.T.S.

Otro aspecto a mencionar, es que para los jovenes el tema de la sexualidad ya no es
considerado un tabt, también es cierto que ellos tienen el derecho de decidir tener o no
relaciones sexuales. Como mencionamos en el parrafo anterior la mayoria de los
jovenes deciden tenerlas, pero lamentablemente no lo hacen de una manera responsable
y segura. Por tanto desconocen muchas cosas en cuanto a este amplio tema, como por
ejemplo la importancia de usar un preservativo (esto puede hacer la diferencia e incluso
salvar su vida), la efectividad de este anticonceptivo, etc.

Por lo tanto hemos coincidido en que la creacion y aceptacion de esta campaia serd una
alternativa de gran ¢éxito, prueba de eso, lo encontramos en los resultados de la
investigacion realizada en esta propuesta, que indica un alto grado de aceptacion en las
personas, un 96.7 % de los encuestados ven de manera muy aceptable nuestra campana.

PonteOnSex, es el nombre que se le ha dado a esta campana, los jovenes pueden obtener
informacion mediante volantes y dipticos que distribuiremos, ademas podran despejar
cualquier duda e inquietud gracias al blog que contara con la direccion de especialistas
y de experiencias de otros jovenes.



PonteOnSex participara y serd parte de cada evento relacionado con jovenes, ya que
queremos posicionarnos como la primera campafia dirigida especificamente a los
jovenes, donde ellos podran obtener toda la informacion que necesiten.

Aproximadamente para el lanzamiento de este proyecto se requerird de un monto de
inversion de $13.030,80 Ya que nuestra campafia sera punto de atraccion para las
instituciones e institutos que trabajen directamente con jovenes podemos buscar
patrocinadores que deseen apoyar la campafia

Después de todo lo mencionado, podemos concluir que es un proyecto potencial, ya
que entrega resultados favorables, y con posibilidades de llegar de manera eficaz a
nuestro grupo objetivo.
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Materia de Graduacioén Campana que promueva el uso de los preservativos

1INTRODUCCION
1.1DESCRIPCION DEL PROYECTO
1.2GENERALIDADES

En la actualidad no existe una campana lo suficientemente sélida, tanto a nivel grafico
como informativo, o si existe no ha sido difundida de manera eficiente, se considera que
para la creacion de una campaiia, es necesario captar el interés de los jovenes mediante
piezas graficas que hagan referencia al uso correcto del preservativo en los jovenes de
entre 18 a 25 afios de edad, y que ayude a prevenir las infecciones de transmision sexual

(ITS) y los embarazos no planificados como vemos en los anexos A y B.

Esta campafa estd siendo altamente respaldada por los datos estadisticos que han sido
proveidos, por las diferentes entidades especializadas en detectar casos relacionados al

proposito de este proyecto.

Es momento de concientizar a los jévenes frente a esta realidad que va en aumento cada
dia debido a no estar correctamente capacitados, o por no contar con la informacién

necesaria, esta campaia puede reducir a futuro la tasa de infectados.

Conscientes de los problemas de las actuales campafias como la falta de difusion
efectiva y el uso de los recursos graficos visuales, se hard necesario el jerarquizar las

estrategias para el desarrollo de esta campaiia.

Las campafias de este tipo son iniciativas importantes que ayudan a popularizar el uso
del preservativo. No obstante, no importa el entusiasmo con el que se aconseje la
utilizacion de los condones si luego no estan disponibles, el mayor obstaculo para la
prevencion de las ITS en muchas partes del mundo es que no hay suficientes

profilacticos.

Esta campafia que fomenta el uso de preservativos, ofrecera capacitacion a todos los
jovenes de entre 18 y 25 afios de edad, en este sentido se plantea el crecimiento de
estrategias para llegar de manera eficiente a nuestro grupo objetivo a través de mensajes

claros y directos.

EDCOM Capitulo 1 — Pagina 1 ESPOL



Materia de Graduacioén Campana que promueva el uso de los preservativos

La campafia tendra como finalidad ofrecer excelencia informativa impulsada por las
diferentes piezas graficas que presentaremos de manera impresa y digital, las cuales sin

duda favoreceran el proceso de la misma.

La metodologia utilizada para el desarrollo del presente estudio se basé en una
investigacion de campo apoyada en referencias documentales, cuya informacion se
extrajo directamente de entidades que se relacionan en el proceso, también fue
descriptiva porque se detallaron cada uno de los problemas percibidos; asi como las
estrategias a adoptar en cada situacion especifica. Todo esto apoyado en técnicas e

instrumentos que permitieron la recoleccion de los datos objetos de estudio.

1.2.1 VISION
Posicionar el uso de los preservativos, dando a conocer su importancia y beneficios al

usarlo de manera correcta y responsable, creando asi una sociedad mas responsable.

1.2.2 MISION

A través de la capacitacion constante a jovenes entre 18 y 25 afios respecto al uso de
preservativos como medio para fomentar la responsabilidad de su uso, contribuyendo

asi a que los niveles de las ITS, no sigan aumentando tan drasticamente.

1.3 ANTECEDENTES

No existen antecedentes sobre la existencia de campafias que hayan sido efectivas o

bien difundidas.

En realidad en el pais existen campafas para los jovenes a nivel de instituciones, pero
lamentablemente son internas y no dirigidas al publico en general, y esta es una de las
causas por las que no funcionan, conllevando al fracaso de las campafias que aconsejan
el uso del preservativo como la mejor herramienta para reducir los efectos del Sida y de

otras ITS entre la poblacion.

EDCOM Capitulo 1 — Pagina 2 ESPOL



Materia de Graduacioén Campana que promueva el uso de los preservativos

En muchos paises existen organismos que distribuyen de forma gratuita preservativos
tanto para control de la natalidad como para prevencion de ITS. Estas iniciativas
encuentran oposicion por parte de grupos religiosos y moralistas que se oponen a la

distribucion o uso de preservativos.

1.3.1 ACERCA DE LOS PRESERVATIVOS

1.3.1.1 ;QUE SON LOS PRESERVATIVOS?

Terminologia

nn

Generalmente los términos "preservativo", "condon" y "profilactico" se usan de manera
formal. Algunos académicos prefieren el término "condon", ya que sostienen que este
dispositivo tiene una efectividad 97 %, en su funcion de "preservativo" (preservar de la

concepceion) o "profilactico” (profilaxis de ITS o infecciones de transmision sexual).

En cada pais existe una forma comun para referirse al preservativo; asi en Espafia se le

llama "preservativo" o "condén", en Argentina y Uruguay "forro" y "preservativo", en

Chile "condén", "casco" o "gorrito", en México "condon", "gorrito" o "mascara", en

Perti "condon", "poncho" o "jebe", esto ultimo por utilizar la palabra "jebe" como

sinébnimo de "latex"; en otros paises "globo" y "paracaidas". En Estados Unidos se le
; y

dice rubbers ('gomas', en plural) y en Reino Unido johnny (‘juanito’) o loveglove

('guante del amor'). En Brasil se lo llama "camisinha".
Tipos de preservativos

Originalmente el preservativo era para uso masculino, pero en la actualidad existen

tanto para hombres como para mujeres.

Profilactico (término proveniente de preservar de la concepcidon), también llamado
conddn o preservativo, es un elemento que se utiliza como método anticonceptivo y de

prevencion de varias enfermedades de transmision sexual.

En el caso del condon de vardon consiste en una funda que se ajusta a ligera tension

sobre el pene erecto y para su fabricacion se usan diversos materiales, siendo el mas
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Materia de Graduacioén Campana que promueva el uso de los preservativos

comun el de hule latex natural, aunque antes se fabricaron de tejidos animales, y

también se hace de poliuretano para casos de alergia al latex.

El condon femenino es una bolsa que forra la vagina y cubre los genitales externos;
siendo inicialmente (1993) de poliuretano, lo hay de nitrilo y recientemente se fabrica
en latex. Ademas de cubrir los labios genitales y el clitoris, evita que los testiculos estén
expuestos a contagio o contagiar virus del papiloma humano-VPH-, como los otros
agentes infecciosos -VIH, etc-; también protege de contagio si se usa la via anal. Son
productos sanitarios por lo que estan sujetos a los requisitos reglamentarios sanitarios de

cada pais, en Europa precisan el marcado CE para su comercializacion.

1.3.1.2 ;PARA QUE SIRVEN LOS PRESERVATIVOS?

Los preservativos ayudan a proteger contra las infecciones de transmision sexual,
incluyendo VIH. Los condones son el tinico método anticonceptivo que puede proteger

tanto contra el embarazo como infecciones de transmision sexual. *;

Por esto, su efectividad para prevenir una ITS ronda en el 95%, mientras que su
efectividad como método de control natal es mas alta, hasta 98%, cuando se usa de

forma apropiada.

* Planificacion familiar: Un Manual Mundial para Proveedores. Capitulo 13 Condones Masculinos Pag 199

1.4 IMPORTANCIA DEL ESTUDIO

Promover mediante esta campafia el uso de preservativos para evitar la propagacion de
las I.T.S (Infecciones de Transmision Sexual) y los embarazos no planificados en

jovenes entre 18 a 25 afios de edad.
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1.5 OBJETIVOS DEL PROYECTO
1.5.1 OBJETIVO GENERAL

* Difundir, inculcar y promover el uso responsable del preservativo, con el fin de
generar conciencia en nuestro grupo objetivo, que para el presente proyecto se
aplicard como Plan Piloto a alumnos de la Espol, con el proposito de reducir la
cantidad de infectados de las I.T.S. y los embarazos no planificados en alumnos

de entre 18 a 25 afos.

1.5.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

PROMOVER LA CAMPANA DEL USO DE PRESERVATIVOS ENTRE LOS
JOVENES ETUDIANTES DE LA ESPOL DE 18 A 25 ANOS DE EDAD:

* Difundir el uso correcto de los preservativos tanto masculino como femenino,
para que se comprenda su verdadero valor e importancia en la sociedad.

* Inculcar en la mujer la opcion que tiene de usar un preservativo tanto masculino
como femenino.

* Establecer relaciones con institutos, centros médicos, centros de planificacion
familiar, u otras instituciones que requieran difundir el uso de preservativos

entre jovenes.

POSICIONAR EL USO DE PRESERVATIVOS DENTRO DE NUESTRO
GRUPO OBJETIVO:

* Colaborar con el programa “Espol por una comunidad libre de VIH”.
* Dar a conocer la existencia y el uso del condéon femenino convirtiéndolo asi en
una alternativa eficiente para que ellas se protejan sin depender de la aceptacion

de su pareja.
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¢ Colaborar con el programa “Espol por una comunidad libre de VIH” para llegar
al grupo objetivo a través de charlas y de las distintas piezas graficas que

formaran parte de la campaia.

1.6 FUNCIONES DE LA CAMPANA

Esta campana sobre el uso de preservativos debe funcionar entre los jovenes de Espol
para concientizar el valor del uso correcto y responsable de este tipo de anticonceptivos,

propagandolo asi como la mejor opcidn ante las ITS y los embarazos no planificados.

Ademas esta campafia se encargara de:

* Dar informacion actualizada sobre la eficacia de los preservativos con relacion a
los otros tipos de anticonceptivos.

* Concientizar la no discriminacion de los infectados de las ITS.

* Brindar conferencias a los alumnos y a todo personal que desee dentro de la

Espol.

1.7 GRUPO OBJETIVO, A QUIEN VA DIRIGIDO

Jovenes adultos entre 18 a 25 afios de edad que tengan dudas o necesiten la informacion

de que proporcionamos en la campana.

1.7.1 LANZAMIENTO DE LA CAMPANA

La campafia serd promovida por medios impresos (banner, afiches, volantes, vallas,

anuncios en revistas) y digital como via e-mail, banner digital, blog.
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1.7.2 DE LA CONFORMACION DE LA CAMPANA

La conformacion de la Campana

a) Director de Campana
b) Director Creativo
c) Director de Arte

d) Redactor Creativo

1.7.3 ACTIVIDADES A REALIZAR PREVIO A LACAMPANA

Antes de presentar la campana es indispensable definir el nombre con el cual serd
reconocido, preparar un manual de identidad corporativa, disefio de blog, piezas

graficas, elaborar encuestas.

1.7.3.1 DISENO DE IDENTIDAD CORPORATIVA

* Nombre de la Entidad

*  Mision y vision de la Campaiia

* Identidad corporativa

* Creacion Logo

* Grafimetria

* Uso incorrecto del Logo

* Tipografia

* Colores corporativos

¢ Cromatica

* Papeleria: Hoja membretada, tarjetas de identidad, sobre.

* Aplicaciones en medios impresos

EDCOM Capitulo 1 — Pagina 7 ESPOL



Materia de Graduacioén Campana que promueva el uso de los preservativos

1.7.3.2 DISENO DE BLOG

* Quiénes somos: mision, vision, objetivos

* Informacién

* Preguntas Frecuentes
* Servicios

* Noticias: Articulos

* Registro de usuarios

¢ (Contactos

1.7.3.3 PIEZAS GRAFICAS

* Afiches

* Avisos de prensa
* Volantes

* Banner

e Anuncios
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2. INVESTIGACION DE MERCADO
2.1. PERSPECTIVAS DE LA INVESTIGACION

Debido a la creciente de personas infectadas con las ITS y de embarazos no planificados
se lanza esta campafia con el propdsito de concientizar el uso de los preservativos

existentes con el fin de reducir la tasa de infectados.

La informacion obtenida nos muestra un gran indice de misticismo y la falta de

informacion sobre el uso correcto de los preservativos.

2.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

En la actualidad existe entre los jovenes y los adultos un profundo desconocimiento de
la situacidon que vivimos con respecto al alto indice de personas infectados con las ITS,
cabe recalcar que este alto porcentaje solo corresponde a quienes se han realizado
pruebas de ITS cuando en realidad el nimero es mucho mayor porque hay personas que

no saben que estan infectadas.

Muchas personas no cuentan con la suficiente informacion a la hora de mantener una
vida sexualmente activa en especial los jovenes, por eso no se protegen ni toman las
medidas necesarias a fin de evitar el contagio o un embarazo no planificado prueba de

esto es que ellos encabezan las estadisticas mas altas dentro de la provincia del Guayas.

Por las razones expuestas, es necesario hacer una investigacion de campo que recopile
los datos necesarios en cuanto a estadisticas, encuestas e informacién en general sobre
el uso de los preservativos en los jovenes alumnos de la Espol, a fin de conocer sus

necesidades, perspectivas y demandas acerca del tema planteado para determinar el
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alcance de la creacion de una campana que respalde el uso efectivo de estos
preservativos. En los anexos C, D y E podemos leer mas razones por las cuales se

propone crear esta campana.

23 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION DE MERCADO

* Conocer si contaremos con el respaldo para la creacion de la campana.

* Saber si los jovenes estan de acuerdo con la creacion de la campaiia.

* Determinar la apreciacion y perspectivas que tienen los jévenes sobre el uso de
los preservativos.

* Mostrar los resultados sobre el analisis de datos obtenidos por los jovenes de

entre 18 a 25 afios de edad.

2.4 PERFIL DEL CONSUMIDOR

Para evaluar el impacto que tendria la campaia a nivel de los jovenes estudiantes de la
Espol, se decidid aplicar la técnica del muestreo estadistico en la poblacion objetivo del

programa, en razon al siguiente considerando:

El universo a estudiar de la Espol, constituido por jévenes en general de la ciudad de

Guayaquil que comprendan las edades de entre 18 a 25 afios.

Adicionalmente y con el fin de tener una informaciéon de evaluacion mas amplia y,
consecuentemente, mayor certeza en los resultados, también se podria aplicar una

encuesta a los adultos, padres de familia.
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2.5 PLAN DE MUESTREO

Para determinar el tamafio de la muestra, se seleccionaria como poblacién universo la

representada por los jovenes de la Espol, los cuales se dividen en dos rangos:

No. RANGOS
1 De 18 a 20 afos
2 De 21 a 25 afos

Tabla 2-1 Rango de edades en nuestra poblacion.

Con esta poblacion a través del probabilistico uniforme tomando en cuenta asignaciones
de error, niveles de confianza y la tabla de la normal haciendo calculos correspondientes
para obtener la estimacion del tamafio de la muestra siendo asi estos datos base, los
cuales nos ayudaran a extraer los estratos representativos de la poblacion de jovenes de
entre 18 a 25 afios de edad en la Espol, consiguiendo asi el probabilistico estratificado

por afijacién proporcional.

Con el fin de establecer el nimero de encuestas a realizar, se ha decidido trabajar con un

nivel de confianza del 95% y un grado de error del 5%.

Se utilizara la siguiente formula para calcular el tamafio de la muestra, para el caso de

una poblacion infinita:

n=

z2%(pxq)
2

Donde:

n: Tamafo de la muestra.

Z:: Porcentaje de datos que se alcanza dado un porcentaje de confianza del 95%.
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66 9

p: Probabilidad de éxito. En este caso “p” representa la probabilidad que los jovenes

entre 18 a 25 afos de edad de la Espol.

q: Probabilidad de fracaso.

D: Maximo error permisible.

De acuerdo a la tabla normal, el valor “Z” asociado a un nivel de confianza del 95%, es
de 1.96. Al no contar con informacion previa, es prudente suponer que la probabilidad
que la campaiia para los jévenes estudiantes de la Espol tenga un nivel de aceptacion del

70%, y por tanto la probabilidad de fracaso “q” se ubique en el 30%. Mientras que el

margen de error maximo permisible es del 5%. Resumiendo:

Z=1.96
D =0.05
p=0.70
q=0.30

Sustituyendo los datos en la ecuacion “A”, se obtiene:

e 1.96 ) (0.70) (0.30)
(0.05)

= n=322.50

= n=323

Se concluye por tanto, que se deben de realizar 300 encuestas en la Espol, garantizando

que los resultados obtenidos sean representativos de la poblacion.
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2.6 DISENO DE LA ENCUESTA
ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DEL LITORAL
e D c D eSCUeLa De DISer0
COmuNICacion VisuaL
Proyecto:
“Campaiia para promover el uso de los preservativos”

ENCUESTA

Estimado entrevistado su opinién es muy importante, la encuesta a continuaciéon nos ayudara a
conocer su valiosa e imparcial opiniéon respecto al uso de preservativos, como medio para
reducir el nimero de infectados por enfermedades por transmision sexual (I.T.S.). Nuestra
campaifia se enfocara en disipar todas las dudas que existan respecto al uso adecuado y

responsable de los preservativos, reduciendo ademas el nimero de embarazos no planificados.

Agradecemos de antemano la informacion proporcionada, la cual nos sera de mucha

utilidad.

El preservativo o conddn es seguro de 98 a 100% de los casos, siempre y cuando se
use de manera correcta para evitar el contagio de las Infecciones de Transmision
Sexual (ITS) y los embarazos no planificados.

Fuente: ESPOL — Por una comunidad libre de VIH/SIDA.

(Sabia usted los jovenes en 15 y 24 afios representan el 45% estimado de las nuevas
infecciones y 370,000 nifias y nifios se infectaron con el virus?

Fuente: Guia Metodolégica para responder al VIH-SIDA en el Sector Académico.

ESPOL-EDCOM:

Realizada por:

Elizabeth Canelos

Evelyn Ronquillo

Marcelo Moreno
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Seccion 1. Informacion General

Marque con una X su respuesta a las siguientes preguntas:

1. Género
Masculino ]
Femenino ]

2. Edad
Del18al19 [
De20a?25 [
Mas de 26 Ol
No responde [

3. (En qué nivel educativo se encuentra usted?

Medio (Colegios) O]
Superior (Universidad) L]
Ninguno de los anteriores [

4. ;Qué métodos anticonceptivos conoce usted? (Puede seleccionar varias)

Preservativos [l
“T” Cobre
Pastillas
Inyecciones
Vasectomia
Parches
Diafragma
Otros

Ooooood

5. ¢(Qué método(s) anticonceptivo(s) usa usted?

Por qué?
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Seccion 2. Sobre los Preservativos

Marque con una X su respuesta a la siguiente pregunta:

6. La informacion que ha recibido usted respecto al uso de preservativos, lo ha
obtenido:

Por medio de la Prensa Escrita
Por medio de la Prensa Radial
Por medio de la Television
Por medio de Charlas

Por medio de Familiares

Por medio de Amigos

Por medio de Campafias

Oooooodd

Otros:

7. De la pregunta anterior, ;Cual piensa usted que seria el medio mas
apropiado para promover el uso de preservativos?

Por qué?

8. (Considera usted que el uso del preservativo es importante durante una
relacion sexual?

siid NO [

Por qué?

9. ¢Conoce usted de la existencia de condon femenino?

SI = No [
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Seccion 3: Sobre la creacion de una campafa que promueva el uso del
preservativo.

Marque con una X su respuesta a las siguientes preguntas:

10. (Considera usted apropiado que exista una campaifia que brinde
informacion sobre el uso de los preservativos?

SII:|

NO ¢ Por qué?:

Si la respuesta a la pregunta anterior fue afirmativa, favor conteste las
siguientes preguntas, caso contrario gracias por su tiempo.

11. ;Estaria usted dispuesto a recibir informacion sobre esta campafa?

SII:|

NO ¢ Por qué?:

12. Sefiale usted el nombre mas apropiado, segun su criterio, para la
campafia que proponemos.

Pelo a Pelo 0
Ponte OnSex ]
Preserva tu Vida []

Otro:
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13. ;Le interesaria a usted obtener capacitaciones sobre el correcto uso del
preservativo?

S1 O

NO D(',POI‘ qué?:

14. ;Qué le gustaria a usted que se destaque en la campaiia, sobre el tema de los
preservativos?

Comentarios

Si desea opinar algo mas acerca de la implementacion del desarrollo de esta campaia,
agradecemos sus comentarios
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2.7 TABULACION Y ANALISIS DE LAS ENCUESTAS

A continuacién presentamos las tabulaciones obtenidas de la repuesta otorgada por la

muestra encuestada en las diferentes Instituciones Educativas de Guayaquil.

Frequency | Percent | ValidPercent | CumulativePercent

Valid masculino 155 51,7 51,7 51,7
femenino 145 48,3 48,3 100,0
Total 300 100,0 100,0

Tabla 2-2 Género

50 A

40 -
H Femenino

30 ~ B Masculino

20 A

Masculino Femenino
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Figura 2-1 Género

Frequency | Percent | ValidPercent | CumulativePercent
Valid de 15a 19 240 80,0 80,0 80,0
De 20 a 25 47 15,7 15,7 95,7
Mas de 26 12 4,0 4,0 99,7
no responde 1 0,3 0,3 100,0
Total 300 100,0 100,0
Tabla 2-3 Edad
80 -~
70 -
60 -
50 - H Noresponde
u Mas de 26
40 A
B De20a25
30 1 mDe15a19
20 -
10 A
0
Del5al9 De20a25 Mas de 26 Noresponde
Figura 2-2 Edad
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Frequency | Percent | ValidPercent | CumulativePercent
Valid medio (colegios) 203 67,6 67,6 67,6
superior (universidad) 95 31,7 31,7 99,3
ninguno de los 2 0,7 0,7 100,0
Total 300 100,0 100,0
Tabla 2-4 ;En qué nivel educativo se encuentra usted?
70
60 -
50 -
M Series 3
40 -
M Series 2
30 1 B Series 1
20 -
10 -
A
O T T 1
Colegios Universidad Ninguno
Figura 2-3 Nivel educativo en que se encuentra
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Frequency | Percent | ValidPercent | CumulativePercent

Valid Preservativos 274 24.8 24.8 24,8

“T” cobre 174 15,7 15,7 40,5

Pastillas 239 21,6 21,6 62,1

Inyecciones 193 17,4 17,4 79,5

Vasectomia 80 7,2 7,2 86,7

Parches 72 6,6 6,6 93,3

Diafragma 37 3,3 3,3 96,6

Otros 38 3,4 3,4 100,0

Total 1.107 100,0 100,0

Tabla 2-5 ;Qué métodos anticonceptivos conoce?

25 -
20 - m Otros
u Diafragma
15 - u Parches
m Vasectomia
10 A M Inyecciones
m Pastillas
m"T" Cobre
5 -
M Preservativos
0 T T T T T T T 1

Figura 2-4 Métodos anticonceptivos que conoce
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Frequency | Percent | ValidPercent | CumulativePercent

Valid Ninguno 137 59,0 59,0 59,0

Preservativo 75 32,3 32,3 91,3

Pastillas 11 4,8 4,8 96,1

Inyecciones 5 2,2 2,2 98,3

“T” cobre 2 0,9 0,9 99,2

No sabe 1 0,4 0,4 99,6

Abstinencia total 1 0,4 0,4 100,0

Total 232 100,0 100,0

Tabla 2-6 ;Qué método(s) anticonceptivo(s) usa?

60

50
 Abstinencia total

40 m Nosabe
m"T" cobre

=0 H Inyecciones
M Pastillas

20
M Preservativo

10 H Ninguno

0 A -
Figura 2-5 Método anticonceptivo que usa
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Frequency Percent | ValidPerce | CumulativeP

Valid Prensa escrita 71 8,2 8,2 8,2
Prensa Radial 36 4,2 4,2 12,4
Television 147 17,0 17,0 29,4
Charlas 217 25,0 25,0 54,4
Familiares 148 17,0 17,0 71,4
Amigos 116 13,4 13,4 84,8
Campanas 132 15,2 15,2 100,0
Total 867 100,0 100,0

Tabla 2-7 La informacion que ha recibido respecto al uso de preservativos, lo ha

obtenido por medio de..

25 -
20 A
m Campanas
15 - B Amigos
M Familiares
10 A M Charlas
M Television
57 M Prensa radial
M Prensa escrita
0 T T T T T T 1
i 2> <Q P & > e
é_,c}\ {bb\ d@‘\ .\\\’?} 6'\\% Q'b°

Figura 2-6 Informacion recibida a través de qué medios
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Frequency | Percent | ValidPercent | CumulativePercent

Valid Familiares 62 254 25,4 254
Tv 47 19,3 19,3 44,7
Charlas 58 23,9 23,9 68,6
Campanas 53 21,8 21,8 90,4
Radio 3 1,2 1,2 91,6
Amigos 3 1,2 1,2 92,8
Prensa escrita 5 2,0 2,0 94,8
Publicidad 1 0,4 0,4 95,2
Colegio 2 0,8 0,8 96,0
Web 2 0,8 0,8 96,8
No sabe 2 0,8 0,8 97,6
Todos 3 1,2 1,2 98,8
Ninguna 3 1,2 1,2 100,0
Total 244 100,0 100,0

Tabla 2-8 ;Cual seria el medio mas apropiado para promover el uso de

preservativos?
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30 1 m Ninguna
 Todos
2> m Nosabe
20 A B Web
u Colegio
15 - ® Publicidad
M Prensa escrita
10 A B Amigos
H Radio
> ] W Campanas
5 : . : , : : : “,—-1—3:_37 M Charlas
HTv
Figura 2-7 Medio mas apropiado para promover el uso de preservativos
Frequency | Percent | ValidPercent | CumulativePercent
Valid Si 279 93,0 93,0 93,0
No 16 5,3 5,3 98,3
No responde 5 1,7 1,7 100,0
Total 300 100,0 100,0

Tabla 2-9 ;Considera que el uso del preservativo es importante durante una

relacion sexual?
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Campana que promueva el uso de los preservativos

100 A

90 A

80 A

50 -

40 A

30 A

20 A

10 A

W Series 3

M Series 2

M Series 1

Si

No

Noresponde

Figura 2-8 Importancia del uso del preservativo en una relacion sexual

Frequency | Percent | ValidPercent | CumulativePercent
Valid Si 194 64,7 64,7 64,7
No 106 35,3 35,3 100,0
Total 300 100,0 100,0

Tabla 2-10 ;Conoce de la existencia del condon femenino?
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70 -
60 -
50 -
40 - HNo
mSi
30 -
20 -
10 -
O T 1
Si No
Figura 2-9 Conocimiento del condon femenino
Frequency | Percent | ValidPercent | CumulativePercent
Valid Si 290 96,7 96,7 96,7
No 10 3,3 3,3 100,0
Total 300 100,0 100,0

Tabla 2-11 ;Considera apropiado que exista una campafia que brinde informacion

sobre el uso de los preservativos?
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Campana que promueva el uso de los preservativos

100 -
90 -
80 -
70 -
60 - mNo
50 - mSi
40 -
30 -
20 -
0 . .
Si No
Figura 2-10 Aceptacion de una campaia que brinde informacion
Frequency | Percent | ValidPercent | CumulativePercent

Valid Si 267 89,0 89,0 89,0

No 20 6,7 6,7 95,7

No sabe 3 1,0 1,0 96,7

No contesta 10 3,3 3,3 100,0

Total 300 100,0 100,0

Tabla 2-12 ;Estaria dispuesto a recibir informacion sobre esta campafna?
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Campana que promueva el uso de los preservativos

90 -
80 A
70 A
60 -
m Nocontesta
50 1 u Nosabe
40 - HNo
| Si
30 A
20 A
10 -
i - A
Si No Nosabe No contesta
Figura 2-11 Disposicion a recibir informacion de la campafa
Frequency | Percent | ValidPercent | CumulativePercent

Valid Pelo a Pelo 29 9,7 9,7 9,7

Ponte OnSex 150 50,0 50,0 59,7

Preserva tu vida 121 40,3 40,3 100,0

Total 300 100,0 100,0

Tabla 2 -13: Nombre de la campaiia
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50
45
40
35
30 / u Preserva tu vida
25 B Ponte OnSex
M Pelo a Pelo
20
15
10
5
0 T T T
Pelo a Pelo Ponte OnSex Preserva tu vida
Figura 2 -12 Nombre de la campaiia
Frequency | Percent | ValidPercent | CumulativePercent
Valid Si 255 85,0 85,0 85,0
No 43 14,3 14,3 99,3
No sabe 2 0,7 0,7 100,0
Total 300 100,0 100,0
Tabla 2-14: Recibir Capacitacion
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Figura 2-13 Recibir Capacitacion
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B Usode los preservativos

m Contraindicaciones

M Sobre los condones femeninos

15::7

B Sexo con responsabilidad
10 A
B Caducidad de preservativos
5 .
B Ventajas y desventajas de
preservativos
0 - T T T T T

Figura 2-14 Temas que desean que se resalten la campafa
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3. ESTUDIO TECNICO

3.1 SISTEMA PRODUCTIVO DEL PROYECTO

3.1.1 INTRODUCCION

El manual de Identidad Corporativa presenta los usos correctos del logotipo. Incluye
dos capitulos: El primero incluye los identificadores basicos, el segundo la papeleria.
Siguiendo estos parametros no se distorsionara la imagen.

Todas las reproducciones que se hagan de los diferentes elementos del manual deberan
ser siempre copia fiel del original y de sus posibles versiones, y habran de ir siempre

con la mejor calidad de impresion.

3.1.2 IDENTIFICACION

Ponte OnSex, serd el nombre con que se conozca a la Campana que fomenta el uso de
preservativos, de esta manera se presenta las piezas graficas que identificaran a esta
entidad, se pone a su disposicion un breve Manual Corporativo, sobre el uso de

adecuado que se debe dar al logotipo de la entidad.

Recuerde que la imagen es la carta de presentacion de toda Institucion y su logotipo es
el activo de disefo basico de dicha entidad, mantiene igual importancia que su mismo

nombre.

3.1.3 ELEMENTOS BASICOS
3.1.3.1 ISOTIPO

Se usa solo Isotipo por que deseamos resaltar el nombre de la campafa para que sea
facil la lectura e identificacion con nuestro grupo objetivo (Jovenes estudiantes de la

Espol).
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En el medio del Isotipo destacamos las letras “O” que simboliza a los preservativos
tanto masculino como femenino y también queriendo denotar los signos que significan

la masculinidad y feminidad (Marte y Venus)

J Es el antiguo signo del dios griego Ares (Marte para los latinos), la lanza que sale del
circulo (escudo) significa al dios de la guerra aunque también al falo y por eso

representa al varon, lo masculino.

Q Este es un signo antiquisimo muy probablemente relacionado con el Ankh o cruz
ansada o "llave de la Vida" de los egipcios (los cartagineses tenian un signo muy
semejante para representar a su principal diosa llamada Tanit); la forma de la cruz
sefiala la "cruz" formada por las entrepiernas femeninas y la linea de la bulba (el circulo
encima representa al vientre de la mujer); por este motivo los griegos lo adoptaron para
representar a Afrodita (Venus en los romanos) por esto se ha dicho entre los griegos que
este simbolo era la forma del "espejo de Afrodita"; como quiera que sea este signo

desde la mas remota antigiiedad siempre represent6 a las mujeres.

Otros significados:
El signo masculino o varon se usa también para simbolizar al planeta Marte; el simbolo
de mujer o femenino al planeta Venus; en alquimia se usaban estos simbolos para

representar a diferentes elementos que se consideraban o masculinos o femeninos.

No existe mayor variedad tipografica pues queremos un isotipo facil de recordar y facil
de leer, al mismo tiempo esto crea ritmo y transicion de lectura, la Unica sutil variacion

que se ha hecho es usar una fuente Century Gothic Bold en la palabra “Sex”.

El que las letras tengan un significado le da un valor agregado a la imagen del logo en
conjunto.

Ponte OnSex Esta idea surge de la frase “Ponte Once” que es comtinmente usado por
la gran mayoria de jovenes e incluso los adultos, y que quiere dar un “llamado de
atencion” refiriéndose a la precaucion mediante el uso de preservativos en una relacion
sexual. La palabra “Once” la sustituimos por las palabras “OnSex” pero escritas juntas y

tipograficamente destaca la palabra “Sex” porque esta en Bold, para darle mayor énfasis
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y prioridad al leer el nombre de la campafia. Ademas el nombre es facil de pronunciar y

de escribir, facilitando la difusion de informacion a través de medios publicitarios.

Debido a que es una campafia netamente dirigida a los jovenes de la Espol, se decidid
usar colores vivos, atractivosy juveniles como son el cyan (representado como un color

masculino) y el magenta (color femenino)

Figura 3-1 Presentacion del Isotipo

3.1.3.2 VERSIONES

A continuacién presentamos la unica version para el Isotipo.

porque soy segurc;y responsable

Figura 3-2 Versiones
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3.1.3.3 APLICACION SOBRE FONDOS

Se aceptan las siguientes variaciones, las cuales deberan ser utilizadas en sus distintos
fondos y para sus diferentes aplicaciones.

Sobre fondo cyan utilizaremos el color blanco en el icono masculino, magenta en el
icono femenino y manteniendo el color de la tipografia y el slogan de color blanco.
Sobre fondo magenta utilizaremos el color blanco en el icono femenino, cyan en el
icono femenino y manteniendo el color de la tipografia y el slogan de color blanco.
Sobre fondo negro utilizaremos el color cyan en el icono masculino, magenta en el

icono femenino y manteniendo el color de la tipografia y el slogande color blanco.

O nte nSex

o nte nSex

ponte onSex

porque soy seguro y responsable

Figura 3-3 Aplicacion sobre fondos
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3.1.3.4 GRAFIMETRIA

En esta imagen se presenta la red de trazo aplicable a cualquier sistema de medicion

para un uso posterior.

Es importante destacar que las lineas de ubicacion realizan un trabajo exacto, por lo que

es prudente observar al pie de la letra las acotaciones que aqui se muestran.

| ponie @g@x

33A

Figura 3-4 Grafimetria

3.1.3.5 REDUCCIONES

Fijamos el minimo al cual puede llegar a reducirse el logotipo, a fin de mantener la

armonia en el conjunto, las proporciones y la finalidad de su perfecta visualizacion.

Los otros ejemplos de mayor tamafio sirven como referencia o en su caso modelo. No

hay un tamafio maximo del Isotipo ya que dependera de su aplicacion.
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ponte onSex

100%

ponte onSex
/5%

S0 ponte onSex

2 50/0 ponte onSex

Figura 3-5 Reducciones

EDCOM Capitulo 3 — Pagina 6 ESPOL



Materia de Graduacioén Campana que promueva el uso de los preservativos

3.1.3.6 TIPOGRAFIA CORPORATIVA

Century Gothic es la fuente utilizada en el logotipo de Ponte OnSex.
Este tipo de fuente se utilizara para los textos complementarios de la identidad visual.

Toda la familia tipografica y sus variantes estan representadas a continuacion:

Century Gothic Regular

abcdefghijkimnoparstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

Century Gothic Bold

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

Figura 3-6 Tipografia Corporativa
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3.1.3.7 COLORES CORPORATIVOS

A continuacion se plantea el pantone especifico a utilizar, asi mismo su paleta en

CMYK y RGB respectivamente.

PANTONE 100% Black
Cuatricomia
C. 0%
M: 0%
Y: 0%
K: 100%

Color Web
#000000

PANTONE 306 UP
Cuatricomia
C: 59.22%
M: 0%
Y: 1,18%
K: 0%

Color Web
#21D4FF

PANTONE 877 C
Cuatricomia
C: 0%

M: 0%
Y: 0%
K: 40%

Color Web
#999999

PANTONE 213 UP
Cuatricomia
C: 2549%

M: 78,82%

b 0%

K: 0%

Color Web
#FF29FF

Figura 3-7 Colores corporativos
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3.1.3.8 CROMATISMO
A continuacién presentamos la version en escala de grises positivo y negativo.

Escala de Grises Positivos Escala de Grises Negativo

ponte onSex  HelelgllERelah =)

PO 504 SEOLN0 Y NESDONSUINS

Negro: 100% Negro: 100%
Negro: 30,2% Negro: 30,2%
Negro: 50,2% Negro: 50,2%
Negro: 30,2% Negro: 30,2%

Figura 3-8 Cromatismo

3.1.3.9 USOS INCORRECTOS

Los ejemplos presentados son algunas de las maneras que el logo no puede ser utilizado
bajo ningun concepto. Mantener el logo como este manual lo indica es de suma

importancia para evitar confusiones.

No debe cambiarse las proporciones, cambiar la ubicacion de la tipografia, usar un

recuadro de fondo que no sea del color permitido, entre otros.
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pONteONSex

porque so; Uy responsable

poONte/OoONSex

Figura 3-9 Usos Incorrectos
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3.1.3.10 PAPELERIA

Presentacion de la papeleria de Ponte OnSex:

* Hoja membretada
* Tarjetas de identidad

e Sobres Institucionales

ponte onSex

K
ve O°F
|®)
) &
e nsSe
o) nt
nSex
p n-\e (\S
Conferendist?
E\'\Zabe,‘h Cageg\gz'\ al 0N 20

abajado"

o

Figura 3-10 Papeleria
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3.1.3.11 AFICHES, DIPTICOS Y BANNERS

Las medidas de los afiches de difusion es de un formato A4, estos materiales seran
colocados en diferentes lugares estratégicos como bafios publicos de discotecas y
centros comerciales. En el caso de los banners se los pautara en las paginas web de
contenido adulto, redes sociales como Facebook y Hi5. Ademas también apareceran en
revistas (FOCUS, La U) y las diferentes Facultades y Escuelas de los Campus Penas y

Prosperina.

FL°SEX0 PELO. A PELO PUEDE SER RIESGOSO

ponte onSex
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£L SEX0. PELO. A PELO PUEDE SER RIESGOSO

ponte onSex
L °SEXO PELO. A PELO PUEDE SER RIESROSO
N\
Q £
C
S
—
ponte onSex
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Campana que promueva el uso de los preservativos
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ponte onSex

porque soy seguro y responsable

Si el te pide la prueba de amor.
Pidele que use condon...

porque soy seguro y responsable

ESPOL

EDCOM
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Figura 3-11 Afiches y Volantes

Los dipticos estaran impresos tanto en el tiro como retiro de la hoja A5 estos tendran

recomendaciones para el correcto uso.

EL SEX0 PELO. A PELO. PUEDE SER RIESGOSO

Antes de cualquier entierro, tire, sabliza ten en cuenta lo siguiente:

EDCOM Capitulo 3 — Pagina 15 ESPOL



Materia de Graduacioén

Campana que promueva el uso de los preservativos

Aunque las razones para usar condon deben ser ya bastante obvias, nunca esta de mas volverlas a recordar.

1 Asegurate de que tus condones no tengan la fecha vencida.

2. El condén debe ser puesto cuando el pene ( Tu amiguito )
esta erecto y antes de cualquier contacto intimo.

3. Ala hora de ponerio, pongan el condén en la punta del
pene y desenrollen el condén a lo largo del pene hasta llegar
a la base del mismo.

ponte onSex

4. Después de la eyaculacion, el hombre debe retirar el pene
antes de perder la ereccion asegurandose de sostener el
condon desde la base para evitar que se resbale.

5
o7/
1“../:(

-

5. Siempre usen un condén nuevo cada vez que repitan el acto
sexual o durante cualquier otro acto durante el cual haya contac-
to genital.

Mantengan los condones en un lugar fresco y seco. Se recomienda no
guardarios en una billetera, guantera del carro o en lugares donde
puedan estar expuestos al calor, el sol y la humedad.

ELSEX0. PELO. A PELO PUEDE SER RIESROSO

Antes de cualquier entierro, tire, sabliza ten en cuenta lo siguiente:

EDCOM

Capitulo 3 — Pagina 16
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Condon Femenino

Asegurese que el pene entra en el condon y se mantiene en su

interior
A
/[
/ 3
> B Coloque el condén en su paquete y ardjelo a la basura o letrina
\ SN =
/ \ | \ ) [
Después que el Hombre retira su pene, sostenga el aro extemo Lu
del conddn, girelo para sellar dentro los fluidos y suavemente re- ‘o QI J,
tirelos de la vagina..
N\
{y
2 A
§ \ ¥
£Fg < ¥
i ) Los condones adquieren cada vez mas importancia como método
- para reducir las infecci det ision sexual, pero la acepta-
cién del condén f ino es limitada debido a desventajas percibi-

das y reales inherentes al método.

Figura 3-12 Dipticos (Tiro y Retiro)

Los banners tendran el mismo disefio en portada de los Afiches, variando sus medidas y

contenido.

£L SEX0 PELO. A PELO PUEDE SER RIESGOSO

Banner 300Px * 250Px
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Materia de Graduacioén

£L SEXO.PELO A PELO PUEDE SER RIESGOSO

Banner 110Px * 80Px

PUEDE SER
RIESGOSO.

ponte onSex

Banner 160Px * 600Px

110Px * 80PxFacebook

Figura 3-13 Banners
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3.1.3.12 BLOG

Este tendrd un enlace a la pagina Web de la Espol y direccionard a los jovenes y

visitantes a comentar en el Blog de la campafia Ponte OnSex; a continuacién un boceto
del blog:

ponte onSex

Inicio acerca de archivos Preguntas Frecuentes contactenos

éQue es el preservativo y como funciona?

El preservativo masculino es una envoltura que se usa sobre el pene durante la
relacion sexual. Previene el embarazo actuando como barrera y evitando que el
semen masculino se vierta en la vagina y que los espermatozoides puedan pen-
etrar en el évulo y fecundarlo. Los preservativos disminuyen las posibilidades de
que mujeres y hombres contraigan enfermedades de transmision sexual, incluy-
endo el HIV. Hay decenas de formas, texturas y estilos de preservativos para
elegir, algunos mas efectivos que otros. Los preservativos pueden ser de latex,
poliuretano o piel de cordero (natural). Pueden ser o no lubricados. Algunos con-
tienen espermicidas, otros no. Es major no usar condones con espermicida.

éImporta qué tipo de preservativo uso?

Si, el mejor es el de latex. Brinda la mejor proteccion, tanto para el embarazo, como para las enfermedades de
transmision sexual. Si eres alérgico al latex, los de poliuretano son un buen método. Ellos brindan la misma pro-
teccion frente al embarazo y alguna proteccion frente a las ETS, pero se rompen o se deslizan mas frecuent-
emente que los de latex. Los preservativos naturales o de piel de cordero, son efectivos frente a la prevencion del
embarazo, pero no son efectivos para la prevencion de las ETS. Es una decision personal usar los preservativos
lubricados o no, pero la mayoria de los adolescentes los prefiere lubricados.

Figura 3-14 Blog

EDCOM Capitulo 3 — Pagina 19 ESPOL



Materia de Graduacioén

Campana que promueva el uso de los preservativos

El blog brindard lo requerido por los jovenes Politécnicos, es un espacio dinamico

donde encontraran las respuestas a sus dudas e inquietudes, comentar sus experiencias y

estar al dia en boletines y noticias relacionada a la campaiia y a la informacion que esta

brinda.

De igual manera dentro del blog se encontraran las gestiones realizadas por la campana

Ponte OnSex para difundir la importancia de ser seguro y responsable al momento de

tener relaciones sexuales y el desarrollo de proyectos que permitan la participacion

constante de los jovenes.

3.1.3.13 SOUVENIRS

Inicialmente se entregaran boligrafos y camisetas con el nombre del Ponte OnSex.

_e ponte onSex

W

Figura 4-15 Boligrafo

_r—
- ™~

Nnte onSex

Figura 3-16 Llaveros

EDCOM

Capitulo 3 — Pagina 20

ESPOL



Materia de Graduacioén Campana que promueva el uso de los preservativos

ponte onSex ponte onSex

Figura 3-17 Camisetas
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4. EQUIPO DE TRABAJO
4.1 TRABAJADORES POR AREA

Una vez constituida la campana necesitamos reclutar al siguiente personal:

Equipo de Trabajo

4.1.1 Coordinador(a)

4.1.2 Trabajador(a) Social

4.1.3 Personal Capacitado

Tabla 4-1 Equipo de Trabajo

Los mismos que desempefiaran las siguientes funciones:

4.1.1 COORDINADOR(A)

4.1.1.1 FUNCIONES

* Prepara los desplazamientos del personal de la campaiia.

* Supervisa la informacion que se incluya en la campaiia

* Actualiza y mantiene al dia el contenido general del Blog.

* Responde las preguntas generadas en el Blog.

* Busca informacion pertinente a la campana.

* Eventualmente, participa en las reuniones de las asambleas y redacta los
informes y actas correspondientes.

* Atiende y filtra visitas y llamadas telefonicas. Concierta las procedentes
entrevistas.

* Consigue informaciones pertinentes de sus interlocutores.
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* Prepara las condiciones materiales necesarias para la celebracion de reuniones,
conferencias, etc.
* Utiliza adecuadamente la informacion confidencial (personal, técnica, comercial,

etc.) que conoce.

4.1.1.2 PERFIL GENERAL DEL PUESTO

Formacion Académica.
Estudios universitarios en Psicologia Industrial, manejo de Personal.
Experiencia Previa.

Minimo 2 afios de experiencia en el cargo o en posiciones similares.

Habilidades

Vocacion de Lider

Resolucion de problemas
Trabajo bajo presion

Facilidad de Trabajar en Equipo

Manejo de utilitarios de Microsoft.

Caracteristicas Generales
Sexo: Indiferente.

Edad: Entre 25 a 40 afos.
Estado Civil: Indiferente.
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4.1.2 TRABAJOR(A) SOCIAL

4.1.2.1 FUNCIONES

Orientar a las personas para desarrollar las capacidades que les permitan resolver

sus problemas sociales, individuales y/o colectivos.

* Promover la facultad de autodeterminacioén, adaptacion y desarrollo de las
personas.

* Promover y actuar por el establecimiento de servicios y politicas sociales justas
o de alternativas para los recursos socioecondmicos existentes.

* Facilitar informacion y conexiones sociales con los organismos de recursos
socioeconomicos (articular redes).

* Conocer, gestionar y promocionar los recursos existentes entre sus potenciales

usuarios y los profesionales de otras ramas de las ciencias que pueden estar en

contacto con sus potenciales usuarios.

4.1.2.2 PERFIL GENERAL DEL PUESTO

Formacion Académica

Graduado de Licenciado en Trabajo Social o Asistente Social

Experiencia Previa

Minimo 2 afios de experiencia en el o en puestos que exija la linea de carrera del cargo.

Caracteristicas Generales

Sexo: Masculino o Femenino

Edad: 25 — 35 afios
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4.1.3 PERSONAL CAPACITADO

4.1.3.1 FUNCIONES

* Recibir capacitacion mensualmente.

* Conseguir informacion pertinente para brindar charlas a los interlocutores.

* Preparar las condiciones materiales necesarias para la celebracion de reuniones,
charlas o conferencias.

* En ausencia de su superior (Coordinador) puede sustituirle momentaneamente

en actividades rutinarias y de tramite.

4.1.3.2 PERFIL GENERAL DEL PUESTO

Formacion Académica

Universitario egresado o que se encuentre en los ultimos afos de estudio, de cualquier

carrcra.

Experiencia Previa

Minima de 1 afio de experiencia en un cargo similar.
Habilidades y conocimientos especiales

Vocacion de servicio.

Resolucion de problemas

Facilidad de trabajo en grupo

Caracteristicas Generales
Sexo: Masculino o Femenino
Edad: Entre 20 a 45 afios.

Estado Civil: Indiferente.
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4.2 PLANIFICACION DE RECURSOS HUMANOS

4.2.1 RECLUTAMIENTO

Se proveera a la campafia una cantidad suficiente de candidatos durante el transcurso de
un periodo de tiempo determinado para depurar entre ellos a los que reunen los
requisitos necesarios para ocupar el puesto vacante. El medio de reclutamiento seria el

periodico.

4.2.2 SELECCION DEL PERSONAL

Seleccionar a la persona idonea para el puesto que se necesita y a un costo adecuado.
Esta seleccion también debe permitir la realizacion del trabajador en el desempefio de su
puesto, asi como el desarrollo de sus habilidades potenciales a fin de hacerlo mas
satisfactorio asi mismo y a la comunidad en que se desenvuelve, para contribuir con ello

a los propositos de la campaiia.

El proceso de seleccion incluye los siguientes elementos:
* Entrevista con el encargado
* Pruebas psicologicas y de habilidades
* Seleccion

e Contratacion

43 ASPECTO LABORAL

La campafia debe tener en cuenta el aspecto laboral para lograr una mejor integracioén en
el equipo de trabajo. Dentro del aspecto laboral, se pueden mencionar el contrato de

trabajo y el reglamento interno.
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4.3.1 CONTRATO DE TRABAJO

Se contratard al personal mediante un contrato de trabajo donde se destacaran lo

siguientes puntos:

* La prestacion de un trabajo o servicio.
* Trabajo o servicio es personal o subordinado (de planta).
* Que exista un pago por concepto de sueldos o salarios por la prestacion del

servicio.

4.3.1.1 REGLAMENTOS DE TRABAJO

Este es creado para lograr la disciplina de los trabajadores y el adecuado cumplimiento
de las labores para las cuales fue contratado, dando origen a una disciplina ejemplar y

un buen servicio.

Este debe contener lo siguiente:

e Horas de entrada, de salida.

* El lugar de trabajo.

* Los dias y lugar de pago.

* Permisos y licencias.

* Procedimientos para la aplicacion de la disciplina.

* Formas para prevenir el riesgo de trabajo, entre otros.
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5. ESTUDIO FINANCIERO

5.1 PRESUPUESTOS DE INVERSION

Para realizar el presupuesto inicial se realizaron cotizaciones a imprentas, empresas

donde realizan gigantografias y vallas publicitarias.

La elaboracién de los afiches, para la campafia es una inversion que se necesitara

realizar de manera obligatoria.

Esta campafia también puede ser expandida por medio de spots publicitarios o cortos,

de la cual se necesitara una mayor inversion tanto de tiempo y presupuesto.

En la tabla 5-1 presentamos un resumen de la inversion inicial.

Inversiones
Tarjetas de identidad $6,67
33 Carnet de identidad 0,20 c/u $6,67
Papeleria $55,00
Hojas embretadas 166 hojas $26,67
Sobres embretados 166 hojas $28,33
Publicidad $140,00
Banners Facebook $ 100,00
Llaveros sencillos - 100 $ 40,00
Total $201.67

Tabla 5-1 Inversiones
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5.2 EGRESOS F1JOS

Los egresos fijos son aquellos que permanecen constantes en un periodo de tiempo
determinado, como se observa en la figura 5-1. También se aprecian en los Anexos I, J,

K.

EGRESO FIJO

» VOLUMEN

Figura 5-1 Egreso fijo

Es asi que existen egresos de marketing y publicidad, personal administrativo e

imprevistos.

En lo que respecta a marketing y publicidad es un egreso controlable ya que estos
valores pueden bajar o no darse en ciertos meses debido a que no todos los meses

haremos ese tipo de publicidad.
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En la tabla 5-2 podremos ver un resumen de los egresos fijos mensuales

Resumen Egreso Fijo Valor por mes | Total por Mes
Marketing y Publicidad $1.009,00
Volantes — 300 A5 Tiro $ 90,00
Volantes — 300 A5 Retiro $ 99,00
Afiches — 400 A3 $ 160,00
Afiches — 300 A4 $ 165,00
Camisetas Jersey blanca - 100 $120,00
Camisetas 100% algodon — 100 $250,00
Plumas - 100 $ 45,00
Stickers - 500 7x20cms $ 80,00
Personal Administrativo $540,00
Coordinador $220,00
Trabajador Social $ 220,00
Personal Capacitado $100,00
Imprevistos $120,00
Total E.F $1.669,00

Tabla 5-2 Egresos Fijos
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5.3 EGRESOS ANUALES

Una vez obtenido los egresos fijos mensuales, observamos en la tabla 5-3 los egresos

que tendremos afio a afo sumando dichos costos el cual aumentara el 10% cada afio.

Meses 12 12 12
Anos 1er aiio 2do ano 3er afo
INVERSION 2.420.04* 2.662.04 2.928.24

EGRESOS FIJOS

Marketing y Publicidad $1.210,80 $1.331,88 $ 1.465.06
Personal Administrativo $6.480,00 $7.128,00 $7.840,80
Imprevistos $1.440,00 $1.584,00 $1.742,40

TOTAL COSTOS FIJOS | $11.550,84| $12.705.92 | $13.976.50

TOTAL $11.550,84 | $12.705.92 | $13.976.50

Tabla 5-3 Egresos Anuales

*Este valor se obtuvo del total de inversiones que se encuentran en la tabla 5-1

multiplicado por 12
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RECOMENDACIONES

6. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES

Al concluir la investigacion de este proyecto de desarrollo, se tiene la enorme
satisfaccion de presentar resultados altamente favorables para la creacion de una
campaia que promueva el uso de preservativos de manera segura y responsable, el
principal indicio se ve reflejado en las estadisticas obtenidas a través de las encuestas,
este proyecto tiene un 96.7% de acogida dentro de la muestra encuestada; este indice
revela la incidencia positiva que tendria la campana Ponte OnSex dentro de nuestro

grupo objetivo en la ciudad de Guayaquil.

Es factible que se ponga en marcha este proyecto para mejorar las condiciones de

salud, formativas e informativas de los jovenes en general.

Finalmente se cree justo que se eleve el interés en los jovenes por la importancia y el
uso concientizado de los preservativos a fin de evitar los embarazos no planificados y
reducir las altas estadisticas de contagiados por las L.T.S en Guayaquil, y que la
campafia Ponte OnSex brinde las herramientas necesarias a los interesados para que
puedan actuar de manera responsable frente a las decisiones que deberan tomar de

mancera segura y eficaz.

Es seguro que este proyecto contard con el apoyo necesario de los interesados para
poder llevarlo a cabo y se espera que en un futuro no muy lejano esta campafia sea un
ejemplo de concientizacion y organizacion participativa no sélo de los jovenes sino de

todas las personas.
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RECOMENDACIONES

Contar con un grupo activo de participantes no es tarea facil y para mantener

interesados a los jovenes, se plantean las siguientes recomendaciones:

* Realizar al menos una charla mensual, un dia sabado, con un nimero considerable

de jovenes y personas capacitadas para dar la charla.

* Establecer y difundir el programa de capacitaciones para informar a los

interesados.
* Actualizacion mensual al blog del sitio Ponte onSex.

* Notificar a los jovenes sobre las diferentes reuniones y charlas a sus correos

electronicos.

* Los gastos de publicidad y marketing serdn necesarios mientras la campafia se
posicione, luego de aquello dicho gasto puede reducirse dependiendo del impacto

que hayamos generado en las personas interesadas.

* Realizar gestiones con entidades publicas y privadas, consiguiendo auspiciantes
para cubrir gastos de seminarios, talleres o cualquier actividad a realizarse en

beneficio de los jovenes.

* Realizar convenios donde podremos conseguir un espacio publicitario para iniciar

con la campaiia.

A continuacion presentamos el cronograma de actividades para la campafa:
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Cronograma de actividades de la Campaiia Ponte onSex

Para llevar a cabo con estas charlas dentro de lo que es la campafa, se hardan y
entregaran circulares a los profesores de las diferentes Facultades, Programas y
Escuelas dentro de Espol; con la finalidad que el personal académico esté al tanto de las
charlas que se van a dictar, y estén dispuestos a brindarnos 30 minutos una vez al mes
para realizar las charlas. En el caso del personal estudiantil, se les informara de los

horarios de las charlas
mediante Sus Ccorreos
ACTIVIDADES TIEMPO |[DURACION
2 horas 1 vez por
Charla semanales semana
electronicos.

Estas actividades estaran bajo la supervision de la Coordinadora de la Campaia y/o otra
persona en caso que sea necesario

En estas charlas la coordinadora y los capacitadores utilizaran los respectivos carnets de
identificacion, siendo reemplazados una vez que estos se encuentren daflados o en mal
estado por nuevos carnets que se encuentran disponibles.

TEMAS QUE SE VAN A TRATAR EN LAS CHARLAS

1.- Qué es PONTE ON SEX

2.- Objetivos de la Campana

3.- Qué son los preservativos (Masculino y Femenino), el uso correcto y apropiada
conservacion del mismo

4.- Seccion de preguntas y respuestas con el auditorio

5.- Charla con el auditorio

* Las circulares entregadas a los profesores seran por medio de 2 hojas embretadas la
primera que serd nuestro archivo para tener un conteo de las charlas realizadas con
cada profesor previo su autorizacion y la segunda se queda con el profesor.

*Puesto que debido a diversas circunstancias algunos profesores no podran colaborar
al permitir realizar las charlas, a todos los profesores se les enviara la circulares y se
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estard esperando una respuesta y gracias a esto se realizard el cronograma de charlas
con las solicitudes aprobadas de los profesores por tanto tendremos un rango de

posibles charlas.
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ANEXO C: ESTADISTICAS DE MUJERES DE EMBARAZADAS ANO 2008

USUARIAS/OS DE LOS CENTROS DE APROFE QUE PLANIFICAN CON

PRESERVATIVOS, Y MUJERES QUE ACUEDIERON A CONSULTAS PRENATALES
(15 a 25 anos)

USUARIAS/OS DE PRESERVATIVOS|  TOTAL Consultas Prenatales TOTAL
(15 a 25 afos) USUARIAS (15 a 25 afos) CONSUL-
Nuevas visitas
Usuarias Subsecuentes TOTAI- DE TAS
PRESER- _1 PRESER-
s| &1 ¢ |8 |¢| & | vamvos 28| g2| = | vamvos
CENTROS g | 8 g | 2 g | 2 S 3 Zz 3 =
E £ E £ E € | (Todas las 22| 3| © [(Todaslas
- = T edad) = edad)
Centros Ubicados en
Guayaquil
25 de Julio 58 22 80 0 159 714 1576 2290 4737
Rumichaca y F. Marco 56 11 67 0 115 1048 4591 5639 12440
La Alborada 58 24 82 0 185 616 2702 3318 7189
Mapasingue 16 5 21 0 79 416 1601 2017 3779
Portete 5 1 6 0 10 309 1076 1076 2658
Duran 24 3 27 0 46 291 587 878 1739
Centro para
Adolecentes* 1 0 0 0 1 0 1 42 224 266 283
0 0
Centro Ubicado en
Milagro 16 1 2 18 1 35 303 875 1178 2004
0 0
Centro Ubicado en
La Libertad 47 26 73 0 128 212 299 511 835
0 0
Centro Ubicado en
Babahoyo 41 1 13 54 1 101 160 338 498 866
Centros ubicados en
Manabi
Portoviejo 28 23 51 0 101 338 529 867 1541
Manta 39 53 92 0 134 329 715 1044 1695
Centros Ubicados en
El Oro
Machala 37 38 75 0 122 250 344 594 989
Santa Rosa 3 2 5 0 21 67 98 165 270
Centros Ubicados en
Quito
Bosmediano 244 332 576 0 1026 629 1937 2566 5161
La Magdalena 259 184 1 443 1 885 884 1350 2234 4155
Centro ubicado en
Cuenca 633 391 1024 O 2290 1540 4253 5793 10159
Centro Ubicado en
Ambato 6 19 25] 0 44 459 900 1359 2384
Centro Ubicado en
Loja 43 81 1251 0 295 443 517 960 1682
Centro Ubicado en
La Troncal 10 4 14 0 39 189 222 411 620
TOTAL TODOS
LOS CENTROS 1624 2 1235 1 2859 3 5816 9239 24734 | 33973 65183

* El Centro para adolecentes atiende jovenes hasta 19 afios
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ANEXO D: ESTADISTICAS DE INFECTADOS ITS ANO 2008

S9IqUIOH o 2 Y S|+ © _ =] als )
Iv10l1
sasey A8 NEEe B = | g 3|2 3|2
S2IquIoH
HIA
w sataniy ~
o
o
B ‘JD9ds] S9IQWIOH i I ~ - ~ |~
w
ou
. si sasalny o el |||~ ~ ~ |~ 5
e
£ S2IqWIOH =| R R&[ wf~[~ " w|z =
& sewo|ipuod
B sasalnpy o &l a &=|[~ il I a ol2 gle
i}
E e ) n| o
i jeyusn | SAWOH Y N R Y - - " =
<<
S I R N FEEEE R JE
a
pa
= OUBWNH | 55 quioy NENE IR - - = -
@ ewojidey
= 3 SPUIA sasany 2| ¥ & ola| ¥|+ " © i e~
3x<zz
z saiquio - ~
Sy |euiben si quioH
2 = | sewwowoduy | sasfnpy of w[ |||~ . ? . o= 84
— —
z 5
5 0 epie) | SHAWOH
3¢9 '
25 SHYIS sasalnpy - -
U<
G <
w - -
23 Z0d31d salquioH - _
-]
2= slyIS sasalny - " of «
a
=
3 eyugbuoy | SIAWOH
A SIYIS sasalny - -
z !
s [enuabouy quioH
:% sadioH sasalnpy HEEERNER e - a o« Qe
g
-] O ~ —
w S2IqWOH
N ealiouo
2 2 sasalnpy ~ - ~[- -
o
] e %
O ) 9
e < C
o e e
z < o © 8 < c c 5] ]
w 3 o 5 9] [ @ 2 3
[a) S e gl ) o o S S
3 S S| | < 3 B ® S S
3 Elsl3 ol 2 S| & 8 bl N
= S =(2 3[8| 2 s =2 L8l 29| 5 |& =) 9
> w =5 xl=|< QDO R Dg\ | " ©| O
o S gl el8lz|elclel e &l 28| 22| SE[zl=| € o=l
e 2 g9 E<|g(2|C|E| E=| E5| £8| £ 5|85 ES|EE
SolQdIsI=IRIa[8] 5] 8] S&| S8l Jms&
EDCOM Anexos — Pagina 4 ESPOL



Campana que promueva el uso de los preservativos

Materia de Graduacioén

ESTADISTICAS DE INFECTADOS ITS ANO 2008

r

ANEXO E

'OUe |B S9I9A SELRA OpIpnde eAey e/ouensn eun anb ap odes |9 asiep apand anb o] Jod ‘sejusndasqns A sesswud J109p so ‘800z OUE |2 UD Sepepulq Se)NSU0D Se| Sepo} B uapuodsaliod sodlisoubelp sois3 :ejoN

€E9  |###|T 4 9¢ 6 TZT  |9TL |S6 S8¢'v |00¢ LSE € 98T |0 € € €T |TCT | €9 ¢6¢ [0T |ocT IvLiOoL

3 00¢ L ST |T €LT S T 9 jeduoly eq
Uus opediqn oajus)

14 €8 € € L [43 YL 4 A T loTu oIqn 0ju3)

T [474 T € 14 S 9 TC € T T 14 S ojequy
Uo opeoiqn oajua)

vET  [TL6 T 4 IS |T 988 9 14 TC TCT 14 L T eouan)
us opeJiqn o1jua)

681 |89v |1 S T s w IS SpE |01 |oE v z ve |t |¢ eus|epbep e
oT |/« € 0T |6 95 8 T v |c oueIpaWsog
(31016}
US sopediqn soajua)
g e g e g e g e g e g e g ] g el1g5| % g | 3 g e g e
g1 2] g 8] g ¢ 1 g [&] 2 ]| 8] g & g | & | g |8[g|&[2 |8 ]| & [&[3 |8
e 3 e, k.
K %, %, 2N >3 e,
* K , 2 340udV 3d SOYINT
% e, oze % $ % % “ % & o so 2
% [} % ) €, S Yo S, QN %o, o,
%o % “s %, % % %, s, % > % %,
N 7 A2 % %, “o% o % % D) &S 2
) D %, % %, % “ % % o
€ (A %s, 2 R« S,
% 5 %, % 4

s

ESPOL

Anexos — Pagina 5

EDCOM



Materia de Graduacioén Campana que promueva el uso de los preservativos

ANEXO F: CASOS DE SIDA Y VIH 1984-2008

3500 _

3000 1.

2500 |

2000 -

1500

1000 |

500

CASOS SIDAY VIH SEGUN ANO DE DIAGNOSTICO
ECUADOR 1984 -2008

[ i e T w N e WK malalalll

1984 | 1985 | 1986 1987 (1988 (1989 1990 | 1991 | 1992 [ 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 (2001 2002 |2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008

6 1 6 23 31 29 48 54 69 89 mz 72 67 128 | 185 | 325 313 | 321 [ 426 351 | 482 | 474 478 | 549 418
2 1 0 9 31 25 39 36 96 66 113 121 | 151 141 141 281 | 349 [ 290 | 376 513 | 630 | 1070 | 1317 | 1832 | 3149

Fuente Programa Nacional del Sida

Numeros de nuevos casos de VIH 2008

Provincias Casos VIH
Guayas 1656
Los Rios 298
Manabi 245

Esmeraldas 207

Pichincha 199

Fuente: Ministerio de Salud Publica - Programa Nacional Sida

Fuente: Guia Metodoldgica para responder al VIH-SIDA en el Sector Académico.
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ANEXO G: EFICACIA DE LOS ANTICONCEPTIVOS

APENDICE A
Eficacia de los anticonceptivos

Tasas de Embarazos no Deseados cada 100 Mujeres

Tasas de Embarazo Tasas de Embarazo
Primer Ao 12 meses
(Trussell?) (Cleland & Ali°)
Método de Planificacion | Uso consistente |Como se lo usal] Como se lo usa Clave
familiar y correcto comunmente comunmente

Implantes 0,0 0,0 m
Vasectomia 0 0 Muy
DIU de Levonorgestrel ’ 0 Eficaz
Esterilizacién femenina U 0

DIU de cobre 0,6 0,8 2 1-9
MELA (para 6 meses) 0.9 2° Eficaz
Inyectables mensuales 0,0 3

Inyectables de progestina sola 0 3 2 10-25
Anticonceptivos orales combinados 0 8 7 Modera-
Pildoras de progestina sola 0 8 damente
Parche combinado 0 8 eficaz
Anillo vaginal combinado 0 8

Condones masculinos 2 15 10 26-32
Método de la ovulacidon 3 Menos
Método de los Dos dias 4 eficaz
Método de los Dias Estandar 5

Diafragma con espermicidas 6 16

Condones femeninos 5 21

Otros métodos Dasados 25 24

Retiro 4 27 21

Espermicidas 18 29

Capuchdn cervical 269, 9¢ 329 16°

Sin método 85 85 85

@ Tasas fundamentales de los Estados Unidos. Fuente: Trussell J.Contraceptive efficacy. En:

Hatcher Ry col., editores. Contraceptive technology. 19th revised ed. 2007 (en imprenta). Las tasas
para los inyectables mensuales y capuchones cervicales son de Trussell J. Contraceptive failure in
the United States. Contraception. 2004;70(2):89-96.

b Tasas para paises en desarrollo. Fuente: Cleland Jy Ali MM. Reproductive consequences of
contraceptive failure in 19 developing countries. Obstetrics and Gynecology.2004; 104(2): 31 4-320.
‘La tasa para uso consistente y correcto de MELA es un promedio ponderado de 4 estudios clinicos
citados en Trussell (2007). La tasa para MELA como es usada cominmente es de Kennedy Kl y col.,
Consensus statement: Lactational amenorrhea method for family planning. International Journal of
Gynecology and Obtetrics. 1996;54(1): 55-57.

4 Tasa de embarazo para mujeres que tuvieron partos.

¢ Tasa de embarazo para mujeres que nunca tuvieron partos.

Fuente: Planificacion familiar; Un Manual Mundial para Proveedores
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ANEXO H: VOLANTE ESPOL (VIH-SIDA)

VIH Y SIDA

Mitos y Respuestas

;Cudn eficaces son los condones.de ldtex
para prevenir el VIH?

El condén es seguro de 98 a 100% de

los casos, siempre y cuando se use de

manera correcta y en todas las rela-
ciones sexuales.

ALgunas recomendaciones para el uso del condon...

o Compra sélo preservativos autorizados por las autoridades
sanitarias.

= Controla la fecha de caducidad

= Almacena el condon en lugar fresco, seco y al abrigo del sol/luz.

= Maneja el condén cuidadosamente para no danarlo (para no
rasgarlo con las uias, dientes, anillos, etc.).

;Dudas?.. preguntame..
vih_sida@espol.edu.ec

Fuente: ESPOL POR UNA COMUNIDAD LIBRE DE VIH-SIDA
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ANEXO I: COTIZACION EN IMPRENTA SEGURA

uestro compror

s con la naturaleza
PARA: Elizabeth Canelos
DE: Imprenta Segura Cia. Ltda.
FECHA: 02 de septiembre de 2009
CANTIDAD TAMARO TROQUEL | COLOR TIROY | ACABADO MATERIAL VALOR
RETIRO
500 Hojas A4 4 colores Bond 75grs. $80.00
membretadas
100 Tarjetas de 9x6cms. 4 colores Cartulina hilo $20.00
identificacion
500 Sobres Oficio 4 colores Bond 75grs. $ 85.00
membretados
400 Afiches A3 F/C Tiro Couche 150grs. | $ 160.00
- 0.40 c/u
300 Afiches A4 F/C Tiro Couche 150grs. | $165.00
0.55 c/u
300 Volantes AS F/C Tiro Couche 150grs. | $90.00
300 Volantes AS F/C Si Couche 150grs. | $99.00
500 stickers 7x20cms. 4 colores Papel adhesivo $ 80.00
0.16 c/u
Estos valores no incluyen el 12% LV.A.
Validez de la presente oferta: 15 dias
Condiciones de pago: 50% a la orden
50% contra entrega del trabajo
Tiempo de entrega A convenir

Si la presente cotizacion ha sido aprobada por usted, para su comodidad solicitamos
devolver una respuesta confirmando el pedido a nuestros correos electrénicos

Aoter £ O 250

Firma y sello de aprobacion del cliente Elvira Ortega P.

=l jmprenta

ssegura
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ANEXO J: COTIZACION EN GIGANTOGRAFIA RUGEL

CEUI=EILL

GIGANTOGRAETILAS

iudad -

ion computarizads =

[}

para exteriores

ionz opaca full color con fintas solvente
}

AMTICIPC 60

*Cpor i3 ztencidn 2 |z presents v prestos 3 satisfacer cuslquier inguistud me susoribo..,
Atertaments.;

Siencion 3 cisnis

rugall_snviss@hotmall.com _ { Gi gan to gra fias

Letreggs

Banners

Av, P Menendez Sllbei”t y Democracia { Frente a la Junia de Callflcac:on J

042.280655‘ 2397855 J“tL rugaL_enviosahotmai L.com

P A

R R e M R T
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ANEXO K: COTIZACION EN SCREENTEX

SCREENTEX

| Confeccion y Estampado
Aguime 2703 telf. 2453411 - 2373540 - 099516086 / Guayaquil - Ecuador
Sre Elizsosth Cansles
ATT
Gudad Gu sy sauil
Telefono
Dreccion
Fecha 07/02/2009
CODE CANT DETALLE V.UNT | V.TOTAL
Jersey 24 100 Camiseta blanca publicidad {17 $120.00
100% Algoddn 100 Camiseta blanca algodon 100%: 25 $250.00
llsvercs 100 Llaveros sencillos 0.4 0.
plumas 100 Fluma sancills con estamosde 0.4% 42
\Vasos 0 NO
SUBTOTAL 42200
DE SC
TOTAL 42200
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Materia de Graduacioén Campana que promueva el uso de los preservativos

ANEXO L: OFICIOS DE LA ESPOL

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA
DEL LITORAL

“Impulsando la Sociedad del Conocimiento”

EDCOM-D-361-09
Guayaquil, 23 de julio de 2009

Doctor Victor Larreategui
Director
Centro de Salud Enfermedades de Transmisiéon Sexual — No 1

En su despacho

De mis consideraciones

La Escuela de Disefio Grafico y Comunicacion Audiovisual — EDCOM, de la Escuela
Superior Politécnica del Litoral — ESPOL, tiene entre su portafolio de servicios y
actividades académicas, el desarrollar proyectos de graduacion para los alumnos de las
diferentes carreras de esta escuela (entre ellas Tecnologia en Disefio Gréafico y
Publicitario), siendo uno de estos proyectos enfocado al desarrollo de una campafia que
promueva el uso de preservativos de manera segura responsable, para ser difundida
tanto en medios impresos como digitales.

En este proyecto participaran los estudiantes:

C.L Nombres emails
0926006487 Elizabeth Canelos Quimis elizneky @hotmail.com
0925539959 Evelyn Ronquillo Alvarado eironqui@espol.edu.ec

0919266890 Ivan Marcelo Moreno Munive immoreno@ espol.edu.ec

El producto final que arrojara el desarrollo del presente proyecto es: Piezas Graficas de
soporte, Personajes en 3D como medio visual de apoyo, Publicidad mévil, Imagen
Corporativa Bésica, Blog en Internet de consejos y temas de discusion para publico en
general. Todos estos soportes seran entregados un CD a las diferentes instituciones,
tanto publicas o privadas que apoyen el presente proyecto.

Por lo que solicito, por su intermedio, a su institucién que se brinden todas las
facilidades, a fin de colectar informacion, realizar encuestas en los predios y cualquier
otro recurso que ustedes tengan a bien brindar.

Agradeciendo su atencion a la presente.

N\

Alex Espinoza Cirdenas
Director (E)

Escuela de Diseiio y Comunicacién Visual-EDCOM
cc. aespinoz@espol.edu.ec

ST

3
3

GUAYAQUIL: CAMPUS PROSPERINA, KM. 30.5 VIA PERIMETRAL, contiguo a la Cdla. Sta. Cecilia » CASILLA 09-01-5863 » FAX (5934) 285629
4 TELEFONOS: Prosperina Conmutador: 2269269 - 2851094 - 2852419 - 2853208 - 2854482 - 2854560 e Pefias Administr. 25030271
e l QUITO: 10 DE AGOSTO Y RIOFRIO, EIDF. BENALCAZAR 1000, PISO 16, OF. 1603  CASILLA 17-01-1076 « TELF. 25506518 — TELEFAX 2561199
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Materia de Graduacioén

ANEXO M: OFICIOS DE LA ESPOL

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA \0/
DEL LITORAL L

“Impulsando la Sociedad del Conocimiento”

EDCOM-D-355-09
Guayaquil, 17 de julio de 2009

Doctor Orly Oyague
Presidente del Colegio de Médicos del Guayas
En su despacho

De mis consideraciones

La Escuela de Disefio Grafico y Comunicacion Audiovisual — EDCOM, de la Escuela
Superior Politécnica del Litoral — ESPOL, tiene entre su portafolio de servicios y
actividades académicas, el desarrollar proyectos de graduacion para los alumnos de las
diferentes carreras de esta escuela (entre ellas Tecnologia en Disefio Gréfico y
Publicitario), siendo uno de estos proyectos enfocado al desarrollo de una campafia que
promueva el uso de preservativos de manera segura responsable, para ser difundida
tanto en medios impresos como digitales.

En este proyecto participaran los estudiantes:

C.I. Nombres emails
0926006487 Elizabeth Canelos Quimis elizneky @hotmail.com
0925539959 Evelyn Ronquillo Alvarado eironqui@espol.edu.ec
0919266890 Ivan Marcelo Moreno Munive immoreno@ espol.edu.ec

El producto final que arrojara el desarrollo del presente proyecto es: Piezas Graficas de
soporte, Personajes en 3D como medio visual de apoyo, Publicidad mévil, Imagen
Corporativa Bésica, Blog en Internet de consejos y temas de discusion para publico en
general. Todos estos soportes seran entregados un CD a las diferentes instituciones,
tanto publicas o privadas que apoyen el presente proyecto.

Por lo que solicito, por su intermedio, a su instituciéon que se brinden todas las
facilidades, a fin de colectar informacion, realizar encuestas en los predios y cualquier
otro recurso que ustedes tengan a bien brindar.

Agradeciendo su atencion a la presente.

)
\\/‘A\S\A/\N

Alex Espinoza Cardenas
Director (E)
Escuela de Diseiio y Comunicacion Visual- EDCOM

GUAYAQUIL: CAMPUS PROSPERINA, KM. 30.5 VIA PERIMETRAL, contiguo a la Cdla. Sta. Cecilia « CASILLA 09-01-5863 » FAX (5934) 285629
TELEFONOS: Prosperina Conmutador: 2269269 - 2851094 - 2852419 - 2853208 - 2854482 - 2854560 e Pefias Administr. 25030271
QUITO: 10 DE AGOSTO Y RIOFRIO, EIDF. BENALCAZAR 1000, PISO 16, OF. 1603 « CASILLA 17-01-1076 » TELF. 25506518 — TELEFAX 2561199

EDCOM

Anexos — Pagina 13 ESPOL

Campana que promueva el uso de los preservativos



Materia de Graduacioén Campana que promueva el uso de los preservativos

ANEXO N: OFICIOS DE LA ESPOL

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA o
DEL LITORAL /

“Impulsando la Sociedad del Conocimiento”
Hosor o E ©. SOTCHAYOR']

273 juL, 200/ /

> pyl // EDCOM-D-353-09

N7 Guayaquil, 17 de julio de 2009

Estimados

Miembros del Directorio
Maternidad Enrique C. Sotomayor
Guayaquil

De mis consideraciones

La Escuela de Disefio Grafico y Comunicacién Audiovisual — EDCOM, de la Escuela
Superior Politécnica del Litoral — ESPOL, tiene entre su portafolio de servicios y
actividades académicas, el desarrollar proyectos de graduacién para los alumnos de las
diferentes carreras de esta escuela (entre ellas Tecnologia en Disefio Grafico y
Publicitario), siendo uno de estos proyectos enfocado al desarrollo de una campafia que
promueva el uso de preservativos de manera segura responsable, para ser difundida
tanto en medios impresos como digitales.

En este proyecto participaran los estudiantes:

C.I. Nombres emails
0926006487 Elizabeth Canelos Quimis elizneky @hotmail.com
0925539959 Evelyn Ronquillo Alvarado eironqui@espol.edu.ec

0919266890 Ivan Marcelo Moreno Munive immoreno@ espol.edu.ec

El producto final que arrojara el desarrollo del presente proyecto es: Piezas Graficas de
soporte, Personajes en 3D como medio visual de apoyo, Publicidad movil, Imagen
Corporativa Basica, Blog en Internet de consejos y temas de discusion para piblico en
general. Todos estos soportes seran entregados un CD a las diferentes instituciones,
tanto publicas o privadas que apoyen el presente proyecto.

Por lo que solicito, por su intermedio, a su institucion que se brinden todas las
facilidades, a fin de colectar informacion, realizar encuestas en los predios y cualquier
otro recurso que ustedes tengan a bien brindar.

Agradeciendo su atencion a la presente.

AW

Alex Espinoza Cardenas

Director (E)

Escuela de Diseiio y Comunicacién Visual-EDCOM
cc. aespinoz@espol.edu.ec

‘GUAYAQUIL: CAMPUS PROSPERINA, KM. 30.5 VIA PERIMETRAL, contiguo a la Cdla. Sta. Cecilia e CASILLA 09-01-5863 » FAX (5934) 285629
TELEFONOS: Prosperina Conmutador: 2269269 - 2851094 - 2852419 - 2853208 - 2854482 - 2854560 e Pefias Administr. 25030271
QUITO: 10 DE AGOSTO Y RIOFRIO, EIDF. BENALCAZAR 1000, PISO 16, OF. 1603 » CASILLA 17-01-1076 » TELF. 25506518 — TELEFAX 2561199
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Materia de Graduacioén

Campana que promueva el uso de los preservativos

ANEXO N: OFICIOS DE LA ESPOL

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA

¢
DEL LITORAL
“Impulsando la Sociedad del Conoc:;n,tyﬂo -
/
(
%f’ Y EDCOM-D-352-09
, &\0 ¢ Guayaquil, 17 de julio de 2009
73 JUL 2008 s
Ing g Ny Kdeds Covu
3 2
Miguel Fierro i a Fk?m o &7
Vicerrector de Asuntos Estudiantiles y Bienestar j"“”w
ESPOL %
Campus Prosperina -
:$CUELA SUPERIOR POL! j% \
De mis consideraciones "= Trg. tjfguei fierre Samanica.

VICERRECTOR
ASUNAOS ESTUDIANTILES Y Bi¥riis: #k

La Escuela de Disefio Grafico y Comunicacion Audiovi$ual — EDCOM, de la Escuela
Superior Politécnica del Litoral — ESPOL, tiene entre su portafolio de servicios y
actividades académicas, el desarrollar proyectos de graduacion para los alumnos de las
diferentes carreras de esta escuela (entre ellas Tecnologia en Disefio Grafico y
Publicitario), siendo uno de estos proyectos enfocado al desarrollo de una campafia que
promueva el uso de preservativos de manera segura responsable, para ser difundida
tanto en medios impresos como digitales.

En este proyecto participaran los estudiantes:

C.IL Nombres emails
0926006487 Elizabeth Canelos Quimis elizneky @hotmail.com
0925539959 Evelyn Ronquillo Alvarado eironqui@espol.edu.ec

0919266890 Ivan Marcelo Moreno Munive immoreno@ espol.edu.ec

El producto final que arrojard el desarrollo del presente proyecto es: Piezas Gréficas de
soporte, Personajes en 3D como medio visual de apoyo, Publicidad mévil, Imagen
Corporativa Basica, Blog en Internet de consejos y temas de discusion para puiblico en
general. Todos estos soportes seran entregados un CD a las diferentes instituciones,
tanto publicas o privadas que apoyen el presente proyecto.

Por lo que solicito, por su intermedio, a su institucién que se brinden todas las
facilidades, a fin de colectar informacion, realizar encuestas en los predios y cualquier
otro recurso que ustedes tengan a bien brindar.

Agradeciendo su atencion a la presente.

te.

Alex Espinoza Cardenas
Director (E)
Escuela de Diseiio y Comunicacién Visual-EDCOM
GUAYAQUIL: CAMPUS PROSPERINA, KM. 30.5 VIA PERIMETRAL, contiguo a la Cdla. Sta. Cecilia ® CASILLA 09-01-5863 « FAX (5934) 285629

TELEFONOS: Prosperina Conmutador: 2269269 - 2851094 - 2852419 - 2853208 - 2854482 - 2854560 e Pefias Administr. 25030271
QUITO: 10 DE AGOSTO Y RIOFRIO, EIDF. BENALCAZAR 1000, PISO 16, OF. 1603  CASILLA 17-01-1076 » TELF. 25506518 - TELEFAX 2561199
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Materia de Graduacioén

ANEXO O: OFICIOS DE LA ESPOL

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA

DEL LITORAL \y

“Impulsando la Sociedad del Conocimiento”

EDCOM-D-354-09
Guayaquil, 17 de julio de 2009

Estimados

Miembros del Directorio

Asociacion Pro Bienestar de la Familia Ecuatoriana
APROFE — Guayaquil

De mis consideraciones

La Escuela de Disefio Grafico y Comunicacion Audiovisual — EDCOM, de la Escuela
Superior Politécnica del Litoral — ESPOL, tiene entre su portafolio de servicios y
actividades académicas, el desarrollar proyectos de graduacion para los alumnos de las
diferentes carreras de esta escuela (entre ellas Tecnologia en Disefio Grafico y
Publicitario), siendo uno de estos proyectos enfocado al desarrollo de una campafia que
promueva el uso de preservativos de manera segura responsable, para ser difundida
tanto en medios impresos como digitales.

En este proyecto participaran los estudiantes:

C.I Nombres emails
0926006487 Elizabeth Canelos Quimis elizneky @hotmail.com
0925539959 Evelyn Ronquillo Alvarado eironqui@espol.edu.ec

0919266890 Ivan Marcelo Moreno Munive immoreno@ espol.edu.ec

El producto final que arrojara el desarrollo del presente proyecto es: Piezas Graficas de
soporte, Personajes en 3D como medio visual de apoyo, Publicidad mévil, Imagen
Corporativa Bésica, Blog-en Internet de consejos y temas de discusion para publico en
general. Todos estos soportes serdn entregados un CD a las diferentes instituciones,
tanto publicas o privadas que apoyen el presente proyecto.

Por lo que solicito, por su intermedio, a su institucion que se brinden todas las
facilidades, a fin de colectar informacion, realizar encuestas en los predios y cualquier

otro recurso que ustedes tengan a bien brindar.

Agradeciendo su atencmn a la presente.

\-7;3 sa\’/

Alex Espinoza Cardenas "
Director (E) ! L{ ‘{J ‘)j
Escuela de Diseiio y Comunicaciéon Visual-EDCOM KLM’ o ‘;'3 y
cc. aespinoz@espol.edu.ec

GUAYAQUIL: CAMPUS PROSPERINA, KM. 30.5 VIA PERIMETRAL, contiguo a la Cdla. Sta. Cecilia « CASILLA 09-01-5863  FAX (5934) 285629
TELEFONOS: Prosperina Conmutador: 2269269 - 2851094 - 2852419 - 2853208 - 2854482 - 2854560  Pefias Administr. 25030271
QUITO: 10 DE AGOSTO Y RIOFRIO, EIDF. BENALCAZAR 1000, PISO 16, OF. 1603 » CASILLA 17-01-1076 » TELF. 25506518 — TELEFAX 2561199
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http://www.infoforhealth.org/globalhandbook/remindersheets/spanish.shtml

http://www.bibliotecaonu.org.ec/registro.aspx?title=guiauniv.pdf&type=4
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