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TEMA: 
 

IMPLEMENTACION DE UNA CAJA DE AHORRO Y 

CREDITO  LA “ABEJITA ARTESANA”  EN EL 

CANTON  GONZANAMA 

INTRODUCCION 

 

     Gonzanamá, es uno de los cantones de la provincia de Loja cuenta con 

una población total de 14.987 habitantes, 6.600 son mujeres y 6.848 son 

hombres, la extensión territorial es de 698 Kilómetros cuadrados, con una 

densidad poblacional de 22 habitantes por kilómetro cuadrado, distribuidas 

en diferentes parroquias.  

     En el cantón Gonzanamá según el censo del 2001 la población 

económicamente activa es en 5.093 habitantes de las cuales 4.099 se 

dedican a  labores agrícolas y ganadería, minería, y en manufactura. Existe 

la materia prima para las manualidades tradicionales ( Confección de 

artículos en lana de borrego, como frazadas, jergas, bolsos, alforjas etc.) 

pero su industria es muy reducida y las que hay se realizan en forma 

empírica, pues no hay una tecnificación adecuada en los tejidos de lana y 

algodón, que se elaboran en los telares, son verdaderas artistas en la típica 

confección de alforjas de cama ( son recipientes típicos del sector que sirven 

para hacer las compras y llevar en los hombros o en las acémilas) a colores 

y dibujos tejidos en alto relieve. Las artesanías son elaboradas la mayor 

parte por las mujeres y sus hijos, pero es necesario organizarlas para que 

ellas crea su propia microempresa desde sus hogares, y al crear la caja de 

ahorro y crédito en su comunidad podemos ayudarlas a que fortalezcan su 

negocio, y obtengan sus créditos para su  trabajo, y crear fuentes de trabajo 

para ellas y de su familia , y por ende estamos reduciendo la pobreza,  ya 

que las entidades financieras no dan créditos a las mujeres sino con la firma 

de su cónyuge, y esto impide a que las mujeres crezcan y formen su propia 

empresa,  y obtengan una rentabilidad para ayudar a su hogar y tener una 

mejor calidad de vida.                                                       
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      Es indiscutible la importancia de la creación e implementación de la caja 

de Ahorro y Crédito en el sector de estudio, puesto que un gran número de 

mujeres artesanas desearían pertenecer a la misma, sin embargo tienen 

limitaciones debido a diferentes factores, como el escaso  asesoramiento 

técnico y la falta de una organización que les brinde el apoyo necesario.  

     El plan de negocio en la micro región especialmente en el cantón 

Gonzanamá será muy rentable, existe la materia prima, conocimiento y 

trabajo de artesanías, por lo que incentivaríamos  a corto plazo a que las 

mujeres se incentiven al ahorro y crédito, y con ello se crearía 

microempresas. Y con esto aportaríamos a que las mujeres no emigren a 

otros continentes, y sus hogares permanecerán integrados, y  los recursos 

se quedan en sus propias comunidades. 

     En el presente  plan de negocios, se ha planteado como objetivos 

generales; Coadyuvar  a Mejorar la calidad de vida de las mujeres artesanas  

y de sus familias  de la Micro región sur del país. Y Promover la participación 

de las mujeres, hacia un real aprovechamiento de  recursos  financieros, y 

capacitación que ofrecerá la Caja de Ahorro  y Crédito “La Abejita Artesana” 

del cantón Gonzanamá, Además como objetivos específicos,  realizaremos 

la  creación e  Implementación de la Caja de Ahorro y Crédito en el cantón 

Gonzanamá, especialmente para las mujeres artesanas, como un espacio 

asociativo para conseguir mejor posición  económica y condición humana de 

las mujeres; como también Mejorar la producción artesanal mediante 

fortalecimiento y capacitación a las organizaciones de mujeres; 

Financiaremos iniciativas de inversión productiva orientadas a mejorar y 

crear microempresas familiares o de grupo en el cantón Gonzanamá; y como 

objetivos de posicionamiento tenemos: La caja de ahorro y crédito 

posicionará sus servicios  financieros con fácil acceso, calidad, eficiencia, y 

oportuna;  Elevar los ingresos y desarrollar capacidades de las mujeres,  en  

la  micro región sur y contribuir a  reducir la pobreza, mediante 

fortalecimiento de microempresas; y Posicionar el servicio financiero 

asociativo en el cantón Gonzanamá; Proveer de los servicios financieros que 
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faciliten el acceso a las  familias Pobres mediante nuevos productos 

financieros. 

 

     Para tener una mejor confiabilidad, hemos tomado un número 

representativo de encuestas, convencida de que los análisis y sugerencias 

tendrán un margen de error mínimo, con este propósito he empleado 

técnicas de investigación como: recolección de datos, observación directa, 

tabulación  etc. así como también recurrí  al asesoramiento técnico, y a 

fuentes bibliográficas, como al plan de desarrollo cantonal. 

     Para  tener  una mejor comprensión he estructurado los contenidos en  4 

capítulos: en el primero se presentan un resumen ejecutivo, la idea del 

negocio, sus objetivos, declaración de la misión y visión, estrategias, metas, 

principios éticos. 

     En el capitulo segundo enfocamos lo que tiene que ver el mercado, su 

demanda, oferta, clientes, su competencia, análisis del sector, proveedores, 

recursos disponibles, su valor de la inversión  inicial, su proceso de 

producción,  plan económico- financiero, plan de mercadeo, plan de 

organización. 

     En el tercer capitulo analizaremos, la evaluación de la idea del negocio, 

sus debilidades y fortalezas, oportunidades y amenazas, los mismos que  

nos servirá  para aprovechar lo que se tiene y normar donde existe errores. 

     En el capitulo cuarto  realizaremos las conclusiones y recomendaciones y 

comprobación de resultados, los mismos que permitirán visualizar si es  

factible realizar este plan de negocios.  

     Finalmente en necesario implementar  la caja de Ahorro y Crédito la 

“Abejita Artesana” en el cantón Gonzanamá provincia de Loja, la misma que 

servirá para incentivar a crear una cultura de ahorro y hacer que las familias 

se fortalezcan  mediante los créditos que ofrecerá esta entidad financiera. 

 

.-    
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