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RESUMEN

Frente a un sistema electoral ejecutado desde hace varios afios atras hasta la actualidad,
mediante el cual los electores han venido expresando su voluntad al voto; se propuso
investigar el problema sobre la falta de discernimiento y de reflexion por parte de los
electores al momento de votar, con el objetivo de explicar variables que inciden en la
decision del voto, por lo que se busco determinar las causas que lo representan y los
efectos que lo persiguen. Asi como tambien, se contrarresta de manera positiva
mediante el arbol de medios y fines las causas con los efectos con la finalidad de
detallar los objetivos que se buscan conseguir para el presente trabajo. Por otro lado, se
detecta a los principales involucrados los que pueden verse afectados o beneficiados en
el desarrollo de éste tipo de estudio. Consecuentemente, se elabora el maco l6gico como
herramienta 0til para planificar, desarrollar, controlar y evaluar nuestro proyecto
(CAPITULO 1). Una vez habiendo definido el problema a investigar, surgio la
necesidad de hacer una previa entrevista de campo que consistié en preguntar a una
pequefia parte de involucrados que opinaban del problema planteado. También, se
procedié a disefiar otra herramienta de estudio muy conocida en el ambito de la
investigacién como encuesta, la que fue aplicada a una muestra poblacional de 365
personas; quienes aportaron con sus respuestas para la determinacion de variables
(CAPITULO 3 y 4). Ademas, se realiza un analisis social-econémico enfocado
basicamente en estrategias social-econdmicas que influyen en el &mbito politico, en las
asignaciones monetarias en cuanto a gastos electorales y en las elecciones vs el voto
econémico (CAPITULO 5). Finalmente (CAPITULO 6), se lleva cabo el estudio
estadistico mediante SPSS llegandose a la conclusion con un KMO > 0,5y un p <,05
que existen correlaciones entre las variables cumpliéndose asi las condiciones del
analisis factorial, el mismo que se realiza en base a seleccion de variables explicativas,
extraccion de los factores comunes, rotacion de los factores con el objeto de facilitar su
interpretacion. Es asi que, se procede a la extraccion de factores aplicando un analisis
factorial exploratorio, el que arrojé 5 dimensiones con un % de variabilidad explicada
del 60.63. De tal manera, para comparar soluciones se llevd a cabo una rotacion
ortogonal utilizando el método varimax con el cual se puede observar qué variables y

cuanto saturan (correlacionan) en cada uno de los factores o componentes encontrados.



Los mismo que se los representd con los siguientes nombres: F1 (Busqueda de
Informacion), F2 (Opinion del Voto), F3 (Criterio del Voto Electrénico e Informes
Semanales, F4 (Criterio de Evaluar el voto) y F5 (Costo de votar) con una variable
dependiente (YY) Comportamiento del elector seleccionada segun criterio de los autores.
Asimismo, para medir la homogeneidad de la informacion que se evalud se considerd
analizar el alfa de cronbach el que dio como resultado ,79 por lo que se determiné que la
encuesta realizada fue un instrumento fiable para la investigacion realizada. Teniendo
las variables independientes (factores o componentes resultantes del analisis factorial) y
la variable dependiente, fue importante explorar y cualificar la relacion entre dichas
variables asi como para realizar un ecuacion lineal productiva, donde se obtuvo
mediante el modelo 4 un R2 de 0,694 que indica que la variable dependiente si esta
explicada por las variables independientes el mismo que tiene el error tipico mas
pequefio y donde se determina que no existe multicolinealidad en los datos. Quedando
resultados con un buen ajuste, ya que el modelo de regresion se encuentra cercano a una
distribucion normal. En base a ello, se pasé a realizar un andlisis univariado (Anova)
que consistié basicamente en determinar el efecto que sobre la variable dependiente Y
(Comportamiento del elector) tienen distintos niveles de algun factor X (variables
independientes), es decir se logré definir qué niveles del factor X tienen un efecto
significativo sobre la variable dependiente, quedando como resultado que la busqueda
de informacion, opinion del voto, costo de votar y la situacién personal del elector
explican el comportamiento del elector, cuyo efectos incluidos en el modelo explicaron
el 85% de la varianza sobre la variable dependiente. Habiendo logrado con éxito la
presente investigacion, se pasa a desarrollar las conclusiones del estudio y las
recomendaciones para que investigadores especialistas, interesados en conocer el
pensamiento y el comportamiento de los electores en cada uno de los paises donde adn
persiste un proceso electoral similar al nuestro; puedan levantar informacion sumamente
importante para todos aquellos paises hermanos y asi puedan lograr poner en marcha
diferentes estrategias para que los electores consideren la importancia de estudiar cada

uno de los candidatos y de reflexionar el voto.
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CAPITULO 1: INTRODUCCION

1.1. EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

Palabras Claves: Comportamiento del Elector, Importancia del voto, Analizar

el Voto, Voto Obligatorio, Voto Voluntario

1.1.1. Antecedentes

El presente tema es una interrogante que ha permanecido durante muchos afios
en las investigaciones no sélo de los estudiosos de la ciencias econémicas y politicas,
sino también de otras disciplinas cientificas como por ejemplo: la sociologia, la
psicologia, la mercadotecnia politica, etc.; pero sobre todo, de partidos politicos y
candidatos que mientras duren los procesos electorales tratan de incidir o generar
efectos en la conducta y comportamiento de los electores.

Pese a la existencia de herramientas tecnolégicas los niveles socio econémicos
no han variado mayormente en los Gltimos afios, a pesar de la disminucion de la
pobreza, persiste que la gran parte de la poblacion se encuentra en los estratos bajo y
medio, en donde su gran mayoria son habitantes que viven el dia a dia con alto grado de
ignorancia y la necesidad de resolver problemas de manera inmediata los cuales serian
los factores mas importantes si se busca el porqué de la deficiencia que tiene el elector
al elegir a un mandatario.

Ademas de ello, los candidatos se van encuadrando dentro de cada estrato
social y econémico, diciendo al elector lo que quiere escuchar, haciendo promesas
muchas veces imposibles de cumplir ya que el Gnico objetivo es conseguir el voto,
siendo un nivel cultural més elevado una herramienta con la que cuenta el habitante para
poder discernir de mejor manera entre las diversas propuestas que se presentan.

Lo que resalta mayormente en nuestro sistema es que en nuestros candidatos
prima la improvisacion, ya que, no tienen objetivos claros y definidos, llegando a
obtener los cargos ayudados de su popularidad, del partido politico al que pertenecen,

del discurso inmediatista que presentan, mas no de sus conocimientos y responsabilidad.



La cultura que tiene el elector deja al descubierto aspectos historicos y
tradicionales; un claro ejemplo es la cultura familiar, la cultura politica o la inclinacion
a un determinado grupo social. En base a ello, nos interesa conocer cuéles son las
principales variables que mueven al elector a tomar una decision de voto que carece de
discernimiento al momento de votar.

A su vez, poder analizar cada una de ellas desde un &mbito econdmico hasta un
ambito netamente social.

Estamos de acuerdo, que no es solamente una variable la que determina e
incide en la conducta del votante y que explica la falta de discernimiento, sino que son
diferentes las variables que lo determinan.

También debemos estar conscientes que un individuo informado no es
necesariamente un individuo analitico porque se puede estar desinformado y tener una
vision critica de la cosa publica.

En una pre-investigacion sobre la existencia del tipo de problema a resolver en
cualquier otro pais, se pudo tomar en cuenta a paises como Perd, Nicaragua, México;
gue comparten criterios dentro del marco referencial sobre el problema a resolver.

A continuacion se da a conocer, declaraciones expresas en articulos de la
prensa escrita de los paises antes mencionados:

e “Se trata de corregir las cosas que estan mal estructuradas. Yo le diria a los
partidos politicos que busquen bien a sus candidatos, analicenlos con lupa”
(Bricefio, 2013)PERU

e “En un hecho sin precedentes, la Comision de Asuntos Electorales convoco a
ciudadanos para que determinen los pardmetros bajo los que seran evaluados los
aspirantes a cualquier designacion politica” (Guadalajara, 2013)MEXICO

e “Las candidatas y candidatos de los partidos politicos que participan en las
elecciones de las autoridades municipales nos prometen cielo y tierra para que
votemos por ellos.” (ANONIMO, 2000)NICARAGUA.

Razon por la cual, a lo largo de la presente investigacion, se busca definir que
la eleccion de candidatos se debe hacer en base a las competencias del cargo al cual
aspiran (art 260 Régimen de Competencias), disminuyendo asi el error y aumentando la

eficiencia y asi elegir al mas apto para el cargo.



1.2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

En lo que respecta a la época moderna, cabe sefialar que los primeros estudios
que se realizaron sobre el comportamiento del votante fueron a mediados de los afios
cuarenta del siglo XX en los Estados Unidos de Norteamérica. Estos trabajos buscaron
identificar los factores de mayor influencia en la decision del ciudadano, similar a
nuestro trabajo que busca determinar las variables que inciden en la decision del
voto.(Andrés & Delia, 2011)

A través del tiempo, aproximadamente a principios de los noventa los
ecuatorianos hemos tenido que ser participes del voto popular para lo cual hemos
escuchado discursos, debates, planes de propuestas de los diversos candidatos para asi
acercarnos de manera obligatoria a cumplir un deber civico. De igual forma, los medios
comunicacion han sido las vias mas valiosas para los diferentes lideres politicos, ya que
construyen personalidades ficticias y crean simbolos que ayudan a dominar las
creencias y el comportamiento de los electores.

Asimismo, es una realidad palpable que casi siempre los individuos terminan
reprochandose la decision de voto una vez que ha sido asumido el poder por
gobernantes que no cumplen con el plan de propuestas que se esperaba y que eran de
interés para cada uno de ellos y sus familias. Porque bien es cierto que hasta la
actualidad, mucho de los electores se acercan a las urnas por el minimo interés de
recibir tan valioso documento “certificado de votacion” que sirve para diferentes
tramites personales y para evadir el pago de multa si este no se llegase a presentar a
cumplir con el deber civico.

Por lo que, se procedié a elaborar el arbol de causas y efectos (ver llustracion
1.1) que se encuentra en la pagina siguiente donde se podra observar un ejemplo de lo

que suele darse a la actualidad.



1.2.1. Arbol de Causas y Efectos

lustracion 1.1 - Arbol de Causas y Efectos
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Esta técnica del &rbol de causas y efectos sirve para sintetizar por medio de un
esquema como brotan los problemas que a su vez estos van a ser unos consecuentes de
los otros. Por otro lado, también ayuda al desarrollo de ideas y a la identificacion del
que posiblemente va a ser el problema central; ya que, se lo podra constatar mediante el
desarrollo de la matriz de vester, generando relaciones causales que explican dicho
problema.

Para ello, se debe plantear todas las problematicas que se consideran de gran
influencia y que van a hacer de mayor trascendencia en la investigacion, el siguiente
paso es establecer los problemas antecedentes y consecuentes, de tal manera que estos
vayan en total armonia para que se puedan construir nodos criticos de problemas. La
I6gica es que cada problema es consecuencia de los que aparecen debajo de él y, a su
vez, es causante de los que estan encima, reflejando la interrelacion entre causas y
efectos en la investigacion.

Al desarrollar el arbol de causas y efectos detectamos que el problema central
es la: Deficiencia en la Capacidad de Discernir y Reflexionar al Momento de Votar por
los Electores. Se partira con la premisa de encontrar solucién a este problema central,
pero como se puede observar en el arbol unos problemas estan directamente
relacionados con otros, para la solucion resultara exactamente lo mismo, quiere decir
que aquella solucidn que elimine el problema central afectara de manera directa a los

problemas relacionados.

1.3.  JUSTIFICACION, PROPOSITO, RELEVANCIA Y USO

El propoésito principal de la investigacion es “Determinar, analizar que
variables inciden en la decisidn del voto y que efecto tienen las mismas en la sociedad y
en la economia de un pais”. De esta manera los electores tomaran en consideracion los
resultados encontrados y adecuaran su proceso de eleccion, para designarle al pais, un
equipo politico que tenga un elevado compromiso con la sociedad y con esto contribuir
al crecimiento de la economia.

En base al planteamiento del problema, la justificacién principal de la presente
investigacion, es:

“Que los electores, analicen y adecuen el proceso de eleccion, para entregar a

la sociedad, para designarle al pais, un equipo politico que tenga un elevado



compromiso con la sociedad y con esto contribuir a un mayor desarrollo de
oportunidades que generen empleo y crecimiento de la economia”.

Este proyecto de investigacion, servira como un instrumento, para futuros
trabajos que se encuentren centralizados en analizar el comportamiento del elector y las
consecuencias que conlleva al pais frente a la decision de voto.

La relevancia de esta investigacion esta dada por la necesidad de ayudar al
elector a mejorar su percepcion sobre el derecho de cumplir con un deber patrio, ya que;
depende de cada ciudadano el futuro del pais y asi como también el futuro de la
sociedad en si, con miras hacia un mejor bienestar.

La relevancia académica del estudio, es clara, ya que se trata de un trabajo de
investigacion tendiente a explorar un modelo conceptual, cuyos resultados determinaran
las relaciones entre variables explicativas de la intencion del voto, lo que permitiria
generar mas conocimientos y consecuentemente la mejora de una gestion democrética.

El estudio es importante y significativo, ya que ataca un problema persistente
en la ciudadania, lo que no ha tenido como principio general el analizar detenidamente
el voto, y la persistencia de la falta de responsabilidad para con nuestra ciudad y nuestro
pais. Divulgar las variables que influyen de manera negativa en el elector en el
momento de sufragar y brindar las medidas para erradicar dichas variables es uno de los
objetivos de esta investigacion.

La mayoria de los candidatos no han sido educados para gobernar, ya que, en el
pais muchos lo han aprendido haciéndolo, aplicando el método “error-correccion” lo
que ha resultado demasiado costoso para nuestra sociedad y porque no decirlo del pais.

En virtud de ello se procedié a identificar a aquellas personas e instituciones
que se encuentran relacionadas directamente con nuestra investigacion, aquellas que
contribuyen o son afectadas por los objetivos del mismo y a quienes tienen un poder de
influencia sobre los problemas percibidos.

Lo anterior se encuentra reflejado en la Matriz de Involucrados que es un

instrumento que permite observar lo anterior. (ver Cuadro 1.1)



1.3.1. Matriz de Involucrados

Cuadro 1.1- Matriz de Involucrados

INVOLUCRADOS INTERESES PROBLEMAS PERCIBIDOS CONFLICTOS POTENCIALES
ELECTORES Mejorar el nivel de vida v Bajo nivel de educacion Falta de interés en las familias
Obtener el certificado de v" Voto obligatorio por recibir educacion
votacién para tramites v’ Electores desinteresados en la administracion Reglamento electoral con una
personales del pais. ideologia poco dinamica
Desinterés por parte de los
electores en la administracién y
desarrollo del pais.
CANDIDATOS Generar confianza politica v" Los candidatos elegidos no cumplen sus Inexistencia de un 6rgano que
Ganar elecciones propuestas persiga el cumplimiento de
v" Los candidatos terminan defraudando al propuestas.
electorado Falta de compromiso de cada
v Los candidatos buscan su propio beneficio uno de los candidatos por buscar
el beneficio de todos los
ciudadanos y del pais.




CONSEJO NACIONAL v' Promover mas Electores no motivados por cumplir el deber v/ No se cuenta con plan de

ELECTORAL democracia civico motivacion para los electores
Lograr transparencia Todavia existen resultados fraudulentos v' Irresponsabilidad y
electoral Gran porcentaje de los votos no son Deshonestidad por parte de los

analizados que cuentan los votos y de
quienes contratan a  estas
personas.

GOBIERNO Existencia de un gabinete Lideres poco comprometidos por el pais v" Gobernantes no logran descifrar
de gobierno que persiga Leyes, normas, resoluciones y reglamentos un modelo que sea equitativo
intereses comunes no claras y de dificil interpretacion para la para todos los sectores.

Que la ciudadania esté de ciudadania en general v' Leyes, normas, resoluciones y

acuerdo con las normas,
resoluciones, leyes vy

reglamentos.

Resoluciones, leyes, normas y reglamentos

que suelen favorecer a ciertos sectores

reglamentos son  aprobados
muchas veces sin tomar en

cuenta la opinidn del elector.

Fuente: Datos de propiedad de los Autores




Constituye el principal instrumento para el contexto social que va a tener
nuestro proyecto. En esta matriz sefializa 4 elementos:

1. Involucrados: Quienes van a tener relacion directa con la investigacion sea esta
de manera positiva 0 negativa.

2. Intereses: Lo que desea obtener cada uno de los involucrados.

3. Problemas Percibidos: Posibles problemas que podemos tener a medida que
queramos cumplir con los intereses de los involucrados.

4. Conflictos Potenciales: Oposicion entre los involucrados en la manera que se
obtienen los intereses.

En base a ésta matriz, se detecta la oposicion y obstaculos que los involucrados
afectados pueden anteponer en nuestra investigacion, a su vez se identifica a los
involucrados beneficiados para obtener de su ayuda y colaboracion en el desarrollo de
nuestras alternativas de solucion.

Queda en conocimiento los intereses de cada uno de los involucrados con
respecto al problema identificado, la percepcion que cada uno tiene de éste y los
recursos que contribuyan a nuestras alternativas de solucién siendo estos: politicos,
financieros, legales, entre otros.

Otro método de estudio que se utilizd para el presente trabajo de investigacion,
fue la Matriz de Vester (ver Cuadro 1.2), desarrollada para detectar las causas
neuralgicas de un problema dado, se utilizan los problemas ya especificados
anteriormente en el arbol de causas y efectos y cuando se realiza el analisis de estos

problemas, se les asigna un nimero segln su relacion causal.
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1.3.2. Matriz de Vester
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Cuadro 1.2 - Matriz de Vester

1 2| 3| 4| 5[ 6] 7| & 10| N2 13|14 151617 |16(13| & (21| & (& | % | & | % | & | #|TOTAL ACTIVOS
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La matriz de vester es un instrumento de estudio que facilita la identificacion
del problema y la relacion entre las causas y efectos de una situacion. Para su
elaboracion se enumera con numero o letras cada uno de los problemas, se asigna una
valoracion sobre el grado de causalidad que merece cada problema con cada uno de los
demas, siguiendo lo siguiente: 0 (no es causa), 1 (es causa indirecta), 2 (es causa
medianamente directa) y 3 (es causa muy directa) obedeciendo a la pregunta ¢;qué grado
de causalidad tiene el problema 1 sobre el 2? 3?.....etc hasta llenar toda la matriz.

Con estos datos, se construye un eje de coordenadas donde los activos se
ubican en el eje X y los pasivos en el eje Y. Se toma el mayor valor del total de activos
y se divide entre dos, lo mismo con los pasivos. A partir de los valores resultantes se
trazan sobre los ejes anteriores lineas paralelas al eje X si se trata de los pasivos y al eje
Y si se trata de los activos. Lo anterior facilita un trazado de dos ejes representados por
las perpendiculares trazadas desde de los ejes originales, que permite la representacion
de 4 cuadrantes, ubicando sobre ellos a cada uno de los problemas bajo anélisis.

1.  El cuadrante | se denominan problemas criticos

El cuadrante Il se denominan problemas pasivos

2
3. El cuadrante Il se denominan problemas indiferentes
4

El cuadrante IV se denominan problemas activos

Elaborado por: Autores
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Con el desarrollo de la matriz de Vester se logré buenos resultados, ya que; se

logré comprobar que LA DEFICIENCIA EN LA CAPACIDAD DE DISCERNIR Y DE
REFLEXIONAR POR PARTE DE LOS ELECTORES A LA HORA DE SUFRAGAR,
es el problema central también Ilamado critico como se lo definid en el &rbol de causas

y efectos, ya que; el cuadrante donde se encuentra ubicado este problema es el que mas

alejado esta del origen y si se observa la llustracion 1.2, es el Gnico que se encuentra en

el I Cuadrante que es el de los problemas criticos.

L ® N o 0k W N RE

[
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13.
14.

llustracién 1.2 - Plano Cartesiano que muestra el problema critico

Deficiencia en la capacidad de discernir (PROBLEMA CRITICO)

Falta de motivacion(PROBLEMA ACTIVO)

Dejarse conducir por la tradicion politica(PROBLEMA ACTIVO)
Confusiéon(PROBLEMA ACTIVO)

Poca importancia por quienes gobiernen(PROBLEMA ACTIVO)

Voto obligatorio(PROBLEMA INDIFERENTE)

Falta de investigacion sobre los candidatos(PROBLEMA INDIFERENTE)
Bajo nivel de cultura(PROBLEMA INDIFERENTE)

Planes de propuestas mal estructurados(PROBLEMA INDIFERENTE)

. Falta de difusion de las propuestas(PROBLEMA INDIFERENTE)
. Exageracion de las propuestas(PROBLEMA INDIFERENTE)

.Dejarse llevar por los intereses politicos y personales(PROBLEMA

INDIFERENTE)

Desgaste politico(PROBLEMA INDIFERENTE)

Dejarse llevar por la apariencia fisica y por la oratoria del
candidato(PROBLEMA INDIFERENTE)



15.
16.
17.

18.
19.
20.
21.
22.
23.
24,
25.
26.
27.
28.

1.4.

1.5.

14

Reglamento Electoral actual( PROBLEMA INDIFERENTE)

Bajo nivel de educacion(PROBLEMA INDIFERENTE)

Falta de participacion democratica de los partidos politicos(PROBLEMA
INDIFERENTE)

Influencia de la imagen del candidato(PROBLEMA INDIFERENTE)

Voto en blanco(PROBLEMA PASIVO)

Voto en plancha(PROBLEMA PASIVO)

Voto nulo(PROBLEMA PASIVO)

Mala eleccion(PROBLEMA PASIVO)

Pierde la oportunidad de ganar otro candidato(PROBLEMA INDIFERENTE)
Inequidad social(PROBLEMA INDIFERENTE)

Estancamiento de la economia(PROBLEMA INDIFERENTE)
Concentracion de poder(PROBLEMA INDIFERENTE)

Problemas econdmicos y sociales(PROBLEMA INDIFERENTE)

Desempleo 0 Subempleo(PROBLEMA INDIFERENTE)

PREGUNTAS DE INVESTIGACION:
¢ Los electores consideran importante cumplir con el sufragio?

¢ Cuales son las variables mas significativas que inciden en la decision del voto?

OBJETIVOS

1.5.1. Objetivo General
“Determinar y analizar las variables que inciden en la decision del voto”

Se pretende realizar una investigacion enfocada en los habitos, costumbres,

tradiciones, formas populares de pensamiento de los electores; para de ésta manera

descubrir cuales son las variables que han sido participes de un problema transcendental

a lo largo de éstos afios que de una u otra manera se ha visto afectado tanto el ambito

econdémico como el entorno social de nuestro pais.
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1.5.2. Objetivos Especificos

Los objetivos especificos que busca perseguir ésta investigacion son los
siguientes:

1. Investigar si los electores se encuentran tomando la decision de voto en base a

una previa investigacion y anélisis de cada uno de los candidatos.

Bien es cierto que la obligatoriedad del voto ha sido una de las condiciones que ha
experimentado mayor debate a lo largo de las décadas, dado que quienes afirman esta
situacion se basan en que su implementacion hace mas eficaz a la universalidad del
voto. Sin embargo, al ser obligatorio; el voto pierde su condicion de derecho para
convertirse en un deber, restando asi la condicion democratica y afectando su proceso
economico de toma de decisiones.

Por tal razon, es importante actuar para que el electorado deje de pensar que el
voto es un deber sino un derecho que lo hace participe del futuro de su pais basado en el
desarrollo y crecimiento econémico del cual dependemos todos nosotros para un
bienestar social y equitativo.

2. Conocer la importancia que le dan los ciudadanos al sufragio dentro de la

legitimidad politica de un gobierno democrético.

La democracia, es un sistema politico, una forma de Estado; pero por otro lado, es una
determinada forma de vida civil y social. Para que esto se fusione se requiere que la
mayoria de los miembros de un pais se comporten como ciudadanos demdcratas, como
personas conscientes de sus derechos, responsabilidades y deberes, como miembros
activos de una sociedad y de un Estado.
Es decir, que correspondan a valores propios de una cultura democratica solidaria. En
una sociedad no puede existir democracia sin demacratas, no pueden existir demacratas
sin formacion politica y para ello se requiere de una formacion politica permanente que
vaya mas alla de la educacion civica y del estudio cientifico de la politica, que es lo que
se debe practicar en la democracia, la misma que debe estar comprometida con un
proyecto politico o con una causa social determinada, en el contexto de fortalecer y
profundizar los procesos democraticos.

Entonces, es importante que nosotros los ecuatorianos podamos concientizar
nuestros errores y omisiones, enmendemos conductas inconvenientes y asumamos

nuestras propias responsabilidades a favor de nuestro pais y de quienes la conformamos.
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3. Identificar y analizar las causas que conllevan a la existencia de votos en blanco,
votos nulos y votos en plancha.
Al existir deficiencia en la capacidad de discernir y de reflexionar el voto, lo que se
traduce en la falta de interés y compromiso para cumplir con nuestro pais; provoca la
existencia de votos en plancha, votos en blanco y votos nulos. Recordemos el concepto
de cada uno de ellos:

- Votos en plancha: Seleccionar a todos los candidatos posibles de
una lista, sin darnos cuenta que la mayoria pueden no ser los
idoneos.

- Votos en blanco: No se selecciona ninguno de los partidos que se
presentan a las elecciones. Se suman al total de votos emitidos
perjudicando generalmente a los partidos minoritarios.

- Votos Nulos: Se contabilizan pero se emiten y se anulan por llegar
en mal estado a la mesa sea por tachones, mas de un partido
sefialado, rasgado, con dibujos o con comentarios de cualquier tipo.
Estos se diferencian de los votos en blanco porque no se suman a
ningun partido politico ni al total de votos emitidos. Por lo que no
favorecen ni perjudican a un partido en concreto.

Entonces, lo que se busca es que todos participemos de una verdadera y leal
democracia demostrando con nuestro voto que si nos interesa verdaderamente nuestro
pais y por lo tanto mostrar nuestro interés en decidir quiénes pueden gobernar sea una
provincia, un cantén y el pais en si, sin importar a qué partido pertenezcan.

4. Determinar la importancia que otorga el electorado con su voto a la economia

del pais.

Para poder tener una economia aparentemente saludable es indispensable lograr el
equilibrio de todos los factores de la economia: talento humano (L), capital (K) y tierra
(T). Muchos de nosotros hemos de conocer muy bien a que nos referimos, ya que; a lo
largo de nuestra carrera universitaria los hemos estudiado y analizado desde diferentes
angulos. Por lo que; entenderemos que la pérdida de este equilibrio ocasiona problemas
economicos que actualmente lo sufre una gran parte de la poblacion a nivel mundial. Y
dicha pérdida de equilibrio econémico, se debe a las decisiones que se toman en unos

pocos paises y entre ellos Ecuador.
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5. Explicar el ausentismo relacionandolo con el lugar asignado para votar y el costo
que implica ir a votar.

En cada una de las elecciones se ha visto gran ausentismo que todavia no se puede
erradicar en su totalidad por lo que se requiere averiguar si la causa de aquello tiene que
ver con el lugar asignado y el costo que implica acudir a las urnas. En éste caso, el costo
fue medido en dodlares. Téngase ademas en cuenta que dicha explicacion estara enfocada
mas en quienes poseen un grado de educacidon aceptable vs a su situacion que
desempefia actualmente en la sociedad (estudia, trabaja o se encuentra desempleado)

Es importante que conozcamos que la decision del voto por parte de los
electores, es el producto de un conjunto generalmente complejo de identificaciones,
valores, creencias y actitudes.

Es por eso que para quienes se encuentren interesados por éste tipo de
investigacion, se deben realizar frecuentemente las siguientes preguntas: ¢Qué piensan
los electores de los candidatos y los partidos? ¢ De qué manera los evaltian? ;Cuales son
los puntos fuertes de unos y de otros? Pues esto es, lo que se espera descubrir.

Y asi, poder concientizar vuestras mentes que el elegir no radica en amistad, ni
en simpatia y mucho menos en popularidad.

Al contrario, la decision de voto se debe basar netamente en una investigacion
profunda de cada uno de los perfiles a candidatos politicos.

6. Identificar si al ser el voto voluntario, continuarian los electores cumpliendo con
el voto.
Mientras existan electores responsables y conscientes del futuro en el pais, seguiréd en
pie la democracia. He ahi pues que se debera incentivar a la sociedad ensefiandoles la
importancia que implica el voto de cada uno de ellos para su bienestar y del pais en si.

Por tal razon, surgio la necesidad de elaborar un instrumento de anélisis, cuyo
nombre es “Arbol de Medios y Fines” (ver llustracion 1.3) que basicamente nos muestra
el lado positivo de lo que realmente sucede en nuestro pais. Sirvanse revisarlo en la

pagina siguiente.



1.5.3. Arbol de Medios y Fines

llustracion 1.3 - Arbol de Medios y Fines
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El &rbol de causas y efectos es la raiz de la creacion del arbol de medios y
fines, es todo lo opuesto y positivo del arbol de causas y efectos, es decir “Lo que antes
eran efectos ahora son fines y las que antes eran las causas que provocaban o inducian al
problema ahora son los medios para resolverlo”

Este arbol sirve para visualizar las soluciones de cada uno de los problemas
propuestos, modificando todas las situaciones perjudiciales en las situaciones opuestas.
Para la construccion de este esquema es importante revisar cada una de los problemas y
transformarlos en objetivos.

Teniendo como eje central de nuestro arbol “Mejora de la capacidad de
discernir y de reflexionar al momento de votar por parte de los electores”, trabajando en
esta soluciéon y tomando decisiones acertadas se podria llegar a solucionar todos los
objetivos propuestos y a realizar todas las actividades que el arbol de medios y fines nos
muestra, ya que; el arbol desarrollado tiene relaciones muy directas entre sus problemas
y por ende entre sus opciones de solucion.

Como parte de estudio en la presente investigacion y en base a los objetivos
antes sefialados, se considera importante realizar un enfoque metodoldgico llevado
hacia una matriz conocida como “Marco Logico” (ver Cuadro 1.3), mediante la cual se
busca la identificacion y priorizacién, sobre la base de un analisis de problemas y sus
posibles alternativas de solucion.



1.5.4. Marco Logico

Cuadro 1.3 - Marco Ldgico

OBJETIVOS

INDICADORES

MEDIOS DE
VERIFICACION

SUPUESTOS

FIN

Determinar y analizar las variables que

inciden en la decision del voto.

v

# de electores que dieron su
voto luego de haber recibido

las inducciones necesarias

v

# de votos en blanco, en
plancha y nulos con respecto a

las elecciones anteriores

Comparar el porcentaje de
votos que obtuvo un partido
politico obviado en afios
anteriores con respecto a las

elecciones actuales

CNE, EXIT POLL,
Equipo de trabajo creador
de la pagina Elecciones en
Ecuador

Los electores contribuiran
para lograr los propésitos
planteados.

La informacién estara
disponible.

Los medios de verificacion
colaboraran  con  alguna
informacién que no sea
publica.

El Gobierno apoyard la
propuesta

Se cumplird el objetivo

0¢



ROPOSITOS

Conocer qué valor le dan los encuestados al
sufragio dentro de la legitimidad politica de

un gobierno democratico.

v

# de electores que dieron su
voto luego de haber recibido

las inducciones necesarias

Investigar si los electores se encuentran v" Medir el nimero de visitas

tomando la decision de voto en base a una realizadas en las paginas web

previa investigacion y andlisis de cada uno sobre los candidatos y en los

de los candidatos. canales de television cuando se
realizan cadenas como parte
del proceso electoral.

Determinar la importancia que otorga el v" Medicién del Bienestar social

electorado con su voto a la economia del y Bienestar Econdémico

pais.

Explicar el ausentismo basado en el lugar v # de electores que no se

asignado para votar y el costo que conlleva.

presentaron a las urnas.

CNE, EXIT POLL,
Equipo de trabajo creador
de la pagina Elecciones en
Ecuador, Encuestas
creadas por los autores de
éste trabajo, INEC

Los electores contribuiran
para llevar a cabo todos los
componentes planteados.
La informacion estara
disponible.

Los medios de verificacion
colaboraran con alguna
informacién que no sea
publica.

El Gobierno apoyara la
propuesta y se realizara un
buen trabajo.

T¢



v’ # de votos en blanco, en
plancha y nulos con respecto a

- . las elecciones anteriores.
Identificar y analizar las causas que

conllevan a la existencia de votos en blanco,

votos nulos y votos en plancha.

Identificar si al ser el voto voluntario,

continuarian los electores cumpliendo con el v" Grado de aceptacion por el
voto. voto voluntario.
Reglamento electoral encaminado a v Grado de aceptacion del voto v Los electores contribuiran
establecer que el voto sea voluntario. voluntario para llevar a cabo todas las
A EXIT POLL, Equipo de o
= ) actividades planeadas.
4 trabajo creador de la i . ]
u ] _ v La informacion estara
& pagina Elecciones en o
a disponible.
S Ecuador, INEC, ) o
@] Crecimiento de la democracia a través de la v Grado de motivacién por parte v Los medios de verificacion
O UNESCO, BANCO .
motivacion de los electores. de los electores en el deber colaboraréan con alguna
CENTRAL, Encuestas ) N
civico informacion que no sea
creadas por los autores de .
publica.

éste trabajo, Prensa, . )
v" El Gobierno apoyara la

(44



Propuestas de investigacion sobre los

candidatos y planes de trabajo.

% de electores que se dedican
a investigar acerca de los

candidatos

Propuestas para analizar la percepcion fisica

y oratoria del candidato.

Grado de percepcion por parte
de los electores en lo fisico y

oratoria de los candidatos

Verificacién y andlisis de los intereses que

persiguen la mayor parte de los candidatos.

Medir los intereses que
influyen mayormente en las

mentes de los candidatos

Motivacion por conocer la situacion actual

del pais por parte de los electores.

# de visitas por parte de los
electores a paginas que
muestran la situacion actual

del pais

Interpretacion de propuestas que pueden ser

creibles y alcanzables para la solucién de los

NUmero de electores que se

preocupan por analizar y

propuesta.

Se realizara un buen trabajo.
Los ecuatorianos investigan a
profundidad sobre el pais.
Los ciudadanos visiten las
paginas que muestran la
situacion del pais.

Los electores mantengan una
inclinacion politica.

Los electores mezclen los
intereses personales con la

decision del voto.

ec



problemas actuales del pais.

comparar las diversas

propuestas

Anaélisis de la importancia que tiene el nivel
de educacion y de cultura al momento de

votar.

Nivel de educacién y de

cultura de los electores

Conocimiento de las ventajas y desventajas
de mantener una inclinacion o tradicion hacia

un partido politico

% de electores que mantienen

inclinacion politica

Plan de aprendizaje que lleve a los electores
a no mezclar intereses personales con la

decision de voto

Medicion de los intereses

personales de los electores

ACTIVIDADES

Promover campafias de educacion electoral

Costo promedio por campafia

Registros contables de los

en sectores vulnerables del pais. # de sectores vulnerables y de | gastos incurridos en la v Ingresos necesarios para
asistentes camparias realizar las campafias
Fortalecer campafias de difusion e # de asistentes Informe Visual v Contar con ingresos

informacién sobre cdmo se debe votar.

Costo promedio por

fortalecimiento de las

Registros contables de los

gastos

necesarios para realizar las

campanas

144



campafias

Simulacros de como se debe llenar las

papeletas electorales.

Costo promedio de todo el
simulacro
# de participantes en el

simulacro

Informe Visual

Registros contables de los

gastos

Motivacion por parte de los
electores de asistir al

simulacro

Creacién de la semana de participacion

ciudadana

Charlas donde se promueva los valores
democraticos a través de la participacion

activa de los nuevos votantes.

% de apoyo del sector publico
y privado

Costo promedio de las charlas
Encuesta a los nuevos votantes

acerca de la charla

Informe Visual

Apoyo de las entidades del

sector publico y privado

Registros contables de los
gastos incurridos en las

charlas

Contar con los ingresos
necesarios para realizar las
charlas

Talleres para fortalecer la conexion temprana
de los jovenes con la vida publica de su
entorno.

% de jovenes asistentes en el
taller
Costo promedio de los talleres

por cada joven

Registros contables de los
gastos que generaron cada
uno de los talleres

Ingresos  necesarios  para

realizar los talleres

Capacitacion Electoral para los nuevos

votantes.

% de nuevos votantes
% de asistencia de los nuevos

votantes

Registros contables de los
gasto incurridos en las

capacitaciones

Hayan ingresos necesarios

para dar la capacitacién

Charlas que se brinden en los colegios

transmitidos por personal capacitado.

Costo promedio por alumno de
las charlas

# de estudiantes capacitados

Registros contables de los
gastos incurridos en la

charlas

Las entidades de los colegios

publicos y privados colaboren

Promover entre docentes y alumnos el
desarrollo de programas vinculados a generar
iniciativas y experiencias de ensefianza y

aprendizaje o herramientas vinculadas al

% de estudiantes participantes
Costo promedio de los
programas de ensefianza

Costo promedio del sueldo de

Informe Visual
Registro contable de los
gastos que generaron los

programas de ensefianzas

Muestra de interés y
participacién de docentes y

alumnos

G¢



tema participacion social.

los capacitadores

Creacion de grupos de jovenes que ayuden a

fomentar la participacion ciudadana.

# de jovenes en el grupo

# de grupos participantes

Informe Visual

Los jovenes quieran
participar en la creacion de

este grupo

Crear programas publicos donde se

interactué el proceso electoral.

# de participantes
Costo promedio de los

programas publicos

Informe Visual

Contar con los ingresos
necesarios para la realizacion

del programa

Crear programas publicos en donde se ayude
a concientizar a los votantes sobre la buena o

mala eleccion electoral.

# de participantes
Costo promedio de los

programas publicos

Informe Visual

Interés de los participantes en

ir a los programas

Generar verdaderos debates publicos y
televisados entre representantes de todos los

partidos politicos.

% de asistencia de los
ciudadanos al debate publico
Costo promedio de
implementar los debates

publicos

Informe Visual e Informe

de gastos

Interés en los ciudadanos de

iry ver los debates publicos

Lograr una buena difusion de los planes de

propuesta de cada uno de los candidatos.

% de ciudades en las que se ha
difundido los planes de

propuestas

Informe de gastos que
genero la difusién de las
propuestas por todas las

ciudades

Los electores estén prestos a
escuchar las propuestas de los

candidatos

Dialogar con los candidatos para la

elaboracion de afiches con las propuestas de

Costo promedio de la

elaboracion de los afiches

Registros contables de los

gastos incurridos en la

Cada candidatos esté

dispuesto a apoyar en la

9¢



cada uno de los candidatos.

elaboracion de los afiches

elaboracion de los afiches

Taller para los candidatos en donde se hable
del pensamiento de los electores para asi

ayudar a que sus propuestas sean creibles.

# de candidatos que asistieron
al taller

% de captacion de la
informacién en cada uno de

los candidatos

Registros contables de los
gastos incurridos en cada

uno de los talleres

Contar con los ingresos
necesarios para realizar loa

talleres

Creacién de una pagina web en donde los
electores podrian presentar directamente a
los candidatos sus ideas, opiniones y

propuestas.

% de electores que presenten
sus ideas
% de candidatos que ingresen

a la pagina web

Informe Visual

Los electores estén prestos a
revisar la pagina y a generar

ideas para los candidatos

Iniciar foros en la pagina web para que los

ciudadanos participen.

# de foros por semana
# de ciudadanos que participan

en el foro

Informe Visual

Los electores estén listos a

interactuar en el foro

Implementacién de buzones de sugerencias

en algun lugar representativo de cada ciudad.

Costo promedio de la
implementacion de los

buzones de sugerencias

Informe de gastos que
generé la implementacién

de los buzones

Los votantes estén dispuestos

a dejar sus sugerencias

Talleres en donde interactuen electores y

candidatos con preguntas y respuestas.

Costo promedio del # de
talleres que se realicen
# de candidatos que asisten

# de electores participantes

Informe Visual

Los electores y candidatos

estén prestos a interactuar

Fuente: Datos de propiedad de los Autores

LZ
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El marco logico es una matriz 4*4, es decir muestra cuatro filas y cuatro
columnas que sintetizan toda la informacion de un proyecto. Esta matriz es un
instrumento de gestion de proyectos, resume los principales resultados de la elaboracion
de un proyecto.

La l6gica Vertical de la matriz esta compuesta de cuatro objetivos:

1. Fin: Los fines son los efectos deseados o generados del proposito del proyecto,
nos muestra como el proyecto solucionara un problema.

2. Proposito: El proposito nos explica el efecto o consecuencia directa que se
generé del manejo de los componentes. Es el resultado que garantiza que el
problema seré solucionado.

3. Componente: Mediante su uso garantizamos el desarrollo del proyecto.

4. Actividad: Son todo el conjunto de tareas, acciones y decisiones que se deben
realizar, gestionar o ejecutar para que se den cada uno de los componentes.

Cada uno de estos objetivos tendrd su légica horizontal, los indicadores que
son herramientas de medicién, que solo mediran, no opinaran; tendran sus medios de
verificacion que permiten verificar la veracidad de los resultados obtenidos; ademas se
tiene los supuestos que son las condiciones, resoluciones o sucesos que tienen que
ocurrir para que se concluyan los componentes del proyecto.

Todos los objetivos estan relacionados entre si, es decir no se puede cumplir
uno si antes haber cumplido o gestionado el anterior. Las actividades deben ser las
necesarias y suficientes para ejecutar los componentes, si se alcanzan los componentes
se efectuaran los propdsitos, si se realizan los propoésitos se cumplira el fin.

El fin es la meta inicial a cuyo logro contribuyen los propésitos, los propositos
seran por tanto los objetivos centrales del proyecto, los componentes son el resultado de
la realizacion del proyecto, las actividades del proyecto son realizadas para completar
cada uno de los componentes.

Cuando se une la logica vertical y la horizontal se obtiene la matriz de marco
I6gico, donde, para cada linea de objetivo se tiene informacién sobre sus indicadores,
medios de verificacion y supuestos. Esta matriz es demasiado Util ya que nos sirve como

una herramienta para planificar, desarrollar, controlar y evaluar el presente trabajo.
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1.6. HIPOTESIS
Las siguientes hipdtesis se plantearon acorde a los objetivos especificos planteados:
1. Ho: El buscar informacion sobre los candidatos no explica el comportamiento
del elector.
2. Ho: El grado de importancia que otorga el elector al sufragio no explica el
comportamiento del elector.
3. Ho: El costo de votar vs el lugar de votacion asignado a los electores no explica
el comportamiento del elector.
4. Ho: El pensamiento del elector que se encuentre estudiando, trabajando o

desempleado no explica el comportamiento del elector.
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CAPITULO 2: REVISION DE LITERATURA

2.1. BASES TEORICAS

2.1.1. Seleccion de Candidatos

“La mayoria de los ciudadanos viven sumidos en lo que se denomina Sociedad
de la Informacion y del Conocimiento, esto influye en todos los &mbitos de la vida lo
que requiere nuevos comportamientos por parte del ciudadano, los comportamientos
que se producen en los dmbitos tecnoldgico y socioldgico estan produciendo otras
variaciones importantes, mas sutiles, que vienen a influir en el hecho politico y es, en
mi opinion, el declive de las ideologias y la pérdida de imagen de las organizaciones
politicas” segun (Barranco Saiz, 1997).

Un autor sostuvo que “para comprender el proceso de decisiones publicas
parece también necesario observar los efectos del sistema electoral sobre la
fragmentacion del sistema de partidos y sobre las conductas de los agentes politicos.
Mas recientemente se ha puesto de manifiesto la importancia de entender el impacto de
la seleccién de candidatos y de las normas de funcionamiento parlamentario sobre los
niveles de disciplina de los legisladores y sobre la vocacion de los presidentes para
conformar gobiernos de mayoria”. (Pifieiro, 2009, pag. 2)

(Freidenberg & Dosek, 2013) Afirman “que una de las dificultades mas importantes
en los procesos de seleccion de candidatos es contar con herramientas que permitan
comparar diversos procesos de seleccion realizados por un partido en distintos
momentos, por diferentes partidos en una misma eleccion o por partidos que compiten
en diversos sistemas de partidos. Ademas expresan que la competitividad manifiesta el
grado de rivalidad entre los principales candidatos, ya sea en una eleccion general como
en cualquier proceso que se dé al interior de una organizacion o partido, para medir la
existencia de competencia se evalla de acuerdo al nimero de candidatos que compiten
por cada nominacion en el proceso de seleccion, si bien esta no es una condicion
suficiente, si se presenta como una condicion necesaria: para que exista competitividad,

debe al menos existir algun tipo de competencia”.
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2.1.2. Perfil Etico de los candidatos

(Bautista, 2012, pags. 16-17) Manifiesta que “dada la actual expansion de la
corrupcion a nivel mundial ya no es posible ignorar la importancia de un perfil ético en
las personas que participan de lo pablico, la ausencia de requisitos éeticos en el perfil del
aspirante da pie a la proliferacion de practicas corruptas una vez estén en el cargo. Bajo
estas circunstancias, el ideal de la democracia, que se materializaria en el bien comdn
asi como en una vida buena para la comunidad politica, resulta impracticable. Si bien es
cierto que la democracia permite la participacion de todo ciudadano en la vida politica,
no es un sistema politico perfecto, porque se acompafia de muchas deficiencias, entre

ellas el descuido de la ética en el perfil de los candidatos”.

2.1.3. Participacion Electoral

(Guerra, 1999)Menciona que “el voto, no es publico ya que en principio no es
conocido por los otros miembros de la junta electoral; pero tampoco es del todo secreto,
porque es conocido por los miembros de la mesa. La mesa electoral ejerce una
influencia predominante en la votacion muchas veces sugiere nombres a electores
perplejos o desorientados; otras, por la presencia de personajes influyentes, ejerce una
presion sobre los electores, o incluso falsifica los resultados al contabilizar nombres
diferentes de los que han sido pronunciados. Las elecciones tienen dos funciones: por
una parte, legitimar el poder, escenificando la voluntad del soberano; por la otra,
seleccionar a los hombres que, juntos, formaran la representacion nacional”.

(Nohlen, 2004, pag. 137) Indica que “las razones mas importantes que tiene la
participacién electoral son:

1. De tipo socioldgico: la participacion electoral es la mas democratica e
igualitaria. Incluye la mayor cantidad de ciudadanos y, al mismo tiempo,
garantiza la participacion mas igualitaria de los miembros de la sociedad.

2. De indole politica: la participacion electoral es el mas central de los canales de
vinculacion del electorado y de sus preferencias politicas con el poder que se
manifiesta en su eleccion de los representantes y mandatarios ejecutivos.

A través de esta vinculacion tipo entrada (input), toda la sociedad se vincula, o

estd afectada de forma vinculante, por el resultado (output). Es decir la legislacion, por
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un lado, y el desarrollo econémico y social, por el otro, como producto en parte de las

politicas llevadas a cabo por los gobernantes”.

2.1.4. Comportamiento, Intereses y Preferencias de los electores
(Paramio, 1998)Supone que “los electores votan al partido que en su programa se
aproximas mas a sus propias preferencias”.
Un autor sostuvo que “el nivel de simpatia del elector con las distintas fuerzas

politicas o ideologias es el elemento clave que orientara el sentido del voto™.(Saez Lozano,
2002)
(Lopez V, 2004) Expresa que “la reflexidn acerca del porque un ciudadano vota

por un candidato o un partido determinado es uno de los aspectos méas estudiados por la
ciencia politica, sin embargo no existe una respuesta tedrica concreta para esta
interrogante”.

Dos autores expresan que “en las campafas electorales, el voto es el acto por
medio del cual el ciudadano manifiesta una simpatia o antipatia, hacia un partido o
coalicion de partidos, su programa electoral y sus candidatos. El interés por conocer qué
es lo que mueve al votante y afecta su conducta o comportamiento electoral. Para tratar
de dar respuesta a esta pregunta, han surgido diferentes teorias como la conductista, la
teoria racional o la teoria cultural del voto; el conductismo sostiene que a todo estimulo
le sigue una respuesta, similar a la relacion que existe entre causa y efecto; la teoria
racional que es la que considera al elector como un ser racional nos indica que el
comportamiento politico y la orientacion del voto del elector es el resultado del calculo
racional en la que se hace un razonamiento de ventajas, desventajas, beneficios y
riesgos que se corren al tomar una determinada decision; la teoria cultural dice que el
habito de votacion y los aspectos culturales que se van construyendo a traves del tiempo
es lo que realmente incide y determina la conducta y comportamiento politico de los
votantes. Los autores agregan que los partidos politicos y los candidatos,
tradicionalmente, orientan sus esfuerzos en la persuasion de los votantes blandos e
indecisos, ya que en el sector de votos duros o de votos opositores, la posibilidad de
cambio en las lealtades electorales es baja”.(Huerta Franco & Valdez Zepeda, 2011)

(Montecinos E. , 2007, pag. 17) Refiere que “los electores deciden su voto

calculando los beneficios que pueden obtener de un gobierno de uno u otro partido, los
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electores pueden utilizar lo que podemos llamar atajos informacionales: la ideologia o

identidad partidaria es el fundamental de estos atajos”.

2.1.5. Imagen del candidato y su influencia en el proceso electoral

Los autores (Zamora & Losada, 2011) consideran que “las personas tienden a
separar de manera artificial la parte cognitiva y la parte afectiva a través de la cual los
ciudadanos evaltan a sus candidatos, es decir, la imagen con la que los asocia a estos.
La imagen politica ha sido entendida asi, como un constructo medible en términos
cuantitativos (notoriedad o popularidad de un politico) y cualitativos (atributos a partir
de los cuales se define al politico)”.

(Justel, 1992) Expresa que “el éxito electoral de los partidos parece depender de
manera creciente de la imagen publica de sus lideres o candidatos. Este hecho resulta
potenciado por una serie de factores, han perdido efectividad factores estructurales
como la clase social, la raza o la religion; se han debilitado de manera creciente las
tramas y recursos organizativos de base de los partidos politicos y consecuentemente la
capacidad de movilizacion y de contactos cara a cara; y finalmente, el desarrollo de los
medios de comunicacion de masas, especialmente la television, han dado prominencia a
las actividades directas de los lideres en ruedas de prensa, debates y discursos que
alcanzan al publico en general o a amplias capas de la poblacion de forma simultanea y

facil”.

2.1.6. Campafias electorales, medios de comunicacion y construccion de
la agenda de temas como una ayuda idénea en un proceso
electoral

Existen muchos candidatos que se apoyan fuertemente en asesores y expertos
que les aconsejan sobre coémo obtener atencion informativa, marcar el repertorio
tematico de la campafa, reforzar los asuntos candentes de su preferencia y para

proyectar una imagen adecuada”. (Paletz, 1997)
(Garcia Beaudoux & D”Adamo, Campafias electorales y sus efectos sobre el voto. Analisis de

la campaiia electoral presidencial 2003 en Argentina, 2004) EStos escritores exponen que la
principal funcion de las campafas es reforzar las convicciones de los partidarios,

convencer al “elector fragil” o votante indeciso con predisposicion favorable hacia el
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candidato que la campafia respalda y seducir a los indecisos a secas. Ademas agregan
que los sujetos encuestados lo que mas recuerdan de la campafia son imagenes o
comentarios transmitidos desde el medio televisivo, las imagenes, en cuanto estrategia
de comunicacion, incluyen una propuesta limitada y accesible para determinados grupos
de votantes.

En el 2006 (Garcia Beaudoux & D”Adamo, 2006) sostienen que “los temas alrededor
de los cuales un candidato debe articular su estrategia de comunicacion de campafia
dependen de lo que la ciudadania considere mas relevante en ese momento, de los
reclamos que ponga en juego en esa eleccion, de las cuestiones que la movilicen, de los
problemas y demandas que subyacen mas préximos a su decision de voto y también de
aquello a lo que los medios de comunicacion de masas den prioridad en sus agendas. La
corrupcion, la economia, la inseguridad, son temas tradicionales de campafia, los
mensajes de campafa deben de ser mas efectivos a partir de la seleccion de ciertos
temas que se supone inclinaran a la ciudadania a favor, dadas las predisposiciones y
actitudes existentes que los sondeos han permitido detectar. EI conocimiento de las
preferencias de los ciudadanos les permite mostrarse mas sensibles a ellas durante el

curso de las camparias”.

2.2.  MATRIZ DE REVISION DE LITERATURA

La matriz de revision de literatura comprende informacién especifica (autor,
titulo, afio, resumen, muestra, metodologia de investigacion, conclusiones, futuras
investigaciones y Journal/Revista en la que fue publicado) de papers, revistas, articulos,
libros, cuadernos y otros documentos que sirven para documentar investigaciones o
aportar a literaturas existentes.

El objetivo de la matriz es detectar, consultar y obtener bibliografia; para
recopilar informacion relevante y necesaria para la investigacion. Por tal razon, es
importante contar con ella, ya que permite observar de manera resumida datos

relevantes sobre la literatura previamente estudiada y analizada. (ver Anexo 1)
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CAPITULO 3: METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1. TIPOY NIVEL DE INVESTIGACION

3.1.1. Disefio de Investigacion

Se describira el disefio de investigacion, por medio del cual se podran obtener
resultados que se apliquen en este caso particular de estudio.

En este proyecto se utilizara la investigacion exploratoria debido a que se
conoce poco del problema y este tipo de investigacion es apropiada cuando se necesita
definir el problema con més precision. La investigacion exploratoria es la etapa inicial
en el esquema del disefio de investigacion general e incluso puede proporcionar mayor
conocimiento para ayudar a entender los resultados. (Malhotra, 2004)

En el disefio de investigacion exploratoria se realizard entrevista a expertos,
debido a que el objetivo es documentar ciertas experiencias, examinar temas o
problemas.

Al no contar con un marco muestral establecido se realizara una investigacion
descriptiva (Encuesta) para saber cuéles son las variables que inciden en la decision del
voto.

Se usaré la técnica de muestreo no probabilistico por conveniencia dado que el
investigador escogera los elementos que son convenientes para investigar y muestreo
probabilistico sistematico debido a que la muestra se elegira al seleccionar un punto de
inicio aleatorio y luego de manera sucesiva cada 4 personas.

Las encuestas seran entregadas a los encuestados directamente por el
investigador, sin terceros.

El debera solicitar la cooperacion de los encuestados que se encuentren en el

lugar y tiempo correcto al momento de realizar la misma.



3.2. POBLACIONY MUESTRA

3.2.1. Seleccion de la Poblacién
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Para el presente andlisis la poblacion meta estd definida en términos de

elemento, ubicacion geogréfica y tiempo.

Siendo el elemento todas las personas que estén en el rango de 16 — 65 afios de

edad que estén aptas para el sufragio, sin discriminacion de género, nivel de educacion,

ocupacion o si residia o0 no en la ciudad de Guayaquil; la ubicacion geografica de

muestreo seleccionada la ciudad de Guayaquil y el tiempo maximo de recoleccion de la

informacion 5 dias.

A continuacion se muestra un cuadro con el total de habitantes de 16 a 65 afios

en la ciudad de Guayaquil en el afio 2010 segun datos del Instituto Nacional de

Estadisticas y Censo.

Cuadro 3.1 - Habitantes de 16 a 65 afios (Censo 2010)

EDAD HOMBRES | MUIJERES TOTAL
16 21,227 21,304 42,531
17 22,021 21,979 44,000
18 21,422 22,187 43,609
19 20,613 21,593 42,206
20 21,762 21,899 43,661
21 20,749 21,281 42,03
22 21,402 21,700 43,102
23 20,797 21,471 42,268
24 20,494 21,318 41,812
25 20,800 21,339 42,139
26 19,757 20,439 40,196
27 19,479 19,757 39,236
28 20,699 21,077 41,776
29 20,576 21,115 41,691
30 21,217 21,498 42,715
31 19,200 20,197 39,397




32 18,963 19,425 38,388
33 18,698 18,697 37,395
34 17,154 17,88 35,034
35 16,713 16,933 33,646
36 16,097 16,9 32,997
37 15,35 16,301 31,651
38 16,127 16,873 33,000
39 15,626 15,955 31,581
40 15,914 16,468 32,382
41 13,766 14,475 28,241
42 14,458 15,099 29,557
43 13,384 14,124 27,508
44 13,225 14,083 27,308
45 13,731 14,863 28,594
46 13,511 14,489 28,000
47 13,281 14,175 27,456
48 13,11 14,212 27,322
49 11,746 12,522 24,268
50 12,567 13,325 25,892
51 10,839 11,397 22,236
52 10,475 10,876 21,351
53 10,581 11,099 21,68
54 9,969 10,926 20,895
55 10,078 10,766 20,844
56 9,685 10,06 19,745
57 8,710 9,316 18,026
58 8,143 9,116 17,259
59 7,662 8,103 15,765
60 7,508 8,262 15,77
61 6,171 6,606 12,777
62 5,990 6,433 12,423

37



63 5,676 6,329 12,005

64 5,16 6,021 11,181

65 5,507 6,199 11,706
TOTAL 737,79 768,462 | 1506,252

Fuente: Datos recogidos de la pagina del INEC (2010)

3.2.2. Definicion del Tamafio de la Muestra

Para determinar la muestra se utilizo los datos estadisticos del ultimo censo
realizado en el 2010 por el INEC. Teniendo como poblacion 1506,252 habitantes en la
ciudad de Guayaquil necesitamos una muestra representativa.

Para obtener la muestra, se utilizé la técnica de muestreo no probabilistico por
conveniencia, ya que sera el encuestador que defina cada una de las caracteristicas que
quiere de la muestra y el muestreo probabilistico sistematico, debido a que la muestra se
elegira al seleccionar un punto de inicio aleatorio y luego de manera sucesiva cada 4
personas.

Se escogid la formula para el calculo de poblaciones infinitas (debido a que la

poblacién excede las 100,000 personas), y se procedio a determinar la muestra:

Z>xPxQ

n=—rpm—
SIGLAS SIGNIFICADO DATOS
N Muestra
N Poblacion 1506,252
z Nivel de confianza 95% = 1.96
P Probabilidad Positiva | 50%
Q Probabilidad Negativa | 50%
E Margen de error 5%

. (1.962) = (0.5) * (0.5) _ 384

(0.052)
El resultado de la ecuacion arrojo un total de 384 encuestas a ser aplicadas
entre habitantes de 16 a 65 afos aptos para el sufragio. Para efectos de esta

investigacion y por recomendacion del tutor se decidio que el nimero de personas
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encuestadas serd de 365. La muestra fue tomada en el tiempo maximo de recoleccion
establecido 5 dias, y se les dio a los encuestados todo el tiempo necesario para

responder.

3.3. TECNICAS E INSTRUMENTOS DE ANALISIS

3.3.1. Encuestas
Se las utilizd para recolectar datos sobre la percepcién u opiniones de los
encuestados acerca de la importancia del sufragio, voto voluntario, participacion del
Consejo Nacional Electoral, VVoto obligatorio, Candidatos y costo de votar.
Se us6 las encuestas personales a través de un cuestionario compuesto por 40
preguntas. Se aplicd esta técnica ya que las encuestas son herramientas que permiten

Ilegar mas cerca de las fuentes de informacion.

3.3.2. Entrevistas
Se realizaron entrevistas a personas involucradas con el tema (Integrantes y
candidatos de partidos politicos, Miembros de las juntas receptoras del voto, Profesores
de ciencias politicas, Votantes), con la finalidad de recabar informacién profunda y
detallada, la cual fue, analizada y estudiada, con el objetivo de presentarla como
variables a ser aplicadas en el anélisis estadistico.

3.3.3. Revision de documentos
El uso de esta técnica consiste en la bldsqueda y obtencion de informacion
contenida en fuentes secundarias 0 documentos escritos (revistas, libros y documentos
oficiales proporcionados por el Consejo Nacional Electoral), datos de Internet, software

y gréaficos.

3.3.4. Procesamiento de datos
La informacion obtenida de las encuestas se tabuld con el programa estadistico
SPSS (StatisticalPackageforthe Social Sciences), el cual es una herramienta creada
especificamente para realizar estos estudios sobre bases de datos. Se realizara, un

andlisis factorial para determinar las variables explicativas para el modelo de regresion,
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ademas, se determinara la confiabilidad de los datos recogidos mediante el instrumento
de medicién (encuesta).

Con las variables resultantes del analisis factorial, se determinara, las variables
independientes y del cuestionario se determinara la variable dependiente.

Consecuentemente, se correra los datos para regresion lineal multiple que sirve
para construir un modelo probabilistico que relaciones una variable dependiente Y con
dos o mas variables independientes (X1, X2, X3...... Xn).

La expresion de dicho modelo es la siguiente:

Y= Bo+piX1+ B Xo+ -+ Xy + ¢

Donde:
Y= variable enddgena cuyo comportamiento pretende explicar el modelo.
X,= observaciones muestrales de la variable exdgena X, variable elegida como
explicativa e influyente sobre la variable Y.
Brn=es el coeficiente que representa el efecto sobre la variable dependiente al aumentar
en una unidad el valor de la variable independiente X,.
e= representa la perturbaciéon aleatoria. Es decir, EI término del error explica la
variabilidad en “Y” que no puede explicar las p variables independientes. El error es
una variable aleatoria distribuida normalmente con media cero y varianza constante, ¢2,
para todos los valores de las X,

Utilizando los datos de una muestra de tamafio n y el método de minimos
cuadrados se determina la ecuacion de regresion maltiple estimada:

V= Bo+BiXy + BoXo+ o+ Xy +€

Cada coeficiente S, representa una estimacion del cambio en “Y” que
corresponde a un cambio unitario en X, cuando todas las demas variables
independientes se mantienen constantes.

Finalmente se contrastara las hipotesis con el Analisis Univariante (ANOVA),
para comprobar si la variacion de las variables independientes tienen relacion con la
variable dependiente.

Para més detalles, los resultados con el respectivo analisis, se encuentra en el
CAPITULO 6 pag. 71.
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CAPITULO 4: APLICACION DE LA METODOLOGIA

41. VALIDEZY CONFIABILIDAD DE LOS INSTRUMENTOS

4.1.1. Investigacion Exploratoria
Se la requiere para realizar investigaciones mas precisas en el desarrollo de la
hipétesis, aqui el investigador se familiariza con el fendmeno investigado. Ademas,
permite obtener al investigador obtener nuevos datos o elementos que conducen a la
formulacién de buenas preguntas para la investigacion.
Este tipo de investigacion, de acuerdo con Sellriz (1980) pueden ser:

1. Dirigido a la formulacion mas precisa de un problema de investigacién; ya que
al obtener nuevos datos y elementos puede conducir a formular con mayor
precision las preguntas de investigacion.

2. Conducentes al planteamiento de una hipoétesis; debido a que al recabar
informacion y descubrir las bases conlleva a la formulacion de una hipotesis.
Para en lo posterior realizar una investigacion descriptiva, o que puede crear en
otros investigadores el interés por el estudio de un nuevo tema.

Por tal razon, se procedid a realizar entrevistas de campo (ver Anexo 2) que

ayudaron a establecer variables que inciden generalmente en la decisién del voto.

4.1.1.1. Andlisis de las Entrevistas
Analizando las entrevistas, se obtuvo lo siguiente:

1. El nivel de educacion es una variable muy importante a la hora de tomar la
decision del voto, esta variable fue en la que la mayoria de entrevistados
coincidieron. Muchas son las personas que al no tener un nivel de educacion se
inclinan por algun candidato ya que se dejan influenciar por los medios de
comunicacion los cuales pueden favorecer positiva 0 negativamente a un
candidato.

2. La falta de informacion es otra variable que predomina al momento que el

elector decide y analiza por quien votar. Conocer sobre las organizaciones
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politicas, partidos politicos, informacion de cada uno de los candidatos y sus
planes de propuestas y saber como van a desarrollar cada uno de los planes
ayuda a tomar una buena determinacion.

3. La propaganda politica constituye un medio importante en la decision de cada
uno de los electores ya que los votantes se dejan convencer por regalos de
campafia desde incentivos monetarios, promesas laborales antes que la
propaganda como tal.

4. La imagen del candidato afecta a la decision de cada uno de los votantes en el
momento de votar sin importar cuél sea su plan de trabajo o el nivel de estudio
que posee.

5. Los intereses politicos, muchos electores reconocen su propio beneficio
econdémico y no de toda la sociedad.

6. La ultima variable que incide es la tradicion o ideologia politica algunos
ciudadanos tienen una formacion partidista, de tal manera que en las sucesivas
elecciones sigue apoyando a los candidatos de ese mismo partido como

tradicionalmente lo ha estado haciendo.

4.1.2. Investigacion Descriptiva
La finalidad de la investigacién descriptiva es poder describir caracteristicas,
situaciones y eventos; identificar cualidades del objeto de estudio y medir diversos
aspectos, dimensiones o componentes del fendmeno que se encuentra siendo estudiado.
En este tipo de investigacion se recogen los datos sobre la base de una
hipotesis, se resume la informacion y luego se analiza minuciosamente los resultados

con el fin de extraer generalizaciones que contribuyan al conocimiento.

4.1.2.1. Analisis de la Encuesta
A continuacion, se muestran las preguntas realizadas a los encuestados con el

respectivo analisis de resultados relevantes para el presente estudio.



1. ¢Considera usted importante ir a sufragar?

Cuadro 4.1 - Importancia de Sufragar
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M Walido 365
Perdidos 0
Media 4,05
Mediana 5,00
Moda ]
Desviacidn estandar 1,412
Asimetria -1,228
Error estandar de asimetria 128
Curtosis -023
Error estandar de curtosis ,255
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
valide - Toraiments en a1 112 11,2 112
2| n
a |
FParcialmente de acuerdo 53 145 14,5 39,5
Totalmente de acuerdo 221 60,5 60,5 100,0
Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los Autores

El cuadro 4.1 muestra el analisis descriptivo de la pregunta 1, en la cual se le

pregunto al elector si para €l era importante el ir a sufragar. Como se puede apreciar el

60,55% de los encuestados estan totalmente de acuerdo.

2. ¢Piensa usted que ir a sufragar es cumplir con un deber civico?

Cuadro 4.2 - El sufragio como un deber civico

N

Media
Mediana
Moda

Asimetria

Curtosis

Valido

Perdidos

Desviacidn estandar

Error estandar de asimetria

Error estandar de curtosis

365
0
3,84
4,00
5
1,404
-a72
128
-,626
255

Forcentaje FPorcentaje
Frecuencia Forcentaje valido acumulado
Walido  Totalmente en

desacuerdo 40 11.0 11.0 11,0
Farcialments en
desacuerdo 34 9.3 9,3 20,3
Mi de acuerdo ni en
desacuerdo a1 14,0 14,0 34,2
Parcialmente de acuerdo 60 16,4 16,4 50,7
Totalmente de acuerdo 180 49,3 493 100,0
Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores

Como vemos en el cuadro 4.2 de las 365 personas encuestadas el 49,32%

piensa que el ir a sufragar es cumplir con un deber civico.
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3. ¢Si el voto llegase a ser voluntario seguiria cumpliendo usted con ir a votar?

Cuadro 4.3 - Los electores y el voto voluntario

I Walido 365
Ferdidos [u]

Media 3,75

Mediana 4,00

Moda g

Desviacidén estandar 1,388

Asimetria -, 794

Error estdndar de asimetria 128

Curtosis -.661

Error estdndar de curtosis 255

o
Forcentaje Forcentaje
Frecuencia Forcentaje valido acumulado
wvalido  Totalmente en

desacuerdo 43 11,8 11,8 11,8
Parcialmente en
desacuerdo 30 8.2 8.2 20,0
Mide acuerdo ni en
desacuerdo 60 16,4 16,4 36,4
Farcialmente de acuerdo 75 205 20,5 a7.0
Totalmente de acuerdo 167 430 43,0 100,0
Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores

Con la pregunta 3 se quiso conocer si al ser el voto voluntario los ciudadanos

seguirdn cumpliendo con ir a sufragar, del total de los encuestados el 43% de ellos

estarian totalmente de acuerdo con seguir votando asi el voto sea voluntario versus un

11,8% que concluyo que ya no cumplirian con ir a votar si llegaria a pasar esto.

4. ¢Considera usted que el voto debe ser analizado y reflexionado?

Cuadro 4.4 - Analizar y reflexionar el voto

ﬁ
Ferdidos o
Media 4,03
Mediana 4,00
Moda 5
Desviacion estandar 1,200
Asimetria -1,100
Errar estandar de asimetria 128
Curtosis 225
Error estandar de curtosis 255
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
=N
hecacuerdn | 25 6.8 68 126
T 0= acusrao nien 56 15,3 16,3 27,9
Parcialmente de acuerdo 84 230 23.0 51,0
Totalmente de acuerdo 179 490 490 100,0
Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores

El 49% de encuestados opinan que el voto debe ser analizado y reflexionado.
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5. ¢Considera usted que al ser el voto obligatorio existe poco interés en

analizar y reflexionar el voto?

Cuadro 4.5 - Voto obligatorio provoca poco interés en analizar y reflexionar el voto

& walido 365
Perdidos a
Media 3,54
Mediana 4.00
Moda 5
Desviacion estandar 1,393
Asimetria -,542
Error estandar de asimetria 128
Curtosis -,991
Error estandar de curtosis 255
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Forcentaje valido acumulado
o mel we]
Egggggrednote En 45 12,3 12,3 249
il de acusrdo nien 65 17,8 17,8 42,7
FParcialmente de acuerdo a4 230 230 65,8
Totalmente de acuerdo 125 342 342 100,0
Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores

Del 100% de encuestado el 34,2% cree que por ser el voto obligatorio existe

poco interés en analizar y reflexionar el voto.

6. ¢Cree usted que los medios de comunicacién ayudan a que los electores

participen del proceso electoral?

Cuadro 4.6 - Participacion de los medios de comunicacion en el proceso electoral

™ Walido 365
FPerdidos o]

Media 3,68

Mediana 4,00

Mocda 5

Desviacidn estandar 1,358

Asimetria - 746

Error estandar de asimetria 128

Curtosis -G48

Error estandar de curtosis 255

Suma 1344

o T —
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Valido  Totalmente en

desacuerdo 43 11,8 11,8 11,8
Parcialmente en
desacuerdo 30 8.2 8.2 20,0
Mi de acuerdo nien
desacuerdo G4 17,5 17,6 375
Farcialmente de acuerdo a1 24,9 248 62,5
Totalmente de acuerdo 137 375 375 100,0
Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores

El 37,5% piensan que los medios de comunicacion ayudan a que los electores

participen en el proceso electoral.
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7. ¢Piensa usted que el lugar asignado para votar suele ser un impedimento

para que los electores cumplan con ir a votar?

Cuadro 4.7 - Lugar de votacion

M Walido 365
Ferdidos o
Media 4,04
Mediana 4,00
Moda L}
Desviacidn estandar 1,220
Asimetria -1,243
Error estandar de asimetria A28
Curtosis G628
Error estandar de curtosis 255
Parcentaje Porcentaje
Frecuencia Forcentaje valido acumulado
W] e
s 2| e
desacoardo 54 148 148 26.0
Farcialments de acuerdo a1 249 249 51,0
Totalmente de acuerdo 179 430 490 100,0
Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores
El 49% de encuestados piensan que el lugar asignado para votar suele ser un

impedimento para que los electores cumplan con ir a votar.

8. ¢Cree usted que si todos los candidatos fueran evaluados durante las
campafas electorales por especialistas en administracién publica, los
resultados de dicha evaluacién le ayudaria a tomar una buena decision del

voto?
Cuadro 4.8 - Evaluacidon a candidatos por especialistas en administracion publica
M Walido 365
Perdidos 0

Media 3,35

Mediana 3,00

Moda g

Desviacidn estandar 1,353

Asimetria -,288

Error estandar de asimetria 128

Curtosis -1.088

Error estandar de curtosis 255

Forcentaje Forcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumuladao
Walide  Totalmente en

desacuerda 46 12,6 12,6 12,6
Farcialmente en
desacuerdo 56 15,3 15,3 27,9
Mide acuerdo nien
desacuerda ar 23,8 23,8 51.8
Farcialmente de acuerdo 78 21,4 21.4 73,2
Totalmente de acuerdo 98 26,8 26,8 100,0
Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores
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Si los candidatos fueran evaluados antes de las elecciones por especialistas en
administracion publica, el 26,8% de encuestados cree que esto ayudaria a tomar una

buena decision.

9. ¢Cree usted que los ciudadanos se informan de los candidatos antes de

votar?
Cuadro 4.9 - Informarse de los candidatos

M Walido 365

Ferdidos o
Media 2,85
Mediana 3,00
Moda 3
Desviacidn estandar 1,370
Asimetria 129
Error estandar de asimetria 128
Curtosis -1,188
Error estandar de curtosis 255

- —— B A A
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Forcentaje valido acumulado
walido  Totalmente en

desacuerdo 79 21,6 21,6 21,6

Parcialmente en

desacuerda T7 211 211 42,7

Mi de acuerdo ni en

desacuerdo 85 233 233 66,0

Parcialmente de acuerdo 66 181 18,1 84,1

Totalmente de acuerdo 58 158 15,8 100,0

Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores
Podemos observar que solo el 15,90% de los electores considera que los

ciudadanos se informan sobre los candidatos antes de votar y el 21,6% piensan que no

se informan.

10. ¢Considera usted que la informacion disponible de los candidatos en el

proceso electoral es suficiente para decidir su voto?

Cuadro 4.10 - Informacién disponible de los candidatos en el proceso electoral

M Walido 365
Perdidos o

Media 292

Mediana 3,00

Moda 3

Desviacidn estandar 1,386

Asimetria JOET

Error estandar de asimetria 128

Curtosis -1,238

Error estandar de curtosis \255

————————— e 522000
Forcentaje Forcentaje
Frecuencia Forcentaje valido acumulado
Walido  Totalmente en

desacuerdo 76 20,8 20,8 20,8
FParcialmente en
desacuerdo 75 20,5 20,5 41,4
Mi de acuerdo ni en
desacuerdo 20 21,9 21,9 63,3
Parcialmente de acuerdo 71 19,5 19,5 82,7
Totalmente de acuerdo 63 17,3 17,3 100,0
Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores
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De las 365 personas encuestadas el 20,8% piensan que la informacion

disponible sobre los candidatos no es suficiente para decidir su voto.

11. ¢ Considera usted que el partido politico al cual pertenece el candidato es

importante a la hora de decidir por quién votar?

Cuadro 4.11 - Incidencia del partido politico en el voto

&) walido 365
Perdidos [}

Media 3,66

Mediana 4,00

Moda 5

Desviacion estandar 1,420

Asimetria -,693

Error estandar de asimetria 128

Curtosis -,826

Error estandar de curtosis 255

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Valido  Totalmente en

desacuerdo 50 13,7 13,7 137
Farcialmente en
desacuerdo 26 71 71 208
Mi de acuerdo ni en
desacuerdo 72 19,7 19,7 40,5
Farcialmente de acuerdo 67 18,4 18,4 58,8
Totalmente de acuerdo 150 411 411 100,0
Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores

De la totalidad de las personas encuestadas el 41,1% consideran que el partido

politico al cual pertenece un candidato es importante a la hora de decidir por quién

votar.

12. ¢Cree usted que se debe votar por el candidato con mejor oratoria e

imagen?

Cuadro 4.12 - Incidencia de la oratoria e imagen del politico en el voto

I Walido 365
Ferdidos o]
Media 3,75
Mediana 4,00
Moda 5
Desviacién estandar 1,370
Asimetria -821
Error estandar de asimetria 128
Curtosis -.4493
Error estandar de curtosis 255
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Rarcaiments en 11 3,0 3.0 15.9
E;g:ci';":zgdc' nen a4 23,0 23,0 38,9
Parcialmente de acuerdo 68 18,6 18,6 57,5
Totalmente de acuerdo 155 425 42,5 100,0
Total 365 100,0 100,0

uente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores
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Se observa que el 42,5% creen que se debe votar por el candidato con mejor

oratoria e imagen y el 12,9% piensan lo contrario.

13. ¢ Piensa usted que las personas votan por el candidato que ofrezca mas?

Cuadro 4.13 - Incidencia de los ofrecimientos politicos a los electores

™ wWalico 365
FPerdidos o]
Media 3,82
Mediana 4,00
Moda 5
Desviacidn estandar 1,357
Asimetria -,a78
Error estandar de asimetria 128
Curtosis -.429
Error estandar de curtosis 255
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Forcentaje valido acumulado
Valido ;gtsa;';”uee%eoe" 41 112 112 112
i w |
Zjég:cizurﬁrow nien 78 20,8 20,8 36,7
Farcialmente de acuerdo 62 17,0 17,0 537
Totalmente de acuerdo 169 46,3 46,3 1000
Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores

Puede apreciar que el 46,3% consideran que las personas votan por el

candidato que ofrece mas.

14. ¢ Le gustaria que el C.N.E. desarrolle el voto electronico en todo el pais?

Cuadro 4.14 - Aceptacidn del voto electrénico

N

Media

Mediana

Moda

Asimetria

Curtosis

Walido
Perdidos

Desviacion estandar
Error estandar de asimetria

Error estandar de curtosis
-— s

365
0
372
400
5
1479
-708
128
- 957
255

Porcentaje Paorcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Valido  Totalmente en

desacuerdo 51 14,0 14,0 14,0
FParcialmente en
desacuerdo 32 8.8 8.8 22,7
Mide acuerdo nien
desacuerdo 63 17,3 17,3 40,0
Farcialmente de acuerdo 43 11,8 11,8 51,8
Totalmente de acuerdo 176 48,2 4382 100,0
Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores

Al 48,2% le gustaria que el voto electronico se desarrolle a nivel nacional.
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15. ¢ Estaria usted de acuerdo que se formalice la presentacion de informes

semanales para conocimiento de la ciudadania?

Cuadro 4.15 - Aceptacion de informes semanales

N vilido 365
Perdidos 0

Media 379

Mediana 4,00

Moda g

Desviacion estandar 1,312

Asimetria - 727

Error estandar de asimetria 128

Curtosis -, 684

Error estandar de curtosis 255

Forcentaje Forcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Valido  Totalmente en

desacuerdo 28 T 7 L
Parcialmente en
desacuerdo 40 11,0 11,0 18,6
Mi de acuerdo nien
desacuerdo 71 19,5 18,5 k=R
Parcialmente de acuerdo 67 18,4 18,4 56,4
Totalmente de acuerdo 1549 436 436 100,0
Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores

De las 365 personas encuestadas el 43,6%estarian de acuerdo que se

formalicen la presentacion de informes semanales para conocimiento de la ciudadania.

16. ¢ Considera usted que el voto en plancha es un voto racional?

Cuadro 4.16 - El voto en plancha

M Valido 365
FPerdidos o

Media 2,69

Mediana 3,00

Moda 1

Desviacidn estandar 1,487

Asimetria 240

Error estandar de asimetria 128

Curtosis -1,384

Error estandar de curtosis ,255

Forcentaje Forcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Walido  Totalmente en

desacuerdo 120 329 329 329
Parcialmente en
desacuerdo 58 15,9 159 43,8
Mide acuerdo nien
desacuerdo 62 17,0 17,0 65,8
Farcialmente de acuerdo 66 181 181 838
Totalmente de acuerdo 549 16,2 16,2 100,0
Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores

El voto en plancha es un voto racional solo para el 16,2% de nuestra muestra,

mientras que el 32,9% opinan lo contrario.
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17. Para usted democracia es:

Cuadro 4.17 - Percepcion de la democracia

M Walido 365

Perdidos o
Media 2,57
Mediana 3,00
Moda 3
Desviacidn estandar 1,078
Asimetria - 169
Error estandar de asimetria 128
Curtosis -, 640
Error estandar de curtosis 265

e
FPorcentaje FPorcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Walido  Paricipacion del pueblo

en la accion delvoto 94 25,8 258 25,8

Respeto a la dignidad

humana 29 7.9 7.9 33,7

Lalibertad vy los derechos

de todos los ciudadanos 193 52,9 52,8 86,6

Estudiar a los candidatos

¥ luego ir a votar 37 101 10 96,7

Participar en un

movimiento politico 12 3.3 3.3 100.0

Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores
Para la mayoria de los encuestados, democracia es: La libertad y los derechos

de todos los ciudadanos.

18. ¢ Qué significado tiene para usted las elecciones electorales? Elija una

opcion.
Cuadro 4.18 - Significado de las Elecciones Electorales para la ciudadania

M Walido 365

Perdidos 1)
Media 2,68
Mediana 2,00
Moda 1
Desviacidn estandar 1,568
Asimetria 386
Error estandar de asimetria 128
Curtosis -1,353
Error estandar de curtosis 2558

—_—
Forcentaje Forcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Donde los ciudadanos
expresan suvolutnad 123 33,7 33,7 33,7
politica en voto
Chligatoriedad 65 17.8 17,8 51,5
Donde se elige a un
candidato para cualquier 70 19,2 19,2 70,7
dignidad
Forman parte del
proceso electoral 18 49 48 756
Participar en un
movimiento politico 849 24,4 24,4 100,0
Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores
La mayoria de las personas encuestadas consideran que las elecciones es donde

los ciudadanos expresan su voluntad politica en voto.



19. Si las elecciones para Alcalde fueran ésta semana.

preparado para dar su voto?

52

¢Se sentiria usted

Cuadro 4.19 - Opinion sobre elecciones tempranas y rapidas

M Walido 365
Perdidos 0
Media 316
Mediana 4,00
Moda 4
Desviacidn estandar 1,461
Asimetria =273
Error estandar de asimetria 128
Curtosis -1,340
Error estandar de curtosis 255
Porcentaje FPorcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Mada preparado Te 21,4 21,4 21,4
Era;;':r';gime ne 51 14,0 14,0 35,3
Mi parcialmente
Partioimants no 50 137 13,7 4.0
preparado
Parcialmente preparado 107 29,3 29,3 78,4
Muy Preparado 74 21,6 21,6 100,0
Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores

El 29,3% estaria parcialmente preparado para dar su voto si las elecciones

fueran ésta semana.

20. ¢Cual de las siguientes opciones es para usted la que mas influye en la

decision de su voto? Por favor elija la mas importante.

Cuadro 4.20 - Percepcion del encuestado en cuanto a la decisién de voto

N

Media

Mediana

Moda

Asimetria

Curtosis

Valido
Perdidos

Desviatidn estandar

Error estandar de asimetria

Error estandar de curtosis

365

0
4,85
6,00

1,847
-504
128
-1,226
,265

Porcentaje Forcentaje
Frecuencia Parcentaje valido acumulado

wWalido Amistad 8 2,2 2,2 2,2

Tradicion Politica 38 10,4 10,4 12,6

Compromiso Laboral 72 19,7 19,7 32,3

Informacion gque

divulguen los medios de 24 6,6 6,6 28,9

comunicacion

Resultados de la

encuesta 11 3.0 3.0 41.9

Temas y propuestas de

los candidatos 128 35.3 35.3 T3

Trayectoria academica y

laboral del candidato 83 22,7 22,7 1000

Total 365 100,0 100,0

_ Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores
Este cuadro indica que una gran parte de los encuestados (35,34%) creen que

los temas y propuestas de los candidatos es lo que mas influye en la decision del voto.
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21. ;Con qué frecuencia usted se interesa en las noticias sobre el ambito

econémico?
Cuadro 4.21 - Interés en noticias sobre el ambito econémico
¥l Valido 365
Perdidos [u]
Media 3,23
Mediana 3,00
Moda 3
Desviacidon estandar 1,166
Asimetria -.065
Error estandar de asimetria 128
Curtosis - 774
Error estandar de curtosis 255
Parcentaje Faorcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Valido  Nunca 27 7.4 7.4 74
CasiMunca 69 18,9 18,9 26,3
Frecuentemente 126 34,5 34,5 60,8
Casi siempra 7a 214 214 82,2
Siempre 65 17,8 17,8 100,0
Total 365 1000 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores
Se puede ver que la sumatoria porcentual de las personas que, casi siempre vs

siempre, el 39,2% se interesan en las noticias sobre el &mbito econémico.

22. ¢ Con que frecuencia usted se interesa en las noticias sobre el ambito social?

Cuadro 4.22 - Interés en las noticias sobre el &mbito social

M Walido 365
Perdidos o]
Media 3,07
Mediana 3,00
Moda 3
Desviacidn estandar 1,035
Asimetria 081
Error estandar de asimetria A28
Curtosis -,052
Error estandar de curtosis 255
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Valido  Munca 28 7.7 7.7 7T
CasiMunca il 153 15,3 230
Frecuentemente 186 51,0 51,0 740
Casisiempre 52 14,2 14,2 ga2
Siempre 43 11,8 11,8 100,0
Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores
El 26% de los encuestados se interesan en noticias sobre el ambito social y el

51% lo hacen de manera frecuente.
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23. ¢Con que frecuencia usted se interesa en las noticias sobre el &mbito

politico?
Cuadro 4.23 - Interés en las noticias sobre el &mbito politico

T Walido 365

Perdidos 0

Media 313

Mediana 3,00

Moda 3

Desviacidn estandar 1,218

Asimetria 12

Error estandar de asimetria A28

Curtosis -,820

Error estandar de curtosis 255

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Walido  Munca 30 8.2 8,2 82
CasiMunca a9 244 244 326
Frecuentemente 1189 32,6 32,6 G52
Casisiempre a8 16548 16548 a1.1
Siempre 69 18,9 18,9 100,0
Total 3645 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores

El cuadro 4.23nos indica que el 34,8% se interesan en noticias sobre el &mbito

politico, seguido por un 32,6% que son quienes frecuentemente se muestran interesados

en noticias del &mbito politico.

24. Sefiale qué medio de comunicacion le resulta mas atractivo (una opcién)

para conocer sobre el &mbito econémico.

Cuadro 4.24 - Medio de comunicacion més atractivo para conocer sobre el ambito econdmico

] walido 365
Perdidos o
Media 1,92
Mediana 1,00
Moda 1
Desviacidn estandar 1,287
Asimetria 880
Error estandar de asimetria A28
Curtosis - 965
Error estdndar de curtosis 265
Forcentaje Forcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Walido  Television 227 62,2 62,2 62,2
Radio 26 71 71 693
FPrensa 30 8.2 8,2 775
Internet Ta 21,4 21,4 989
Revistas 4 1.1 1.1 100,0
Total 365 100,0 100.0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores

Para el 62,2% de los encuestados les resulta mas atractivo la television para

conocer sobre el ambito economico del pais.
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25. Sefiale qué medio de comunicacion le resulta més atractivo (una opcion)

para conocer sobre el &mbito social.

Cuadro 4.25 - Medio de comunicacion mas atractivo para conocer sobre el ambito social

I Valido 365
Perdidos o]
Media 1,84
Mediana 1,00
Moda 1
Desviacidn estdndar 1,220
Asimetria 1,007
Error estandar de asimetria 128
Curtosis -625
Error estandar de curtosis 255
Forcentaje Forcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Walido  Television 233 63,8 63,8 638
Radio 26 T T 71,0
Prensa 42 11,6 11,6 825
Internet [i] 16,4 16,4 98,9
Revistas 4 11 11 100,0
Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores
Se puede visualizar que al 63,8% les resulta mas atractivo la television para
conocer sobre el ambito social del pais.

26. Sefiale qué medio de comunicacion le resulta mas atractivo (una opcién)

para conocer sobre el &mbito politico.

Cuadro 4.26 - Medio de comunicacion mas atractivo para conocer sobre el ambito politico

M Walido 365
FPerdidos 0
Media 1,88
Mediana 1,00
Moda 1
Desviacidn estandar 1,248
Asimetria 972
Error estandar de asimetria 128
Curtosis - 646
Error estandar de curtosis 255
e
Parcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Valido  Television 228 62,5 625 62,5
Radio 26 71 71 69,6
Frensa 45 123 123 21,9
Internet 54 16,2 16,2 981
Revistas 7 1.9 1.9 100,0
Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores
Como se indica en el cuadro 4.26, el 62,5% opinaron que les resulta mas
atractivo la television para conocer sobre el ambito politico del pais.
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27. ¢ Porque usted votaria en plancha?

Cuadro 4.27 - Razon por la que los electores votan en plancha

M Valido 365

Perdidos 0
Media 364
Mediana 5,00
Moda [}
Desviacion estandar 1,528
Asimetria - 547
Error estandar de asimetria 128
Curtosis -1,238
Error estandar de curtosis 255

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado

Valido  Porel partido politico 52 142 14,2 14,2
For el presidente 42 115 11,5 258
For Facilidad 75 205 205 46,3
f;;éli\;a;;g:d hacia otros 11 30 3.0 193
Mo voto en plancha 185 50,7 50,7 100,0
Tatal 365 1000 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores

Al estar formada la investigacion por encuestados con un nivel de educacion
superior y que consecuentemente cumplen con responsabilidad, era de esperarse que la
mayoria seleccionara la opcion “No voto en plancha” y para éste caso con un 50,7% lo

podemos comprobar en el cuadro 4.27

28. ¢ Porque usted votaria en blanco?

Cuadro 4.28 - Razén por la que los electores votan en blanco

M Walido 365
Perdidos o
Media 3,50
Mediana 4,00
Moda 5
Desviacidn estandar 1,594
Asimetria - 565
Error estandar de asimetria 128
Curtosis -1,323
Error estandar de curtosis 255
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
valido CPaDr:C?il:iEa!tI;Ds conoce alos 75 208 a0 20,8
Por que no hay una
buena difusion de las 42 11,5 11,5 32,3
propuestas
S vato no o5 Imponante 1 a7 a7 3.0
For que piensa que
todoz o5 candiaatos no aa
puestos gque se postulan
Mo voto en blanco 147 40,3 40,3 100,0
Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores

De igual forma, los encuestados con un 40,3% dan a conocer que “No votan en

blanco”.



29. ¢Porque cree usted que existen los votos nulos?

Cuadro 4.29 - Razo6n por la que existen votos nulos

M
Media
Mediana
Moda

Asimetria

Curtosis

Wialido
Perdidos

Desviacién estandar

Error estandar de asimetria

Error estandar de curtosis

365
0

3,24
3,00

5
1,570
- 113
128
1,517
,255

Porcentaje Paorcentaje
Frecuencia Paorcentaje valido acumulado
Walido Por falta de preparacion 71 19,5 19,5 19,5
Far apatia a la eleccion 63 17,3 17,3 36,7
Por falta de decision TT 21,1 211 57.8
For que el ciudadano
considera gque su voto no 15 41 41 61,9
tiene precio
Foar que el ciudadano
piensa que ninguno de
los candidatos inspiran 138 381 381 1000
confianza
Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores

Del 100% de los encuestados, el 38,1% opinan que los votos nulos existen
porgue ninguno de los candidatos inspira confianza; seguido con el 21,1% que creen

que la existencia de estos votos se debe a la falta de decision.

30. ¢Cual de las siguientes opciones, considera usted que pudiera influir en la

disminucion de los votos en blanco y votos nulos? Escoja una opcion

Cuadro 4.30 - Percepcion de los electores en cuanto a los votos en blanco y votos nulos

M valido 365

Ferdidos ]
Media 34
Mediana 3,00
Moda 3
Desviacidn estandar 1,346
Asimetria -, 068
Error estandar de asimetria 128
Curtosis -1,175
Error estandar de curtosis 255

FPorcentaje FPoarcentaje
Frecuencia FPorcentaje wvalido acumulado
Walido Mayor tiempo para poder
decidir el voto a1 14.0 14.0 14.0
Si el voto fuera voluntario 7T 21,1 21,1 351
Mayor credibilidad de |a
propuestas 86 23,6 23,6 58,6
Si existieran debates
televisados entre los T3 20,0 20,0 ve.6
candidatos
Si hubiese buena
difusion de |la trayectoria
academica y laboral de 7a 21,4 21,4 100,0
cadad unao de los
candidatos
Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores

En el cuadro 4.30se puede observar que la mayor parte de los encuestados

muestran que para una disminucion de los votos en blanco y nulos tendria que haber
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mayor credibilidad de las propuestas por parte del candidato y también una buena
difusion de la trayectoria académica y laboral de cada uno de los candidatos.

31. Segun sus ideales politicos usted se considera:

Cuadro 4.31 - Ideologia politica de los encuestados

N Walido 365
Ferdidos o
Media 4,05
Mediana 5,00
Moda &
Desviacidn estandar 1,389
Asimetria -1,092
Error estandar de asimetria 128
Curtosis -,384
Error estandar de curtosis ,255
—
Forcentaje Forcentaje
Frecuencia Forcentaje valido acumulado
Valido Centro lzquierda 28 7.7 77 77
lzguierda a1 14,0 14,0 21,6
Centro derecha 22 60 &0 277
Derecha 39 10,7 10,7 384
Minguno 225 61,6 61,6 100,0
Total 365 1000 1000

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores

El cuadro 4.31, da a conocer que el 61,6% de los encuestados no se consideran

de ningun tipo de ideologia politica.

32. Por favor sefiale usted una referencia de distancia entre su hogar y el lugar
de votacion.

Cuadro 4.32 - Distancia entre el hogar y el lugar de votacion

M Valido 365

Ferdidos 0
Media 3,65
Mediana 5,00
Moda [}
Desviacidn estandar 1,430
Asimetria -,B60
Error estandar de asimetria 128
Curtosis -,723
Error estandar de curtosis 258

Forcentaje Forcentaje

Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Valido  En ofra provincia 40 11.0 11,0 11,0
En otra ciudad 39 10,7 10,7 21,6
En otra parroquia 47 128 12,8 345
cE;SljatrazonaIEJDS de su 49 134 13.4 47,9
Cercade sucasa 190 521 521 100,0

Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores
Los encuestados con un 52,1% sefialan que el lugar de votacion para ellos

queda cerca de sus casas.
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33. Si el tener que ir a sufragar obligatoriamente genera un costo para usted.

Por favor sefiale en cuél rango se encuentra dicho costo.

Cuadro 4.33 - El costo de votar para los encuestados

M Walido 365

Perdidos 1]
Media 1,86
Mediana 1,00
Moda 1
Desviacién estandar 1,165
Asimetria 1,334
Error estandar de asimetria 128
Curtosis 861
Error estandar de curtosis 255

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Valido §0- %5 195 534 534 534
§6- %10 ar 23,8 238 773
$11-$15 42 11,5 11,5 8288
$16- %20 21 58 5.8 4945
== 21 20 5,48 5.5 100,0

Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores
Del 100% de nuestros encuestados, el 53,4% incurre en un costo por ir a votar

de hasta cinco délares.

34. ¢ Cuantos meses le gustaria que duren las campafas electorales?

Cuadro 4.34 - Opinién de los encuestados sobre la duracion de las campafias electorales

M Valido 365
Perdidos o]
Media 187
Mediana 2,00
Moda 1
Desviacion estandar 1,096
Asimetria 1,266
Error estandar de asimetria A28
Curtosis 1,002
Error estandar de curtosis , 255
Forcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Valido  unmes 182 499 498 499
dos meses 94 258 258 756
fres meses 1] 16,4 164 921
cuatro meses 12 33 33 953
cinco Meses 17 4.7 47 100,0
Total 3648 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores

En cuanto al cuadro 4.34, se puede sefialar que el 49,9% opinaron que las

campanas electorales deben durar Unicamente un mes.
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35. ¢Como considera la intervencion del Consejo Nacional Electoral en los
procesos Electorales?

Cuadro 4.35 - Opiniodn de los encuestados sobre la intervencién del CNE en las elecciones

M Walido 365
Perdidos o
Media 3,04
Mediana 3,00
Moda 4
Desviacion estandar 1,073
Asimetria -088
Error estandar de asimetria 128
Curtosis -823
Error estandar de curtosis 255
Porcentaje Porcentaje
Frecugncia | Porcentaje valido acumulado
Valido  Mala 26 71 71 71
Regular §a 268 268 340
Mi mala ni buena 101 7 a7 61,6
Buena 114 3,2 32 g248
Muy buena 26 71 71 100,0
Total 365 1000 1000

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores
El 31,2% de los electores consideran que la intervencion del Consejo Nacional

Electoral en los procesos electorales es “Buena”.

36. ¢En qué rango de edad se encuentra usted?

Cuadro 4.36 - Rango de edad de los encuestados con mayor participacion

M Walido 365
Ferdidos 0
Media 2,78
Mediana 2,00
Moda 2
Desviacian estandar 1,042
Asimetria 8RS
Error estandar de asimetria 128
Curtosis -,252
Error estandar de curtosis 265
Forcentaje FPorcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Walido 16-18 10 27 27 27
19-28 181 496 496 52,3
29-38 92 252 252 77,5
39-52 45 12,3 12,3 89,9
53-65 37 101 10,1 100,0
Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores

Segun el cuadro 4.36 del total de los encuestados el 49,6% se encuentran en el

rango de edad de 19 — 28 afios.



37. Género
Cuadro 4.37 - Género que particip6 mas en las encuestas
ol walido 365
Ferdidos o]
Media 2,01
Mediana 2,00
Moda 3
Desviacidn estandar 974
Asimetria -018
Error estandar de asimetria 128
Curtosis -1,852
Error estandar de curtosis J255
o
Faorcentaje Faorcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Valido  Masculing 171 468 468 468
Meutro 20 i 55 523
Femening 174 477 477 100,0
Total 364 1000 100,0
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Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores
El 47,7% estuvo formado por el género femenino, quienes colaboraron con la

presente encuesta.

38. ¢ Usted naci6 o vive en Guayaquil?

Cuadro 4.38 - Cantidad de encuestados en la ciudad de Guayaquil

] Walido 365
Perdidos o
Media 2,55
Mediana 3,00
Moda 3
Desviacidn estandar 1,064
Asimetria =215
Error estandar de asimetria 128
Curtosis -1,197
Error estandar de curtosis 255
e
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Valido  Macio 87 238 238 238
Vive 65 17,8 178 416
MacioyVive 138 381 381 747
Minacio Mivive 74 20,3 20,3 1000
Total 365 1000 100,0

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores
Del 100% de encuestados, el 38,1% nacieron y viven en Guayaquil; el 23,8%
s6lo nacid pero se encuentran a pocas distancia de Guayaquil; el 17,8% naci6 en otras
ciudades pero actualmente se encuentran viviendo en Guayaquil y el 20,3% estan de

visita en Guayaquil.



39. ¢ Qué nivel de educacidn posee o titulacibn maxima que haya alcanzado?

Cuadro 4.39 - Nivel de Educacion de los encuestados

M Walido 365
Perdidos a
Media 2,45
Mediana 3,00
Moada 3
Desviacién estandar 883
Asimetria -.018
Error estandar de asimetria 128
Curtosis -, 226
Error estandar de curtosis 255
Paorcentaje Paorcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Valido  Estudios Primarios g2 170 170 17.0
Bachillerato Superiar 109 294 295 46,8
Universitario Superior 166 455 455 823
Masterado 23 63 63 88,6
Doctorado ] 14 14 100,0
Total 365 100,0 1000

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores
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La mayor parte de encuestados con un 45,5% fueron los que tienen nivel de

educacion Universitario Superior.

40. Actualmente usted se encuentra:

Cuadro 4.40 - Actividad del encuestado

™ walido 365
Perdidos o]
Media 2,07
Mediana 2,00
Desviacidn estandar (865
“Yarianza 93
Asimetria (681
Error estandar de asimetria 128
Curtosis - 435
Error estandar de curtosis 255
Parcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulada
Valido  Estudiando 112 307 7 07
Trabajando en relacion
de dependencia 154 436 436 742
Libre ejercicio
profesinal 49 134 134 87,7
Desempleado 45 123 123 100,0
Total 364 100,0 1000

Fuente: Datos calculados en el software estadistico SPSS por los autores

Se puede observar que del 100% de los encuestados, el 43,6% trabaja en

relacion de dependencia.
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CAPITULO 5: AMBITO ECONOMICO, SOCIAL Y POLITICO

51. ANALISIS DENTRO DEL AMBITO ECONOMICO, SOCIAL Y
POLITICO.

5.1.1. Estrategias Social-Economicas que influyen en el &mbito politico

Recordando los diferentes gobiernos a lo largo de los afos, el Ecuador
responde de manera positiva ante estrategias populistas, siendo una de las mas
aceptadas el Bono de Desarrollo Humano, llamado de manera inicial bono solidario, el
mismo que fue creado en el gobierno de Jamil Mahuad en Septiembre de 1998.

Este programa comenzo por la eliminacion del subsidio a la electricidad y al
gas. A sus inicios, dicho programa estuvo dirigido a madres con ingresos menores de
$40, discapacitados y personas de la tercera edad. Llegandose a convertir en el gasto
gubernamental social mas alto después de la educacion, alcanzando el 1% del PIB en
aquel entonces.

Cabe sefialar que este subsidio monetario ha alcanzado la aceptacion de un
gran porcentaje de electores quienes se ubican en los estratos econémicos mas bajos. Es
asi que, para el afio 1999, el bono representaba en promedio el 11% del total de los
gastos en el hogar. En el 2000, alcanz6 cerca de 1,2 millones de beneficiarios; lo que se
traducia en el 45% de hogares ecuatorianos.

Al pasar los afios, llega al poder el Econ. Rafael Correa por quien el bono
sufrio un impacto a partir del 2007 incrementandolo a $30 y el mismo que asciende a la
fecha en $50. Actualmente, el Bono de Desarrollo Humano se encuentra seguido por
programas sociales complementarios como: Beca Escolar, Crédito Desarrollo Humano,
Bono de Emergencia, Red de Proteccion Solidaria, Cobertura de Proteccion Familiar,
Pensiones jubilares y asistenciales. Siendo la poblacion beneficiada los hogares en
situacion de pobreza.

Por otro lado, dentro de los beneficios otorgados a las personas que pertenecen
al estrato social-econémico bajo y dispuesto por el actual gobierno, se puede mencionar

la estratificacion socioecondmica que se ha dado en el régimen tarifario de los servicios
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béasicos. Cuyo beneficio, consiste en que los usuarios de los estratos altos y los usuarios
comerciales e industriales ayuden éste grupo de poblaciéon a pagar las tarifas de los
servicios que cubran sus necesidades basicas.

Bien es cierto, que toda administracion gubernamental puede y tiene el deber
de luchar contra la pobreza que va justamente agarrada de la mano con el generar
empleos, brindar educacion, salud, alimentacion, etc. y en general tiene el deber de
lograr posesionar al pais en un puesto que se lo pueda identificar con un buen indicador
de la calidad de vida. Por lo que, cabe resaltar que comparando a afios anteriores, la
pobreza ha ido cayendo, situdndose en Diciembre 2013 a nivel nacional con el 34.16%
que representa a 15°774.749 habitantes. Siendo aln un porcentaje representativo de
habitantes que permanecen en la linea de pobreza, los partidos politicos se han
encargado de utilizar como estrategia politica principal promesas que han dejado
grabado en aquella poblacién “el gobierno tiene la obligacion de mantenerme en salud,

alimentacion, educacion y vivienda”, creando el ocio y comodidad.
Cuadro 5.1 - Pobreza del Ecuador (2013)

Pobreza Rural 42,03%
Pobreza Extrema Rural 17,39%
Pobreza Urbana 17,63%
Pobreza Extrema Urbana 4,39%
Desempleo 4,15%
Subempleo 52,49%

Fuente: Ecuador en cifras (www.ecuadorencifras.gob.ec), Diario Hoy (www.hoy.com.ec), INEC

Estas personas cuyo pensamiento es conformista e ignora la situacion real del
pais, se encuentran recibiendo mas beneficios que aquel con esfuerzo busca a salir por
sus propios medios de la pobreza y de la mediocridad y que ya no se deja llevar por
propuestas que solo son utilizadas como estrategias populistas o utilizadas para la
concentracion de poder.

Todo lo anterior, dejando de lado el indice de analfabetismo que nos rodea. La
mayoria de éstas personas solo buscan aprovecharse de lo que el gobierno pueda
brindarles sin considerar que cualquiera que sea el beneficio que se les sea otorgado
deben tomar conciencia y deben darle el mejor uso con miras al crecimiento; pero

lamentablemente ya se acostumbran a vivir en mediocridad y a expensas
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del gobierno y de unos que si buscan salir adelante.

Segln nuestro campo de investigacion seleccionado, el 46,30% Yy siendo el
porcentaje mas alto, opinaron que la poblacion en general afirma que los ciudadanos si
votan por el candidato que ofrece mas.

Consecuentemente, de nuestra muestra poblacional el 35,3% siendo el mayor
porcentaje, afirman que ciertamente los ciudadanos les interesa mas las propuestas para
poder decidir el voto.

En resumen, ningun gobierno hard que cambie dicha situacion si sélo se
encuentran pensando en mantenerse concentrados en el poder dandole beneficios a un
pueblo que no busca crecer y por consiguiente apoyando al partido politico al cual
pertenecen para que se convierta en una tradicion politica a lo largo del tiempo.

A pesar de no ser lo méas optimo ni para la sociedad peor para el pais, es lo mas
conveniente que existan elecciones, caso contrario se repetiria historias que ni nuestros
antepasados quisieran recordar. Este es el caso de Dictaduras.

Sin embargo, la sociedad apta para participar en el proceso electoral acude a las
urnas por un papel llamado certificado de votacidn, que se ha convertido en un interés
netamente personal que evita el pago de multa....quizds unos al momento de votar
piensen en el mafiana de un pais cuidando los recursos o quizas no. Pero lo ideal, seria
que todos estudien y analicen los candidatos, que todos exijamos que los candidatos
sean evaluados por especialistas externos en Administracion Pablica, que exijamos al
Consejo Nacional Electoral que brinde a la ciudadania informacion completa de los
candidatos y muchas estrategias que puedan servir para la decision del voto.

Asi como existen personas que carecen de preparacion, también tenemos
recursos humanos capaces de deliberar y ojala en un futuro seamos mas con una vision
y mision muy amplia pensando en un bienestar optimo que erradique pensamientos
como “el gobierno tiene la obligacion de mantenerme en salud, alimentacién, educacion

y vivienda”.

5.1.2. Andlisis del Gasto Electoral
En el Ecuador, mediante consulta popular del afio 1997 se planteo el control
del gasto electoral por el Presidente Interino, Fabian Alarcon. Donde la mayor parte de

los ciudadanos y ciudadanas dijo si a dicho control.
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Siendo los principios de democracia acorde a lo que establece la ley: la
igualdad, la transparencia y la equidad; podemos sefialar que el Ecuador ain no logra
aplicarla en su totalidad.

A pesar, que la ciudadania que se encuentra capacitada, que es responsable y
que cumple con el nivel de educacién adecuado, se han encargado de unir esfuerzos
para impulsar instituciones que posibiliten lograr un Estado justo que retna los
principios antes mencionados.

Estos esfuerzos, en su defecto, si han funcionado; ya que, han construido bases
de un ecuador un poco mas democratico. Aunque la inconsistencia social y politica ha
obstaculizado el fortalecimiento de un auténtico Estado de Derecho, se podria
mencionar que uno de los avances importantes que se ha aplicado en la reforma politica
es el control del Gasto Electoral.

Es asi que controlando dichos gastos se certifica de cierta forma el respeto
hacia los principios democraticos, que son: igualdad y transparencia. Cierto es, que aln
gueda mucho por desarrollar porque al tener un proceso de reforma politica o algun
cambio legislativo no es suficiente para fortalecer la democracia.

Porque un pais democratico debe tener individualizacién de grupos de presion
y evadir sobretodo que sus ocupaciones y puestos tengan problemas de interés con la
finalidad que simbolicen de manera positiva a la sociedad.

Por tal razén, mucho de los candidatos y candidatas a cualquier designacion
politica, pueden utilizar los recursos que sean necesarios para llamar la atencion del
electorado. Es por esto, que quienes cuenten con mayores recursos, tendran mayor
posibilidad de alcanzar el objetivo aunque no siempre.

Claramente, tenemos el ejemplo del Empresario Alvaro Noboa, quien ha
intentado por algunas ocasiones llegar a la presidencia y no lo ha conseguido a pesar de
haber superado los limites del gasto electoral.

Por otro lado, muchos de los ciudadanos participantes en un proceso electoral
no son transparentes en materia del gasto electoral porque deberian dar a conocer al
resto de la ciudadania que conozcan el origen y manejo de los recursos que promueven
la campania.

Debido al derroche del dinero en procesos electorales que se daba en

elecciones de afios anteriores, se empezd a analizar de mejor manera la situacion,



67

limitando el gasto electoral y enfatizando que Unicamente podran participar en el
proceso electoral, si lo hacen en igualdad de condiciones.

Jorge Garcia Laguardia, escritor mexicano; sugirié en el 2000 algunos criterios
sobre el limite al Gasto quien sostiene: “En general, el marco legal se refiere a los
aportes, publicos o privados; a las limitaciones relativas al origen, monto y
transparencia del financiamiento privado y finalmente a los mecanismos de auditoria y

control de esta captacion y gasto”.

llustracion 5.1 - Clasificacion del Limite al Gasto

[ LIMITES AL GASTO ]

[ econcmIce/ -1 ( ORGANIZATIVO J

FIMNANCIERO J
Limites de tiempo Regular el periodo de
propaganda y camparia
Limites de gasto en la campafia Reqular los requisitos que deben
cumplir los partides politicos para
Limites al monto que se puede Regqular el contenido de la
recibir propagada electoral y permanente

Max Weber, Economista y Socidlogo aleméan en Economia y Sociedad,

menciona que: “Las Finanzas de los partidos constituyen para la investigacion, por
razones comprensibles el capitulo menos claro de su historia y sin embargo, uno de los
mas importantes”

Tengamos en cuenta, que el financiamiento mientras duren las campafas
electorales lo otorga el Estado como un Gasto Social. He ahi pues, que sélo deben
limitarse a gastar lo asignado caso contrario se procedera a sancion.

Entonces, si el Estado financia dicho Gasto Social cada que son elecciones,
debemos fijarnos el gran monto en délares que afecta al Gasto Publico del pais. Al pasar
los afos, todo cambia; por ejemplo: el precio que otorgan las empresas privadas por
brindar un servicio o vender un bien a los partidos politicos para las campafias
electorales.

Razon por la cual, el monto a asignarse por campafias electorales va a ir
incrementandose cada cierto periodo de tiempo y por lo tanto se va a ver afectado el
Gasto Puablico del pais. En el afio 2009, el gasto social fue de $290.559,00 con una
poblacién de electores 10°529.765 versus al afio actual con un gasto social de
$6°766.278,74 frente a una poblacion de electores 11°613.270.
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Consecuentemente, se puede sefialar que el afio 2009, el Gasto Publico era de
$13°072.000 mientras que para el 2014 se estimd un Gasto Publico de 31°256.000.

Por lo tanto, hablando en términos econdémicos si el Gasto Publico forma parte
de la Demanda Agregada Total y al considerarse al momento de calcular las Cuentas
Nacionales del pais; al expandirse, puede acelerar la economia pero también producir
Inflacion, en cambio su contraccion, podria provocar una etapa de recesion, pero como
compensacion, genera condiciones para una moneda mas estable y crecimiento mas
sostenible.

Ahora, percatdndonos de la inflacion anual del pais reportada en el banco
central se observa que en Diciembre del 2013 se cierra con una inflacion de 2.70% la
misma que muestra un incremento desde enero hasta abril del presente afio con una
inflacion de 3.23%.

Entonces, enfocandonos a los tres registros actuales de los primeros meses del
2014 se prueba que al existir inflaciones continuas llevan a un crecimiento de la
cantidad del dinero, aunque también por elevados déficit fiscales, inestabilidad en la
fijacion de precios o elevaciones salariales y oposicion a disminuir el ritmo de aumento
de los precios.

Es de indicar también que al verse la inflacion extendida resulta complejo
atribuir causas bien definidas.

Ademas, se puede mencionar que el Ecuador cerrd el 2013 con un déficit de $-
1084 millones al ser comparado con el registrado en el 2012 de $-440,6 millones,
llegando a un incremento de $-643,4 millones segun lo registrado en el Banco Central.

Todo lo mencionado anteriormente, son puntos principales de evaluar la
gestion del Estado y su representante. Es cierto, que el actual gobierno da a conocer a la
ciudadania mediante informes semanales de la gestiones realizadas pero todas se dirigen
hacia las inversiones efectuadas y por efectuar y no explican realmente cual es la
situacion actual econdmica y real del pais.

También, es verdad que muchos no entenderian a que se refiere el Presidente
cuando se dirija en términos econémicos pero existimos ciudadanos que si nos interesa
conocerla para fines de estudio, para analisis economicos en el ambito profesional, ya
que; cierta poblacién en un futuro podria aportar en posibles soluciones que lleven a una

economia en crecimiento sostenido.
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El pueblo ecuatoriano, tiene el derecho de exigir explicacion sobre lo antes
expuestos pero lamentablemente se vive en una sociedad llena de conformismo y que
solo interesa tener un ingreso para sobrevivir. Ojala en un futuro seamos mas quienes
persigan el bienestar no s6lo en lo personal sino también que se preocupe por la

administracion de los recursos del pais y por elegir a los mas calificados.

5.1.3. Las Elecciones y el Voto Econémico

Se debe tener presente, que democracia para el pueblo ecuatoriano y para
cualquier otro pais que lleve las elecciones significa que se estd en capacidad de aceptar
o0 rechazar los candidatos que quieran gobernar.

Por otro lado, se debe tomar en cuenta que la mayor parte de los ciudadanos se
comportan “racionales” considerando en las elecciones poder seleccionar a un gobierno
que mas lo beneficie, esto traducido en propuestas electorales.

Dichos ciudadanos, y en el caso que el gobierno actual haya cumplido sus
propuestas (algo que si se ha dado) basan su decision del voto a experiencia pasada sin
importar propuestas futuras de otros candidatos, caso contrario el ciudadano lleva a la
practica un mecanismo de recompensa-castigo a la que citaron Maravall y Przeworski
en la Teoria del VVoto Econémico.

Es decir, si el ciudadano “racional” escuchd brevemente y de casualidad un
crecimiento econdémico en el pais e interpretado para ellos en la ignorancia que los
rodea, Unicamente se fijan en las obras y los servicios que se encuentra brindando hasta
la actualidad y en consecuencia su comportamiento en las siguientes elecciones
premiard a dicho gobierno renovandole el apoyo.

Pero, si de casualidad el gobierno actual incumpla lo expuesto en las campafias
electorales, entonces éste ciudadano castigara al partido en el gobierno otorgando su
voto a cualquier otro partido o simplemente no vota porque en su pensamiento pesimista
temen a que al elegir otro partido empeorara la situacion.

Enfocandonos en los resultados de las encuestas y como una simple referencia
de los resultados, en lo que respecta al nivel de educacién, nos damos cuenta que la
mayor parte con un 45,5% opina que seria bueno que los candidatos pasen por una
evaluacion que mezcle lo académico, lo profesional y lo personal, la misma que sea

realizada por especialistas extranjeros en administracion publica con el afan de poder
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conocerlos y asi poder tener una herramienta mas para tomar la decision de voto. Para
finalizar, es importante sefialar que la mayor parte de nuestra poblacion encuestada la
forman ciudadanos con un nivel de educacion aceptable, por ende desean lo mejor para
el pais y se consideran responsable en el cumplimiento del deber civico.

No obstante, se puede mencionar que la economia del pais continta creciendo
pero con movimiento lento acorde a lo contemplado en afios anteriores. Y una de las
razones principales es el estancamiento del barril de petréleo en conjunto con la
restriccion de las remesas y la complejidad de obtener financiamiento externo en las
producciones solicitadas por el presupuesto del estado, situacién que ha desacelerado la
liguidez en la economia. Sin embargo, un componente fundamental es la escasa
inversion privada y la marginal inversion extranjera. Entonces, si la inversion publica
no se complementa de inversién privada interna y externa, el crecimiento econémico se
torna fragil y poco sostenible.

Segun, La Comision Econdmica para America Latina y el Caribe (CEPAL), en
su reporte anual “Balance Preliminar de las Economias de América Latina y el Caribe
2013”, pronosticéd que en el afio actual el crecimiento de Ecuador estara con el 4,5%. Un
porcentaje similar a lo que prevé el Fondo Monetario Internacional (FMI) con un 4,1%.
Mientras que el Banco Central del Ecuador y el Jefe de Estado estiman un crecimiento
de hasta el 5,1%. Aunqgue, demas investigadores creen que el crecimiento sera mucho
menor, ubicandose en un 3,8%.

Entonces, es valioso conocer estudios de tal magnitud y mejor aun donde se
evalUa la situacion actual del pais, ya que si la economia del pais anda mal pues la
situacion econdémica de cada hogar empezara a empeorar o en su defecto luchara por
mantenerse. Por ello, es importante que el ciudadano empiece a prestar mucha atencion
en indicadores economicos del pais, que miden el bienestar de la sociedad y asi aceptar
partidos politicos que propongan estrategias de crecimiento sin perjudicar a ningun

sector de la economia.
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CAPITULO 6: ANALISIS ESTADISTICO EN SPSS

6.1. PRESENTACION DE RESULTADOS

6.1.1. Andlisis Factorial

El analisis factorial o también Ilamado analisis de componentes principales,
pretende simplificar la informacién para que se pueda interpretar de manera mas
sencilla.

Es una técnica de reduccion de las dimensiones de los datos, su principal
propdsito es buscar el nimero minimo de dimensiones capaces de explicar el maximo
de informacion contenida en los datos.

Para ver si el analisis factorial es significativo para el presente estudio sera

evaluado el KMO vy la Prueba de esfericidad de Bartlett.

6.1.1.1. KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) y Prueba de esfericidad de
Bartlett

El KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) se encarga de medir la idoneidad de los datos
para realizar el andlisis factorial, comparando los valores de los coeficientes de
correlacion observados con los coeficientes de correlacién parcial.

El KMO crea valores de entre 0 y 1, los valores alejados del 1 nos indican que
el andlisis factorial no seria lo mas apropiado, ya que las correlaciones entre los pares de
variables no podran ser explicadas por otras variables.

La prueba de esfericidad de Bartlett indica si la matriz de correlaciones es
una matriz identidad (hipdtesis nula) lo cual sucede cuando el modelo factorial es
inadecuado.

Este se distribuye segin el modelo de probabilidad chi-cuadrado y es una
transformacion del determinante de la matriz de correlaciones.

La prueba evalua la aplicabilidad del analisis factorial de las variables
estudiadas. Si el nivel critico (Sig.) es menor 0,05 se rechaza la hip6tesis nula (se puede

aplicar el analisis factorial) y si es mayor a 0,05 se acepta la hipotesis nula (no se puede



72

aplicar el andlisis factorial ya que implicaria que las correlaciones entre las variables

serian nulas).
Cuadro 6.1 - Prueba de KMO vy Bartlett

Medida Kaiser-Meyer-Olkin de adecuacion de

muestrea 732

Prueha de esfericidad de Aprox. Chi-cuadrado 11491,845

Bartlett al 105
Sig. 0an

Fuente: Datos calculados en SPSS por los Autores
Interpretacion
En el cuadro 6.1 se observa un KMO igual a 0.73; este valor indica que se
puede utilizar el analisis factorial en los datos de la encuesta para la determinacion y
analisis de variables que inciden en la decision del voto.
Con respecto a la prueba de esfericidad de Bartlett el nivel critico (Sig.) es
menor que 0.05; lo que significa que se rechaza la hipotesis nula (si se puede aplicar el

analisis factorial para explicar los datos).

6.1.1.2. Varianza Total Explicada
La tabla de varianza total explicada arroja informacion que sirve para tomar
decisiones sobre el nimero idoneo de factores que se deben extraer (aquellos cuyos
auto-valores contienen informacion sustancial, es decir auto-valores mayores a 1) y el

porcentaje de varianza explicada por cada componente, una vez realizado el andlisis

factorial.
Cuadro 6.2 - Varianza Total Explicada
Autovalores iniciales Sumas de extraccidn de cargas al cuadrado Sumas de rotacidn de cargas al cuadrado
Componente Total % devarianza | % acumulado Total % devarianza | % acumulado Total % devarianza | % acumulado
1 3,362 22,413 22,413 3,362 22,413 22413 2,508 16,719 16,718
2 1,996 13,306 35718 1,996 13,306 35718 1,777 11,6044 28,563
3 1478 9,850 45,568 1478 9,850 45,568 1,744 11,630 40,193
4 1,170 7,801 53,370 1,170 7.801 53,370 1,662 11,078 51,270
5 1,089 7,261 60,631 1,089 7,261 60,631 1,404 9,361 60,631
6 844 5,659 66,290
7 807 5,382 71,672
8 748 4,987 76,658
9 709 4,730 81,388
10 £19 4124 85,512
1 567 3,779 89,290
12 520 3,469 92,759
13 479 3,196 95,956
14 356 2,31 98,326
14 251 1,674 100,000

Método de extraccidn: analisis de componentes principales.

Fuente: Datos calculados en SPSS por los Autores
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Interpretacion

La tabla de varianza total explicada indica el porcentaje de varianza explicada
de cada componente y cudles son los valores mayores que 1. En esta tabla hay 5 valores
que son mayores que 1 por lo que el procedimiento extrae 5 factores que consiguen
explicar un 60% de la varianza de los datos originales.

Explicando el cuadro 6.2 del 100% el modelo va hacer explicado mediante el
primer componente en un 22,41%, por el segundo en un 13,31%, por el tercero en un
9,85%, por el cuarto en un 7,80% Yy por el quinto en un 7,26%, si se suman los 5
componentes se concluye que la varianza total del problema es explicada en un 60,63%

mediante estos componentes.

6.1.1.3. Matriz de Componente Rotado
Mediante ésta matriz se define el método mas Gptimo para la interpretacion de
la posible solucién. EI método més utilizado es el Varimax el cual minimiza el nimero

de variables que tienen saturaciones altas en cada factor.

Cuadro 6.3 - Matriz de Componentes rotados

Componente
1 2 3 4 ]
Disp_Inf_Suf_¥otar_10 245
Inform_Candidat_9 F96
Ayuda_MC_E 657
Wot_Oblig_Poco_inter_5 645
Part_Polit_Import_Wotar_11 494
Deb_Civ_2 842
Importancia_1 a2
Intery_CME_35 740
Inform_Sem_Candidat_15 27
Cne_¥ot_Elect_14 a0
Wot_Orat_Imag_12 200
Inv Yot Pla_Rac 16 G672
Vot_Candid_ofrec_13 668
Recint_Elect_Imped_7 21
Inv_Cost_ir_Votar_33 17

Fuente: Datos calculados en SPSS por los Autores
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El cuadro 6.3 muestra la matriz de componente rotado con valores situados por
encima de 0,4 para asi lograr una mejor exposicion de las variables iniciales obtenidas
para cada componente.

v' Componente 1: Busqueda de Informacién
Comprende los items pertenecientes al criterio del encuestado en cuanto si existe
interés en analizar el voto, si existe interés en informarse de los candidatos, si
existe afinidad con algun partido politico al momento de dar el voto.
El mismo que se encuentra representado por las preguntas 5, 6, 9, 10 y 11 de la
encuesta que son las siguientes:
¢Considera usted que al ser el voto obligatorio, existe en los electores poco
interés en analizar y reflexionar el voto?
¢Cree usted que los medios de comunicacion ayudan a los electores que
participen del proceso electoral?
¢Cree usted que los electores se informan de los candidatos antes de votar?
¢ Considera usted gue la informacidon disponible de los candidatos es suficiente al
momento de dar su voto?
¢Considera usted que el partido politico al cual pertenece el candidato es
importante al momento de votar?
Este componente explica el 22.41% de la varianza total explicada (ver Cuadro
6.2).

v' Componente 2: Opinién del Voto
Contiene un conjunto de items que manifiestan si para los electores es
importante sufragar y si consideran que el sufragio es cumplir con un deber
civico, representado por las preguntas 1 y 2 de la encuesta que son las
siguientes:
¢Considera usted importante ir a sufragar?
¢Piensa usted que ir a votar es cumplir con un deber civico?
Este componente explica el 13.30% de la varianza total explicada (ver Cuadro
6.2).

v' Componente 3: Criterio del VVoto Electrénico e Informes Semanales
Este componente engloba las variables que tienen relacion con las funciones del

CNE, la existencia del voto electronico y la emisién de informes semanales por
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parte de los mandantes, representado por las preguntas 14, 15 y 35 de la
encuesta que son las siguientes:
¢Le gustaria que el CNE desarrolle el voto electronico en todo el pais?
¢Estaria usted de acuerdo que se formalice la presentacion de informes
semanales para conocimiento de la ciudadania?
Este componente explica el 9,85% de la varianza total explicada (ver Cuadro
6.2).
v' Componente 4: Criterio de Evaluar el Voto
Comprende las variables que tratan de indagar si los electores votan por el
candidato con mejor oratoria e imagen, si votan por el candidato que ofrezca
mas, si votan en plancha por facilidad, esta representado por las preguntas 12, 13
y 16 de la encuesta que son las siguientes:
¢Cree usted que se debe votar por el candidato con mejor oratoria e imagen?
¢Piensa usted que las personas votan por el candidato que ofrezca mas?
¢Considera usted gue el voto en plancha es un voto racional?
Este componente explica el 7.8% de la varianza total explicada (ver Cuadro 6.2).
v' Componente 5: Costo de votar
Este componente contiene las variables que tienen que ver con el costo en el que
incurren los ciudadanos en una jornada electoral y si el recinto electoral suele ser
impedimento para que los electores cumplan con su deber civico, representado
por las preguntas 7 y 33 de la encuesta que son las siguientes:
¢Piensa usted que el lugar asignado para votar suele ser un impedimento para ir
a votar?
“Si el tener que ir a sufragar obligatoriamente genera un costo para usted. Por
favor sefiale en cual de los siguientes rangos se encuentra dicho costo”
Este componente explica el 7.3% de la varianza total explicada (ver Cuadro 6.2).
Estos 5 componentes seran las variables independientes (X1, X2, X3, X4, X5)
para el modelo de regresion estimado.
Por ultimo, de la encuesta se obtendra la variable dependiente (), segun el
criterio del investigador.
Y: Comportamiento del Elector

Esta variable se obtuvo de la encuesta, en base a las siguientes preguntas:



76

v Pregunta 3:
¢Si el voto llegase a ser voluntario seguiria cumpliendo usted con ir a votar?
v Pregunta 4:
¢Considera usted que el voto debe ser analizado y reflexionado?
v Pregunta 8:
¢Cree usted que si todos los candidatos fueran evaluados durante las campafias
electorales por especialistas en administracion publica, los resultados de dicha

evaluacion le ayudarian a tomar una buena decision del voto?

6.1.2. Andlisis de Fiabilidad

Para el analisis de fiabilidad se utilizara el Alfa de Cronbach. Este sirve para
medir la confiabilidad o grado de estabilidad y consistencia interna en una escala de
medida, este coeficiente produce valores que oscilan entre 0 y 1.

Este analisis va a comprobar si lo que estamos evaluando contiene informacion
gue podria hacer que se llegue a conclusiones equivocadas.

El alfa de Cronbach es un coeficiente de correlacion al cuadrado que en
grandes escalas mide la homogeneidad de las preguntas promediando todas las
correlaciones entre todos los items para llegar a la conclusion que se parecen.

Si se trata de un valor cercano a la unidad se trata de un instrumento fiable que
hace mediciones estables y consistentes.

Pero, si su valor esta por debajo de 0.7 el instrumento que se estd midiendo

presenta una variabilidad heterogénea y por lo tanto va a llevar a conclusiones no

acertadas.
Cuadro 6.4 - Estadistica de Fiabilidad
Alfa de M de
Cronhach elementos
a6 18

Fuente: Datos calculados en SPPS por los Autores
Interpretacion
El cuadro 6.4 muestra un Alfa de Cronbach de 0.796.
Este valor manifiesta que los elementos seleccionados de la encuesta para la

determinacion y analisis de variables que inciden en la decision del voto se encuentran
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correlacionados, es decir que el instrumento de medicion empleado es aceptable y

confiable.
6.1.3. Analisis Descriptivo con SPSS
6.1.3.1. X1: Busqueda de Informacion
lHustracioén 6.1- Busqueda de Informacion
50 Media = 2,89 .
Ee:;gasc.on estandar = 1 233
S0
a0 /

Frecuencia

T LTI
A \\

o J T T T T T T
00 1,00 2,00 3,00 4,00 5,00 6,00

Fuente: Datos calculados por los autores en Spss

En la ilustracion 6.1 se refleja el andlisis descriptivo del componente 1
Busqueda de Informacion.

Con este componente se busca observar si el elector analiza su voto, si el
elector se esta informando de los candidatos antes de votar, si el elector considera
suficiente la informacion que otorga el CNE sobre los candidatos y si el elector
relaciona el partido politico con el voto.

Para lo cual utilizamos la denominada escala de Likert que va del 1 al 5, donde
el 1 representa que la persona se encuentra totalmente en desacuerdo y 5 que la persona
esta totalmente de acuerdo. En el Cuadro 6.5 el 14% de los encuestados manifiestan que

ellos no se encuentran ni de acuerdo, ni en desacuerdo, en cuanto a lo antes sefialado.

Cuadro 6.5 - Blsqueda de Informacion

Paorcentaje Paorcentaje

Frecuencia Paorcentaje wvalido aAcumulado
“walido 1,00 EE) 10,4 10,4 10,4
1,50 a5 12,3 12,3 22,7
2,00 a3 11,8 11,8 34,5
2,50 T 13,4 13,4 47,9
3,00 51 14,0 14,0 61,9
2,50 38 10,4 10,4 72.3
4,00 232 9,0 9.0 21,4
4,50 ar 10,1 10,1 21,5
5,00 21 2,5 .5 100,0

Total 3265 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados en SPPS por los autores
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llustracién 6.2 - Opinién del Voto
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La ilustracion 6.2 muestra el andlisis descriptivo del componente 2 Opinidn del

Voto, mediante el cual se intenta observar si el elector considera importante sufragar y

si el sufragio representa para ellos un deber civico.

Para lo cual utilizamos la denominada escala de Likert que va del 1 al 5, donde

el 1 representa que la persona se encuentra totalmente en desacuerdo y 5 que la persona

esta totalmente de acuerdo.

Se observa en el cuadro 6.6 que el 46.6% de los encuestados esta totalmente de

acuerdo de que es importante ir a sufragar y ademas sufragar es cumplir con un deber

civico.
Cuadro 6.6 - Opinion del voto

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Walido 1,00 25 6,8 6,2 6,2
1,50 14 3.8 3.8 10,7
2,00 =} 2,2 2,2 12,8
2,480 25 G,8 6,8 18,7
3,00 30 8,2 8,2 27,8
3,580 19 5,2 68,2 33,2
4,00 43 13,2 13,2 46,3
4,50 26 71 7.1 53,4
5,00 170 46,6 46,6 100,0

Total 3645 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados por los autores en Spss
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6.1.3.3. X3: Criterio de voto electrénico e informes semanales

llustracion 6.3 - Criterio de voto electrénico e informes semanales

100 Media = 3,53

Desviacidn estandar = 1,153
M = 365
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Frecuencia
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Fuente: Datos calculados por los autores en Spss

La ilustracion 6.3 muestra el anélisis descriptivo del componente 3 Criterio
del Voto Electrénico e Informes Semanales, en el que se evalud si los electores desean
que se incorpore en todo el pais el voto electronico y que si estan de acuerdo a que se
formalice la presentacion de los informes semanales, para lo cual utilizamos la
denominada escala de Likert que va del 1 al 5, donde el 1 representa que la persona se
encuentra totalmente en desacuerdo y 5 que la persona esta totalmente de acuerdo. Se
puede apreciar en el cuadro 6.7 que el 23.6% de los electores esta totalmente de acuerdo
con el desarrollo del voto electrénico en todo el pais y esta de acuerdo que se formalice

la presentacion de informes semanales para conocimiento de la ciudadania.

Cuadro 6.7 - Criterio del VVoto Electrénico e Informes Semanales

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Valido 1,00 16 4,4 44 44
1,50 A 1.4 1.4 58
2,00 k| 8.4 a4 142
2,50 44 121 121 26,3
3,00 61 16,7 16,7 430
3,50 47 124 1249 56,9
4,00 44 121 121 67,9
450 31 8.4 a4 76,4
5,00 a6 236 236 100,0

Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados por los autores en Spss
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6.1.3.4. X4: Criterio de Evaluar el voto

llustracion 6.4 - Criterio de Evaluar el voto
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La ilustracion 6.4 muestra el analisis descriptivo del componente 4 Criterio de
Evaluar el Voto, este componente trata de averiguar si la oratoria e imagen del
candidato, si el candidato que ofrece mas y si el voto en plancha inciden en el problema
planteado a inicios de ésta investigacion: Deficiencia en la capacidad de discernir y de
reflexionar el voto el mismo que se resume en el comportamiento del elector.

Para esto se utiliz6 la denominada escala de Likert que va del 1 al 5, donde el 1
representa que la persona se encuentra totalmente en desacuerdo y 5 que la persona esta
totalmente de acuerdo. Se puede apreciar en el cuadro 6.8 que el 27.7% de la muestra

consideran estar de acuerdo que esas variables son tomadas por el elector al momento

de votar.
Cuadro 6.8 - Criterio de Evaluar el voto

FPorcentaje FPorcentaje

Frecuencia Parcentaje valido acumulado
valido 1,00 26 .1 .1 71
1,50 2 Kl Kl .7
2,00 13 3.6 3.6 11,2
2,50 24 6,6 6,6 17,8
3,00 7T 21,1 21,1 38,9
3,50 3 8,5 8,5 47,4
4,00 36 9.9 9.9 87.3
4,50 55 151 151 72,3
5,00 101 277 277 100,0

Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados por los autores en Spss
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llustracion 6.5 - Costo de Votar
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La ilustracion 6.5 muestra el andlisis descriptivo del componente 5 Costo de

Votar, mediante este componente se quiso conocer el costo en el que incurren los

ciudadanos en una jornada electoral al ser el voto obligatorio y si el recinto electoral

suele ser impedimento para que los electores cumplan con su voto, para lo cual

utilizamos la denominada escala de Likert que va del 1 al 5, donde el 1 representa que la

persona se encuentra totalmente en desacuerdo y 5 que la persona esta totalmente de

acuerdo.

Como se puede apreciar en el cuadro 6.9 el 33.4% de los electores indica que el

costo en el que incurren al ir a sufragar es mayor o igual a $21 y que el lugar asignado

efectivamente es un impedimento para que los electores cumplan con su deber civico.

Cuadro 6.9 - Costo de votar

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Forcentaje valido acumulado
wvalido 1,00 2 2.2 2,2 2,2
1,80 2 Rs} K 27
2,00 7 1,9 1,9 4.7
2,50 g 2.5 2.5 71
3,00 47 12,9 12,9 20,0
3,50 36 9.9 9.9 299
4,00 70 19,2 19,2 49,0
4,50 64 17.5 17.5 66,6
5,00 122 33,4 33,4 100,0

Total 365 100,0 100,0

Fuente: Datos calculados por los autores en Spss
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6.1.3.6. Y: Comportamiento del Elector

llustracién 6.6 - Comportamiento del Elector
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En la ilustracion 6.6 se muestra el andlisis descriptivo de la variable
dependiente Comportamiento del Elector.

Se evalu6 si las personas consideran que el voto debe ser analizado y
reflexionado, si el voto llegase a ser voluntario seguirian cumpliendo con ir a votar y si
las personas desearian que los candidatos sean evaluados por especialistas en
administracion publica para que esos resultados le ayuden a toma una buena decisién
del voto, para esto se utiliz6 una escala de Likert del 1 al 5, donde 1 representa que la
persona se encuentra totalmente en desacuerdo y 5 que la persona esta totalmente de
acuerdo.

Como se observa en el Cuadro 6.10 entre el intervalo que va de 4-5 existe una
acumulacién de respuestas por parte de nuestros encuestados, los cuales con un 39.5%
opinan estar parcialmente de acuerdo y con un 7.4% de la muestra manifiesta estar
totalmente de acuerdo que si el voto llegase a ser voluntario seguirian cumpliendo con ir
a sufragar, estan de acuerdo que el voto debe ser analizado y reflexionado y que les
ayudaria a tomar una buena decisién los resultados de las evaluaciones que se le
hicieran a los candidatos durante las campafias por especialistas en administracion

publica.
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Cuadro 6.10 - Comportamiento del elector
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Fuente: Datos calculados por los autores en Spss

6.1.4. Confiabilidad Componentes
Ahora se sacara la confiabilidad para los componentes resultantes que arrojo el

analisis factorial, es decir para las variables de estudio.
Cuadro 6.11 - Estadistica de Confiabilidad Componentes

Alfa de M ode
Cronbach elementos

JGH3 G

Fuente: Datos calculados en SPPS por los Autores

El cuadro 6.11 da a conocer un alfa de Cronbach de 0,69, este indice es
confiable puesto que este valor es muy cercano a 1, lo que indica que los componentes
que resultaron del anélisis factorial (BuUsqueda de Informacién, Opinion del Voto,
Criterio del Voto Electrénico e Informes semanales, Criterio de evaluar el voto, Costo
de votar)y la variable dependiente (Comportamiento del elector) escogida de la encuesta
para la determinacion y analisis de variables que inciden en la decision del voto se
encuentran correlacionados, es decir que el instrumento de medicion empleado es

aceptable y confiable.

6.1.5. Modelo del Comportamiento del Elector

6.1.5.1. Definicion del Modelo

El modelo de regresion lineal maltiple sirve para estudiar la relacion que existe
entre las variables de un problema.

Es decir, se lo puede emplear para explorar y cualificar la relacion entre la
variable dependiente (Y) y de las variables llamadas independientes (X1, X2,..., X3),
En éste caso:

Y= Bo+piX1+ BoXo+ o+ Xy + ¢
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Y= variable end6gena cuyo comportamiento pretende explicar el modelo.
X,= observaciones muestrales de la variable exogena X, variable elegida como
explicativa e influyente sobre la variable Y.
Brn= es el coeficiente que representa el efecto sobre la variable dependiente al aumentar
en una unidad el valor de la variable independiente X,,.
€= representa la perturbacion aleatoria. Es decir, EI término del error explica la
variabilidad en “Y” que no puede explicar las p variables independientes. El error es
una variable aleatoria distribuida normalmente con media cero y varianza constante, 2,
para todos los valores de las X,,
Entonces, para el estudio se espera utilizar el siguiente modelo:

Y = Bo+ B1X1 + BoXy + B3Xs + PuXs
Donde:
Y = representa al comportamiento del elector dado que si se llegase a realizar una
evaluacion exhaustiva a cada uno de los candidatos, los electores tendrian una ayuda
para tomar una buena decision del voto basada principalmente en el analisis, reflexion y
porque no decirlo en el compromiso para con el pais. Ademas, se pretende explicar que
al llegar a ser el voto voluntario los electores tendrian la misma predisposicion de seguir
cumpliendo con ir a votar.
X, = representa el grado de interés que existe en el elector hacia la busqueda de
informacion de los candidatos, dado que si al ser el voto obligatorio y al ser los
ciudadanos libres de elegir; se espera conocer que el voto no esté siendo reflexionado y
analizado, que el voto se encuentra siendo influenciado por la poca informaciéon que
brindan los medios de comunicacion y por el consejo nacional electoral. Por ultimo, se
espera demostrar que el partido politico sin importar los candidatos que lo conformen
incide en los electores al momento de votar.
X, = representa las opiniones de los electores sobre la importancia del sufragio y si
éste significa para ellos un deber civico. Entonces, se espera demostrar que a pesar de
las falencias que existen al momento de elegir quien gobierne ain persiste la esencia de
vivir en democracia.
X, = representa la forma con la que los electores evaltan a los candidatos. Es decir,

se espera conocer si el elector da el voto en base a una mejor oratoria e imagen que le
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muestre el candidato, si el voto es dado a un candidato que ofrece mas y en su defecto si
los candidatos son elegidos a causa de una facilidad como lo es el voto en plancha.
X5 = representa el costo al que se exponen los electores por ir a votar. En este caso, al
tener mayormente una poblacion muestral que se encuentra en relacion de dependencia
y asimismo al tener un mayor porcentaje de electores que se inclinan hacia un gasto
minimo, se espera demostrar que el ausentismo puede ser medido en base a que si estos
electores les queda lejos el lugar del sufragio en comparacion de su lugar de trabajo que
les quedaria mucho mas cerca, pues preferirian acudir a la institucién y obtener
beneficios (horas extraordinarias) que estiman podrian cubrir la multa generada y asi
obtener el certificado de votacion cuando ellos lo requieran.
HIPOTESIS
Para el modelo se espera probar las siguientes Hipotesis:
1. H;: El buscar informacion sobre los candidatos explica el comportamiento del
elector.
Es decir, la relacion que existe entre el comportamiento del elector y la busqueda
de informacion es positiva. Dado que si los electores no se encuentran
interesados por buscar informacion de los candidatos antes de votar, el
comportamiento del elector se vera afectado. Por lo cual, se espera que el
coeficiente de la variable X; sea positivo.
2. H,: El grado de importancia que otorga el elector al sufragio explica el
comportamiento del elector.
Digase que, la relacion que existe entre el comportamiento del elector y la
opinién del voto es positiva. Es decir, mientras persista en el pensamiento del
elector la aceptacion del sufragio y al considerar el sufragio como un deber
civico, el comportamiento del elector se vera afectado. Por lo cual, se espera que
el coeficiente de la variable X, sea positivo.
3. Hj: El pensamiento del elector que se encuentre estudiando, trabajando o
desempleado explica el comportamiento del elector.
Entiéndase que la relacion entre el comportamiento del elector y el criterio de
evaluar el voto por electores que actualmente se encuentren estudiando,
trabajando o desempleado es positiva. Ya que, si el elector da su voto en base a

la oratoria e imagen del candidato, en base a las propuestas que le realicen o
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simplemente su seleccion de candidatos se debe a un voto en plancha, he ahi
pues que el comportamiento del elector se vera afectado. Por lo que se espera
que el coeficiente de la variable X, sea positivo.

4. Hs: El costo de votar vs el lugar de votacidn asignado a los electores explica el
comportamiento del elector.
Por lo que, la relacion que existe entre el comportamiento del elector y el costo
de votar vs el lugar de votacion es positiva. Debido a que si los electores
consideran que el gasto incurrido por ir a votar es minimo y que el lugar de
votacion se encuentra aun mas distante que el puesto de trabajo, van a preferir
no ir a votar y ganar beneficios (horas extraordinarias) que le permitiran cubrir
mas gastos y entre ellos la multa generada es asi que el comportamiento del
elector se verd afectado. Razdn por la cual, se espera que el coeficiente de la
variable Xz sea positivo.

Una vez que se corre el modelo, se obtiene lo siguiente:
Cuadro 6.12 - Resumen del Modelo

Errar
R cuadrado estandar de Diurhin-
Maodelo R R cuadrado ajustado la estimacian Watsaon
1 5029 362 361 EB7126
2 ,?48"' Nataye] ARG 554908
3 E=lch 691 629 AEB831
4 ,835" JEa7F BG4 ME443 1,963

Fuente: Datos calculados en SPPS por los Autores

Como se puede observar en el Cuadro 6.12 usando el célculo del modelo por
pasos, la ecuacion de regresion lineal estimada para las variables dependientes e
independientes demuestra que existe relacion. Esta relacion se ha estimado mediante un
R del 84% que significa una fuerte relacion positiva.

Por otro lado, considerando el coeficiente de determinacion con un R? del
70%, lo cual indica que la variable dependiente (comportamiento del elector) esta
explicada mediante las variables independientes (Busqueda de informacion, Opinion del
voto, Criterio del voto electronico e informes semanales, Criterio de evaluar el voto y
Costo de votar).

El error tipico de las estimaciones es el resultado de la raiz cuadrada de la

media cuadratica. Cuanto mejor es el ajuste, mas pequefio es este error tipico.
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Durbin-Watson este estadistico puede comprender valores que van desde 0
hasta 4 y cuando toma el valor préximo a 2 indica que los residuos son completamente
independientes, los valores que son mayores a 2 nos indican auto correlacién positiva y
los valores menores a 2 indican que existe una auto correlacion negativa. Podemos
asumir independencia entre los residuos cuando DW toma valores entre 1,5y 2,5.

En el cuadro 6.12 nos da un Durbin-Watson de 1,95 lo cual indica que existe
independencia entre los residuos de las variables, es decir que no existe

multicolinealidad en los datos.

6.1.5.2. Coeficientes del Modelo de Regresion

Cuadro 6.13 - Coeficientes

Coeficientes
Coeficientes no estandarizad
estandarizados s Estadisticas de colinealidad
Error
Modelo B estandar Beta t Sig. Tolerancia WIF
1 (Constante) 2,168 113 19,226 000
X2: Opinién del voto 280 027 B02 | 14,363 000 1,000 1,000
2 (Constante) 786 144 5,471 000
X2: Opinién del voto 319 023 482 | 13892 000 942 1,061
X5: Costo de votar 406 032 457 | 12700 000 942 1,061
3 (Constante) 334 126 2,658 .oo8
%2: Opinién del voto 306 020 471 16,618 000 939 1,068
X5: Costo de votar 352 027 286 | 12,969 000 918 1,029
o usaueda de 252 020 370 | 12,447 000 965 1,036
4 (Constante) 203 134 1,510 132
%2: Opinién del voto 298 020 480 | 15218 000 821 1,028
X5: Costo de votar 245 027 288 | 12767 000 810 1,099
o usauedade 246 020 361 | 12161 000 952 1,050
f:{ocme”o de evaluarel 056 021 074 2,656 008 44 1,060

a. Variahle dependiente: ¥: Comportamiento del elector

Fuente: Datos calculados en SPPS por los Autores

Como se observa en el cuadro 6.13 y acorde a los coeficientes no
estandarizados del modelo 4, la ecuacion de la regresion lineal queda de la siguiente
manera:

Y=0,20+0,25X1+0,30X2+0,06X4+0,35X5
Donde:
Y= Comportamiento del Elector
X1= Busqueda de Informacion
X2= Opinion del Voto
X4= Criterio de Evaluar el voto
X5= Costo de votar
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Entonces, el modelo de Regresion multiple, se explica tal que: La decision del

voto, es influenciada en 0,25 por el grado de importancia en la basqueda de informacion

que tienen los electores, méas 0,30 por la opinion que tienen los ciudadanos acerca del

voto, mas 0,06 por el criterio de evaluar el voto, mas 0,35 que es el costo de votar y mas

una constante de 0.20.

v

v

Por cada unidad adicional de busqueda de informacion, el comportamiento del
elector se vera afectado positivamente en 0.25.

Por cada unidad adicional de opinion del voto, el comportamiento del elector se
vera afectado positivamente en 0.30.

Por cada unidad adicional de criterio de evaluar el voto, el comportamiento del
elector se vera afectado positivamente 0.06.

Por cada unidad adicional de costo de votar, el comportamiento del elector se
vera afectado positivamente en 0.35.

X1: Basqueda de Informacion

El mismo que se encuentra representado por las preguntas 5, 6, 9, 10 y 11 de la
encuesta que son las siguientes:

¢Considera usted que al ser el voto obligatorio, existe en los electores poco
interés en analizar y reflexionar el voto?

¢Cree usted que los medios de comunicacion ayudan a los electores que
participen del proceso electoral?

¢Cree usted que los electores se informan de los candidatos antes de votar?

¢ Considera usted que la informacidn disponible de los candidatos es suficiente al
momento de dar su voto?

¢Considera usted que el partido politico al cual pertenece el candidato es
importante al momento de votar?

X2: Opinidn del Voto

Representado por las preguntas 1 y 2 de la encuesta que son las siguientes:
¢Considera usted importante ir a sufragar?

¢Piensa usted que ir a votar es cumplir con un deber civico?

X3: Criterio del VVoto Electronico e Informes Semanales

Representado por las preguntas 14, 15 y 35 de la encuesta que son las siguientes:

¢Le gustaria que el CNE desarrolle el voto electronico en todo el pais?
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¢Estaria usted de acuerdo que se formalice la presentacion de informes
semanales para conocimiento de la ciudadania?

v X4: Criterio de Evaluar el Voto
Representado por las preguntas 12, 13 y 16 de la encuesta que son las siguientes:
¢Cree usted que se debe votar por el candidato con mejor oratoria e imagen?
¢Piensa usted que las personas votan por el candidato que ofrezca mas?
¢Considera usted que el voto en plancha es un voto racional?

v' X5: Costo de votar
Representado por las preguntas 7 y 33 de la encuesta que son las siguientes:
¢Piensa usted que el lugar asignado para votar suele ser un impedimento para ir
a votar?
“Si el tener que ir a sufragar obligatoriamente genera un costo para usted. Por
favor sefiale en cudl de los siguientes rangos se encuentra dicho costo”

v' Y: Comportamiento del Elector

Esta variable se obtuvo de la encuesta, en base a las siguientes preguntas 3, 4, 8

¢Si el voto llegase a ser voluntario seguiria cumpliendo usted con ir a votar?
¢ Considera usted que el voto debe ser analizado y reflexionado?
¢Cree usted que si todos los candidatos fueran evaluados durante las camparias
electorales por especialistas en administracion publica, los resultados de dicha
evaluacion le ayudarian a tomar una buena decision del voto?

Las Pruebas de significacion, Las pruebas t y sus niveles criticos sirven para
contrastar la hipétesis nula de que un coeficiente de regresion vale cero.

Niveles criticos (Sig.) muy pequefios (generalmente menores que 0,05) indican
que debemos rechazar esa hipotesis nula. Un coeficiente de cero indica ausencia de
relacién lineal, de modo que los coeficientes distintos de cero nos informan que las
variables son relevantes en la ecuacion de regresion (Cea D°Ancona, 2002).

Observando el nivel critico asociado a cada prueba t, vemos que las tres
variables utilizadas en el modelo 4 poseen coeficientes significativamente distintos de
cero (en todas, Sig. = 0,000).

Todas ellas, por tanto, contribuyen de forma significativa a explicar lo que
ocurre con la variable dependiente. Las ilustraciones 6.7 y 6.8 contrastan lo antes

expuesto.
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lHustracion 6.7- Regresion Residuo Estandarizado

Histograma

Variable dependiente: ¥Y: Comportamiento_del_Elector

Media = -3 26E-15
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Fuente: Datos calculados por los autores en Spss

llustracion 6.8 - Gréafico P-P normal de Regresién Residuo estandarizado

Grafico P-P normal de regresion Residuo estandarizado

“Wariable dependiente: %Y: Comportamiento__del_Elector
1,0 .

Problema acumulado esperado

T T T T
0,0 0,2 0.4 0,5 0,5 1,0

Problema acumulado observado

Fuente: Datos calculados por los autores en Spss
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6.1.5.3. Variables excluidas
Estas variables fueron calculadas dependiendo del nivel de significancia que
aportaban al modelo, como conclusion y acorde a los resultados del Cuadro 6.14 se
puede decir las variables (Intervencion del CNE, Informes semanales, voto electronico)
del Componente 3 (Criterio del voto electronico e informes semanales) no eran tan
significantes para lograr el modelo seleccionado con mayor relacion entre variables

dependientes e independientes.

Cuadro 6.14 - Variables Excluidas del modelo

Variables excluidas®
Estadisticas
de

Carrelacian colinealidad

Modelo En beta t Sig. parcial Tolerancia
1 ¥1: Busgueda_de_Informacidn ,432" 12173 000 539 881
X3 Criterio_del_VWoto_Electronico_e_Informes_Semanales ,10?" 2,474 014 128 829
X4 Criterio_de_Evaluar_gl_Voto AT b 4,087 Ralili} 210 869
X5 Costo_de_Wotar ,45?" 12,700 000 558 842
2 ¥1: Busgueda_de_Informacidn ,370° 12,447 000 548 865
X3: Criterio_del_Woto_Electronico_e_Informes_Semanales 072° 2,005 046 105 824
X4: Criterio_de_Evaluar_el_Voto 121°¢ 3,444 001 78 9585
3 ¥3: Criterio_del_Woto_Electronico_e_Informes_Semanales 081 d 1,686 093 .0sa 821
X4 Criterio_de_Evaluar_el_Woto ,UTI'QEI 2 658 008 139 844
4 X3 Criterio_del_Woto_Electronico_e_Informes_Semanales -017¢ -,380 JF04 -020 423

Fuente: Datos calculados por los autores en SPSS

6.1.6. Andlisis Univariado de Varianza
Este analisis sirve para comparar varios grupos en una variable cuantitativa. Se
trata, por tanto, de una generalizacion de la Prueba T para dos muestras independientes
al caso de disefios con méas de dos muestras (Cea D" Ancona, 2002).
A la variable categérica (nominal u ordinal) que define los grupos que
deseamos comparar la llamamos independiente o factor. A la variable cuantitativa

(escala) en la que deseamos comparar los grupos la llamamos dependiente.

Cuadro 6.15 - Factores Inter-Sujetos

Y:
Variable dependiente: Comportamiento

del Elector

. Tipo 111 de suma Cuadrético .
Origen de cuadrados 9l promedio F Sig.

Modelo corregido 218,551° 175 1,249 6,216 ,000
Interceptacion ,158 1 ,158 ,784 377
Busqueda de Informacién 15,714 1 15,714 78,217 ,000
OQini()n del Voto 15,143 1 15,143 75,377 ,000
Criterio del VVoto Electronico e 123 1 123 613 435
Informes Semanales
Criterio de Evaluar el Voto ,391 1 ,391 1,948 ,164
Costo de Votar 15,864 1 15,864 | 78,963 ,000
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Rango Edad 36 772 4 ,193 ,961 ,430
Genero 37 ,804 2 ,402 2,002 ,138
Nacim Resid 38 ,848 3 ,283 1,407 ,242
Nivel Educacion 39 ,364 4 ,091 453 ,770
Situac act del Elector 40 1,791 3 ,597 2,972 ,033
Error 37,970 189 ,201

Total 5271,889 365

Total corregido 256,522 364

a. R al cuadrado =,852 (R al cuadrado ajustada = ,715)
Fuente: Datos calculados en SPPS por los Autores

El Modelo corregido se refiere a los efectos del modelo por los factores, el de

la interaccion y la interseccion. En el cuadro 6.8 se puede observar que el nivel critico

asociado al estadistico F (p=0,000 < 0,05) concluye que el modelo explica una parte

significativa de la variacion observada en la variable dependiente (Comportamiento del

Elector). El valor de R al cuadrado (0.852) indica que los efectos incluidos en el modelo

estan explicando el 85% de la varianza de la variable dependiente.

Las variables independientes con mas efecto sobre la variable dependiente del

modelo son: busqueda de informacion, opinion del voto y costo de votar.

v

Se determina también lo siguiente:
Se rechaza hipoétesis nula que el buscar informacion sobre los candidatos no
explica el comportamiento del elector.
Se rechaza hipétesis nula que el grado de importancia que otorga el elector al
sufragio no explica el comportamiento del elector.
No se rechaza hipétesis nula que la aplicacion del voto electronico y la
presentacion de informes semanales no explica el comportamiento del elector.
No se rechaza la hipdtesis nula de que el criterio de evaluar el voto no explica el
comportamiento del elector.
Se rechaza hipotesis nula que el costo de votar vs el lugar de votacion asignado a
los electores no explica el comportamiento del elector.
Se rechaza hip6tesis nula que el pensamiento del elector que se encuentre
estudiando, trabajando o desempleado no explica el comportamiento del elector.

Se puede concluir que el modelo de regresion lineal, seleccionado determina

las variables que causan y afectan a la decision del voto, dado que depende directamente

del Comportamiento del Elector.
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CAPITULO 7: CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES:

1.

Al ser el voto obligatorio, se determina que existe poco interés en analizar y
reflexionar el voto. Esta confirmacion se encuentra reflejada tanto en los
resultados de las encuestas asi como también los resultados del modelo
seleccionado.

Al ser los medios de comunicacion, la herramienta mas utilizada en el tiempo de
campanas electorales, se confirma que efectivamente incide mayormente en el
comportamiento del elector. Esto se lo puede constatar con los resultados de las
encuestas y en los resultados del modelo analizado.

Al ser responsables de nuestros actos, obligaciones y derechos, se concluye que
la falta de interés por informarse de los candidatos se encuentra activa en nuestro
pais. Lo que puede observarse con los resultados obtenidos de nuestra muestra
poblacional y también a encontrarse analizada en el modelo seleccionado.

Al formar parte de un pais que intenta construir democracia, se debera exigir que
la informacidn disponible de cada uno de los candidatos sea la mas completa
posible y que sea puesta al conocimiento de la sociedad, ya que; los resultados
descriptivos y los resultados del modelo apuntan hacia una desconformidad al
respecto que requiere de vuestra atencion.

Por otro lado, es preocupante que se encuentre activa una declaracion que afirma
con resultados estadisticos que ciertamente existe poblacion que se identifica
con el partido politico y que elige en base a ello y mas no por el candidato que lo
representa.

A pesar de las falencias antes detalladas, se tiene unos resultados positivos que
pueden ayudar a erradicarlas con motivacion, responsabilidad y asi continuar
con la elecciones de una forma que exista el direccionamiento cuasi optimo. Nos
referimos a que en el pensamiento del elector aun perdura una aceptacion
racional sobre el sufragio, ya que reconocen que el sufragio es un deber civico y
que por lo tanto consideran importante cumplirlo.

Aunque exista esa consideracion por parte de los electores, nos dan a conocer

indirectamente que el ausentismo es explicado mediante una parte que considera
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al lugar asignado para votar como un impedimento y explicado por otra parte
que consideran que el costo que conlleva a asistir a las urnas es minimo por lo
que consideran mejor realizar otro tipo de actividades que generan un beneficio
mayor y que les permitird cubrir la multa generada. Cabe indicar, que dicha
conclusiéon se la realiza en base a que la mayor parte de nuestra muestra
poblacional se encuentra trabajando en relacién de dependencia.

Por dltimo, se concluye que depende mucho si el ciudadano se encuentra
estudiando, trabajando en relacion de dependencia o libre ejercicio profesional e
incluso desempleado, para que el comportamiento del elector sea el mas
adecuado.
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RECOMENDACIONES:

1.

Para futuras investigaciones, el presente trabajo induce al estudio a profundidad
de la busqueda de mas variables explicativas que inciden la intencién de voto en
el pueblo ecuatoriano, para posteriormente poner en practica estrategias que
intercedan a favor de una buena eleccion de quienes quieran gobernarnos.

Sobre el trabajo realizado puede ayudar a especialistas que se dediquen a
analizar situaciones semejantes o estén familiarizados con la ciencia politica, y
que mediante un analisis comparativo de todas las investigaciones posibles,
puedan explicar claramente las variables involucradas en la accion del voto y asi
el sufragio se vuelva un acto de responsabilidad.

Que se instruya a la ciudadania mediante charlas, foros, casas abiertas, etc de la
importancia que tiene analizar a cada uno de los candidatos sin que importe el
partido politico al que pertenezcan.

Que se fortalezca los procesos educativos con contenido civico y combatir el
abandono estudiantil como una meta nacional motivando a los nifios y jovenes
que pueden hacer del pais muchas cosas productivas. Sin duda alguna, esto
ayudaria a mantener el sufragio como un deber civico y al crecimiento de una
poblacién més afianzada con la importancia de votar.

Investigar y analizar a profundidad la aceptacion del voto voluntario, ya que en
el presente estudio se obtuvo buenos resultados considerando que si llegase a

pasar continuarian yendo a votar.
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ANEXO 2: Entrevistas

PRIMERA

Entrevistado: Ing. Eduardo Carchi

Ejercicio de sus funciones: Profesor en el Colegio Galo Plaza Lasso, Candidato a
Alcalde de Daule en las Elecciones proximas de Febrero2014.

Opinidn del entrevistado acerca del problema de investigacion:

Bueno esta deficiencia se viene a dar por muchos parametros siempre y cuando
la propuesta de los candidatos no solamente por la propuesta de los candidatos sino
también por el nivel cultural que tiene cada persona para votar no nos olvidemos que
muchos no tienen ni el primer nivel que el primer nivel usted sabe que es haber
terminado la escuela hoy en dia la educacién basica.
¢ Es decir usted se refiere al Grado de Educacion?

Claro de educacion y de cultura que son dos cosas también que van de la mano
entonces el elector discierne como tu pregunta lo dice la capacidad de discernir,
discernir es elegir entonces esa eleccién va de acuerdo porque no te olvides que también
existe el voto en plancha y el voto en plancha cuando un elector decide votar en forma
unipersonal y también vota en plancha entonces hay personas que votan en plancha
sencillamente por el gusto del candidato, porque le cayé bien, porque lo escucho que se
expresd bien, porque de pronto escucho que es catélico que no es catolico, que es
cristiano que si es cristiano, que es de izquierda que es de derecha, que es de centro
izquierda que es de centro de derecha, que simpatiza con los Estados Unidos que no
simpatiza con los Estados Unidos, bueno existen una serie de parametros que al
discernir el elector esta en capacidad para elegir por quién votar.

Creo que la méas grande deficiencia que existe es la capacidad cultural y
educativa de cada persona porque como te digo si un candidato tiene una buena
propuesta y esa buena propuesta no tiene los medios de comunicacion tanto televisivos,
radiales y de prensa escrita no tiene salida es porque él no tiene el poder econémico para
hacerlo pero de pronto hay otra propuesta de otro candidato que puede ser menor para
esa persona que desea elegir pero en cambio esa propuesta si llega a una gran porcentaje
70% o 80% de las personas, esta es otra de las causas para discernir, entonces hay

proyectos y propuestas que si llegan al pueblo, se difunden y otras que no se difunden
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quizé el candidato no tiene como difundirla, ahora no te olvides que muchas veces estas
propuestas son puestas solamente entre comillas porque en la realidad este candidato
que vas a elegir bueno el elector dice este candidato es profesional o no ahi también hay
una decision de la persona si elige bien o no elige bien porque el candidato tiene
segundo, tercer o cuarto nivel; bueno esa es una de las capacidades que el elector tiene
que saber diferenciar en el momento de tomar la decision para una eleccion.

¢Usted cree que la exageracion de propuesta esto tambien causa una deficiencia al
momento de reflexionar el voto?

Maés que deficiencia causa confusion porque si tantos puntos programados en
una propuesta que no son claros y son puros sofismos entonces confunde al elector es
por eso que hay tantos votos en blancos que las personas no tienen claro la propuesta
porque cuando la persona tiene clara la propuesta yo estoy seguro que desde ese
momento los votos blancos y nulos van a disminuir en nuestras elecciones.
¢La imagen del candidato también puede ser otras de las causas que conlleva a la
deficiencia de reflexionar el voto?

Claro que si, dependiendo también de como se tome como imagen porque la
imagen también puede ser la forma de vestirse, la imagen puede ser también el
comportamiento del ser humano, no te olvides que las personas mayores se acuerdan de
ese candidato de muchos atras pero las personas que recién van a votar no conocen la
imagen de esa persona de afios atras sino por la imagen reciente, entonces yo pienso que
la imagen es la forma de cémo te comportas en los actuales momentos mas no en tu
forma de vida o en tus pardmetros de vida.
¢Piensa usted que otras de las causas que llevan a esta deficiencia es el exceso de
publicidad o de vallas publicitarias?

La cantidad de votos nulos y blancos es porque confunden al elector pero eso
también va de mano totalmente de la mano con la cultura y la educacion del elector
porgue si un elector tiene capacidad de educacion y de cultura para poder discernir él va
a escoger al mejor candidato.
¢ Otras de las causas podria ser la Ideologia politica?

Bueno eso es un porcentaje minimo que existe en nuestro pais la ideologia
politica por ejemplo yo soy de una izquierda revolucionaria de conocimiento no una

izquierda revolucionaria de pica piedras, entonces yo respeto mucho porque el secreto
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del éxito del saber convivir y ser un politico es que hay que respetar a los demas
entonces yo respeto a los de derecha, de izquierda, centro izquierda, centro derecha y a
los independientes, creo que la ideologia poco tiene que ver porgue el que ya nace con
una ideologia se muere con esa ideologia.

¢Usted cree que otras de las deficiencias es el Desgaste politico?

Claro, cuando las personas que estan en el poder se creen que tienen derecho a
estar perennes, a ser duefio del poder politico, entonces causa una reaccion un desgaste
en la persona en el politico entonces obviamente causa un efecto que los electores piden
la alternabilidad del cambio de la nueva persona con juventud o con diferentes
propuestas, siempre son las propuestas las que van a impactar en el elector.
¢ Otra de las causas son que hacen falta verdaderos debates politicos?

No tanto seria los verdaderos debates politicos sino que muchas personas no
estan preparadas para el debate y como no estan preparadas para el debate le tienen
miedo a ese debate, valga la redundancia por eso que estamos hablando que el elector
tiene que saber qué nivel de cultura y de educacion tiene el candidato para saber

elegirlo bien.

SEGUNDA

Entrevistado: Econ. César Monje

Ejercicio de sus funciones: Actual Presidente Nacional de la Lista CREO — Candidato
a Prefecto del Guayas.

Cabe indicar que ésta entrevista no pudo ser realizada de manera personal,
debido a que la persona objetivo por sus diversas funciones se le imposibilité brindarnos
la atencion en su despacho. Sin embargo, nos ayudd con su opinion acerca de nuestro
problema de investigacién mediante via correo electronico:

“Estimada Bertha: Uno de los mayores problemas del Ecuador especialmente
en las zonas rurales del pais, es la desercion académica que existe actualmente. Los
niveles de matriculacion en el sistema primario superan el 90% sin embargo casi la
mitad de los jovenes en las zonas rurales abandonan el sistema educativo cuando pasan
del sistema primario al secundario. Esto genera un vacio de preparacion y capacitacion
en las nuevas generaciones y finalmente afecta también la capacidad de analizar y

evaluar las propuestas que quienes aspiran a un cargo publico, proponen a la ciudadania.
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Por lo tanto el voto se vuelve mas emocional que analitico. Si queremos
cambiar esta realidad debemos trabajar en la base de la piramide del pais. Fortalecer los
procesos educativos con contenido civico y combatir la desercion estudiantil como una
meta nacional. Entre otros puntos este es sin duda un elemento que podria cambiar la

capacidad de discernimiento en el electorado”.

TERCERA

Entrevistado: Ab. Pamela Balcazar Alvarez

Ejercicio de sus funciones: Consejo de la Judicatura

Opinion del entrevistado acerca del problema de investigacion:

Este problema se ha dado siempre para elegir un candidato, sean ellos
presidentes, alcaldes, prefectos, concejales. En si, ya es un problema
historico....Porque? Porque hay personas que estan en las penitenciarias o en su defecto
son analfabetos que son sumatoria. Ellos se rigen bajo un populismo de un partido
politico. ¢Y qué hay en el pais? Hay mas pobreza que riqueza. Entonces, ¢al pobre que
le suman? Mas atencion médica gratuita, un bono, etc. Por esa parte, que hay mas
pobreza que riqueza es de que existe discrepancia de que al momento de votar solo
escogen por su conveniencia....pero ese es el problema de los partidos politicos que
proponen tapar un huequito por el simple hecho que aumentan la atencion médica
gratuita o un bono, creando de esta manera un ocio para personas que son conformistas
y no van a tener un avance en el pais. Es imposible que una persona que solo ha
culminado la primaria tenga la capacidad suficiente para elegir un alcalde y méas aun a
un presidente. Pero, una persona universitaria que diga vamos a analizar todo y no solo
por simple raciocinio. Nuestro actual presidente, indirectamente esta aislando a los
ricos...en el momento que terminaron sus campafias nunca nos ibamos a imaginar que
iba a ser a un lado a los ricos.

Los ricos son quienes nos dan trabajo porque son ellos los que pagan la
mayoritaria de los impuestos, etc. Son ellos lo que promueven mas inversiones a
consecuencias de las necesidades de un pais. En cambio, las personas de la
penitenciaria, que no saben lo que estd pasando afuera, una persona que solo desayuna,
almuerza y merienda y esta pensando ademés en fugarse ¢qué pueden saber si esta

contribuyendo en bien para el pais?
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CUARTA

Entrevistado: Obst. Esther Prado Tomala

Ejercicio de sus funciones: Ministerio de Salud Publica Area 16 Daule - Presidenta de
una de las mesas electorales en el proceso electorales de Febrero 2013

Opinion del entrevistado acerca del problema de investigacion:

Pienso que existen muchos factores que inciden en la deficiencia o poco
analisis por parte del elector al asignar su voto en el momento del sufragio ya que el
Ciudadano no solo se enfrenta y se reencuentra con la urna, sino también con sus
problemas, sus necesidades, sus emociones, sus deseos, sus pasiones, sus expectativas y
sus sentimientos.

Es decir, el elector es él y sus circunstancias, en la que multiples factores
inciden en su comportamiento y definen la orientacion de su voto. Es asi que podemos
sefialar que la poca informacion hacia el electorado del plan o programas de gobierno
que plantean cada uno de los candidatos no son socializados en su totalidad para que de
esta manera el ciudadano decida de manera libre, individual y racional, la Orientacién
de su voto.

Por otro lado también hay que tomar en consideracion que el ciudadano
conociendo los proyectos, se deja llevar de sus intereses personales reconociendo su
propio beneficio econémico y no de toda la sociedad. Otro factor podria ser la
costumbre o tradicion politica que pueden tener los ciudadanos hacia una formacién
partidista, de tal manera que en las sucesivas elecciones sigue apoyando a los candidatos
de ese mismo partido como tradicionalmente lo ha estado haciendo.
¢Cree usted que la imagen es un factor importante que puede incidir en la
reflexion del voto?

Claro que si, algunos ciudadanos consideran también la imagen, el carisma,
liderazgo, historia personal y las competencias para asignar su voto, son factores que
podrian intervenir para que el ciudadano se incline tomando en consideracion al
candidato, mas no a la plataforma de planes de esta manera no concientiza su voto. Se
podria mencionar que en muchas organizaciones sociales o sindicatos sus representantes
en algunos casos también forman parte de la lista de los candidatos, por lo que los
agremiados se ven obligados a votar por su candidato ya sea para no quedar mal, para

que no lo voten del trabajo, o lo sancionen o para no tener posibles represarias por parte
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de sus dirigentes, de esta manera el ciudadano no analiza el voto si no simplemente ya
sabe por quién votar.

La excesiva propaganda politica hacia un determinado candidato también
podria ejercer cierta influencia para que el elector no reflexione su voto si no que apoye
al candidato que los medios de comunicacién o las encuestas lo dan por ganador.

Aquellos ciudadanos que no estan interesados en la politica, y estdn muy
alejados del proceso politico-electoral, en un momento determinado deciden participar y
votar por lo que también puede darse el caso que poco reflexionen su voto y mas bien lo
hagan tomando en cuenta la informacién sobre el posicionamiento de los candidatos y
partidos que les proporcionan principalmente los medios de comunicacion, decidiendo
su voto a favor de quien lleva la delantera o tiene mas posibilidades de ganar para no
verse socialmente perdedor.
¢Piensa usted que el analfabetismo o la poca instruccién interviene en la falta de
analisis?

Si, indiscutiblemente de una u otra manera puede que también afecte ya que el
ciudadano al no saber leer ni escribir solo se guia de los medios de comunicacién los
cuales pueden favorecer positiva o negativamente a un candidato. Y puedo acotar que
en ocasiones el elector decide su vota al candidato que mas beneficios econdémicos
presenta esto también puede ser considerado otro factor, como por ejemplo el bono
solidario. Si nos ponemos analizar todo esto trae como consecuencia que no se
reflexione bien el voto y que a la larga se elijan malos mandatarios, que la inequidad
social siga, que las obras sociales no se den que la economia este estancada, que exista
mala distribucion del econdmico, que no exista un progreso en la educacion, que no
existan nuevas fuentes de trabajo y que las tasas de desempleo aumente, que aumente la

delincuencia.

QUINTA

Entrevistado: Sr. Marlon Romero
Ejercicio de sus funciones: Estudiante de Ingenieria en Marketing, ESPOL
Opinidn del entrevistado acerca del problema de investigacion:
Este es un gran problema que tenemos los ecuatorianos a la hora de elegir a

nuestros gobernantes ya que la gran mayoria de la poblacion no posee la suficiente



112

cultura politica que se necesita. La mayoria de las personas que viven en el Ecuador son
de escasos recursos economicos esto es uno de los principales motivos de porque el
pueblo se va como vulgarmente se dice con el mejor postora la hora de elegir a un
candidato.

Es por ello que los partidos politicos nos saturan de publicidad en el momento
de campafias 0 como vemos en su mitin politico llegan acompafiados del artista o
personaje que estd de moda en el pais. Otra de las causas del porque no podemos
reflexionar a la hora del voto es la falta de informacion ya que la mayoria solo se fija en
la imagen del candidato y no se informa de donde proviene este candidato o que ha
hecho anteriormente o tal vez conocer un poco al partido politico al que estos pertenece
saber cudl es su ideologia.

El pueblo ecuatoriano le teme al cambio en los Gltimos afios hemos podido
darnos cuenta de que en el Ecuador hay una tendencia a favor del partido de gobierno
los ecuatorianos no escuchan propuestas de los otros partidos asi estas propuestas sean
beneficiosas para ello. El gobierno de alguna manera se ha apoderado de las personas
humildes ya que ellos en la mayoria de las ocasiones no votan por otros candidatos por
temor a que les quiten el bono de desarrollo humano, la vivienda o el subsidio a algunos
productos de consumo masivo.

Los ecuatorianos también nos dejamos llevar mucho por la imagen del
candidato asi este no tenga propuestas que realmente sirvan para el desarrollo del pais
poniendo un ejemplo real y apegado a nuestro pais cuando el actual presidente lanzo su
candidatura muchas mujeres por no decir la mayoria voto por el basandose en su
aspecto fisico ya que muchas ecuatorianas decian que era el candidato mas guapo que
habiamos tenido en la historia pero estoy seguro que nadie se pregunté quién era o que
habia hecho antes de ser politico.
¢ Cree que los intereses propios influyen a la hora del voto?

Claro los intereses propios influyen ya que las personas no quieren dejar de

recibir los beneficios que estan recibiendo.

SEXTA
Entrevistado: Ing. Danny Barbery

Ejercicio de sus funciones: Profesor de Marketing Politico de la ESPOL
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Opinion del entrevistado acerca del problema de investigacion:

Mi reflexion es la siguiente el pais tiene no tengo el dato estadistico exacto
sobre el nivel de educacion segun el ultimo estudio del INEC da a entender que hay una
distribucion en los niveles socios-econdmicos y aun por estos niveles atan mucho el
nivel socio-econémico con el nivel de educacidén entonces tenemos que hay una gran
proporcion méas de 50% 060% que esté entre educacion primaria o secundaria entonces
esta capacidad de discernimiento va a estar de acorde a la educacion no quiero decir que
la gente no esté educada pero obviamente un nivel de educacion primaria implica la
educacién de un nifio y el grado de educacion secundaria implica una educacién de un
adolescente, normalmente las personas tienen o desarrollan un nivel de discernimiento o
un mejor concepto que es no tanto la politica si no las propuestas politicas atadas a la
economia, a lo social, a lo tecnologico, a lo ambiental a todas esas fuerzas de macro
entorno a la competitividad pero es porque la gente ya tiene ese grado de educacion
superior.

Entonces, creo que esa falta de descernimiento es porque las personas no llegan
a querer acceder a esos niveles de educacion y creo que las universidades son un eje
fundamental para que la gente se eduque mejor y sepa que es lo que quiere de un
politico.
¢La falta de informacién es un factor que influye?

Si una parte es la falta de informacion sobre todo que las propuestas de
campafia muchos politicos pueden rayar en la demagogia no 6sea prometer, prometer y
prometer pero el elector no es exigente dsea decir: OK me dices que vas a ofrecer plan
de vivienda bueno quien va a construir las viviendas, donde las vas a construir, como
vas a sacar ese dinero y ya comienzan a ver una relacion causa-efecto con la persona
que esta discerniendo.

Entonces, las propuestas tendrian que estar enfocadas a explicar a la gente
como va funcionar un modelo social o econémico donde yo digo este dinero lo voy a
obtener de este tipo de personas para que este otro grupo se sienta mejor pero por
ejemplo sin tocar partidos politicos cuando dicen voy a bajar impuestos, OK pero ese
bajar impuesto va a dejar de generar un ingreso para el estado y cémo va a suplir ese
ingreso de qué manera usted espera que el impacto de bajar impuestos sea un aumento

en inversiones y porque y como va logar las inversiones entonces las propuestas de
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campafia terminan en muchos casos siendo incompletas e inconclusas porque la gente
no exige, entonces la idea es que teniendo gente mas preparada pues la gente méas
preparada le diga chévere lo propones y como lo vas hacer.

¢La Propaganda Politica tiene influencia?

Mas que la propaganda politica yo diria mas bien los regalos de campafia desde
incentivos monetarios, las promesas laborales antes que la propaganda como tal habra
mucha gente que se dard cuenta la cantidad de gente los mitin politicos donde se
agrupan hay conglomeraciones del apoyo de los politicos pero yo creo que esta gente no
se mueve por un sentido propagandistico si no un interés propio.
¢Laimagen del candidato, la simpatia influye?

Tanto por experiencia de lo que analizado de politica y segun la teoria si, la
teoria dice identidad de imagen tiene que ser y parecer y le digo en la practica. En este
caso si voy a nombrar a un politico, que es Rafael Correa, tenia mucha gente, muchas
personas que lo criticaban positivamente, diciendo me gusta su porte, su temperamento.

Hay unos que odian el temperamento de él, mas alla de eso la forma de vestir.
Hay mujeres que dicen que les gustan los ojos de él, que si es alto y son puntos
adicionales para el votante. Estoy seguro que muchos politicos quizas fisicamente no
sean agraciados pero por lo menos deberian tener el porte, la expresion verbal, que
aunque pueda ser el poco agraciado su temple su personalidad sea bastante atractiva.
¢Laideologia politica cuenta?

La ideologia politica aqui estd mal utilizada la gente no tiene clara la ideologia
politica, la gente si habla de populismo, derechismo, conservadurismo, liberalismo,
socialismo. Ya no se habla mucho de extrema izquierda que es el comunismo, la
extrema derecha que es el capitalismo pero la gente no tiene muy claro el concepto
como tal.

La ideologia estd marcada en el Ecuador por nivel socio-economico alto, bajo y

mas bien el medio se va para donde maés le conviene.
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ANEXO 3: Gasto Electoral 2014

"

DIKECCION NACIONAL DE FISCALIZACION Y GASTO ELEC 1ORAL

CAMPANA TOTAL DE PUBLICIDAD ELECTORAL EN VIAS PUBLICAS DESDE EL 01-Fne-2013
RESUMEN POR DELFGACION PROVINCIAL

DIGNIDAD (USD)

ORGANIZACION POLITICA (USD)

Delegacion Total Tot Total Total Prefecto  Alcalde Concejal  Concejal Junta  Dignidad Partido Mov.Pol. Mov.Pol. Mov.Pol. Mov.Pol. Alianzas  Org.Pol
Evidencias  Itms Fotos U.S.D. Urbano Rural Parroquial  NoDefin Politico  Nacional Provincial Cantonal Parroquial NoDefin.

01 AZUAY 2271 2910 2601 40404490 98,330.73 126621 11 83,99027 5476150 3516262  5.17878| 3608432 211,08238 9200 251757 000 15422063 48.00

02 BOLIVAR 494 835 8IS  11448334f 17,74377 4921069 3098976  7.787.81  $.661.12 . 90431 3024081 4683153 554490 86441 000  31.00169 0.00

03 CANAR 701 L1038 1078 107.419.64f 10,062.17 4416590 23304.69 1105123 761042 1122547 2929649 59.014.90 0.00 000 0.00 19,105 85 240

04 CARCHI 141 :270 . 263 ' 165,315.09] 43,859.51 7058698 30,749 15 19,126 16 10.583.77 409.50| 344790 18,30980 9608809 445330 . 000 43,016.00 000

05 COJ()PAXI 830 1236 1235 93,062 88 16,260.85 3818620 1563256 1056361 12279381 (138,02} 2434117 49,109.07 65950 339792 000 15,369.10 186.12 “

06 CHIMBORAZ - 460 _ 482 481 +94,070.00) 13,194 15 5685.&‘;8 1509550 362817 524814 5000| 3936400 666300 252400 000 000 4551900 000  w

07 EL. ORO - +2,560 2,826 2815 412,971.56] 8747302, 24136852 6353509 648425 940463 470584 167,167.90 13,639.64 000 31,768.79 = 000 19571939 467584

08 F.S 9 1,742 1454 82,096.40 L I3,_77_8_6l 3238821 1327566 1039454 335125  8908.39| 29,09851 49,460.05 31400 22400 000 134940 1165'0.44 }
A ' G 47 - 326,30 L 58 274].23 146392293 643,572.95  24,276.14 2592252 184,678.04 544,028.3}1 412,202.81 _21,579.02  45,733.70 _ 0.00 ]_96_9.]33__5‘?‘ ‘)lﬁ_}g&
O IMBABURA 1,485 1,876 1869 130.524.63] 3566293 5715936 1691240 795168 1283829 000 14,112.67 100,659.36 11874 173195 0.00 . 1390191 0.00 -

11.LOJA o 3,955 4,200 3950 249,053.45 _.45,51{.76 10481429 . 4928446 29,340.58 _ 15,805.04 _ 4.265.32} 2690342 61,754.67  60,351.29 12,921.39 000 86,759 Z8 .. 36290 LN

12 LOS RIOS 1,264 2447 2442 224,701.05| 17,560.44 10527398 , 59,887.80 20,060.95 19,763,001  2,149.96 85.967.63 104,454.90 © 000 _952.56 000  31,176.00 214996 |

13 MANABI 1,077 1,127 1,122 §9,13430f 4,056,]0 4236385  6,05744  4,17890 247805 0.00] 2272368 1230770 1,375.76 000 000 1863816 406900

14 MORONA | 572 687 676 102,26555] 2330246  44203.04 22,56248 599885 551009  688.66] 405941 7212155 _  0.00 346700 ”000 . 2261759 G600

15 NAPO 2,310 2,760 2,631 130,74430] 2592531  57937.10 17,859.63 1523994 13784.18 ' 000] 7304372 4606591 2 746.04 1,536.25 000 280838 454400

16 PASTAZA 2,558 2,706 2,691 163,672.90] 41979.55 44959.27 2884571 1839266 2899610 000] 409049 69,184.80 31026.39 0.00 = 491.00 58,880.22 _0.00

17 PICHINCHA 2,439 3221 3,137  199364.76| 57,848.8) 22235913 9345998 5582433 49,797.93 20,074.81} 101.653.58 275,794.82 J133659 35.113.13 16800 72,298.64 _0.00

18 TUNGURAH 738 841 815 9145169 402396 37304 16 2348943 1135951 1527258 202| 37,19513 27.775.19 .. 000 58956  0.00 25,891.81 0.00

19 _ZAMORA 491 _ '559° 544 50,916.10] <19,084.11 2188413 - 5786090 156658 . 254336 52.00 2,49520 891103 14,533.57 1,432.50 .00 23,501.80 4200

20 GALAPAGOS 897 1,782 1,776  89.705.09 __ 000 3968949 3392323 7551.06 854044 067 1627970 11,372.90 2136694 264994 = 000 _ 3803561 0.00

21 SUCUMBIOS . 1,728 2,711 2474 16192768 3163228 5249770 2808227 2203167 27,685.66 026 6143997 36,584.58 oo 000 48097 000 6342216 000

22 ORFLLANA 442 594 = S81 107,784.60] 30,691.53 42891.18 2561049 227315 630998 836] < 7375.14 5224330 _ 295500 000 000 45211.16 0.00

23 STODGO . 375 _L356 1,347 209479.94] 51,512.70 13163625 21,72975 = L16800 140824  2025.00 3,527.50 156,119.34 96.00 1,885.00 . 000 4785210 0.00

24 SANTAN 1,544 1,595 1,568 236,975.03| _l§,282.l4 140377.55  55,772.12 g 8,{-(0.20 12,915.13 4,187.90| 23408.00 42,387.23 *86,737.81 29,694.02 « 600 . 5474797 . 000

TOTAL 34,948 46,234 11147,551.14 3268.655.00 1409408.91 349,953.47 341,877.36 248,839.53[1390344.73 1944,050.46 359,445.64 181,413.96  659.00 278079791 109,567.04 /
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