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Análisís d¿ los Anuncios Puhlicitarior de las D¿cados de los Años 20 y 30 en el Ecaador,

RESUMEN FINAL

El presente trabajo de graduación analiza los anuncios en periódicos y revistas que se

generaron en el Ecuador en las décadas de los años 1920 y 1930, pues es importaflte

desde el punto de vista de la disciplina conocer cómo evolucionó el diseño gráfico y la

publicidad en esos años en el iímbito local, pues en la academia se enseña desde la

perspectiva europea y/o norteamericana.

El objetivo del análisis propuesto es dejar por sentado un precedente de esrudio e

investigación, que constituya un aporte académico y cultural a la historia del diseño y la

publicidad del Ecuador. A través del análisis de la imagen publicitaria de los años 20 y

30 como modelo, se ha pretendido reconstruir un período de la historia del país:

historia del diseño gráfico-publicitario como historia de la cultura, haciendo

hincapié en la importancia de la imagen en la cultura y, al mismo tiempo, de cómo el

diseño de la imagen gráfico-publicitaria se ha convertido en cultura.

La metodología utilizada ha sido la propia de la ciencias sociales, partiendo de una

investigación exploratoria, descriptiva de carácter mixto cuyo análisis desde una

perspectiva histórica, estética y antropológica nos ha aportado información de la cultura

de la época (gustos, hábitos de consumo, etc.) en Ecuador, y que ha sido plasmada en la

propuesta de una revista elaborada bajo el estilo de esos años, constituyendo un

aporte a la alfabetización visual.

De la imagen de la cultura contemporánea es responsable, en buena parte, e1 diseño

gráfico y publicitario, y el presente trabajo pretende ser un modelo que justifique dicha

afirmación, pues el análisis de la imagen nos demuestra cómo constituye una ma¡era de

ver el mundo en un espacio y tiempo determinado, y cómo algunos aspectos de [a

misma pueden ser retomados en épocas posteriores. Nos muestra también el modo en

que constantemente se retoman estilos del pasado, pues es usual que en el campo del

diseño, las tendencias cumplan un período cíclico, por lo que luelven a presentarse y a

aplicarse a través del tiempo en el mundo gráfico y publicitario.
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A álisis de los Añuttc¡os Publicita¡ia de las Decadat de los Añx 20 y 30 en el Ecaddot.

INTRODUCCIÓN

La idea de llevar a cabo la presente tesis nació de la necesidad de dar respuesta a las

siguientes preguntas: ¿Qué sería de un presente sin su pasado? ¿Qué sería de un futuro

sin un presente? ¿Qué sería de la publicidad sin su historia? en el contexto del análisis

de la imagen en Historia del Diseño.

Todo presente se construye en base a un pasado, toda persona, doctrina, filosofia,

religión, ciencia, creencia, moda y/o tendencia se escribe y se confoÍna dia a día en un

inevitable e importantísimo nexo hacia el ayer, hacia lo que sucedió antes de nosotros.

Para el desarrollo de toda profesión es necesario volver a sus inicios, conocer su

desarrollo, sus distintas etapas, su época dorada, su declive, etc., es así como este

análisis permitirá rescatar estilos que quedaron perdidos en el pasado, quizás olvidados

siendo tildados de aatiguos o pasados de moda, pero la realidad es que pueden llegar a

ser totalmente aplicables, reinventándolos creativamente para nuestros tiempos actuales.

A lo largo de todos estos años de estudios hemos observado que la publicidad ha

cambiado, ha evolucionado pero a pesar de ello siempre echa un vistazo hacia el

pasado, de donde toma referentes publicitarios para mejorar su aplicación o

simplemente dejarse llevar por la nostalgia, por aquello que un día fue más que una

tendencia o un mover publicitario.

Y quién diria que justamente aquel pasado, aquella historia, es la que hoy en parte se

ignora en un medio donde su desconocimiento no deberia suscitarse, sino más bien

debería ser un pilar de conocimiento en la formación de los publicistas, diseñadores

gráficos y demás profesiones afines.

En el medio, es evidente [a falta de material bibliográfico publicado como resultado de

estudios que puedan servir como referentes sobre los orígenes y desarrollo del Diseño

Gráfico y de la Publicidad en el Ecuador. Su principal problema radica en la falta de

investigación y poco interés en recopilar información sobre la historia por parte de los

ecuatorianos y siendo más específicos, por parte de publicistas, diseñadores gráficos,

directores/redactores creativos, directores de arte, etc., quienes al ser profesionales que

se desenvuelven en el medio publicitario no cuentan con un estudio especifico o una

fuente organizada de datos históricos y gráficos que sirvan como soporte inspiracional

EDCOM
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Análisir de los Anuicios P blíc¡ta¡íos de lar D¿cadas tle los ,{ños 2ú ! 30 en el Ecuado¡.

al momento de c¡ear una identidad gráfica con elementos, componentes e influencias

propias de nuestro país.

Hoy por hoy se vive en un mundo globalizado donde cada día se pierde la identidad

cultural propia del país por aquella extranjera que nos seduce la mirada y nos hace

anhelar cada dia más lo de afuera y desechar lo propio, lo de adentro, las raíces,

nuestros orígenes, de ahí la inquierud, ¿Por qué no realizar un estudio de la publicidad

de determinadas décadas del pasado, a modo de ejemplo, que nos permita erplicar la

hisbria del diseño gráfico y publiciÍario desde el ámbito local?

Una investigación que revele si en el pasado estuvimos tan influenciados por estilos,

tendencias y/o corrientes extranjeras como en el presente. Por ello, el objetivo del

presente estudio ha sido el análisis de los anuncios publicitarios en periódicos y

revistas de las décadas de los años 20 y 30 en el Ecuador. El punto de partida ha sido

primero la recopilación y clasificación de los anuncios en fichas, para después proceder

a su descripción y análisis asi como a la reconstrucción histórica, estética y

antropológica de los mismos, cuyos principales elementos iconográficos finalmente han

sido aplicados al diseño de una revista que muestra las principales tendencias de esos

años. La tesis se divide en 2 partes, la primera consta del análisis cuantitativo y

cualitativo de los mencionados anuncios, mientras que la segunda consiste en su

aplicación en una revista. Se trata de una investigación exploratoria y descriptiva de

carácter mixto, pues el contenido cualitativo de las fichas ha sido cuantificado

permitiéndonos establecer una caracterización de los principales estilos locales de la

epoca, el más relevante de los cu¿les ha sido aplicado a la revista que tiene como

fi nalidad la alfabetización visual.

Aprovechando también el conocimiento que se deriva de las enseñanzas impartidas en

las aulas de clase durante el desarrollo de la carrera, se tiene ahora una visión mucho

más madura que toma en cuenta el porqué es necesario e impoÍante este tipo de

investigación, que de seguro aponwá un valor significativo a la publicidad y a la

academia en el Ecuador.
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CAPITULO I:
PROBLEMA
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PRIMERA PARTE

CAPITULO I: PROBLEMA

1 .1 Determinación del problema y ubicación en el contexto

I .2 Delimitación del problema

1.3 Identificación y Formulación del Problema

1.4 Tema y Objetivos de Estudio

1.4.1 Tema

1.4.2 Objetivo General

I .4.3 Objetivos Específicos

1 .5 Justificación e importancia

I .6 Contribución

1.1 Determinación del problema y ubicación

A lo largo del desanollo de la carem, ha quedado en evidencia la falta de conocimiento

por parte de los diseñadores gráficos y publicitarios tanto profesionales, como

eshrdiantes, sobre los orígenes de la historia del diseño y la publicidad en el país. Esto

tiene una lógica si tenemos en cuenta que tampoco se ha valorado suficientemente la

publicidad actual, de la que también existe poca bibliografía y registros históricos.

1.2 Delimitación del problema

La publicidad ecuatoriana tradicionalmente hasta nuestros días parte de la globalización,

utilizando estilos, tendencias que están de moda en otros países en lugar de partir de

estudios de la publicidad nacional. El presente estudio pretende determinar los motivos

de esta dinámica a partir del análisis estético-antropológico de los anuncios publicitarios

del Ecuador de los años 20 y 30.

EDCOM

Página 21

ESPOI,



A¡,Álisís de los Ana¡cios Ptblicirorios de l¿.r Décad6 de los Años 20 ! 30 eÁ el Ecuaalo¡.

1.3 ldentificacién y Formulación del problema

Hoy en día dentro del medio publicitario se puede notar una clara carencia de material

que sirva como referente sobre los orígenes del Diseño Gráfico y Publicitario

ecuatoriano.

El problema radica en la falta de investigación y poco interés en recopilar información

sobre las tendencias y la historia por parte de los ecuatorianos, siendo más específicos

por parte de publicistas, diseñadores gráficos, directoreshedactores creativos, directores

de arte, etc., quienes al ser profesionales que se desenvuelven en el medio publicitario

no cuentan con un estudio especíhco o una fuente orgamzada de datos históricos y

gráficos que sirvan como soporte inspiracional al momento de crear una identidad

gráfica local.

Por ende el problema se desencadena en una falta de identidad en la publicidad gráfica

ecuatoriana, puesto que, constantemente buscamos fuentes, vanguardias y/o tendencias

del mundo gráfico en el extranjero y no indagamos en lo propiamente ecuatoriano al

momento de diseñar por esta misma problemática, la falta de estudios históricos que nos

dejen ver lo que nos han dejado las décadas pasadas y nos sirvan como un referente

actual.
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La creatividad es una caracteristica de los seres humanos que debe ser alimentada,

estimulando los sentidos, leyendo y absorbiendo toda información referente a temas de

interés general. Al esrudiar nuestra histo a nos conocemos más, sabemos de lo fueron

capaces los que vinieron antes de nosotros, nos podemos plantear límites o quitarnos

barreras, en fin desafiamos a nosotros mismos. Es necesario ver atrás para continuar

mirando hacia delante.

El análisis de los anuncios publicitarios de la década de los años 20 y 30 en el Ecuador

permitirá contrarrestar la falta de información y desconocimiento acerca del tema y de

esüa manera la presente investigación será un aporte invaluable para la sociedad

ecuatoriana, especialmente para los diseñadores gráficos, publicistas, comunicadores y

demás profesionales del medio.
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1.4 Tema y Objetivos de Estudio

1.4.1 Tema

Recopilación y análisis histórico, estético y antropológico de 1os Anuncios Publicitarios

en periódicos y revistas de las décadas de los años 20 y 30 en el Ecuador, para ser

aplicados al diseño de una posterior revista que muestre las principales tendencias de

esos años-

1.4.2 Objetivo General

Analizar los principales elementos iconográficos de los anuncios publicitarios de los

años 20 y 30 en Ecuador.

1.4.3 Objetivos especÍficos

P Recopilar y clasificar los anuncios publicitarios de los años 20 y 30 en Ecu¿dor

obtenidos de fuentes bibliográficas secundarias.

) Describir la información contenida a nivel gráfico en los anuncios publicitarios

de los años 20 y 30 en Ecuador.

) Reconstruir los gustos estéticos y los hábitos de consumo de los guayaquileños

en los años 2O y 30.

F Aplicar las principales tendencias de los años 20 y 30 al diseño de una revista

para profesionales en el área del sector público y privado.

1.5 Justificación e importancia

El propósito del presente proyecto, es generar una fuente de información gráflrco-

publicitaria de las décadas de los años 20 y 30 a fin de que este compendio se convierta

en un referente útil para profesionales que se desenvuelven en el área.

Para alcanzar este fin, la investigación recopilará datos de los anuncios publicitarios

ecuatorianos de las épocas antes mencionadas, con el objetivo de analizar su contenido
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No es novedad que dentro del ¿ímbito social y cultural de nuestro paísr no exista una

motivación que impulse e incentive a la realización de una investigación a fondo acerca

de cómo fueron los comienzos de la gráfica publicitaria en el Ecuador. Estos motivos ya

mencionados, querámoslo o no, forman parte de la identidad educativa del ecuatoriano,

a pesar de que con el pasar de los años se ha querido cambiar este estigma, impulsando

la educación a través de la investigación que conlleva a un desarrollo mucho más

productivo.

Aún se mantiene cierto grado de desinterés en adquirir nuevos conocimientos basados

en la historia, lo cual se ve reflejado en nuestra sociedad y específicamente a través de

las diversas agencias y sus propuestas publicitarias achlales.

Por lo tanto se considera necesario que exista una gráfica publicitaria sustentada en base

a una buena investigación, que contenga datos y elementos que enriquezcan y

contribuyan al diseñador o publicista a generar conceptos creativos para sus diseños. Se

promueve así a que tales diseños sean mucho más innovadores dentro de la industria y

por consigüente, lleven al reconocimiento profesional y social que a su vez generará

una mayor rentabilidad económica ya sea personal o comunitaria.

La investigación va a estar basada en el análisis de los anuncios publicitarios

desarrollados en [a cultura ecuatoriana, los cuales como muchas culturas

latinoamericanas tuvieron influencias norteamericanas y europeas. Dicha investigación

aportará datos específicos sobre los distintos procesos gníficos, conceptuales, sociales y

comunicacionales con los que tuvieron que lidiar los profesionales gráficos de ese

entonces.

1.6. Contribución

El aporte de esta investigación será de gran aluda para las agencias de publicidad,

escuelas, facultades y/o estudios de diseño, directores de arte y creativos, diseñadores

gráficos, publicistas y por qué no decir para generar un aporte histórico en las

bibliotecas, museos y archivos históricos con el fin de tener un conocimiento más
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en cuanto a estilos de diagramación, redacción, tipografias, ilustraciones, fotografías,

tendencias gráficas, colores, etc.
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Cabe resaltar que dicho material de soporte puede además incentivar a las actuales y

futuras generaciones a recuffir a sus orígenes, a conocer su historia e investigar el

pasado de la publicidad rescatando lo más relevante de las vanguardias y tendencias que

se manifestaron a través de los años. La recolección de todo este material investigado

pretende ser una fuente de inspiración para profesionales en el medio gráfico y

publicitario.

Se podrá observar la moda, las tendencias de vestimenta, calzado, los lugares de

entretenimiento que frecuentaba la sociedad, las herramientas, maquinarias y tecnología

con la que desarrollaba su talento, y muchas otras curiosidades que resultan fascinantes

al momento de entender el comportamiento en una época determinada.
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amplio acerca de las tendencias y vanguardias que nos han marcado a través de todos

los tiempos.

El desarrollo del producto final de la investigación, es decir, la revista diseñada bajo la

estética de las décadas de los años 20 y 30, será la contribución palpable que mostrará

en cada una de sus páginas las vivencias, las profesiones, oficios y quehaceres de los

hombres y mujeres de aquellos años, así como los productos principales que existieron

o que siguen existiendo hasta nuestros días.
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CAPITULO II:
MARCO TEORICO
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CAPITULO II: MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes de la investigación

Z.2Ma¡co Teórico y Referencial

2.2. I Historia de los inicios de la publicidad

2.2.2 Contgxto mundial

2.2.3 Contexto Nacional

2.2.3.1 Critica

2.3 Témrinos conceptuales

2.1. Antecedentes de la investigación

En el país existe muy poco material bibliográfico que sirva como referente para el

desarrollo del presente tema de tesis. La obra más reciente es la titulada " 40 años de una

PASióN,'(ASOCIACIÓN ECUATORIANA DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD, 2OI I)

que se centra en el análisis de la publicidad en los últimos 40 años en el Ecuador,

después de una breve descripción de las agencias publicitarias adscritas a la AEAP. De

su contenido destaca la recolección e investigación de material publicitario generado

desde 1970 hasta 2010 por parte de las agencias del país. Se analizan conceptos y

técnicas utilizadas principalmente en campañas publicitarias pautadas en televisión. La

obra da respuesta a preguntas como: ¿Cuál fue el comercial más recordado por los

ecuatorianos?, ¿Qué tipo de comercial llamó la atención del espectador? ¿Qué medios

han sido los más efectivos al momento de publicitar? ¿Qué es para el espectador lo más

importante en una publicidad? Finalmente, se incluye una interesante galería de

imágenes donde se muestran los anuncios más destacados con su respectiva memoria

descriptiva.

Otra investigación que se puede tomar como antecedente al presente trabajo es el libro

"Compañía de Cervezas Nacionales en la historia de la Publicidad Ecuaturtana 1887-

2005 " (ESTRADA, 2005). Dicha publicación relata la historia publicitaria de la

Compañía de Cervezas Nacionales, centrando su atención en varias de sus marcas

principalmente en la Cerveza Pilsener. Es una obra gráfrca e histórica que describe de

manera minuciosa y detallista como fue la evolución de la publicidad ecuatoriana,

mostrando cómo fue plasmada en distintos soportes con el pasar de los años y las
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circunstancias en que se desanollaban. A través de fotos de la época se muestran de

manera natural las tiendas, cantinas, bares, casas comerciales, etc., acercándonos a esa

realidad por medio de afiches y anuncios que se publicaban en diarios y revistas

ecuatorianos.

En este contexto, se enmarca la presente investigación que parte de una fuente

secundaria "La vida de cada día. El Ecuador en anuncios 1822-1939" (BANCO

CENTRAL DEL ECUADOR, 1992). Se trata de una publicación que muestra a través

solo de imágenes, concretamente anuncios publicitarios, la sociedad ecuatoriana de

fines del s. XIX e inicios del s. XX; y que los integrantes de la tesis hemos procedido a

complementar mediante el análisis de los anuncios de los años'20 y 30 que aparecen en

la misma.

Existe en el medio un desconocimiento casi general de la historia en cuanto a tendencias

que conformaron la gráfica publicitaria ecuatoriana a inicios del s. XX, puntualmente en

las décadas de los años 20 y 30, años que fueron pilares fundamentales en la gnífica

ecuatoriana. Debido al boom comercial de aquellos años se hizo mucho más evidente la

necesidad de promocionar y publicitar gráficamente los diversos productos y servicios

que estaban en boga en aquella epoca, a través de la publicación de anuncios

publicitarios en periódicos y revistas.

De esta investigación se beneficiarán las agencias de publicidad y facultades o escuelas

de diseño y publicidad, así como otras ramas afines a la comunicación visual, porque a

través de este conocimiento se aportará con datos precisos que puedan ser utilizados

como referencias o fuentes de inspiración dentro del desarrollo del diseño publicitario

en el país.

Tomando en cuenta el poco material disponible afin al tema que nos interesa,

concluimos como necesario realizar la presente investigación, la misma que de forma

segura lograÉ cumplir su objetivo de proveer de mayor conocimiento histórico-grráfico

a las actuales y futuras generaciones de publicistas y profesionales en áreas similares.
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2.2 Marco Teórico y Referencial

Nos encontramos en la antesala de una época trascendental en la humanidad, y el

crecimiento de lo que ya venía teniendo un papel preponderante en el mundo como lo

era el periódico y la imprenta.

Siglos atrás podemos encontrar al doctor francés Renaudot, quien impulsó el primer

periódico publicitario "La Feuille du Bureau d'Adresses" el cual se asemeja a lo que

son actualmente los anuncios clasificados. Tiempo después, Inglaterra seguiría el

mismo ejemplo publicando el semanario "The Public Advlser " convirtiendo a la prensa

y a la publicidad en una dupla inseparable. El proceso manejado en la época consistía

en que el anunciante pagaba por la inserción del anuncio, pero a su vez tenía el derecho

de mantenerlo publicado durante 5 números más. Se puede destacar a personajes como

Joseph Addison (s. XVII-XVIII), Henry Fielding y Samuel Johnson (s. XVIII) como

pioneros que se acercaron al crítico mundo de la publicidad.

J. Addison fue de los primeros en reflexionar sobre los anuncios y explica acerca de Ia

redacción "el gran arfe de redactar anuncios consiste en enconlrar el método

apropiado de atraer al leclor y que no le pase ínadvertido algo que vale la pena".

Segun é1, el redactor de anuncios debía utilizar diversas técnicas (grabados, tipografías

pequeñas ilegibles...) porque "puede proporcionar al lector curioso una sensación

comparable a la de descubrir un secreto" .t

Addison t¿mbién comenta en el no. 224 de "The Tatler": "Los anuncios son de gran

ulilidad para el hombre de la calle. Para ernpezar son instrumentos de ambición. Un

hombre que no es de ninguna manera lo basfante imporfante para la Gazeta, puede

colarse fácilmente en sus anuncios; de esta forma a menudo vemos a un boticario en el

mismo periódico que un ministro, o un andarín junto a un embajadol'(CHECA., 2007,

p. 23) infiriendo que el publicar anuncios otorgaba status social.

l. (--entro de Documed¡cióñ Publicitaria Disir¿l qu€ prc(.ndc lccupeff. conse¡aff y promocionar la Hi§lorir de l¡ ¡uhliodad. €ontiene infoñüació¡
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2.2.1 Historia de los inicios de la publicidad
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El historiador del periodismo norteamericano Edwin Emery (s. XIX-XX) hizo la

siguiente reflexión acerca de cómo se inició la difusión y lectura de los anuncios con fin

comercial: "A los compradores y a los que vendían al menudeo, les interesaba la salida

y llegada de los barcos. Los hombres de negocios senlían interés por enlerarse de las

condiciones en lugares raras veces mencionados por los periódicos brilánicos. El

comerciante descubrió que podía hacer llegar mas aprisa sus mercancías a sus clienles

locales si insertaba anuncios en una publicación leída por ellos" (CHECA 4'2007,
pp.24-25). A partir de este momento la publicidad adquirió gran importancia, 10 que se

hizo visible gracias a la cantidad de números de periódicos de la época, en los que se

puede observar la palabra "adverliser;', anunciante.

Uno de los personajes más importantes de la historia por su caracterización fue

Benjamín Franklin (s. XVIII), quien a sus 24 años redactó para el periódico "The

Pennsylvania Gazette", Fue el inventor de una estufa y al mismo tiempo realizó una

redacción publicitaria con el fin de promocionar a la misma. Dicho anuncio llamó la

atención de los lectores, por la redacción de su contenido, cuyo texto, decía asi: "Zos

hornillos de boca pequeña hacen que se cuelen corientes de aire frío por todas las

rendijas y es muy incómodo, ademas de peligroso, senfarse frente a ellas. En particular

las mujeres, que pasan mucho tiempo sentadas en la casa, contraen por esta causa

catarros, reúmas y deformaciones de los maxilares y las encías y han destruido

prematuramente muchas herrnosas dentaduras en estas cr¡lonias septentrionales"

(CHECA A.,2007, p. 26) Un siglo y medio después fue muy imitado, sobre todo por

parte de la industria farmacéutica.

Por estos mismos años, este mismo periódico, incluía una cuarta página totalmente

publicitaria, en cuyos anuncios se hacian presentes pequeños grabados realizados en

técnica xilognífica, imagen que se utilizaba como estrategia para atraer la lectura de los

anuncios de viajes en barco y las amplias descripciones de los productos que arribaban.

Ya en el s. XIX, marcado por su espíritu revolucionario, la fotogralía es inventada y

aplicada a los anuncios; este es el siglo en donde la publicidad llega a la madurez a

través de la prensa y de los medios impresos. Gracias al éxito de los anuncios

publicitarios y a través de las ventas, la publicidad alcanza importante rentabilidad. El

cartel también hace una entrada en la sociedad, gracias al aumento de personas letradas

impulsando mucho más la publicidad impresa por medio de folletos y volantes,
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permitiendo un auge en el comercio, haciéndolo mucho más atractivo con la creación de

almacenes los cuales requerían mayor publicidad y creatividad.
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Este anuncio de aceite de bellotas fue publicado en numerosas ediciones de 1868 del

diario madrileño " Los sucesos ", esta es una muestra de la publicidad a mediados del s.

XIX con una redacción bastante inusual, pues afirma: "esÍe vegetal descubrimiento no

liene rival en el globo, de los preconizados para el tocador, en los 5.872 años que tiene

de existencia el mundo histórico" (CHECA A., 2007, p. 55)

A inicios del s. XIX, la prensa se encarece debido a que la baja difusión no permite el

abaratamiento de costos. Puesto que el papel era muy caro, hay un uso excesivo del

espacio en las publicaciones, utilizándose un tipo de letra pequeño ilegible y

estéticamente poco atractivo. Desde mediados del mismo siglo [a pasta de madera pasa

a ser el componente esencial del papel.

Emile de Girardin, periodista francés (s. XIX) fue figura fundamental en la

transformación de la prensa ya que populariza el periódico a través de la publicidad. De

esta forma consigue que el periódico se desarrolle más lib¡emente ya que no dependía
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Es esta una época acelerada de inventos y avances que resalta la actividad comercial

mucho más aún enfatizando la necesidad de comunicar a través de la publicidad.

I

Figxr¡ 1: Anuncio de aceite de bcll{,tas
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de una persona o grupo sino de varios anunciantes. l¿ clave que e1 usaba era simple,

cuanto más bajo era el costo del periódico se vendian más ejemplares y se podía cobrar

mejor por la publicidad. A finales de los años 30, comienza a notarse en la tipografia e1

uso de negritas y un tamaño superior de la misma para resalt la primera línea de los

anuncios. Hacia finales del siglo se comienza a usar recursos tipográficos miis

llamativos e incluso el uso de eslóganes.

A frnales del siglo XIX se comienza a diferenciar la publicidad en diarios, de la

publicidad en revistas. En un inicio los editores de las revistas mostraban poco interés

en la publicidad por temor de alejar a su público considerado más culto. Pero poco a

poco comienza a resaltar la revista como medio para publicitar, ya que se comienzan a

diversificar los temas y se agrupan los públicos para cada tipo de revista, según los

intereses del momento: revist¿s de moda, femeninas, deportivas, familiares, etc.

Así mismo mejoran las técnicas de impresión y la calidad de papel dándole mayor

atractivo a las publicaciones sobre todo con e[ uso del fotograbado/fotograffa. Incluso se

abarata su costo y los precios de los envios por coreo, lo que genera una mayor y más

rápida difusión sobre todo en países como EEUU, Alemania, Gran Bretaña y Francia.

Surgen empresas fuertes las cuales a través del amplio contenido gráfico comienzan a

generar su imagen de marca-

Algunos ejemplos de revistas destacadas fi¡eron o son hasta la actualidad: en EEIIU

Harper's Bazaar (1867), Vanity Fair (1868), Lde Magazine (1881), Cosmopolitan

(1886), The National Geographic Magazine (1888), Vogue (1892), Readers Digest

(1922). En Europa la francesa L'illustration (1843-1944) luego de la guerra resurge

llamada France-Ilustra¡ion (1945-1957), La ilustración Española y Americana (1857-

1921), Blanco y Negro (1891), La Esfera (1914-1931), La Unión llustrada ( l90l -1931)

revista principalmente ilustrada y de abundante contenido publicitario.
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En el período entre guerras, las revistas viven su mejor época con un elevado contenido

publicitario, hasta que a mediados del s. XX se desplaza su auge debido a las grandes

audiencias que registra un medio tan masivo como la televisión.
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Figura 3: Portada de revista Harper's Bazar dc1867,7 Figura 2: Porta da ,qevi.r lu Voguede7910.1

2.2.2 Contexto mundial

La década de los años 20 se desarrolló en un contexto critico debido a que los países de

todo el mundo tuvieron que afrontar las consecuencias que había generado la primera

guerra mundial. Entre los hechos más relevantes que influenciaron al diseño gráfico de

aquel entonces, se pueden citar los siguientes:

! Estados Unidos tuvo un acelerado desar¡ollo económico después de la primera

Guerra Mundial, donde la indushia publicitaria adquirió fama y atractivo hasta

convertirse en un referente de la nación norteamericana.

F Nace el Cartel ruso, caracterizado por elementos político-sociales al servicio de

1a revolución.

ts Durante las primeras décadas del s. XX se emplea el fotomontaje para el diseño

de carteles de la mano de la vanguardia constructivista.

D La publicidad busca reflejar la evolución tecnológica y de productos de consumo

masivo en la sociedad.

! El cómic se hizo popular en esta éposa, donde aparecieron personajes clásicos

como Tintín, el gato Félix o Popeye.

2 FuenÉ inu3.n: Viñla8e Covers: Hare/s Beúr La prinlcra ¡elira d. mda :{olirnlbre 1867 Leído el 20/062013 dei

htqr:'/2.bp.bl08spot con X¡r9HQjNAFPQ,'IVoNwXl'\¡ryI AAA A AAA A A AU/pLN-l7wq1-10 t I 600/ha&üs+baza¡í p.eNE. t issu. I I 8 67 jp8

-1 Fucnte imatcD: |ortada Relist. Vo8uc. Un¡ de la6 prim€ras porrdss de la reürt¡ Vogu.. Leído el 20/061201 3 dc

httr:rmedi¡-c¡che'e.0.pinimg.com 2361 8. 28/7./8!2E r€ I fil949.a35a I cAe5a486d8 f,I jpE

F:t)coM E.9POI,
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) Como consecuencia del crack de la bolsa de New York, las agencias de

publicidad ernpiezan a ampliar servicios y recursos, como la investigación del

consumidor que proporciona datos sobre clientes y mercados a escala nacional,

generando una publicidad más efectiva.

La década de los años 30 fue la antesala de lo que sería la segunda guera mundial,

donde los países de Asia, Norte América y Europa trataban de fortalecer su economía y

consoIidar sus gobiemos. Como hechos relevantes se citan los siguientes:

)> En España se crea la Asociación de Empresas de Publicidad.

} La publicidad vinculó los productos con el patriotismo en épocas de guerra.

P En la moda, la elegancia fue la premisa fundamental, donde se destacaban las

siluetas femeninas y las prendas entalladas.

F Durante la guerra y debido al avance del comunismo, la sociedad

norteamericana tenía la paranoia del control mental, ejercido a través de la

publicidad subliminal.

2.2.3 Contexto Nacional

Durante la década de los años 20, la joven República del Ecuado¡ aún no consolidaba su

identidad socio-política, debido a las grandes diferencias que exislían dentro de su

territorio, segregado por provincias y 2 regiones principales: el Ecuador Costeño y el

Ecuador Serrano.

Además en estos mismos años surgió en e1 Ecuador un nuevo status social, la clase

media. Era una sociedad de nivel educativo y cultural alto, pero que estaba abierta a

desafiar los pensamientos de la epoca con sus propios ideales que se encontraban

ínfluenciados por las realidades que ocurrían tanto en Europa como en Norteamérica..r

Un pensamiento revolucionario que pretendia dejar atrás las ideas político-sociales

conservado¡as que se desarrollaban en el Ecuador de la época, e implantar ideales

mucho más reales y apegados al nuevo orden mundial que se había establecido luego de

la primera guerra mundial.

4. LOPEZ. P (2012) t.as van8Edias hcrari¿s cn.l Ecu.dor dc los rnos 20-30. y la pdm.cía dcl 'tealismo social". Ecuador Arqueologls y

Diplonucia. hup://arq o.ologiÁ-diplo¡racifl-ecuador.blogspo!.co /201 2/ I 2r l¿e-van8uüdjás-litere.ia¡-cn -cl.hntrl

EDCOM

Página 34

E,9POI,



Análkk dt los Arynctd Pablicitarias d¿ las Décadas dc los Años 20 y 30 .n .l Eclado¡.

En este contexto, en revistas como Hélice, Antorcha, Caricatwa y Claridad se

comenzaba a notar la influencia de los "ismos" euopeos (el simbolismo, el cubismo, el

fauvismo, el modemismo, el expresionismo, el futurismo, el dadaísmo, el surrealismo).

F¡gura 4: R¿yisto fr¿li¿?. 5

Pero no fue hasta ya entrando los años 30, cuando estas ideas revolucionarias y abiertas

a la concepción de las nuevas tendencias intemacionales que se generaban en aquella

época, se comenzaron a cristalizar dentro del país.

Pero toda esta revolución a nivel estético-cultural venía también influenciada de tintes

socialistas propios de las ideas que acompañaban las tendencias políticas de la época,

siendo Rusia su gran representante en aquel entonces. A todos los partícipes de este

movimiento formado en el país se los denominó la "Generación del 30', ctyo

pensamiento con el tiempo y desarrollo se llegó a conocer como el "Realismo Social",

persuadiendo los ideales de artist¿s y literarios del Ecuador quienes lo plasmaron en sus

obras.

Los anuncios publicitarios fueron utilizados por la necesidad de promocionar y dar a

conocer los distintos tipos de productos que se oomercializaban en las ciudades del

Ecuador de aquel entonces. El periódico, por ser un medio impreso masivo y de

publicación diaria se convirtió en uno de los principales aliados de la publicidad pues

llegaba a una mayor cantidad de personas de manera cootinua, siendo los anuncios

clasificados los más demandados por este medio.

5. Fuco¡c imalc¡ Rcüsra tl¿lic.: hupr,4.br.blogsp§lcon/_$'sYYsRwE90rSmYxRY2c5$IAAAAAAAAAIUiEp6\,*gFiF0/s1fio-

hrR.tisr¡ -H!licc-031 jps
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Con el tiempo, los inversores se dieron cuenta que la revista también era un medio

factible para la publicidad puesto que éstas podrían segmentar el tipo de público al cual

se dirigían de acuerdo a su temática, sean estas deportivas, sociales, políticas, de moda,

etc

2.2.3.1 Crítica

Emitir comentarios y analizar situaciones desde un punto de vista particular sea

personal o grupal representando a una comunidad, religión, profesión o cualquier

entidad son reflejos de la manera de ser de una cultura.

En el contexto que compete a esta investigación, se analizarán los anuncios publicitarios

desde una perspectiva objetiva respecto al tema con el cual la publicidad se ve

relacionada (violencia, consumo, discriminación, ideologías, etc.) y desde un análisis

estético-comunicacional.

Para hacer un análisis profundo de un anuncio publicit¿rio hay que ir más allá de la

simple observación. Hay que tener una mirada crítica y analífica, que si bien debe ser

referenüe a la parte técnica no se puede dejar de lado el análisis conceptual de un

determinado anuncio, para lo cual se requiere ser imparcial y no dejarse llevar por el

gusto o la visión estética particular del espectador acrual.

Sin crítica no existe creatividad, ya que se tiende a caer en la mecanización de los

procesos. A través del criterio se puede dilucidar si una gráfica es estética y

conceptualmente correcta y alavezsi es aplicable para su marca y época.

En la critica publicitaria es importante la neutralidad, el poder salir del trillado y poco

valorado cliché: es bonito o es feo, la crítica debe ir más allá, hacerlo de manera

constructiva y a profundidad. El conocimiento crítico se lo logra a través del estudio y

la experiencia y esto se obtiene en el transcurso de un tiempo dedicado al ejercicio de la

profesión. Ser crítico no significa aportar desde otros puntos de vista en determinado

mensaje publicitario, sino contribuir con nuevas ideas para mejorar las futuras

publicidades a realizarse.

La publicidad se puede deñnir como una disciplina y herramienta del marketing que

busca comunicar un mensaje comercial que persuada al público objetivo, a través de
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medios de difusión convencionales y no convencionales, y que genere en este la

necesidad de adquisición del producto o servicio que se está ofreciendo.

La publicidad junta los valores y ventajas de un producto o servicio predeterminado

para posicionarlo dentro de la mente del consumidor, y de esa forma este lo identifique,

lo diferencie y genere en él una única percepción del producto.

El método base que la publicidad utiliza es la "persuasión", que a su vez es [a finalidad

primaria de la publicidad. Se genera a base de una idea conceptual que busca generar

una ilusión o promesa básica para el consumidor, luego lo desarolla y lo difunde a base

de soportes visuales, auditivos y audiovisuales para que transmitan el mensaje que

genere, incremente y determine el interés que tiene el consumidor sobre el producto o

servicio que se publicita.

2.3 Términos conceptuales

Esta investigación tiene un contenido histórico relevante para la sociedad ecuatoriana, y

de forma mucho más influyente, en el área gráfica y publicitaria del Ecuador, tanto a

nivel académico como profesional donde será de gran aporte para los proyectos que

necesiten este insumo.

A continuación se menciona un pequeño glosario de términos y áreas de trabajo dentro

de la industria gráfica y publicitaria que haní mucho más factible el entendimiento y

enfoque de esta investigación:

Agencia de Publicidad:

Es una organización independiente de servicio profesional, que planifica y rcaliza

comunicaciones en masa y provee su talento para el desarrollo de las ventas, el que se

integra a los programas de marketing y relaciones públicas. Las agencias de publicidad

son empresas dedicadas a la prestación de servicios relacionados con la creación,

ejecución y distribución de campañas publicitarias, en la cual se encuentran personas

naturales o jurídicas que se dedican profesionalmente y de manera organizada a crear,

programar o ejecutar publicidad por cuenta de un anunciante.

EDCOM

Página 37
ti.tPot,



Análisit de los Anuncior Publicitaños le las Dó¿adas de los Año§ 20 | 30 en e¡ Ecaador.

Anuncio Publicitario:

Soporte visual que comr¡nica un mensaje publicitario

Antropologia:

Ciencia que analiza el comportamiento humano en el sí de la cultura.

Aviso:

Inlorme o advertencia que se transmite a uno o varios individuos

Director de Arte:

El director artístico es la persona responsable de dirigir los equipos de diseño artístico y

de diseño de producción, en toda clase de obras que contengan un cierto aspecto visual

y artistico, lo que abarca medios de comunicación y expresión artística como la

publicidad, el cine, la edición de libros, la prensa, los videojuegos e incluso internet.

El director creativo es la persona encargada de generar el concepto comunicacional

dentro de una campaña, producto o servicio para su posterior desarrollo. Por lo general

tiene a cargo en su equipo de trabajo al diseñador gráfico, director de arte, redactor

creativo, fotógrafo.

Diagramación:

Es el acto de diseñar un esqucma gráfico, fomrato de una publicación.

Escuelas de Diseño Gráfico:

Son unidades académicas responsables de la preparación en el área de Diseño Gráfico.

Su objetivo es impartir conocimientos de comunicación visual orientados a ser

utilizados en forma práctica a través de los distintos formatos y medios de difusión.

E stética:

Conjunto de elementos estilisticos tomados en crlenta para la apreciación de la belleza
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Conjunto de características que definen una tendencia propia

Grabado:

Técnica de impresión que reproduce una imagen la cual se genera a través de la

impresión de láminas (madem, cobre, zinc, piedra, etc.).

llustración:

Grabado o dibujo que compone parte de un mensaje.

Publicidad:

Difusión de anuncios de índole comercial para atraer a compradores, espectadores,

usuaflos, etc

Publicista:

El publicista es un comunicador comercial que intenta incrementar el consumo de un

producto o servicio a través de los medios de comunicación. A través de la

investigación, el análisis y esrudio de numerosas disciplinas, tales como la psicologia,

sociologia, antropologia, estadística, economía, etc. que son halladas en el estudio de

mercado, se podrá desarrollar un mensaje adecuado para el público-

Tendencia:

Ideas de diferente índole ya sean económicas, políticas, religiosas, artisticas, etc., que se

inclinan hacia una determinada dirección.

Tipografía:

Es la forma gráfica de expresar el lenguaje de una determinada cultura o sociedad

Son aquellas que tienen remate o adornos al final del carácter, su principal caracteristica

es que le otorga estilo a [a letra, ya que sus remates permiten diferenciar a las mismas

por sus rasgos finales. Se clasifican en romanas antiguas, modemas y egipcias.
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Carrera

Figura 6i E¡emplo de tipografía RonanaAntigua

Romanas Modernas:

Sus principales rasgos diferenciadores son que la serif es lineal, la dirección del eje de

engrosamiento es horizontal. Las romanas modemas también son conocidas como

Didonas, nombre formado por los nombres de Fermín Didot y de Giambattista Bodoni,

COMPAÑ¡A ANÓNIMA
cAPtTAl- $ 5.ooo.ooo.
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Fi8ura 5: Ejemplo deTipogr¿fias con Seril

Romanas Andguas: son aquellas tipografias cuya característica consistía en que las

te¡minaciones de sus serifas eran finas, la dirección del eje de engrosamiento es en

diagonal y los tazos son variables van desde los ascendentes finos a los descendentes

gruesos.

Banco Gomercial
i v Asrícola

I I I
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se dice que el lenguaje de estas tipografías trasladan a la época de la Revolución

Indusfial.

Figura 7: Eiemplo dc tipografia Romana Moderna

Romanas Egipcias: Aparecieron en el s. XIX para uso publicitario. Su característica

principal esta en los remates, muy gruesos y por lo general cuad¡ados.

Figura 8: Ejemplo de Romanas Egipcias

tea,tro CoLlser¿un

\l úll?
Cl.fJ¡La? tla¡l
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Tipografias sin serifa, sazs serfo palo seco:

Es aquella que c¿¡rece de terminaciones o adornos, es decir que su terminación es recta.

Se clasifican en Geométricas, Grotescas, Omamentadas y Humanísticas,

Fisura 9: [jcn)plo dc f ipogr¿fias sin Serif.

Geométricas:

Se basa en formas y estructuras geométicas, normalmente monolíneas. Se emplean

deliberadamente las mismas curvas y líneas en tantas letas como sea posible, la

diferencia entre las letras es mínima.

Figura 10: Eiemplo de C€ométricas.

ussol¡ni

BU¡CK
EL coMPAñERo INSEPARABLE
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Grotescas:

En Europa son denominadas corno Grotesque y en América se las conoce como Gothic,

son derivadas del tipo egipcia cuya diferencia reside en que en este caso, no lleva los

remates. Las grotesoas forman una familia muy amplia de tipos con diferentes variantes:

redonda, cursiva, negrita, semi-negrita, ancha, fina, dichas variaciones son una de las

principales ca¡acterísticas de las grotescas actuales.

Fjgura 11: [jemplo de Crotescas

0rnamentadas:

Son tipografias que eran utilizadas para adomar los textos, inicialmente solo se

decoraban las letras capitales pero con el tiempo se le dio realce a los títulos, adornando

todas las lefas que componen el mismo. Dentro de los tipos de omamentos se utilizaban

en su mayoria textura, formas, trazos irregulares que le daban un toque de distinción y

hasta en cierto modo rompían esquemas de 1o que era la tipografia tradicional.

E D(:OM

Págína 43

ESPOI,

FABRgC&
CIOARROS Y CIOAFF'LLq:

74

¡
t
{

t\
_t

. iia:

il -";rji



Análisis de los .l¡y¡clos Pablicitarios dc lds Décadü ¿c los Años 20 J 30 en .l Ecaadol

FUEGOS ABTIFICIALES

Figura 12: Eiemplo de Ornamenladas.

Humanísticas:

Este tipo de sans serif está basada en las proporciones de las romanas. Las mayúsculas

inscripcionales y el diseño de caja baja de las romanas de los s. XV-X\rI. No son

monolíneas y son una versión de la romana pero sin serifa.

Figura 13: tjjemplo de Huñanlsti.as

Vanguardia:

Movimiento ideológico, político, Iiterario, artístico, etc.

Nota: Los conceptos d¿frnidot e" ere puntoJúe,ohCeaetu lot o ttuni del cñtetio pe$oml de los idt¿sraÍlt fu ettu tesis.
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CAPITULO III:
METODOLOGIA
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CAPITULO III: METODOLOGÍA

3.1 Modalidad de investigación

3.2 Tipo de investigación

3.3 Técnicas de recolección de información

3.4 Población y muestra

3.1 Modalidad de investigación

La presente investigación se ha basado en una metodología descriptiva a partir de la

recopilación y clasiñcación de los anuncios publicitarios de los años 20 y 30 extraídos

del libro "La vida de cada día, el Ecuador en avisos 1822-1939" del Fondo

Audiovisual del Archivo Histórico del Banco Central del Ecuador.¡ Se trata de una

recopilación histórica de anuncios publicitarios que reflejan la vida diaria de los

ciudadanos de aquella época desde todos los campos: económico, social, político y

culoral, sólo a través de imágenes.

El libro consta de una selección de anuncios de diarios, revistas, anuarios y guías

comerciales, que siguen un orden cronológico y una ubicación geográfica que abarca en

su mayoría las tres principales ciudades del Ecuador: Quito, Guayaquil y Cuenca.

Como el libro solo muestra imágenes, la finalidad de este estudio es complementarlo en

primera instancia, mediante la descripción de cuáles eran las tendencias gráficas en [a

publicidad de aquel entonces y como consecuencia, obtener datos que permitan

reconstruir a modo teórico el entomo económico, social y cultural en la cual éstas se

desarrollaron-

Por ello, se optó por una modalidad de investigación tipicamente social de carácter

histórico que llevó a segunda instancia, a analizar la repercusión de los principales

elementos iconográflrcos de esos años en las décadas posteriores; para finalmente,

aplicarlas al diseño de una revista destinada a agencias de publicidad.

6. CoLECCIóN INIÁCENES ( I 9921 N' E, B¡ñ.o Cen rrul d.l Ecurdor, Quiro. pp. ?8 I Anuncios ex tnidos d. la pásina I 5 6 ! lá 235
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3.2 Tipo de investigación

La tesis ha asentado las bases de su investigación empírica de tipo exploratoria en la

utilización de una metodología de investigación mixta, cuantit¿tiva y cualitativa. Su

frnalidad es la de proporcionar, como ya se ha mencionado, datos descriptivos de un

tema del que no existen estudios previos de similares características en el rlmbito

nacional. Estos datos, se han obtenido previa clasificación de la información recopilada,

qve a posteriori ha permitido la cuantificación de distintos parámetros en ellas

contenidas (tipología de los anuncios, de la publicidad, de las técnicas, de la orientación,

de la diagamación, de la tipografia, etc.).

La interpretación cualitativa de estos datos eskdísticos, ha permitido de manera

inductiva, establecer una medición comparativa de los gustos estéticos y conductas de

consumo predominantes, entre otros aspectos, de los ecuatorianos de un período

concreto de la historia del pais, a través del análisis exhaustivo de los anuncios

publicitarios recopilados en el libro "La vida de cada día, el Ecuador en avisos 1822-

1939" que a su vez muestran anuncios publicados en periódicos tales como E/

Comercio de Quito y revistas como Caricatura o Social Cine,

Este proceso interpretativo de la información ha servido para percatarse de cómo la

sociedad ecuatoriana de los años 20 y 30 se apropió de otros modelos, de grandes

referentes de la imagen visual.

3.3 Técnicas de recolección de información

La técnica de clasificación de datos utilizada para el desarrollo del presente estudio, ha

sido la propia de [a gestión del patrimonio cultural documental, es decir, la elaboración

de una ficha técnica por cada anuncio publicitario. Su finalidad ha sido la de categorrzar

la información contenida en cada anuncio, de una manera eficaz y sistemática, para un

mejor y más rápido análisis y comprensión de la información.

Otra de las ventajas de esta técnica, ha sido la definición de panímetros especificos en

las diversas categorías que se tomaron en cuenta en el análisis de esta investigación, y

de esta manera obtener datos cuantitativos que permitan realizar cuadros estadisticos

para su estudio.
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Dentro de los parámetros generales como son la imagen y la tipografia, se han

establecido 8 categorías, las cuales son: Tipo de Anuncio, Tipo de Publicidad, Técnica

Gráfica, Orientación, Tipografía con Serifas, Tipografía sin Serifas, Familia Tipográfica

y Estilo de Diagramación, que permiten una clasificación exacta y puntual del tipo de

información que se recoge en cada uno de los anuncios estudiados.

GEEE EEI

TIEEE-
@

Figlra 14: Foñrato dc fichs técni€a
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Fiaura l5: Ejemplo dc ficha con aEuncio publ¡citár¡o

3.4 Población y muestra

Para este estudio se tomaron en cuenta I 16 anuncios publicitarios del libro "La vida de

cada día, el Ecuador en avi.sos 1822-1939" que corresponden a [a década de los años

ll[Itlü8l9u

f@!¡lr
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20 y 30 por lo cual se desarrollaron igual número de fichas para su respectiva

descripción y anrilisis.

3.5 Procedimiento metodológico

) La primera categoría cuantificada fue la tipologÍa de anuncios. La

clasificación en las fichas técnicas nos indicó que existían para la década de

los años 20 dos tipologías de anuncios el publicitario y el informativo.

} La segunda categoría corresponde a la tipología de publicidad. AI revisar

todas las fichas se concluyó que a través de Ios diferentes anuncios lo que

más se publicitaba eran productos o servicios.

) La tercera categoría corresponde a la técnica gráfica utilizada en los

anuncios, donde debido a la gran variedad de técnicas se tomaron las más

relevantes, las cuales son: ilustración, grabado, fotografía y pintura, Y en el

caso de que el aviso no contenga una imagen se dejó la opción de ninguna.

) La cuarta categoría corresponde al orientación del aviso, pues en los

anuncios que se revisó, estos estaban en orientación vertical y horizontal.

P La quinta categoría corresponde a tipografía con serifas, estilo que se

encontraron en varios anuncios publicitarios. Esta consta de las siguientes

opciones: romanas antiguas, romanas de transición, romanas modernas,

egipcias e italianas.

P La sexta categoría corresponde al grupo de tipografía sin serifas, que

también fue muy recurrente en los anuncios analizados. Entre ellas

encontramos varios estilos: grotescas, neogóticas, geométricas,

humanfsticas, manuscritas y ornamentadas.

> La séptima categoría nos indica la familia tÍpográfica a la cual pertenece el

texto analizado en los anuncios publicitarios. Aquí se clasifican en: negrita,

cursiva, 3D, perfilada, rellena y normal.
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P La octava categoría se refiere al estilo de diagramación, que se encuentra

clasificado de la siguiente manera: ventana, espacios, panel, simetría,

asimetría, superpanel y circus.

A continuación, al lado cada gráfico se describe brevemente lo más relevante de su

interpretación.

Años 20

En esta investigación fueron analizados 69 anuncios, correspondientes a la década

de 20.

1. Tipo de Anuncio
I Publ¡c¡tario I lnformativo

La mayoría de anuncios son de tipo
publicitario, quedando un rezago de

anuncios informativos más lfpicos de

décadas anteriores. La grál'ica muestra

la gran expansióD e implementa.ión
del a¡u¡rrio publicitario en la década

de los años 20.

Gránco 1: Tipo de Anuncio.

t3%

87%
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2. Tipo de Publicidad

¡ Producto ¡ Serv¡c¡o

65%

Gráfico 2: Tipo de Publicidad.

3. Técnica Gráfica

o%
I llustrac¡ón

r Grabado

L Fototrafia

¡ Pintura

r N¡n8una

9.4 48%

Cr'áfico 3: Técnica Cráfica.

La mayoria de anunc¡os,
publicitan productos de

diferente índole de la época,

d€bido al boom comercial e

industrial que se vivía. Dejando

en segundo plano a los anuncios

de servicios.

En la categorÍa técrrica gráficá

se encu€ntren varias opciones,

en la cual destaca el uso de Ie
ilustración técnica

do¡ninante y relegando asf a

segundo plano al grahado, que

tuvo un uso moderado dentro
los anuncios.
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Añtilisit de los Añuñ.¡os Publ¡c¡tülas de lis Décddas de ln6 Años 20 r i0 .n ¿l Ecuadot-

4. Orientación

I Vertical r Horizontal

Gráfico 4: orientación

Gftifico 5: TipogralÍá.

5. Tipografia

¡ CON SERIFAS

¡ SIN SERIFAS

47%

53./"

En cuanto a orienLación, el

grálico r¡üestre un uso

meyoritario en

publicaciones de anuncios

de forma vertical,
¿ontrárrestándó el uso de

publicaciones de forma
horizontal.

En la categoría de tipogralíá se

puede notar un porcentaie

muy similar en cuanto al uso

de Lipografias con serifas y de

Lipograflas sin serifas, esto

d.hido a que los diseñadores

experinrentabe¡ con los tipos
de letras en los anuncios.

61%

F,DCOM

Págino 52

E.IPOI,

39%



Análisis de los Anunclos Pablicitarios d¿ las D¿c&las de ks Años 20 ! 30 en el Ecudot

5.1. Con Serifas

3%

2./"

a Romanas Antiguas

I Romañas de Transic¡ón

¡ Romanas Modernas

r Eg¡pc¡as

¡ ltal¡ana

En Ias tipografías con s€rifas

las Romanas Antiguas, eran las
que Éozaban de más

popularidad en la épocá

dominando la categoría,

relegando a segundo plano y

aon un porcentaje nrucho más

reducido a las egipciás,

como s€ muestra en e¡ gráfico

de tipografías sin se fas, las

ornamentadas y las Grotescas

comparte¡l ün porcentáje muy

similar en cuanto a su uso,

como se mencionó antes, esto

cs debido a Iá

experimentación en este

Gráfico 6: Tilograña con Serifas.

5.2. Sin Serifas

t Grotescas

¡ NeoEóticas

¡ 6eométricas

I Humanfsticas

r Manuscr¡tas

¡ Ornamentadas

Grálico 7: Tipografía sin Serifas
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71Yo

51%

71%

6. Familia Tipográfica

7. Estilo de Diagramación

o%
t%

En este gráfico se puede

apreciar clára

renden.ia por el uso de las

negritas, que eran

mayorm€nte utilizadas para
dár realce al texto del
ar¡ur¡cio. La normal y
cursiva comparten tamhién
un pequeño porcentaje en

cuento a su uso en

En esLe gráfico la

diagramación de tipo
Circus, tiene un S0oá de

uso mayoritario, seguida

muy de cerca por el uso

de La simet¡1á. Esto

último va de la mano con
la influencia que ej€rció
el estilo,4rt Ded eñ l^

I Negrita

¡ Cursiva

¡3D

t Perfilada

! Rellena

r Normal

6rálico 8: Famitia Tipográfica-

I Ventana

I Espacios

I Panel

I S¡metrfa

¡ Asimetría

r superpanel

I Circus

o%

Gráfico 9: Estilo de Diagramación.
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54%

Origen

Cráfico 10: Origen.

Crálico 11: Cama Cromática

Gama Cromática

4
ooA

l2 Colores

l3 C-olores

r CMY(

r Blanco y Netro

En cuanto a Iá fuente
primaria de los anuncios, se

Dola una leve mayorfa en la
publicación en periódicos

frente a la tendcnciá de la
publicación en r€vistes.

En este gráfico, se nota
claramente el predominio del
blanco y negro. En un segundo
plano queda el uso dé 2

colores, que fueron
aumentando con el pasar de

los años.

I Periód¡co

! Rev¡sta

36%
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Anális¡s ü los Anurclú Ptblicitarios de las Décsdas d¿ los llños 20 y 30 ¿n el Ecaado¡.

Años 30

En esta investigación fueron an alizados 47 anuncios, correspondientes a la década

del 30.

1. Tipo de Anuncio

r Publ¡citario I lnformativo

4%
En cuanto a ¡a lipología de

anuncio, eo esta década se

puede notar lá superjoridad
del tipo de anuncio
puhlicitar¡o de uná forma más

marc¿da y casi toLal, con

respecto al tipo de anuncio

informativo, convirtiéndose
écr¿ én 

"n 
rp7,rñ.1¿l ñ,.irl.

Siguiendo ta tendencia dc la
década anterior, la püblicidad
de Producto remarca aún más
su superioridad cn cuanto a

anuncios publicitarios,
dejando muy rele8ado a los

anuncios que publicitan

2. Tipo de Publicidad

¡ Producto I Serv¡c¡o

Gráfico 13: Tipo de Puhlicidad.

26%

'1404
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Anál¡sk .le los Anwclos Pttblici ar¡os de las D¿cadat de los Años 20 t 30 en el Ecuador,

3. Técnica Gráfica

o%

¡ llustración

r Grabado

¡ FotoSrafla

¡ P¡ntura

r N¡ntuna

Gráfico 14: Técnica Cráfica.

4. Orientación

IVertical I Hor¡zontal

30%

70%

Gráñco 15: OricntacióD.

El gráfico muestra una

supremaclá de la ilustración
corño técni.a gráfica, debido al
uso del aómic y caricaturas en

las publicidades, dejando de

nuevo en segundo lu8ar al
grabado.

La orieotacién vertical
si8ue siendo la tendencia

eñ ¿ste dé.ada con

réspecto ala horizont¿l-

t3%

r0%

t3%
64%
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260/"

74%

5. Tipografia

Cráfico 16:Tipogratia

r CON SERIFAS T 5IN SERIFAS

5.1. Con Serifas

o%

En cüanto a la tipograffa, se

puede ¡¡otar en el grálico ¡a

creciente tendencia al uso

de los tipos sin serifas,
pues estos comenzaron a

ser utilizados de manere

más continua, ya que

hacían más fácil la lectura
d€l mensaje.

Las romenas antiguas

cont¡núan siendo la

lipografia con serifas nás
utilizada, se8uidas de las

romanasde transición.

¡ Romanas Anüguas

! Romanas de Transic¡ón

¡ Romanas Modemas

¡ Egipcias

I ltaliana

cráñco 17: Tipogrefía con Serifas.

4%

73%

570426./.
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29%

77%

27% 6v.

5.2. Sin Serifas

oo/.

A causa de la experimentación
cor¡ tipos de letra desarrollada
en esta déczdz, las

ofnamentadas y manusclitas
ñi€ron los tipos nás utilizedos
por los diseñador€s, debido a

la libertád creátivá que

permitÍan al momento de

transmitjr un mensaje,

En el gráfico Familia
Tipográfica, tonra

importáncia el uso de las

normales seEuido de la

[etrita y la cursivo.

a Grotessat

a Neogóticas

r Geométr¡cas

¡ Humanfst'icas

r Manuscritas

a Ornamentadas

Cráfico 18: Tipografla sir Serifas.

6. Familia Tipográfica

r Negr¡ta

¡ Curs¡va

¡3D

¡ Perñlada

r Rellena

I Normal

7% zv.
3%

Gránco 19: Familiá Tipográfica.

30%
38'/"

23%
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7. Estilo de Diagramación

I Ventana

I Espac¡os

r Pan€l

r Simetría

r Asimetrfa

r Superpanel

r¡ C¡rcus

6r'áflco 20: Estilo de Diagra¡nación

Origen

r Per¡ódico

r Rev¡sta

26%

74%

Cráñro 21: Origen.

El estilo de diagramación

simétrico asciende al

pr¡mer lugar en cuanto a

su uso, con re§pecto a la
diag¡añación asimétrice y
vent¡na. Existe una

lendencia al equilihrio de
pesos visuales en las
gráficas.

l,as publicaciones en las

revistas, en compáración a

la década de los 20, Lienen

un auge Dayor y se

convierten de esla manera

en el f¡tedio predilecto pará

puhlicitar, siendo el

periédico relegado a un

segundo lugar.
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Gama Cromática

r 2 colores

¡ 3 colores

. CMYK

I Blanco y Negro

Al igual que en la década

de los 20, el uso del blanco
y oegro sigue siendo una

tendencia mayoritaria, e

igualmente se le agré8a un

segundo color para

ge¡erar contrasLes o

resaltá) alguna parte del

anuncio.

Gr'állco 22: Gama Cronrática.

36%

75%
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CAPITULO IV:

ANÁLISIS E INTERPRETACIÓN
DE RESULTADOS
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CAPITULO TV: ANALISIS E INTERPRETACION DE

RESULTADOS

4.1 Prooesamiento y análisis de los anuncios de los años 20

4.1 .1 La composición

4.l.l.l Diagramación

4 . I . l.2 Disposición vertical vs horizontal

4.1.1.3 BN vs color

4.I .2 Técnicas

4.1 .2.1 Ilusración

4.1.2.2 Grabado

4.1 .3 Tipología anuncios

4. 1.3. 1 Anuncios publicitarios

4. 1.3.2 Anuncios informativos

4.1 .4 Tipología producúos

4.1.4.1 Vestimenta y accesorios

4.1.4.2 Alimentos

4.1.5 Tipologia de servicios

4. 1.5. 1 Enüetenimiento

4.1.5.2 Hotelería y Turismo

4.1.5.3 Imprenta

4.1.6 La Tipografia

4.1.6.1 Las partes de la üpografia

IiDCOM
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At ólisit d. los Anu¡cios Pubücilo¡ios d¿ las Décadas d¿ los Años 20 ! 30 en.l Ecr/atlor

4.1 .6.2 La tipografia y las vanguardias.

4.\.6.2.1 La tipografia y el cubismo

4 .l .6 .2 .2 La tipografia y el futurismo

4.1 .6.2.3 La tipografia y el dadaísmo

4.1.6.2.4 La tipografia y el constructivismo

4.1.6.2.5 La tipografia y la Bauhaus

4.1 .6.3 Tipografias oon Serifa vs. sin Serifa

4.1.6.3.1 Tipografias con Serifas Romanas Antiguas.

4.1 .6.4 Tipografias sin Serifas Omamentadas vs. Manuscritas.

4.1 .6.4.1 Familia Tipográfica.

4.1 Procesamiento y análisis de los anuncios de los años 20

Finales del s. XIX e inicios del s. XX fue una época que afrontó importantes cambios,

entre ellos la aparición de diversos inventos (máquina de coser, liimpara eléctrica,

cámara fotográfica, etc.) que se hizo necesario publicitar para ser comercializados.

En este contexto, la publicidad a través de los medios impresos, se posicionó y pasó a

ser vista por la sociedad como una necesidad de comunicación. Gracias a la publicidad,

los medios impresos crecieron de manera acelerada, destacando el periódico, la volante

y el cartel, siendo los anuncios publiciwios los primeros a los que los nacientes

anunciantes recurrían para publicitar sus productos.
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Anál¡s¡s de los Anuiclos Pabücitarios il¿ las D¿cadas de los Años 20 ! 30 eñ .l Ecuado¡.

IUAN MANUEL URAGA

DtTAltL¡)C¡lX) ll§ tfl7

C¡llc Chll. No. 208

Cable URAGA

Corcos: 485

T¿léfono: No. 1847

¡cENCras

REPBESENTACIONFS

Corúsiooca d€ C¡Bar EuroPas 7 Amcricür¡!

Rclcrü¡ci¡s e Solic¡lud

GUTYI'QI,TL E(;U^DOn

Figura 16: 
^¡uncio 

püblicado cn Diario América Libre de Cuayaquil - 1929

La fotografía tuvo su nacimiento en esta época seguida del cine y la radio, siendo éstos

un soporte e incantivo para que la publicidad pueda establecerse en medio de una

sociedad que no estaba acostumbrada al consumismo. Este hábito tomó relevancia

después de la primera guerra mundial, en donde el ser humano se permitió volver a

comenzar, explorando y dando cabida a nuevas áreas como 1o eran la imprenta y la

publicidad.

El principal tema para los anuncios de esta categoría eran los anuncios clasificados,

donde se solicitaba personal para cumplir distintas labores, principalnente

agropecuarias, artísticas, invit¿ciones a servicios religiosos, la promoción de lotes de

terreno o de carácter social.

EDCOM
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Los anuncios analizados en la presente investigación muestran como los primeros

carecían de imagen y/o la que tenían, ocupaba un espacio muy pequeño. Pese a ello

dichos anuncios llamaban la atención de los consumidores en auge y pronto empezaron

a llenar páginas enteras de periódicos, creándose un modelo de negocio por parte de las

imprentas de la época.



Andlish de los Antnclas Pablicitaios de la.t Décddas de los Años 20 ! 30 eñ el Ecuadoi

EICómEb Ooto, 2A M.yo 1923 BC

2.0mTRABAJAD0R[§ S0ilflTA[t lt{G${I0 vil.l}Ez
Dc¡dc cl dir l5 dc iunio, quc dará principio r ¡u iI0llEI{DA' Propor-

ciona gretir ¡ ¡u¡ cnplcrdo¡ y jornaleror

ALoJAM¡ENTo EN CASAS CoN SERVTC¡o§ D[ AGUA PoTrBLq
LUZ EI"ECTRICA, DE§ACUE§ Y ASISTTNCIA MID¡CA

Sur grander ¡lmaccnc¡ ¡urtido¡ con tode ch¡c & mercrdrríar, vcrti-
dor, vívcrc, útilcr, &. &., vcnden r cuplcrdor y obrcror r prctio

dc co¡lo

JOM¡AIES DETDE UN SUCRE SF§FT{TA CTIITAVOS A DOS SUCRE§

No olvide urtcd quc dcsrle cl dh 15 dc Jr¡¡io

Dos iltt J0RI{lr[R0s
Encontrrrín ocuprción cn cl INGEI{I0 VALDEZ ¡it¡rdo c¡ le e¡t¡ciih

dcl Mihgro
E¡ mí¡ co¡vcnicntc pen cl obrcro cfcctuer krb.ix dc TAREA cI lc¡

qm pucdc grnrr dc dor r ¡ci¡ ¡ucrr¡ dhrio¡
V-2r-{ r.

Figura 17: Anuocio clasificado, diario El Comercio de Quito - 1923

La publicidad durante los felices años 20 tuvo un auge cada vez maycr e influyente

denfto de la sociedad, basta con cit¿r las grandes carnpañas que se realizaron en

distintos países sobre temas de politica y milicia durante la época de guerra y

postguerra.

Los medios de comunicación que dieron pie a una masiva invasión de las novedades

ofertadas en la época fueron el periódico y la revista, los cuales en ese entonces eran

pilares fundamentales de la difusión de estos mensajes publicitarios y junto con la radio,

marcaron la forma efectiva de comunicar, difundir e informar un mensaje.

El periódico constituyó el principal medio escrito de difusión, puos gracias a este, el

anuncio o mensaje publicitado tenía mucha más permanencia, ya que, el lector podía

prestar el periódico a una o varias personas y el mensaje seguiría en exposición.

Otro punto a tener en cuenta, es que el periódico es de ci¡culación diaria, con lo cual se

podía acceder a diferentes tipos de público, de forma fácil y continua. Los costes de

publicación eran mucho más asequibles y la variedad de esto dependía (y aun depende)

del tamaño y sección donde se deseaba publicitar, lo que permitía un control medible de

la audiencia.
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Aunque el periódico gozaba de amplias ventajas frente a la revista, el crecimiento de

ésta iba en auge, por lo que la diferencia enfie ambos no es tan marcada, tal como lo

veremos más adelante en Ia década siguiente.

4.l.lLt composicién

4.1.1.1 Diagramación

El s. XIX fajo nuevas técnicas, la fotografía comienza a ser empleada como elemento

novedoso en los medios impresos. Los diseños básicos y la diagramación limitada se

fue dejando de a poco. Con la aparición de la fotografia, también empezaron a hacer

acto de presencia nuevos estilos tipográficos (nuevas letras), que eran experimentadas

en su aplicación por los diseñadores y diagramadores.

Denro de esta época se incursiona en el diseño editorial, el cual comprende la

estructura y "maquetación" del anuncio publicitario, en concordancia al gráfico y texto

como un solo contenido; una clase de diagramación editorial era la circular o "circas",

la cual tenía un objeto cental donde recae el enfoque, entomado con varios elementos

que lo complementan.

- I,0§ mn6-
-y()ilmJ0q§-

v[nrT^§ - YIffII

-U EMDA
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Figura 18: Eicmplo de di¿gramacióo circular o circus
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El fomrato circus o circular, era generalmente utilizado en doble página de forma

horizontal, por lo que obligadamente, existian elementos secundados compuestos por

una infinidad de detalles anexos a imágenes, que circundan a un elemento central.

En base a lo antes expuesto, se puede concluir que la publicidad en esa época, fue el

génesis de una nueva tendencia de diagramación, la cual proponia una imagen cenfral

que vaya en armonía con el ¡esto del texto, formando asi un solo elemento que dará

forma al anuncio publicitario.

La diagramación simética nos exhibe una publicidad más ordenada, fadicional, que

favorece la percepción y lectura fluida. Sus elementos sostienen el mismo peso visual

de ambos lados del formato a habajar-

Figura 19: Ei€mplo de Diagramación Simétrica

4.1.1.2 Disposición vertical ys horizontal

El área para publicitar tanto en el periódico como en las revistas era limitado, por lo que

se hacía necesario publicitar el producto a partir de a¡gumentos rápidos. Estos no

siempre constituían una demostración objetiva de la superioridad del producto por

encima del de la competencia, o de 1o necesario que era; sino muchas veces una

:l1l ;
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concatenación de estímulos atractivos. Esto obligaba a los diseñadores a ser creativos

con poco espacio y eso se hace más evidente en anuncios publicitarios verticales.

Los anuncios informativos tenían tendencia a ser horizontales, ya que poseían como eje

central a la imagen, con la cual se concatenaba la información descrita.

Cabe manifestar que la publicidad de anuncios en forma vertical, era una marcada

tendencia que se dio por influencia de los países anglosajones y europeos, los cuales se

destacaban como los "pioneros" publicitarios de la época, por 1o que nuestro país fue

adoptando esta tendencia,

MOCORAS INGLESES
dc úlri¡¡¡ ¡orl ¡ I ta .r L

So-¡t.t rí¡ &
A¡.EJA DRO P. ECUEZ

figura 20: Ejemplo de Disposi.ión Vertical

En esta década los a¡uncios publicitarios carecían de color y presentaban pocas formas

y diseños de producto. La técnica litográfiea era un referente en esta época pues se

utilizaba para la impresión de publicidades, etiquetas, tarjetas postales, y en productos

que estaban orientados a la creciente industria tabacalera.

Dentro de los medios impresos en el Ecuador, fueron los periódicos y revistas los que

marcaron las tendencias en impresión a blanco y negro dentro de sus publicaciones,

situación que estaba sujeta al aba¡atamiento de costos de producción.
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El uso del color en la publicidad estaba ligado al uso de un papel especial según sea el

tipo de tinta a emplear, lo que generaba la utilización de mayores recursos. Junto a ello

se debe mencionar, el hecho que estos al ser medios de distribución diaria, semanales o

mensuales requerian una inversión continua que en ocasiones no cubría el valor

obtenido por la publicidad. Otro motivo por el cual no se hacian anuncios a color en

mayor demanda, era por el hecho de que generalmente las publicidades utilizaban texto.

No obstante, a mediados de la década de los años 20, con la introducción de nuevos

tipos de impresión, se comenzó a utilizar dos colores en las publicaciones, lo que

otorgaba un cierto aire de fiescura al texto o imagen publicitado/a que terminaba

llamando más la atención. No será hasta la década de los 30, en donde el uso de colores

tendrá un mayor auge.

4.1.2 Técnicas Gráficas

4.1.2.1 llustración

La ilustración en los años 20 tomó e1 protagoflismo en cuanto a técnica gráfica se refiere

(48%), pero no sin dejar de ser influenciada por acontecimientos históricos, sociales y

tendencias artísticas de aquel entonces, tal como se indica en el siguiente texto:

"Los movimientos artísticos de la segunda década del siglo X)( y la agitación política

que los acompañaba (incluyendo la Primera Guerra Mundial y Ia Revolución Rusa),

generaron dramáticos cambios en el diseño de comunicación visual. Dada, De Still,

Suprematismo, Cubismo, Consmtctivismo, Futurismo, y el Bauhaus crearon una nueva

visión que influyó en todas las ramas de las arles visuales y el diseño, particularmente

duranle los años veinte. Todos estos movimienlos se oponen a las artes decorativas de

su tiempo, así como también al estilo gráfico del Art Nouveau, que bajo la influencia

del nuevo interés por la geometría, evoluciona hacia lo que conocemos hoy como Arl

Decd " (FRASCARA J. ,2006, p.39)

El desarrollo conceptual del diseño gráfico se dio a partir de las décadas subsiguientes a

la segunda guerra mundial, por el amplio deseo de buscar nuevas formas e imágenes. La

publicidad y la comunicación se fueron generando a Íavés del diseño gráfico de una

manera más conceptual. Los artistas gráficos pudieron manifestar su estilo particular
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desarrollando técnicas artísticas personales, muchos influenciados por las corrientes y

vanguardias artiEticas,

Es así como observamos anuncios principalmente publicados en revistas a full color

como es el caso de la revista Caricatura de la ciudad de Quito, que publicitó en diversas

ocasiones el Club Hípico de la ciudad.

CLUS HIPICO DE qUITO

ürr¿rENfflflo
¡nl,sr §MArB

Ipfrpr

Sigura 21: Anuncio Publicitario Revista Caricatura de Quito - 1921

Los anuncios publicitarios ecuatorianos analizados nos muesfran en su mayoria

ilustraciones con alto nivel de contraste entre figura-fondo, luz-oscuridad, blanco-negto,

etc. Se comienza a incursionar en el uso del color con piezas a 2 o máximo 3 colores, lo

que da un mayor impacto visual y comunicacional. Es muy típico el uso de figuras en

movimiento con un toque caricaturesco, lo cual con el pasar de los años se va

acentuando, y en la década de los años 30 constituye una tendencia en las ilustraciones.
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Figura 22: Anuncio Publicitario de nevista El Cráfico de Guayaquil - 1925

4.1.2.2 Grabado

A comienzos del s. XX tuvo lugar en el mundo el boom del desanollo industrial, lo que

conllevó también a la generación de nuevas y actualieadas técnicas de producción en

muchos ámbitos. Una de ellas fue la imprenta, industria que ya había desarrollado

nuevas técnicas como la litografia o la serigrafia, técnicas de impresión que contribuían

a que el producto final cada vez llegase ser de mayor calidad.

Ecuador no estuvo exento de este proceso y en los anuncios publicitarios de periódicos

y revistas, el grabado como técnica de ilusftación, estuvo muy presente ocupando el

segundo lugar en el análisis de las publicidades presentadas (26%). Se trata de un

"Procedimiento por el que se consigue uha estampa mediante la obtención previa de

una mafriz o plancha. Hay dos lipos fundamenlales aquel en el que la plancha se

trabaja de modo que el dibujo queda en relieve (especialmente la xilografa) o bien

aquel en el que el dibujo queda en hueco (sobre plancha de cobre, u otrcs materiales

altamente pulidosr. " (FATAS G., M. BORRÁS, G., 1,999, p. 762)

En la primera mitad del s. XX, el grabado tuvo una fuerte presencia en la gráfica e iba

de la maro con las vanguardias artisticas, tales como el cubismo, el expresionismo y el

surrealismo .

i
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Existen varias técnicas de gfabado: gabado calcográfico, litografia, xilografía, al buril,

punta seca, aguafuerte, barniz blando, aguatinta, tinta china con aácar, ñezzotirita y

serigrafía. Dontro de las técnicas más conocidas se puede mencionar a la calcografía

(grabados en lámina metálica), xilografía (grabados en madera), punta seca (empleo de

punzón afilado) o la litografia (grabados en piedra).

AMBATO- ECUADOF.

Figura 23: Ejemplo de Técnica Gráfica - Grabado

.MECAN oF
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4.1.3 Tipología anuncios

4.1.3.1 Anuncios publicitarios

El tipo de anuncio con mayor porcentaje fue el anuncio publicitario (87%),

principalmente porque la sociedad comenzó a defini¡se de una forma comercial y la

publicidad comenzaba a satisfacer los objetivos de todo producto: d¿rse a conocer,

diferenciarse del resto de productos con una marca específica y posicionarse en el

medio ecuatoriano.

A inicios de s. XX en el contexto mundial hay una revolución de las comunicaciones y

del comercio, lo que lleva a que las agencias publicitarias se profesionalicen y

seleccionen con mayor rigurosidad los medios donde colocar la publicidad. Es así como

la creatividad comienza a ser un factor importante a la hora de elaborar un anuncio.

El boom del comercio llegó y encontró su manera de llegar a los diversos públicos a los

que iban dirigidos los productos. Los anuncios eran mejor direccionados al ser

publicados a conciencia y con determinación, tanto en un periódico tradicional, como

"El Comercio de Quito" o en revistas más vanguardistas como lo eran "Social Cine de

Guayaquil ", "Carícatura de Guayaquil " o "la MonograJía llustrada de la Provincia de

Pichincha".

'1,

I

Figura 24: Anuncio en Monografia Ilustrada Provincia de Pichincha 1922
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4.1.3.2 Anuncios informativos

Había un tipo de anuncio llamado informativo (13%) que como su nombre lo indica, no

pretendía vender sino informar a la ciudadanía sobre un evento o tema en particular. Es

típico el tema religioso enfocado en invitaciones a misas o temas funerarios; se amplía

la difusión de eventos sociales tales como careras de caballos, bailes de máscaras,

información de concursos, etc.

ltrYltaclón Rol¡glo6.

L C6!n¡d.d rr.ñ¡ñb.iE

Figura 25: Invitación a un Acto Religioso, El Comercio de Quito - 1920

En la gama de anuncios analizados hay un anuncio informativo-social único en su tipo

que verdaderamente resulta muy interesante, se [ata presumiblemente de un hombre

aflónimo que firma simplemente con su inicial y en su redacción pide desesperadamente

que una mujer llamada María Luisa Morales se ponga en contacto con é1. Este anuncio

resulta bastante llamativo ya que nos muestra la parte social, cultural y hasta

tecnológica de una época en la que los buenos modales y la educación se reflejaba en

cada aspecto de la vida. Si en esos tiempos hubieran contado con intemet y redes

sociales, este anuncio defmitivamente no existiría.
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Los productos publicitados eran muy variados iban desde productos de bazar como

juguetes, objetos decorativos, lámparas, etc. hasta productos de consumo como los

cigarrillos, bebidas alcohólicas, medicinas, productos de entretenimiento como

restaurantes, bares, etc. Igualmente se publicitaban servicios hoteleros, de impresión,

fotográficos, de redacción, etc.
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4.1.4.1 Vestimenta y accesorios

Dentro de este apartado hay la clara tendencia del uso de la publicidad para la

promoción de articulos vinculados con la moda y de forma más específica, en la

industria de la vestimenta para hombre y mujer. Esta incluia desde prendas de vestir,

calzado, sombreros y hasta accesorios.

La tendencia publicitaria hacia este sector del mercado está vinculada con el contexto de

postguerra, la misma que influyó en el pensamiento femenino de aquel entonces. Las

mujeres que buscaban salir de los patrones de moda establecidos, se inclinaban hacia e1

uso de prendas de vestir mucho más cómodas, funcionales y hasta en ocasiones

atrevidas. Basta con citar a la afamada Gabrielle Coco Channel, que a principios de los

años 20 abrió su propia casa de modas, la cual causó toda una revolución en esta

industria e influyó para que la mujer recuperara su rol de importancia en la sociedad que

duante la guerra había perdido.

Dentro de la moda masculina, se crearon cánones que podemos ver en prendas de hoy

en día, como es en el caso de la vestimenta formal o de gala.
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Figufa 26: Anunc¡o InforDrativo, El Cof)rercio de Quito - 1922

4.1.4 Tipologla productos

Debido al auge económico y al optimismo causado por el fin de la guerra, la industria

de la moda surgió a niveles nunca antes vistos y su evolución se convierte en un claro

indicio de los cambios socio-económicos de aquellos años, El incremento de estas
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nugvas tendencias que buscaban hacerse de un espacio en e[ mercado e imponerse como

un nuevo estándar de moda, convirtieron a la publicidad en un aliado directo de la

promoción de este tipo de productos.

Ya para ese entonces, los anru¡cios publicitarios ligados con la moda y vestimenta,

mosffaban directamente los ciínones de belleza arquetípicos, constituyendo la figura

femenina un modelo, mostrando a una mujer mucho más liberal y dispuesta a imponer

sus gustos frente a los complejos de aquella sociedad machista.

@, !
DE OEAS

I adame !-rn$
uela 49 aJlo¡

(i

arFdrii¿n d. üri.ú|.. Fn

v.rli¿or hod.lo q& E Éib.á
corrr[td.¡(. ¿. p¡ri.

n{¡¡aión tL uñ i6.!¡6 ¡u,.rü.&.eüfr.

¡¡¡-r¡¡ <c'á ¡o ¡¿",.. ,
siÁe

cq¡¡., D.r n¡i.¡
¡eio. EoF¡oú¡..

Todos estos cambios importantes con respecto a la estética principalmente de la mujer

influyeton en la publicidad, tecurriendo al uso de su imagen para persuadir al público a

la acción de compra. En algunos anuncios, no se puede apreciar la amplia gama de

colores utilizados en sus prendas o el variado uso de estampados y tejidos ya que

muchos de éstos se hacían como grabados a una sola tinta y luego con la llegada de la

fotografia se mostraban inicialmente a blanco y negro.

i

¿
t

F.DCO M

Págino 77

E,SPOI,

Figura 27r Anuncio de venta de aftlculos de moda - 1923

Se tomaban como referentes a los artistas o músicos de jazz para emular su estética, que

tambien se veía reflejada en la publicidad. Las mujeres comienzan a ocup¿u cargos

importantes y resurgen a través de grupos llamados: las Jlappers y las gargonnes

quienes se caracte¡izan por rechazar su femineidad. Las flappers eran mujeres de pelo
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corto con actitud atevida, quienes burlaban la moralidad y los buenos modales,

utilizaban faldas cortas, fumaban y bebían con hombres.

Figurá 28: Moda/apperen anuncio de Revista Comercio Internacio¡al.

Figura 29: Otro eiemplo dc Modar?opperpublicado en la Rev¡sta Savia de Guayaqu;l

Las gargonnes en cambio eran mujeres que se vestían como hombres, aprovechaban la

reciente moda unisex para componer su imagen, por el contrario eran mujeres muy

estudiadas y cultas, entendidas en muchos temas que hasta el momento eran exclusivos

de los hombres.
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Figura 30r Modagarton. 7

Además se observa una marcada tendencia femenina en cuanto a los accesorios se

refiere: el uso de sombrelos ajustados ala cabeza en distintos modelos, predominando

aquellos que tapaban los ojos, obligando de esta forma a caminar con la quijada hacia

fuera y la cabeza en alto, mostrando asÍ a la mujer más segura de sí misma.

Los hombres también utilizaban sombreros y era muy empleado el material llamado

paja "toquilla" o "mocora", materia prima típica de América central y Sudamérica

extraida de hojas de palma, de cuyas fibras se elaboraban sombreros entre otros

productos. También se publicitaban en nuestro pais, marcas de sombreros extranjeras

como.9efson, Bergy Knox, al más puro estilo norteamericano.

-=:-I )MBRERERIA
de r lejandro lbledo L. H no.

Irrrf)artadores-6D
Renovacitin cons-

tante de sombreros
para caballeros, im.
portados de las me-
jores marcas:

STETSON, BERG
y KNOX

Estilos y formas de
última moda

C', lrr. Colór,joDto r lu Oñoin¡ d. "L. Sirs.ri

Figura 31: Anuncio de venta de sombreros, Gufa de Riobamba - 1926
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4.1.4.2 Alimentos

El análisis de este tema nos ayuda a tener una visión cla¡a de las tendencias o

costumbres que los ecuatorianos teníafi a inicios del s. XX en cuanto a su alimentación.

Es interesante rescatar lo importante de poder conocer a través de este análisis, cómo la

sociedad era seducida por la publicidad, la misma que para la actualidad tal vez nos

resulte poco efectiva, pero sin embargo fue muy funcional en su época.

Como ya se ha indicado, esta época fue de grandes cambios y la industia alimentaria no

fue ajena a ellos, todo lo conÍario, es una necesidad social consumir y adquirir

productos por puro deseo de sentirse aceptado en la sociedad. Guayaquil tampoco

escapó a esta tendencia, al ser una ciudad portuaria, típicamente comercial.

A través de los múltiples anuncios publicitarios de cerveza, se puede tener una clara

idea de que la sociedad de la época la consideraba una de sus bebidas favoritas,

producto que se consumía de manera masiva. Marcas como: Pilsener, Danesa, Porler y

Cantina erunlas cervezas de mayor consumo.

Se debe citar que en plena época de los años 20, la industria y el mercado agrícola era

uno de los pilares de la economía del país, tendencia que en la actualidad se ha

mantenido y que contribuyó al surgimiento de distintos tipos de productos. Estos

anuncios se enfocaban en la comercialización de maquinaria agrícola y productos

ligados a esta industria, como lo eran la producción de azúcar, algodón o venta de

fiactores. Por lo que el Ecuador, pese a la recesión financie¡a que hubo en aquel

entonces, no vio afectado su c¡ecimiento productivo, al contrario esta fue una

oportunidad de crecimiento para la elaboración, posicionamiento y reconocimiento de

varios productos nacionales, como es el caso de la Ceweza Pilsener.
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Fignra 32: Anuncio de Ce¡veza Da¡esa, El Ecuador Conlercial de Quito - 1924

O8o producto de consumo habitual en la época, eran las bebidas minerales como

Tesalia y Giiitig, quLe como sabernos bien, hasta el día de hoy se han mantenido en el

mercado ecuatoriano. Pero en ese entonces eran vistos como productos medicinales y no

solo como una bebida que satisfaga la sed.

La promoción de este producto va de la mano con la tendencia de implementar

balnearios, al más puro estilo europeo. Un anuncio de Tesalia nos muestra que también

vivimos en 1924 la misma tradición extanjera de los balnea¡ios medicinales con agua

mineral. Más adelante, en 1927, podemos ver su comercialización ya en botellas.

Además es interesante ver como los productos locales se comparan en calidad con

marcas de renomb¡e extranjeras "Tesalia, el Viclry del Ecuador. El mejor balneario.

Machachi. Prov. De Pichincha".

Figura 33rADuncio que pronlociona balneario lesalia - 1924
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4.1.5 Tipología de servicios

4.1.5.1 Entretenimiento

La sociedad ecuatoriana de los años 20 se caracterizaba por su afición a distintas formas

de entretenimiento y diversión, dándole una gran importancia a estas prácticas en su

vida cotidiana.

En esta época se dio r¡n boom en lo que respecta a las distintas actividades del deporte y

el espectáculo: danza, ballet, opera, equitación, teato, circo, box, baile/academias de

baile, corridas de toros; y asÍ mismo a los lugares de recreación como restaurantes,

bares, salones de baile en hoteles exclusivos, etc., debido principalmente a la influencia

que generó en la sociedad el frn de la Primera Guerra Mundial.

Al finalizar la guena, la sociedad estaba necesitada de distacciones y alegías; contexto

que se caracterizó por la rebeldía, el ca¡ácter revoluciona¡io y subversivo propio del

momento histórico que se vivía. Se pretendía demostrar cierta opulencia hasta en las

actividades recreativas, quebrando así todo tipo de reglas y generando de esta forma,

una reacción a la austeridad obligada a la que fue lievada la sociedad durante la Primera

Guerra mundial. Comportamiento que estuvo de la mano con el movimiento artístico

del Art Decó.

Este tipo de publicidad muestra muchos rasgos de la sociedad ecuatoriana como los

gustos, aficiones, deportes, pasatiempos o hobbies que hacían parte del vivir cotidiano

de la sociedad nacional.

El teatro era una forma de arte que tuvo mucho público, entre ellos el leatro "Edén" y el

teato "Sucre", en los cuales resaltaban sus publicaciones con información acerca de

obras principalmente basadas en hechos históricos, en presentaciones de bailarines, etc.

GRAN tmmr¡a¡ ¡' OPERA F=.EC¡OS:
TEjlTRo St.OtrI

lrol l]lcr l [r! ! DÍ L¡ ifitc trttñ rrnBo

I I S¡¡¡Il ti E ltotrm
r.¡¡!i*¡¡ a5 F -'.{irú ¿¿-E
¡ a... r.*c,¡¡¡r ¡n¡ ¡ r t^lr tuE

rú¡ t 5 t¡ trEi l0l ll!(liñl-¡]i;ii-rdni,,.

l- i¡5.F¡ ót¡ c+4

¡- r¿ r-rrb.h?t¡.L¡¡¡
¡-¡&lL* r¡¿*-5- ¡üi' ¡¡-r..i.¡bIF
tii¿rrltiú a'r&rr

Figüra 34: Anunc¡o del Teatro Suare para promo cionar Opera - 1922
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Anólisis de los Anrrñclos Publicitarios de las Décúdas de los Años 20 J 30 ¿n cl Ectado¡-

Monte Carlo en Quito
-CASA AZUL_

L¡ c¡nti¡¡ c¡t¡¡Á abic¡tr
dí¡ y nodre

Sc prcpann buc¡r¡¡ c¡¡¡¡
Próximruc¡tc dcf,ut

BAILARINAS ESPAiOLAS
IX-7

Fignra 35: Anuncio de show de bailarinas encantina Monte Carlo-

En lo que respecta a las actividades hipicas, se puede notar la afición de la sociedad

ecuatoriana por los caballos, El *Club Hípico de Quito" publicó continuos anuncios

publicitarios sn la revista Caricatura, ilustrados afull color lo que demuestra que hubo

un público seguidor de este deporte.

^§l4b lo}'§s E \lf[6)

Flld'r'6o4
r"Jr*lC.ó c6rr¿red

Figura 36: Am¡ncio que promoc¡ona una carrera hfpica -7927

HsL bpr §9'6 §nBR|L
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Flgura 3TrOtro anuncio de carrerashlplcas e¡ Quito - 1921
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Análisir dc los Anshclos Publicita os de las Déeddts d¿ los ,'lños 20 | 30 ei cl Ecuado¡.

4.1.5.2 Hotelería y Turismo

La inversión extranjera de países del primer mundo, puso su ojo en los países

latinoamericanos. Una de las industias que en Ecuador sufrió cambios fue la hotelera,

que en la década de los 20 continuó su expansión y evolución en cuanto a sus servicios.

En este contexto, 1a empresa hotelera ecuatoriana innova sus servicios y la promoción

de éstos a través de la publicidad, que ocupaná un lugar importante en el desarrollo del

negocio. Este tipo de publicidad se manejaba en su mayoría con texto, que

promocionaba los principales servicios del hotel, acompañada en ocasiones por una

imagen fisica del mismo, para de esa forma lograr que el usuario se sienta atraido por

todo lo mencionado en sus publicaciones.

Hotel Metropoütano

qufro. r&+ Rb¡ú¡. lclr^Dan.
ta^^c ¿, a€oaa.

FiBürá 38: Ar¡ur¡cio promocional de Hotel Metropolitano - 1921
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Figura 39rAnuncio de u¡la casa de huéspedes - 1921

El turismo fue otro sector que tuvo un auge en la publicidad, con la promoción de

lugares turísticos dentro del país como lo eran los balnearios, parques naturales o

centos de esparcimiento familiar. Este tipo de publicidad, en ocasiones estaba

EDCO M

Página 84
E,IPOI,

I



Attdlisít tle los Anncios Publ¡citarios de lss D¿csdos de los Años 20 t 30 .n el Ecuadot

confomada por imágenes ilust¡adas del lugar que promocionaban y/o en otras,

utilizaban una retórica literaria ambigua en su mensaje para de esa forma hacer mucho

más interesante y aüactivo el texto que acompañaba la publicidad.

{riEatrr rL,trir n "., r útrr¡ n rü d"

ha§ós t,ri xart. hu r,{u d, r¡ n, ¡ o¡
tr[. iiÚ 6m,,i.'d¡!ltd¡, «FLi'''¡ y ¡i
rrEE¡, ulrrd. h?r'b.É . ¡'hin"L k¡

¿Por au¡ n( .irc,<rh¡ U rr lq, !i!r q

údrur¡¡ cf tr

z¡ Drs^x rnaNcrs':r)d L{Rnú ür ;E

Figura 40: Anu»cio publicitario de balneario American Park - 1924

4.1.5.3 Imprenta

A pesar de que la imprenta fue inventada muchísimos años atrás, exactamente en el s.

XV, ésta cobra un valor significativo y comercial muy grande en el s. XIX, ya que la

publicidad, los anuncios publicitarios y el cartelismo se toman el protagonismo.

Era común ver en los periódicos, los cuales también se encontraban en proceso

evolutivo, anuncios publicitarios de imprentas a las cuales se las promocionaba

incluyendo todos sus notorios servicios para ese entonces como la ilustración, la

fotografia o las diversas técnicas de grabado (serigrafia, litografia, grabado

fotomecánico, ect.), que revolucionaron la industria de 1os anuncios publicitarios, en

contraste con décadas pasadas donde era común observar que los mismos solo tenían

texto y carecían completamente de imagen.

Con el paso de los años podemos notar como la imagen va ocupando más espacio en los

anuncios publicitarios ecuatorianos, y a ocupar lugares estratégicos en los mismos. La

imagen a pesar de no ser publicada a 4 colores, sino más bien en blanco y negro o a

veces a 2 colores, tenia su impacto en el anuncio.
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Añüisb de los Anañc¡os Publ¡citarios de hs Décadas de los Años 20 r 30 ¿n ¿l Ecuadot.

En este siglo se puede obsewar que los impresores empiezan a experimentar con la

imagen y los tipos para llegar de manera mas efectiva a los consumidores de la época,

resaltando que la forma de hacer los tipos no había variado, más bien se había

mantenido desde la época de Gutenberg, que consistia en derramar metal fundido en

matrices para crea¡ los diferentes tipos.

Figura 41: A¡¡unaio publicitario de lmprenta - 1922
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Aruilisi\ ¡le los Anuñcio! Pablirllarlos de las Décadas de los Años 20 y 30 ett el Ecrudor.

4.l.6La TipografÍa

4.1.6.1 Las partes del tipo

4.1 .6.2 La tipografia y las vanguardias

4.l.6La tipografía

Es junto a la imagen, el elemento más esencial denffo de la comunicación, pues expresa,

evoca y comunica un mensaje que puede estar destinado a un solo individuo o a las

masas.

"La tipografia es algo que no se ve (...) nos quedamos con lo que nos tra smilen esas

lelras. Pero Io cierto es que hay 50.000 tipos diferentes y centenares son obras de arte

en sí mismas." a

Pero para poder empezar con este análisis es necesa¡io conocer su taxonomia:

Tipo: modelo o diseño de una letra.

Tipografía: arte y técnica de crear y oomponer tipos para comunicar un mensaje.

También se ocupa del estudio y clasificación de las distintas fuentes tipográficas que

han existido a través de [a historia del diseño gráfico.

Fuente tipográfica: estilo o apariencia de un grupo completo de caracteres, números y

signos, que tienen características comunes.

Familia tipográficar conjunto de tipos basado en una misma fuente, con algunas

va¡iaciones (grueso y ancho) pero manteniendo características comunes.

4.1.6.1 Las partes del tipo

Altura de las mayúsculas: altura de las letras de caja alta.

ti AfLñlaciú rcnlizada por .l dissnador gráfico espanol E. SATLÉ .¡ una .nlrevirr! r.aliz¡da por CARciA, {. La lcúñ, chvdda ar r¡¡g¡ rtc arc

Arí.ulo d.l Di¡rio El P¡§ (28- I I -?007). l,ltadrid http. clp ¡.coñdia¡ ior?007: I I i¿E (úlrú¡,'l I 9(,20:1401 6501I 5.hlml
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Análisb d. los ,lnancios Pabürito¡ios tl¿ las Dáeadas d¿ los Añot 20 f 30 en el EcM.loL

Anillo: curva cerada de determinadas leÍas, Ejemplo: b.

Ascendente: asta superior de determinadas letras de caja baja y que sobresale por

encima de la altura x. Ejemplo: d.

Asta: línea ascendente o descendente que en determinadas lefas sobresale de la altu¡a

x. Ejemplo: k,p.

Astas montantes: línea vertical u diagonal de una letra. Ejemplo: H, A.

Asta ondulada o espina: parte cent(al serpenteante de la letra S, s.

Asta transversal: linea horizontal de determinadas leülas. Ejemplo: A, f, t.

Brazo: línea horizontal terminal que corona determinadas letras. Ejemplo: T.

Cola: terminación curva de determinadas let:,as. Ejemplo: j.

Descendente: asta inferior de determinadas lekas de caja baja y que sobresale por

debajo de la al§lra x. Ejemplo: g,p.

Inclinación: rfurgulo de inclinación de un tipo

Llnea base: línea base punto de partida de la altura x.

Oreja: terminación que se le añade a algunas lef.as. Ejemplo: g, o

Rebaba: espacio entre el carácter y el borde del mismo

Serif, remate o gracia: trazo final de un asta, brazo o cola.
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Ár'disis de los Añundos Publi.¡taios de las D¿cadat de los Años 20 ! 30 e¡ el Ecasdo^

a I Cine!

i(lrr.e rrsterl tc¡¡t:r v<x'acititt ¡rara cl art<: mtrrkrl."'

Sll.., l'tt('s se le ¡rre.errla itill
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.gl'a nrl i«rsu
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Figura 42: Partes del Tipo

4.1.6.2 La tipografía y las vanguardias

4.1.6.2.1 La tipografia y el cubismo

4.1.6.2.2 La tipografia y el futurismo

4.1.6.2.3 La tipografia y el dadaismo

4.1.6.2.3 La tipografia y el constructivismo

4.1.6.2.4 La npografia y la Bauhaus

4.1.6.2 La tipografía y las vanguardias

Prácticamente no hay vanguardia y tendencia que a lo largo de la historia del diseño de

los s. XX-XXI no haya influido en alguna área del mundo de la imagen.

"Las vanguardias hacen lemblar los cimientos del arle y el diseño, y la tipogroJía es un

claro ejemplo de esta rotura con los rígidos cánones del pasado",a

Por ello, no se puede hablar de diseño sin citarlas, y mucho menos, hablar de tipografia

sin conocer sus trasfondos culturales y cómo la presencia de estos movimientos, le dio

cierta personalidad y cambió a los tipos de la época.

9 Elcüb6n¡ y lu Tipogmfia hup:r;doss, !ftiearr. $ odprcss.dnrlol I /01 10¡l r.l-rub,snro-y -l r,Iro8rafid
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AnAis¡s d. los Anr¿acios Publicitaáos ü las Décadas de los Años 20 y 30 en ¿l Ecaador.

"Todo el qrte no frguralivo se ha sewido de ellas en sus composiciones. La letra en sí es un lema o

an personaje para eslos artistqs"to

Su trascendencia e importancia ha traspasado generaciones, estando presentes hasta Ia

actualidad, aunque a menudo no se es consciente de ello, las mismas se han hecho parte

de la vida cotidiana. En una de las áreas donde las vanguardias más influenciaron y

paralelamente evolucionaron fue en la imprenta, ouya actividad principal era de crear

tipos, los cuales se iban ad¿ptando según la sucesión y simultaneidad de movimientos.

Estos también tuvieron r¡ria gran repercusión en el cartelismo, actividad que logró un

alto grado de importancia en la década de los 20 y 30. La tipografia tomó 1o más

importa¡te de cada vanguardia, para adaptarla a la evolución de la imagen gráfica.

Cabe destacar, que muchos autores prefirieron desvia¡se ligeramente o evolucionar

independientemente de las vanguardias, creando sus propias tipografias, afltes que

simplemente adaptarlas a las tendencias o movimientos de la época. Estas tipografias

mosfaban un aspecto único y personal, pudiendo conservar algo los cánones generales

y características de las fuentes tipográficas de mod¿. En este contexto, los periódicos y

revistas, y más concretamente los anuncios publicitarios se vieron inundados de gran

variedad de tipografi as.

En el cartelismo del s. XX cada tipo tuvo que ñostrar su funcionalismo pues al ser un

anuncio que era pegado por 1o general en los postes o paredes, debía ser leído a

distancia, por lo tanto era necesario que fuera legible y tener la capacidad de llamar la

atención de los transeúntes.

Los tipos emanados del Art Noveau, adoptaron formas muy decorativas, siendo los tipos

más usados los ornamentados, quienes a pesar de tomar de la naturaleza y el mundo

vegetal sus formas, no dejaban de ser legibles.

l0 Añmnción realizada poreldkolado, gráflss cspañol F.3A]UÉcnnnue¡tr.lislarcaliz0dspor(iARciA,A L¿ l(rr¡. dcaada al ratrEo ric añ.

A iculo delDia¡io FlP¿h (28-ll-1007).Nláúid bl¡pr/elpais romrdirrió 2007, I I r2Srultu¡&'l I 96104402 E5 0 ? I 5 hlml
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Figura 43r Anuncio publicitario con tipograflas y elementos ornañentales (Art Noveau)

A ésta característica fundamental del Art Noveau, hay que añadir su inspiración en las

curvas femeninas, por la importancia social que ya hemos comentado adquirió este

género, que a su vez dieron lugar a las curvas que presentaban las tipografias bajo su

influencia. El texto era parte del anuncio, el cual conjugaba perfectamente con las

imágenes y demás elementos del mismo. El tamaño de los títulos cobró gran

importancia, a diferencia de épocas anteriores, donde el titulo por lo general figuraba

como si no fuera parte del anuncio.

4.1.6.2.1 La tipografía y el cubismo

El movimiento cubista incursionó y experimentó en la tipografia mucho más allá de lo

tradicional, al tratarse de un movimiento pictórico, la letra fue usada como un elemento

estético que expresó más allá del mismo signifrcado de las palabras; por lo que muchos

fueron los experimentos que se realizaron con los diferentes tipos, lo que no ocurrió con

otros movimientos de la misma época como el futurismo, constructivismo o dadaísmo.

EDCO M
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El cubismo, como todas las vanguardias, trajo cambios importantes en e[ modo clásico

de desarrollar la tipografía, en cómo se la percibía, en cuanto a sus renglones rectos,

perfecta alineación, uso continuado de la misma fuente en un anuncio y escasas

variaciones de estilo, color y tamaño de fuente.



Añáüsk de los Ananclos Plblicilcrins áe las Décadas d¿ los Años 20 ! 30 er, ¿l Ecaddot

Algunas de las características de este movimiento son:

) Uso libre de la tipografia en la composición.

! Contexto estético y retórico de la tipografia.

F Las tipografias en formas geométricas, rectas y circulares,

F En múltiples ocasiones eícontamos notas de prensa, titulares de periódico o

simples letras recortadas, a su vez, compuestas y pegadas a modo de collage, en

cuadros, dibujos, carteles y anuncios.

Picasso, creador del collage, constituyo uno de tantos ejemplos de cómo la tipografia

empezó a tomar un nuevo papel protagónico en una de sus primeras obras cubistas

"Naturaleza muerta sobre silla de rejilla" (1912).

Rd§. Cffi* !ü¡..ión.r tro 1. odrd Ele 1924

Figura 44: Anuncio Püblicitário en elcua¡ la tipografle forma parte dc la imagen.

El cubismo empezó a usar de forma habitual partes de la tipografia, en un contexto en el

que la publicidad tomaba importancia e influenciaba a la sociedad.

Podemos indicar tambien que la misma experimentación tipográfica a través del

collage, abríó un nuevo camino para las futuras vanguardias, ya que empezaron a

trabajar en nuevas formas de componer y de tratar a los tipos, en materia de

comunicación y composición.

AGUA HINERAL NATURAL

a
LA PREFERIOA DE TODOS

tT SOCIEDTD AOUIS TI]IIERILES DE GU]ÍIG
Machúchi-Eouado.

lhd{ctd a. ¡. te}ú 
^a¡¡ 

t a.l h lo..U. a.¡ c.rbé.¡cc
.n¡..¡. q¡. -t¡ ¡.t ..r.i.r, a.ñxrlo a.l a¡t rlú

.tr .r Onclr. .r. e-r.ijl.
MALECON 1006 P. O. Box 1133

U ifra a

EDCO M

Págino 92

ESPOI,



Andlisis de los Anuncios Pablicitaños de l$ D¿cúlas .l? los Años 20 ! i0 en el Ecaadot,

l&+¡l.r,úó¡M¿fuülEE

Figura 45: Cubismo en la Tipográfia de anuncio publicitario.

4.L.6.2.2 La tipografía y el futurismo

Esta vanguardia fue impulsada directamente por Filippo Tommaso Marinetti quien se

inspiró en el vanguardismo y modemismo cuyo origen se dio en Italia.

En este movimiento, a diferencia de la anterior vanguardia, el cambio no fue a nivel del

tipo, sino que se experimentó con la composición y su forma de comunicar; por lo que

se centró más bien en buscar nuevas formas de usar el tipo. Sus principales

características:

ts Tipografia libre.

F La reticula no obedece a reglas.

) No se crean nuevos tipos, se utilizan los existentes.

F Poesía visual a través de las letas.

L Uso importante de las líneas.

Los textos en su Iibertad se repartían por toda la página sin respetar retícula alguna,

rompiendo toda tradicionalidad en la forma en cómo se leían las páginas y poniendo en

cuestión al movimiento. La línea diagonal con el texto y la repetición secuencial del

mismo, hace surgir una tipografía de simbolos verbales con los tipos ya existentes.
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Andlisls ¿le los Añuncíos Pubic¡la os de las Décadas .le los Años 20 y 30 en el Ecaadot.

4.1.6.2.3 La tipografÍa y el Dadaísmo

Movimiento revolucionario que inicia en 1917, cuya idea principal era la de expresar la

ira conffa la guerra e inconformidad con la situación política y social, además de crear

anti-arte. El collage y el fotomontaje son las técnicas más utilizadas de este

movimiento, ente oEas características como:

D El rescate de la tipograña como imagen.

D La combinación de palabras y utilización de la omamentación tipográfica

que combina letras y páginas, cuyo contenido va más allá de su función.

Ambos ítems los podemos ver reflejados en el juego tipográfico de la marca "Lel Troya

A&C' a modo de crucigrama que se hace en el anuncio publicitario de binoculares,

destinado al ejército ecuatoriano.

Cada vanguardia inspiraba en algo a las siguientes, por lo que los dadaístas tomaron del

futurismo la violencia del lenguaje, el movimiento, la velocidad y el carácter polémico

de los manifiestos. Por su carácter oponente, se decía que e1 dadaísmo constituía una

actitud, más que un movimiento artístico, era anárquico, nihilista y subversivo.

Señores Oñcielc¡ rhl

Eiército Ecmtorho
Por uae cesuelided hcmor Po-
dido n?goc¡¡r ün lol. d. rn_
l.oioi milit¡rc., los rrlirmos
cuJ usir cl EJIiRCITO AIE-
úAN.tur¿nrc l¡ ai¡.rt.. Et-
tos 'c h¿n v.ndido hrtta hoY
e 65 pa!o! oro c¡d. u¡o.

OFERTA
ESPECIAL $ 50.s0

.o,¡ c.lr.hc dt cucro ¡d.cuado
par:r pro¡isitos rnilitarcs.

IiI. MES DE MAYO ES EL MES
IiN QUE IjSTND DEBE PRE.
SIiNTARSE BIEN FPU¡PADO.

F¡virn"* r¡n rlr«¡uc por g 50.50
3i urtcd csti l.joi d. no'orlor.

PA:iAJE ROYAL

Figura 46r Dadafsmo enl¿ Tipografra de anuncio public¡tario.

El constructivismo (1914) también recibió inspiración de diversas vanguardias para la

creación de su propio movimiento tales como el cubismo fiancés, el futurismo italiano y

o
A
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Análisi. d¿ lor Anuncios Pablicildrlos de las Décadas d¿ los Año! 20 ! 30 eñ ¿l Ec adon

el dadaísmo. Su estilo está basado en líneas y formas geométricas, se hace uso de la

fotografia y tipografias en bloque.

E] co@¡dq Au¡¡o, 3l ¿tá Otciañbe 192J, AC

SALON POPTJLAR

BAITES
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't Rtco sAl,oN

.\ I{ItEG L,1D0 E\PRT)
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Figura 47: Anuncio publicitario tipográfico constructivista.
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Figura 48: Anuncio Publicitario constructivisl.a.

El constructivismo fue un movimiento muy atacado desde el poder oficial, pues se

consideró que no estaba enfocado a sus ideales politicos y que éstos no servían para sus

propósitos de propaganda, prefiriendo la idealizada descripción de gente feliz y fuerte.

En base a este movimiento se crearon muchos tabajos tipográficos que hoy parecen

rígidos y pesados. Los textos empezaron a justificarse a derecha y a izquierda, en

mayúsculas, buscando el contraste de las formas mediante los efectos positivos y

negativos, barras y líneas.
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4.1.6.2.5 La üpografía y la Bauhaus

La Bauhaus es una escuela, referente de la historia del arte y del diseño, que frajo

consigo una reforma en el mundo de la tipografia, aportando cierto orden en la forma de

componer. Propuso su propio estilo, pero también recobró ciertos estilos que las

vanguardias anteriores habían dejado de lado, como el uso de la retícula, la importancia

del tamaño de las mayúsculas o el uso adecuado de las tipografías de caja alta y caja

baja. Con la Bauhaus, regresan las composiciones siméticas tradicionales y la clara

jerarquía de los tamaños de los tipos.

El interés por experimentar con la tipografia vuelve a retomarse, tomando un papel

protagónico en el cartel, donde se utiliza el tipo en todas sus caracteristicas, forma,

tamaño y color. Una de las aportaciones más relevantes de esta escuela, fue el uso de

letras mayúsculas y minúsculas en el mismo tamaño de caja, es decir, las lefras

mayúsculas tenían la misma altura que las minúsculas.

4.1.6.3 Tipografías con Serifas vs. sin Serifas

Luego de la inüoducción histórica descrita previo a este análisis y en base a los datos

tabulados, se puede concluir que en la década de los 20 la tipografia con serifas (53%) y

sin serifas (47%o) computian casi el mismo porcentaje en cuanto a su uso dentro de los

anuncios publicitarios. Esto se debe, a que no habia cánones en cuanto al diseño de

tipografia que estén del todo posicionados dentro del mundo de la gráfica, sino más bien

debido a las diferentes vanguardias y tendencias que las influenoiaban, muchas de las

tipografias que se usaban eran experimentales y es por eso, que encontramos una amplia

diversidad en los tipos de los anuncios de la época.

4.1.6.3.1 Tipografías con Serifas Romanas Antiguas

Dentro del uso de las tipografias con serifas, se puede notar un amplio predominio del

tipo Romanas Antiguas (82%), debido a que ésta tipografia era muy legible y amigable

al lector, permitiendo su uso en todo tipo de anuncios sin importar Ia clase de servicio o

producto promocionado. La Romana Antigua era un tipo de letra que resultaba muy

familiar para la sociedad ecuatoriana, pues la mayoria de textos que en ese entonces

circulaban, la utilizaban.
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Figura 49: Eiemplo de Tilograf{ás Romanas Antiguas.

4.1.6.3.2 Tipografías sin Serifas Ornamentadas vs. Manuscritas

Como se mencionó en el apartado anterior, esta época fue marcada por el hecho de

experimentar con los tipos, motivo por el cual la tipografia omamentada fue muy

utiliz¿da (29%) ya que se usaba la misma como imagen, permitiendo asi que el mensaje

sea mucho más di¡ecto y atactivo. La imagen y el tipo conformaban un solo elemento

comunicacional. Era muy recurrente el hecho de usar elementos vegetales para la

composición de estos tipos y acompañarlos con el uso de texturas y trazos variados que

dotaban de personalidad al anuncio.
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Como dato curioso, se puede citar que la tipografia romana egipcia representada por un

pequeño porcentaje (ll%) dento de las tipografias con serifas m¿is utilizadas en el

contexto analizado, no deja de ser relevante por su particular diseño que realzaba los

tipos al ser mucho más impactante en sus Eazos.
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Figura 50: Ejemplo de Tipografíás Ornamentadas.

Por otra parte era cotidiano e[ uso de tipogmfia manuscnta (21%), debido a que de igual

forma permitía experimentar con trazos, tamaños, formas, inclinaciones y grosores en

la tipografia, dotíndola así de una libertad creativa y dándole un toque humano y natrral

al diseño de esta.

Iiigura 51: Ejenlplo de Tipograflas Manus(rilas.

4.1.6.4 Familia Tipográfica

En lo que se refiere a familia tipográfica, la negrita es la tiene mayor repercusión en lo

que al análisis de anuncios publicitarios se refiere (57%), esro se debe al deseo de

resaltar y diferenciar los títulos de cada anuncio, dotrándolos de una mayor relevancia

frente al resto del texto. Otro motivo de su uso, era el hecho de que muchos de los

anuncios incluian información recargada en cuanto a contenido, por lo que era necesario

resaltar con negrita las partes más importantes del mensaje que conformaba el anuncio.
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Análisr d¿ 16 srrurrcios Publiciloriot de las D¿cad6 de los Años 20 f 30 en cl Ecuador.

Por ota parte y compartiendo un mismo porcentaje de uso (11%) aparecen la normal y

la arsiva, que eran utilizadas de forma mayoritaria para complementar la estructura del

anunclo

Figura 52: Eicmplo de uso de Negrita.

4.2 Procesamiento y análisis de los anuncios de los años 30

4.2.1 La composición

4.2.1 .l Diagramación

4.2.1.2 Disposición vertical vs horizontal

4.2.1.3 BN, sepia y color

4.2.2 Técricas

4.2.5.1 Ilustración

4.2.5.2 Grabado

4.2.3 Tipología anuncios

4.2.3. I Anuncios publicitarios

4.2.3.2 Anuncios informativos

4 .2 .4 Tipología productos

4.2.4. I Industria automotriz

4 .2 .4 .2 T abaco
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4.2.5 Tipología de servicios

4.2.5. I Entretenimiento

4.2.5.2 Hotelena y Turismo

4.2.5.3 Transportes

4.3 La tipografia y las vanguardias

4.3.1 La tipografia y el Art Decó

4.3 .2 La tipografia y el suprematismo

4.4 Tipografias con Serifas vs. sin Serifas

4.5 Tipografías sin Serifas Omamentadas vs. Manuscritas

4.6 Familia Tipográfica.

4.2 Procesamiento y análisis de los anuncios de los años 30

En los años 30, así como los tipos de impresión evolucionaban, los tipos de publicidad

se diversificaban, lo que a su vez, generaban nuevas necesidades de comunicación.

Empezaron a surgir diferencias destacadas en cuanto a la composición se refiere

(diagamación, color, técnicas...) entre un medio de difusión escrito y otro, por lo que

los empresarios debían estudiar cuáles eran los medios m¿ás indicados para publicitar,

así como al target al cual debían dirigirse.

Aquí las revistas a diferencia de los periódicos, podían llegar a ser más efectivas, pues

éstas estaban segmentadas de acuerdo al público objetivo. A esto se suma que la

experimentación con distintos tipos y calidades de papel, hicieron a la revista mucho

más exclusiva y con una mayor preferencia respecto a los periódicos.
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4.2.1.1Diagramacién

Los anuncios publicitarios son mayoritariamente diagramados de manera simética

(66%). La diagramación simétrica es ordenada, tradicional, favorece la percepción y la

lectura fluida. Los elementos gráficos mantienen el mismo peso visual, tanto para la

derecha como para la izquierda del área de trabajo. Diagramada verticalmente, no hay

puntos de resalte focal, lo que economizaba tiempo y recursos para resaltar los puntos

importantes del anuncio publicitario.

u'*/-h
tfi¡i¡[TA !

LI

Figura 53: Ejeñplo de diagrameción simétrica.

Aparece la revista cultural, la misma que no se centraba únicamente en las noticias de

interés general, sino también en lo que correspondía a la agenda cultural, cine, radio,

teatro, etc., lo que obligaba a qué la forma de mostrar la información sea diferenciada

entre una noticia y oúa.

Es interesante también mencionar, como la diagramación asimétrica, también constituia

una tendencia aunque en menor porcentaje (13%), generando un sistema menos rígido y

que era conjugado de forma más libre con respecto a los espacios y las formas. Se

obtenía como resultado, una fo¡ma más dinámica llegando a captar la atención de forma

diferente, sin que varíe el universo al cual se quería llegar.
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FiSura 54: Eremplo de diaSrámacióñ as¡métrica.

En resumen, las tendencias de los años 30, no solo concebían al producto como un

resultado final, sino que también era fundamental la manera en que se difundía la

publicidad, y como ésta estaba estucturada o diagramada. Simulüíneamente se creaban

anuncios organDados, equilibrados, simétricos, etc. o asiméticos, en los cuales la

esfuctura debia ser impactante sin ser organizada, llamando la atención por la novedad;

ambas cumpliendo el objetivo de llegar al público, pero de distinta manera a nivel

gráfico.

4.2.1.2 Disposición vertical vs horizontal

Siguiendo la premisa de los años 20, la publicidad en la década de los 30, también era

limitada con respecto a los espacios; la diferencia residía en la manera de impactar

visualmente al consumidor. Varían los formatos de la edición, pues aparecen nuevos

medios de comunicación como la radio, que relegó a un segundo plano a la prensa

escrita. Para hacer frente a la nueva competencia, se desarrolló la técnica de más color y

forma, menos texto de relleno y mrís diversificación de la tipografia, con el objetivo de

hacer más interesantes las noticias y anuncios publicitarios dentro de los medios de

comunicación escrita.

Se continuó prefiriendo la publicidad en disposición vertical (10%) porque mostraba al

producto como eje central, claro que ya el entomo que rodeaba el objeto, no era el

relleno del a¡rurcio, sino más bien un complemento del mismo.
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4.2.1.3 B/N, sepia y color

Desde inicios de los años 30, la imprenta comenzó a utilizar de manera creciente los

colores en las revistas y la tonalidad sepia en los periódicos; convirtiendo al color, en

una herramienta poderosa al momento de comunicar gráñcamente un mensaje

publicitario.

Los medios impresos continuaban su camino de evolución er cuanto a métodos de

impresión se refiere, lo que conllevaba también al incremento en costes de producción y

planes de publicación. Éstas iban de la mano con la tendencia de un mayor uso de

colores en las publicaciones de la época. En esk década, si bien hay anuncios que

continúan usando el BN (47%), no es menos cierto que el uso del color va poco a poco

extendiéndose en lo que concieme a la estética del diseño gráfico.
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Figura 56: Eiemplo dc aouncio en B/N

El uso de dos colores se mantiene de forma inamovible como tendencia (36%), y se

incrementa signiñcativamente el diseño de publicaciones conformadas por 4 colores

CMYK es decir, cyan, mageota, amarillo y nego (15%). En ésta década se desarrolla

ampliamente la técnica de ilusfación en la publicidad, siendo una de las herramientas

de comunicación más efectivas, sobre todo al aplicarse afull color,
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Flgur¡ 57i E,emplo de anuncio a dos (olores

4.2.2 Técnicas

4.2.2.1 Ilustración

En 1o que respecta a las técnicas gráficas más utilizadas, la década de los años 30 no

difiere en mayor medida de la década anterior. Sigue manteniéndose en primer lugar, el

uso de la ilustración $a%) y en segundo lugar (13%) el grabado, pero con un mayor

rango de diferencia entre ambos porcentajes, El grabado está entrando en declive,
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posiblemente por ser más lento a la hora de reproducir una determinada cantidad de

obras o piezas publicitarias.

El cambio de estilo gráfico fue significativo ya que genera una reacción contra el

organicismo y eclecticismo omamentalista (mezcla de elementos vegetales),

proponiendo un estilo mrás limpio y geométrico. Esto, de la mano de vanguardias como

el constructivismo, el suprematismo, el neoplasticismo, el De Stijl y la Bauhaus, que

tuvieron una marcada influencia en el diseño gráfico del s. XX.

La ilustración permitió mostrar el producto de una forma mris detallista y versátil

pudiendose mezclar técnicas, colores y tipos de diagramación, lo cual otorgaba a la

comunicación un lenguaje más persuasivo e impactante. Se dio lugar a la fantasía al

incluir la figura del cómic y la creación de dive¡sos personajes asociados con marcas.

La publicidad de esta década en e1 pais se caracterizaba por ser principalmente ilustrada,

lo que contrasta con las piezas gráficas de fines del s. XIX e inicios del s. XX, las cuales

se basaban principalmente en redacciones meramente tipográficas.

La imagen toma un papel protagónico y la tipograña acompaña rniis efectivamente el

mensaje, logrando gráficas altamente atractivas. En cuanto a la composición de

imágenes y texto hay un mayor dinamismo con el uso de formas y trazos irreverentes y

audaces, incluyendo a la figura de la mujer en actitud osada y liberal, como muestra el

anuncio publicado por la Revista Social-Cine (Guayaquil, 1937) de cigarrillos de [a

marca "Club" o en la Revista "El Ecuador acnal' (Diario El Universo, 1936) de la

mano con reivindicaciones paEióticas.
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En cuanto a la tendencia gráfica de la publicidad ecuatoriana de los años 30, destaca el

uso de figuras simétricas, en contraste de blancos y negros. Visualmente, dominan 1as

figuras geométricas las cuales también son aplicadas en la tipografia.
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Figura 58: Fiiemplo de ilustracjón, muestrá muieres fumando.

ligurá 59: Ejemplo de ilustración, muestra a la mujer asociada al alcohol.
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Figura 60: Ejemplo de usode figuras geo métricas ycontraste de B/N

4.2.2.2 Grabado

%cervezo
DRlIESR

DE VE¡{TA

Figura 61: Ejenrplo de grabado.
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Aún existe en los años 30, ilustraciones hechas con esta técnica, pero en número

significativamente menor. Su presencia la encontramos principalmente en los primeros

años de la década, y poco a poco va desapareciendo.
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4.2.3 Tipología de anuncios

4.2.3.1 Anuncios publicitarios

Aún se mantiene como lider la categoría de anuncios publicitarios (96%). Existe una

tendencia a la publicidad turística de ciudades u hoteles y especialmente, de aerolíneas.

La sociedad empieza a salir de sus ciudades o países con mayor facilidad, impulsando

de esta manera e1 desarrollo del turismo.

La llegada del primer receptor de radio así como de la primera emisora radial al país, se

dio a mediados y finales de la década anterior; dicho acontecimiento tuvo una gran

repercusión en la sociedad a lo largo de la década de los años 30 lo que aparece

reflejado en las comunicaciones publicitarias. El boom de la radio, asi como el

desarrollo del turismo, ocasionó que la sociedad viva la posibilidad de acercar culturas

distintas y lejanas a través de la tecnología (transportes, telecomunicaciones). Es así

como se presentan anuncios publicitarios que pretenden vender la fantasía de llegar a las

grandes ciudades cosmopolitas, como lo eran y lo continúan siendo en la actualidad,

Berlin, Paris, Londres, New York y México, todo ello a través de la recepción de una

emisora radial "Radio Sabd'.

Figura 62: Anuncio puhliciraio que mupstra el ¡o0Dr de lá rad¡o.

También se presenta una publicidad del receptor de radio mo¡ca Emerson (del tamaño

de la palma de una mano) vendiendo la idea de poder escuchar "audiciones" de todo el

mundo, a través de una ilustración que simboliza la diversidad de culturas del planeta.

El edificio que se encuentra en la publicidad representa una arquitectura estilo Art Decó,
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movimiento artístico de gran influencia en el diseño que se encontraba en boga en estas

décadas, representando a las ciudades más modemas y elitistas del mundo.

Figurá 63: Anuncio pü blicitario d€ un receptorde radio.

4.2.4 Tipología productos

4.2.4.1 Industria automotriz

La década inicia luego del gran crack del 29, donde muchos negocios e industrias de

toda indole sufrieron rm alarmante declive en sus ingresos económicos y en el peor de

los casos la quiebra total debido a la crisis.

La industria automovilística siguió su crecimiento después de la postguerra continuando

luego su expansión industrial en América. Esta industria no se vio afectada del todo,

más bien fue motivada a evolucionar para adaptarse a las nuevas necesidades

socioeconómicas de la época. Tales eran los esfuerzos de esta industria por

compenetarse cada vez más con el mercado, que se fueron desarrollando en la época

automóviles mucho más económicos y accesibles para todo tipo de público. Entre los

pioneros en este tipo de negocio podemos mencionar a gmndes del mercado como Ford

o General Motors.

Esta misma expansión también influyó en Latinoamérica y quizás, de forma más

considerable en países desarrollados de la región como es Argentina, un país donde la

producción y comercialización de automóviles tuvo un gran auge y fungió como ente de

expansión de esta industria en Sudamérica. En Ecuador, esta industria se basó en su

gran mayoría en productos de importación, ya que pese a que aquí se procesaban

EI)COM

Página 109

ESPO I,



Anilish .le los Antnc¡os Pablicita¡ios de las Décadas de los Años 20 y 30 ¿¡ el Ecuado¡,

algunas de las materias primas, como el acero, no se ensamblaba ni se trabajaba la parte

electromecánica o de diseño.

Desde este punto de vista, la industria automotriz era la mayor fuente de ingresos para

las grandes concesionarias que importaban automóviles a nuestro país, lo que generaba

su promoción de manera masiva: un "bombardeo" a base de publicidades elaboradas y

sugestivas, que incitaban al consumismo y al esnobismo de lo que se encontraba a la

moda.

En el Ecuador la publicidad de la industria automoEiz, utilizaba situaciones de la vida

real y las satirizaba o representaba por medio del cómic. Técnica muy utilizada en la

época para hacer miás amigable y atractivo el producto. De entre los productos que más

se publicitaban en la época, podemos citar desde las llantas y repuestos automotrices

hasta los servicios de transporte público.

Figura 64: Anuncio publicitario de reparación de vehfculos,

4.2.4.2 Bazar

En el s. XX era común poder ver anuncios de locales comerciales en donde se

promocionaba la venta no de uno, sino de varios productos de diversa necesidad, cuya

característica estaba en la variedad de artículos en general, que iban desde globos,

fuegos artificiales, paraguas, sombreros, regalos, juguetería, artículos de fantasía, etc.
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Figura 65: Anuncio publicitário de bazar

4.2.4.3 Cigarrillos

Tomando como referencia la historia del ciganillo para conocer su uso y como fue

acogido por la sociedad, se encontró que el cigarrillo en sus primeros inicios fue un

producto exclusivo de hombres. Du¡ante la Primera Guerra Mundial, los primeros

hombres en consumir este producto fueron los de clase social alta y los de clase media.

Pronto las mujeres quienes adoptaban costumbres masculinas, no rechazaron su uso,

sino más bien, las de clase social alta y las de los países desa¡rollados fueron las

primeras en consumirlo. Inicialmente, su consumo era mal visto para las demás clases

sociales, considerándolo vulgar, inadecuado e incluso inmoral. Dicha liberación y

emancipación fue aprovechada por las compañías tabacaleras para promocionar su

producto, el cual tuvo éxito incrementando ampliamente sus ventas en el mercado. Un

ejemplo de ello, fue la marca "Luclq, Strike" quien creó una campaña con el concepto

"Alcanza un luclq,, en vez de un dulce" generando así una presencia notable en los

anuncios publicitarios de cigarrillos, que habitualmente eran comparados tanto sn

Ecuador como en el extranjero con caramelos.

Se puede ver claramente como esta costumbre de estos paises desarrollados migró a

nuesto pais, permitiendo tener presencia de anuncios publicitarios de tabacaleras como

"El Progreso" y Cigarrillos *Club. E¡ dicha publicidad aparecían como protagonistas
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mujeres de estilo francés conocidas como "Íappers ", quienes de manera estilizada

invitaban a las mujeres ecuatorianas a unirse a esta libertad femenina.

Poco tiempo después, la ideología de las tabacaleras da un giro, interes¿furdose en que la

mujer aparezca fumando en público, a través de la imagen de las estrellas de

Hollywood. Aparece en escena una nueva imagen femenina, atractiva, liberada y

emancipada.

Figura 66: Ariuncio publicitario de cigarrillos

4.2.5 Tipología de serücios

4.2.5.1 Entretenimiento

Los años 30 inician con un lamentable panorama, ya que en abril de 1929 cierra sus

puertas 1a bolsa de Nueva York, lo que genera la Gran Depresión. Estados Unidos y

Europa caen en una profunda crisis económica, social y política. A través de la

publicidad se pretendía hacer participe a la sociedad común, de un mundo de fantasía y

de lujo al que pertenecia la clase social alta. Esto influye en todos los paises del mundo

y por supuesto en Ecuador.

Siguiendo la dinámica de la década de los años 20, el entretenimiento es el servicio más

publicitado en periódicos y revistas (48%). Continúa la expansión de las actividades de

recreación tales como el teatro, el uso de casas para eventos, los night clubs, lo§

restaurantes, los cuadriláteros de box, etc.
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Muchos de los lugares de diversión que ofrecía Ecuador eran de influencia

norteamericana o elropea, un ejemplo fae el Night club The Rory, un teato ecuatoriano

de gran popularidad hecho a imagen y semejanza del Rory Theather, situado en Times

Square de New York, creado en 1927 y demolido en 1960.

sIA

Fieura 67: 
^ouncio 

publicitario del /vrirñ¿ club Ro,yy.

4.2.5.2 llotelería y Turismo

Con la revolución del teatro y los cines, la época tae consigo nuevos sectores de

servicios, que van relacionados a lo novedoso, al ocio, a Ia innovación, y por tal motivo,

constituyeron éxitos publicitarios. Un ejemplo de ello fue el llamado vehiculo, usado

como medio de tansporte que facilitaba el recorrido por el territorio ecuatoriano, lo que

dio píe a la estimulación del sector hotelero y turistico, explotados de forma no vista

antes.

La industria hotelera, que va muy de la mano con la turística no sólo innova en sus

servicios a disposición de los turistas o visitantes, sino que también expande su público

objetivo. En esta década, la hotelería y el turismo dejan de estar solo al servicio del

público exclusivo, sino que se abre al público común, para que el auge de estos nuevos

servicios rindan más frutos.

lra1l,¡
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F¡gura 68: Anuncio publ¡citario de Hotel Cantábrico

4.2.5.3 Transporte

Los medios de transporte siempre fueron necesarios para la civilización y el avance de

los pueblos, es por esto que vemos su desarrollo reflejado en la publicidad. A finales del

s. XlX, nace el automóvil de motor de combustión intema con gasolina. Apellidos como

Ford y Benz comienzan a hacerse escuchar en el ámbito automovilístico mundial. En

Ecuador se presentan publicidades de autos Citroén, Renault, Ford, etc.

Offo medio de transporte que se publicitaba en los diarios o revistas ecuatorianas como

EI Comercio y la Relista Social Cine (de Quito y Guayaquil respectivamente) era el

avión, el cual también fue creado a finales del s. XIX. Dichas publicidades se basaban

en promocionar viajes en avión para pasajeros y correspondencia, principalmente entre

Quito y Guayaquil (Sedta-Sociedad Ecuatoriana de transportes Aéreos y Panagra).

Asociados al automóvil y al avión, se publicitaban también productos como la gasolina

y el kerosene de la marca Chimborazo, necesarios para poder encender sus motores.

El crecimiento de los medios de transporte va de Ia fnano con al auge económico, la

necesidad de transporte personal, familiar, comunitario, así como por temas laborales,

como la creciente demanda de intercambio de documentos, cartas, productos, etc.

ge
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4.3.2La tipogralía y el suprematismo

El suprematismo (1915-1919) derivado del cubismo. fue un movimiento arlístico de

origen ruso caracterizado por el uso de figuras geométricas en especial del cuadrado y

del círculo, evitando toda relación con la naturaleza. Es visible una destacada influencia

de dicha tendencia en la publicidad nacional de estos años.
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Figura 69: Anuncio publicltario de ServicioAéreo Sedta

4.3 La tipografÍa y las vanguardias

4.3.1La tipografla y el Art Decó

El Art Decó (1920-1939) fue un movimiento artístico que en general tuvo gran

repercusión sobre el diseño e influyó directamente en nuesra gráfica publicitaria.

Caracterizado por una variada influencia de vanguardias, tales como el cubismo, el

futurismo, el constructivismo y el estilo racionalista de la escuela de diseño Bauhaus, es

visible en los anuncios publicitarios ecuatorianos a través del uso de la simetría y de las

figuras geométricas, estas últimas presentes tanto en la ilustación como en 1a tipografia

del anuncio del restaurante "Forlic¿".
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Cto{iüc, oF¡ml¿n¿o o mo¡c}r¡

Figura 71: Anuncio en el que se utiliza ta historieta.

4.4 Tipografías con Serifas ys. sin Serifas

E.;P0t,

Fi8ura 70: A¡uncio con \¡angtrardia A¡ t Decó

En algunas ilustraciones se utiliza el recu¡so de las historietas, utilizando el humor, la

picardia e ironía, siendo el tema repetitivo en la categoría automotriz, sobretodo

publicitado en la Revista §ocial Cize de Guayaquil.

A diferencia de la década ariterior, los resultados nos muesüan una amplia mayoría en

lo que respecta al uso de tipografia sin serifas (74%). Esto se dio debido a la tendencia a

utilizar de forma predominante la imagen y ya no las grandes cantidades de texto como

ocurría en los años anteriores. Es entonces que la tipografia sin serifas se mostró mucho

más amigable oon el lector porque no era un tipo recargado, sino más bien con trazos
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simples y limpios, carentes de los clásicos remates. Su uso era mucho más apreciado en

texto cortos y extractos que realzaban el mensaje de una forma más clara.

Figura 72: U5o de tipo8raffa sin serifa.

4.5 Tipografías sin Serifas Ornamentadas vs. Manuscritas

Al igual que en la década anterior, el experimentar con tipografias siguió siendo la

tendencia más recurrente por las ventajas que ofrecía la variedad de tipos de letra que

fueron c¡eados. Esto se debió a la libertad creativa con la que contaban los diseñadores

a la hora de realizar los anuncios publicitarios. Por t¿l motivo las tipografías

Ornamentadas (29%) y las Manuscritas (27%o) compaten casi el mismo porcentaje de

favoritismo en su uso.

Figura 73: Uso de tipoglaflas nranuscritas y ornamentadas.
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4.6 Familia Tipográfica

Ligado al hecho de que en ésta década estaba en apogeo la tipografia manuscrita y la

ornamental, la tipografia normal (sin negritas, ni cursiva) tuvo un ascenso en cuanto a

su uso (38%) puesto que como ya se mencionó anteriormente, el predominio de uso de

imagen y poco texto marcó esta década, por [o tanto no era necesario resaltar texto con

negdtas o cursivas, bastaba con una üpografía simple para complementar el mensaje del

anuncro.

¡No importa
lo perdido !
Aq[l rü. tcDéü ot¡ vcr d. Dl. D.rs
6€rv¡r6 an ba 2 Src[raa¡ar qúa da
l¡ "B0IIC^ SUC{E" D. {o.d¡!.

IIog .oño ¡y.r l.br¡ aorr.aDo¡-
der vrC.k¡ corñ¡¡z&

áUREIJO TUENTEI

Figura 74: Anuncio con tipogr¿ffa normal
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CAPITULO V:

VANGUARDIAS Y TENDENCIAS GRÁFICAS
DE LOS ANLINCIOS PUBLICITARIOS
DE LOS AÑOS 20 Y 30.
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CAPTTULO V: VANGUARDIAS Y TENDENCIAS GRAFICAS DE LOS

ANUNCIOS PUBLICITARIOS DE LOS AÑOS 20 Y 30,

5.1 Vanguardias en la Gráfica

5.1.1 Vanguardias que influyeron en la década de los 20 y 30

5.2. Análisis de las Vanguardias en afiches de la década de los años 20

5.3 Análisis de Tendencias en afiches de la década de los años 20

5.4 Análisis de Vanguardias en añches de la década de los años 30

5.5 Análisis de Tendencias en afiches de la década de los años 30

5.1 Vanguardias en la Gráfica

El término vanguardia hace referencia más que a una corriente artística o plástica, a una

postura y actitud de rebeldía, a una critica y expresión que denota desacuerdo con todos

los estigmas e imposiciones que la historia y la sociedad había desarrollado.

Pensamientos que desafiaban, contradecían e influían en todos los ámbitos de la vida a

los que estaba sujeta la sociedad.

La Staalliche Bauhaus (Casa de la Construcción Estatal, l9l9) o simplemente la

Bauhaus, fue una escuela de arte, arquitectura, diseño y artesanía. La Bauhaus sentó las

bases normativas y patrones de lo que hoy conocemos como diseño industrial y gráfico;

puede decirse que antes de la existencia de la Bauhaus estas dos profesiones no existían

tal cual fueron concebidas dentro de esta escuela.

La Bauhaus contribuyó a la difusión de diversos movimientos como el expresionismo,

neoplasticismo, constructivismo ruso y suprematismo, cuyo estilo se caracterizó por la

ausencia de omamentación en los diseños.
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5.1.1 Vanguardias que influyeron en la década de los 20 y 30

CONSTRUCTTVTSMO (1914)

El constructivismo, con alta carga política e ideológica propia de la revolución rusa,

pretende la unión entre las artes, pintura, escultura y arquitectura, por lo que comparte

objetivo con una de las escuelas más famosas de la historia del arte, la Bauhaus. Este

hecho no es casual, pues varios constructivistas fueron profesores o impartieron

semina¡ios en algiLn momento en dicha escuela alemana.

El constructivismo consta de elementos, ftecuentemente fansparentes, de formas

geométricas, lineales y planas. Se valora la simultaneidad del espacio, el tiempo y la

luz. Al igual que el fuhrismo, el constructivismo manifestaba su rechazo al arte burgués

y descubría el proyecto de un nuevo lenguaje en las "propuestas" de la tecnología y la

mecánica industriales.

Tiene muchos puntos de contacto con el dadaísmo, fuhrismo, suprematismo y cubismo.

RésE!. Córr€rcb lni.m.cion l.No 7 Ooiüo. Jul¡'r 1927. HB

Figura 75: Anuncio con tipografla construct¡vista"

DADAÍSMO (1916)
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Precedido e influenciado por el futurismo, se caracterizó por polemizar de forma directa

y cruda cualquier corriente social, cultural y estética de la época, desahando y

ridiculizando los esquemas que las artes plásticas contenían.
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IiOXIIIA APERTUR.A

F

bEL HOTEL
METROPOLITAIIO

Figura 77: A¡uncio con tipoBrafía De S¿¡r'¡

SURREALTSMO (1917)

Se desarrolla en un periodo inestable de enteguerras, contexto en el que los

intelectuales tratan de comprender la profundidad psíquica del hombre, los sueños, el

inconsciente. El surrealismo se basa en la creencia de una realidad superior, de ciertas

formas de asociación y en el libre ejercicio del pensamiento. Su base científica e

ideológica parte de las teorías del psicoanálisis de Sigmund Freud, y la artistica de las

obras de J. H. Ftisli y W. Blake.

El surrealismo tomó del dadaismo algunas técnicas de fotografia y cinematografia así

como la fabricación de objetos. Extendieron el principio del collage (el "objefo

encontrado"), el ensamblaje de objetos incongruentes como los poemas visibles de Max

Emst. Este último inventó el frottage (dibujos compuestos por el roce de superficies

rugosas contra el papel o el lienzo).
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Se puede citar a M. Duchamp quien con su obra, " Ready-mades" desafió a los críticos

de arte, exponiendo en un museo, objetos industiales de uso común en la sociedad y

con ello ridiculizar a la sociedad "sapiente" del arte. Esta acción marcó un antes y un

después en lo que a pariámetos artísticos se refrere, pues con tal ejemplo de rebeldía el

concepto de arte se abrió a nuevos pensamientos o métodos de expresión.

m
ú
lr!

I

lrül¡- . ú r?!-t rr. -
LU¡! OCÍAYIO L@T

lr.t r ar¡.¡t . C¡-.L¡..¡ta
¡¡- tttd. . L. E-!¡L.i..

Iiigura 76: Anuncio Dadalsta

DE STrJL (1917)

Movimiento artístico cuyo objetivo era la integración de todas las artes, arquitectura,

pintura, diseño industrial, diseño gráfico etc., apuntaba a valores plásticos simples, la

línea y el plano de color geoméhico.
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Figura 78: Anuncio Surrealista.

ARr DECÓ (1920)

Movimiento de los años 20 y 30 que influyó especialmente a las artes decorativas, la

arquitectura, diseño de interiores, industrial y gáfico, así como a la moda, artes

plásticas y al mundo del cine.

El Art Decó se basa principalmente en la mezcla de elementos geométricos (línea,

zigzags, cubo, esfera etc.) con elementos inventados de inspiración natural, heredados

del Art Noveau.

figura 79: Anunrio dc vanauardia^rt Decó.
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rsoTrPo (1920)

El movimiento isotipo se caracterizaba por estar formado de símbolos gráficos por

medio de los cuales se transmitla la información de modo visual, sin emplear

ningún lenguaje escrito, lo que hacla de este un sistema de carácter universal.

Isotipo se refiere a la parte, generalmente icónica o más reconocible, de la disposición

espacial en diseño de una matca, ya sea corporativa, institucional o personal.

Pese a que O. Neurath, su creador, tenía la intención de que el isotipo se empleara para

fines educativos que hicieran mris comprensibles los temas que preocupan a la sociedad

de la época (trabajo, vivienda, salud), acabó teniendo más impacto en el diseño gráfrco,

especialmente en la infografia y la información visual, disciplinas que se encontraban en

plena evolución en aquella época, y a posteriori en la señalética.

Figura 80: ADuncio con ¡soripo.

5.2. Análisis de las Vanguardias encontradas en afiches de la década de

los años 20

CONSTRUCTIVISMO

Dentro de esta vanguardia se encuenüan varias formas geoméfiicas que juegan en

armonía con la simetría, estructurando de forma equilibrada los espacios y elementos

que componen el anuncio,

Se observa el predominio de líneas rectas en vertical o diagonal, las mismas que dan la

sensación de un movimiento uniforme y una concenffación de la visión en distintos

puntos.
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En la siguiente publicidad la ilustración del edificio del Banco Comercial y Agrícola en

Guayaquil ha sido rodeada de formas geométricas proporcionando simetría y armonía

visual al anuncio.

Banco Gomercial
y Agrícola

-
cAPlTAl. I 5.000.0@.

GUAYA(¡U¡L-FCUAOOR

F¡gura B1: Anunc¡o con figuras construct¡vistas.

En el siguiente collage de imágenes se nota la influencia de la vanguardia

constructivista a tavés de las diversas formas geométricas, las mismas que se adaptan

de fonna armónica con los demás elementos que componen cada uno de los anuncios.
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SURREALISMO

Este movimiento constituyó toda una tendencia, la cual pretendía evocar los sentidos

más allá de la razón. Muchas veces estos anuncios eran poco aceptados y considerados

extraños para la sociedad, pero a su vez causaban impacto y generaban curiosidad,

interés y atracción por parte del público, haciendo de éstos anuncios un canal efectivo

de comunicación. Se experimentaba con el fotomontaje, el grabado, la ilustración y

demás técnicas gráfrcas, las mismas fueron herramientas para tansmitir una gráfica

onírica, como se observa en los siguientes anuncios:

Eona ll*tueRs¡¡.

DE AIRE

gxlceS
!l¡nlllJl0il!

tEtutu¡¡
NTITAN

(c9

t-t" , .* ,n a p.¿t

Irt ts¡tl!

Figura 83: Figuras sürrealistas en dif¿rentes anuncfus.
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Anilist de los Añunc¡os Publicílarios de lus Décadas de los Años 20 ! 30 eñ el Ecuarlon

ART DECÓ

Vanguardia que recurre a una mezcla iconográfica de elementos decorativos

geométricos, vegetales y animales, presentándolos de una forma absfacta y simétrica.

Dentro de las publicidades analizadas también hay clara referencia de esta vanguardia

en el estilo que se utilizaba para bordes o marcos de los anuncios, como se lo puede

observar en el siguiente ejemplo, un negocio de grabado de los Hermanos Montalvo en

Ambato, cuyo paisaje además muesEa la influencia de las estampas japonesas que de

Europa llegaban a América, asi como medievales a través del monograma; o de la

joyeria de S. D. Cisneros cuya fotografía ovalada aparece enmarcada por elementos

vegetales abstractos .

,I
- ..dé -{. \:' . ,-, :-: l
. __;;.Éj " ;i¡.... I*,"-".-i

I

EI. St'1at0t0 Dt In. II¡Rll¡I.

ATIEA]O I. UADOR

Figura 84: Anuncio publicit rios con influencia de Art Decó.
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Cabe resaltar, que en esta tendencia vanguardista, predomina la imagen femenina, tal

como se muestra en los siguientes anuncios que promocionan los diversos productos-

servicios ya comentados-
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Andlisis .le los Anuncios Publicitarior de lat D¿ca.las ¡le los Años 20 ! 34 aii ei Ecuadot

ISOTIPO

Este movimiento queria dotar de personalidad a un producto o servicio a través del

anuncio. Se caracteriza por destacar la imagen por encima del texto, por la que se 1o

puede considerar como los inicios de lo que hoy es el imagotipo o marca en una imagen

corporativa, como se puede apreciar en el anuncio de la Botica Nacional o la fábica de

cigarcos El Progreso, erttre otras, cuyas marcas constituyen la parte m¡ás reconocible del

diseño rodeadas de Art Decó.
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Figura 86r Anuncios que utilizan Isotipos
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Anúl¡sis de los Anuntior Púllcita os de 16 D¿codas ¡le los Años 20 ! 30 eñ el Ecmdor.

5.3 Análisis de Tendencias encontradas en afiches de la década de los

años 20

Las tendencias se generaron a partir de las vanguardias y se las puede clasificar por sus

elementos iconográficos: forma, tipografía, color, orientación sobre el espacio y

tipologia de las imágenes; e incluso, en cómo y dónde se publicitaba.

COLOR

Los colores que predominaron en la época fueron el blanco y negro pues eran más

fáciles de reproducir en la imprenta. Sin embargo, desde mediados de la década de los

20 empezaron a estar en boga los colores pasteles como el sepia y celeste claro. Vale la

pena mencionar que las publicaciones que tenían relación con eventos hípicos o

deportivos, utilizaban colores muchos más vivos como el verde o naranja, en contaste

con el fondo blanco.

Invltaclón Rellgloea

Figur¿ 87: Anuncio donde predomina el blanco y negro

Página 132

E,SPO I.h:DCOM
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A. E. REID
TROTEIOR DE 

'AILE3 
MODETNO¡I

P;cnr¿ parú¡¡..!r cn a¡l¡ c¡ud¡d ün¿ co'tt t¿ñ_
pof.d¡'

Lr! D.tton.t int.t.e¿d.i d.üdr ¡grov'c'ter r¡lr
ú6i(¡ opottuñidad, (otr tt ..¡frn¡d.d d.-q'''éd¡r 'ñ'
ori¡É.nl t¡lif.ct.t, pn¿t t¡ r.0ut¡cióo Prof'tid-
¡¡l del rnat¡o Rtid,.rú b¡t d¡ c,l,¿ t'!cill': v

.oEpr.rritilid&t d¡ ¡r¡ c¡¡cl¡n¡¡
Emp¡.c. rltcd bí.n, porquc u¡ra E¡¡¿ .as.ñ.rt¡

cr ¡rco. qu¿ nrn8lr¡r¡
s. .nrcfi¡ todc lo. t ¡il.t ñod.:not y !ú nücvo
c(ilo, coÍ,6 iDn: ,¡¿r, O¡¿ Slrp, Foitrot, lfclilá-
l:on \\'¡ltr y T¡rso Ui¡o¡rs¡. d. {¡ltim¡ ñod¡

PtECtOg cltoDot .

D¡'...ió.: HoLt S.r.t, .!t¡ F.¡.d
Xl-17-10 t

Figur¿ 88: Anurcio donde se comieoza a utilizar cl color

FORMA

Dentro de los elementos gráficos mrás utilizados en los anuncios publicit¿rios de la

época, se debe mencionar el auge de la figura femenina, utilizado en ocasiones como

elemento principal dentro del anuncio. Esta figura se la relaciona con temas artisticos,

estilo de vida y salud por mencionar algunos ejemplos.

Activictad - Gu¡a Generalds Quio Quito 193r .AC

ALBERÍO KLEllf y Co.

Impottadotca de Attículos Sani-
la¡ioa y Tubeúal

Cocioa, Lavabor, Tinar ilc Belo,
Ercurador, Uri¡a¡io¡ y Ceñcrfer de
todo diátD.tro y toda cl.ilc dc rc-
c¡sorio¡. Fcr¡cterf¡ co gcneral.

Tr¡b¡lo¡ rápidor y garantizador.

Almacén: Gueyaquil y Olmcdo 40

TGIéfono, 3t07

li8ura 89: Figura femenjn¿ en anuncio de tubcrlas

De uso habitual fue la vegetación, utilizada a modo de arreglos florales, paisajes

ftondosos, matices en forma de rirbol, etc,, sobretodo como marco decorativo para las

publicaciones.

EDCOM t.:,\Pot.
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Anáiisis de los Anuncios Púlic¡¡arios de las Dicadas de los Años 20 y 30 ¿n el Ecuadon

Figura 90: Usode elementos de ¡a naturalezaen anuncio

Otro elemento decorativo muy presente, es el geométrico a modo de líneas de todo tipo

que sepÍ[an textos e imágenes (ilustaciones, gabados, fotogfafias) así como cuadrados,

círculos, óvalos etc.

a!Úq.e ¡ Bs! orold 8.¡-c¡- c¡Ya, rsj

Figura 91: [Jso de ilustración y ñguras geométricas
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TIPOGRAFIA ORNAMENTADA

Otras de la características que constituyó una tendencia en la época, fue el uso de

tipografia omamentada y en ocasiones con acabados realizados a mano alzada, teniendo

un profundo cuidado en su realización, a menudo en el contexto de temas fantasiosos.

*§U¡ hr¡rso E N¡To*

loy dorrylgo {
roSrt'1ce5 cclrrsrDrJ

FiBura 92: Uso de tipografla ornamentada

ORIENTACIÓN

La disposición de los anr¡ncios corría a cuenta del diagramador, en ocasiones eran

ubicaciones que no resaltaban el anuncio como tal, sino más bien se priorizaba el

espacio disponible. Esto también repercutía en el tipo de orientación que tomaban las

publicidades, ya sean estas verticales u horizontales, pues se terminó marcando una

clara tendencia en donde las publicidades de orientación vertical contenían una mayor

cantidad de textos, a veces acoplados a una imagen de forma simética. En cambio las

publicidades horizontales, menos habituales, la ubicación del texto e imágenes se

desarrollaba de forma asimétrica.
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Andlisi¡ d¿ los A¡uncios Public¡¡a¡¡os de las Décodds de los Años 20 t 30 en el Ecuador-

flt0f,[fl0i] I [0RRtcfi0ll
DE TO¡'A CI.^SE DE ESCR¡TOS

PROSA O VERSO

(ONSqLTÁS

SOB[[ TIIOSOTIA Y LTiNAS

HONORARIO:

Cinco sucres por hora
o fracción de hora

DESPACHO:

De 4 a 5 p. m., en la carrera
de Oriente, No 163

Dq¡iücr¡o d. Olrlo

Eigura93r Uso de Orientación vertical

TIPOS DE IMÁGENES

Dentro de los tipos de imágenes utilizadas en las publicaciones, hay una clara tendencia

que va de la mano al uso de la ilusEación como técnica más utilizada, seguida del

gabado.

Diríluc a .u rcprc.cntr¡tc o¡
Qgito

LU¡S OCTAVIO Lq)R
O6cira y dcpóeito. C¡¡a &l ¡c6or
Pérsa fr¡uto ¡ lr¡ ErrAl¡ír¡

Figüra 94: Usod€ llustración en Anuncios
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A álish de los Anuncios Pablicitarios de las Déca.hs de los Años 20 ! 30 e¡ ¿l Ecmdo¡

CURTIEilBNE 
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Írcrot caf-lL.' ac
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cdL¡a. ccf.
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EO iG
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EDorldar
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C¡¡|.: ItClEtPo¡¡¡rt(dl.E.¡rdo.

Figura 95: Uso de Crabado en anuncios
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Añlilkis tl.los Añunc¡os Publicilarios de los Décadas d¿ los Atos 20 I30enelEcvadoL

5.4 Análisis de Vanguardias encontradas en los anuncios de la década

de los años 30

SURREALISMO

El surrealismo se presenta en algunas publicidades de los años 30 de manera sutil a

través de las ilusEaciones, como se observa en la imagen a continuación donde una

mujer ha sido representada levantando su vaso haciendo honores a una botella de

cerveza que üene casi su mismo tamalo.

Figura g6: Anuncio surrealista, aconrpairado de la figura femerli11i]

En este otro anuncio de SEDTA Servicio Aéreo Trisemanal, se muestra como desde un

avión se unifican las regiones Costa y Sierra con los nombres de las dos ciudades más

importantes del Ecuador.

Figura 97: Anunc¡o publicitario su ealista.
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FUTURISMO

En los siguientes anuncios podemos observar elementos futuristas los mismos que

aportan dinamismo, velocidad, sensación de rapidez, etc. Esta fuerua y movimiento se

ve reflejada en el tipo de anuncio que se publicita como lo son los medios de transporte,

los deportes y demás actividades de entretenimiento.

,t}^l

-F I

II

ligura 9B: ADU»cios Fr¡turistas

EDCOM

Página 139

ESPOI,

Análisls de los Anañcios Puhlicitarios de las D¿cadas de los Años 20 r 30 en elEcaado¡,

1I,t ¡

I
EJ

I --

eA '.

¿)

¡

«



Attilisis de los Anunclos Publhl(arlos de h, Décadas de bs Años 20 ! j0enalEc ldot,

Al igual que en Ia década de los 20, se hace presente una vez más las vanguardias

anteriomente mencionadas como 1o son: el art decó y el isotipo.

TItTi0s
PUMTT

Dlt $r

MPUIIIR

ÁIJORIS Y

MflII.ARIS
BAII.§DT
lllAXTARÁS

lJ¡i:¡¡ffii@ bh

lUIr ilIitCX-

1ll,0i Driüüo-

=}.A. II.ES DE

MASCARAS
Figura 99: AnuncioArt Decó,

ztT
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?o¡¡an ua wt¿o&L
-ft,lenzrhúrvr1,n.rtñ

era Lolrrlíae5volo$ulL
cr¡¡lo ol€tñlo ñdr5r ¿s ale

$ 50.ooo.-
Figura L00r Anuncio Publicitario con uso de Isotipo.
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Análitis d¿ los Anañcio$ Publicilar*os de Lts Décatlet d¿ las Años 20 y 30 ¿n ¿l Ec,radol

5.5 Análisis de Tendencias encontradas en los anuncios de la década de

los años 30

Las tendencias de los años 30 se las puede clasificar teniendo en cuenta la mayor

presencia de los siguientes elementos iconográficos: conraste, formas, color, tipografias

y diagramación.

CONTRASTE

Como tendencias gáfioas en los anuncios publicitarios de esta década, podemos

rescatar el amplio uso de ilustaciones en blanco y negro generando un contraste

importante de figura-fondo, uno de los principios fundamentales de la Gestalt llamada la

Ley del Contaste.

A¡i.,/"
m¡fE[fa r
IAPELIRIA

Figur¿ 101:Anuncio que utilizacl contraste entr'e formayl:olor

FORMA

Domina la presencia de figuras humanas, mosEando nuevamente la imagen femenina

pero tomando protagonismo la aparición de parejas.

F.DCOM
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Andlis¡s .le los Anuncios Pub c orbs de lss Déca.Ias de lü Años 20 ! 30 ¿ñ el Ecuadoi

Figura 102: Siluetas humanas c¡¡A¡u¡cio

eltrf

Figum 103: Unapareja es el elemento pr¡nc¡palde este anuncro.

En este contexto, otra tendencia habitual en las publicidades analizzdas es el recuso del

cómic o historieta. Se presenta una historia que plantea un problema y luego es

solucionado con la presencia del servicio ofrecido, El tipo de ilustración es bastante

infantil y con un aire de naif cargado de nostalgia.
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Attiüsis de lot Añurrcios Publicitatios dz las Décodas ¿e los Años 20 ! 30 cñ.1Ec,rador.

4 1ur"ut,^úr!1t NÉ¡L< ]a
HLalo,Lr (vrr !1rN5,(r, DA t

. AAO'EMENA I]NOI.

0ut Pllffio Y ss AxlG6 lliJr{r ¡rtl[ A@¿[:ñre4fÉ-\N9\ Ctit¡ito, ogrnoicnao o moncjor

trcÜlloil¡ Lrra

Figura 104: Ejemp¡os de uso delcomic en anuncios

COLOR

§slbios**,e

*3,9@

Figura 105: A»uncio que utiliza dos colores.
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Ota tendencia marcada en las piezas gráficas es e1 uso de dos colores pasteles

específicamenüe el sepia y el celeste claro (y en unos pocos casos, el rojo). En muchos

de los avisos se continúa utilizando uno de los colores mencionados, con la intención de

resaltar algunos elementos de la gráfica entre el cl¡isico blanco y negro. De esta manera,

se lograba hacer hincapié en el producto o servicio que se requería publicitar e

igualmente se lograba abaratar costos de impresión,



A,1¿lisit d. los Añundos Ptblicilaríos dt los Décadas de lor Años 20 f 30 e,1 el Ec^adon

"ARENAS DE OUITO'
Domingo 25 a lae 2 r' l! p. m.

[t MIJOR ESPECTACUTO DE NAI]DAD

TOROS. BOX - ACROBACI¡. MUISTNX
CARNICERII'O y los aficiona<los

Srcs. Cal<¡, ttonid¡¡ r Jo¡r! lfaria
l'laz¡.

Le's nrejores jiuetes del "Yagrrathi"

SAMSON BOY -'- T.CAZARES

-§onrbra:2.50 Sol:I.00 \iños:0.20

BECLAMI PROGRAMAS T,SPICIALES

Flgura 106: Anuncio publicitarioen blancoy oegro.

Íigura 107: Uso de colores en anuncio

TIPOGRAFIAS:

El uso de tipografias omamentales coltinúa siendo una constante, muchas de las cuales

son manuscritas, de formas vegetales o de estilo Bauhaus. Existe una tendencia de

resaltar palabras, colocilüdolas en sentido diagonal, de izquierda a derecha, por lo que es

común enconfar publicidades con titulares grandes, cenfados y en forma diagonal. Este

tipo de diagamación era considerado creativo, osado, irreverente y modemo por lo que

ESPOI,
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Aruilisb de los Atluhc¡ot P hkcitd?íos de las Décadas de ks Años 20 ! 30 eñ el Écua.lor.

se fue dando como una tendencia muy marcada en la publicidad de los años 30 en el

Ecuador.

Akr"a."

SALINAg

aveA . Aov .ñañana y

Figura 108: Anuncios enlos qüe se destaca el uso de tipografa ornamentada y en diagonal.

DIAGRAMACIÓN

Un estilo de diagramación claramente equilibrado, cargado de un deseo absoluto de

conseguir la simetria en la estructu¡ación de los elementos, lo que va de la mano con las

premisas del Art Decó, movimiento aún vigente en la década de los 30. Este

movimiento influyó a todas las artes incluyendo por supuesto, a las grrifrcas y

publicitarias. Las formas geométricas: círculos, cuadrados, rectringulos, etc. eran de uso

habitual en los anuncios publicitarios.

Jc

¡E9
EE
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El estilo que reúne las tendencias anteriormente descritas es el romár¡tico positivista,

pues es un estilo que se define como un género en el cual los textos y las imágenes (ya

sean ilustraciones, grabados o fotografias) guardan una estructura exclusiva y no se

invaden entre sí. La ilusfación es a veces caricaturesca, mostando una exageración en

determinados rasgos. Es bastante obvio el centralismo de los elementos, originando una

simetría oasi absoluta y una constante pretensión de compensar los pesos visuales. En

cuanto a la tipografia, el estilo Rom¿á¡tico Positivista se basa en un eclecticismo

tipográfico, recuniendo a una mezcla considerable de tipos de letra.
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CAPITULO VI:
PROPUESTA
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Andlls¡s d¿ bs Arrurrcior Ptrhlicit¿ríos de lds D¿¿ddas .le lor Años 20 ! 30 ¿ñ el Ecuadot

CAPITULO VI: PROPUESTA

6.1 Presentación de la propuesta

6.2 Plan estratégico

6.3 Misión

6.4 Visión

6.5 Motivación

6.6 Delimitación

6-7 Justificación

6.8 Estructura a proponer

6.1 Presentación de Ia propuesta

Como parte aplicada de la investigación se decidió elabora¡ una rel'¡sta lnformativa,

que constituye el soporte tangible de los datos más significativos y relevantes del

análisis de las imágenes publicitarias de los años 20 y 30. La revista ha sido diseñada en

un estilo acorde a las principales tendencias de la gráfica publicitaria de los anuncios en

periódicos y revistas de las mencionadas décadas, constituyendo un producto gráfico

que traslada al lector del glamour de los 20 a la funcionalidad de los 30.

6.2 Plan estratégico

Como parte del plan estratégico se prevé un primer tiraje de 1000 ejemplares, cuyo

costo de producción estará a cargo del Ministerio de Cultura y Parimonio del Ecuador,

quienes también la distribuirán a üavés de las distintas ent'idades de carácter cultural a

su haber. Siendo los museos y universidades, su principal centro de exposición y

disüibución tanto al público especializado como al general.

6.3 Misión

"Contribuir desde la investigación a la historia del diseño y publicidad ecuatoriana,

con el fin de enriquecer a dicha disciplina en el país "

EDCOM
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Anállsk de los Anunclor Puhlicitafios d¿ I Décadas de los Añü 20 ! 30 en el Ecsador,

La presente investigación pretende ser una aportación a los esfudios de comunicación

visual en el país y al público en general. Se encuentra sustentado en antecedentes

históricos y presenta un análisis que arroja como resultado información de relevancia

histórica y cultural acerca de cómo era la sociedad de aquella época. Muestra también,

los comienzos y el desarrollo de la industria gráfica publicitaria en el Ecuador.

6.4 Visión

"Ser un modelo que incentive Ia investigación en el Diseño Grá/ico y Publicitario

ecualoriano "

Generar mayor interés dento de la comunidad investigativa del Ecuador, sobretodo en

el rá¡ea del diseño gráfico y publicitario, así como en disciplinas afines. La finalidad de

este proyecto es constituir una fuente de motivación, para continuar explorando las

bases del diseño grifico ecuatoriano en futuras investigaciones y así crear un

compendio informativo de aporte a los profesionales del área, a la comunidad

universitaria y a la sociedad de hoy.

6.5 Motivación

El referente local de la historia del diseño siempre es lo foráneo. La mayor motivación

para este proyecto, fue demostrar que es posible enfocar la materia desde el ¿imbito

local, constituyendo una aportación a la escasez de material bibliográfico respecto al

tema.

Oto motivo igualmente importante, ha sido que la revista contibuya a la alfabetización

visual de la ciudadanía tanto en el ¿imbito profesional, académico como público en

general, pues como afirma el diseñador E. SATUÉ en el prólogo de "El libro de los

anuncios, I. La época de los artesanos (1830-1930)" "(..) este libro propone una

reflexión al lector: algunas de estas imágenes (..,) han hecho en favor de la

alfabetización visual de las mayorías intelectualmente modestas mas que muchas de las

obras de arte gráJico encerradas en libros y museos. Los pintores, dibujantes,

ilustradores y caricaturistas que colaboraron en el proceso de creación de nuevas

Íormas gráficas (marcas de productos, etiquetas, anuncios,,,) para las mercancías

producidas durante los cien afios que van de 1830 a 1930 han recibido el privilegio -
carente de cualquier fundamentación teórica- de "llegar" a la inmensa mayoría; y sus
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obras, i conscientemente, o acaso por la fuerza de la gravedad cultural o de la

repetición, forman ya una parte entrañable de nuestro patrimonio iconográfico

popular. "l

Eigura 109.: Poftada "EI libro de los a[urcios. La época de los artesanos (1830-1930]' [1988) r:

6.6 Delimitacién

La revista est¿i enma¡cada en el estudio de la publicidad en periódicos y revistas en el

Ecuador de los años 20 y 30, desde una perspectiva no solo gráfica y publicitaria sino

también histórica, estética y anEopológica.

6.7 Justificación

Esta revista nació debido a la necesidad de dar a conocer los resultados y datos de la

presente investigación de una manera didáctica, pudiendo ser consultada t¿nto por

profesionales del diseño y la publicidad, docentes y estudiantes universitarios, así como

por el público en general interesado en Ia temática.
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6.8 Estructura a proponer

La presente revista contiene la información más importante arrojada por la investigación

en gráfica publicitaria de los años 20 y 30, y ofrece al lecto¡ un compendio de las

principales características técnico-iconográficas de las décadas estudiadas. Su estructura

es la siguiente:

LOS FELICES ANOS 20
Y LOS LOCOS AÑOS3O

. ECUADOR
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i . Créditos
2. Tabla de contenidos
3. Intoducción
4. Historia
5. Motivaciones históricas, sociales y económicas de la época.
6. Años 20
7. Estadísticas
8. Vanguardias y tendencias
9. Años 30
10. Estadísticas
I 1. Vanguardias y tendencias
12. Conclusiones generales
13. Galería de imágenes
14. Publicidades de los años 20
15. Publicidades de los años 30
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7.1 Conclusiones

Luego de haber recopilado, clasificado y analizado los anuncios publicitarios del

Ecuador en la década de los años 20 y 30, se pueden establecer las siguientes

conclusiones:

) En las mencionadas décadas dominaron los anuncios de carácter publicitario

frente a los de carácter informativo, que ofert¿ban sobretodo productos

diagramados verticalmente en blanco y negro.

! La ilustración fue un elemento publicitario que a través de las dos décadas no

perdió su vigencia, la misma que fue evolucionando a pasos agigantados,

utilizando diferentes técnicas y recursos que dotaban a la ilustación de una

importancia única, y en ocasiones, imprescindible a la ho¡a de publicitar un

producto o servicio. Una de las vantajas de trabajar con la ilustración, fue el

hecho de tener carta abierta y libertad absoluta para crear una imagen única, que

podia estar conformada por diversos elementos con la finalidad de transmitir uno

o varios mensajes de forma simultiinea.

! Los anuncios en los afios 20 y 30 se publicaban inicialmente más en periódicos

que en revistas, pero poco a poco la revista fue adquiriendo importancia de la

mano del color.

) La tipografia fue junto a la ilustración, otro de los elementos más importantes de

Ia publicidad de la época, siendo en ocasiones la única presente. Difiere entre

una década y la siguiente, pues en los años 20 dominan con serifa (romanas

antiguas) y en los 30 las sazs serif que evolucionan de omamentadas a

grotescas. Fue uno de los elementos más importantes de la gráfica publicitaria,

pues mediante sus formas ayudaba a comunicar un mensaje con personalidad.

Por tal motivo, Ia tipografia no se regía del todo por directrices predeterminadas,

sino que mantuvo una constante experimentación y evolución a 1o largo de

ambas décadas, dominando el eclecticismo entre tipografias de carácter

caligráfico-vegetal y geométrico-funcional.
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F La vanguardia que más presencia tuvo en la gráfica publicitaria del Ecuador en

esos años fue el Art Decó cuyos elementos iconográficos mrls recurrentes fueron

los elementos vegetales y la figura femenina. El resto de vanguardias típicas de

esas décad¿s estiln presentes en el país de manera puntual y a menudo,

mezcladas entre ellas en una misma publicidad.

) La imagen femenina se convirtió en arquetipo de la gráfica en general y del

rímbito publicitario en concreto, que generaba diferentes reacciones dependiendo

del concepto que se quería trarrsmitir, Por ejemplo, cuando por un lado se

observa la figura sensual de una mujer en una publicidad de un perfume, por

otro, de forma contrastante, la misma figura de mujer podia ser utilizada para

promocionar algún articulo de limpieza para el hogar.

ts Se puede determinar que tanto en la década de los años 20 como en la década de

los años 30, los hábitos de consumo de la población ecuatoriana eran muy

similares como se puede observar en el consumo de productos y servicios

relacionados al entretenimiendo, al transporte y vestimenta.

) Finalmente concluir, que el análisis iconográ{ico de los aarmcios publicitarios en

periódicos y revistas del Ecuador en los años 20 y 30 revela, que efectivamente

en el pasado estuvimos tan influenciados por estilos, tendencias y/o corrientes

extanjeras como en el presente. Fenómeno que tiene lógica, sobretodo en

Guayaquil, puerto comercial de entrada-salida de las mercancías que

tadicionalmente se han publicitado en el pais.

7.2 Recomendaciones

Al concluir con esta investigación, es profundamente satisfactorio el sentir que con este

trabajo se sienta un precedente para la historia del diseño gráfico y publicitario

ecuatoriano. Por 10 tanto se considera de manera muy recomendada a futuros

estudiantes y profesionales de distintas áreas del conocimiento afines, ávidas de adquirir

conocimientos ricos en historia y cultua, que continúen con este tipo de trabajos.

La presente tesis ha pretendido desarrollar wt corpus teórico de Historia del diseño que

pretende ser de aplicación en la práctica del diseño gráfico y publicitario. Se

recomienda continuar con nuevas investigaciones de fuentes primarias que recopilen
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información de offas décad¿s, cuyas vanguardias, estilos o tendencias puedan ser

rescatados para su uso más allá del diseño gráfico y publicit¿rio, incursionando en el

amplio mundo de la imagen actual.
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ó. I¡pogroñq sin Serifos

5, Tipogrolío con Serito§:

7. Fsmilio Tipográ{ic(,: 8, Eslilo de Diogromoción:

E
tr



lnvenlorio de Anurc'los Pu blicilorios

Publicilorio
lnformotivo

L Producto
Servicio

tpo
I

E
T

T lpo
Periódico
Revisto

2 Colores
3 Colores
CMYK
Blonco y Negro

6/1.1.6
I

llustroción
Grobodo
Foiogrofío
Pinluro
Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
lioliona

Negrito
cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

I

EI
E
L--I

Verlicol
Hor¡zontol

I

Este onuncio corresponde o uno celebrocion religioso. El onuncio
coniiene morcos o bose de lineos, y su mensoje es lexlo en su
toiolidod.

Groiescos
Neogóticos
Geomélricos
H umonísticos
Monuscritos
Ornomentodos

Ventono
Espocios
Ponel
simeirÍo
As¡melrío
Superponel
Circus

2. fipo de Publicldod:1. flpo de Anunc¡o: Orig6n:

3. Técnico Gráficol 4, orienloción:
I Anuncio:

6. Tipogrofío sin Serifos:

5. Tlpogrolío con Serilos:

7. f dm¡l¡o Tipogrólico: L E3ülo de Diogromoclón:

Observociones:

I
___.1lI
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a
E
T
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lnventorio de Anurcioe Publicilorios

Publicilorio
lnformolivo

T
E
tr
tr

u
E]T

E
tr
tr
tr!

Producto
Servicio

Veriicol
Horizontol

Venlono
Espocios
Ponel
Simetrío
Asimekío
Superponel
Circus

2 Colores
3 Colores

CMYK
Blonco y Negro

t 11.16
Periódico
Revislo

I @lluslroción
Grobodo
Fotogrofio
Pinturo

Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronslción
Romonos Modernos
Egipcios
lloliono

=E

OLD XTMU E

HgY bpr{rsig't § nB{L

10:rtETfrtfi bE u .'.
.'. m,PqW

r GHf,4.l/ /0t ElllWD

Anuncio de correros hipicas en Quiio. El aviso contiene lipogrofio
caliorofico e imprenlo, o su vez cuenio con colores en su dlseño.
como son el noronjo y violeto.

tr
tr
tr
E
L]
tr
T

2. Iipo de Publicidod1. Tipo de Anuncio: Origen:

3, Técnicq Grólieo: 4. Orienloclón:

¿. T¡pogrofío sin Serifos:

5. Iipogrofío con Seífos:

7. Fomilio Tipogrófico: 8. Eslilo de Diogromoción:

ob3cruqc¡on6r¡

Grotescos
Neogóiicos
Geométricos
Humonísiicos
Monuscrilos
Ornomenlodos

E Tipo l".r,J*-*,"]
I ripol----- l

Negrito
Cursivo
3D
Perfiloda
Relleno
Normol

L_.1

tr
T
tr



lnvenlorio de Anuncix P ublicitorios

Publicilorio
lnformolivo

E
tr

EI
L

L:

E

=
EIIIl
E

Producto
Servicio

Verlicol
H orizonlol

Periódico
Revislo

@

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro E

It0rúúr0ll Y [0[flt[fi011

8/1.1.6

llustroción
crobodo
Fologrofío
Pinturo

Ninguno

Romonos Antiguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Eg¡pcios
Itol¡ono

Negrito
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

Grolescos
Neogóticos
Geomélricos
Humonilsticos
Monuscritos
Ornomenlodos

Ventono
Espocios
Ponel
Sirnetrío
AsimelrÍo
Superponel
Circus

PROSA O VERSO

(0flsqLfÁs
s0t[r ¡lloso¡tÁ Y tnMs

HONORARIOI

Cinco snrcr8 por hors
o lncción de ho¡a

DESPACHO:

De4¡5D.rn., enb crrere
de ()!ient€, No 1lg

I¡rdaedo d. O¡¡o

En este onuncio su mensoje es lexlo en su lolol¡dod

1. Tipo de Anunc¡ó: Or¡gen:2. Tipo de Publicidod: Código:

3, Técnico Grálica: 4. Orienloclón:

ó. Tlpogrofio sln Seritos:

5. T¡pogrolío con §eritds:

7. fdmlllo TIpogró{ico: 8. Eslilo de D¡ogrqmoción:

Obsefvociones:

I ripof----l
E Tipo[ádááEi3ñl

E

I

n
tr
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E
tr
tr
tr
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lnvenlorio de Anurrcios Publicilorios

Publicitorio
lnformoiivo

Prod uc to
Servicio

E

Verlicol
Horizontol

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

@
1.0/1.1.6tr

tr
EI

tr
n
tr
E
tr
tr
tr

E

I
tr
tr
tr
E

EI
T
tr
tr

I-III
E

Tipo

Periódico
Revisic

E @llustroción
Grobodo
FologrofÍo
Pinturo

Ninguno

Romonos Antiguos
Romonos de Tronsición
Romonos 

^,4odernosEgipc¡os
llaliono

Grotescos
Neogólicos
Geomélricos
Humonísl¡cos
Monuscritos
ornomentodos

Venlono
Espocios
Ponel
Simetrío
Asimetrío
Superpone
Circus

S. ¡ivir. r lo tui .$k & gti.
!!. lrli ili*tFlL diñr.h ri?
E ¡ ñ dissiijtr d irr6r
Ei.d¡d ¿ .rih^: . ddih b
Éjc riJ.. , h i{¡ Fr.d¡

¡: r.( qÉ h j'ñ$d di}
EE.6i e¡.¿o,6.1nir i¡.
.@ ñiriáto . i dEt
d. lÉlúr. - tLr¡li. e

D{oB li.rltFr rr ¡¡t .l !.-ñ Efir, q. É Éid q!. .l& hór. Tffi id¡ .ñn.
1.4 G. NORENO,

C¡!É c¡rh ¡fffi. t¡d ¡8,
l.lrsArB-Td¿lm!t0.- IV,tS,l i.

En este onuncio su mensoje es lexlo en su tololidod

Cursivo
3D
Perf¡lodo
Relleno
Normol

2. Tlpo d€ Publlcldod:l. Tlpo de Añunclo: origen: Gomd Cromílco:

3. Técnico Grorico: 4. orienloclón:

6. Tlpogrofío sln Sedfos:

5. Tlpogrolío con Seriros:

8. Eslilo de Dlogromoclón:

Tipo fEozoaól EI

Pa¡r cl Ccntcnario

n
tr
tr
tr
tr
tr

I

Fomllia Tlpogróflco:



Publiciiorio
nformolivo

Produclo
servicio

Verlica
H orizo nlo

lnventorio de Anurcioo Publicitorios

Periódico
RevisloI

EE@

E 2 Co ores

3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

Hotel Mebopolilano

L1./1.1.6

lluslroción
Grobodo
Foiogrofío
Pinluro
Ninguno

Romonos Antiguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
lioliono

Negrilo
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normo

E
tr

E
tr
T
tr
T
tr

r
E
trII

tr
tr
Erfl
tr
tr

:E

-
E

Groiescos
Neogóticos
Geomélricos
HumonÍsl¡cos
Monuscrilos
Ornomentodos

Venlono
Espocios
Ponel
Simetrío
Asimetrío
Superponel
Circus

f&qr lt¡¡¡i¡{ tlcu DorL

Esle onuncio combino texlo y foiogrofio con uno diogromocion que
se osemejo o lo ut¡lizodo en un periodico,

2, T¡po de Publlcldod:1. Tipo de Anuncio: Gomo Cromállcq: códiEo:

3. Técnico Gróico: 4. Orienroción:

ó. Tipogroño sin Seritos:

5. Tipogrolío con Ser¡fos:

7. f omil¡o I¡pogr¡í{ico: & Erlilo de Dlogromoción:

ob¡ervoc¡ones:

Tipof----l
ripo fFospFáElál tr

tr
E

EI
TI
T

Origen:



lnvenlorio de Anuncbs P ublicitorios

Periódico
Revisto

IProduclo
Servicio

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

@
1.21776r

l
---.,]

E

Negrito
Cursivo
3D
Perf¡lodo
Rellena
Normol

GOI{OTJB,§O

tr
tr
tr
E
tr
tr
tr

=

Grolescos
Neogólicos
Geométricos
Humonísticos
Monuscritos
ornomentodos

Venlono
Espocios
Ponel
Simekio
Asimetrío
Superponel
C¡rcus

rr..tr.¡!r r¡wI¡rnt- á

oñrr.cnir p¡6 Éó.ñú

rrñru?r{o ¡4rúrro!ú ¡.
tc d.rd P ou*t-

....1-.r.-..

ll-ñrwrÉúó.r d.ÉcLo d. Flbuor_
ld D .)!td aq. ,o*u.

a¡r.o, Dr¡9o rE d. reer

E@
En esle onuncio su mensoje es texto en su lotolidod en cuyo
redoccion se encuenlro numerosos foltos ortogroficos, y de un
contenido sociopolitico de lo epoco.

2. Tlpo de Publicldod:I. Tipo dé Anuncio: Origen: Gomo C¡omólico:

3. Iécnico Grfica: 4. Orlenloclón:

6. lipogrqfío sin Serifos:

5. Tipogrofío con Serifos:

7. Fomilio Tipogrólcd: 8. Eslilo de Diogromoción:

Publicilorio
nformclivo

lluslroción
Grobodo
Fologrofío
Pinturo
Ninguno

Romonos Antiguos
Romonos de Trons¡ción
Romonos Modernos
Egipc¡os
Itoliono

Verticol
Horizontol

n ripol-----l
E Tipo l-inr-----JG

tr
E

=

Añunclo:



lnventorio de Anurcbs Publicitorios

Pub icitorio
lnformoiivo

Producio
Servicio

Verticol
Horizonlol

E
tr

E

___.1_l

ll
E

Periódico
Revisto

@il

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

I 131L1.6

llusiroción
Grobodo
Fologrofío
Pinturo

Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
lioliono

Negr¡lo
Cursivo
3D
Pérfilodo
Relleno
Normol

L]r
T
trI

Ef
tr
tr
t_l
tr
tr

tr
T
T
TI
E

Grolescos
Neogóticos
Geométricos
Humonirsiicos
Monuscriios
Ornomentodos

Ventono
Espocios
Ponel
Simeirío
Asime'1ftf,

superpo nel
Circus

tr
tr
E

-.eLr.b krpm ¡; qltfo,,

floy dorrfo rt,
rUrill¿eó cErr¿rPó

En esle onuncio su mensoje es fexlo en su lotol¡dod en cuyo
redoccion se encuentro numerosos foltos orlogroficos, y de un
conlenido sociopolitico de la epoco.

l Tipo d€ Anunció: 2, fipo de Publlcldod: Gsmo cromolico: Códlgo:

3, lécnico Grrfico: 4. Oler oeión:

ó, Iipogrofío sin Séritos:

5. flpogrofío con Señfqs:

7. tomllio Ilpogrófico: 8. Eslllo de Dlogromoclón:

Observqciones:

E Tipo ]*i,.r*.'¡"¡;J
tr Tipof----l
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E]

tr
n

origéni



lnventorio de Anurcios Publicitorios

Publlciiorio
lnformotivo

E
tr
trI

E
T

Ef

B Pro d u clo
ServÍcio

trl
Ell

=

Effffl

Periódico
Revislo

--tl [0§ f[¡fros-

LbcE-iÉ'.I: r',i¿.. -:ii:.=iE - É-

1,411,L6

llustroción
crobodo
Foiogrofío
Pinturo

Ninguno

Negriio
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

Grotescos
Neogólicos
Geométricos
Humoníslicos
Monuscrilos
ornomenlodos

1.6 ¡lI.6-
mmnc-

Iit lrlE¡A -
I lm:

VMI§. YNET

Esie onunclo corresponde o un leolro de lo epoco, su diseño es bose
de uno unico tipogrofio, uno imogen cenlrol y elemenios
ornomenloles.

2. Tlpo de PubllcldodI. T¡po de Anunc¡o: Orlgen:

3. Técnico Grrí{ico: 4. Ode¡rlqción:
Anunclo:

6. lipogroño sin Seritos:

5. Tipogrolío con Serifos: g
7j

v

¡t

--)-
7. t(,milio T¡pógrá¡cd: 8. Eslilo de Dlogromoclón

Romonos Anl¡guos
Romonos de Tronsic¡ón
Romonos Modernos
Eg¡pcios
Ital¡ono

E fipo l-,r,"r***r"l
I ripof-- -_ ]

tr
tr
tr
tr
tr
tr

Vert¡col
Hor2ontol

Veniono
Espocios
Ponel
Simelrío
Asimelrío
Superponel
Circus

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

I

E
tr
n
n
tr
tr
tr



Public¡lorio
lnformolivo tr

n
E
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I Produclo
Servicio

L
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t
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tr

lnventorio de Anunc'los Publicitorios

il
Per¡ódico
Revislo

@

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

ts/1.1.6

llustroción
Orobodo
Fotogrofío
Pinturo

Ninguno

Romonos Antiguos
Romonos de Trons¡ción
Romonos Modernos
Egipcios
lloliono

Negrito
Cursivo

Perfilodo
Relleno
Normol

Verticol
Horizoniol

Grotescos
Neogóticos
Geométr¡cos
Humoníslicos
Monuscr¡tos
Ornomentodos

Ventono
Espocios
Ponel
SimeiríJ
Asimetrío
superpanel
Circus

CASA DE HUISP[DIS
E¡I U)6 ALTOS DEL D1AX¡O 'EL C!¡'ERCI(T

t-.. d .tlrA ¡ ,ú ., q¿#Fro ¡J rú¡li. á rwJ r ¿ L. ¡E -.
t!&. ¡.a+& r. úit- L C¡9it l nr d-¿..1 & ¡l. ¡.r. 

--bú¡ o a.¡e.t, ñ b. .li¡ .ld ¡.'r. 'EL CIMERC¡e, ¡¡tl¡¿..É. ü
'.aL& , Frt¡l.r& !ñ. ..J..r, 6 lrE ¿...u I'i. r alLr.
¡ t¡l l¡¡ ¡¡a¿ S*¡ L rrJ-i¿ ,- t A. L¡ rGd. .¡.

í¡¡-r D!-ú ¿ t- -d.L. ¡-É¡¡E a¡ ..rÉ
L. H.: ¡rlE i4 .¡a.- ¿ L. d-¡¡4 orr-¡..q r¿

l¡ d -r¡ ;rE¡ . iE¡.-.-.¡5 .¡d..¡
.¿fftt'tlir.' É'd& .r.

¡Ouvt^ r{! !t Tdrú x§ t{',
li¡,téó. r.k¡Go, "c.-E'
lt.rn UE iOOi¡CUEZ--lrar¡ ¡'4..

c.!.

Este onuncio corresponde o un serivicio de hospedoie y su mensoje
es lexto en su toiolidod, podemos cilal el uso de leiros rnoyusculos
muy porecldo o lo que serio 10 letro copital.

2.I¡po de Publlcldod:l. f¡po de Anunc¡o: Gomo Cromálico: Código:

3. Técnlco Grrillco: 4. orlenloclón:

6. T¡pogrolíq sin Seritos:

5. flpogrofío con selfos:

7. fomlllo lipográico: 8. Estllo de Dlogromoción:

observoc¡one§:

tr ripof----l
E Tipofn-¡.a"i. l

I



lnvenlorio de Anurr'los Publicitorios

fipo
Tipo

Periódico
Revisto

Publ¡cilorio
lnformotivo

Produclo
Servicio

Verticol
H orizonlo

2 Colores
3 Colores
CMYK
Blonco y Negro

76/71.6

I

tr
u

I

-

tr

@lluslroción
Grobodo
Fologrofío
Pinluro
Ninguno

Romonos Antiguos
Romonos de Trons¡ción
Romonos Modernos
Eg¡pclos
Itoliono

Negrito
Cursivo
3D
Perfiodo
Re eno
Normol

Groiescos
Neogólicos
Geométricos
Humoníslicos
Monuscr¡los
Ornomenlodos

Ventono
Espocios
Ponel
SimelrÍ,o

Asimetrío
superponel
Circus

BAII,ES I)[ illASCÁRAS

E tr
tr
tr r: PITZA D[ I()R()S :.:

A DI VERTIRSE PUEBTOI
UI{A BANDA AI'IEI{IZARA LOS BAILES

f
tr
tr
E
tr
T
tr

E
tr
tr
tr
tr
tr

Esle onuncio es uno inviiocion o un boile de lo epoco, esto
conformodo de iexlo y ocompañodo con pequeños elementos
decorotivos.

2. flpo de Publlcidod:1. Tlpo de Anunclo: origen: Gqmo Cromól¡co:

3. Técnico Grollco: 4. Or¡enloc¡ón:

ó, lipogrolío s¡n S6rifos:

5. Ilpogrofío con Ser¡fos:

7. fomlllo fipogrólico: 8, Eslilo de Diogromoción:

Códlgo:

I
F

E
T

DESDE Et DIA 28 DEL PRF§ET{TI MES DARAN PRIN.

CIPIO LOS BAILE§ EN UI



Publicilorio
lnformolivo

Producto
Servicio

Vertico
H orizo nl o

Grolescos
Neogóticos
Geométr¡cos
Humoníslicos
Monuscr¡tos
Ornomentodos

Venlono
Espocios
Ponel
simeiri,:
Asimetrío
Superponel
clrcus

EI

tr
E

E
tr

!]

I
I

ventos
E@il
2 Colores
3 Colores
CMYK
Blonco y Negro

-

T¡po

f¡po
Perlódico
Revislo

E@Ef

t7 /1.L6

llusiroción
Grobcdo
FologrofÍo
Pinturo

Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
lioliono

Negrilo
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

Señorcs Oici¡lc¡ dcl

Ej&cito Ecuatcim
Por uú otu¡lid¡¿ tcmt P6'
.iid^ ñ.t!ri.r ün ¡oi. ¿. ¡n'
rm¡.r ñill.r.r. Iór ñirño!
.J ,!í, .t rr.JriRCtTO 

^LE-úa,N au.."ti lr sc'r' Er'
kB .. h¡n rcndidó t .t¡ hoY
¡ ú5 F.sr oro od. ü'o.

tr
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E
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T
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Ef
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T
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*8J.'f,} $ $.50
.ñtr..t§.h. d. (ódo .d..údo
rEÉ ¡rroFirnor ñilit¡E!.

III, 
''1ES 

DE MAYO ES EL I{ES
¡ilt QUE usTtiD Dr¡B PRE-
SIiNTARSÉ BIEN EQUIPADO.

¡.,t¡.n"r fn .h.{ü. por I 50.J0
i, Él.d .3li l.jo. d. ñd.ort.r.

PASA'E ROYAL

Esle onuncio corresponde o lo venlo de un orticulo, esto
diagromodo o bose de imogenes y texto.

2. Tlpo de Publ¡cldod:l. fFo de Anunclo: Orlgen: cód¡go:

3. Técnlco Grllco: 4. Orienloción:

6, Tipogrofio sin Serltos:

5, T¡pogrolío con Seritos:

7. Fqmlllo lipográlico: 8. Eslilo de Dlogrqmoción:

Observoclones:

lnvenlorio de Anurcios Publicilorios

tr
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Ul la &crl



Inventorio de Anuncios Publicilorios

Producio
serv¡cio

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

@
18/1"1.6

Periódico
Revislo

L]
E

Negr¡to
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

I
lll

@
E,¡tt¡¿ arfr ,l,rd M,&

r.¡.r¡.d-^d*..rd6L

ür¡¡Ld¡.. C-/...r,

Esle onuncio corresponde o lo vento de un orticulos de c¡ne. esto
diogromodo o bose de imogenes y texlo.
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E
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tr
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U
tr
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__l

EIf
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E

Grolescos
Neogóticos
ceomélricos
Humqníst¡cos
Monuscrilos
Ornomentodos

Ventono
Espocios
Ponel
SimetrÍo
Asimeirío
Superpc nel
Circus

2. Tlpo de Publicldod:I. I¡po dé ,A,nuncio: Origen: Gomo Cromóllco:

3. Técnico Grófico: 4. Orlenloclón:

6. Tipogrofío sin S€dIos:

5. Tipogrolío con Ser¡fos:

7. Fomilid Tipogrófico: 8. &lilo de Diogromoción:

Publicitorio
lnformolivo

lluslroción
crobodo
Fologrofío
Pinluro
Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
Ifoliono

E Tipo f-urcntos I

I ripof----ltl
tr
E

E

Verticol
Horizontol

I

I



lnventorio de Anuncios Publicilorios

Produclo
Serv¡cio

Tipo
Iipo

Publicilorio
lnformollvo

llustroclón
Grobodo
Foiogrofio
Pinlura
Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
Itoliono

@
Neorilo E
crir,ro
3D

-Perlrlodo L
Relleno
Normol

Periódico
Revislo 3 Colores

CMYK

Blonco y Negro

@

A I.A S[f,()8ITA
ruflA l¡l§r illml§

s[ flmr HcfimilH-
IDm$ümrs[firu§

M TDA
J.

Esle onuncio corresponde ol porecer o un servicio soliol. Esio
compuesto de texto en su totolldod.

II E
@
2 Colores E

@
te/tL6sociol

_

IlI
E

E----l

-----l

Veriico
H or¡zonto

Grolescos
Neogólicos
Geomélricos
Humonirst¡cos
Monuscritos
Ornomentodos

Veniono
Espocios
Ponel
Simelrb
Asimeirfo
Superponel
Circus

tr
T
tr
E
L_l
tr
tr

2.I¡po de Publlcldod:l. flpo de Anunclo: or¡gen:

3. Tácnlco G;tfico: 4. orlér{oclón:

ó. Tlpogrofío sin sér¡fos:

5. flpogrolío con Sei¡tds:

8. Eslllo de Dlogromoclón:

observoc¡ones:

tr
tr

I

L-]
tr
T
T
¡



lnvenlorio de Anurcios Publicilorios

@il
Publicilorio
lnformalivo

Producto
Servicio

Verticol
Horizontol

occesolo Periódico
Revisto

@

2 Colores
3 Colores

CMYK

Blonco y Negro

20ltt6r E
L-

Tipo

Tipo

luslroción
Grobodo
Fotogrofío
Pinturo

Ninguno

Romonos Antiguos
Romonos de Tronsic¡ón
Romonos Modernos
Egipc¡os
lloliono

Negrilo
Curs¡vo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

E
tr

Grolescos
Neogóticos
Geométricos
Humoníslicos
Monuscriios
Ornomenlodos

E
tr
tr
n
n
n
tr

E
LI
Lll

MOCORTS INGITSES
a. ú¡r¡r. 'r.¡ . t la - ¡.

S.r¡.r.r{. -
A¡.'JA¡DIO F. ECUIZ

Ventono
Espocios
Ponel
Simetrio
Asimelrí,c
Superponel
Circus

Esle onuncio corresponde o lo venlo de sombreros de mocoro. El

ov¡so se encuenko compuesto por uno imogen y su ciene en lexlo

2. Tlpo de Publlcldod:'l.Iipo de Anuncio: Gomo cromállco:

3. Técnico Gráfico: 4. oriénroclón:

ó. f¡pogrofio sin SeriÍos:

5, Tipogrolío con Serifos:

7. tom¡liq lipogróico: 8. Estilo de Diogromoción:

Obsefvociones:

Código:

E
trI

I
E
E

E:-
-l-l
_lf

tr
tr
E



lnventorio de Anuncios P ublicilorios

Pub icilorio
lnformoiivo

Producto
Servicio

Tipo
Tlpo

Vertlcol
H orizonio

l¡ustración
Grobodo
Fotogrofío
Pinturo

Ninguno

Negrila
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normc

E
tr

r
boile

Periódico
Revisto

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

21.11.1.6

I

Groiescos
Neogólicos
Geoméiricos
Humonísticos
Monuscrilos
Ornomenlodos

Ventono
Espocios
Ponel
Simelrío
Asimelrío
Superponel
Circus

@

Esle onuncio corresponde o closes de bo¡le. Ei oviso contiene un
morco o bose se lineos que lo delimilon-

L

L-

I

tr
n
tr
E
u
n
tr

2. lipo de Publlcldod:1. lipo de Anuncio: origen: Gomq cromsllco:

3. Técnico G¡rflco: 4. Orienloción:

6. Tipogrofio sln Seritos: A. E. REID
trc¡l¡ot D! tlllr! IoDEI¡'og

P¡.d. D.óti.(.r Én ¿t¡ ú{a'd ú¡ 
'*tr 

rñ_
!..r4..

lrr rrmr ¡r!ÉÚüt . ¿.¡6 .r{ti¡¡' 'l'¡ d .t .úi¡a d t rrÚ¡l ü-rrr"'- ':_di,r¡ .fbl (!( ,c L nt t .i- 
'.s'r;r d.¡ f.lr.É l.¡d' rx¡ rG.¡ É l¡ ñcllLr t

..rrrdü¡ir¡¡ ¡L [ 6k¡.ú
ÍreiÉ. úrd ¡íú. to¡r* ú¡ -¡. .ü.4.É

é tE r¡¡. ¡iias
s. r!.n. rod¡ 16 Ü¡ikr r¡d@, in.u.ñ
Nrll, ifr ú J.E O.¿ §t r. ¡idt. .lllrn.-
do¡ \t.ltr , lI¡! X¡¡..t¡' .L ihi.. ñ.¿¡

Ittcllra q@ot .

DL..d¿.: lldd !'r, -- t --t§t-l'-10 Y'

5. T¡pogrotío con Sorifos:

7. tomilio T¡poErálco: 8. Eslilo de Diogromoción:

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición

Romonos Modernos
Egipcios
lloliono

E
trI
trI

tr
E

Códiqo:

T
E

tr
tr
tr
T
T
tr



lnventorio de Anuncbs Publicitorios

Publicitorio
nforrnclivo

E

Verticol
H orizontol

Produclo
servicio

Periódico
Revislo

@
2 Colores E
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

22/11,6

llustroción
Grobodo
Fotogrofío
Piniuro

Ninguño

Romonos Anliguos
Romonos de Trons¡ción
Romonos Modernos
Eglpcios
Itoliono

Negriio
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

T
E

tr
tr
tr
EI
tr

Ex
tr
T
t_-]

T
tr

Este onuncio corresponde o uno especio de formocio de lo epoco,
compuesio cosi en su lololidod con unc foiogrofio y un poco de
iexto como recurso literorio

't,

ElIll

Grotescos
Neogóticos
Geométricos
Humonísticos
Monuscrilos
Ornomenlodos

Ventono
Espoc¡os
Pone¡

Simelrío
Asimetrío
Superponel
Circus

ffIll

2. lipo de Publlqldod:l. Tlpo de Anunc¡o: Origen:

3. Técnico Grrfico: 4- Oriénloclón:
Anuncio:

B0IICATI)R0GUERIA ALt}tAllA
ó. T¡pogrqfí(, sln Seritos:

5. ¡ipogrolÍo con Serifos:

7, Fomllio Tipogrófico: 6. &lilo de Dlogromoción:

E ripof¡rclu¿ l
I ripof ]

Códlgo:

E
T

_E

trlll



lnvenlorio de Anuncios P ublicilorios

Per¡ód¡co
Revlslo

Publicitorio
lnformolivo

Producto
Servicio

Veriical
Horizonlol

tpo
Tipo

2 Colores
3 Colores
CMYK
Blonco y Negro

?311"L6l
E

E

E

E

E
tr
tr
E

llusiración
Grobodo
Fologrofix
Pinturo
Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de fronsición
Romonos Modernos
Eg¡pcios
lloliono

Negriio
Cursivo
3D
Perfiodo
Relleno
Normol

E

tr
L.
E
L
t
E

@il

tr
tr
tr
tr
tr

tr
tr
tr
E
tr
tr
T

E
L-l
E
Erl

Groiescos
Neogóticos
Geomélricos
Humonísticos
Monuscrilos
Ornomentodos

Ventono
Espoc¡os
Ponel
Simetrlic
Asimetrío
superponel
Ckcus

2. f¡po de Publicidod:l T¡po de Anunc¡o: Or¡gen:

3, Técnic(, Orálco: 4. or¡enloclón:

6. Tlpogrofío sln Sedfos:

5. fipogrofío con Serifos:

7, Fomllio Tipográico: 8. Eililo de D¡ogromqclón:

Ob¡ervoclones;

EI

Esle onuñcio conesponde o servicio de trabojo en ioyos. Utilizo varios
elemenlos hornomentoles relocionodos o lo vegelocion y utiizo
iipogrofios imprento y ornomentodo.

I

I

I



Inventorio de Anurrios Publicitorios

@il
Publicitorio

nformolivo
Produclo
Servicio

Tipo
Tipo

Verticol
Hor¡zonlol

lluslroc¡ón
Grobado
Foiogrofío
Pinturo

Ninguno

Romonos Antiguas
Romonos de Trons¡ción
Romonos Modernos
Egipcios
lloliono

Negrilo
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

I
foiogrofío

Periódico
Revisto

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

@
241L1.6E

trl

I
I
E

=___.i tr
T
E
tr
tr
E

n
tr
tr
Efl
n
tr

El
L-
E
L-

Grolescos
Neogólicos
Geomélricos
Humoníslicos
Monuscritos
Ornomenlodos

lII
__]

Venlono
Espocios
Ponel
simetrío
Asimetrío
Superpone
Circus

Esie onunc¡o corresponde o servicio de foiogrofio
comb¡no iluskocion y fotos ocompoñodos de
ornomenlodos.

El onuncio
1¡pogrofios

1. fipo de Anuncio; Gomo Cromrflcq:

3. fécnico G¡áfico: 4. oJienioclón:
Anunclo:

I

ó, Tlpogrofío sln Serlfos:

5. Iipogrofío con Serifos:

7, fomilio lipográico: & Eslllo de Dlogromoclón:

Obce¡vociones:

n
tr
tr

!

.f,



Inventorio de Anuncios Publicilorios

@@il
Publicilorio
lnformolivo

Produclo
Servicio

Verlicol
Horizonlol

Groiescos
Neogóiicos
Geoméiricos
Humoníslicos
Monuscrilos
Ornomenlodos

Ventono
Espoclos
Ponel
SimeirÍo
Asirnelrio
Superponel
Circus

2 Colores
3 Colores

CMYK

Blonco y Negro

2s/t1.6l E
tr

Periódico
Rev¡slo

llustroción
Gro bodo
FologrofÍ.e
Piniuro

Ninguno

Romonos Antiguos
Romonos de lronsición
Romonos Modernos
Eg¡pcios
lloliono

Negrilo
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

I

E
tr
El
¡
E

tr
tr
tr
E
trr
tr

E
E
!
tr
E
I

@

Este onuncio corresponde c servic¡ó de fotogrofio, El onuncio
combino ilusirocion y folos ocornpoñodos de iipoorofio
ornomnetodo.

trf
trI

2. Tipo de Public¡dod:l. rlpo de Anunclo: Origen

3, Iécnico Grófico: 4. orienlqclón:

ó. lipogrofío sln serifos:

5. flpogrofío con S6Íifds:

7. tomll¡o T¡pogrólco: 8. Eslilo de Diogromocfón:

O r r¡EccroñE3:
@o.á+a.@.* 4t úe t.

-'@*b,**oiEds (¡rúe¡ño
caqPr.a a 5..ái*

Obse¡vociones:

E ripo f?s"dóñl
I ripof----l

tr
EI
trI

I

EJDqsR
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Pubiicilorio
nformotivo

E
il

E

=

lnventorio de Anuncios Publicilorios

Produclo
servicio

tr
E

Verticol
Horizontol

Grotescos
Neogóticos
Geomélricos
Humonislicos
Monuscrilos
Ornomentodos

Venlono
Espocios
Ponel
Simetrío
Asimetri'o
superponel
Circus

Periódico
Revislo

@
2 Colores E

27 /1.1.63 Colores
CMYK

Blonco y Negro

E@il

E@
Este onunc¡o corresponde o servicio de venlo de medicinos

los

v

Precioi los oas

ED
ode

llustroción
crobodo
FotogrofÍo
Pinturo

Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición
Romonos N,,lodernos

Egipcios
lloliono

Negrito
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

T
E

---.,]--

___l

tr
n
n
E
L_l
tr
T

Il
E

l

2. Tlpo de Publicldod:l. Tipo de Anuncio: Orlgen:

3. Iécnico G¡&ico: 4. orienloción:

6. Iipogrofío sin Serlfos:

5. lipogrofío con §erifqs:

7. tom¡t¡o Tipogrático: 8. Eslilo de D¡ogromoc¡ón:

ripol-----l
ripo f- 'au¿ 

_l

Códlgo:

I

I



l, fipo de Anuncio:
Publicilorio
lnformoiivo L-

I

I

E

Produclo
Servicio

Tipo

fipo
Periódico
Rev¡slo

Verticol
Horizoniol

lnvenlorio de Anurr'los P ublicitorios

olimenlo
@
2 Colores E

@
3 Colores
CMYK
Blonco y Negro

2811.16

@

Este onuncio corresponde o una fcbrico de ozucor

llustroción
Grobodo
Fotogrofío
Pinluro
Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición

Romonos Modernos
EOipcios
lloliono

E
tr

fff

E

-

Grolescos
Neogólicos
Geométricos
Humonísticos
Monuscrilos
Ornomenlodos

Ventono
Espoc¡os
Ponel
SirneirÍo
Asimelrío
Superponel
Circus

Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

fl
tr
E
tr
tr
tr

Or¡gen:2, Iipo de Publ¡cidod:

3. Técnico Grc¡llco: 4. Orienloclón:

á. Tlpogrofio sln sedros: nNGEN[@ ee
AZIJ@AIR

5. Tlpogrotío con Serifos:

8. Eslilo de Diogromoción:

Obse¡vociones:

E!

tr
tr
tr
tr
tr
E

E
tr n

n
n

. tqmll¡o flpogróf¡co:



lnvenlorio de Anurcbc Publicitorios

Tipo
Tipo

Periódico
Revisic

@
2 Co ores E

@
2elL1,6

Publicilorio
lnformolivo

Produclo
Servicio

Veriicol
Horizontol

EI

r

-._,l-r

EI
T! Grolescos

Neogólicos
Geométricos
Humoníslicos
Monuscr¡los
Ornomenlodos

Venlono
Espocios
Ponel
Simeirío
Asimetrío
Superpo nel
Circus

imprenio

r

3 Coiores
CMYK

Blonco y Negro

@

E@
Este onuncio coresponde o servicio de ortes groficos, se encuentro
rodeodo de un morco con ornomenios.

llusiroción
Grobodo
Fotogrofío
Pinluro
Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición

Rornonos Moderncs
Egipcios
lioliono

Negrito
Curs¡vo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

fII
T
tr

tr
tr
tr
E
tr
tr
tr

EI
L
E]
L
L

2.llpo de Publlcldod:l. Tlpo dé Anuncio: OriCelr:

3. Técn¡co Grófico: ¡1. Orientoclón:

6. lipogrofío s¡n se¡itos:

5. Tipogrofío con serifds:

7, tom¡f¡o 1¡pogrólico: L Eslilo de Dlogromoclón:

tr
E

E
tr

n
tr

I

tl
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lnvenlorio de Anurcbs Publicilorios

vlno IPublicitorio
nformolivo

Producto
Serviclo

Verticol
Hor¡zonlol

2 Colores
3 Colores

CMYK
Blonco y Negro

@
321L1.6

r

I

E
tr

Tipo

Tlpo

Periódlco
Revislo

llustroc¡ón
Grobodo
FotogrofÍ,c
Pinl uro

Ninguno

Romonos Antiguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
liqliono

Negrilo
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

ffI

I
E

II
tr
E
tr
E

I
tr
tr
E
tr
tr
T

E
E
L
t_ff

Este onunclo corresponde uno imporlodoro de vinos

Grolescos
Neogólicos
Geoméiricos
Humonísticos
Monuscritos
Ornomentodos

Venlono
Espocios
Ponel
S¡melriic
Asimelrío
Superponel
Circus

2. Iipo de Publ¡cidod:I.Iipo de Anunc¡o: origen: Gomo Cromólico:

3, Técnico Grot¡col 4. Orienloclón:
Anuncio:

6. T¡pogrofio s¡n Serifos:

rrDporlerrle de Ia
CaP¡t¡t eo et 'a-
Do de v¡DOs.
¡rcores y COr!
s ervaS:

ae
El Almacéo oas

tnpoeractón nRECTA y Er't 6pAr EscaLA oE
LA' HEJOPES CA5A5 OE EUPOPA Y ESTAOOS AdIOOS

tu

Í

I

5. Tipogrofío con serifos:

7. tomilio lipogrdlico: 8. Esfilo dé Diog¡omoclón:

Observoc¡ones:

tr
T
E

tr

t
I



Publicilorio
lnformotivo

lnvenlorio de Anuncioc P ublicitorios

Periódico
Rev¡slo

2 Colores
3 Colorés
CMYK

Bionco y Negro

@
33/776

llustroc¡ón
Grobodo
Fotogrofío
Pinluro

Ninguna

Romonos Anliguos
Romonos de fronsic¡ón
Rornonos Modernos
Egipc¡as
lloliona

Negrilo
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

E
tr
tr
tr

Ef

T
tr
E

tr
T
tr
E
tr
T
tr

I Producto
Serviclo

E

--..)

J
T

E
E
tr
tr
trf

Verlicol
Horizonlol

Grolescos
Neogóticos
Geomélricos
HumonGticos
Monuscritos
ornomenlodos

Venlono
Espocios
Ponel
simelrif,
Asimelrío
Superpone!
Circus

2. fipo de Publicldod:l. Tlpo de Anunc¡o: Origen: Gdmo Crom&icq:

3. Iécnico Grófico: 4. odenlsción:
Anuncio:

á. Tipogrofío sin Serifos:

5. Tipogrofío con Serifos:

7. Fomllio Iipogrófico: 8, Eslilo de Dlagromoción:

obselvoc¡ones:

tr r¡pof----l
E fipo I snr'rco I

i

E
tr
tr
tr

Esle onuncio corresponde o un centro de lilogroflo.



lnventorio de Anurrios Publicitorios

chocololesPublicilorio
lnforrnolivo

Produclo
Servicio

Veriicol
Horizonf ol

2 Colores
3 Colores
CMYK
Blonco y Negro

@
3411.L6E

tr
tr
tr

tr
E

tr
tr
tr
E
tr
tr
tr

E
tr

E
__l

I
EIIrL

ff
trI
T

Efffff

Tipo

Tipo

Periódico
Revislo

llustroción
Grobodo
Fologrofío
Pinluro

Nlnguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
Itoliono

Negrilo
Curs¡vo

Perfilodo
Relleno
Normol

Grolescos
Neogó1¡cos
Geoméiricos
Humonhiicos
Monuscritos
Ornomenlodos

Veniono
Espocios
Ponel
S¡metríf,
Asimelric
Superponel
Circus

filABRRa " eso@tÁ?E$
b9,eltg&;ftu'70o4 "

@

Este onuncio conesponde o fobrico de chocolotes

2. fipo de Publicidod:1. Tipo de Anuncio: or¡gen: Gomo Cromólico:

3, Técnicq G¡óico: 4. orieriloclón:

ó. Tlpogrofio sln Serifos:

5, Tlpogrofío con Serifos:

7. Fomilio T¡pográ¡cd: 8. Eslllo de Dlogromoclón:

E
tr

n
n
n
n
n
E

I

observoc¡ones:



lnventorio de Anurckx Publicitorios

Periódico
Revisto

Public¡iorio
lnforrnotivo

Pro d uclo
Servicio

Veriicol
Horizontol

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

3s/1.L6Efl

u
E

llustroción
Grobodo
FologrofÍo
Pinturo

Ninguno

Romonos Antiguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
lloliono

Negrito
Curs¡vo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

tr
tr
tr
E
LI
tr
T

E

Efff
E
L_

Grotescos
Neogót¡cos
Geométricos
Humoníslicos
Monuscritos
Ornomentodos

Venlono
Espocios
Ponel
Simelrio
As¡melrío
Superponel
C¡rcus

20m n¡B rmnE sümaE nc[ilm YllDE
Dr¿ cl & 15 ¿ ji !r. ür¡ !.¡.ia r x ¡Ol,¡ElD¡L Et?.r-

.if, tr¡l¡ . ¡, .rd..&. , iñ.l.'B
au)ümffro Er cts S q)fi s[ruqG D§ A6u^ totlI.q

unE cr¡cr, D[SA61,E I aÍslElo^ rEDrc
S! rn¡¿É ¡hl.o úti&i..¡ l.ü.L!. & ¡¡r¡¡Ja¡+ r¡i

¿.., riütt, id.l' &e" nJ.. . ód64. r &Éü . F.¡
¿..d.

JonI{ATE3 DEDI UII SUCTE SEDffA @IÍAYOS A D(§ SIIEI
Il. rüi& Utl ¡r d.¡&.15 tS ¿. Li'

D0§ ü[. Jo rftuto§
h.-E¡r ..!.¡. . dlm{O V U}EZ ¡lú¿. ¡L á.i¡r

U lE3r
& ¡ú t¡¡r¡ilr rr rl *arr.¡.d¡ú b¡lrh ¡ fllll -tr

rr. F.¿ rúr & & ¡ ¡.ü Ér ¿¡i¡

Esie onuncio conesponde o uno propuesto loborol

2. Tlpo de Publ¡cldod:L lipo de Anuncio: Origen: Gomo Cromáüco:

3. Técnica GÉfico: 4. oriénfoción:

ó. T¡pogrofío sin Ser¡fos:

5. Tipogrofío con serifos:

7. Fomllio Tipogrrfico: 8. Eslilo de Diogromoción:

Observoc¡ones:

tr ripoF---..l
E ripo fr¡¡oror 

'l

tr
E

tr
n
tr
tr
tr
tr

L]
E

tr
-
L--.r

E

I

I

Anuncio:



Publicilorio
lnformoiivo

lnventorio de Anurrcios P ublicilorios

Produclo
Servicio

Periódico
Rev¡sto

@
36/776E

tr
tr
tr

lluslroción
Grobodo
Fotogrof Í,c

Piniuro
Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Eg¡pc¡os
Itoliono

Negrito
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normo

Veriico
H orÍzo niol

@

AM BATO - ECUADOR

Este oviso coresponde o servicio fotomecónicó

E
tr
tr
Etl
tr
tr

E
tr
tr
T
tr
tr

Grolescos
Neogólicos
Geomélricos
H umoníslicos
Monuscrilos
Ornomenlodos

Ventono
Espocios
Ponel
Simetrí,:
Asimelrío
§uperponel
Circus

2. Tlpo de Publlcidod:l. Tlpo de Anunclo: Or¡gen

3. Técnico Glrflco: 4. Orlenloclón:

ó. Tlpogrolío sin Ser¡to3: ANI

5. Tipogrotío con Serifos

7. tomilio Tipogrófico: 8, Eslilo de Diogromoción:

I ripof----l
E ripo f E,¡¿"_l

2 Colores
3 Colores

CMYK

Blonco y Negro

EfIE

T
T
T
tr
E

E

cromóllco:



lnventorio de Anunc'loc Publicitorios

Publicilorio
lnformqtivo

Produclo
Servicio

Verlicol
H orizo nlol

L]
E

EI

E

EIIl
tr

II
E

tr
tr
tr
E
L]
T
tr

E
-l--l

I

Eff
trll

Perióclico
Revisio

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

t!ANTA§E-XEI.EEERT

¡!r¡¡r tLELwwitf [r[(rr¡

Exruo}ll!¡¡x t C¡.

@
37/tL6

luslroción
Grobodo
FologrofÍo
Pinluro
Ninguno

Romonos Aniiguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
Itoliono

Negrito
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

Grolescos
Neogóticos
Geomélricos
Humoníslicos
Monuscrilos
Ornomenlodcs

Venlcno
Espocios
Ponel
Simetriic
Asimetrio
Superponel
Circus

El onuncio cofesponde o vento de ontos

2, T¡po d6 Publicidod:l Tipo de Añuñcio: Or¡gen Gomo cromállco:

3. Iécnico Gratlco: 4. orténldclón:
Anuncio:

ó. Iipogrofio sin Serlfos:

5. Iipogrolfo con SeriÍos:

7, Fomllio Tlpográtlco: 8. Esl¡lo de Diogromoción:

Observociones:

E lipo f llo*os__l

tr ripof----l tr
E
tr



lnventorio de Anunc'los Publicitorios

Publicitorlo
lnformolivo

I Pro d ucio
Servicio

M
Veriicol E

Tipo
Tipo

Periód¡co
Revisto

@

EI
onlos 2 Colores

3 Co ores

CMYK
Blonco y Negro

381L76
E

L- E

lluslroción
Gra bodo
Fotogrofro
Pinturo

Ninguno

Negrito
Cursivo
3D
Perfilodo
Releno
Norrnol

I

tl
_lI
E

tr
tr
tr
E
tr
tr
tr

I
Tfl
T

-L!

tr
E---l

I
tr

E

Horizoniol

Grotescos
Neogóiicos
Geomélricos
H umonÍsiicos
Monuscrilos
Ornomenlodos

Venlono
Espocios
Ponel
SimeirÍro

Asimelrío
superponel
Circus

DE AIRE

u tecs

IlTE¡'i

tin¡

oLMEt)a)
cu,7o

E@
El onuncio corresponde o venlo de llontos

I. T¡po de Anunclo: orlsen: Gomo Cromdüco: códlgo:

0. Iécnico Gt<i{lco:

ó. Tipogrofío sin Ser¡los:

5. Iipogrofio con serifos:

7. tom¡l¡o f¡pográico: 8, Esülo de Diogromoción:

Romonos Antiguos
Romonos de fronsición
Romonos Modernos
Egipcias
llol¡ono

L]

lCQ

(f
(

ENGLEEERT
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PublicitorÍo
lnformolivo

lnvenlorio de Anurclce Pu blicilorios

@
2 Colores E

@
40/1.1.6

EI

E
tr
tr
n
n
u

tr
T
tr
E
n
tr
tr

EIE
___.1

E

E
E
tr
L-f

Producto
Servicio

m
Veriicol
H orizonlo

Periódico
Revisio 3 Colores

CMYK

Blonco y Negro

@

nú
l¡!r! u!

E

Da{t,¡*¡'5¡ú-

c¿¡ r ¿r¡.¡b. c¡- ¡¡ ¡&¡¡*lú.5E-¡-:.r

se hocio publicidod con mucho humor usondo comics

llustroción
Grobodo
Fotogrofío
Pinturo

Ninguno

Romonos Antiguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
Itoliono

Negrito
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

Grotescos
Neogóticos
Geomélricos
H umonÍsticos
Monuscritos
Ornomenlodos

Ventono
Espocios
Ponel
simelrio
Asimelrío
Superponel
Circus

2. Iipo dé Publicidod:1. lipo de Anunc¡o: Or¡9en:

3,lécnico Grdflc6:

ó, T¡pogrolío sin Serltos:

5. Iipogrofío con Ser¡fos:

7. Fomllio Tipogróllco: 8, Esfilo de Diogromoción:

Tipo f-ra-oi_=l
ripof----l

E
tr

ElI
Tl

I

I
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lnventorio de Anurcios Publicilorios

il
Publicitorio
lnformoiivo

Producio
Servicio

Verlicol
Horizonlol

Grotescos
Neogót¡cos
Geomélricos
Humoníslicos
Monuscril05
Ornomenlodos

Veniono
Espocios
Pone
Slmeirío
Asimeirío
Superpo nel
Circus

2 Colores
3 Colores
CMYK
Blonco y Negro

4211,1"6
Perlódico
Revisto

E
tr

lluskoción
Grobado
Fologrofío
Pinturo
Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsic¡ón
Romonos Modernos
Eg¡pcias
lloliona

Negrito
Cursivo
3D
Perf¡lodo
Relleno
Normol

E
tr
tr
tr
trI

T
tr
n
E
trI
tr

E
T
T
T
T

Ei-
llf

E
E

@

Se hocio public¡dod con mucho humor usondo comics

2, Tipo de Publicldod:1. Tipo de Añunc¡o: Gomo C¡omóllco: Códlso:

3. lécnico cróf¡co: 4. or¡enloc¡ón:

¿. Iipogrotío s¡n Serlfos:

5. T¡pogrolío con Seriros:

7, fomllio Tipogrolico: L Eslilo de Dlogromoclón:

Obseryoclones;

Tipof-=los I
ripof-----l n

u
n

tr



I nventorio de Anurrc'los P ublicitorios

Eil
Publlcilorio
lnformolivo

T
___.1

Producto
Servicio

tpo velidos Periódico
Revislo

I @

T

T tpo
E
__-

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

@
43/tt6

ustroción
Grobodo
Fologrofío
Pinluro
Ninguna

Romonos Antiguos
Romonos de fronsición
Romonos Modernos
Eg¡pc¡os
Itoliono

Negriio
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

Verlical
Horizontol

Grolescos
Neogóticos
Geométricos
Humonist¡cos
Monuscritos
Ornomentodos

Venlono
Espocios
Ponel
simetrfo
Asimetriic
Superponel
Circus

aJlo:

E
tr
tr
tr
tr
tr

DE OEAS
ddame Fri$

Vesiido Peinodo y Accesorios lipicos del siglo 20

E

=

2. fipo de Publlcidod:l. flpo de Anunc¡o: Gomo Cromrfico:

3. Técnico Grdfico: 4. olenlsclón:

ó. Tipogrofío sin Serifos:

5. Tlpogrotío con Serifos:

7. Fomilio Iipogrólico: 8. Eslilo de Diogromoción:

Observoc¡ones:

E
tr

E
T
T
trI

fl
E

n
tr
tr
E
tr
tr
tr



lnvenlorio de Anuncios P ublicilorios

Publicilorio
lnformotivo

.E Producto
Servicio

Tipo
Tipo lI

E

E
l

T

Periódico
Revisto

E
tr

@il

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

@

Romonos Anliguos
Romonos de fronsición
Romonos Modernos
Egipcios
Itoliono

Negrifo
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Norrno

I Verlicol
Horizonlol

Grotescos
Neogói¡cos
Geométricos
HumonÍsiicos
Monuscrilos
Ornomeniodos

Ventono
Espocios
Ponel
Simeirío
Asirneirío
Superpanel
Circus

llll

É

tr
tr
tr
tr
tr
tr

El cóñ6tcb a)tlto, 31 de DÉieñbÉ 1923, Bc

BAILES

l:L¡l(;.\ñ*'l'E t' CEN-
1'RICO SAl,oN

,\RREGLADo ETI'RE
S^ ll l:¡il't, PA RA LO,.§

TR.\ DlClO.\-ALES

SALON POPTJLAR

llllL[§* IIAS(]illtAS
t.t¡ol t n^ Í,(r!lt^cto\

ORQUESTA Y BAND¡ EXTRUT

Aviso tipo closificodo sin imogen

2. Tipo de Publicidod:1. T¡po de Anunclo: O¡lgén: Gomo Cromólico:

3, Técnica cróflco: 4. Otienloclón:

6. Tipogrofío sln Serifos:

5. I¡pogrolío con Serifos:

7. Fom¡lio Tipogrúl¡co: 8, Eslilo de Diogtomoclón:

lluskoción
Grobodo
Fologrofro
Pinturo

Ninguno

l+qtr4l

Obseryoclones:



lnvenlorio de Anurcios Publicitorios

Publicitor¡o
lnformolivo

E
n
n
tr

E
tr
tr
tr
tr
tr

E

r
IIrI
__ll
-l--

,_l

l

Producto
Servicio

Groiescos
Neogóticos
Geoméhicos
HumonÍst¡cos
Monuscritos
Ornomentodos

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

4s11.1.6
Periódico
Revislo E

lluslración
Grobodo
Fotogrofío
Pinluro
Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
lioliono

@

iI

I

"u JljtiflflJ0 ttütT0fl1ilA"

A Begué & Cla-
,t

lx

I

J

E@
Mujeres visten aiuendos de lo époco, lo módo ero olgo evidente de
lo epoco.

@
Neoriio E
cuáivo E
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

Veniono
Espocios
Ponel
Simeiri:
Asimetrío
Superpo nel
Circus

E
tr
tr
tr
n
tr
tr

2. T¡po de Publicidod:1. flpo de Añunclo: Origen:

4. Orlanfaclón:

6. f¡pogrofío sln serlfos:

5. Tipogrofío con Serifos:

8, Eslilo de Diogromoción:

E Tipo E'r'"r*-"¿"l
tr Tipo[-----l

Veriicol
Horizonlol

I

I

I

3. Tácnlcq cráfico:



lnventorio de Anurcioe Publicilorios

Publicilor¡o
lnformolivo

¡

ElllI

I

Producio
Servicio

E

Grotescos
Neogóiicos
Geométrlcos
Humoníslicos
Monuscrilos
Ornorneniodos

Periódico
Revhio

@il

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

litft$tilts I TlRil0§

@
4611.76E

T
tr
tr

lluslración
Grobado
Fotogrofio
Pinturo
N inguno

Romonos Antiguos
Romonos de fronsición
Romonos Modernos
Eg¡pcios
llol¡ono

.--l
J
rl

Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

lf
tr
tr
E
tr
tr

TIATIO IOII

Mujeres visien oluendos de lo époco, lo modo ero olgo evidente de

2. T¡po de Publ¡cidod:l. T¡po do Anuncio: Oriqen: Gomo cromdico:

3. Técnicq G«i{ico: 4. Orlentoclón:

6. Tipogrofío sln Sedlos:

5. flpogrofío con Sedfos:

8. Eslilo de Diogromoción:

observoclones:

Tipo F.r,"t.iñ¡.E
ripoF-_-l

tr
E

Veriicol
Horizonlol

Ventono
Espocios
Ponel
Sirnetrio
AsimetrÍo
Superponel
Circus

E
tr
tr
tr
tr
T

Fom¡liq Tipogrólico:



lnventorio de Anu¡rcbs Publicitorios

Publicltorio
nformotivo

Producto
Servicio

Verlicol
H orizonl ol I

T

EIl
L

Periódico
Revisio

¿ *&$á a r!,*É§ *.il t v. *tasrl,t¡t*.

47/7L6

lluslroción
Grobodo
Fologrofío
Piniuro
Ninguno

Romonos Aniiguos
Romonos de Tronsic¡ón
Romonos Modernos
Egipcios
11o iono

Negrilo
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

Grotescos
Neogóticos
Geomélr¡cos
Humoníslicos
Monuscr¡los
Ornomenlodos

Venlono
Espocios
Ponel
Simelrío
AsimelrÍ,o
Superponel
Circus

l.r,rlitado de
(_Pr!c¿r §auo.
n¡l rrr. rraia de

q¡fr¡r a üsi&L
-§ir\ il§a fil¡rse

Mt0tnt 0lf§¡
rluP cs d Plrtr-
I'ir'¡l distinriYo.

Dc ye[t¿ en tü

*it"".ir*

trI
T
E
L-]
tr
tr

fffff

E@

2. Iipo de Publlcidod:1. Tipo de Anunc¡o: Orlgen:

3. Técnico Grqr¡cq: 4. Orienloclón:
Anuncio:

6. Iipogrofio rin Serllos:

(, ¡r¡ sT@
5. Tipogrolío con Serifos:

7. fomilio Tipogrólico: 8. Eslilo d€ Diogromoción:

tr
E

tr
E

E
tr

T no fiE'iá7á-l
rrpof l

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

I

I

I



lnventorio de Anu¡rcios Publicilorios

Publicitorio
lnformolivo

Producto
Servicio

Veri¡col
Horizonlol

@l
E

E
tr
trf
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T
tr
tr
Efl
tr
tr

E!E

l
ElII

E
tr.-
L
t---

trI
T
tr
tr

f ipo
TÍpo

Periódico
Revisio E

2 Colores
3 Colores

CMYK

Blonco y Negro

481716

lluslroción
Grobodo
Fotogrofío
Pinluro
Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
lloliono

Negrito
Cursivo
3D
Perfilodo
R€lleno
Normo

Grolescos
Neogóticos
Geométricos
Humonístlcos
I¡onuscrilos
Ornomenlodos

Ventono
Espocios
Ponel
Simekío
Asimelrío
Superponel
Circus

OOIiÍZALEU BIIBIO & Go.
rrf..n{ ¡ nN rtÍ¡{lbr.s ¡rl lijr¡drr r I s[rrdo nriis r¡ri¡do t'nr.J¡ " ,1{!tr!., n'Lln.r-:r,'r .(¡ial¿s, r'on'r trFrs.rt¿

r.1-.lr\,,,.'r" r,, r.r,\r J1l Trrr i',.l,t'xrt.yJrlrl nrn¡(r4["1
Lllr\':'.r ,{n t"nt, t' .. ¡:','úm..lr.r'lulu 

'1, 
tr.rqúrna aflás

,,rr,-'.'l flrxl,rtr- srü..üt,.'r¡tr. r 'l¡., 1,. luc¡ltü¡d t '¡rrc o.

2, Tipo de Publlcldod:I.llpo de Anunc¡o: Orlgen:

3. Técnico cró¡cq: 4. Or¡enloclón:

ó. Tlpogrqfío sln Seffos:

5. fipogrofío con se fos:

7, fomilio Tipogrólico: 8, Eslilo de Dlogromoción:

observociones:

_l
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lnvenlorio de Anuncioe Publicitorios

po turismo

Tipo

T 2 Colores
3 Cólóres
CMYK

BIonco y Negro

s0/1.1.6
Publiciiorio
Informolivo

Produclo
Servicio

Verlicol
H orizoniol

EIlI
L-

-E
.--.,]

J
tr

l
-L-i-I
tr
E

E

@

[mericun hrlr

A pesor de hoy mucho lexto que public¡lo ol bolneorio hoy escoso
informoción de su ubicoción como el tipo de bus que nos llevo hoslo
olla, horo, etc.

tr
tr
E

lluslroción
Grobodo
Fologrofío
Piniuro
Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
lioliano

Negrito
Curslvo
3D
Perfilodo
Releno
Normol

Grotescos
Neogóticos
Geomélricos
Humoníslicos
Monuscritos
Ornomentodos

Ventono
Espocios
Ponel
S¡melrío
Asimetrío
Superponel
Circus

2. Tipo de Public¡dod:1. lipo ds Anunclo; orlgen: Códlgo:

3. Técnico Grof¡co: 4. odenloción:

6. Iipogrofío sin serilos:

5. fipogrolío con Seritos:

7. Fomilio Tipogrrfico: 8. Eslilo d6 Diogromqc¡ón:

obsérvoclones:

Periódico
Revislc

tr
n
tr
E
n
TI

E
tr

=

I



lnvenlorio de Anurcbs Publicitorios

Publicitorio
lnformotlvo

E

tr
tr
tr
E
tr
tr
tr

ri

___.1

E

tr
tr
tr
T
T
E

Producio
Servicio

Verlicol
Horizontal

Grolescos
Neogóticos
Geomélr¡cos
Humonísi¡cos
Monuscrilos
Ornomenfodos

Ventono
Espocios
Ponel
Simelrio
Asimetrío
Superponel
Circus

il@@
Periódico
Revislo

2 Colores
3 Colores

CMYK
Blonco y Negro

st/L76

E

llushoción
Grobodo
Fologrofío
Pinluro
Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
loliono

Negriio
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normo

@

EL SUIC1DIO DE MR. II11RM,,IN.

No eslo muy cloro lo ¡deo de lo que se comunico, se pudo hober
dicho lo mismo pero de otro monero.

2. Tlpó de Publlcldod:I. T¡po de Anunclo:

3. Técnico Grólca: 4. or¡enloción:

6. fipogrofís sln Se¡lÍo¡:

5. f¡pogrotío con serifds:

7. f dmllio Tipogralico: 8. Eslilo de Diogromqc¡ón:

E Tipo l.¡'ñ,¡""E
n Tipol-----l

tr
E
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tr
tr

l



lnvenlorio de Anuncios Publicilorios

m@@Ef
Publicitorio
lnformoiivc

Produclo
servicio

Verticol
H orizo nio I

El

tr
E

tr
tr
tr
E
L_l
tr
tr

lllI
E

E
-
T

EI
tr
tr
tr
E

@lluslroc¡ón
Grobodo
Fologrofío
Plnlura
Ninguno Groiescos

Neogólicos
Geomélricos
Humoníst¡cos
Monuscritos
Ornomentodos

Venlono
Espocios
Po nel
Simef rÍo
Asimeirío
Superpo nel
Circus

$? v
r mr^ Nlqoil rI D[ GITAY QUIL

^rx^cs¡{¡ 
c¡rrE rr rr¡G¡uEL¡

2. Tlpo de Public¡dod:l. Tipo de Anuncio:

3. Técnico Gnlico: 4. O¡ienloción:

6. Tipogrofío sin Serifos:

I
¡

5. fipogrclío con Serilos:

7. tom¡lio T¡pográ¡co: 8. Esl¡lo de Diog¡omoción

Observoclones:

Romonos Ant¡guos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
lioliono

Negr¡lo
Cu15ivo

Perfilodo
Relleno
Normol

E ripo I ccl-zodól

I ripol--------l
2 Colores
3 Colores
CMYK
Blonco y Negro

tr
E

n
_-.1

Periódico
Revisto s21776

I



lnventorio de Anurrbs Publicitorios

Publicitorio
lnfornnoiivo

Producio
Servicio

Tipo

Tipo

Veriical
Hór¡zontol

llustroción
Grobodo
Fologrofío
Pinluro
Ninguno

Romonos Ant¡guos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
Ito¡iono

Negrito
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

E
tr
tr
tr

@tr
E

E
tr
tr
tr
tr
tr

E
T
tr
tr
tr
tr
tr

E
L

r

E
trl

lI
E

Periódico
Revisto

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

KAN IRCO TAI.IAIIO

s3/1.1.6

Grotescos
Neogóticos
Geométricos
Humonísticos
Monuscritos
Ornomentodos

Ventono
Espocios
Ponel
Simetrío
Asimetric
Superponel
Circus

, dú turd4 á Lte 9.^' PROnf,A4N/lAnoo

2, I¡po dé Publlcldod:i. Tlpo de Anuncio: or¡gen: como cromóllcc: Código:

3. Técnico Gr<ifico: 4. Orlonloclóh:

6. Tipogrofío sin Serifos:

5. Tipogrofío con Serifos:

7. fomlllo flpogrrfico; 8. Esl¡lo de Dlogromoción:

Observoclones:
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E
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I
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Publicitorio
lnformolivo

E
tr
T
tr

T
T
E!f
tr

E
tr
tr
tr
I_l
tr
tr

-
E

Tipo
Tipo

Producto
Servicio

¡

=

I
tr-
tr
trI

ff
T
T
E

t

E

lnvenlorio de Anuncios Publicitorios

ho!pedoje

Periódico
Revislo

@

@EM
2 Colores
3 Colores

CMYK
Blonco y Negro

NOXNA AIERTUIA
F

bEL HOTEL
rtTRotrouTAñO

PñOPIETAEIO

s4171.6

lluslroción
Grobodo
Fotogrofío
Pinluro

Ninguno

Romonos Ant¡guos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
lloliono

Velicol
Horizonlol

Grolescos
Neogóiicos
Geométricos
Humonísticos
Monuscrilos
Ornomentodos

Venlono
Espocios
Ponel
Simetril
Asimetrío
superponel
Circus

2. Ilpo de Publlcidod:l. Ilpo de Anuncio; Or¡gen:

3. ¡écn¡co Grólcq: 4. or¡énlqción:

6. fipogrolío sin Ser¡fos:

5. Iipogrofío con Se¡ifos;

7. Fomlliu lipogrrfico: 8, Eslilo de Diogromoción:

Negriio
Cursivo
3D
Perfiloda
Relleno
Normol

L
IE

I

observocioñ6r:



Pub iciiorio
nformolivo

lnvenlorio de Anuncios Publicilorios

Producto
Servicio

Verticol
Horizonlol

Periódico
Revlsio

E

T
T
E
T
u
tr

@

E@

lus lro ción
Grobodo
Fologrofío
Pinluro

Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición

Romonos Modernos
Egipcios
lloliono

Negrito
Curs¡vo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

E
tr

E

tr
tr
tr
E
tr
tr
tr

=rl

El

E

2 Colores
3 Colores
CMYK

Bionco y Negro

iTenemm t¡m runovamm!

n. L l¡n t n@l(

te Fíblioa fl¡cio!¡l do Crk do
§. rtrtldt'ó.t rfovini., co..r&¡ d. ¡,,durri.-

&¡ F.lrior. , uo

Nacioaa,l

5s/776

E

Grolescos
Neogóticos
Geomélricos
Humonísticos
Monuscrilos
Ornomentodos

Venlono
Espocios
Ponel
Simelrío
AsimeirÍo
Superponel
C¡rcus

2. fipo de Publlclddd:l. T¡po de Anuncio: Orlg6n:

r

3. Técnico Gróf¡co 4. orlenloclón:

ó. Tipogrofío s¡n Seriros

5. Tipogrofío con serifo3:

7, Fomilio fipográfico 8, Esülo de Dlogromoción:

llII
E

fipo fcrcl:oAo I
ripof----l

I

I



lnvenforio de Anurrcioa P ublicitorios

Perlódico
Revisto E

Publicitorio
nformolivo

Producto
Servicio

Verticol
Horizonto

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

s6/L76E
tr
tr
tr

E
tr

tr
tr
E

t!r-
:-

E
tr
TI
tr

lluslroción
Grobodo
Fologrofío
Pinluro
Ninguno Oroiescos

Neogólicos
Geométricos
Humonislicos
Monuscrilos
Ornomenlodos

Venlono
Espocios
Ponel
SimetrÍo
Asimetrío
Superponel
Circus

nnB,oPoH6t'tol

LOSJVLV'E¡
T'IT DANZA IE A tA¡ 5-
Dt z, o "éo tinñE¡" coNcE§

OK¡TEJTA r,,rE roc$roñ

@

@
\egrito f

/( -Urstvo L
3DI
Derf¡lodo f
Relleno I
Normot E

E
tr
tr
tr
LJ
TI

2. Tlpo de Publicldod:l. Tipo de Anuncio: Goma cromófica: Código:

3, Técnico Grólco: 4. Odenloclón:

6. Tipogroño sln Ser¡to3

5. T¡pogrofío con Ser?fos:

8. Esl¡lo de Dlogromoción:

Romonos Ant¡guos
Romonos de Tronsic¡ón
Romonos Modernos
Egipcios
lloliono

Ll rpol I

E Tlpo I ¡'ospé¿-o¡-él

{



!nventorio de Anuncios Publicitorios

Publicitorio
nformolivo

E Producto
servicio

Periódico
Revisio

2 colores
3 Colores

CMYK

Blonco y Negro

I
s7/716E

lluslroción
Grobodo
Fotogrofío
P¡nfuro

Ninguno

E
Verticol
H orizo nt o

tr
E

EE@
# 

---¡Groiescos
Neogóticos
Geométr¡cos
Humonhticos
Monuscr¡tos
Ornomentodos

Romonos Anfiguos
Romonos de Trons¡ción
Romonos Modernos
Egipcios
lloliono

Renovación cons.
tante de sombreros
para caballeros, im-
portúdos de las mc,
Jores marcas:

STETSON, BERG
y KNOX

Estilos y formas de
última moda

C'¡ r¿l.] C,l¡6, j-.. . ¡. O!d.. & .L¡ 6!ir¿

Negrito
cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

IfIf
E

Venlono
Espocios
Ponel
SimetrÍo
Asimelrío
Superponel
Circus

n
tr
tr
E
tr
n
tr

2. Tlpo de Publicldod:1. fipo de Anuncio: origen: Gomo cromalco Códlgo:

3. Técnico crofico: 4. Orienloclón:

ó. Iipogrofio sln Sedfos:

5. TipoE16lí0 con Serifqs:

7. Fomilio Tipogrófico: 8. Esl¡lo de Diogrqmoclón:

Observoc¡ones:

E TipoF6ñ6iEñl
I ripol-----_l

tr
tr

I )MBBERERIA
de .'leiandro Toledo L. tlno.

' lff¡¡)ottaaores-€¡

_l



Inventorio de Anuncioe Publicilorios

Publ¡cilorio
lnforrnotivo

Producto
Serv¡cio

Verlicol
Horizontol

cueros Periódico
Revislo

2 Colores
3 Colores

CMYK
Blonco y Negro

E]
tr
tr
tr

E

f
E
tr
tr
T

r

f ipo
Tipo 5817L6

lluskoc¡ón
Grobodo
FologrofÍo
Piniuro

Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
Itoliono

I
T
tr
tr

tr
tr
tr
Eu
Tfi

EII
trI
E

Grolescos
Neogóiicos
Geométricos
Hurnonísticos
N,,lonuscrilos

Ornomenlodos

Venlono
Espocios
Ponel
Simetritr
Asimetrío
Superponel
Circus

2.lipo de Publlcldod:'l.llpo de Anuncio: Origén:

3. Técnlco Gráflco: 4, orlenloclón
Anunclo:

6. Tipogrofío sin séritss:
üIRTIEIBNE'U T;EiICTIII'

dc ,lJlIO V. Clll¡O

¡xrra ¡ ¡. ¡rra. a. i¡
a.Jl¡ a cr¡.r.. at lll¡l- (É¡

.r.¡ ¡otlrG{..r-Lr.-..

l¡.Ildan
¡¡¡¡tra

faHi¡l

5. Tlpogrofío con Serifos:

7. fom¡lio Tipogró¡co: 8. Eslilo de Dlogromoción:

ObsefYoclones:

Negrito
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

L]
E

E
tr

I



Pub icilorio
nforrnolivo

Inventorio de Anurcbs Publicitorios

Producio
Servicio

Periód¡co
Revisto s9111.6TI

E

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
Itoliono

Negrito
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

S()
t

P()

___.1-l
__.1---t

l
E

E--t
--
--
_l

tr
tr
tr
E
L]
tr
D

trf
E

Grolescos
Neogóticos
Geoméhicos
Humonísticos
Monuscrilos
Ornomentodos

Ventono
Espocios
Ponel
Simeirio
Asimeirío
Superponel
Circus

Aficionados al Cine!

l;i

l)
I
A
S

2. l¡po de Public¡dod:l. Tlpo de Anunc¡o: OrlCen: Gomo Cromdllco: Gódlso:

4. Orienloclón:
Anunc¡o:

6. T¡pogrqfío sin Ser¡tos:

Senor! §enorita!,...
,('ft'. n*|.¡l tcrs't vt.tr.i,irr l'trr¡ al rl(' ñnd ¿...

sll.. l1(.r .{, t. Irc..nl{ nr¡ Er¡ndiol.¡

OPOI{TUNII.)AD
i:{o \s(i|,.* rr¡,r¡ ,lr rn ¡,rtcnir:-*'"' llll!''l§-
NO ¡lll\l¡tl.\ ol li \O cl;|,\ S! l..nnñ¡r¡(.R,\llS

I

5. Tlpogrofío con Serlos:

7. F6milio Tipogrofico: 8. Eslilo de Diogromoción:

Observoclones:

llustroción
Grobodo
Foiogrofío
Pinluro

Ninguno

Veriicol
Horizoniol

tr Tipof----l
E Tipol-EEICáál-<5il

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

E
tr

I

3. Técnlco Gróflco:
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lnvenlorio de Anurrcios Publicitorios

Periódico
Revislo E

Publiciiorio
nformolivo

Produclo
Servicio

Verticol
Horizonlol

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición
Romonos I¡odernos
Egipcios
Iloliono

Negrito
Cursiva
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

I

Ef
E
tr
tr
tr

T
T
T
EI
T
T

Il
--.,]
___.1-l

E-III
L=
E

Grolescos
Neogóiicos
Geomélricos
Humonísticos
Monuscrilos
Ornomentodos

Venlono
Espocios
Ponel
s¡metrío
Asimefrío
Superponel
Circus

Rettstscóña¡cb r ¡ac¡@at Nó 6 Aúto,.lrnú 1e2t, HB

se empiezo o utilizor formos diogonoles en los lipogrofíos y o iugor
con su diogromoc¡ón.

2. Tlpo de Publlcldod:l llpo de Anuncio: Orlgen: Gdmo cromól¡co: Código:

3. Técnico Gróico: 4. O¡lenloción:

6. T¡pogrqÍío s¡n ser¡fos: tlI 0
0

! n
o

D

ltl

I

tltR

rlE D

]l0Tn4illg,$.l;i:ü}"13+gflii[

E L'AF'TC' C IE'A Y EIAhIEIS

5, fipogro{ío con Serifos:

7. f omifio Tipogrólico: 8, Eslilo de Diogromoclón:

Observoclones:

lluslroción
Grobodo
Fologrofío
P¡nturo

Ninguno

tr
E

Tipof----l
Tipo f trospe¿a¡el

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

61./L1.6
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Anunclo:

HIGIENE ABsCILUTA OROEN Y MC'RALIOAD



Publicitorio
lnformolivo

Invenlorio de Anuncios Publicitorios

il@@
Periódico
Revislo

L_lProduclo
Servicio

Verlicol
Horizontol

lluslroción
Grobodo
Fologrofío
Piniuro
Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de fronsición
Romonos Modernos
Eg¡pcios
loliono

Negrito
Curs¡vo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

I
E

E
tr
tr
E
tr
tr

tr
n
tr
E
tr
n
u

E

!

=

EII
trf
E

¡
2 Colores
3 Colores

CN,lYK

Blonco y Negro

62/1.L6

E

Grotesco5
Neogóticos
Geomélricos
Humonísi¡cos
Monuscriios
Ornomenlodos

Ventono
Espocios
Ponel
Simeirío
Asimekío
Superponel
Circus

@
R.v$¡ CdtHa rñaqr¡ r¡o ? q¡b ¡¡b 19?7. r€

Se diogromo en formo circulor los letros y se ven por primero vez
efeclos en lelros.

2. Iipo de Publlcldod:l. Tlpo dG Anuncio:

3, fécnico G¡áicq: 4. Orienloc¡ón:

6. Iipogrofio sln Seritos:

5. fipogrofío con serlfds: MII{ERALES I¡ATURAIES

DE

CURA Y PREVIENE LAs ENFERT'E.
DADE9 oEL l{tGA¡ro RtñE,NEs Y

TUBO DIGESTI\,O
SE REPAFTE A OOMIC!LIO

TELEF. C.14í9 PRIV.
7. Fomilio Tipogrófico: 8. Eslilo de D¡ogromqción:

Ob¡ervqciones:

E Tipof-lgl;_-l
tr Tipof-----l

J
tr
tr
T
T
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Publicitoric
!nforrnotivo

lnvenlorio de Anuncbs Publicitorios

Periódico
Revislo

n
tr
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E
tr
tr
u

E

E

--t

E
I

L

!
I

Producto
Servicio

Verlicol
Horizonlol

T
2 CoLores

3 Co ores

CMYK

Blonco y Negro

Rad. cmt. r.r.úida. ¡510 our. o.tub.. rl27

¡
64/1.L6

lluslración
Grobodo
Fologrofío
Pinturo
N¡nguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
lloliono

Negrito
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

Grotescos
Neogóticos
Geomékicos
Humonísticos
Monuscritos
Ornomentodos

Venlono
Espocios
Ponel
S¡melriD
Asimetrí,o
Superponel
Circus

2. Tipo de Publicidod:l. T¡po de Anuncio: Or¡gen

4^ Odanloclón:
Anunclo:

6. Tlpogrqfíd lin Serllos:

5. Tlpógrofío coñ serifd3:

flrroro LIflAtlAH,mInA

t ,¿ar .r. N..n ,r..a.ú,, .b
c.lt C\tk , C.U, ,\b- ,2..0

¡ lI,alra¡¡ arrrr-

O.tn arrtr¡t l¿ú tdtÉn
,.r-tb ,L ,r.r, t-

7, Fomil¡o T¡pogrfico 8. Esülo de Diogromoc¡ón:

obsérvdcioñés

Tipol---,i-iii--l
Tipof----l

EI
tr

tr
tr

I
tr
tr
E
tr
T

!l

I

3. Técnica Gráflco:



lnvenlorio de Anurcios Pu blicitorios

Publiciiorio
lnformotivo

Producto
Servicio

Vert¡col
Horizontol

2 Colores
3 Colores

CMYK

Blonco y Negro

6s11.1.6
E
T
T
T

rlEI

l
¡II
E E

l
I

-

Tipo

Tipo

Periódico
Revisio

@

E@

lustroción
Grobodo
Fologrofío
Pin i uro

N ing uno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
Itoliono

Negrilo
Cursivo
?ñ

Perfilodo
Relleno
Normol

tr
tr
n
E
n
n
u

Ef
t-
l
tr
E

Grolescos
Neogóticos
Geomélr¡cos
HumonÍslicos
Monuscr¡los
Ornomenlodos

Ventono
Espocios
Ponel
Simelrío
Asimelrío
Superponel
Circus

AGUA I{IiIERAT iIATURAI

a
LA PREFERIDA DE TODOS

a ailiU
LA SOCIEDTD IGUIS ñIIIERIIES DE GUTÍIG

M.ch¡chi- Ecu.dor
htd*rñ a. ¡ lña-  l¡- t a.l h.r!ra- a[ .raa.l.a

xG¡ r. -ü ü.. r-ax .-* a.¡ Érar,
- & Oic¡. a. a-r¡adl

MALECON 1006 P, O. Box 1136

2. Tipo de Publlc¡dod:l. Tipo de Anunc¡o Gomo cromollco:

3. Técnico Gróf¡co: 4, Odenlqclón:

¿. Ilpogrdfío sin serilos:

5. Tipogrolío con serifos

7. Fomilkr Tipogrrfico: 8. Eslilo de Dlogromoclón:

I
E

código:

EIi-
L--.,]

___-l

I

I

I

Orlgen:



lnventorio de Anuncbs Publicilorios

Publicitorio
lnformoiivo

Producto
Servicio

Vert¡col
Horizontol

u IÍJlt m[Iül

66/1.1.6E

T
E
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n
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E
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n
tr

U--
--i--
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Jl

EfIII
I

g@il@ @
Periódico
Revislo

E
T

tr
tr
tr
E

llustroción
Grobodo
FoloOrofio
Pinturo

Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
Itoliono

Negrilo
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normo

Grotescos
Neogóticos
Geomélricos
Humonísl¡cos
Monuscriios
Ornomeñiodos

Veniono
Espocios
Ponel
Simeirio
Asinreirío
Superpo nel
Circus

2. Tipo de Publlcldod:'!. lipo de Anuncio:

3. Técnico Gráico: 4. Olentoclón:
Anuncio:

6. lipoElolío lin Setilos:

5, lipogrolío con Serifos:

7, fomlllo Tipogróico: 8. Estllo de Dlogromoción:

Observqciones:

tr ripoF-_--l
E f ipo fru-l--"t¡" l

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

I



Publiciiorio
nformot¡vo

Producio
Serviclo

Veriicol
Horizonlol

Groiescos
Neogóiicos
Geoméiricos
H umonÍslicos
Monuscrilos
Ornomentodos

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blanco y Negro

¿

@
6711.L6

E
-t

E

Elr
tr

lnventorio de Anurcbs Publicilorios

Periódico
Revisio

E @

I tr
tr
E

l¡ustroción
Grobodo
Fotogrofío
P¡niuro

Ninguno

Negrilo
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

otc
(,
0.f4.9

,f"
y';a

E
tr
tr
L
tl
trfl

If
E

Ventono
Espocios
Ponel
Simetrío
Asimeirío
Superponel
Circus

2. Tipo da Public¡dodI. T¡po de Anunc¡o: Or¡gén: Gomo cromáico:

3. Iécnico G¡ólico: .1. Orlenloclón:

6, I¡pogroño 3in Se¡itor:

5. Tlpogrofío con Sedfos:

7. tomilio T¡pogróico: 8. Eslllo de Diagromoción

Observqclones:

Romonos Aniiguos
Romancs de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
lioliono

E Tipof-lr¿._l
I ripof----l

I

l
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lnventorio de Anuncios Publicitorios

Publicitorio
lnformolivo

Produclo
Servicio

Verlical
Horizonicl

Grolescos
Neogóticos
Geoméir¡cos
HumonÍslicos
Monuscrilos
Ornomentodos

Venlono
Espocios
Pcnel
Simetric
Asimelr[o
superponel
Ckcus

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

@
7Olt1.6E]

tr
E Periódico

Revisto

lustroción
Grobodo
Fologrofío
Pin l uro

NÍnguno

EIl-]
@E

tr

T
tr
tr
E
tr
n

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsic¡ón

Romonos Modernos
Egipcios
lloliono

E
n
tr
n
tr
tr
n

E

=
E
T
trII
E

1ñBRICA
l "n mmr

2. fipo de Publicldod:1. f¡po de Añuncio: origeni Gomo Cromóüco:

3. Técnico Gráficq: 4. or¡enldc¡ón:

6. flpogrofld sln Serllar:

5. Tlpogrqlío con se fos:

7. tom¡lio Iipogrolico: 8, Esf¡lo de DloEromoción:

Observoclones:

Negriio
Curs¡vo
3D
Perfilodc
Relleno
Normol

lipofr:-tenif
lrpol

t]
E

I



Publicitorio
lnformoiivo

lnventorio de Anurcios Publicitorios

Producto
Servicio

Verlicol
Horizonlol

llustroción
Grobodo
Fologrofío
Pinluro

Ninguno

Romonos Anl¡guos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
lloliono

Negrito
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

tr
tr
E

tl
E

E

T
E

E
tr

E
tr
E
tr
tr
tr

E
tr
tr
n
tr
T
tr

r
!III
E

Periódico
Revisto

2 Colores
3 Colores
CMYK
Blonco y Negro

71.1116

Grotescos
Neogólico5
Geométricos
Humoníslicos
Monuscrilos
Ornomenlodos

Ventono
Espocios
Ponel
Simetrio
AsimetrÍo
Superponel
Circus

2. fipo de Pub¡ic¡dod:1. Tipo de Anuncio Origen: Gomo Cromóticq: Código:

3. Técnico Grófico: 4. Orieiloclón:

¿. Tlpogrofío s¡n Se¡iios:

5. I¡pogrolío con serifos:

E[ftmnu
enY q,ri.t.u Doi

f¿;f q
E RAX0IE fl¡¡tflt ¡t vfl.al.1A 

ITUATETIINA'
!rí^ Dr (§rqua¿ - 6rlaY^qurL

l-,
7. Fomllla llpográlico 8. Esl¡lo dé D¡ogromqc¡ón:

Obseryocioneg:

E Tipof-¡¡-vetai_l

tr lpo f-----l

I

Anunclo:



Publiciiorio
lnformotivo

lnvenlorio de Anuncirx Publicitorios

Periódico
Revista

@
721L1.6

tr
E

E
tr
tr
tr
L-]
T
tr

Il
Ea
L-

E

f
Efff
E

Pro d u cio
Servicio

Verllco
H orizonto

2 Colores
3 Colores
CMYK
Blonco y Negro

RENALTLT & CITRO!::{-N¡liem I L'l¡. Quito

llustroción
Grobodo
Fotogrofío
Pinluro
Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsic¡ón
Romonos Modernos
Egipcios
Itol¡ono

Negrito
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

Grolescos
Neogóticos
Geoméiricos
Humoníslicos
Monuscr¡tos
Ornomenlodos

Veniono
Espocios
Ponel
Simetric
Asimekío
Superpone
Circus

ti.ffiIr,

!.ri,rft itne Oúr...t o¿ otib w

2. Iipo de Publicldod:l. Tipo de Anuncio: Gomo Cromólico:

3. fécnico Gráffcq: 4, Ori6nloclón:

6. Tlpogrofio sin Serifos:

5. Tipogrolío con Ser¡fo3:

7, Fom¡l¡o Iipogrólico: L Eililo de Dlogromoclón:

E Tipof-luros_l
L_..1 I rpo I

tr
E]

l]
E

EI

I

Origen:

Anuncio:



I nvenlorio de Anurr'ros P u blicitorios

Publicilorio
lnformotivo

Prod ucto
Servicio

Vertico
Horizonlol

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

@
73/71.6E

n
n
tr

E-lE

L

lI]
--r
LTrll

E

=
E
tr
tr
tr
T
E

Per¡ód¡co
Revisto

@llustroción
Grobodo
Fotogrofío
Pinturo

Ninguno

Negriiq
Cursiva

Perfilodo
Relleno
Normoi

Grolescos
Neogóticos
Geométricos
HumonÍslicos
Monuscrilos
Ornomenlodos

2. Tipo de Publicidod:l. T¡po de Anuncio: Origen; Gomo Cromrfico:

3. Técnico Grollco: 4. Orienloción:

ó. T¡pogrolío sin Seritos: BUICK
EL coMP^l{Eao |NSEPAR^8LE

DE Ml!X} ECUAOoR

E:. ar-á,Eñr-!¿:E

5. flpogrolíú con serifo3:

7, f omllio T¡pogrolico: 8. Eslilo de Diogromoción:

observoclon6s:

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsic¡ón
Romonos Modernos
Egipcios
Itoliono

E f ipo f¡-.,-arto._l
tr iipof l

Venlono
Espocios
Ponel
§imetri:
Asimelrio
Superponel
Circus

I

I

n
tr
tr
E
L_l
tr
tr

tr
tr
T
E

ia



Publicitorio
lnformolivo

Produclo
Servicio

Vertico
Horizonlo

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

74/1.L6T
I

Et-
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t-
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L
L
L
E

I nventqrio de Anurcios P ublicilorios

ry
Periódico
Revisto

@

E
u
tl
L-

Romonos Anl¡guos
Romonos de Tronsic¡ón
Romonos Modernos
Egipcios
Itoliono

Negrito
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

Grolescos
Neogói¡cos
Geométricos
Humonilsticos

Monuscritos
Ornomentodos

Ventono
Espocios
Ponel
S¡metrío
Asimelrío
Superponel
Circus

tr
E

tr
tr
tr
E
E
T

E@@

2. fipo de Publlcldod:l. Tipo de Anuncio: Gomo Cromállco:

3, Iécnico Gró¡co: 4. Odenloclón:

ó. I¡pogrdño sin S€r¡fos:
- -^-- ! A!.trtli Nr¡i f,lú r-UñV jíñfriiiñffidñriú i: {
: 'Y ' iiI, u'rfi mluimt r

3 ¡6 Y o ^, §tItrm mlü¡ _..

*$::¿,"tvl!*'Áx:r*..-
f.E:l:g4ffi.i:

.¿=-¿--_ á,¡etÉEi,§..i..
::!:E- i rr@-

! !::===E I r=,*. ¡E- i

l:!:- ll E e-jE. I

u tÜlGl

aEAfRO 6UCAI

5. Tipogrolío con serifos:

7. tsmllio Tipogrdfico: 8. Eslilo de Diogromcción:

llustroción
Grobodo
Fotogrofío
Pinluro
Ninguno

E ripol..---.*l
tr Tipol--------l

Código:

E

!

tr
tr
tr
trI
E
tr

I

I



lnventorio de Anuncios Publicitorios

textil

llusiroción
Grobodo
Fologrofío
Piniuro
Ninguno

Romonos Ant¡guos
Romonos de Tronsic¡ón
Romonos Modernos
Egipcios
Itoliono

Pub icitorio
nformoiivo

Producto
Servicio

Vertico
H orizoniol

Groiescos
Neogóticos
ceométr¡cos
Humoníslicos
Monuscr¡los
Ornomeniodos

Venlono
Espocios
Ponel
Simeirío
Asimetrio
Superponel
Circus

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

@
7s11.1.6

trI
tr
E
tr
tr

EIE

E
I

E

f ipo
Tipo

Periódico
Revisto

I @

E@

SA$RERIA ICtlADOR

BE§JAIÍL\ lf(¡:lTA(i Úrz-\ c.

tr
tr
tr
E
L-]
tr
tr

2. Iipo de Publicldod:1. Tipo de Anuncio: origen: Gomo C¡omnllco:

3. Técnico Gráico: 4. orienloc¡ón:

ó. Iipogroño sin serifos:

5. Tipogrolío con Seriros:

8, Eslilo de D¡ogromoc¡ón:

Negrito
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

T
E

L__.1

T
trI
E

I

I

Fomllio Tipográlico:



lnventorio de Anuncbs Publicilorios

Eil
Publicilorio
lnforrnolivo ¡

T
E

T
E

E

LII

E

-

Pro d u clo
Servicio

Perlódico
Revisto

2 Colores
3 Colores

CMYK

Blonco y Negro

@
76/1.L6

llustroción
Grobodo
Foiogrofío
Piniuro
Ninguno

Romonos Antiguos
Romonos de lron5ición
Romonos Modernos
Egipcios
lloliono

Negr¡lo
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

Verlico
H orizo ntol

Grolescos
Neogóticos
Geométricos
Hurnonísiicos
Monuscriios
Orncmenladas

Venlono
Espacios
Ponel
S¡metrío
Asimefí,:
Superponel
C¡rcus

@

LA RESBALADERA
C¿3¡ dG R..fto de C.li¡ M. de Mcri¡D

Elr.rdo rrviio d. b.r, c.üid.¡, pi¡ra.., ..¡¡r, .rÉ.
?6d¡ cl.- & di.k...io,E¡ . br .cod.r d. u¡r orq[.n¡ Fl.!o, ti$ol¡ o vi:troh.-X.ü.J$ d.t r0 Do. .i.átoñh. C.rvr.,., d. toaE 1¡. ü¡¡trt rrion¡L.,

Prlio. crD.ci.¡6 Dnrr cooc¡trl*-Xlt . pr.grnr urr.r.rr.do.-Atá&ñ¡ coa ¡.rrLió & cocih . doñ¡dlio,.
IrN SUCXI d .9bi.rto,

At. Colaóni T.l¿loao. tr Colón

I
fl
tr
tr

EI
L
LI
E

2. T¡po de Publicidqd:l. Tlpo de Anuncio: Gomo Cromdico:

3. Tácnico Gróflco: 4. 0Íenloción:

ó. l¡pogroÉd sln Seritos:

5. Tlpogrofío con serifos:

7. Fomllio Tipográfico: 8. Eslilo de Diogromoción:

riPoF-__-.,,
ripo f--.o.¡al-l

T
E

I



lnvenlorio de Anuncios Publicitorios

il
Pub icilorio
nformotivo

Producto
Servicio

Verlicol
Horizontol r

L--]

E

E_

"-J
.--.,]

I
tr
tr
E
Urr

l

El
L
LI
E

Per¡ódico
Revisto

2 Colores
3 Colores

CMYK
Blonco y Negro

771716

lluslroc¡ón
Grobodo
FotogrofÍo
Pinluro

Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Eg¡pcios
liol¡ono

Negrito
Cursivo
3D
Perfiloda
Re Ieno
Normol

Grolescos
Neogóticos
Geomélricos
Humoníst¡cos
Monuscrilos
Ornomenlodos

Ventono
Espocios
Ponel
s¡metrío
Asimetrío
superponel
Circus

l'LBEmO rI¡:na , Co.

IñF.r.¿o... dc Artlct ot S.ai-
t.rid, ¡,¡b.it j

Coctn¡, t.r.üd, ñ¡.. ib Edo,
It r¡dor, Urin rld y C¡!d.. dc
t6d6 dllctñ, toil. cl¡r. ¡ic .c.
ú¡'r, lÉtltlt¡ !n ¡!r. L

tnbrlo. dd¿or r -rr¡ti¡.¡l...

^b..{¡: 
GIrt¡qdl , olDda a0

t laf6o, 3,0t

'l.Iipo de Anuncio: 2, Tipo de Publlcidod: Gomo Cromólico Códlgo:

3. Técnico Grólico: 4. Or¡enloc¡ón:
Anuncio:

6. T¡pogrotío 3¡n ser¡fos:

5. l¡pogrofía con Serifos:

7. Fom¡l¡o Tipogrófico: 8. Ellilo de Diogromoción:

Observoc¡ones:

E Tipo f¡¡-,rtar¡os l
n ripof----l

tr
E

T
tr
tr
tr
T
tr

E
L

ol¡o,^oodolgJ!^<



lnvenlorio de Anuncios Publicitorios

Publicitorio
lnformolivo

Producto
Servicio

Iipo
Tipo

Verticol
Horizonlo

I

llusiroción
Grobodo
Fotogrofio
Plnturo

Ninguno

Romonos Antiguos
Romonos de Trons¡c¡ón
Romonos Modernos
Egipcios
lloliono

Negrilo
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

rtr-

!
--j

E

E

=

E
tr
Tll
I

I

Periódico
Revisto

@

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

78111.6

Grotescos
Neogóticos
Geomélricos
Humonísticos
Monuscrilos
Ornomentodos

Ventono
Espocios
Ponel
Simetrío
Asimeki'o
Superponel
Circus

I
L
E

FU[00S ABTIFICITTLES
Ctobor, cohd€s, crsülos, n¡edlr gltltglil!, I!-

c€r do bagrlq pólvora pür EiDtt y otr¡! ¡padrE.
drd.6 d. li Plrot@I¡.

Atad@6 DGrñdo. cú didprddo, lqk t
&¡ ¡rco dd Ff.

PEORO QUIROGA
Vor¡c,tr", U8,lr.at d P.rqlr d6 úrro

I
tr
tr

2. f¡po de Publicidod:1. Tipo de Anuncio: Or¡gen

3. Técnico Gróllco: 4. Orienloción:

6. Ilpogrolío sin Serifos:

5. Tipogrofío con Serifos:

7. Fomllio Iipogrófico 8. Eslilo de Dioqromoción:

tr
T
T
E



Inventorio de Anurcios P ublicitorios

Eil
Publicitorio

nformolivo
Produclo
Servicio

Tipo
Tipo

Verlicol
Horizontol

lluskoción
Grobodo
Fotogrofío
Pinturo

Ningu no

Romonos Aniiguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
lloliono

Negrlto
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

E
tr

E

l
EI
=L---l

Periódico
Revisto

2 Colores
3 Colores
CMYK

B onco y Negro

E

tr
E

tr
T
tr
E

tl

l
L
L
Ll
t_

Grotescos
Neogóiicos
Geomélricos
Humqnísiicos
Monuscriios
Ornomentodos

Ventono
Espoc¡os
Ponel
Simetrío
Asimeirio
Superponel
Circus

2. I¡po de Publlcldod:1. fipo de Anuncio: Gsmo Cromolicq:

3- fécnico Gróf¡co: 4. OÍenloclón:

6. Tlpogrofíq ein sérifos:

Pa [a nt4a,
Nrd qla,l¿d¿.4.
fu¿.No,uo&ldtta.
fu,vfua"|w,n
údúar¿d t n¿l az
" (l@i1irü^.

!

5. T¡pogrofío con serifos

7, tomilio Tipogní'fico: 8, Eslilo de Diogromoción:

Ob¡ervocione¡:

Código:

7911.16

tr
E

n
n
tr
E
tr
tr
n

I

Anuncio:

I

I



I nventorio de Anuncbq Pu blicitorios

Publicilorio
lnformolivo n

n
E

E

I
tr
E

E
tr
tr
tr
tr
tr

tr
T
tr
tr
E
T
T

El
L
L
E

Producto
Servic¡o

Verlico
H orizo nto

Groiescos
Neogólicos
Geométricos
HumonÍsticos
Monuscritos
Ornomentodas

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

8011.L6
Periódlco
Revisto

llustroción
Grobodo
Foiogrqfío
Pini uro

Ninguno

Romonos Antiguos
Romonos de Trons¡ción
Romonos Modernos
Egipcios
lloliono

Negrito
Cursivo

Perfllodo
Relleno
Normol

lf
T

I

l

Ventono
Espocios
Ponel
SimetrÍ,c

Asimekío
Superponel
Cicus

No exisle lo iustificocion en el lexto lo que hoce que se vec
desordenodo, se utilizon distintos tomoños de leiro y un exceso de
espoclo inierletro en clerlos pclobros,

2. Tipo de Public¡dod:l. Tlpo de Anuncio: origen: Gomo Cromrfico: Código:

3. Técnico Gnfico: 4. O¡ianloclón:
Anuncio;

6. Tipogrofío sln serlfos: Mussolini hahla

Et tdo ú .¡a ,. F¡ nl
3úl-Ér..1 p.M'Lr ¡.¡tu

FUNCION DEDICAOA A LA

lYlaruna 
lJardadm

COLONIA
¡TALIANA

5. Tlpogrofíc con SedÍo§:

7. Fomll¡o I¡pogróÍico: 8, Eslilo de Diogromoción:

E Tipol.,**-.]
[] iipol-----___l

EI

Observociones:
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Publ¡cilorio
informotivo

E

E--l
T
T_

EI
-i_
L-

E
-
l
L
E

!nventorio de Anurcios Publicilorios

Eil
Produclo
Servicio

Periódico
Revisto

Veriicol
Horizonlol

I @

Grotescos
Neogóticos
Geoméh¡cos
Humonísticos
Monuscrltos
Ornomentodos

venlono
Espocio§
Ponel
simetri?
Asimetrío
superponel
Circus

I

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

m $rm¡ I §§ mi6 f¡Jr¡ 
^ 

|i§

@
82/716

llustroción
Grobodo
Fologrofío
Pinluro
Ninguno

Romonos Aniiguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
Itoliono

Negriio
Cursivo
3D
Perfilcdo
Relleno
Normol

l. Tlpo dé Anunclo: 2. T¡po de Publicidod: Gomo Cromólico:

3. Técnlco Grdficq: 4. Ori6nloción:

6. fipogrofío sin Sedfos:

5. ¡ipogralío con Se fqs:

7, tomllio Iipográfico: 8. Esl¡lo de Diogramqción

Observociones;

E Tipo Erto.ot'i, I

tr ripof l tr
tr
tr

I



lnvenlorio de Anurcioo Publicilorios

@
2 Colores E

@
83/7t6rPublicitorio

lnformolivo
Producto
Servicio

Verlicol
Horizontol

E
__lE

E
¡
tr
tr!

n
tr
tr
E
tr
tr
T

__l

E
T
tr
T

!]

-+I

Iipo
Tipo

Per¡ódico
Revislo

I @

3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

fIilA il]IIMCIOIIAI

M fflJNRAS

¡¡¡r0 !¿L-ftl¡!¡

$trt Mnffil
iri6 2llll $lll.
*rtudrr.-¡
xr4*sg¡*

0k ü¡ Ellrl! fd¡Í
ü¡ r. tEa¡ 5. na

lluslroción
Grobado
FoiogrofÍo
Pinturo

Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Trons¡ción

Romonos Modernos
EOipcios
Ito iono

Negrilo
Cursivo

Perfilodo
Relleno
Normo

Grolescos
Neogólicos
Geométricos
Humonislicos
Monuscritos
ornomentodos

Veniono
Espocios
Ponel
simelrij
Asimehío
Superponel
Clrcus

E
tr
tr
tr
tr
tr

2. Iipo de Publlcldod:1. Tipo d€ Anuncio: Origen:

3, fécnico Gról¡ca 4. Olienloción:

6. l¡pogrofíd sin Ser¡fos

& ^_t
5. fipogrolíq con serifos:

7. tomil¡o Tipográfico: L Est¡lo d6 Dlogromoclón:

tr
tr
tr

f"ft"_l



lnventorio de Anurrcios Publicitorios

Publicilorio
lnformotivo

Produclo
Servicio

Verlicol
Horizontol

Periódico
Rev¡sto

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blo nco y Negro

@
84/L1.6I

I

I

I

E
ETipo

lluslroc¡ón
Grobodo
totogrofío
Piniuro

Ninguno

Negrito
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normo

ll
T
E

tr
TlI

n
tr
trI
T

Grolescos
Neogólicos
Geomélricos
Humonísticos
Monuscrilos
Ornomentodos

Ventono
Espocios
Ponel
Simetrío
Asimekío
Superponel
Circus

tr
T
tr
tr
EI!

Locolidodes closificodos en: sol y sombro

2. Tipo de Publicidod:l Tipo de Anunclo: Origen Gomo Cromalcq:

3- Iécnico crdf¡co: 4. orlenloclón:
Anuncio;

ó. T¡pogrofíq sln serilos:
"A[[NAS DE QUITO'

Domiugo 25 a lae 2 y tj¡ p. ü¡.

[, MU{)R §TISIACI]I,O D[ I{AYIDII)

TORO§ - MX . ACTOBACIA IIIIBTIX
CARNICf,RITO Y lü¡ aln.n'nrdo.

Sr¿¡. G¡lo, I¡onida¡ y Jo¡é lrorir
PIar¡.

Loa rncjorcr jiuctcs dcl "Yogrrachi"

§AMS0lrl BoY -'-[' CAZARIS

So.¡hra:250 Solr.m Niñoe' 0,20

RIItAlil[ PR0GRAIi{IS LSPECIATE§

5, Iipogrofíd con serilo§:

7. tomilio Tipogróllco: 8. Eslilo de Diogromoción:

Observociones:

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición

Romonos Modernos
Egipcios
lloliono

E
tr

Iipo I *,.--* l

tr
tr
E

n
tr
tr
n
tr
n

tr



lnvenlorio de Anurcios Publicitorios

Publicilorio
lnformotivo

EI

trl

Producto
Servicio

Verlicol
Horizonlol

Periód¡co
Revisto

@

2 Colores
3 Colores
CMYK
Bloñco y Negro

Revista Guay¿quil Gráfico No. 117. Guayaquil.1934. LB

Ef 8s11.1.6

lluslroción
Grobodo
FotogrofÍo
Pinturo

Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de fronsición
Romonos Modernos
Egipcios
lioliono

Negrito
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

I

E
tr
tr
tr
tr
l-]

tr
n
n
E
n
n
tr

Eff
tr
tr
E

Grotescos
Neogóticos
Geométr¡cos
Humoníslicos
Monuscrilos
Ornomenlodos

Ventono
Espocios
Ponel
Simetrh
Asimekío
Superponel
Circus

Pavito Real
ULlave de Oro

ht ltll¡ [!tiliml¡fl¡lt li!l, ltilt l¡¡¡ll¡¡ illlr¡rlr¡ilr¡lllrit¡
lll l¡iil ¡l ltlillll.

T
tr
trff

2. fipo de Publicldod:I.llpo de Anunc¡o: orlgen: Gomo Cromáico:

3. fócnico Grálico: 4. Orienioción:

6. Tipogrofío sin Sedfos:

5. f¡pogrofío con Ser¡fos:

7. tsmil¡o I¡pogr.f¡ca: 8. Esfilo de Dlogromoción:

Observociones:

E t¡pof--"s;-l
tr ripof----l In

tr
E



lnvenlorio de Anurrios Publicitorios

@il
Pub iciioric
nformativo

Producio
Servicio

Vedicol
H orizonto

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

8611.16E] Periódico
Revislo E

E

lluskación
Grobodo
Fotogrofio
P¡nturo

Ninguno

Negriio
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
NormoL

IIl
_[
t_

I

Grotescos
NeoOóiicos
Geoméir¡cos
H umoníslicos
Monuscr¡los
ornomenlodos

Ventono
Espoclos
Ponel
Sinn ei rÍo

Asimeirío
Superponel
Circus

I

E
tr
tr
tr
tr
tr

tr
tr
tr
E
tr
tr
tr

RsvGE 64ysqu Gráfó No 117 Guar€qu¡l 193¿ LB

Azulre cle Tixan
Eli.h, A¡.f'. ¿.1 -""J"p".., L.,,. ¡ ¡,rco, l'. """a,;'r.J" .l "er.c¡Jo "¡ci".J r l. J.J. .l ñ.jo..,:ro.ñ L, iñJ".r.h.

¿.."-t,.,",, -ú-, y f¿J"."..
rrlaOir¡E.,-6u.u!ounr Kroñrl. Hño.. Á Cl.. C.!ill. l'lO ¡199

on''¡r nió.. c.n . r¡o ?e?. oFrcrNA pRrrrclPAL¡TI:.^.-

2. Tlpo de Publlcldod:l. flpo de Anuncio: origen: Gomd cr6m&lcc:

3, Iécnlca Gróllco: ¡1, Odenloción:

5. I¡pogrolío con Serifqs:

7. Fomilio TipogRf¡co: 8. Eslilo de Diogromoción:

Observqclones:

E ripof q,i.iál
l__l lpol I

Romonos Antiguos
Romonos de Tronsic¡ón
Romonos Modernos
Egipcios
Itoliono

T
tr
tr
tr
E

L l

_
I
T
E

Anunclo:

¿. T¡pogrolío sln Setiios:



lnvenlorio de Anurcbc Publicilqrios

Tipo
Tipó

Periódico
Revislo

Pub icilorio
lnformotÍvo

Prod uclo
Servicio

Verticol
H orizoniol

2 Color€s
3 Colores

CMYK

Blonco y Negro

@
87 /tt6tr

tr
E

L-]
E

I

tr
tr
E
L]
tr
tr

il
tr
tr
E
tr
tr
T

trl-
trr

=l
tr
E

llfI
T

I
tr
tr
T
E

Negrifo
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

Grotesccs
Neogólicos
Geomélricos
Humonist¡cos
Monuscrilos
Ornomentodos

Venlono
Espocios
Ponel
simetrír
AsimetrÍo
Superponel
Circus

@

Lá nárá ñd 10 Ouil6 6déEnéó 1935 A€

l. flpo de Anunclo: Origen:2, flpo de Publlcldqd: Gdmd cromólco:

3. Técnico GroÍlco: ¡1. Orienloclón:

6. IlpogrolÍo sin §€lfos:

5. Tlpogrolío con serilds:
TtlRISTA

Autp cerrado, para ocho pasaje
ros--Viajes directos a ltiobamba,
Ambato, Sangolquí, etc.
Teléfono 61--Plaza Santo Domingo

¡.-F!0 v.

il.

7, tomillo Tipogrólico: 8. Étilo de Diogrdmcción:

lluslroción
Grobodo
Fologrofío
Pinluro
Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
Itoliono



Publicltorio
lnformolivo

lnvenlorio de Anuncios Publicilorios

c¡qaÍallo5 Periódico
Revhlo

Producto
Servic¡o

Tipo

Tipo

Veriicol
H orizo nio

I uslroción
Grobodo
Fologrofio
Pinluro
Ninguno

E
T

f
E

tr
T
E
tr
tr
tr

tr
tr
tr
E
tr
tr
tr

E

=

E
L-
L-

r-
i-
E

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

8811.1.6

Grotescos
Neogólicos
Geométricos
H umqnísiicos
Monuscritos
Ornomentodos

Ventono
Espocios
Ponel
Simetris
Asimetrío
superponel
Circus

@

tr@
Frose escrilo verlicolmenle usondo pocos polobros por lineo, dificullo
lo lecturo.

2. Tipo de Publlcldod:1. Tipo de Anuncio: como cromállco:

3. fécnico Grófico: 4. or¡enloción:

ó. Tipogrofío sin Serifos

Arirl t0il|
::- ,.\-; !§it
: 1,l, !*
" )J {l

-u
*@*
ESPADAS

5. Tipogrclíu con Seífos:

7. tom¡fio T¡pogrófico: 8. Eslilo de D¡ogromoción:

Romonos Antiguos
Romonos de fronsición
Romonos Modernos
Eg¡pcios
lloliono

Negr¡lo
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

tr
tr
E

Ellll

E
tr

I



Pubiicilorlo
lnforrnolivo

Produclo
Serviclo

2 Colore§
3 Colores
CMYK
Blonco y Negro

891L16

lnvenlorio de Anuncirx Publicitorios

Periódico
Revisto

@

t_l

lusiroción
Grobodo
Fotogrofio
Pinturo
Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición
Romonos I/odernos
Egipcios
lloliono

Negrito
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normo

tr
E

I
trI
E
trI
tr

I
tr
tr

ET-L.
----r

r
tr
T
trI
I

Grotescos
Neogóticos
Geomélricos
Humoníslicos
|\4onuscritos

Ornomentodos

Ventono
Espacios
Ponel
SimelrÍo
Asimetrío
Superpone
Circus

1. Tipo de Anuncio: Orlgen;2. Tipo de Publ¡cidod: Gqmd Cromritlco:

3. Tácnico Gróica: 4. Orienloclón:

I

6. TipoErolío s¡n Seritos:

5. Iipogrolío con serifos:

7. Fomilio Tipográlico: L Eslilo de Diog¡omoc¡ón:

Cludrdela
Marircal Sñrr

Iilttú¡ rüt

Veriico
Horizontal

E rlpo lZ',.t,ñiZn-l
I ripol-----__l

códi9o:

E

I



I nvenlorio de Anuncioc P ublicilorios

Publicilorio
lnformotivo

Produclo
Servicio

Verticol
Horizontol

¡
E]

rE

I

-l
E

I
fI
tr!

Tipo

Tipo

Periód¡co
Revisto

@
2 Coloíes E

@
9011.163 Colores

CMYK
Blonco y Negro tr

llustroción
Grobodo
Folografía
Pinturo
Ninguno

Romonos Antiguos
Romonos de fronsición
Romonos Modernos
Egipcios
Itoliono

Groiescos
Neogóiicos
Geornélricas
Humonísiicos

^,,lonuscri'losOrnomenlodos

Ventono
Espoc¡os
Ponel
SimetrÍ,o

Asimelrío
Superponel
Circus

I
L] Combios en lipogrofíos y iomoños de letros

r

I f¡po de Anunclo: 2. T¡po de Publicidod: Orlgen

3. Técnics Grállco: 4. or¡enioción:

6. Tipoqroño sin Serifos:

5. flpogrolío con Serifds:

7, ¡om¡lio lipogrqlico: L E¡lilo de Dlogromocién:

=}AII.ES DE

MAS CARAS

fatft05
n mfi
D[ U.

Y

fl?fJux

tm$I
mruán§

LBM
ül§tARr§

t¡Lo ti¡ut
'!¡l iú¡ñr

Negriio
Cursivo
3D
Perfilodo
Rellena
Normol

Anuncio:

Observoclones:



!nvenlorio de Anuncioo Publicitorios

PublÍcitorio
lnformolivo

Producio
Servicio

Veriicol
Horizontol

E
E

tr
T
E
tr
tr
tr

tr
tr
tr
E
tr
n
T

E
t-

E
L

L-

E
l--l

E
L__-.1

T
T

El
I

Lt-
t-l

Tipo
Tipo

Periódico
Revislo

E
@
2 Colores E

@
91./L163 Colores

CMYK

Blonco y Negro

lluslroción
Grobodo
Fotogrofío
Pintura

NÍnguno

@

Grolescos
Neogólicos
Geométr¡cos
Humonhlicos
Monuscr¡los
ornomenlodos

".@
DR]IESR

rrc vDtt^

aÁtxB

CERVEZA
DANESA

CEBVECE ¡ L¡ V¡Cñf,la & ll

2. TIpó de Publ¡c¡dod:'1. Tipo d€ Anunc¡o: Origén

3, Técn¡co Gróf¡co: 4. Odenloclón:

6. Tipogrofío sin Serllor:

5. f¡pogrolío con seritos:

7. Fom¡l¡o Tipográf¡co: 8. Eslilo de Dlogromoc¡ón:

Romonos Antlguos
Romonos de lronsición
Romonos Modernos
Egipcios
Itoliono

Negrilo
Cursivo

Perfilodo
Relleno
Normol

Venlono
Espocios
Ponel
simeirío
Asimetrío
Superpa nel
Circus

tr
tr
T

I



lnvenlorio de Anurcioe Publicitorios

<¡qa¡rillosPublicitorio
lnformolivo

Producto
Servicio

Verticol
Hor¡zontol

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

921116E
T

E Tipo

Tipo

Periód¡co
Revisla

lustroción
Grobodo
Fotogrofío
Pinluro
Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición

Romonos Modernos
Egipcios
lloliono

Negriio
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

E
tr

Il
EJ
E
E

E
trr
trI
tr
tr

E
E
J
.--l

tr
E
L-
L_-.1

ñ

Grotescos
Neogólicos
Geomélricos
Humaníslicos
Monuscrilos
Ornomeniodos

2. T¡po d€ Publlcidod:'1. Iipo dé Anuncio: Orlgen: Gomd cromállco:

3, fécnlco Grrflco: 4. Or¡enloc¡ón:
Anunc¡o:

5. Tlpogrolío con seritd§:

7. fqm¡l¡o Tipogrólico: 8. Esülo de Diogromoclón:

Obse¡vociones:

Venlono
Espocios
Ponel
Simekío
Asimeirío
Superponel
Circus

I
E tr

tr
tr

El
T
Tl

I

Códlgo:

6. fipogrofío sln Seritos:

Ley de conlroste de lo Gesiali.



lnventorio de Anurcios Publicilorios

Publicilorio
lnformolivo

Pro d u cto
Servicio

Verlico
Horizontol

Periódico
Revislo

2 Colores
3 Colores

CMYK
Blonco y Negro

93/1L6!
Ell
trl

lluslroción
Grobodo
Fotogrofio
Pinluro
Ninguno

Romonos Antiguos
Romonos de fronsición
Romonos l\,4odernos

Egipcios
lioliono

Negriio
Curs¡vo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

tr
E

fI
E
E

tr
tr
E

E
EIII
tr

\j

lI
tr
trI

Grotescos
Neogóiicos
Geomélricos
Humoníslicos
Monuscrilos
Ornomenlodos

Venlono
Espoc¡os
Ponel
Simetrío
Asimetrío
Superponel
CÍcus

2. l¡po de Publicidod:l. flpo de Anuñcio: Or¡qen:

3. Técnico Grrí{ico: 4. Or¡enloción:
Anuncio;

¿. T¡pogrotíq sin Serltos:

ETITE
ct^fltatl ft fEL. 2a-a7

5. l¡pogrolío con Serifos:

7. Fomllio llpográlco: 8, Estilo de D¡ogromoción:

observoclone3:

ripo f-texol 
_l

ripof---__l T
tr
E

l
T

EI
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lnvenlorio de Anuncios P ublicilorios

Publiciiorio
lnformotivo

Producto
Servicio

Tlpo
Tipo

VerlicoT
Horizoniol

,.]

t¡
E
tr

(efveza Periódico
Revisto

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

@
9611.1.6

Romonos Anliguos
Romonos de Trons¡ción
Romonos Modernos
Egipcios
lioliono

lluslroción
Grobodo
Fologrofío
Pinturo

Ninguno

Negrito
Cursivo

Perfilodo
Reilena
Normol

¡
trff
tr

E-]

f l

l
T
E

Ef
E
trl
E

Grotesco§
Neogóiicos
Geométr¡cos
Humoníslicos
Monuscritos
ornomenlodos

Ventono
Espocios
Ponel
SimelrÍ,c
AslmelrÍo
Superponel
Cicus

Uso de vorios colores, eiros en 3D

2. f¡po de Publ¡clddd:l. Tlpo de Anunclo: Orlgen: Gomo cromó,tlco:

3. Técnlco Grólco: 4. Orienloclón:
Anunci6:

6. Tlpogrolío sin Seritos:

5. Tipogrolío con Ser¡tos:

7. Fomilio Tipográlco: 8. Eslilo de Diogromoción:

Obsetvociones:

T
E
tr

ü

E
-L-
a-
tr
tr

I

E
Tx
tr
tr
T
n



lnventorio de Anurrbs Publicilorios

Tipof----l Periódico
Revislo

E
T iPo aerolínea

@

@
2 Colores EPublicilorio

nformctivo
Prc d! cto
Servicio

-l

E

tr
tr
tr
E
tr
T
tr

EI

.r
E

l
EI
tr
L
tr

EI
=
L
E

97 /1.163 Colores
CMYK

Blonco y Negro

lluslroción
Grobodo
tologrofío
Pinluro
Ninguno

Romonos Antiguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
lioliono

Negrito
Cursivo
3D
Perfiiodo
Relleno
Normol

Grotescos
Neogólicos
Geoméiricos
H umonhlicos
Mo nuscriios
ornomeniodos

Venlono
Espocios
Ponel
Simetrir
Asimetrío
Superponel
Circus

r§DDTA"
l6cr¡f,t EfÍrmllt I t8 rtN§slloGrS§ lSlaa$

AVIONES JUNKERS

rvro¡c! at E¡6 r r^ roooa ror urcrlllr DE r¡ Etnt¡
Itlf0lllE: a'{3TruF"s'"

l Tlpo de Anuncio: Origen2. Tipo de Publ¡cidod: Cód¡go

I

3. Técnlcd crílco: 4, Odcnloci6n:

¿. f¡poErqfío sin Ser¡los:

5. Tlpogrolío con Se¡ifos:

7, fomil¡o Iipogr.l¡co: 8. Esl¡lo de Diogromoción:

Observociones:

tr
tr
tr

n
tr
tr
tr
nI

Verticol
Horizontol

I

t



Publicitor¡o
lnformolivo

tr
tr
E
tr

.E

E

T
T
tr
tr
E
T

r
tr
n
tr

-L-
E

I
I

lnventorio de Anurrc'loe P ublicitorios

Produclo
Servlcio

!
E

Tipo

Tipo aerolínea

Periód¡co
Revisto E

Veriicol
Horizonlol

Grotescos
Neogólicos
Geomélricos
Humoníslicos
Monuscr¡tos
Ornomenicdos

Ventono
Espocios
Ponel
Simelri:
Asimekio
Superponel
Circus

E@

Poco legibilidod, demosiodo iexto

2 Colores
3 Colores

CMYK

Blonco y Negro

@
9811.1.6

llusiración
Grobodo
Fotogrofio
Pinluro
Ninguno

Romonos Antiguos
Romonos de Tronsición

Romonos Modernos
Eg¡pcios
Itoliono

Negr¡io
Cursivo
3D
Perfi odo
Relleno
Normol

l. T¡po de Anuncio: Or¡gen:2, Tlpo de Publ¡c¡dod: 6omo Cromál¡co:

3. fécnico Grálicq; ¡1. Odentoclón:

é. Tipogrofio sln Serlfos:

5. Tipogroflo con Serifos:

7. Fom¡l¡o T¡pogról¡co: L Estilo de D¡qgromución:

Observoclones:

tr
tr
__Jl
L_

-l



Pub icitorio
lnformolivo

L_l
E

E

I

l
:t
tr
E

I
t]
tr
.

E

L
E

Invenlorio de Anuncios Publicilorios

Tipo

Tlpo
radio

I

Grotescos
Neogólicos
Geométr¡cos
Humonísticos
Monuscr¡tos
Ornomenlodos

Venlono
Espocios
Ponel
simetril
AsimetrÍo
Superponel
Circus

Periódico
Revislo

@
2 Cólores E

Eil
3 Colores

CMYK
Blonco y Negro

991L1.6

Interesonle diogromoción e iluslroción, fondo negro y formos
circulores, sello tipo logo,

lluslroción
Grobodo
Foiogrofio
Pinturo
N¡nguna

Romonos Ani¡guos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
Itoliono

Negrilo
Cursivo
3D
Perf¡lodo
Relleno
Normol

tr
TIl

f
trI
T
tr

2. Tlpo de Publlcidod:I. Ilpo de Anunclo: Origen

3. Técnlco Gróico: 4. Odenloclón:
Anuncio:

ó. I¡pogrolío sln serllo!:

5. Tipogroiío con Serífos:

7. tom¡lio Tlpogról¡co: 8, Eililo de Dlogromoción:

Observociones:

Pro ducJo
Servicio

Verticol
H or¡zontol

EI tr
tr
tr

I



lnvenlorio de Anuncix Publicilorios

Pub,licilorio
lnformotivo

Producto
Servicio

Tipo
Tipo

Vertico
H orizoniol

llustroción
Grobodo
Fologrofío
Pinluro
Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición

Romonos Modernos
Egipcios
llol¡ono

Negrilo
Cursivo

Perfilodo
Relleno
Normo

L-]
E

E

=
E
tr
tr
tr
E
E

tr
tr
tr
tr
E
T
tr

E
L

-I
E

hospedaie

I

Perlódico
Revislo

2 Colores
3 Colores
CMYK
Blonco y Negro

@
LOO/LL6

Grotescos
Neogóiicos
Geométr¡cos
Humonísticos
Monuscrilos
Ornomeniodas

Ventono
Espocios
Ponel
Simeirío
Asimetrío
Superponel
Circus

o

I
T
¡I-l

lnleresonle tipogrof io simulondo luces-

2. T¡po de Publicldod:l. T¡po de A,nuncio; Or¡gen: Gomo Cromritico:

3. Técnico Gró¡co: 4. Or¡enfoclón:
Anuncio

6. Tipogroño sin Serlfos:

5. Tipogrolío con serifos:

7. Fomilio f ipogróf ico: 8. Eslilo d€ Dldgromoción:

T
E tr

tr
tr

I

observociones:
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lnventorio de Anurcioa Publicitorios

Publiciiorio
lnforrnotivo

Produclo
servicio

Verlicol
Horizonlol

llustroción
Grobodo
Fologrofío
P¡niuro

N¡nguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
lloliono

Negriia
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

tr
T
E

__l
E]

i¡

I EI

f
tr
E
tr
T
E

Periód¡co
Revislo

2 Colores
3 colores
CMYK

Blonco y Negro

fizl1.1.6

rl
f
I -#-

Grotescos
Neogólicos
Geométricos
Humoníslicqs
Monuscritos
Orncmenlodos

Venlono
Espoclos
Ponel
§imeirío
Asimetrío
superponel
Circus

tr
T
T
E
L
trI

E
TIlI

I
E
E
-

lnc usión de un se o porecido o un logoiipo

2. Ilpo de Publlclddd:l Tipo de Anuncio: orlgen: Gomo cfomóllco:

3. Técnico Grolico: ¡1. orienloción:

ó. Tipogrofío ¡ln Serlfos:

5. Tipogrofío con Serifos:

7, Fqmlllo I¡poErólico: E. Eslllo de D¡ogromoción:

Observoc¡ones:

ripo f--l
lipo fa¡¡¡ltnea I

tr
E

códlgor

Anunclo:



lnvenlorio de Anurcios Pu blicitorios

Publicilorio
lnformolivo

L]
E]

E!

!
EE

E
Jl

Produclo
Servicio

Verticol
Horizontol

Periódico
Revislo

u@

@
2 Colores E
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

EITil
1.03/1L6

llustroción
Grobodo
Folograf ii3

Pinluro

Ninguno

Romonos Antiguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Eg¡pcios
Itoliono

Negrilo
Curs¡vo
3D
Perf¡lodo
Relleno
Norrnol

___.1

T
T
n
E
T
tr
tr

ll
EI
E

Grotescos
Neogóticos
Geoméirlcos
Humonísticos
Monuscritos
Ornomeniodos

Veniono
Espocios
Ponel
Simetrii:
Asimetrío
Superponel
Circus

@yry4@l

Aviso tipo comic

2. Ilpo de Publicidod:1. Ilpo de Anunc¡o: origen

3. fócnico Grrflcq: 4. Or¡enloclón:

¿. fipogrofis sin Serltor:

5. Tlpogrolío con Serifos:

a
EM 11N06a7. tomll¡o Tipogrófic6: L Estllo dé Dlogrsmqción:

observoc¡on6s:

lipol----___l
Tipo fmec¿n¡ca l nr

tr

tr
tr
tr
tr
n
E

I

l



lnventorio de Anuncios P ublicitorios

Publicitor¡o
lnformoiivo

Produclo
Servicio

tpo
Tipo

Verlicol
Horizontol

Periód¡co
Revisto

@

2 Colores
3 Colores
CMYK
Blonco y Negro

A*.ra,,

llustroción
Grobodo
Fotogrofío
Pinturo

Ninguno

Romonos Ant¡guos
Romonos de Trons¡ción

Romonos Modernos
Egipcios
ltoliono

Negrito
Curslvo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

E
TII

E
L_

¡

EIlI
L-

horpedaie to4/L16

Tf
Tr
tr

tr
tr
n
T
E
T
tr

f
trI
EI
E

Groiescos
Neogólicos
ceométricos
Humonisiicas
Monuscrilos
Ornomeniodos

Venlono
Espocios
Ponel
Simetrío
Asimetrío
Superponel
Circus

aYea-Hort..nañana,r

Tlpogrofío perfilodo en diogonal

2. Tlpo de Publ¡cidod:l. fipo dE Anuncio: Orlgen:

3. Técnico Gnflco: 4. odenlqclón:

6. Iipogrofío sin Ser¡tos:
IT¡

SE §¡¡
5. Tipogrolío con serlfos:

7, fomll¡d fipográ¡co: 8, Eslilo de Diogromoción:

Observociones:

tr
E



lnventorio de Anuncios Publicitorios

Publicilorio
nformolivo

Producto
Servicio

Verticol
H orizo nl ol

llustroción
Grobodo
Fologrofío
Pinluro
N lngu no

Romanos Anliguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipclos
liol¡ono

Negrilo
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

tr
E

EI

I El

Ef
.
tr
tr
E

T
tr
tr
tr
E
T
tr

I
t-
¡lI
E

Periódico
Revisto

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

@
10s/LL6

f

f
Tf
tr
tr

Grolescos
ñeogóticos
Geomélricos
Humcnísiicas
N¡onuscritos
Ornomenlodos

Venlono
Espocios
Ponel
Simeirío
Asimelrío
Superponel
Clrcus

lnieresonle juego de conlrosies bloncó, negro y ro¡o

2. llpo d€ Publlcldod:1. Tlpo de Anunc¡o Or¡gen: Gomo Cromó{lco:

3. Técn¡co cróica: 4. orienloción:
Anunclo:

ó. Tipoglofíd sln Serifos:

5. Ilpogrolío con Serifos:

7, Fomllio T¡pogról¡co: L Blllo dÉ Dlqgromoclón:

n
n
tr

EI
Tipo E-."'."* I

ripo f--l

l



T

lnvenlorio de Anuncioc Publicilorios

Periódico
Revisto

t]
E

il@@
T
E

Put¡licilorio
lnformolivo

Producto
ServicÍo

Verticol
Horizonlo

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

106/1.16
¡

I

rl

llustroción
Grobodo
FologrofÍo
Pinturo

Ninguno

Rómonos Antlguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
lloliono

Negrilo
Cursivo
3D
Perf¡lodo
Relleno
Normol

II
tr!

E@

EI
tr
tr
E
E

i

IIl
¡l

T
tr
T
E
T
tr
T

Ef
Lr-
|-'
L
I

Grolescos
Neogóticos
Geoméiricos
Humoníslicos
Monuscrilos
Ornomeniodos

Venlono
Espocios
Ponel
Simetrio
Asimetrío
Superponel
Circus

2.I¡po de Publ¡cidqd:l. Tlpo dé Anunclo:

3. Tácnica crólica: 4. Orienloclón:

¿. Tlpogrotío sin selfos:

5. Tipogroiío con Serifos:

vtt iBltla,
AI

¡r

t

'f"&Io' lata

at
SI

7. Fomll¡o lipogrófico: L Eslilo de Dlogromoción:

Obsefvoclones:

Tipof----l
Tipo f irp,"ntil

lnteresonte iuego de conlrostes blonco y negro.



Publicilorio
lnformolivo

Inventorio de Anurcios Publicitorios

=

E
L--.r

trI
___.1

E@
2 Colores EProduclo

Servlclo

Veriicol
H orizonlol

Grotescos
Neogóticos
Geométricos
Humoníslicos
Monuscr¡los
Ornorneniados

Ventono
Espocios
Ponel
simeiric
AsimelrÍ,c
Superponel
Circus

Periódico
Revisto

@

LO7/11.63 Colores
CIüYK

Blonco y Negro

lluslroción
Grobodo
Fologrofío
Pinturo

Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsic¡ón

Romcnos Modernos
Egipcios
lloliono

Negrilo
Curs¡vo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

IIII

tr
E
E
E

I
u
tr
E
L]
tr
T

lf
T
tr
E

lnteresonte el lexlo denlro de un vestido.

2, flpo de Publlcldod:l.llpo de Anunclo: Or¡gén:

3. Técnico Grófico: 4- Orie¡úoción:

ó. T¡pogrofio s¡n Serllos:

5. T¡pogrofía con Ser¡fo3:

7. tomllio Tipoorófico: A. &filo de Dioorqmoc¡ón:

Observociones:

E ripo fu-,", I
L_..i lpoL I tr

n
tr

L_l
E

I
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lnvenlorio de Anurcios Publicitorios

Publicitorio
lnformolivo

Producio
Serviclo

Verlicol
H orizoniol

Grotescos
Neogóiicos
Geométricos
H umonirsticos
Mcnuscrilos
Ornomenlodos

L-
E

D
E

E

I

2 Colores
3 Colores
CMYK
Blonco y Negro

Uso de bonners. lnlegroción de lexto e ilusiroclón

7O9lLL6

I ushoción
Grobodo
Fotogrofio
Pinturo

N inguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
Itoliono

Negrilo
Cursivo
3D
Pef¡lodo
Relleno
Normol

trII
tr

I
trf
T
tr

T
-
I]

Ventono
Espocios
Ponel
Simetric
Asimekío
Superponel
Circus I

2, Tipo de Publlcidod:I. fipo de Anunclo: orlgen: Gomo cromólicq: cód¡go:

3. Iácnico Grotlco: 4. Orlenloclón:
Anunclo:

ó. Tipogralío sin Sedfos:

5. Iipogrotío con Ser¡fos:

7. tomll¡o Iipogro{ico: L Eslilo de Dlogromoción:

Obsefvociones:

E ripof---áao__l
L_l rrpo | |

Periódico
Revisto tr

tr
E

I



lnvenlorio de Anurrcix Publicilorios

Periódico
Revisto E

Publicitorio
nformolivo

Produclo
Servicio

r

@

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

Cha{ito, oprnd4nco o ñonrir

@
7L0/t1.6

lustroción
Grobodo
Fclogrofío
Piniuro
Ninguno

Romonos Antiguos
Romonos de lrqnsición
Romonos Modernos
Egipcios
lldliono

Negrito
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

E
tr
tr
tr
E
E

IIll
tr

EII
E

ú

Grotescos
Neogótlcos
Geométricos
Humonísticos
Manuscritos
Ornomenlodos

Ventono
Espocios
Ponel
Simetrío
Asimetrío
Superponel
Circus

a

2. Tipo de Publlcidod:l. T¡po de Anunciol Or¡9eñ: Gsmo Cromri{lco:

3. fócnicc Gróíico: 4. Orienloción:

á. T¡poErsfio sln §ériror:

§. Iipogrdlíd con Serifos:

7. Fqmilio Tipogróf¡co: L Estilo de Dlogrqmoc¡ón:

Observociones:

Verlicol
Horizoniol

f ripol-----__l
E ripo l- ."¿n¡ál

a

n
tr
tr

tl

E

-_

Uso de slogon, uso de vinetos tipo comic.

ir
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lnvenlorio de Anurcim P ublicilorios

PublicitorÍo
lnformoiivo

Producto
Servicio

Velical
Horizonlcl

Grotescos
Neogólicos
Geoméiricos
Humonísticos
Monuscritos
Ornomenlodos

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

trgil
1.1.2/1.1.6tr

T
E

I

EE

_E

Iipo
Tipo

llustroción
Grobodo
Foiogrofío
P¡nluro

Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
lioliono

E

Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

trfft
f
T

trr
tr
E
tr
T
tr

t-
-
L_t
E

Ventono
Espocios
Ponel
Simelrío
Asimetrio
superponel
C¡rcus

Texio en diogonol cruzondo el oviso

2. lipo de Publ¡c¡dod:l. Tlpo dE Anuncio: Or¡g€n: Gomo Cromollco:

3. Iécnico G¡ófica: 4. Orienloción:
Anuncio:

ó. Tipogrolío sin Sedlos:

5. Ilpogrofío con serifos:

I
I

6, Eslllo de Dlogromoción:

Observoclones;

Periódico
Revislo

E
tr

I

I



I
o)oz

o>-

o>6(')oñ

(D
Fi
rt
rn
r-l
FI

IE

EtrIT]IEE trutrEfttrtl

trEl

t=rl ELI!trrl tltrr= tUu EIILL ]IIE

o

€-s.o .!!
o (.)

o¡.atoo=
9á

^Oo=
:QE
!o;i

a^
o
o
=elt3L
UI
.9
E
E

ot,
o
o
E
o
tr

E

oooo.;:: ;

o
42 !

- nl'l ¡i 3o
U =.{)'= o Y
íl'H. F ü 3 E: ñ'o F c YY¡-roiO:ozoi>o

o
^CXo
oo>-

oo o ,]c oñ
= > 11 c=
ó'irl b6 bZl)Í)a-eZ

c
'o

fo{)
.!¿/ É ]f,t or9<o2
OoO6
CCCOOoooóccccÁO
o o o o)o

c^o:aXE o

9ñ P'5 R
5,io,!E

I
I

I

I

¡

á
J
!
d
!
i

z
E

ó
!3rB

¡lil;

lliil

úc
.9
U
o
a
o
-oo

a
o(¡
o

E
:9(,
o
E
E
o
-s
c¡
o!
I:E
st

o

o
t
o
o
(»
o
.s

cI(,
o
c(,
o
{

!
up
c¡
I

o'o
o
.s
.i

o
U
.o
Bo
.9
o

E
o

ñ

o
=o
E
o
U
o
o
oo
o"

o(,
¡E.o
o
o
.9a
U.o

Gt

U
(,
c)
E

o!
o
.s
F

C)

-Co 9a _.9 ñ
E ú=Eb **
=oYotruJi(
§ 3B,E ¡;'ü



lnventorio de Anuncirx Publicitorios

Publicitorio
nformotivo tr

E
n

E
tr

E

E
_l

LI tr
tr
E!
E
E

trI
E

E
EIr-
E

Producto
Servicio

Verticol
H or¡zonlol

Periódico
RevÍsio

I @

E
2 colores
3 Colores
CMYK

Blanco y Negro

@
L14lLL6

lluslroción
crobodo
Fotogrofío
Pinluro
Ninguno

Romonos Anliguos
Romcncs de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
Italiono

Negrilo
Cursivo
3D
Perfilodo
Relleno
Normo

f
tr!l
tr

Grolescos
Neogólicos
Geométricos
Humoníslicos
Monuscritos
ornomenlodos

Venlono
Espocios
Po nel
simetrif,
Asimetrío
Superponel
circus

2. Tlpo de Publlcidod:l. T¡po de Anuncio: Or¡g6n: como Cromát¡co:

3. lécnico Grdlco: 4. Orlentoción:

ó. Tipogrofío sin Ser¡tos:

5. Tipogrofío con Serifos:

7. Fomilio lipogtóico: 8. Eslllo de Diogromoclón:

Tipo f tu'i'.ál
ripof--___l

lt

,f4

¡1

I

I

t
!

t
.,il{

k

lg
,l

I

Observoclones:



Pub lcitorio
nformolivo

lnvenlorio de Anuncbs Publicitorios

Perlódico
Revisto

lustroción
Grobodo
Fotogrofío
Pinturo
Ninguno

Romonos Antiguos
Romonos de fronsición
Romonos lvtodernos
Egipcios
lioliono

Negrilo
Curs¡vo
3D
Perfilodo
Relleno
Normol

T
E
T

tl
E

tr

EI

I

E
Ll

tr
tr
tr
E
Lr
T

E
j
r-l

f
tr
tr
tr
E

Producio
Servicio

Verticol
Horizontol

Grot-osccs
Neogóiicos
Geomélricos
Humonilsticos
Monuscritos
Ornomentodos

Venlono
Espocios
Ponel
Simeirilc
Asimelrio
superpo nel
C¡rcus

2 Colores
3 Colores
CMYK
Bionco y Negro

§sBBE§_!88AXa"s

17s/LL6

Mf,TRC}

"-.--l

2. I¡po de Publlcldod:'1. T¡po de Anunclo: Origen: cqmo cromótico: Código:

3. fécnico cróflco: 4. Odenloción:
Anunclo:

6. Tipogrolío sin seritos:

5. Tipogrofío con Ser¡fos:

7. Fomilio Tipogróficd: 8. Eslilo de Diogromoción:

Observqciones:

n ripof----l
E Tipo I ¡¡e¡es r¿ETI

L

tr
tr
E
tr
trI



lnventorio de Anurcix Pu blicitorios

lot€r¡aPubllcitor¡o
lnformotivo

Producto
Servicio

Verticol
Horizontol

2 Colores
3 Colores
CMYK

Blonco y Negro

@
1.L6lLL6E

tr
E
L]

EI
L
t-

Tipo
Tipo

Periódico
Revisto

@

E

llusiroción
Grobodo
totogrofio
Pinturo

Ninguno

Romonos Anliguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipcios
Itoliono

Negrilo
Cunivo
3D
Perf¡lodo
Relleno
Normol

ilf
tr
trI

E
tr

tr
tr
EI
tr
tr

tr
T
tr
E
u
tr
tr

E
Efl
E

Grolescos
Neogóticos
Geomélricos
HumonÍslicos
Monuscrilos
Ornomenlodos

Ventono
Espocios
Ponel
SimeirÍo
Asirnelrio
Superpanel
Circus

2. flpo de Publlc¡dod:l. T¡po de Anuncio: Orlgen: Gomo Cromálico:

3. Técnico Grófico: 4. Orienloción:

6. T¡pogrofío sln Sedros:

5. Tipogrofío con Serifos:

7. Fomllio Iipogról¡cd: 8. Estilo de Diogromoción:

tr
E
tr

I

I

I

¡¡¡ )5 9tl



Pull icitcrio
nformolivc

IOTAT

lluslroción
Grobodo
Fclogrofio
Pinluro
N ingu no

TOTAI

Romonos Anliguas
Romonos de lronsición
Rornonos Modernos
Egipcios
Itoliono
§ubiolol con Serilqe

Negrito
Cursivo
3D
Perfiodo
Re Ieno
Normol

TOIAT

¿o Produclo
Servicio

TOIAI

Periódico

Revisio

ÍOTAI,

Inventorio de Anuncioe Publicilorios

T¡po

lrpol l

42

2/ @

tr
tr
tr
4l

tr
@
ó9

37

32

2 Colores
3 Colores

CMYK

Blonco y Negro

IOfAt

Años 20:
Consolidodo

Verlicol
Horizonlo I

TOTAT

Grolescos
N eogólicas
Geomélricos
H umonílsticos
Monuscritos
Ornomeniodos
Sublolql s¡n ser¡lqs

IOTAI

Venlonc
Espocios
Pone

Sirnetric
Asimelria
Superoonel
Circus

IOTAT

t8

m

r05
5ó

tr

z
ó3

En esto invesligoción fueron onolizodos ó9 onuncios. conespondienies
o lo décodo de 20.

2. Iipo de Publ¡c¡dod:l lipo de Anunc¡o: Or¡gen: Gomo Cromólico:

3. Técnico Grdlico: 4. Odsnlqc¡ón:

ó. Tlpogroño sln serlfo3:

2
5. Iipogrofio con seÍlos:

3

l I

I

7. tqm¡lio lipogrdfico: 8. Eslilo de Diogromoción:

7

Observocloner:

5

E
E
tel
tr
tr

tr
tr
tr
@
Lll
tr
tr
69



Publícilorio

lnformoiivo
TOTAT

Producto
Servicio

IOTAI.

lnventorio de Anuncios Publicitorios

E!il
Tipo [ ---___l
ripol l

l2

u
17

u Periódico
Revisto

TOIAI.

2 Color-^s
3 Colores

CMYK

Blanco y Negro

TOTAT

@
Años 30:

Conso idodo

\7¡5

30

t3

l2

47

I

@

lustración
Grobodo
Fologrofio
Pl¡turo
Ninguno

TOTAI.

Rornonos Anliguos
Romonos de Tronsición
Romonos Modernos
Egipc¡os
Itoliono

Subtolol Con S6rlta!

Negrilo
CUrSivo

3D
Perfilodo
Re llenc
Norrral
TOTAI

Verticol
Horizonlcl

TOTAI.

33

l4

u

l8

@

En eslo invesiigoción fueron onolizodos 47 onuncios, conespondienles
o lo décodo de 30.

Grolescos
r'.leogólicos

Geon'ré!ricos
Humoniislicos
h¡onuscriias
Ornomentodos
Sublololsin S€rifos

TOTAI.

Venlono
Espocios
Po nel
Simelrio
Asimelrio
Superoone
CIrcus

IOTAI

tr
a9

23

E1
29

E

2. Iipo de Publicidod:1. Tipo de Anuncio como cromúl¡co:

2

3- Técn¡co crófico: 4. orlenloc¡ón:

5

0

6. Tipogrolío sin §edfqs:

0
5. Ilpogrofío con Sedfos:

3

o

7, tdmil¡o Tipográf¡co: 8. Eslllo de Diogromoción:

3 Obsefvdciones:

tr
tr
tr
E
tr
E
tr


