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CAPITULO 1: Generalidades




Manual de Disefio Campana Publicitaria-Fasinarm

1. GENERALIDADES

1.1 INTRODUCCION

Esta campana fug creada pensando en una forma de difusion de |g jmagen de
Fasinarm. Fundagion de Asistencia Psicopedagogica para Nifios, Adolescentes y
Adultos con Retgrdo Mental. la cual es una organizacion privada sin fines de lucro
creada en 1966 por la Educadora Especial Marcia Gilbert de Babra como una respuesta
a las necesidades educativas de nifios con retardo mental en Guayaquil.

LLa mision de esta organizacion es el mejoramiento de la calidad de vida de

personas con discapacidad intelectual principalmente de aquellas en dificiles
circunstancias economicas. Como parte del proceso se dard una orientacion familiar.

PROTCOM Cap. 1 - Pag. | ESPOL



Manual de Diseno

Campana Publicitaria-Fasinarm
1.2 OBJETIVOS DEL MANUAL

Este manual servira de guia para el disefio de cualquier pieza publicitaria con el
objeto de mantener asi una linea grafica.

El objetivo principal es dar a conocer la labor que Fasinarm realiza en la sociedad
proyectando una imagen de igualdad de derechos y oportunidades para las personas con
discapacidad mental. Esta es la base de la campana.

PROTCOM Cap. 1 -Pag. 2
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Campana Publicitaria-Fasinarm

1.3 A QUIEN VA DIRIGIDO

Va dirigido a quienes vayan a poner en practica la campaia. Aqui se podran
encontrar las especificaciones técnicas de las piezas graficas de la misma, ademas de
informacion acerca de la institucion.
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Manual de Diserio Campana Publicitaria-Fasinarm

2. ESTRATEGIA DE RELACIONES PUBLICAS PARA
FASINARM

2.1 ANTECEDENTES

Fasinarm. Fundacion de Asistencia Psicopedagogica para Nifos, Adolescentes y
Adultos con Retardo Mental. es una fundacion privada sin fines de lucro creada en 1966
por la Educadora Especial Marcia Gilbert de Babra como una respuesta a las
necesidades educativas de nifios con retardo mental en Guayaquil — Ecuador.

Esta fundacion comenzd como una pequeia institucion llamada Infancia
Inadaptada después de que Marcia Gilbert termind sus estudios sobre Educacion
Especial en Francia. Acompaiiada por Ana Garcés. Martha Salvatierra y Maria Leonor
Guarderas de Ortega, pusieron en marcha esta labor de beneficio social.

l.a mision de esta organizacion es el mejoramiento de la calidad de vida de
personas con discapacidad intelectual principalmente de aquellas en dificiles
circunstancias economicas. Como parte del proceso se dara una orientacion familiar, a
traves de:

— Centros educativos y de formacion ocupacional de calidad que permitiran que
estas personas se integren dentro de la sociedad y puedan desempeiiar actividades
laborales.

—  Cursos de capacitacion para maestros y padres de familia

— Servicios para empresas

— Vinculos con organismos de servicio social para ayudar a personas con
diferentes necesidades

PROTCOM Cap.2-Pag. 4 ESPOL



Manual de Diseno Campana Publicitaria-Fasinarm

2.2 ANALISIS DE LA SITUACION

Fasinarm

La organizacion se encuentra compuesta por:
— El Centro Educativo. que atiende a ninos y adolescentes:

— El Centro de Entrenamiento Vocacional v Empleo (CEVE), que brinda servi-
cios de formacién, capacitacion y colocacion ocupacional de jovenes y adultos con
discapacidad intelectual y,

— El Centro de Recursos. que se encuentra conformado por cursos de arte,
unidades de informacion, y de capacitacion y asistencia técnica.

Los servicios, acciones y proyectos de Fasinarm son ejecutados por un equipo
profesional y voluntario conformado por:

— 75 técnicos. docentes y administradores

— 35 voluntarios del grupo “Amigos de Fasinarm™

—  Asociacion de padres de familia

—  Consejo Directivo, integrado por reconocidos guayaquilenos:

» Miguel Babra Lyon

e Deborah Chiriboga High

e [sabel Cueto de Guarderas

o (César Duran-Ballén Cordovez

« Jorge Garcia Torres Q ! o } >
« Marcia Gilbert de Babra "
e Juan Gonzalez Portés ¥a

e Maria L.eonor Guarderas de Ortega \"\ o

« Aurelia High de Chiriboga RO

« Maria Leonor Lasso Munoz i

« Gilda Macias Carmigniani BIBLIC

e Miguel Macias Carmigniani CAMP.

« Jos¢ Salame Santos PENAS

e Francisco Sola Tanca
e Mario Vera Arrata

Fasinarm es una organizacion de gran prestigio: se encuentra dirigida por un gran
grupo de reconocidos ciudadanos guayaquilefios y cuenta con la activa participacion de
voluntarios, auspiciadores nacionales ¢ internacionales, medios de comunicacion y
empresas importantes de todo el pais.

PROTCOM Cap.2-Pag. 5 ESPOL



Manual de Diseno Campana Publicitaria-Fasinarm

Fasinarm comercializa una linea de produccion propia, de gran aceptacion en el
mercado. pero cuenta con un presupuesto que no alcanza a cubrir los gastos que tiene la
misma. ademas de no permitir mejoras en la infraestructura, ni adquirir una mejor y
mayor cantidad de material didactico; tampoco cuenta con una estrategia definida de
comunicacion ni un departamento de Relaciones Publicas.

PROTCOM Cap.2-Pag. 6 ESPOL



Manual de Diseno Campana Publicitaria-Fasinarm

2.3 PUBLICO DE FASINARM

Publico Interno — Directora General
| — Coordinadores de las distintas unidades |
— Profesores !

— Administradores
. — Técnicos
— Secretarias
— Guardianes
— Conserjes

Publico Mixto — Consejo Directivo
— Amigos de Fasinarm
— Asociacion de Padres

Publico Externo — Padres de nifios y adolescentes con
problemas mentales

— Comunidad

— Medios de comunicacion

PROTCOM Cap.2 - Pag. 7 ESPOL



Muanual de Diseno Campana Publicitaria-Fasinarm

2.4 COMUNICACION

2.4.1 Con el Publico Interno

Se da a través de reuniones entre la Directora General y el resto del personal
cuando es necesario. por lo menos 2 veces al ano. También tienen un boletin llamado
Huellas que llega a todo el personal (trimestralmente). en donde se tratan distintos
temas que tienen que ver con la mision de esta organizacion y con actividades que se¢
realizan dentro de ella. pero en realidad no existe una politica de comunicacion explicita
dentro de la organizacion.

A

2.4.2 Con el Pubkeo Mixto

S¥N3d,
SNdR%D

No hay ningun tipo de comunicacion, salvo reuniones muy esporadicas (2 veces al
ano) con el Consejo Directivo. Amigos de Fasinarm y la Asociacion de Padres. Asi
mismo también reciben el boletin Huellas y un Informe anual de actividades.

2.4.3 Con el Pablico Externo

Fasinarm mantiene relaciones con la prensa y otros medios de comunicacion, pero
solamente cuando se planifica algin evento especial. La respuesta de los medios es
positiva pero moderada. Existe comunicacion con el gobierno municipal y provincial,
cuando se va a realizar debido algun tipo de actividad en el que se necesite permisos
legales.

PROTCOM Cap.2-Pag. 8 ESPOL



Manual de Disefio Campana Publicitaria-Fasinarm

2.6 DETERMINACION DE LOS OBJETIVOS

2.6.1 Objetivos generales

o Crear conciencia en el pablico externo, interno y mixto de la filosofia y
principios de Fasinarm, que compromete su accion para la igualdad de oportunidades y
la eliminacion de toda forma de discriminacion contra las personas con discapacidad.

2.6.2 Objetivos especificos

« Ampliacion de cobertura, es decir llegar a mas personas.
« Relaciones puablicas

PROTCOM Cap.2-Pag. 10 ESPOL
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2.7 DETERMINACION DE LAS ESTRATEGIAS

0 Pl
O //"' ‘ 3
2.7.1 A Corto Plazo 3-') \ ery \

L

— Redisefiar boletines. folletos institucionales ¢ informativos donde se escriban
articulos cortos sobre lo que Fasinarm hace (articulos de actividades en general,
comentarios sobre los estudios en los centros educativos. etc.).

2.7.2 A Mediano Plazo

—  Promocion de las actividades que se vayan realizando a través del desarrollo
de la estrategia de medios (publicidad por tv, periodico, revista, pagina Web, etc.).

—  Propuesta de nuevas actividades de acuerdo a las fechas importantes del
calendario.

2.7.3 A Largo Plazo

—  Designar a una persona que haga de relacionista pablico de Fasinarm, que
mantenga la comunicacion con los benefactores actuales v futuros contribuyventes de
esta organizacion.

—  Definir una estrategia de comunicacion que permita que Fasinarm se
proyecte como una institucion que apoya la igualdad de oportunidades v la eliminacion
de toda forma de discriminacion contra las personas con discapacidad y que logre que
mas personas se integren a la labor de Fasinarm obteniendo con esto mas ingresos para
un mejor desempeno en la educacion de los ninos. jovenes v adultos con discapacidad.

PROTCOM Cap.2-Pag. 11 ESPOL



Manual de Diserio Campana Publicitaria-Fasinarm

2.8 FIJACION DE LOS PLANES DE ACCION

2.8.1 Plan Operativo

Empezara a establecerse el 1 de enero del 2004. Al iniciar la campana publicitaria
no se contara con muchos recursos v Fasinarm tendra que asumir los costos mediante
conversaciones con los benefactores de la organizacion que podran colaborar con sus
donaciones.

2.8.2 Acciones especificas

—  Rediserio de los boletines (trimestral). informativo (anual) v folletos.

— Elaboracion de un presupuesto de costo de los boletines. folletos e
informativos.

—  Elaboracion de afiches que den a conocer a Fasinarm por medio de mensajes
dirigidos al pablico y que vayan de acuerdo a lo que se celebre en el mes.

—  Rediserio de la pagina Web con la informacion acerca de lo que es Fasinarm,
su mision, objetivos y actividades

—  Elaboracion de los disenios de las agendas para el 2004

—  Elaboracion de avisos publicitarios para revista y periodico segun la
actividad que se vaya a promocionar. Se publicaran en la revista HOGAR vy en el diario
EL UNIVERSO en las fechas indicadas en la implantacion.

— Elaboracion del storyboard de un comercial de television en el que se
anunciara un evento planificado en el cronograma de trabajo de la institucion. Este se
transmitira en ECUAVISA en la maiana y en la tarde durante todo el afno en espacios
esporadicos segun lo permita el canal.

PROTCOM Cap.2-Pag. 12 ESPOL
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2.9 IMPLANTACION

Febrero 14: S¢ un amigo de Fasinarm (Invitacion a formar parte del grupo
Amigos de Fasinarm)

Mayo: Regala una Sonrisa (Promocion de tarjetas para el dia de las
madres)

Junio 1: Feria de dulces por el dia del nifio

Junio: Regala una Sonrisa (Promocion de tarjetas para el dia del padre)

Julio 23: Casa abierta por la Fundacion de Guayaquil

Septiembre 4:  Publicidad Comida Manabita

Octubre 8: Promocion de articulos de madera por la Independencia de Guayaquil
Diciembre: Regala una Sonrisa (promocion de las tarjetas de Navidad).

PROTCOM Cap.2-Pag. 13 ESPOL
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2.10 CONTROL DEL PLAN

Marzo 2: Primera evaluacion de los resultados de las actividades realizadas
hasta este mes.

Julio 1: Segunda evaluacion

Diciembre 12: Evaluacion del afio

PROTCOM Cap.2 - Pig. 14 ESPOL
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2.11 PLANES CONTINGENCIALES

El punto débil del plan es que las personas que participan en la difusion del
material visual (publicidad por television, revistas, periodicos, etc.) no reciben ningin
incentivo economico. simplemente lo hacen por apoyar la noble causa que Fasinarm
cumple para ayudar a estas personas con discapacidad mental y darles un lugar laboral
dentro de la sociedad.

Si no existiera la colaboracion de los medios. se trataria de continuar con la
elaboracion de los afiches. folletos, boletines. informativo, etc.. gracias a la imprenta
con la que cuenta Fasinarm y que estos lleguen a los diferentes publicos (interno.
externo v mixto).
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3. ESTRATEGIA DE COMUNICACION PARA FASINARM

3.1 DEFINICION DE LOS OBJETIVOS

o Crear conciencia en el publico externo. interno y mixto de la filosofia
principios de Fasinarm. que compromete su accion para la igualdad de oportunidades v
la eliminacion de toda forma de discriminacion contra las personas con discapacidad.

» Presentar al publico externo lo que se ha logrado con alumnos de Fasinarm
como prueba de que esta organizacion si logra sus objetivos.

e Ampliacion de cobertura, es decir llegar a mas personas.

» Relaciones publicas
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3.2 DETERMINACION LOS DESTINATARIOS DEL MENSAJE

3.2.1 Publico de Fasinarm

i
Pablico Interno: Integrado por hombres v | — Directora General i
mujeres mayores de 24 afos de clase baja | — Coordinadores de las distintas unidades
a alta. . — Profesores
- — Administradores
— Técnicos
— Secretarias
' — Guardianes 5? L
- Conserjes Q) *0 -
| S I //- i
(‘ -
3. pad
— — LRI
|
| Publico Mixto: Integrado por hombres y | — Consejo Directivo B
mujeres de clase media a alta. | — Amigos de Fasinarm c ‘C;“ :
— Asociacion de padres o
Publico Externo: Integrado por hombres y | — Padres de nifios y adolescentes con
mujeres de todas las clases sociales. problemas mentales
— Comunidad ,
— Medios de comunicacion ‘
|

3.2.2 ;Hay en estos publicos un interés por el tema?

Publico Interno: Si. porque son personas que se encuentran comprometidas con
esta organizacion debido a que forman parte de ella diariamente desempenando algin
tipo de actividad dentro de la misma.
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Publico Mixto: Si, porque son personas que se encuentran apoyando a la
organizacion y asi mismo buscan mucho mas apoyo de otras personas.

Publico Externo: Poca. ya que no conocen lo que es Fasinarm ni su mision, si no
habria una mayor contribucion, lo gue beneficiaria a los alumnos de Fasinarm, va que
con esto se conseguiria una mejor ensenanza.

3.2.3 ;| A qué medios suelen exponerse mas los integrantes de los distintos publicos?

Publico Interno: Periodicos. revistas economicas, noticieros televisivos vy
programas de opinion. Internet,

Publico Mixto: Periodicos. revistas, noticieros y programas televisivos. folletos.
Internet.

Publico Externo: Periodicos, folletos, revistas.

3.2.4 ;Qué importancia o implicacion personal tiene el tema para los integrantes
de los publicos?

Publico Interno: Bastante. Los integrantes de este publico desean que la imagen
de Fasinarm sea buena y transmita que esta organizacion compromete su accion con la
igualdad de oportunidades y la eliminacion de toda forma de discriminacion contra las
personas con discapacidad, aunque no saben exactamente como lograrlo debido a la
falta de presupuesto lo que hace imposible contratar asesoria externa.

Publico Mixto: Bastante. Debido a que ellos también se encuentran
comprometidos con esta organizacion de manera personal y emotiva. Conocen la
necesidad ¢ importancia de la imagen que una organizacion como ¢ésta debe presentar a
la comunidad.
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Publico Externo: Escasa. Es seguro que con un mayor conocimiento de la
organizacion por parte de la comunidad. habria una mavor contribucion. lo que
beneficiaria directamente a los alumnos.

3.2.5 ;[ Qué nivel de conocimiento es predominante en los pablicos acerca del tema?

Puablico Interno: Alto. debido a que son personas que se encuentran tratando con
este tipo de asunto todo el tiempo. debido al trabajo que desemperian.

Pablico Mixto: Medio. va que se encuentran en contacto a traveés de
publicaciones o reuniones en donde se toman estos temas.

Publico Externo: Bajo. debido a que este tipo de publico no tiene en realidad
ningun tipo de comunicacion constante con relacion al tema.

3.2.6 ;Como puede cada tipo de piablico favorecer o perjudicar nuestros
propositos?

Publico Interno: Es el que mas favorece. debido a que éste es el que tiene mayor
contacto ¢ informacion del tema. por lo tanto por medio de éste podremos obtener datos
de importancia para la elaboracion de la campana.

Pablico Mixto: Como la mayoria de los integrantes de este publico pertenecen a
la clase alta. tienen relaciones personales y contactos con distintos medios de comunica-
cion y personas influyentes en la sociedad, lo que ayudaria en la realizacion del
provecto.

Publico Externo: Este publico es el que nos traeria dificultades en la elaboracion
de la campania por la falta de colaboracion de los padres debido a la imagen negativa
que los medios han creado de los chicos con discapacidad al ser presentados como
personas a las que hay que tenerles lastima y no como personas que al igual que las
demas pueden ayudar en el desarrollo de la sociedad al desempefiarse dentro de un
campo laboral. Asi mismo los medios de comunicacion podrian no colaborar con la
difusion de Fasinarm y lograr lo objetivos planteados en la campaiia.
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3.3 ELABORACION DE LOS MENSAJES

3.3.1 ;Como tenemos que presentar los argumentos para que ejerzan la mayor
influencia persuasiva posible?

Debemos mostrar los trabajos realizados con los chicos de Fasinarm v establecer

la experiencia como mayor ventaja. Los argumentos deben ser racionales y emotivos. "-E |
f." y -
‘P .-‘
3.3.2 ;Como atraer la atencion v estimular el interés de los destinatarios? e o
= ‘:- ECA
’ _ . \34PUS
— A través de los boletines trimestrales. PENAS

— Del informativo anual.,

— De folletos.

— De afiches que contendran mensajes de acuerdo a lo que se celebre en el mes y
con esto dando a conocer a Fasinarm,

— De la pagina Web con la informacion acerca de lo que es Fasinarm, su mision.
objetivos v actividades,

— De las agendas y la promocion de las tarjetas seguin lo que se celebre en cada
mes de afio.

— De los avisos publicitarios para revista y periodico segun la actividad que se
vaya a promocionar, y

— Del comercial de television en el que se anunciara un evento planificado en el
cronograma de trabajo de la institucion.

3.3.3 ;Qué lenguaje debemos favorecer para establecer una buena relacion
comunicativa?

Debe ser serio e informativo, tomando como punto importante la dignidad de los
chicos de Fasinarm.

3.3.4 ; Qué necesidades del destinatario vamos a evocar?

En lo que se refiere al Publico Interno y Mixto, se destacara la importancia de una
imagen positiva para Fasinarm, lo cual ayudara enormemente a la organizacion y sus
SErvicios.
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En el Pablico Externo. por ejemplo, los padres de nifios con discapacidad mental
necesitan informacion sobre el aprendizaje de sus hijos v cOmo manejar esta situacion.

3.3.5 ;Qué imagen debemos proyectar a los pablicos acerca de Fasinarm?

— Debemos presentar a Fasinarm como una organizacion profesional capaz de
realizar excelentes trabajos en el area educacional de los nifios con discapacidad mental.

—  Debemos presentar a Fasinarm como una organizacion que toma como punto
de gran importancia la dignidad de los chicos.

—  Debemos presentar a Fasinarm como una organizacion capaz de ubicar a los
chicos dentro de un campo laboral y de esta forma hacerlos parte de la sociedad.

3.3.6 ;Debemos explicitar o no las conclusiones de los mensajes?

Si. Mientras mas claridad haya, mejor. La incapacidad mental es un tema que no
esta bien comprendido en nuestro medio. por lo tanto, mientras mas explicitos sean los
mensajes. los targets o puablicos comprenderan mejor las ventajas de tener una
organizacion de tan alto nivel como es Fasinarm.

3.3.7 ;| Nuestros mensajes deben ser racionales o emocionales?

Ambos. Porque se puede apelar con la razon sobre las ventajas de que los padres
trabajen junto a una organizacion profesional en la educacion de los chicos con
incapacidad mental, pero, al mismo tiempo, indicando la sensacion de bienestar de una
buena asesoria familiar que haga mas llevadera la relacion padres e hijos que se
encuentren en esta situacion.
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3.4 MEDIOS

3.4.1 ;Qué medios debemos emplear para transmitir nuestros mensajes. ;Con qué
frecuencia?

Publico Interno:

— A través de los boletines trimestrales. y

—  Del informativo anual.

<))
Publico Mixto: 4 ;
-
— A través de folletos institucionales. o
—  Del informativo anual. v -A.'PUS
PENAS

—  De los boletines trimestrales.

Puablico Externo:
— A través de afiches que contendran mensajes de acuerdo a lo que se celebre
en el mes vy con esto dando a conocer a Fasinarm.

— De la pagina Web con la informacion acerca de lo que es Fasinarm. su
mision. objetivos y actividades.

—  De las agendas y tarjetas,

—  De los avisos publicitarios para revista y periodico segtn la actividad que se
vaya a promocionar, y

—  Del comercial de television en el que se anunciara un evento planificado en
el cronograma de trabajo de la institucion.
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3.4.2 ;Qué comunicadores o medios ejercen una mayor influencia sobre los
publicos seleccionados?

Pablico Interno: En este publico definitivamente ejerce mayor influencia lo que
es la prensa escrita es decir los boletines trimestrales.

Publico Mixto: En este ejerce influencia los boletines institucionales y el
informativo anual.

Publico Externo: En este influencia la television v el periodico.
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3.5 LA RETROALIMENTACION

3.5.1 ;Cuiles elementos o mecanismos vamos a utilizar para conocer si los
propositos de nuestra estrategia se estan cumpliendo?

A través de un formulario que se encontrara dentro de la pagina Web el cual sera
llenado por las personas interesadas en el tema.
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3.6 LA LOGISTICA

3.6.1. ;Con qué recursos cuento para desarrollar la estrategia?

Se cuenta con una imprenta para la elaboracion de las agendas, folletos, afiches,
boletines. informativo y la colaboracion de los medios masivos como periodicos. revista
y television. que nos ayudaran a llegar mas rapidamente a los targets, ademas de las
distintas relaciones sociales que los integrantes del publico interno, y mixto tienen
dentro de la clase alta.
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4. ESTRATEGIA CREATIVA PARA FASINARM

4.1 PRODUCTO Y MERCADO

4.1.2 Mercado

Existe una falta de conocimiento por parte de la sociedad en lo que respecta a lo
que es la discapacidad mental.

Muchos padres y demas no saben como tratar a este tipo de personas, por lo tanto
no saben como educarlos ni convivir con ellos.

La sociedad. en gran parte, les ha cerrado las puertas y no los ubica dentro de un
campo laboral.

4.1.3 Producto

Fasinarm. Fundacion de Asistencia Psicopedagogica para Nifos. Adolescentes y
Adultos con Retardo Mental. es una fundacion privada sin fines de lucro creada en 1966
por la Educadora Especial Marcia Gilbert de Babra como una respuesta a las
necesidades educativas de nifios con retardo mental en Guayaquil.

La mision de esta organizacion es el mejoramiento de la calidad de vida de
personas con discapacidad intelectual principalmente de aquellas en dificiles
circunstancias economicas. Como parte del proceso se dara una orientacion familiar.

Fasinarm cuenta con:

— Centros educativos y de formacion ocupacional de calidad que permitiran que
estas personas se integren dentro de la sociedad y puedan desempeiiar actividades
laborales.

— Cursos de capacitacion para maestros v padres de familia

— Vinculos con organismos de servicio social para avudar a personas con
diferentes necesidades
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4.2 TARGET

Publico Interno: Integrado por hombres v
mujeres mayores de 24 afios de clase baja
a alta.

— Directora General

— Coordinadores de las distintas unidades
— Profesores

— Administradores

— Técnicos

— Secretarias

— Guardianes

— Conserjes

Pablico Mixto: Integrado por hombres vy
mujeres de clase media a alta. :

- — Consejo Directivo
| — Amigos de Fasinarm

— Asociacion de padres

|
Publico Externo: Integrado por hombres v
mujeres de todas las clases sociales.

— Padres de nifios y adolescentes con
problemas mentales

— Comunidad

— Medios de comunicacion

PROTCOM
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4.3 COMPETENCIA

Su competencia es indirecta, es decir, hay distintas organizaciones de beneficio
social para nifios. sin embargo ninguna de ellas trabaja con chicos con discapacidad
mental. por ¢jemplo:

— INNFA: Fundacion dedicada al nifio v la familia.
— (Crecer: Fundacion dedicada a los nifios de la calle.

— Fundacion con Cristo: Se encarga de la salud, educacion integral y apoyo a la
poblacion discapacitada.

— Fundacion paso a paso: Una fundacion sin fines de lucro, formada en 1991
por un grupo de padres de nifios con necesidades especiales y profesionales en campos
afines. dedicada a mejorar la calidad de vida del nifio con necesidades especiales v su
nucleo familiar.

— CONADIS: Es un organismo puablico y autonomo que genera politicas ¢
informacion, planifica y coordina acciones con los sectores publicos y privado. en el
ambito de las discapacidades y canaliza recursos nacionales e internacionales en este
campo.

— Fundacion Junto con los Nifios-Juconi: Ofrece un programa de cuatro afios de
servicios personalizados de tipo educativo-terapéutico para nifos que trabajan en la

calle y sus familias.

— Fundacion Jacinta v Francisco: Se dedica exclusivamente al cuidado de la
poblacion con discapacidad mental.
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4.4 POSICIONAMIENTO

Puablico Interno

A. "Me gusta el trabajo que realizo en Fasinarm educando a los nifios. lastima que
la organizacion no cuenta con los recursos necesarios para obtener mejores materiales
que ayuden en su aprendizaje.”

B. “Me siento realmente identificado con esta organizacion., puedo dar mi
testimonio de lo bien que trabajan los chicos.”

Publico Mixto

A. "Yo converso con personas acerca de Fasinarm. pero creo que faltan muchas
cosas para lograr convencerlas de que realmente es una buena organizacion™

B. *Ahora cuando converso acerca de Fasinarm ya no sélo les doy mi testimonio.

sino que puedo demostrar lo que hablo con los diferentes materiales de informacion que
se¢ han obtenido.”

Puablico Externo

A. “La verdad es que no conozco mucho sobre Fasinarm. pero creo que es una
escuela donde hacen jugar a los nifios enfermitos.”™

B.  “Es excelente la labor en Fasinarm. no solo educan a los nifios con
discapacidad mental, también los preparan para trabajar en el futuro.”
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4.5 PROMESA

Fasinarm es el mejor lugar de asistencia psicopedagodgica para personas con
discapacidad mental, en ella se desarrollaran digna y laboralmente dentro de la
sociedad.
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4.6 SOPORTE

— Imprenta del CEVE en la que trabajan los chicos y en la que se podra realizar
la impresion del material grafico.

— Excelente relacion que la organizacion tiene con los medios de comunicacion.

— Las distintas relaciones sociales que los integrantes del publico interno, y
mixto tienen dentro de la clase alta.
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4.7 TONO Y MANERA

Sera informativo se dara a conocer el tipo de labor que realiza la institucion v
emotivo porque con la campana llegara a sensibilizar al publico.
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4.8 ;COMO LA PUBLICIDAD CONSTRUIRA LA MARCA?

Ayudando a que los distintos publicos vean a los chicos de Fasinarm como
personas con dignidad. que también forman parte del desarrollo de la sociedad vy que
¢llos pueden desempenar un papel laboral, y que gracias a la avuda de los distintos
publicos se podra entregar una mejor educacion a los chicos con discapacidad mental.
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4.9 RESTRICCIONES

No se debe presentar una imagen negativa o de lastima de los alumnos de
Fasinarm. mas bien deberan ser presentados como personas con dignidad, capaces de
desempeniar un papel laboral dentro de la sociedad.
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5. FOLLETO INSTITUCIONAL FASINARM

5.1 REDISENO DEL FOLLETO

El folleto anterior contiene una informacion completa de Fasinarm. pero es
necesario trabajar con reticula para mejorar el disefio y también cambiar el troquel
utilizando formas abstractas. Parte del redisefio es la utilizacion de fotografias, la
modificacion de la fuente y su diagramacion. con esto se llamara la atencion del lector y
serd mas atractivo.

El disefio del folleto esta compuesto por imagenes que representan a la institucion.
tanto ¢l troquel como el disefio estan basados en el logo, es decir sus colores y forma.

Se han usado pestafias de color amarillo para resaltar los titulos y lincas de color
naranja, celeste v verde como parte del disefo.

Sus paginas se encuentran numeradas debido a que su contenido es extenso y esta
distribuido en varias hojas. Los numeros de las paginas son de color gris.

5.2 ANALISIS CROMATICO

Se ha utilizado para ¢l redisefio los mismos colores del logo. amarillo. naranja.
celeste. verde, azul y colores auxiliares como gris y negro.

Amarillo
< Pr
# 1 (L
M: 20 ‘I (s,
¥ 98 et
K: 0 FOLS: N
BIBLIC S04
CANPUS
Naranja PENAS
B4 0
M: 40
Y: 100
K: 0
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Celeste

(2 100

M: 26

Y: 0

K: 0

C 83

Y 99.61

K 0

Azul

C: 98.04

M: 98.04

Y 1.96

K: 0.39

Gris

C: 50 -
Y: 30 AR
K: 0

Gris

1.96
2134

A< ZO
o

5.3 TIPOGRAFIA

El texto esta escrito con fuente Myriad Roman de 10 pt. color negro, los titulos
son Myriad Bold de 14 pt. y en los subtitulos se usa el color naranja, celeste o verde,
conservando la misma tipografia del texto.
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Myriad Roman

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
0123456789

L) g2

Myriad Bold

ABCDEFGHUKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnnopqrstuvwxyz
0123456789

sppel )" gl

Se usa sangria de 15 puntos. Esta sera mas grande que la del folleto del C.E.V.E.

debido a que las columnas son mas anchas.

Para la diagramacion del texto se usa una reticula de 9 columnas.

5.4 FORMATO
Tamaino de folleto abierto
Horizontal: 45.07 cm.

Vertical; 30.03 cm.

Tamano de folleto cerrado

Horizontal: 15 cm.
Vertical: 15 cm.
Stroke: 2 pt.
Mirgenes

Todos los margenes son de 1 cm.

Tipo de papel

Cartulina marfil lisa
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5.5 RETICULA

1.2 cm. 0.5 cm. | em.

S

W

wo |

15 cm.

Esta reticula fue usada en el disefio del folleto Institucional en todas sus paginas.
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5.6 PIEZA GRAFICA
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6. FOLLETO FASINARM C.E.VE. (Centro de Entrenamien-
to Vocacional y Empleo)

6.1 REDISENO DEL FOLLETO

El folleto anterior contiene una informacion completa del C.E.V.E.. pero es
necesario trabajar con reticula para mejorar el disefio y también cambiar el troquel
utilizando formas abstractas.

El diseno del folleto esta compuesto por imagenes que representan a la institucion.
tanto el troquel como el disefio estian basados en la imagen del logo.

Se han usado pestafias de color amarillo para resaltar los titulos y lineas de color
naranja, celeste y verde como parte del disefio.

No tiene numeracion como el folleto institucional de Fasinarm porque no es
necesario debido a que es corto y no lleva pagina intermedias.

6.2 ANALISIS CROMATICO

Se ha utilizado para el redisefio los mismos colores de folleto institucional de
Fasinarm ya redisenado. con esto se conservara la linea grafica. Estos colores son:
amarillo. azul. celeste, naranja, verde, colores del logo.

Amarillo

L 1

M: 20 o

Y 98

K: 0

Naranja ST e

(‘ O -
M: 40

Y: 100

K 0
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Celeste

C: 100
M: 26
Y: 0
K: 0
Verde

83
0

0

Azul

ARs -2

6.3 TIPOGRAFIA

C

M:

X 99.61
K.

98.04
98.04
1.96
0.39

El texto esta escrito con fuente Myriad Roman de 10 pt. de color negro, en los
titulos se aplica negrilla y en los subtitulos o en la numeracion se cambia a color
naranja. También se utiliza para el texto un color azul como auxiliar para resaltar. La
sangria es de 8 puntos. Para la diagramacion del texto se usa una reticula de 3 columnas.

Myriad Roman

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz

0123456789
ik ¥l

Myriad Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz

0123456789
L s ¥ ¥

PROTCOM
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6.4 FORMATO

Tamano de folleto abierto

Horizontal: 45 cm.
Vertical: 45 ¢m.

Tamano de folleto cerrado

Horizontal: 15 ¢cm.
Vertical: 15 ¢cm.
Stroke: 2 pt.
Mirgenes

Todos los margenes son de 1 ¢cm.

Tipo de papel

Cartulina marfil lisa

A \.)"),;.“.?_-'\
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6.5 RETICULA

4cm. 0.5 cm. 1.6 cm.

13.5 cm.

0.7 cm.

15 cm.

Esta reticula fue usada en el disefio de todas las paginas del folleto del C.E.V.E.

PROTCOM Cap. 6 — Pig. 50 ESPOL



Campana Publicitaria-Fasinarm

'd
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7. PAGINA WEB

7.1 REDISENO PARA EL SITIO

El sitio web de Fasinarm es muy basico y contiene toda la informacion de la
institucion. Sus imagenes son de 28 dpi de resolucion.

Las modificaciones que se han realizado al sitio son las de disefio va que no
mantenia una linea grifica que identifique a la organizacion. Ademads se han incluido
imagenes con mejor resolucion, adecuadas para la Web.

Con esto se ha logrado obtener una nueva pagina mucho mas funcional v alavez
dinamica.

Los elementos del sitio estan compuestos por iméagenes fotograficas v el logo que
representa a Fasinarm, lo que se complementa con la parte grafica que contrasta en
color con el texto.

El fondo de las pdginas esta establecido por la linea grafica de las demas piezas de

disefio ya que contiene un cuarto de circulo utilizado anteriormente de color amarillo.
tambi¢n lineas v pequeias barras.

7.2 ANALISIS CROMATICO
Las paginas se han elaborado con los colores de la linea grafica establecida en las
anteriores piezas de diseno para mantener la linea grafica.

Los colores utilizados son: amarillo. azul. celeste, naranja y verde. los mismos
tonos del logo.

Amarillo

C: ] o

M: 20 (‘;L' :
Y 98 e i
K: 0 Vi
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Naranja

M: 40

Y 100
K: 0
Celeste

C: 100
M: 26

Y: 0

K: 0
Verde

C: 83

Y: 99.61
K: 0
Azul

C: 98.04
M: 98.04
Y: 1.96
K: 0.39

7.3 TIPOGRAFIA

El texto esta escrito con fuente Myriad Roman en color negro para el contenido.
naranja para titulos y verde para subtitulos y organizado en tablas sin marcos. Los
vinculos estan subrayados para que sean mas faciles de identificar v en color azul.
manteniendo la armonia cromatica.
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Myriad Roman

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz

0123456789

L ITY . ”

Myriad Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimninopqrstuvwxyz
0123456789

wid{)" "1 2

La fuente es utilizada en imagenes JPG para que sean vistas por los que no la
posean en su sistermna.

7.4 FUNCIONAMIENTO

El sitio esta compuesto por dos frames (cuadros). ment a la derecha y contenido a
la izquierda de cada pagina; al hacer click en uno de los vinculos del cuadro menu se
activa la informacion y las imagenes del cuadro contenido. Si la pagina tiene contenido
extenso aparece en la parte inferior un vinculo llamado “siguiente™ para continuar con la
informacion que falta y uno “anterior™ para retroceder si es necesario. Cada pagina tiene
una imagen diferente.

7.5 FORMATO

Tamaiio de la pagina

Horizontal: 778 px.
Vertical: 416 px.
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7.6 RETICULA

o
a.
s Contenido Menu
-
4
178 px,

{-&%): i 3

) A 1y 2

(_,- o | J (%)

¥ 2

Esta reticula fue usada en el disefio de toda la pagina web.

PROTCOM Cap.7 - Pag. 56 ESPOL



Campania Publicitaria-Fasinarm

Manual de Diseno

7.7 PIEZA GRAFICA
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8. BOLETIN HUELLAS

8.1 REDISENO DEL BOLETIN

Este periodico es uno de los mas extensos debido a la gran cantidad de
informacion del mismo. Se manejaron simplemente dos colores, con el objeto de
mantener una imagen seria y su diagramacion fue a base de reticulas.

Se han utilizado cuadros y lineas para separar el texto. Las fotografias utilizadas
seran de 100 dpi. Estas seran fotografias de actividades realizadas por la institucion. La
linea grafica sera la misma de los folletos a excepcion del color. es decir llevara las
mismas lineas y cuadros que son parte de los disefios anteriormente mencionados.

8.2 ANALISIS CROMATICO

Los colores utilizados son: celeste y negro. Mismos que son utilizados en los
disefios anteriores.

C:

M: 26
Y: 0
K: 0

8.3 TIPOGRAFIA

El texto estd escrito con fuente Myriad Roman de 10 pt. en color negro para el
contenido, Myriad Roman de 14 pt. en color blanco con fondo celeste para los titulos,
Myriad Roman de 10 pt. en color celeste para los subtitulos y Myriad Roman de 16 pt.
para el nombre del boletin “Huellas™ que estard ubicado en la parte superior del boletin.

Myriad Roman

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
0123456789

()" ?
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Myriad Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniaopqrstuvwxyz
0123456789

R | D ¥

[La sangria es de 15 pt. y las reticulas variaran de 2 a 3 a columnas.

8.4 FORMATO

Tamaino del boletin abierto

Horizontal: 424 cm.
Vertical: 30 cm.
Mirgenes

Todos los margenes son de 1 cm.

Tipo de papel

Papel bond 90 gr.
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8.5 RETICULAS

Reticula 1 0.5 cm. 1 cm.

W ()¢

W |

6.4 cm.

Esta reticula fue usada en las paginas: 1,3,4,5.6,7.8.9, 14, 15, 16, 17 del boletin.
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Reticula 2

0.5 cm. 1 cm.
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21.2em. =

9.6 cm.
Esta reticula fue usada en las paginas: 2, 10, 11,12, 13, 14, 18, 19, 20 del boletin.
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9. MEMORIA ANUAL

9.1 REDISENO DE LA MEMORIA ANUAL

Este periodico contiene menos informacion que el anterior por lo tanto contiene
menor numero de paginas. Aqui se utilizaron los mismos colores del folleto
institucional con el objeto de dar una imagen mas alegre debido a que aqui se
anunciaran las cosas mas importantes del afio.

Fue necesario trabajar con reticula para mejorar el disefo. Parte del redisefio es la
utilizacion de fotografias. la modificacion de la fuente y su diagramacion. con esto se
Ilamara la atencion del lector y sera mas atractivo.

Se han utilizado cuadros y lineas para separar el texto. Las fotografias utilizadas
seran de 100 dpi. Estas seran fotografias de actividades realizadas por la institucion. La
linea grafica sera la misma de los folletos.

9.2 ANALISIS CROMATICO

Se ha utilizado para el redisefio los mismos colores de folleto institucional de
Fasinarm ya redisefiado, con esto se conservara la linea grafica. Estos colores son:
amarillo, azul. celeste. naranja. verde. colores del logo. Lo tnico que variara es que aqui
también se utilizard una menor saturacion del verde naranja y celeste; ésta sera del 10%.

Amarillo

20
98

aked-47%
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Celeste

C: 100

M: 26

X: 0

K: 0

Verde

C: 83

Y: 99.61

K: 0

Azul

C: 98.04

M: 98.04

Y: 1.96

K: 0.39
9.3 TIPOGRAFIA

El texto esta escrito con fuente Myriad Roman de 10 pt. en color negro para el
contenido. Myriad Roman de 15 pt. para los titulos, Myriad Roman de 25 pt. en color
blanco con fondo negro para el nombre de las secciones del periodico, Myriad Roman
de 32.39 pt. para el nombre del mismo “Memoria Anual” que estara ubicado en la parte
superior. La sangria es de 15 pt. y la reticula es de 2 columnas.

Myriad Roman

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
0123456789

T AP
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Myriad Bold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
0123456789

il R

9.4 FORMATO

Tamano de la Memoria Anual

Horizontal: 63 cm.
Vertical: 29.7 cm.
Mirgenes

Los margenes son:

1zquierdo: 1 cm.
Derecho: I cm.
Superior: 1.5 em.
Inferior: 1.5em.

Tipo de papel

Papel bond 90 gr.
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9.5 RETICULA

0.5 cm. I cm.

(RS

A

~J

(@]

—_

=
2 ¢ o
21 cm. o
=

9.25 cm.

Esta reticula fue usada en el diseio de la Memoria Anual en todas sus paginas.
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9.6 PIEZA GRAFICA
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10. AFICHES

10.1 DISENO DE LOS AFICHES

Fasinarm solo cuenta con un afiche que es el institucional. Parte de nuestra
propuesta es la de sacar mas afiches de acuerdo a las fechas importantes del afo, tal
como se menciono en las estrategias. Fue necesario trabajar con reticula en el disefio de
los mismos.

Se han utilizado barras blancas y amarillas en todos los afiches y el logo de la
institucion. Las fotografias utilizadas seran de 300 dpi. Estas seran fotografias de los
alumnos de la institucion. Los afiches son horizontales y verticales.

10.2 ANALISIS CROMATICO

Se ha utilizado para el disefio el mismo color amarillo del logo en las barras con
esto se conseguird una relacion entre los afiches y los demas disefios.

Amarillo

20
98

At e

10.3 TIPOGRAFIA

El texto esta escrito con fuente Myriad Roman de 30 pt. en color blanco y negro
segun convenga, Myriad Roman de 17.34 pt. para los datos de la institucion. slogan y
puntos de venta de los productos de Fasinarm y Myriad Roman de 40 pt. para las frases
de mayor importancia. La reticula es de 3 columnas.

Myriad Roman

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
0123456789

il ] "k ?
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Myriad Bold

ABCDEFGHUUKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
0123456789

PETA R Y.

10.4 FORMATO

Tamano del afiche

Horizontal: 40 c¢m.
Vertical: 54 ¢m.
Mirgenes

Los margenes son de 1 ¢m.

Tipo de papel

Cartulina couché

PROTCOM Cap. 10 - Pag. 93 ESPOL



Manual de Diserio Camparna Publicitaria-Fasinarm

10.5 RETICULAS

Reticula 1

0.5 cm. 1 cm. “

wd ()

54 ¢cm.

JURE

17.6 cm.

Esta reticula fue usada en el disefio de todos los afiches.
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Reticula 2

0.5 cm. I cm.

-
S
Q::
40 ¢m. =
12.3 cm. '
Esta reticula fue usada en el disefio de todos los afiches.
ESPOL
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10.6 PIEZA GRAFICA

Afiche Institucional

40 ¢cm.

| cm.

E
e
]
=
]
-
-
o
o
=
o
=
=
o

QURESS

jamos para que ellos tengan una mejor

I cm.
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Afiche de San Valentin

40 ¢m.

| cm.

Carino, amor, solidaridad. ‘
Este 14 de febrero, es un

buen dia para demostrarlo.

W <

| cm.
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Afiche del Dia de las Madres

~

- 4 e T
v Q= RS <3
5 A" ';!;
< m "\5;. , W3

0 ;N O

PP TN

Il em.

£ 05 'L | TW ION Apauuiny P jen

W ¢

[
b=
2
5
]
i
v
3
o
=
0
o
E

(-]
_
=

3

“w

iFeliz Dia de las
Colabora con Fasinarm.

Madres!

5
g
58
¥
£3
s g

Mariad Roman 40 48 p
My riad Roman 30 36 pi I em.
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Afiche del Dia del Niio

40 cm.

w05

Por la igualdad de Oportunidades
Trabajamos para que cada dia T ——
sea un dia especial para un

’pir'lo especial.

WD $<

iFeliz Dia del Nino!

Pl TN [ P e

17.50lar 3 - Tetefax: 593-2682620-26B065 1 2680637

| cm.
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Afiche del Dia del Padre

_i 40 ¢m.

aremm padre no hay nada
mejor que ver a sus hijos
valerse por si solos.

COL\IJLH a con
Fasinarm.

W $¢

— iFeliz Dia del Padre! bt
[ Yol
Cr
Oficina L'rn!uuhu y PEr
| cm.
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Afiche de la Fundacion de Guayaquil

40 ¢m.

1 cm.

Sonrie junto a
ellos por
Guayaquil.

2
Colabora con
Fasinarm.
iViva la Fundacion de Guayaquil!
Oficing Central Cdia Kennedy Ncrte Mz, 17, Solar 3 - Telefax: 593 265 2620 268065 1- 26800 « © www fasinarm org
1 cm.
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Afiche de la Independencia de Guayaquil

40 ¢m.

| cm.

eAgIbIG
HEREITHISNIS.

W ¢

Colabora con Fasinarm.

1 cm.

ESPOL
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Afiche de Navidad

| cm.

En esta Navidad regala
una sonrisa con las
tarjetas de Fasinarm.

W p<

iFeliz Navidad!
b

1 ¢cm.
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11. AVISOS DE REVISTA

11.1 DISENO DE LOS AVISOS DE REVISTA

Parte de nuestra propuesta es la de sacar avisos de revista en ciertos meses
especificados en las estrategias. Fue necesario trabajar con reticula en el disefio de los
mismos.

Se han utilizado barras blancas y amarillas en todos los avisos v el logo de la

institucion. Las fotografias utilizadas seran de 300 dpi. Estas seran fotografias de los
alumnos de la institucion. Todos tendran la misma linea grafica.

11.2 ANALISIS CROMATICO

Se ha utilizado para el disefio el mismo color amarillo del logo en las barras, con
esto se conseguira una relacion entre los avisos y los demas disefios.

Amarillo

[ 1 -
M: 20 W
Y: 98 '
K: 0

11.3 TIPOGRAFIA

El texto esta escrito con fuente Myriad Roman de 15 pt. en color blanco Y Negro
segun convenga. Myriad Roman de 10 pt. para los datos de la institucion, y puntos de
venta de los productos de Fasinarm y Myriad Roman de 20 pt. para las frases de mayor
importancia. La reticula es de 3 columnas.

Myriad Roman

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz
0123456789

arf )" i ?
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Myriad Bold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz

0123456789
'”_:()uui!i?

11.4 FORMATO

Tamaiie de la pagina de revista

Horizontal: 20.5 ¢m.

Vertical: 27 cm.

Tamaiio de los avisos

Horizontal: 8.5 cm.
Vertical: 26 cm.
Mirgenes

[Los margenes son de 0.5 cm.
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11.5 RETICULA

0.5 cm. 0.5 cm.
(]
>
o
et
6>
s
\.C.’..
."PER ”

8.5 ¢cm.

wd ()

3.5 em.

Esta reticula fue usada en el disefio de todos los avisos de revista.
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11.6 PIEZA GRAFICA

Aviso Institucional

8.5 cm.

L Porla Igmkl.‘n" .llh-

oporitnidaclas,

-
=
&)
Colabora -
O
<on su (o}
educdtion.
Colabora con
Fasinarm
-
=
- 2
=
) .
—_
v -
—
=
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Aviso del Dia de San Valentin

PROTCOM

8.5 cm.

Cap. 11 - Pag.

il cliz Dia de San

108

Demuestra
cuanto
carino st
tienes )
enestedia.

0.5¢cm.

=
9
=
o
ageye
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ca el
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Aviso del Dia de las Madres

8.5 cm.

Feliz Dia de las Madres!

Es muy
hermosa la
sonrisa que
un hijodaa
su madre.
"
=1
O
O
]
Murad Roman 13 IS plL | Colaboracon
' Fasinarm.
FAST”H Dg
\ | (
=
g O
o 7
™
W el
o
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Aviso del Dia del Padre

~
=
&
=}
(o]
realmente
un ergullo
! — | paraun
padre ver a
su hijo
valerse por
si mismo.
Cplabora con
arm.
d gl -
S AN
Fasi
asiCarm
Por la iguaidad de Oportunidades
rd
Telefax 593-2682620 2680651 2680637
= www fasinarm ong
E
E‘ “
o hd.
w =
<
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Aviso de Navidad

— l#bﬂ sohis "
esta Navidad. a‘

=
=
2
<
(]
Expresa tus mas
sinceros descos
e en esta Navidad
con los productos
de Fasinarm.
o682 540 ¢
LS < J-
‘&; 1
f o,
[ Fasrarm
=
— o
e v
] +
i =
= ]
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12. AVISOS DE PERIODICO

12.1 DISENO DE LOS AVISOS DE PERIODICO

Parte de nuestra propuesta es la de sacar avisos de periddico en ciertos fechas
especificadas en las estrategias. Fue necesario trabajar con reticula en el disefio de los
mismos.

Se han utilizado barras blancas en todos los avisos y el logo de la institucion. Las

fotografias utilizadas seran de 75 dpi. Estas seran fotografias de los alumnos de la
institucion. Todos tendran la misma linea grafica.

12.2 ANALISIS CROMATICO

LLos avisos seran en blanco y negro porque son economicos.

12.3 TIPOGRAFIA

El texto esta escrito con fuente Myriad Roman de 24 pt. para encabezados,
Myriad Roman de 12 pt. y 10 pt. en color blanco o negro segiin convenga.

Myriad Roman

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz
0123456789

a0 ?

Myriad Bold

ABCDEFGHIUKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz
0123456789

i i | VN
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12.4 FORMATO

Tamano de los anuncios

Horizontal: 14.5 cm.
Vertical: 20 em.
Mirgenes

Los margenes son de 0.5 ecm.
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12.5 RETICULA

1.7 cm. 0.5cm.  0.5cm.

20 cm. 19 cm

14.5 ¢cm.

Esta reticula fue usada en el disefio de todos los avisos de periodico.
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12.6 PIEZA GRAFICA

Aviso Institucional

= Por la Igualdad de

Oportunicﬂ

20 cm.

Trabajemos para que

an una mejor

Colabora con Fasinarm

Oficina Central Cdla. Kennedy Norte,Mz. 17, Solar 3 - Telefax: 593 -
2682620 - 2680651 www.fasinarm.org

0.5 cm.

14.5 ¢cm.

0.5 cm.
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Aviso de San Valentin

Fas orm

Por la Igualdad de Oportunidades

0 cm.

2

En este dia especia
te invitar
integrarte al grupo de
Fasinarm
nla
ion de

nuestros Ninos

iFeliz Dia de
San Valentir!

Cdla. Kennedy Norte,Mz.17,Solar 3
Sabado14 de febrero Hora: 10 am - 16pm

0.5 cm.

14.5 ¢m.

0.5 cm.
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Aviso del Dia de las Madres

Fas arm

Por la Igualdad de Oportunidades

20 cm,

En una tarjeta expresa

tus mej

nuestros NiNos.

iFeliz Dia de(las Madres

0.5 cm.

14.5 ¢cm.
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Aviso del Dia del Nino

P any W
e
TS
) | B ~_‘£-J
| st
pEAE ,J
L]
Fas arm |
Por la Igualdad de Oportunidades
=
(]
=
(]

Ven a la feria de dulces

Feliz dia del nino!

Cdla. Kennedy Norte, Mz. 17, Solar 3
Viernes 5 de junio Hora: 10 am

=
Q9
W
= .
14.5 ¢m. '
0.5 cm. |
PROTCOM
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Aviso del Dia del Padre

«5P0y

\

” A
ol RN
(T &)
AN

2

Tt | A
Fas arm SRS

Por la Igualdad de Oportunidades

0cm.

P

En una pequena
tarjeta encierra los
mejores deseos y al
mismo tiempo
colabora con
nuestros ninos

iFeliz Dia cel Padre!

Puntos de Venta: Supermaxi, Juan Marcet y Polipape!

0.5 cm.

14.5 ¢cm.

0.5 cm.
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Aviso de la Fundacion de Guayaquil

0.5 cm.

Casa Abierta

Fas arm

Por la lgualdad de Oportunidades

20 cm.

Conoce la labor que
en Fasinarm

icio a la ciudad

especiales. )

f
iFeliz Dia Guayaquil!

Cdla. Kennedy Norte, Mz. 17, Solar 3
Viernes 23 de Julio Hora: 10am -15 pm

0.5 cm.

PROTCOM
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Aviso del Dia de la Independencia de Guayaquil

Fas arm

Por la Igualdad de Oportunidades

Ven y adquiere los
diversos articulos

0.5¢m.

20 cm.

he s en madera

elabor 3

institucion en un dia

muy importante. L&

¥
iFeliz Dia Guayaquil! *
Cdla.Kennedy Norte, Mz.17, Solar 3
Viernes 8 de Octubre Hora: 10 am - 15 pm
14.5 cm.
0.5 cm.

ESPOL
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Aviso de la Comida Mabita

ComirJa \Viznzliie i

A Por la igualdad de Oportunidades

5o
K

N
;,.J

s By
————t
‘ 3

1M
5| PENA
I
Ven y disfutra con tu
familia de la comida
tipica manabita
Colabora con
Fasinarm
Cdla.Kennedy Norte, Mz. 17, Solar 3
Sabado 4 de septiembre Hora: 10 am -4 pm
0.5¢cm.
14.5 cm.
0.5 cm.
ESPOL
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Aviso de Navidad

0.5¢m.

B,
Fas arm

Por la lgualdad de Oportunidades

-

Regala una sonrisa con

las tarjetas navidenas E
1 svilixe &)
r los
-
ninos de (&
Puntos de venta: Supermaxi, Juan Marcet y Polipapel
Visita nuestra pagina web: www.fasinarm.org
14.5 cm.
0.5 cm.
ESPOL
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13. AGENDA JUVENIL

13.1 DISENO DE LA AGENDA

La agenda esta dirigida a jovenes con edades de 16 a 19 afos, sexo femenino.
Esta elaborada a full color para competir con las diferentes marcas que existen en el
mercado.

La composicion es dinamica contiene cuadros, barras y lineas con colores va
establecidos que contrastan con el fondo.

13.2 ANALISIS CROMATICO

Los colores escogidos para la elaboracion de la agenda son diferentes a las demas
piezas grificas debido a que va dirigido a un target diferente.

Amarillo
C: 0
M: 14
Y: 53
K: 0
Naranja
& 0
M: 25
Y: 50
K: 0
Celeste

C: 50
M: 25
Y: 0
K: 0
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C: 25
M: 12.5
Y: 0
K: 0
Verde

C 83
M: 0
¥ 99
K: 0

(8 40
M: 0
Y: 50
K: 0
Azul

€ 75
M: 37.5
Y: 0
K: 0
Lila

C: 25
M: 45
Y: 0

K 0

C 20
M: 38
Y: 0

K 0
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13.3 TIPOGRAFIA

La fuente que se ha usado para los titulares es Swiss 911 Regular segin el diseno

v como fuente auxiliar: Microsaft Sans Serif.

El ¢olor del texto varia segun el fondo de pagina para contrastar.

Microsoft Sans Serif

ABCDFGHIJKLMNNQPQRSTUVWXYZ

Abcdfghijkﬁmnﬁgfqrstuywxyz
0 e

Microsof Sans Bold

ABCDFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Abcdfghijkimnnopgrstuvwxyz
AR R T L

Swiss 911 Regular

ABCDFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdfghijkimnnopqrstuvwxyz
sise ) *1 1d?

13.4 CONTENIDO

¢ Portada

e Pdgina de datos de Fasinarm
e Datos personales

e (alendario 2005

e (alendario 2004

e lHorarios

Fechas para recordar

12 disenos de portada de mes
12 disefios de pagina por mes
Directorio teletonico

PROTCOM Cap. 13 - Pag.
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13.5 FORMATO

Tamano

Horizontal: 15 cm.
Vertical: 18 cm.
Stroke: 7 pt.
Mairgenes

Superior: 1 cm.
Inferior: 1 cm.
lzquierdo: 1.5 cm.
Derecho: 1.5 e¢m.
Tipo de papel

Papel bond 90 gr.
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13.6 RETICULA

1.6 cm. 1.5 em.

0.5 cm.

18 cm. 16 cm.

1 ¢cm.

|5 cm.

Esta reticula fue usada en el diseio de la Agenda Juvenil en todas sus paginas.
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13.7 PIEZA GRAFICA

Portada de la Agenda (Derecha)

SLa P il e TR

SRR s

wo g

Nl coand  ERCEEIN
iy b xR A
RERt %0 U ".,-.ﬁ.‘_y\-

[ecm.

o Vi |
% AR L Ve iR W Ty W S R
e ye '*‘-P*f‘f‘- il S SR

|

1 ¢cm.
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Pagina “Datos de Fasinarm” (lzquierda)

15 cm.
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Pigina “Datos Personales” (Derecha)

Swiss 911 Roman 36 43 p

__chm.

wo g

| cm.

| |
| Microsolt Sans Bold 12 14 pi

L em Swiss O1TT Roman I8 21 pt
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Pagina “Calendario 2005 (lzquierda)

3 pt.

(4

5
3

Swiss 911 Roman

15 cm.

C
23
5]
5]

CANF S

PENAS

l cm. 9=

Microsoft Sans Bold 1012 Al

] cm.

Swiss 911 Roman 36 43 pi

ESPOL
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Pigina “Calendario 2004 (Derecha)

Swiss 91T Roman 36 43 pr1.

15 cm.

'@581

I cm.

Microsoft Sans Bold 10712 pt.

I cm.

Swiss 91T Roman 36 43 pt
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Pigina “Horarios” (Izquierda)

Microsoft Sans Bold 1012 pr.

15 em.

.

w5

Swiss U1 Roman 36 43 pL.
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Paginas “Fechas para Recordar” (Derecha)

Swiss 911 Roman 36 43 pt.

15 cm.

para recordar

[ it Swiss 11T Roman I8 21 pt
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Pagina “Notas” (Izquierda)

15 ¢cm.

wo g

...............................................................................

I e, _

| ¢m.
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Portada “Enero” (Derecha)

I cm.
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Pigina “Enero” (Derecha)

Swiss 91T Roman 34 41 pt.

_15 cm.

lanes
eners

wo 8]

Swiss 1T Roman I8 21 pu
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Portada “Febrero” (Derecha)

Swiss U1 Roman 48 57 pt,

; 15 cm.

wo g

| cm.

| ¢m.
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Pigina “Febrero” (Derecha)

Swiss 911 Roman 34 41 pt.

wo g

Swiss 911 Roman 18 21 pt.

I cm.
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Portada “Marzo” (Derecha)

Swiss 911 Roman 48 57 pt.

AlS cm.

AR
o S -
oo P
Q A
Bl
1 cm.

| ¢cm.
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Pagina “Marzo” (Derecha)

Swiss 911 Roman 34 41 pt.

v|5cm.

wo g

1 cm.

Swiss 1T Roman I8 21 p.
I cm.
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Portada “Abril” (Derecha)

Swiss 911 Roman 48 57 pt.

wo g

IBLICT D CA
CANPUS

PENAS

| cm.

I cm.
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Pagina “Abril” (Derecha)

Swiss 91T Roman 34 41 pt.

AlScrp.

wo R

EIBLIGTL
CANPUS
PENAS

I cm.

Swiss 911 Roman I8 21 pu

| cm.
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Portada “Mayo” (Derecha)

wo g

| em.

PROTCOM

15 em.

Cap. 13 - Pag.

Swiss Y11 Roman 48 57
N
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Pagina “Mayo” (Derecha)

un g

I cm.

—

I ecm.

PROTCOM

15 em.

Swiss 91T Roman 34 41 pt.

srsssafeissninnisnnias

................. R T T PTETT LT TP PRSP P
B D P PP PP PP o
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....................... R P T TP PP PRI A
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Portada “Junio” (Derecha)

I cm.

| cm.

PROTCOM

Cap. 13 - Pag. 147
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Pagina “Junio” (Derecha)

Swiss 911 Roman 34 41 pt.

...............................................................

..............

¢SP 1
1 f( ,:-:- - 5
I
ELOTECA
B‘C, ﬁ:?‘v'lpus,
PENAS

w g

Swiss Y1 Roman 18 21 pt.
| cm. I
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Portada *“Julio” (Derecha)

Swiss 91T Roman 48 57 pt.

77]5 cm.

o g

| em. |
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Pagina “Julio” (Derecha)

Swiss 911 Roman 34 41 pr.

15 cm.

-'LLIO 81

| cm.

Swiss 911 Roman I8 21 pt.
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Portada “Agosto” (Derecha)

Swiss 911 Roman 48 57 pt.

‘IS cm.

wd g

lem.
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Pigina “Agosto” (Derecha)

Swiss 911 Roman 34 41 pt.

_15 cm.

W R

I cm.

Swiss 911 Roman 18 21 pt,

I cm.
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Portada “Septiembre” (Derecha)

Swiss 911 Roman 48 37 pt.

715 cm.

wo Q|
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Pagina “Septiembre” (Derecha)

Swiss 911 Roman 34 41 pt,

15 cm. :

w8

lcm.

Swiss 91T Roman I8 21 pt.

| cm.
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Portada “Octubre” (Derecha)

Swiss 911 Roman 48 57 pi.

_15 cm.

wa R

octubre

| ¢m.

| cm.
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Pigina “Octubre” (Derecha)

Swiss 911 Roman 34 41 pt.

'15 cm.

wo g

| lunes
actubre

I cm.

{ e, Swiss 91T Roman 18 21 pt,
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Portada “Noviembre” (Derecha)

Swiss 911 Roman 48 57 pt.

wns
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Pagina “Noviembre” (Derecha)

Swiss 11T Roman 3441 pt.

Swiss 911 Roman IR 21 pu
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Portada “Diciembre” (Derecha)

o g

-

BIBLICIESH
CAMPUS
PENAS
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Pagina “Diciembre” (Derecha)

Swiss 911 Roman 34 41 pt.

— —

Swiss 911 Roman 1K 21 pt.

| cm..
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Pagina “Directorio” (Derecha)
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14. AGENDA MUJER

14.1 DISENO DE LA AGENDA

La agenda estd dirigida a mujeres con edades de 20 anos en adelante. Esta
elaborada de acuerdo a los colores utilizados en el folleto institucional. Se hizo
necesario el uso de reticulas en el disefio de la misma.

La composicion es dinamica contiene cuadros. barras v lineas de colores de
acuerdo a los del logo de la institucion.

14.2 ANALISIS CROMATICO

Los colores escogidos para la elaboracion de la agenda son los mismos del disefio
de los folletos ya que aparte de ser de la misma linea gréifica gustan al target al que va
dirigido.

Amarillo

RS E )
O
o0

Naranja

(: 0
M: 40
Y: 100
K 0
Celeste

£ 100
M: 26
N 0
K: 0
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Verde

C: 83

Y: 99.61
K: 0
Azul

C: 98.04
M: 098.04
Y: 1.96
K: 0.39

14.3 TIPOGRAFIA

La fuente que se ha usado en general es Myriad Roman. Su puntaje varia entre 10,
50. 100 y 398.81. Esta ultima varia ya que su escala horizontal es de 38.32%. El color
del texto varia entre blanco. celeste. negro y gris. todo de acuerdo a lo que se requiera.

Myriad Roman

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
0123456789

il

Myriad Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
0123456789

.”_:[)nni!i?

14.4 CONTENIDO

e Portada
o Datos de Fasinarm
¢ Datos personales
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Calendario 2003
Calendario 2004
Planeador anual

Directorio telefonico

14.5 FORMATO

Tamano

Horizontal: 17.5 cm.
Vertical: 23 cm.
Mairgenes

Superior: 1 cm.
Inferior: 1 cm.
[zquierdo: l cm.
Derecho: I cm.

Tipo de papel

Papel bond 90 gr.

PROTCOM
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12 paginas de portada de mes
I disefio de pagina para todos lo meses
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14.6 RETICULA

4.8 cm.

0.5 cm.

1 cm.

17.5 cm.

(]
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L]
=
o
QP
! S
i 54
I.-_'f" « -
He - .
b7
'L\ b
rl““\.—/l

BIBLIOTESA
CAMPUS
PENAS

wo |

Esta reticula fue usada en el diseno de la Agenda Mujer en todas sus paginas.
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14.7 PIEZA GRAFICA

Portada de la Agenda (Derecha)

Myriad Roman 100 120 pt.

17.5 cm.

nda
mujer

www.fasinarm.com

wo €7

wd G

-
Cwd |

wag)

Myriad Roman 12 17 pu
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PROTCOM

Pagina “Datos de Fasinarm” (lzquierda)

Myriad Roman 100 120 pt.

17.5 ecm.

Myriad Roman 23,

772877

VISITENOS
www.fasinarm.com

POBox 09-06-2080
Fasinarméfasinarm.org
www.fasinarm.org
Guayaquil - Ecuador

CENTRO EDUCATIVO

Cdla Los Ceibos, atras del Col Aleman
Telf. 593-4-2850840 - 2851884
Fax-593-4-2854488

Cdla. Kennedy Norte, Mz 17, Solar 3
Telf:593-4-2682414
Fax: 2628414

CENTRO DE RECURSOS ¥ OFICINA CENTRAL
Cdla. Kennedy Norte, Mz 17, Solar 3
Telefax: 593-4-2682620- 2680651 - 2680637

Consejo Directivo: directivas{asinarm.org
Direccion General: fasinarmefasinarm org

Unidad de Comerclalizacion:
Telf:593-4-2682413
Mail: comercializacionsfasinarm org

OFICINA DE VOLUNTARIADO
Cdla Kennedy Norte, Mz. 17, Solar 3
Telf 593-4-2682413

|

004 P

A E

Mier

CENTRO DE ENTRENAMIENTO VOCACIONAL ¥ EMPLEC ".‘

-
—

Myrad Roman 1012 pt.

W ¢

wa ¢

Myrad Roman 62.03 7453 pt

Horrzontal Scale
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Pagina “Datos Personales™ (Derecha)

PROTCOM

| em.

Nombre

Direccion

Ciudad

Empresa

[ireccion

Telefono

Nombre

Internet

Avisar a

Alergias

Medico

Sequro Social No

17.5 cm.

Teléfono celular

Tekfono

Fax

Teléfono celular

Telefono

Grupo sanguineo

Cap. 14 - Pag.
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Pagina “Calendario 2005 (lzquierda)

17.5 cm.
I em.
Calendario 200 5
Enero Febrero x Marzo
Abril- Mayo- 7 Junio-
(9]
(]
E
Julio- Agosto- ' September-
Octubre Noviembire- . Diciembre- |
5

Myriad Roman 1012 pt.

Myriad Ttalic 10 12 pt.
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Pagina “Calendario 2004” (Derecha)

PROTCOM

Enere Febrero-

17.5 cm.

CXEED CIXEEND

Abtil-

Julio-

Octubre-

Myriad Talic 10012 pt

Cap. 14 — Pag.
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My riad Roman 10 12 pi.
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Pagina “Planeador Anual 2004 (Izquierda)

—
Domingo | Lunes
| Sunday | Monday
28 29 30
k3
[
S
o1 02 03
08 ] 10
15 16 17
2
L on 23 24
9
5
=
04 05 06
n 12 13
3 18 19 20
<
25 26 27
3
=
01 02
o7 08 ]
4 15 16
c | n bS] 23
28 29 10
|
Myriad halic 10 12 pu.
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11 12
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! 01

|
o7 08
14 15
21 22
28 29

E

1

|

t

|

|

|
03 04
10 11
17 18
24 25

Planeador anual 2 00 4

Viernes
Friday
06 07
13 14
20 21
27 28
02 03
09 10
16 17
23 24
30
05 06
12 13
19 20
26 27

Myriad Roman 1012 pr.
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Pagina continuacion “Planeador Anual 2004 (Derecha)

41
42
43
45
47
49
b
52

01

02

PROTCOM

ol

26

o7

17.5 cm.
| em.
Lunes Martes | Méwcoles | Jueves | Viernes | Sibado
Monday | Tuesday |We Thursday | Friday | Soturday
06 07 08 09 10 [
13 14 15 16 17 18 i
5
20 21 22 23 24 25 -
27 28 9 30 31
I ]
o
| <
!
o1 02 03 04 05
07 08 09 10 1 12
14 15 16 17 18 19 §
21 2 23 24 25 26
28 2 30
1]
02 03 o4 05 06 07
09 10 n 12 13 14 ;
20 2 2 23 24 25 é
27 8 29 0
|
3
|
01 02 03 04 0% 06
08 09 10 n 12 13
Myrad Talic 1012 pt.
NMyriad Roman 10 12 pt
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Pagina “Hoteles, restaurantes y teléfonos” (Izquierda)

17.5 cm.

Hoteles, restaurantes y teléfonos de emergencia def Ecuador

T ST T

Teléfono: 2329270

1 Aeropuerto
Teléfono: 2830099 Teléfono: 2282100
Teléfono:
2329270 Cruz Roja
E-mail Telefono 2293309 Teléfono: 2560674 - 2560675
informe@hotel continental com
Comision de Transito
Teléfono 2881908 Teléfono: 103
Teléfono: Cuerpo de Bomberos
2329690 Teléfono: 2681244 Tetéfono: 102
E-mail
grandhotégye. satnet.net Policia Nacional
Telétono: 2383456 Teietono 101 N
=
Defensa Civil o
Teléfono: Teléfono: 2534599 Teléfono: 2321111 - 2421020 3
2689000 .
E-mail:
gmguayaquilehilton com Teléfono: 2389766
Aeropuerto
Teléfono: 2884386 Telefono: 2430555 - 2440084
Telétono:
2327999 Agua Potable
E-mail: Teléfono: 2387079 Teiéfono: 2501225 - 2501243
ecovgeqgye satnet net
HBanco de sangre
Teléfono: 2882475 Teiefono: 2582480 - 2582481
Telétono: Cruz Roja (ambulancia)
2565555 Teléfono: 2881958 Telefono: 131
E-mail:
hotelea@gye satnet net Nalanis Pizza Cuerpo de Bomberos
Telefono: 2880058 Telefono: 102
Policia (radio patrulla)
Teléfono Teléfono: 2689000 Teléfono: 101
21327100 .
E-mail: Defensa Civil )
ecunii®gye satnet.net Teléfono: 2565555 Telefono: 2469099 3

Mariad Roman 10012 pu.
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Portada “Enero” (Derecha)

Myriad Roman 100120 pt.

17.5 cm.

""ﬁlnnro

Enero

January

wd €7

w0

Swd |

WSy

Myriad Roman 260,96 31296 pt.

0

My riad Roman 50 60 pt, Horizontal Scale 38327,
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Portada “Febrero” (Derecha)

Myriad Roman 100 120 pt.

17.5 ¢cm.

Febrero

=
in
o -
<
‘ E
=
in
le}
3
Myriad Roman 260.96 312.96 pi.
Myriad Roman 30 60 pt. Horizontal Scale 38.32°
ESPOL
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Portada “Marzo” (Derecha)

Myriad Roman 100 120 pt.

17.5 cm. ‘ @PO’T

wo €7

wd ¢()

— W |

LUEESI

Myriad Roman 260,96 312.96 pt.

-

My riad Roman 50 60 pu. Horizontal Scale 38,329,
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Portada “Abril” (Derecha)

Myriad Roman 100 1200 pt.

17.5 cm.

Abril

wo €7

W )

HURN|

W ¢

Myriad Roman 260.96 31 2.96 pt

My riad Roman 30 60 pi Horizontal Scale 38 32",
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Portada “Mayo” (Derecha)

Myriad Roman 100 120 pt.

17.5 em.

B
CAL.
PEN
)
L]
(]
=
=
Ln |
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=
Myriad Roman 26096 312.96 pt,
Myriad Roman 30 60 pt. Horzontal Scale 38320
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Portada “Junio” (Derecha)

Myriad Roman 100 120 pr.

' 7:5vcm.

\
.

wo €7

wd G

UGN

Uis 540 .

Myriad Roman 260,96 312,96 pt

3
I

'\]_\ rad Roman 30 60 pL. Horrzontal Scale 3832
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Portada “Julio” (Derecha)

Myriad Roman 100 120 pt.

17.5 cm.

Julio

W €7

wa ¢

—"d |

W G |

Myrad Roman 260,96 31296 pt

3N
1]

Myriad Roman 50 60 pt. Hortzontal Scale 3832
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Portada “Agosto” (Derecha)

Myvrad Roman 1000120 pr.

17.5 cm.

"W €7

wd ()
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-
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2
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CAMPUE
Mariad Roman 260,96 31296 pi PENAS

Myriad Roman 30 60 pt. Horzontal Scale 38 320
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Portada “Septiembre” (Derecha)

Myriad Roman 100 120 pr.

17.5 cm.

w g

BURE

wo g

Mariad Roman 260,96 312,96 pt.

Horizontal Scale A8 321,

Mariad Roman 30 60 pt.

PROTCOM Cap. 14— Pag. 182 ESPOL



Manual de Disefio Campana Publicitaria-Fasinarm

Portada *Octubre” (Derecha)

Mynad Roman 1001200 pr.

17.5 cm.

October

wd 7

wd ()

CUIY |

wd ¢

NMivead Roman 26096 31296 pt.

Horrzontal Scale 3832 "
Myrad Roman 30 60 pt.
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Portada “Noviembre” (Derecha)

Myriad Roman 100120 pt.

17

Scem.

Myriad Roman 30 60 pt

W G

Myriad Roman 260.96 312,96 pt.

Horzontal Scale 3832,
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Portada “Diciembre” (Derecha)

Myriad Roman 100 120 pt

17.5 cm.

W €7

‘wa ¢

W |

e
n
s
2

I
Myriad Roman 30 60 pt. ‘

Myrad Roman 200,896 312,96 pr,

e el varl o TN T
'i(hv/t\llt-h Scdie AN A2y

PROTCOM Cap. 14— Pag. 185 ESPOL



Manual de Disefo

Camparia Publicitaria-Fasinarm

Pagina de lunes a viernes (Derecha)

0.5 cm.
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Myriad lahie 10O 120 p.
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Pigina de sabado y domingo (Derecha)

0.5 ¢cm.
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Portada “Teléfonos” (Derecha)

Myriad Roman 100 120 pt.

. 17.5 em.

Teléfonos

wd €7

W g
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woa ()

My rad Roman 260,96 31296 pt1.

Hortzontal Scale 38,32
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Pagina de teléfono por letra (Derecha)

17.5 cm.

NMyrad Roman 1012 pt

Nombre
Direccion
Teléfono
Nombre
Direccion
Teléfono
Nombre
Direccion
Teléfono
Nombre
Direccion
Telefone . |
Nombre
Direccion

Wl g7

Teléfono
Nombre
Direccion
_ Teléfono
Nombre

Direccion

0.5 cm.

Teleéfono
Nombre .
Direccion
Teléfono
Nombre
Direccion

U S0

Teléfono

Ny rad Tadie TG 2 pr.
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15. COMERCIALES TV

15.1 COMERCIAL INSTITUCIONAL

El comercial de television dura 30 segundos.

El objetivo del comercial es el agradecimiento que la institucion tiene hacia las
personas que colaboran con la misma por medio de la compra de sus productos. Esto se
realiza a través de un comercial en el que estara como representante de la organizacion
un nifio que llegara al publico de manera emotiva, ademas de demostrar que los nifios
son los beneficiados con el apoyo que recibe Fasinarm.
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Abre camara a plano general de los Ami-
gos de Fasinarm mostrando los platos

manabitas.

- Duracion de la toma Total
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b VIDEO
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VIDEO

Abre camara a logo de Fasinarm y slo-
gan "Por la Igualdad de Oportunidades”
y direccion web de la institucion.

Duracion de la toma Total
9“ 3(]"

Fasiva
Por la Igualdad de Oportunidades
www.fasinarm.org

AUDIO

Fasinarm...Por la lgualdad de Oportuni-
dades.
Visitanos, www.fasinarm.org
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15.2 COMERCIALES POR FECHAS ESPECIALES

Los comerciales de television duran 10 segundos.

Los comerciales son colas. es decir podran ser presentados a continuacion del
institucional o de manera individual.

El objetivo de los comerciales es el de promocionar las tarjetas elaboradas por los
nifios y el evento de la Comida Manabita que se realiza cada ano.
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VIDEO

Abre camara a logo de Fasinarm y slo-
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y direccion web de la institucion.,

Duracion de la toma Total
l " L)"

Fasicarm
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o Se funde a negro.
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Duracion de la toma Total
I " HII
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o Abre camara a logo de Fasinarm vy slo-
gan "Por la lgualdad de Oportunidades”
v direccion web de la institucion.

Duracion de la toma Total
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