
 

 

 

 

 

 

CAPÍTULO IV 

 

4. PROGRAMA DE MARKETING OPERATIVO 

4.1. Definición de la Estrategia Operativa 

 

     Los siguientes programas definen las cuatro P´s  que se han desarrollado en 

función de lo que se debe implementa para alcanzar los objetivos del Plan 

Estratégico de Marketing. 

 

 

 

 


