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RESUMEN

El proyecto integrador “Tejiendo oportunidades: Capsulas audiovisuales para
emprendedores y sofiadores” tiene como iniciativa fomentar el conocimiento e inspirar
a emprendedores del tejido con crochet. Se observé que en Ecuador existen pocos
videotutoriales de corta duracion sobre la técnica del tejido con crochet y se pretende

satisfacer la demanda de contenido breve y préactico.

Para lograrlo, se seleccionaron las técnicas cinematograficas por medio de un sondeo
de observacion directa a canales de YouTube y creadores de contenido con el fin de
crear una perspectiva atractiva para la audiencia evaluando criterios como: el
esquema de iluminacion, las tomas y el ritmo de edicion y montaje. La definicion del
contenido de los videos se realizo a partir de encuestas a personas interesadas en

aprender esta técnica de tejido.

Como resultado, se definieron cinco videos cortos, cada uno con una tematica
diferente, que abarcan desde” como iniciar en el crochet hasta la creaciéon de un
emprendimiento digital. Las capsulas producidas tienen un enfoque informativo asi
gue podrian fomentar el conocimiento del tejido con crochet. Aunque se toma como
referencia el emprendimiento de los amigurumis, se estima que las ideas de las
capsulas podrian ser un modelo adaptable para quienes desean expandir sus

negocios e ideas.

Palabras claves: capsulas audiovisuales, emprendedores, crochet, técnicas

cinematograficas



ABSTRACT

The project titled “Tejiendo oportunidades: Capsulas audiovisuales para
emprendedores y sofiadores” intends to promote knowledge and inspire
entrepreneurial aspects by visualizing crochet through short films. In Ecuador, there
appears to be a shortage of video tutorials for crochet technique in short format to

satisfy the demand of brief and practical content.

To achieve this, the selection of cinematography technigues was surveyed and studied
through the medium of YouTube content creators to create an interesting perspective
for the audience by considering aspects such as: the lighting, the shots, and the timing
of editing and assembly. Afterwards, surveys were taken within a group of individuals
interested in this weaving technique.

The result was five short videos, each with a different theme, ranging from how to start
crochet to creating al digital empire. These short films focus on informing to promote
knowledge. Although this refers to crocheted dolls, there is the idea that these videos
could be adopted as a model portrayed for those who want to expand their ideas and

business.

Keywords: short films, entrepreneur, crochet, cinematography techniques
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CAPITULO 1

1 INTRODUCCION

En la ensefianza, el video demuestra ser una herramienta poderosa con la
capacidad de reducir la distancia entre la teoria y la aplicacién practica. José J.
Priego (s.f.), experto en la materia, destaca la inmensa utilidad del video en la
ensefianza por su eficacia para demostrar conceptos complejos y dificiles de

recrear por medios tradicionales.

Priego resalta que la mayoria de los estudiantes muestran un fuerte interés por el
aprendizaje basado en video. Este creciente interés ha dado lugar a la creacion
de plataformas innovadoras como Domestika, Crehana, inLearning e incluso
YouTube. Las plataformas ofrecen una gran cantidad de recursos accesibles,
orientacién experta y cursos en linea, dirigidos a personas que buscan adquirir

nuevas habilidades o profundizar sus conocimientos en temas especificos.

En concordancia, Bernal (2021) destaca que “los medios audiovisuales se han
diversificado para satisfacer mas necesidades de comunicacion, ensefianza y
aprendizaje en un entorno digital global”. Es decir, que la evolucion de estos
medios no solo responde a las demandas de comunicacion, ensefianza y
aprendizaje, sino también la necesidad de adaptarse a un mundo cada vez mas
interconectado. La diversidad de formatos y plataformas disponibles no solo
amplia las opciones para los creadores de contenido, sino que también se ajusta
a las preferencias y estilos de aprendizaje variados de las personas, facilitando

asi un proceso de ensefianza mas inclusivo y dindAmico en la era digital.

Este cambio no solo ha alterado los habitos de entretenimiento, sino que también
ha dado forma a nuevos modelos de negocio en la distribucion de contenidos
audiovisuales de videos cortos. La tendencia de las plataformas de céapsulas
audiovisuales ha permitido a emprendedores explorar vias innovadoras para llegar
a audiencias mas amplias y expandir sus negocios de manera significativa
(Subodh, 2021). De hecho, en un estudio por Kathia Sarmiento y Richard Belduma

(s.f.) realizado a diez emprendimientos ecuatorianos, se demostré que el manejo



de las redes sociales es un factor importante en las estrategias de marketing digital
de estas microempresas, ya que son pensadas como canales de comunicacion y

difusion.

El presente proyecto integrador se inspira del emprendimiento de tejidos con
crochet para crear capsulas audiovisuales dirigidas a las redes sociales que

promueven el trabajo de las personas que se dedican a la creacion artesanal.

1.1 Problemética por tratar desde el audiovisual

Este proyecto, concebido como una iniciativa de autor, aborda los desafios y
obstaculos identificados a partir de la experiencia como emprendedora de
amigurumis, detallando estas dificultades desde una perspectiva audiovisual

centrada en los emprendimientos digitales.

En Ecuador, encontrar paginas o blogs que ofrezcan cursos de manualidades,
especialmente en el arte del amigurumi, es todo un reto. Si bien hay algunos
productores locales, como Lunitas Plus, la mayoria de los videos instructivos
provienen de paises como Estados Unidos, Perl, Colombia y México. Sin
embargo, es esencial sefialar que, a pesar de esta diversidad geografica, los
videos disponibles a menudo carecen de una produccion visual sélida, lo que

limita su alcance internacional.

La extensa duracion de los videotutoriales puede resultar abrumadora para
quienes buscan aprender sobre algun tema de manera concisa y eficiente. La
dispersion de la informacion es otro desafio evidente. No todos estos canales
virtuales ofrecen todo el contenido completo necesario para dominar las
manualidades, creando un laberinto de informacién donde encontrar un
suministro o material conduce a la busqueda de multiples videos adicionales.
Esta complejidad puede desmotivar a los espectadores, haciendo que pierdan

interés en el proceso de aprendizaje (Galvan, 2020)



1.2 Justificacion del problema o propdsito del proyecto

La creacion de capsulas audiovisuales sobre el emprendimiento en el arte del
crochet es un proyecto de autor que pretende explorar los aspectos narrativos,
estéticos y técnicos de esta creacion artesanal. Este proyecto busca mostrar la
belleza y complejidad del trabajo de crochet, y al mismo tiempo, inspirar a las

personas a emprender.

Dada la escasez de videotutoriales sobre la técnica de tejido del amigurumi en
Ecuador, estas capsulas audiovisuales no solo se presentan como una valiosa
oportunidad para destacar la relevancia de una produccion audiovisual de
calidad en emprendimientos, sino que también ofrecerian una perspectiva
practica y concreta del proceso de creaciéon de personajes, utilizando el
emprendimiento de amigurumis como referencia. Al aprovechar la popularidad
de las plataformas de videos cortos, este proyecto podria llegar a una
audiencia mas amplia y atraer a nuevos emprendedores en el mundo del

crochet.

Ademas, se ha comprobado que los videotutoriales pueden generar mejoras
en el aprendizaje (Mettini, 2022). Al crear videotutoriales, es esencial
establecer una estructura, resaltando temas claves con guiones, eliminando

ruidos o pausas innecesarias y aplicando diversos planos cinematograficos.

Las capsulas audiovisuales son populares entre los creadores de contenido
debido a su capacidad para simplificar la comprensién del tema y mejorar la
experiencia educativa (Castelld, 2021). Segun Knott (s.f.), el 83% de las
personas prefieren ver videos sobre otros formatos instructivos o informativos.
Sin embargo, es importante tener en cuenta que la tasa de retencion de la
audiencia disminuye al 10% si la duracion de los videos supera los 15 minutos
(RockContent, 2019). Para garantizar una retencion alta, es crucial utilizar un
formato adecuado al contenido y planificar la estructura y el tiempo de

exhibicion de los temas en pantalla.

Lau y Martina (s.f.) de Punto y Aparte Crochet destacan la importancia del

componente visual en el mundo online ya que las capsulas audiovisuales son

9



una herramienta ideal para impulsar proyectos emprendedores que no cuentan
con un local fisico. Estas capsulas permiten presentar los tejidos a traves de

fotografias o videos, lo que es fundamental para atraer a posibles clientes.

Este enfoque busca llenar un vacio de informacion y, a su vez, inspirar a
emprendedores y creadores a adoptar la produccién de las cépsulas
audiovisuales como un medio eficaz y agil para llegar a un publico diverso.
Ademas, se pretende satisfacer la demanda de contenido breve y practico,
proporcionando un formato audiovisual para aquellos que buscan informacién
especifica y funcional en el ambito de las manualidades. Desde el punto de
vista técnico, se busca transmitir la técnica del crochet mediante la estética
cinematografica y la narrativa como la seleccién de tomas y acercamientos
estratégicos. Este planteamiento busca no solo ensefar la técnica de tejer
amigurumis sino inspirar a los espectadores a emprender, resaltando la
creatividad y el potencial econémico que puede surgir a través del arte del

crochet.

Estos videos seran disefiados para ser difundidos en diversas redes sociales,
aprovechando la oportunidad que ofrecen estas para la divulgacion de
informacion. Segun una publicacién de Diario ElI Universo (2020), Ecuador
cuenta con un 80% de usuarios con acceso a internet, concentrando un 33%
en Quito y Guayaquil, siendo el 63% de estos mayores de 24 afios, quienes
registran el 92% de ingreso e interaccidon en redes sociales. En este contexto,
donde el 76% de la poblacion en Ecuador, utiliza internet de manera recurrente
y un 13,31% prefiere Instagram, mientras que un 32,05% opta por TikTok, se
destaca la preferencia por contenido audiovisual (Mejia, 2023). Esta
preferencia refuerza la importancia de la produccién de capsulas, ya que la
mayoria de los consumidores prefieren el formato visual sobre el texto. Asi, la
estrategia de contenido breve y practico se alinea perfectamente con las

tendencias de consumo en linea en el pais.

10



1.30bjetivos
1.3.1 Objetivo general

Fomentar el conocimiento y emprendimiento del tejido con crochet

mediante una serie de videos cortos para redes sociales
1.3.2 Objetivos especificos

e Definir las técnicas cinematograficas para que el estilo de las
capsulas sea del interés de la audiencia.

e Determinar el contenido de las cdpsulas mediante la recoleccién de
informacion.

e Preparar un plan de difusién de las capsulas audiovisuales para
emprendedores enfocados en la artesania.

1.4 Marco referencial
1.4.1 Tendencias en la difusion de contenido digital

En las redes sociales, el contenido generado por el usuario tendrd mas
credibilidad e influencia que el contenido creado por las marcas (Santos,
2023). Esto puede explicarse porque el usuario necesita revisar
contenido auténtico, original y fresco. Al mismo tiempo, esta idea
impulsa a las marcas a buscar a creadores de contenido que lo elaboren
y compartan desde su experiencia, opiniones y recomendaciones,
permitiendo que las personas desarrollen una conexion emocional con

sus seguidores.

Pese a que las marcas crean contenido relacionado a la promocion
directa de su producto o servicio, también son flexibles a abrirse a
tendencias del momento. Una de estas es el uso de videos cortos. La
mayoria de estos videos estan hechos en formato vertical porque son
pensados para la facil adaptacion a la pantalla de los celulares.

“El video corto ha tenido éxito debido a la disponibilidad y compromiso

tan corto que requiere por parte de los usuarios, sin embargo, estas

11



14.2

mismas caracteristicas han impulsado la creatividad y ganas de subir
contenido” (Robert, s.f.) En respuesta a esto, las marcas no solamente
buscan promocionar sus productos sino crear un canal de ventas
directas a través de las plataformas que cuentan con este formato como

Instagram Reels, TikTok y YouTube Shorts.

Cuando se utilizan los medios digitales como el principal canal de
comunicacion, al distribuir el contenido, es posible alcanzar una
audiencia mas amplia, aumentando progresivamente la visibilidad de la
marca. Esto a su vez reduce la inversion en publicidad y mejora su

posicionamiento (Porras, 2019).
El aumento del uso de plataformas digitales en emprendedores

El uso de plataformas digitales se ha convertido en una herramienta
fundamental para los emprendimientos, permitiéndoles crear y gestionar
negocios completamente online de forma eficiente y efectiva (Quinones,
2023).

Una de sus ventajas es la flexibilidad y libertad que ofrecen estas
plataformas para trabajar desde cualquier parte y establecer sus
horarios, ademas de que les proporciona diferentes opciones para
medir, analizar y comprender mejor el comportamiento de los posibles
clientes; asi lo menciona Manuel Porras Blanco (2019), manager de
Yungle Marketing y administrador de contenido digital. La reduccién de
costos es otra de las oportunidades que ofrecen los emprendimientos
digitales, ya que requieren menos inversion inicial para aquellos

negocios con presupuestos limitados.

La digitalizaciébn ofrece un campo nuevo para impulsar el espiritu
emprendedor entre los jovenes, proporcionando recursos y entornos
donde pueden desarrollar ideas que generen soluciones. A nivel de
emprendimiento, este proceso de adaptaciéon digital genera
oportunidades como la productividad en la gestion del negocio, la

innovacion de experiencias al cliente y la interaccién con el consumidor

12



14.3

144

resolviendo problemas de comunicacion y necesidades (Bastidas, et al.,
2021)

Las capsulas audiovisuales como herramientas para el aprendizaje

Los videos cortos son recursos optimos al momento de transmitir
informacion de una manera dindmica y atractiva, aumentando la
motivacion y el interés en la audiencia. Ademas, la creacion de este
formato se ha relacionado con la mejora de habilidades como el

aprendizaje independiente (Mateos, et al. 2021).

El fomento de la autonomia en el aprendizaje esta relacionado con la

flexibilidad, ya que las capsulas pueden ser vistas en cualquier momento,
lugar y dispositivo electronico. También son capaces de abordar temas
en detalle y considerarse aquel material de estudio extra para reforzar

conocimientos o aclarar dudas (Bernal, 2021). En general, las capsulas
audiovisuales son una herramienta efectiva para aprender temas de
interés debido a su formato, duracion, facilidad de consumo y capacidad

de reforzar temas.
Concepto de la propuesta

El concepto nace a partir de la propia experiencia como emprendedora
de amigurumis, que son personajes tejidos de lana, y el interés por el
impacto que tienen las redes sociales en la difusion de contenidos

digitales.

Aungue se encontré una falta de textos sobre las técnicas de tejido con
lana de los amigurumis en librerias y tiendas virtuales de Guayaquil, el
presente estudio ha identificado un interés considerable en aprender
sobre la técnica del amigurumi en redes sociales populares. Esto fue
bien recibido por la audiencia, lo que demuestra la relevancia de abordar
este tema en un contexto donde las redes sociales y las plataformas de
videos cortos han transformado la forma en que se consumen y difunden

los contenidos audiovisuales (Subodh, 2021). La busqueda de videos

13



reveld iniciativas de jovenes ecuatorianos enfocados en el tejido, pero

principalmente dirigidos a prendas de vestir en lugar de amigurumis.

A partir de esto, se propuso un proyecto que permitiera compartir la
pasion por el arte del crochet y ofrecer contenido versétil y accesible
para aquellos que deseen aprender o emprender en el tejido.

Se priorizara la claridad y comprensién para que los espectadores
puedan seguir las instrucciones sin dificultad. Se utilizaran ejemplos
visuales y explicaciones sencillas para hacer que el contenido sea
atractivo y educativo.

1.4.5 Propuestade estructura del producto

Se propone la realizaciéon de cinco capsulas audiovisuales, cada una
tendra la siguiente estructura que varia de acuerdo con el contenido: el
gancho?!, la presentacion del tema animado en 2D, el contenido del

videotutorial y un cierre.

Se manejaran secuencialmente y tendran una duracion total de nueve
minutos. Se seleccionaran técnicas de tejido, desde elementales hasta
complejas, para que tanto los principiantes como los tejedores
avanzados puedan aprovechar y apoyarse en el contenido de las
capsulas, que abarcaran temas esenciales para emprender en el

crochet.

En la primera capsula se hara una breve presentacion del instructor y se
explicaran los materiales y kit que se necesitan para aprender a tejer,
incluyendo los precios e inversion total para emprender. La segunda
capsula abordard los tipos de lanas que existen y cuando utilizarlas. La
tercera céapsula se centrara en los puntos de tejido basicos para crear
amigurumis. En la cuarta capsula se realizara una practica del primer
amigurumi con un patron gratuito repasando brevemente los contenidos

anteriores y en la ultima cdpsula se daran consejos y recomendaciones

1 Conforme a la informacién proporcionada por LinkedIn (2023), el gancho se define como la frase, oracion o
palabra inicial que atrae la atencién del espectador, influyendo en su decisién de interés por el tema que se
abordara en el video.

14



14.6

para quienes deseen emprender en el arte del crochet. La organizacion
de la informacion sera clave ya que los espectadores podran acceder al

contenido de su interés sin afectar la secuencia narrativa.

Considerando que “la mejor forma de aprender a tejer es mirar a alguien
mas a hacerlo” (Field, 2023) se dara importancia a los componentes
visuales, ajustando la duracion de los planos detalles y plano general
segun los ejercicios realizados para garantizar la claridad de la

informacion.

Se contara con la presentacion formal de la persona encargada de
ensefiar a tejer solo en la primera capsula. Los videos estaran disefiados
para ser préacticos, pero también se utilizardn pausas cuando se
considere necesario, como en recomendaciones o consejos. También,
los videos estaran acomparfiados con una voz en off que proporcionara
explicaciones claras y narrard la informacion, permitiendo que el

espectador comprenda el contenido visual en pantalla.

El tono comunicacional de las cdpsulas audiovisuales sobre el crochet
sera claro, amigable y educativo, fomentando un ambiente de
aprendizaje relajado. Segun Vilma Nufiez (2012), el tono y el lenguaje
de comunicacién deberia ser una de las primeras tareas de todo gestor
de comunidades online, ya que estan directamente relacionado con el
canal de comunicacién y el consumidor. Dado a que se elaboraran
videos tutoriales, NUfiez propone que el tono para enganchar a los
usuarios sea cercano e informativo y el caracter del mensaje sea

emocional, informativo y explicativo.

Referencias audiovisuales

Para el desarrollo de este proyecto, se toman como referentes visuales
algunos canales de Youtube y cursos online como una guia para la
elaboracién de las capsulas. En este breve analisis, se han identificado

diferentes aspectos técnicos que logran una presentacion visualmente
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atractiva en el contenido de sus videos como el uso de planos, los

esquemas de iluminacion y el ritmo de edicién y montaje.

Samyelena Amigurumis
Es un canal de YouTube de una joven mexicana que se dedica a crear
contenido de patrones de diferentes amigurumis con subtitulos en
espafiol e inglés. Sus videotutoriales se caracterizan por estar bien
organizados y generalmente son divididos en 3 a 4 partes ya que son de
larga duracién. Se hace uso de animaciones en 2D y textos en la
pantalla para detallar la informacion mas importante. Esta creadora
incluye el uso de planos detallados para resaltar la minuciosidad y
precision de las técnicas de crochet, asi como el uso de planos abiertos

para mostrar el proceso general del tejido y la creacion de amigurumis.

El decorado de sus videos no presenta ningun ruido visual o elemento
distractor que pueda arruinar la accion principal. El canal de YouTube
se enfoca exclusivamente en explorar y aprender nuevos patrones de
amigurumis que estan en tendencia.
https://www.youtube.com/channel/lUCWJcb1nkp0g5agx_O6ITEFCQ

28.- 22 sc in the row.

g

g(rﬂ'l;}al’( (8 v(]‘( (f >

28.- tejer 22pb en la fila.

Figural

Escenario de Samyelena Amigurumis
Bella Coco

Un canal de Youtube que pertenece a Sarah-Jayne y que se dedica a
explicar todos los puntos de tejidos de ganchillo. Tiene una serie de
videos dedicada a los principiantes que buscan aprender a tejer; aunque
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su contenido esté dirigido a crear proyectos grandes de tejidos como
blusas, abrigos, colchas, entre otros, no dejan de ser utiles para aquellos
gue desean actualizar sus conocimientos sobre el tejido. Sus videos se

caracterizan por tener una estética limpia y una introduccion breve.

Bella Coco se destaca por su ritmo de edicion y montaje, el cual incluye
la duracion de las tomas que logran transmitir la informacion de manera
efectiva. Asimismo, la transicion entre escenas es fluida, evitando saltos
de escenas bruscos. El ritmo de corte crea dinamismo entre sus videos,
manteniendo el interés a lo largo de la presentacion.

https://www.youtube.com/@bellacococrochet

\'5{((1( (4 (e

Crochet

Figura 2

Fondo blanco para el escenario de Bella Coco
Domestika

Esta es una plataforma de cursos en linea de diversas disciplinas
creativas como disefio grafico, ilustracion, fotografia, animacion, moda,
entre otros. La produccion audiovisual de los cursos generalmente sigue
ciertos estandares de calidad, esto incluye la utilizacion de equipos de
alta calidad, equipos de iluminacion adecuada y excelente calidad de
audio para una experiencia visual y auditiva 6ptima. El aspecto mas
destacable de sus videos es el uso de diferentes esquemas de
iluminacioén, que abarcan distintos propdésitos para cada escena. Estos
esquemas incluyen la iluminacién de tres puntos, que crea una

iluminacién equilibrada y natural en las escenas, luz principal y de
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relleno, que otorga protagonismo a ciertos elementos y profundidad al

fondo.

Los cursos son divididos en secciones o médulos que abordan temas
especificos y son complementados con lecciones y recursos adiciones
como archivos descargables, ejercicios practicos, plantillas y otros
materiales de apoyo que facilitan el aprendizaje progresivo. Con
respecto a la estructura de los videos, los instructores de los cursos
siempre tienen una breve introduccion a modo tréiler que permite
conocer su experiencia en la industria, luego se muestra el contenido
gue se va a enseifiar y finalmente, se conocen los resultados esperados
al finalizar el curso.

https://www.domestika.org/es/courses/3923-amigurumis-personas-

tejidas-a-crochet

Figura 3
Escenario de curso Domestika

Lunitas Plus

Es una laneria fisica con sede en Guayaquil, Ecuador, que ademas de
dedicarse de vender todo tipo de lana, hilo y productos relacionados a
crear amigurumis, disefia contenido para plataformas digitales como
Instagram, TikTok y YouTube. Para los videos que requieren una
explicacion detallada como la creacion de mufiecos y proyectos grandes
de tejido, Lunitas Plus recurre a YouTube. No obstante, para dar

recomendaciones, consejos o tipos sobre cémo mejorar la técnica de
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tejidos, Instagram y TikTok son sus mejores aliados. Precisamente en
estos dos ultimos medios digitales se destaca por su adecuacion en
formato, narrativa audiovisual y nivel de ediciéon en los tutoriales. El
juego de planos entre el presentador y la accién es lo que crea una
dinAmica interesante para el espectador. A diferencia de los demas
referentes, Lunita Plus tiene un ritmo de edicion rapido que acompafia a
la narrativa que invita a la audiencia a quedarse hasta el final del video.

https://www.instagram.com/lunitasplus/?hl=es

Figura 4

Introduccién de Lunitas Plus
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CAPITULO 2

2 METODOLOGIA

En esta seccion, se detalla la metodologia disefiada para llevar a cabo la creacion
de las capsulas audiovisuales y alcanzar los objetivos establecidos en este
proyecto. El proceso inicié con un sondeo de observacion y para ello, se utilizaron
diversos medios digitales, incluyendo plataformas como Tiktok, YouTube e
Instagram Reels en las primeras dos semanas de noviembre de 2023, donde se
analizaron las técnicas cinematograficas empleadas en diferentes producciones
de contenido digital como: Lunitas Plus, Bella Coco, 5 Minute Crafts y Craftingeek.
Los criterios que se consideraron fueron la aplicacién de planos, el esquema de
iluminacién, el ritmo de edicién y montaje y la duracion de los videos. Este sondeo
tuvo como fin comprender de qué manera afecta el uso de los planos con relacién
a la edicién final del video y el tono comunicacional. Ademas, el montaje e
iluminacion en la produccibn de los videos determinarian qué técnicas

cinematograficas se deben aplicar en el proyecto.

Se opté por el método de sondeo de observacion directa debido a una
investigacion de Fernandez & Guerrero (2018) respecto al mercado y los
consumidores en las redes sociales. Segun su estudio, estas plataformas
proporcionan abundante informacién que facilita el andlisis de patrones y
tendencias en el contenido, asi como las posibles interacciones con el mercado.
Este método no solo se caracteriza por su rapidez, sino también por ser menos

costoso que otros métodos de investigacion.

En algunas recomendaciones generales de Flickr (s.f.) para la produccion de
videos, se mencionan los criterios seleccionados para este proyecto, ya que estos
podrian influir en la percepcion del publico y en la efectividad del mensaje que se

busca transmitir.



Durante el sondeo, se evidencié algunas similitudes con respecto a las técnicas
cinematograficas que emplean tanto la produccién de Lunita Plus como los
canales de YouTube de manualidades practicas: Craftingeek y 5 Minute Crafts.
Ambos hacen uso de primeros planos con &angulo cenital, enfocados en la accion,
para mostrar el proceso creativo, aportando asi una perspectiva Unica para el
espectador. No obstante, se constatd que Lunitas Plus, en la red social Tiktok,
alterna la secuencia de planos medios del presentador o instructor para dar inicio
y cierre al contenido. En Lunitas Plus, se utilizaron diferentes planos en los cinco
videos analizados y publicados en la red social Instagram durante el mes de
septiembre. En tres de ellos se emplearon planos medios y cenitales, mientras
gue en los otros dos solo se aplicaron planos cenitales en las manos y en la
creacion artesanal. Para visualizar los videos escogidos en este sondeo, se puede

revisar el Apéndice E.

|
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Figura 6 Figura 5

Plano cenital de 5 Minute Crafts Plano cenital de Lunitas Plus

Los angulos de camara son un factor importante para la mayoria de los videos
tutoriales de crochet, especialmente el angulo cenital de las manos como lo
emplea el canal de YouTube de Bella Coco ya que facilita la visualizacién de los

pasos, sin necesidad de explicaciones innecesarias y contribuye a una mayor
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interaccion con el espectador. En los 5 videos escogidos de YouTube de Bella
Coco, no existe alternacion de planos y la camara se mantiene fija durante todas

las secuencias.

Al analizar canales populares de YouTube dedicados a ensefiar manualidades
practicas, como 5 Minute Crafts o Craftingeek, se observé el empleo de
iluminacién con tonalidades frias que abarcaban la mayor parte de la
escenografia. Esto explicaria que una iluminacion bien trabajada garantiza que
cada detalle sea claramente visible y que no existan posibles sombras duras que
afecten la accion principal. Los 5 videos escogidos del canal de YouTube,
Craftingeek, tienen iluminacién con tonalidades frias y a diferencia de Bella Coco
y Lunitas Plus, Craftingeek si tiene variedad de planos y angulos en sus videos

gue abarcan mas informacién visual.

Pl ) 145/1000

Figura 7
lluminacion de Craftingeek

Por otro lado, 5 Minute Crafts demuestra tener mayor libertad creativa en la
iluminacion y las tomas en los 5 videos seleccionados. Estos videos incluyen
escenas que muestran el proceso de creacion de manualidades con un toque
humoristico, todo ello acompafiado de una iluminacién que resalte la narrativa

audiovisual.
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Otro criterio fue el ritmo de edicion y montaje de los videotutoriales sobre
manualidades, estos implican varios aspectos claves como: las transiciones
suaves entre las diferentes escenas o movimientos, la musica y efectos sonoros
para crear una atmosfera adecuada y la edicion avanzada exclusivamente en
efectos visuales que agreguen interés y profundidad al contenido. En este contexto
todos los videos analizados excepto los videos de Bella Coco cumplen con estas

caracteristicas.

Figura 9 Figura 8
Escenas dramatizadas de 5 Minute lluminacién de 5 Minute Crafts
Crafts

En la etapa de montaje de escenas sobre los videos relacionados con aprender a
tejer, se concluyé que, para facilitar la asimilacion de los pasos del tutorial, es
importante el manejo del ritmo entre la narrativa visual y la ensefianza, debido a
gue estos elementos deben conjugarse de tal forma que el producto final sea

agradable al oido y a la vista del espectador.

Ademas, se elabor6 una encuesta en Google Forms sobre los posibles temas de
interés para los tutoriales y de esta manera, determinar el contenido de las
capsulas. Dada la eficacia y rapidez de las redes sociales en la difusién de
informacion, se pudo compartir la encuesta con 100 personas interesadas en
emprender con crochet, quienes eran clientes de Lunitas Plus y obtener los
resultados en tres estimados para la recoleccidon de datos. La encuesta consto de
una pregunta de opcion mudiltiple, en la que se solicitaba a los participantes
seleccionar los cinco mejores temas que les gustaria aprender sobre el tejido de
amigurumis. Con base en las respuestas obtenidas, se priorizaron los temas mas

seleccionados y se disefid la primera propuesta de las capsulas audiovisuales.
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Como resultado, los temas mas populares fueron: los puntos basicos para tejer
(80%), el kit esencial para empezar a tejer (68%), ¢qué tipo de lana usar? (58%),
¢,como leer los patrones de los amigurumis (57%), el material con el que estan
elaborados los amigurumis (58%), ¢,como calcular el precio del producto? (36%) y

¢,como vender los productos? (17%).

¢Qué quisieras saber/aprender sobre los amigurumis? (Elegir 5 temas) |0 Copiar

100 respuestas

El material con el que estan ela. . 58 (58 %)

Puntos basicos para tejer 80 (80 %)

Como vender los amigurumis

Como leer los patrones de los. .. 57 (57 %)

Qué kit necesitc para empezar 63 (63 %)

Cémo calcular el precio de los. . 36 (36 %)

Qué tipo de lana usar 58 (58 %)

0 20 40 60 80

Tabla 1

Resultados de la encuesta de Google Forms

Por altimo, se concluyé a partir del sondeo previamente realizado que los videos
tutoriales para TikTok e Instagram Reels deben ser breves, pero sin afectar la
duracion de la explicacién del contenido. Estos videos generalmente usan el
formato vertical adaptado a la pantalla de los dispositivos moviles, con una
proporcion de 9:16 y tamafio de 1080x1920 px, demostrando un estilo informal y
creativo. La estructura del contenido debe ser atractiva desde el principio,
captando la atencién del espectador en los primeros segundos del video. Esta
decision se tomo debido a las métricas de tiempo que tienen estas plataformas
para difundir los videos, que son alrededor de dos hasta cinco minutos. Por esta
razon, se hace necesario crear contenido de menor tiempo, pero con mayor

impacto visual e informativo.

Al elaborar videos tutoriales sobre tejer amigurumis, es importante resaltar tanto
las consideraciones éticas como las legales. En términos éticos, se debe
garantizar que el contenido sea preciso confiable y no engafioso. Ademas, se debe
respetar los derechos de autor y propiedad intelectual de cualquier material

utilizado en los videos. En términos legales, se debe asegurar que se cumplan las
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leyes de derechos de autor y propiedad intelectual, asi como las leyes de

publicidad y marketing, y asegurarse de que cualquier contenido patrocinado o

promocionado se identifique claramente como tal.

2.1 Preproduccion

2.1.1 Sinopsis

2.1.2

“Tejiendo oportunidades: Capsulas audiovisuales para emprendedores
y sofiadores” es una produccidn que inspira a explorar nuevas
oportunidades en emprendimientos de tejidos en lana de figuras,
animales o personajes basados en la técnica del crochet, mostrando la
belleza, la personalizacion y complejidad del trabajo artesanal,

destacando la relevancia de usar esta herramienta creativa.

Estas capsulas audiovisuales son breves, cuentan con impacto visual e

informativo en un ambiente de aprendizaje amigable.
Guion de rodaje

Cada capsula audiovisual cuenta con su propio guion, los cuales fueron
desarrollados por conocimiento propio como emprendedora de crochet
y en colaboracion con Olga Ordofiez, una de las personas que trabaja
en la laneria fisica, Lunitas Plus. Se ha tomado en cuenta la experiencia
y conocimientos de ambas para garantizar la precision y confiabilidad

del contenido.
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| PUNTOS BASICOS PARA TEJER Il TIPS PARA EMPRENDER

-Presentacién del curso -¢Qué puntos necesito -:Cémo vender mis
;Qué materiales necesito aprender para tejer creaciones de crochet?
para empezar a tejer? amigurumis? -Tips para emprender un

negocio de crochet
. CAPSULA|
1 {
- :
O

04 :
1
@, O
]
!
CAPSULA ‘

CREANDO AMIGURUMI

;Qué tipo de lana usar para -Practica y repaso de los
mis amigurumis? ;Como puntos basicos.
usarlas? ¢COmo leer los patrones en
-Precios y mejores marcas inglés y en espafiol?
en Ecuador

Figura 10

Planificacion de las capsulas audiovisuales

2.1.3 Plan de rodaje

La produccién de las capsulas audiovisuales se programé desde la
segunda semana de noviembre hasta el jueves 30 de noviembre de
2023. Se organiz0 para realizar dos videos por semana, de tal manera
gque en diciembre se graben las narraciones en off y hacer alguna

correccion con respecto a la edicion.

Todo el rodaje fue grabado en orden, el inicio y cierre se grabaron
primero, y luego el proceso del resto de capsulas. Se definio tres horas
para cada producto audiovisual a excepcion de la cuarta capsula que
tomé ocho horas en total para producirla. Dentro de las horas
establecidas también se consider6 el tiempo para el montaje y
desmontaje de luces, la escenografia, el maquillaje y vestimenta del

presentador.

26



Este enfoque se integré con el plan maestro de produccion donde se
pudo detallar aspectos cruciales desde el desarrollo inicial hasta la
produccion del proyecto. De esta manera, se establecieron tareas,
plazos y un tiempo proyectado de 14 semanas, creando un marco

temporal claro.

PLAN MAESTRO DE PRODUCCION- MATERIA INTEGRADORA

Productor ejectivo: Melannie Landivar
Producto: Proyecto Integrador Capsulas de 10 minutos en total

ACTIVIDADES TIEMPO EN SEMANAS
1] 2[ 3] 4 B 6 71 8[ 9[ 10] 1] 12 | 13] 14] 15]

TOTAL HORAS

-
>

DESARROLLO

RECOPILACION DE INFORMACION 12| 4

| &

SELECCION DE TEMAS 4 4

REVISION 4 4

Wl
8|

PREPRODUCCION €

GUION 8| 8| 8

STORYBOARD

|

SCOUTING 4

UTILERIA 4 4

ESTABLECER ESTILO VISUAL Y GRAFICO 4 4

PRUEBA ILUMINACION 4|

PRUEBA CAMARA 4

§ oo| &) 5| oo 0o & 0| R

PLAN DE RODAJE 8

MONTAJE ESCENOGRAFIA 4 4

GRABACION 8 8 8 24

DESMONTAJE ESCENOGRAFIA 4 4

Figura 11
Plan maestro de produccién

2.1.4 Equipo de rodaje

El equipo de rodaje fue muy reducido, se necesit6 de la participacion de
un compafero de la facultad, Galo Ortiz, para colocar la camara en su
respectivo tripode y armar el set de iluminacion y el decorado. Ademas,
se conto con la actuacion de Melannie Landivar para ser la presentadora
y narradora oficial de las capsulas. Para la segunda capsula que explica
sobre los tipos de lanas, se necesitdé de ayuda profesional que pudiera
abordar el tema y se contactdé a Olga Moran y Stephany Salazar de
Lunitas Plus. El audio de las narraciones y presentaciones fueron

grabados con el micréfono de corbata.
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2.1.5 Listade locaciones

e Cuarto

La escenografia principal fue armada en un cuarto reducido y se
adecuo el espacio para que fuera el fondo de los videos y también
sirviera como un taller para hacer las manualidades. Para el
decorado se necesitaron cuatro planchas de un fondo despegable,
una tabla sujetada con pie de amigo metélicos y utileria para los

materiales de crochet.

Escenografia para las capsulas audiovisuales

e Lunitas Plus

Se pidi6 permiso para grabar en la tienda de lanas e hilos y se
aprovecho la escenografia como las estanterias de los diferentes
tipos de lanay colores para cubrir los planos recursos. El espacio era

28



un poco reducido dada las vitrinas y estanterias, pero contaba con

espacios para grabar y armar un pequefio set.

ACCESORIOS
DE TEJID)
EORDADOOy |

Figura 13
Laneria Lunitas Plus

2.1.6 Lista de equipos

Para la realizacion de este proyecto, se empled una lista de equipos que
garantizaron la calidad y eficiencia en el proceso de grabacion. A
continuacion, se presenta la lista detallada de los equipos:

e Céamara cinematic de 48 MP
e Microfono corbatero

e Panel Led RGB PM36

e Mini panel Led N69

e Arode luz Led 44cm

e Tripodes

e Estabilizador DJI OM5.

29



2.1.7 Presupuesto real y proyectado

El presupuesto real y proyectado para el producto audiovisual en
cuestion constituyd un elemento crucial en la planificacion y ejecucion
de este proyecto. El presupuesto real, al proporcionar una vision
detallada de los costos reales incurridos durante las etapas de
produccion, se fusiona con el presupuesto proyectado, que anticipa y
organiza los gastos previstos, ofreciendo una guia fundamental para la
asignacion de recursos y la toma de decisiones a lo largo del proceso

creativo.

Posteriormente, se cred el presupuesto general del proyecto obteniendo
una cifra de $4361.58 que incluia todas las etapas de produccion, asi
como los gastos de administracion y contingencia. A diferencia del
presupuesto real que fue de $242 que considera recursos y materiales

ya incluidos, equipos audiovisuales y talento humano.

PRESUPUESTO GENERAL DEL PROYECTO INTEGRADOR

Productor Ejecutivo: Melannie Landivar Narea

Fecha de presupuesto 11/1/2023
Semanas 16
PRE-CODIGO PRESUPUESTO COSTO REAL

10 COSTOS DE DESARROLLO INICIAL $445.10
20 COSTOS DE PREPRODUCCION $460.40
30 COSTOS DE PRODUCCION $967.50
40 COSTOS DE POST- PRODUCCION $1,051.00
50 COSTOS DE DISTRIBUCION Y VENTAS $580.00
60 ADMINISTRACION/ CONTINGENCIA $857.58

SUBTOTAL ABOVE THE LINE S 1,302.68

SUBTOTAL BELOW THE LINE $3,058.90

GRAN TOTAL S 4,361.58

Figura 14
Presupuesto estimado del proyecto integrador

2.2 Produccién

En la etapa de produccién se comenzd con el montaje de la escenografia y
equipos dentro de la ubicacién preseleccionada y se establecieron algunos

aspectos técnicos para el rodaje:
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e Se grab6é con una camara de 48MP a 30fps en la resolucion HD.
Ademas, en ciertas tomas se necesito la ayuda del estabilizador DJI
OMS5.

e Para el audio se empledé un microfono corbatero conectado en un
dispositivo movil.

e Se cred el esquema de iluminacion de 3 puntos: un aro de luz de LED
44cm como principal fuente de luz, un mini panel LED N69 ubicado a 45
grados del sujeto y un panel LED PM36 como luz de fondo.

e Para los recursos animados de la introduccion, se uso el material
gratuito que ofrece FreePik y para la musicalizacion se uso la biblioteca

de audio de Youtube Studio.

®

/ —~—

PANEL LED
“ / Luz de fondo
PANEL LED ARO DE LUZ
Luz de relleno S =" LUz principal

Figura 15 lluminacién planificada para los videos

2.2.1 Escenografia

El espacio para el rodaje fue adecuado para que pudiera funcionar tanto
como un taller de manualidades como un fondo para el presentador (ver

Figura 12). El montaje se llevo a cabo de la siguiente manera:

e Se utilizaron cuatro planchas despegables con disefios para
paredes de interior, de las cuales dos fueron para el taller y las
otros para el fondo del instructor.

e Se coloc6 una mesa larga de madera empotrada en la pared con
tres pies de amigo.
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e Se decoro con plantas artificiales pequefas para la presentacion
de los amigurumis.

e Se coloco una silla alejada del fondo para que el instructor
pudiera manejar sus dialogos desde alli.

e Tanto para la escenografia como para la produccion de los
videos, se manej6 una paleta de colores que crearan una

sensacion de calidez, serenidad y dinamismao.

#743941

#829B7E

Figura 16
Paleta de colores

2.2.2 Montaje de equipos

Una vez montada la escenografia, se instalaron todos los equipos
necesarios para la grabacion de las cdpsulas. Esto incluyé la posicion
de los paneles led, un aro de luz y los tripodes para apoyar las luces y
la camara principal. Todo esto se realiz6 de acuerdo con el esquema de
iluminacién de tres puntos (ver Figura 15), lo que permitié lograr una
iluminacién adecuada y al mismo tiempo, aprovechar el espacio

disponible.

2.2.3 Grabacion

Para el rodaje de las capsulas audiovisuales se establecieron las
siguientes caracteristicas: 30 FPS en formato vertical con una resolucién

de 1080x1920, el codec con formato H.264 y micréfono de solapa
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conectado a un dispositivo movil para las narraciones y la presentacion.

Se usaron planos detalles, primer plano y plano general para el rodaje.
2.3Postproduccion
2.3.1 Montaje

Después de la grabacién, se selecciond el material para cada capsula,
revisando y organizando cada toma para asegurarse de que fuera
relevante y coherente con los temas. Luego, se exportd el material al
programa de edicion de video para cortar y unir las tomas, considerando
aspectos como la duracibn maxima de tres minutos, la transicion

organica entre escenas y el ritmo de corte rapido.

En la correccién de color, se ajustaron los niveles de intensidad,
contraste y saturacion para lograr una apariencia uniforme entre cada

toma, a pesar de que toda la iluminacién fue controlada.

Figura 17
Edicién de color

2.3.2 Sonorizacioén

Se llevé a cabo un proceso de limpieza de los audios en todas las
narraciones en off y en el audio del presentador. Para ello, se exportaron
los audios al programa de edicion de sonido, donde se aplicaron efectos
de ecualizacion con el fin de ajustar el balance tonal y disminuir aquellas
frecuencias que causaban ruido. Asimismo, se utilizé el efecto de

compresion de audio para establecer el nivel de volumen entre las partes

33



més fuertes y suaves de la pista de audio, con el propésito de mejorar
la calidad del sonido y lograr que la pista fuera mas clara y uniforme.
Este proceso permiti6 optimizar la calidad del audio, creando una
experiencia auditiva agradable.

RIR
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Figura 18
Edicion de sonido en Reaper

2.3.3 Grafismos

Para la introduccion animada de las cépsulas audiovisuales, se
utilizaron grafismos gratuitos del sitio web FreePik que incluyen
elementos y simbolos relacionados con el crochet. Estas ilustraciones
fueron seleccionadas y exportadas al programa de animacion, y luego
se separaron por capas, los elementos que tendrian movimiento para
eventualmente, crear los fotogramas de animacion como escala,
posicion y rotacion. La eleccion de la tipografia se llevé a cabo con la
colaboracion del disefiador grafico quien sugirio utilizar fuentes palo
seco. Estas tipografias fueron descargadas gratuitamente en la pagina

web DaFont.
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Figura 19
Animacion de la introduccién en 2D
2.3.4 Exportacion

Se utilizo el programa Adobe Media Encoder para la exportacion de las
animaciones en la maxima calidad. Estas fueron las consideraciones

técnicas que se aplicaron:

e Videos de alta compresion con coédec H.264

e Resolucion 1080x1920 pixeles para formato vertical
e Animaciones a 30 FPS

e Audio exportado a 24 bits, 48KHZ

Sobre los aspectos técnicos de los videos, estos fueron exportados
de tal manera que sean adaptables al formato vertical y a los medios

digitales como Tiktok. Instagram Reels y YouTube Shorts:

e Formato 9:16 con resolucién 1080x1920 pixeles
e Audio exportado a 44KHZ

e Video de 30 fotogramas por segundo
2.4Distribucién de las capsulas audiovisuales

Es fundamental seleccionar los medios digitales adecuados para la distribucion
de los videos cortos, especialmente los que estan disefiados en formato

vertical.
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Los videos cortos tienen una mejor adaptacion y popularidad en plataformas
como TikTok, Instagram Reels y YouTube Shorts debido a la preferencia por
consumir contenido visual de menor duracién en las redes sociales. Estos
formatos brindan a los emprendedores la oportunidad de alcanzar a la

audiencia de manera rapida y eficaz (Scott, 2022).

TikTok, por ejemplo, es una plataforma constantemente utilizada en Ecuador,
superando el tiempo de consumo en la plataforma Facebook y Google en
promedio. Por otro lado, YouTube sigue siendo una de las plataformas mas
relevantes en el pais, con un aumento de videos considerable (Ecuador Times,
2021).

Por estos motivos, para la planificacion de la serie de cdpsulas audiovisuales
se seleccionaron las siguientes redes sociales: Tiktok. Instagram Reels y
YouTube Shorts.

Considerando que los videos se produjeron pensando en estas plataformas en
cuanto al formato y duracién, no deberia existir problema técnico en cuanto a

su distribucion y adaptabilidad.

e Para Tiktok: Los videos son secuenciales asi que se planea publicarlos
como una lista de reproduccién. De esta manera, los videos llevarian un
orden y serian de facil busqueda y acceso.

e Para Instagram Reels: Se planea subir los videos secuencialmente y
postearlo en las historias como en los canales de difusion de la
comunidad de crochet para tener mas alcance.

e Para Youtube Shorts: En este apartado, se subiria el teaser propuesto
para las capsulas y se invitaria a revisar los videotutoriales en el canal
de YouTube.

2.5Plan de difusion paralos emprendedores

Respecto al plan de difusion de capsulas audiovisuales en redes sociales para

los emprendedores, se pueden considerar los siguientes puntos:
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e Publicar las capsulas audiovisuales en canales y plataformas digitales
populares, como Youtube, Tiktok e Instagram Reels, para llegar a una
audiencia mas amplia y diversa. Ademas, utilizar las redes sociales para
compartir y promocionar las cdpsulas, interactuando con el publico y
respondiendo a sus comentarios y preguntas.

e Asegurarse de que los videos estén adaptados al formato y
caracteristicas de las redes sociales, como la duracion, el tamafio y la
resolucion de estos.

e Buscar patrocinadores interesados en apoyar el proyecto y su mensaje.
Esto podria incluir la colocacion de logotipos y menciones a los
patrocinadores en las capsulas audiovisuales.

e Participar en eventos y ferias relacionados con el emprendimiento,
donde se pueda compartir los videos en pantallas grandes o dispositivos
portétiles. Esto permitiria una mayor visibilidad y difusién, asi como la
oportunidad de establecer contactos y relaciones con potenciales

clientes.

Para encontrar buenos patrocinadores lo primero es identificar los objetivos y
presupuesto disponible, luego crear una lista de los posibles patrocinadores
que estén interesados en el proyecto o que mejor se ajusten a las necesidades
y objetivos del emprendimiento. Finalmente, se crea una propuesta atractiva
incluyendo detalles, beneficios, presupuesto para los patrocinadores
(Carranza, 2021).
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Un cronograma para la difusion de contenido en redes sociales puede ser muy
atil para planificar y organizar las publicaciones en diferentes plataformas. A

continuacion, se presenta un modelo de como podria ser este cronograma.

CRONOGRAMA SEMANAL PARA REDES SOCIALES

Dia L | M M J \ ) D
Fecha 23-Feb 26-Feb 27-Feb
Hora 3:00 PM 12:00 PM 3:00 PM
Estatus Publicado Programado Programado
Tipo de contenido Foto Video Foto
Red social Instagram Tiktok Instagram
jHola! En este video | Hasta ahora, este ha
" . . les ensefio el sido el amigurumi
Este amigurumi fue . -
personalizado y mide proce§o de e.s te mas peqldo _e n
12 cm.r amigurumi nuestra tienditay
totalmente nos alegra ser parte
personalizado de sus regalos.
#crochet #fyp #crochet #crochet
Hashtags #amigurumi #amigurumi #amigurumi
#handmadewithlove #tiktokcraft #handmadewithlove
Comentarios
Figura 20

Plan para la difusion de contenido digital en redes sociales

El cronograma se ha elaborado considerando diversas opciones para planificar
el contenido digital. Existe una plataforma gratuita llamada Canva, que ofrece
disefios predeterminados ajustables a las necesidades del consumidor o la
opciébn manual, que consiste en crear una tabla de Excel. Es fundamental
comprender la organizacion de esta informacién. En el cronograma
establecido, el horario de publicacidbn puede variar segun la red social.
Plataformas como Sprout Social, de pago, proporcionan orientacion sobre el
mejor momento para publicar contenido visual (ver Figura 21), basandose en
el comportamiento de la audiencia en cada red social. En general, se
recomienda publicar en los horarios en que las personas han estado mas

tiempo conectadas.
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Best Times to Post on Social Media

Mondays 10 a.m. to noon
Tuesdays 9a.m.to2p.m.
Wednesdays 9a.m.to1p.m.
Thursdays 9 a.m. to noon and 2 p.m.
Fridays 9to1am.

Data from Sprout Social include users from various plan types, industries and locations.
All time frames are recorded globally, meaning you should be able to publish with the
times provided in any timezone and see positive engagement results.

sproutsocial.com/insights sproutsocial

Figura 21
El mejor tiempo para publicar contenido en redes sociales segun
Sprout Social

El tipo de contenido puede variar. Segin WeAreContent (2023), tanto las fotos
como los videos tienen sus beneficios y oportunidades. Las fotos son una
buena opcion para capturar momentos especificos y transmitir el mensaje de
manera efectiva y los videos sirven para contar historias sobre la marca o
producto y también se utilizan para transmitir emociones y generar una

conexidén emocional con la marca.

En cuanto al estatus, es fundamental establecer si las publicaciones ya estan
visibles en el perfil 0 si necesitan ser programadas. Para Instagram, existe una
aplicacion gratuita llamada Vista Previa, disponible en Android y iOS, que
permite previsualizar el disefio de la pagina inicial de la cuenta sin publicar
nada antes. De esta forma, se puede observar si las publicaciones
programadas brindaran una experiencia visual agradable al usuario y si el

contenido es coherente y atractivo.

Los hashtags son palabras o frases que se utilizan en redes sociales para
categorizar y etiquetar publicaciones de manera que sean faciles de encontrar
y seguir. Los hashtags aumentan la visibilidad y el alcance de las

publicaciones, asi como conectan con la audiencia y permiten monitorear
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tendencias y analizar datos. Para planificar los hashtags en las publicaciones,
es recomendable investigar en la competencia o en el mercado cuéles son los
mas relevantes para el contenido y crear una lista de ellos, de esta manera se
pueden filtrar los mas populares y menos utilizados. Los hashtags son

considerados populares cuando existen varias publicaciones con esa etigueta.
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CAPITULO 3

3 RESULTADOS Y ANALISIS

3.1 Propuesta Audiovisual

Este proyecto inicié con la busqueda de propuestas audiovisuales nacionales
sobre el emprendimiento con crochet y se evidencié la carencia de
audiovisuales con contenido informativo que abarcara aspectos importantes
para iniciar en este negocio. Esto proporcionoé ideas para elaborar un prototipo
de cépsulas audiovisuales que sean del interés de la audiencia y que aportara
a la comunidad de emprendedores.

Se contd con la colaboracién del equipo de Lunitas Plus para recopilar
informacion que seria de ayuda en el guion de las c4psulas y asi determinar la

narrativa de estas.
3.2Producto Audiovisual

Se definié el contenido de cada capsula audiovisual a través de la recoleccion
de informacion, utilizando encuestas como fuente principal, las cuales fueron
bien recibidas por personas interesadas en aprender sobre el crochet y
emprendedores. Posteriormente, se crearon cinco capsulas audiovisuales con

una duracion aproximada de dos a tres minutos cada una.

En la primera capsula se incluyé la presentacion de los videos resaltando para
quiénes estarian dirigidos, mientras que en los demas se incluyo solo una frase
0 gancho que sirviera de introduccion al contenido, seguido de la explicacion
de este.

Las técnicas cinematograficas desempefiaron un papel fundamental en la
creacion de las capsulas audiovisuales. La eleccion de éangulos vy
composiciones fueron aspectos claves que permitieron crear una experiencia
visual atractiva y profesional, en sintonia con la narrativa. Asimismo, la
iluminacién se utiliz6 para resaltar los detalles del crochet y generar un
ambiente acogedor. El ritmo de edicion contribuye a mantener el interés del



espectador, mediante el montaje entre planos detalles y generales, lo que
permite combinar diferentes tomas para crear una narrativa coherente. Estas
técnicas fueron esenciales para transmitir de manera efectiva el mensaje y

estilo deseado en el producto audiovisual.

En la postproduccién, se seleccionaron las mejores tomas siguiendo las
técnicas cinematogréficas establecidas, tratando de no sobrepasar el tiempo
promediado para cada capsula. Se cre6 un ambiente agradable mediante la

edicidn de color, la eleccion de recursos sonoros y el esquema de iluminacion.
3.3Analisis de costos

El producto audiovisual fue viable tanto desde el punto de vista econémico
como técnico. Para lograrlo, se implementaron medidas para reducir los costos
en la produccion, como optimizacion del personal del equipo, el uso de
locaciones accesibles y la planificacion eficiente de los recursos técnicos.

Ademas, se cumplié con el plan de rodaje establecido para evitar gastos por
contingencia. El espacio de Lunitas Plus se facilité de forma gratuita, gracias a
la colaboracién de la duefia del local. De igual manera, su equipo fue
colaborador en creacion del guion, lo que agilizé el proceso y permitié cumplir

con el plazo establecido en el plan maestro de produccién.

Los costos relacionados con utileria, decoracién, armado del set, equipo de
iluminacioén y otros equipos técnicos se consiguieron a precios asequibles. Es
importante destacar que estos costos se consideran Unicamente en el contexto
de este proyecto piloto, que consta de cinco capsulas de tres minutos de
duracion cada una. Por lo tanto, si el proyecto se desarrolla a mayor escala,

estos costos podrian variar.

El presupuesto estimado del proyecto audiovisual es considerablemente bajo
considerando el nivel de calidad y creatividad mostrada en los videos (ver
Figura 14). Al compararlo con el presupuesto real (ver Figura 22), se observa
una notable disparidad, debido a la simplificacion de costos.
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Presupuesto Real

Componente |Unidades| Precio Unitario| Total
Desarrollo inicial
Laptop MSI 32GB | 1| Incluido|
Preproduccion
Laptop MSI 32GB 1 Incluido
Transporte 2| S 3.00| S 6.00
Produccién
Pegatinas para pared 4| S 5.00| S 20.00
Tabla como escritorio 1 S 20.00 | S 20.00
Materiales para crochet 1 S 70.00 | S 70.00
Aro de luz 1 S 35.00 | $ 35.00
Panel de luz 1 S 50.00 | $ 50.00
Panel de luz pequefio 1 S 20.00 | S 20.00
Camara 1 Incluido
Tripode 3§ 7.00 | S 21.00
DJI OM5 1 Incluido
Post produccién
Laptop MSI 32GB 1 Incluido
Licencias Adobe 1 Incluido
TOTAL $242.00

Figura 22

Presupuesto real del proyecto integrador
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CAPITULO 4

4 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

4.1 Conclusiones

Tras finalizar el proyecto integrador sobre la creacidbn de cépsulas

audiovisuales sobre como emprender en el arte del crochet se llega a las

siguientes conclusiones:

El proyecto demostré ser econdmicamente viable, debido a la gestion
de costos y la colaboracion estratégica. La calidad del producto
audiovisual fue lograda gracias al equipo de Lunitas Plus y la
experiencia propia como emprendedora.

El contenido resultante es organico, amigable y de facil comprensién, lo
que permite a las personas sentirse inspiradas a emprender en el
crochet. Ademas, se abordd cdmo emprender en este negocio de
manera entretenida con videos de corta duracion mediante las técnicas
audiovisuales.

Las ideas de las capsulas aplicadas en este caso al proyecto del tejido,
podrian ser un modelo audiovisual adaptable para quienes desean
expandir sus negocios e ideas. Esto involucra acoplar el plan de difusién
sugerido para las microempresas como posible enfoque efectivo para
qgue lleguen a un publico amplio y diversifiguen sus oportunidades de
crecimiento.

La encuesta permitié definir los temas que se abarcarian en los videos

y la creacién del guion.

No obstante, las debilidades del proyecto podrian ser las limitaciones en la

profundidad de los temas abordados en relacion con el crochet, asi como la



pertinencia y actualidad del contenido que a su vez puede afectar a la audiencia

objetiva y reducir el alcance.

4.2 Recomendaciones

Si se desea realizar un proyecto audiovisual similar en tematica, es

fundamental considerar estos aspectos:

Contar con un espacio mas amplio para el desarrollo del taller de
manualidades, lo que permitird capturar una mayor variedad de tomas
desde diferentes angulos y, en consecuencia, mejorar la calidad del
contenido. Es importante seleccionar un espacio destinado para este
proyecto, de modo que no interfiera con otras actividades.

Para optimizar la calidad y el tiempo del proyecto audiovisual, se
recomienda tener un equipo de produccion audiovisual mas amplio, que
incluya expertos tanto en el &mbito técnico como en la tematica a tratar.
Esto, a su vez, implicard la creacion de nuevas capsulas y una
planificacion detallada de las mismas.

Para superar la debilidad sobre los topicos abordados audiovisualmente
en el proyecto se recomienda realizar un andlisis de mercado FODA
(Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas) para identificar
las tendencias actuales en el ambito del crochet y su potencial de
publicacion, las necesidades de la audiencia objetivo y las posibilidades
de contenido relevante para asi disminuir los posibles desafios que se

presenten.
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APENDICES

APENDICE A

Formato de la encuesta a participantes

Aprendiendo a tejer<, @

Este formulario ha sido creado para aguellas personas que tienen interés en aprender a
tejer en crochet, descubrir un nuevo pasatiempo o ampliar su conocimiento sobre los
amigurumis.

melanniepaulette@gmail.com Cambiar de cuenta &

£2 Nocompartido

* Indica que la pregunta es obligatoria

¢Qué quisieras saber/aprender sobre los amigurumis? (Elegir 5 temas) *

El material con el que estan elaborados
Puntos basicos para tejer

Como vender los amigurumis

Como leer los patrones de los amigurumis
Qué kit necesito para empezar

Como calcular el precio de los productos tejidos

boooooad

Qué tipo de lana usar
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APENDICE B

Presupuesto General del Proyecto Integrador

Productor Ejecutivo: Melannie Landivar Narea

PRESUPUESTO GENERAL DEL PROYECTO INTEGRADOR

Fecha de presupuesto 11/1/2023
Semanas 16
PRE-CODIGO PRESUPUESTO COSTO REAL
10 COSTOS DE DESARROLLO INICIAL $445.10
20 COSTOS DE PREPRODUCCION $460.40
30 COSTOS DE PRODUCCION $967.50
40 COSTOS DE POST- PRODUCCION $1,051.00
50 COSTOS DE DISTRIBUCION Y VENTAS $580.00
60 ADMINISTRACION/ CONTINGENCIA $857.58
SUBTOTAL ABOVE THE LINE 1,302.68
SUBTOTAL BELOW THE LINE $3,058.90
GRAN TOTAL 4,361.58
10-100 Presupuesto de Personal Ejecutivo
PRODUCTOR/Producto: Melannie Landivar/ Capsula audiovisual
Fecha de presupuesto 11/1/2023
Locacién Habitacién
Semanas 16
CARGO SUELDO BASE PAGO POR HORA HORAS TOTALES TOTAL PROYECTO
Productor Ejecutivo S 450.00 | $ 2.80 32| $ 89.60
TOTAL $ 89.60
10-200 Presupuesto de Equipamientos
PRODUCTOR/Producto: Melannie Landivar/ Capsula audiovisual
Fecha de presupuesto 11/1/2023
Locacién Habitacién
16
COSTO
EQUIPO U. MEDIDA FUNCION CANTIDAD COSTO UNITARIO MESES DE USO TOTAL
MENSUAL
. Creaciény manejo de
Laptop MSI 32GB Unidad documentacién 2 S 900.00 25.00 4 200.00
TOTAL 200.00
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10-300

Presupuesto de Gastos de Agencia

PRODUCTOR/Producto: Melannie Landivar/ Capsula audiovisual

Fecha de presupuesto 11/1/2023
Locacién Habitacion
Semanas 16
COSTO
SERVICIOS/INSUMOS U. MEDIDA FUNCION CANTIDAD COSTO UNITARIO MENSUAL TOTAL
Espacio de trabajo Planilla Incluye Ilo.s servicios 1 $ 50.00 [ $ 50.00
basicos
Alimentacion Unidad Comida para el equipo 35 $ 250 $ 87.50
(Almuerzo)
. Movilizacién ala
Transporte Unidad ) 6 S 3.00 $ 18.00
locacién
TOTAL S 155.50
10 PRESUPUESTOS DE GASTOS DE DESARROLLO INICIAL
PRODUCTOR/Producto: Melannie Landivar/ Cépsula audiovisual
Fecha de presupuesto 11/1/2023
Locacién Habitacion
Semanas 16
CODIGOS NIVEL Il RUBRO COSTO REAL
Presupuesto de
10-100 S 89.60
personal
Presupuesto de
10-200 - $ 200.00
Equipamientos
Presupuestos de Gastos
10-300 deA .
e Agencia s 155.50
TOTAL $ 445.10
20-100 Presupuesto de Personal de Preproduccion
PRODUCTOR/Producto:  Melannie Landivar/ Capsula audiovisual
Fecha de presupuesto 11/1/2023
Locacién Habitacion
Semanas| 16
CARGO SUELDO BASE PAGO POR HORA HORAS TOTALES OTAL
PROYECTO
Productor Ejecutivo S 450.00 | $ 2.80 20) S 56.00
Guionista S 450.00 | $ 2.80 24 S 67.20
Disefiador gréfico S 450.00 | $ 2.80 24) S 67.20
TOTAL $ 190.40
20-200 Presupuesto de Equipamientos
PRODUCTOR/Producto: Melannie Landivar/ Capsula audiovisual
Fecha de presupuesto 11/1/2023
Locacién Habitacién
Semanas| 16
EQUIPO U. MEDIDA FUNCION CANTIDAD COSTO POR DIA | DIAS DE ALQUILER TOTAL
Alquiler de luces y sus tripodes Unidad Prueba de iluminacién 3 S 16.00 1 $ 48.00
Prueba d d
Alquiler cimara Unidad rueba de encuadre y 1 $ 100.00 1 $ 100.00
primeras tomas
TOTAL $ 148.00
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PRODUCTOR/Producto: Melannie Landivar/ Cdpsula audiovisual

Presupuesto de Construcciones: Estudio y SET

Fecha de p 11/1/2023
Locacién Habitacién
Semanas 16
T T T T
SERVICIOS/INSUMOS U. MEDIDA FUNCION CANTIDAD COSTO UNITARIO COSTO MENSUAL TOTAL
Mano de obra: Remodelacién del Set Planilla Construir escenografia 1 $ 50.00 $ 50.00
Alimentacién Unidad Comida para el equipo 4 $ 250 $ 10.00
(Almuerzo)
Servicios Varios Planilla Set 1 $ 50.00 | $ 50.00
Transporte Unidad Movilizacién a la locacién 4 S 3.00 $ 12.00
TOTAL $ 122.00
20 PRESUPUESTOS DE GASTOS DE PRE-PRODUCCION
PRODUCTOR/Producto: Melannie Landivar/ Cépsula audiovisual
Fecha de p 11/1/2023
Locacién Habitacién
Semanas 16
CODIGOS NIVEL Il RUBRO COSTO REAL
20-100 Presupuesto de H 190.40
20-200 Presupuesto de H 148.00
20-300 Presupuestos de Gastos de Agencia S 122.00
TOTAL $ 460.40
30-100 Presupuesto de Personal de Rodaje
PRODUCTOR/Producto: Melannie Landivar/ Capsula audiovisual
Fecha de presupuesto 11/1/2023
Locacién Habitacion
Semanas| 16
CARGO SUELDO BASE PAGO POR HORA HORAS TOTALES TOTAL
PROYECTO
Director S 450.00 | S 2.80 32| s 89.60
Director de fotografia S 450.00 | $ 2.80 32| 89.60
Gaffer S 450.00 | $ 2.80 32( s 89.60
Operador de cdmara $ 450.00 | $ 2.80 32[s 89.60
Talento S 450.00 | S 2.80 32|s 89.60
TOTAL $ 448.00
30-200 Presupuesto de Equipamientos
PRODUCTOR/Producto: Melannie Landivar/ Cépsula audiovisual
Fecha de presupuesto 11/1/2023
Locacién Habitacion
Semanas| 16
EQUIPO U. MEDIDA FUNCION CANTIDAD COSTO UNITARIO TOTAL
Alquiler de luces y sus tripodes Unidad lluminacién para el set 3 S 15.00 | S 45.00
Alquiler sonido Unidad Grabacién del sonido 1 S 2000 | S 20.00
Alquiler cdmara Unidad Grabacién de cépsulas 1 B 100.00 | $ 100.00
TOTAL $ 165.00
30-300 Presupuesto de Insumos y Materiales
PRODUCTOR/Producto: Melannie Landivar/ Capsula audiovisual
Fecha de presupuesto 11/1/2023
Locacién Habitacién
S
emanas 16
SERVICIOS/INSUMOS U. MEDIDA FUNCION CANTIDAD COSTO UNITARIO | COSTO MENSUAL TOTAL
Servicios basicos Planilla Set 1 S A 50.00 | $ 50.00
Alimentacién Unidad Comida para el equipo (Almuerzo) 9 $ 2.50 $ 22.50
Transporte de personal Planilla Movilizacidn a la locacion 2 S 3.00 S 6.00
Transporte de equipo Unidad Movilizacién a la locacién 2 S 3.00 S 6.00
TOTAL $ 84.50
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30-400

Presupuesto de Atrezos

PRODUCTOR/Producto: Melannie Landivar/ Capsula audiovisual

Fecha de presupuesto 11/1/2023
Locacién Habitacion
Semanas| 16
EQUIPO U. MEDIDA FUNCION CANTIDAD COSTO UNITARIO [ COSTO MENSUAL TOTAL
Materiales para tejer Unidad Construir escenografia 1 B 70.00 S 70.00
Props Unidad Decoracién 1 S 20.00 $ 20.00
TOTAL $ 90.00
30-430 Presupuesto de Locacion
PRODUCTOR/Producto: Melannie Landivar/ Capsula audiovisual
Fecha de presupuesto 11/1/2023
Locacion Habitacion
Semanas| 16
SERVICIOS/INSUMOS U. MEDIDA FUNCION CANTIDAD COSTO UNITARIO TOTAL
Alquiler de estudio de grabacién Dia Set de grabacién 9 B 20.00 [ S 180.00
TOTAL $ 180.00
30 PRESUPUESTOS DE GASTOS DE PRODUCCION
PRODUCTOR/Producto: Melannie Landivar/ Capsula audiovisual
Fecha de presupuesto 11/1/2023
Locacién Habitacién
Semanas 16
CODIGOS NIVEL Il RUBRO COSTO REAL
30-100 Presupuesto de personal de rodaje $ 448.00
30-200 Presupuesto de Equipamientos S 165.00
30-300 Presupuesto de Insumos y Materiales | $ 84.50
30-400 Presupuesto de Atrezo S 90.00
30-430 Presupuesto de Locacién S 180.00
TOTAL $ 967.50
40-100 Presupuesto de Personal de Post-Produccién
PRODUCTOR/Producto: Melannie Landivar/ Capsula audiovisual
Fecha de presupuesto 11/1/2023
Locacién Habitacion
Semanas 16
CARGO SUELDO BASE PAGO POR HORA HORAS TOTALES TOTAL
PROYECTO
Animador S 450.00 | S 2.80 10| $ 28.00
Montajista S 450.00 | $ 2.80 10| $ 28.00
Sonidista S 450.00 | $ 2.80 10 $ 28.00
Director creativo S 450.00 | $ 2.80 15| $ 42.00
TOTAL $ 126.00
40-200 Presupuesto de Equipamientos
PRODUCTOR/Producto: Melannie Landivar/ Capsula audiovisual
Fecha de presupuesto 11/1/2023
Locacién Habitacion
Semanas 16
EQUIPO U. MEDIDA FUNCION CANTIDAD COSTO UNITARIO TOTAL
Laptop MSI 32GB Unidad Computadora para edicién 1 S 900.00 | $ 900.00
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40-300 Presupuesto de Insumos y Materiales
PRODUCTOR/Producto: Melannie Landivar/ Capsula audiovisual
Fecha de presupuesto 11/1/2023
Locacién Habitacion
16
SERVICIOS/INSUMOS U. MEDIDA FUNCION CANTIDAD COSTO UNITARIO TOTAL
Licencias Adobe Planilla Para editary crear animaciones 1 S 25.00( $ 25.00
TOTAL $ 25.00
40 PRESUPUESTOS DE GASTOS DE POST PRODUCCION
PRODUCTOR/Producto: Melannie Landivar/ Capsula audiovisual
Fecha de presupuesto 11/1/2023
Locacién Habitacién
Semanas 16
CODIGOS NIVEL Il RUBRO COSTO REAL
40-100 Presupuesto de personal de rodaje S 126.00
40-200 Presupuesto de Equipamientos S 900.00
40-300 Presupuesto de Insumos y Materiales S 25.00
TOTAL $ 1,051.00
50-100 Presupuesto de Personal de Distribucion
PRODUCTOR/Producto: Melannie Landivar/ Capsula audiovisual
Fecha de presupuesto 11/1/2023
Locacién Habitacion
Semanas 16
CARGO SUELDO BASE PAGO POR HORA HORAS TOTALES [OTAL
PROYECTO
Productor Ejecutivo S 450.00 | $ 2.80 25| $ 70.00
TOTAL $ 70.00
50-200 Presupuesto de Equipamientos
PRODUCTOR/Producto: Melannie Landivar/ Capsula audiovisual
Fecha de presupuesto 11/1/2023
Locacién Habitacion
Semanas 16
EQUIPO U. MEDIDA FUNCION CANTIDAD COSTO UNITARIO TOTAL
Laptop 16 GB Unidad Creaciény manejo de 1 s 500.00 | $ 500.00
documentacion
TOTAL $ 500.00
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50-300

PRODUCTOR/Producto:

Presupuesto de Insumos y Materiales

:  Melannie Landivar/ Cépsula audiovisual

Fecha de presupuesto 11/1/2023
Locacién Habitacion
Semanas 16
SERVICIOS/INSUMOS U. MEDIDA FUNCION CANTIDAD COSTO UNITARIO TOTAL
Google Drive Planilla Almacenamiento en la nube 1 S 10.00 | $ 10.00
TOTAL $ 10.00
50 PRESUPUESTOS DE DISTRIBUCION Y VENTAS
PRODUCTOR/Producto: Melannie Landivar/ Capsula audiovisual
Fecha de presupuesto 11/1/2023
Locacién Habitacién
Semanas 16
CODIGOS NIVEL Il RUBRO COSTO REAL
40-100 Presupuesto de personal de rodaje S 70.00
40-200 Presupuesto de Equipamientos S 500.00
40-300 Presupuesto de Insumos y Materiales S 10.00
TOTAL $ 580.00
60-100 Presupuesto de Gastos Administrativos
PRODUCTOR/Producto: Melannie Landivar/ Capsula audiovisual
Fecha de presupuesto 11/1/2023
Locacion Habitacion
Semanas 16
Beneficios Sociales
Aporte Fondo de
Cargo Sueldo BS1 3 meses
Patronal reserva
Productor| $ 100.00( S 25.00| $ 4460]| $ 833 S 233.79
Director | $ 100.00( S 25.00| $ 4460]| $ 833 S 233.79
TOTAL S 467.58
60-300 Gastos de Insumos y Materiales
PRODUCTOR/Producto: Melannie Landivar/ Capsula audiovisual
Fecha de presupuesto 11/1/2023
Locacién Habitacion
Semanas 16
SERVICIOS/INSUMOS U. MEDIDA FUNCION CANTIDAD COSTO UNITARIO TOTAL
Internet Planilla Almacenamiento en la nube 1 S 15.00| $ 15.00
TOTAL $ 15.00
60-200 Presupuesto de Equipamientos
PRODUCTOR/Producto: Melannie Landivar/ Capsula audiovisual
Fecha de presupuesto 11/1/2023
Locacién Habitacion
Semanas| 16
EQUIPO U. MEDIDA FUNCION CANTIDAD COSTO UNITARIO TOTAL
. Creaciény manejo de
Laptop 16 GB Unidad documentacion 1 S 300.00| $ 300.00
TOTAL S 300.00
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60-400

PRODUCTOR/Producto: Melannie Landivar/ Cépsula audiovisual

Fecha de presupuesto
Locacién
Semanas

Presupuesto de Otros

11/1/2023

Habitacion

16

Cargo/Servicio/Insumo/Equipo Unidad de medida Funcion Cantidad Costo unitario Costo Total
Seguros Unidad Instalaciones 1 S 50.00 50.00
Director y Equipo creativo Unidad Bonificacion 1 s 50.00 25.00
TOTAL 75.00

60 PRESUPUESTOS DE DISTRIBUCION Y VENTAS
PRODUCTOR/Producto: Melannie Landivar/ Capsula audiovisual
Fecha de presupuesto 11/1/2023
Locacion Habitacion
Semanas 16
PRO-CODE- Nivel lll RUBRO ESTIMADO REAL
60-100 PERSONAL S 467.58
60-200 EQUIPAMIENTOS S 300.00
60-300 INSUMOS Y MATERIALES S 15.00
60-400 OTROS S 75.00
TOTAL S 857.58 S -
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APENDICE C

Presupuesto Real del Proyecto Integrador

Presupuesto Real

Componente |Unidades| Precio Unitario| Total
Desarrollo inicial
Laptop MSI 32GB | 1| Incluido|
Preproduccion
Laptop MSI 32GB 1 Incluido
Transporte 2| S 3.00| $ 6.00
Produccién
Pegatinas para pared 4/ S 5.00| $ 20.00
Tabla como escritorio 1 S 20.00 | S 20.00
Materiales para crochet 1 S 70.00 | S 70.00
Aro de luz 1 S 35.00| $ 35.00
Panel de luz 1 S 50.00 | $ 50.00
Panel de luz pequefio 1 S 20.00 | S 20.00
Camara 1 Incluido
Tripode 3| S 7.00| § 21.00
DJI OM5 1 Incluido
Post produccién
Laptop MSI 32GB 1 Incluido
Licencias Adobe 1 Incluido
TOTAL $242.00
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Plan de Rodaje

APENDICE D

PRODUCCION Tejiendo oportunidades: Capsulas audiovisuales para emprendedores y sofiadores
CAPSULA 1
DiA Sabado, 11 de noviembre 2023
HORA DURACION LOCACION PERSONAJE ESC LUz DESCRIPCIONES VESTUARIO/ OBSERVACION
MAQUILLAJE
Presentadora Esquema de Escenas de |Ropa informal
10:00 3 horas Cuarto Melannie 1 iluminacién3 | planomediode | ymaquillaje
Landivar puntos presentadora natural
DiA Domingo, 12 de noviembre 2023
HORA DURACION LOCACION PERSONAJE ESC LUz DESCRIPCIONES VESTUARIO/ OBSERVACION
MAQUILLAJE
Esquema de Escenas primer No requiere
10:00 3 horas Cuarto 4 iluminacién 3 plano de los )
puntos materiales sonido
CAPSULA 2
DiA Martes, 14 de noviembre 2023
HORA DURACION LOCACION PERSONAJE ESC LUz DESCRIPCIONES VESTUARIO/ OBSERVACION
MAQUILLAJE
Presentadora Esquema de Escenas de  [Ropa informal
10:00 3 horas Cuarto Melannie 1 iluminacién3 | planomediode | ymaquillaje
Landivar puntos presentadora natural
DIA Jueves, 16 de noviembre 2023
HORA DURACION LOCACION PERSONAJE ESC LUz DESCRIPCIONES VESTUARIO/ OBSERVACION
MAQUILLAJE
Esquema de Escenas primer .
10:00 3 horas Cuarto 4 iluminacién 3 plano de las No rec!were
puntos lanas sonido
CAPSULA 3
DIA Sabado, 18 de noviembre 2023
HORA DURACION LOCACION PERSONAJE ESC LUz DESCRIPCIONES VESTUARIO/ OBSERVACION
MAQUILLAJE
Presentadora Esquema de Escenas de Ropa informal
10:00 3 horas Cuarto Melannie 1 iluminaciéon 3 | planomediode | ymaquillaje
Landivar puntos presentadora natural
DIA Domingo, 19 de noviembre 2023
HORA DURACION LOCACION PERSONAJE ESC LUz DESCRIPCIONES VESTUARIO/ OBSERVACION
MAQUILLAJE
Esquema de Escenas primer .
10:00 3 horas Cuarto 4 iluminacien3 | P1ano de puntos Norequiere
bésicos de sonido
puntos crochet
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CAPSULA 4

DiA Martes, 21 de noviembre 2023
. . VESTUARIO/ .
HORA DURACION LOCACION PERSONAJE ESC LUz DESCRIPCIONES MAQUILLAJE OBSERVACION
Presentadora Esquema de Escenas de Ropainformal
10:00 3 horas Cuarto Melannie 1 iluminacién 3 | planomediode | ymaquillaje
Landivar puntos presentadora natural
DIA Jueves, 23 de noviembre 2023
. . VESTUARIO/ .
HORA DURACION LOCACION PERSONAJE ESC LUz DESCRIPCIONES MAQUILLAJE OBSERVACION
Escenas
Esquema de . .
10:00 3 horas Cuarto 4 iluminacion 3 m.ater|ales v No requlere
puntos primera ’parte sonido
de la practica
DIA Sabado, 25 de noviembre 2023
. . VESTUARIO/ .
HORA DURACION LOCACION PERSONAJE ESC LUz DESCRIPCIONES MAQUILLAJE OBSERVACION
Esquema de Segunda parte No requiere
10:00 3 horas Cuarto 4 iluminacién 3 L. i
de la practica sonido
puntos
DIA Domingo, 26 de noviembre 2023
HORA DURACION LOCACION PERSONAJE ESC LUz DESCRIPCIONES VESTUARIO/ OBSERVACION
MAQUILLAJE
Esquema de Tercera parte No requiere
10:00 3 horas Cuarto 4 iluminacién 3 . K
practica sonido
puntos
CAPSULA 5
DIA Viernes, 30 de noviembre 2023
HORA DURACION LOCACION PERSONAJE ESC LUz DESCRIPCIONES VESTUARIO/ OBSERVACION
MAQUILLAJE
Presentadora Esquema de Escenas de Ropa informal
10:00 3 horas Cuarto Melannie 1 iluminacién 3 | planomediode | ymaquillaje
Landivar puntos presentadora natural
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APENDICE E

Lista de videos de Instagram de Lunitas Plus

e https://www.instagram.com/p/CwO-imTLgSW/
e https://www.instagram.com/p/CxJnvL9sBeZ/
e https://www.instagram.com/p/CxZG-50sICT/
e https://www.instagram.com/p/Cxtpfz6s2pj/

e https://www.instagram.com/p/Cx9HU7rs812/

Lista de videos del canal de YouTube Bella Coco

e https://www.youtube.com/watch?v=9QFa_VarMYE

e https://www.youtube.com/watch?v=jggZDHbOoFE&t=6s
e https://www.youtube.com/watch?v=XhLR1zmJJrQ&t=6s
e https://www.youtube.com/watch?v=j4h9i4nED08&t=2s

e https://www.youtube.com/watch?v=I1bw-KOwsBI&t=86s

Lista de videos del canal de Youtube Craftingeek

e https://www.youtube.com/watch?v=eAOm7Pdiv08&t=105s
e https://www.youtube.com/watch?v=eLrXIUrCDCA&t=110s
e https://www.youtube.com/watch?v=_Lf50Qqc9CY

¢ https://www.youtube.com/watch?v=-6XUufhbbi8

e https://www.youtube.com/watch?v=9hcfQHA4fiU

Lista de videos del canal de Youtube 5 Minute Crafts

¢ https://www.youtube.com/watch?v=-DRrc5wV5kE
e https://www.youtube.com/watch?v=KI7CLw5LclY
e https://www.youtube.com/watch?v=09Pq9K_91WO0
e https://www.youtube.com/watch?v=jFM3edhnD2A

e https://www.youtube.com/watch?v=BmJcHtTyqcU
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APENDICE F

Imagenes utilizadas para la animacion en 2D

Imagen de <a href="https://www.freepik.es/vector-gratis/diy-estilo-taller-
creativo_8089373.htm#query=crochet&position=16&from_view=search&track
=sph&uuid=17262247-b73d-48a9-ab5e-2e3083172c17">Freepik</a>

Imagen de <a href="https://www.freepik.es/vector-gratis/persona-que-trabaja-
taller-bricolaje-
ilustrado_8152079.htm#page=2&query=crochet%20dibujo&position=2&from__
view=search&track=ais&uuid=231f8f6d-54a0-4c30-82a2-
efd12db4e72d">Freepik</a>

Tipografia utilizada en la animacién

https://www.dafont.com/es/search.php?g=milk+kids

https://www.dafont.com/es/search.php?g=paloseco

Imégenes utilizadas para Pitch

Imagen de <a href="https://www.freepik.es/foto-gratis/juguete-peluche-lindo-
hecho-
ganchillo_133786744.htm#page=4&query=crochet&position=34&from_view=s
earch&track=sph&uuid=17262247-b73d-48a9-ab5e-
2e3083172c17">Freepik</a>

Imagen de <a href="https://www.freepik.es/foto-gratis/juguete-peluche-lindo-
hecho-
ganchillo_133786745.htm#page=4&query=crochet&position=35&from_view=s
earché&track=sph&uuid=17262247-b73d-48a9-ab5e-
2e3083172c17">Freepik</a>

Musica utilizada paralos videos

YouTube Studio, Miss You Love (Patifio)
YouTube Studio, Tropic Fuse (French Fuse)
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Patron utilizado para la vaquita en crochet

e https://www.instagram.com/p/CrGTCStOzJY/?img_index=2

64


http://www.instagram.com/p/CrGTCStOzJY/?img_index=2

		2025-05-01T09:49:21-0500


		2025-05-14T08:07:37-0500




